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DEMASIFIKACIA MALOOBCHODNEJ SIETE MESTA NITRA
Miroslava Trembosova, Pavel Forgac¢
Abstract

Urban settlements are subject to dynamic and rapid changes. We can
observe a similar development in the structure and distribution of the city's retail
network. In 2010, the beginnings of the demasification of the retail sector were
predicted. It is characterized by the disintegration of the mass market into
differentiated segments, because the customer needs diversity, and the emergence
of new forms of trade, e.g. catalog sales, home teleshopping systems, e-commerce,
direct mailing and other diverse channels through which manufacturers distribute
goods to customers and create a demasified market. It is characterized by lower or
no sales area requirements. This stage was fully manifested in the city of Nitra in
the years 2017 to 2019. The aim of this work is a detailed analysis of the retail
network in the city of Nitra in 2017 and 2019, pointing out the dynamics of its
changes as its connection with the retail system of surrounding municipalities,
creating its peripheral zone. In this work we will point out the transfer of retail
services from traditional zones to new locations, which are already acquiring the
scenario of commercial suburbanization.

Keywords: retail network, demasification, area parameter, commercial
suburbanization

Uvod

Maloobchod patri do terciarneho sektoru hospodarstva a je jednym z
najdynamickejSie sa rozvijajucich a transformujtcich sa odvetvi. Maloobchodna
siet’ je zasadne ovplyvnovana ndkupnym spravanim spotrebitelov, dopravnou
sietou, urbanistickou Struktirou, hierachiou miest a obci a ostatnymi
ekonomickymi vplyvmi. Tieto faktory sa vyvijaji pod sugesciou spolo¢enskych a
socioekonomickych zmien, ktoré nastavaju v spolo¢nosti (Krizan a kol., 2017). Od
spolocensko-politickej transformacie v roku 1989 mézeme v maloobchode (d’alej
MO) v jednotlivych obdobiach sledovat’ urité vyvojové etapy. V meste Nitra boli
Trembosovou a kol. (2016) identifikované Styri etapy: atomizacia, konsolidécia,
koncentracia a demasifikacia. V roku 2010 boli predikované pociatky
demasifikacie maloobchodného sektora. Ako pisSe Trembosova (2012)
demasifikacia sa vyznacuje rozpadom masového trhu na diferencované segmenty,
pretoze zékaznik potrebuje rozdielnost, a vznikom novych foriem obchodu napr.
interentovy obchod, systémy domaceho teleshoppingu, direct mailing a d’alSich
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rozmanitych kanalov, cez ktoré vyrobcovia distribuujii tovar k zikaznikom a
vytvaraju demasifikovany trh. Aj reklama, doteraz sliziaca ako zdklad masového
obchodu (letaky predajni, reklama v masmédiach), sa postupne zameriava na mensie
segmenty trhu (propagacny material oslovuje priamo zédkaznika cez jeho osobné
udaje a adresu, je Sity doslovne na jeho ,,mieru®). Takyto informatizacny systém
vytvara predpoklad, Ze predavajuci buda schopni zameriavat’ sa na potencidlnych
kupujucich s eSte vacsou presnostou (Toffler a Tofflerova, 1995). Nasledovnul etapu
vo vyvoji maloobchodu preto mozno oznacit ako etapa demasifikacie. Je
charakteristicka niz§imi alebo Ziadnymi narokmi na predajna plochu, preto pri jej
§tidiu bude potrebné siahnut' po inych vyskumnych metédach (dotaznikové
prieskumy obyvatel'ov), ktoré umoznia lepSie dokumentovat’ tento vyvoj.

Demasifika¢né procesy vyustili do nasytenia maloobchodnej siete, ktoré sa
naplno prejavili v rokoch 2017 az 2019. Hlavnym cielom tejto prace je analyza
maloobchodnej siete mesta Nitra z hladiska geografickych postulatov -
priestorovosti a funkCnosti. Zaroven zhodnotime vzijomny vplyv mesta,
obyvatel'stva a dopravnej vybavenosti v danych zonach. Pozornost’ ststredime aj
na ¢asové hl'adisko tym, ze porovnavame stav MO siete mesta Nitra v roku 2017 a
2019. Pre ciele sme vytvorili prieskumné otazky:

O1: Demasifikacia a nasytenie trhu sposobi postupny pokles predajni, ale
zaroven narast predajnej plochy predaja potravin.

02: V nadvéznosti na prvu otazku sa zvysi podiel predajni s velkou
predajnou plochou (nad 400 m?), na celkovom podiele MO predajni v meste.

Teoreticko-metodické vychodiska

Maloobchodné aktivity ako jeden z prvkov mesta pritahuji jednotlivcov do

mesta po starocia, ¢o ma priamy vplyv na obyvatel'stvo a jeho kvalitu zivota.
Urbanisti a geografi tradi¢ne uprednostiiuji maloobchod ako kl'Gcové
meradlo urbanizmu vitalitu a faktor silného postavenia centra v urbannej hierarchii
Hillier (1999). Koncept ,,zivého centra® je Ustrednou témou Hillierovej teorie
centrality ako procesu v ktorych st vzorce pohybu chodcov ovplyvnené mestskou
hrani¢nou siet'ou, ¢o vedie k vytvoreniu sieti centier prepojenych na maloobchod a
iné sluzby. Vyskum Vaugha et al. (2010), ktory bol zamerany na predmestské
centra Londyna navrhol, ze zdroje vitality v miestnych oblastiach budd zalozené na
roznorodych socialno-ekonomickych a kultirnych aktivitich organizovanych
mimo hlavnych obchodnych centier. Podl'a Lawrence a Kuby (2016) o vhodnosti
predajného miesta nerozhoduje len poloha alebo centrum mesta, ale aj situacné
faktory vratane blizkosti inych maloobchodnikov, dostupnost a charakteristiky
zékaznickej zdkladne v obchodnej oblasti. V poslednych desatrociach doslo v
mnohych zahrani¢nych mestach k regresii centralnych obchodnych §tvrti, a pocet
maloobchodnych trzieb v okrajovych oblastiach sa zvysil, ¢o sposobilo velky
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posun na mieste a spésob nakupovania (Lawrence a Kuby, 2016). Z dovodu
vystavby velkoploSnych centier a hypermarketov na okraji miest, dochadza k
ubytku predajnych ploch v centrach miest. Nagy (2001) zddraznila potrebu
revitalizacie tychto tradi¢nych mestskych maloobchodnikov.

V krajinach V4 zmeny v maloobchodnej siete skiimaju Viturka a kol.
(1998), Aubert a Csapd (2004), Wilk (2006) a d’alsi. Aj na baze ich vysledkov
Szczyrba (2005) identifikoval dve etapy maloobchodného vyvoja v Ceskej
republike, tzv. ,,atomizaciu a internacionalizaciu maloobchodu spojeného s jeho
koncentraciou, ktora sa prejavila v Ceskej republike od roku 1995. Priblizne
rovnakym spdsobom, aj ked’ s urcitym ¢asovym oneskorenim, bol maloobchod
rozvinuty aj na Slovensku (Pulpitlova, 2005, Fertalova a Klamar, 2006, Krizan,
2007, Krizan a Danielova, 2008). Tito autori povazuju transformacné a
globalizacné tendencie za najdynamickejSie prvky Casopriestorovych a funkénych
zmien v maloobchode mestského a vidieckeho prostredia. Maloobchod v
europskych krajinach podlieha vyznamnym nariadeniam. Pilat (1997) piSe, ze v
krajinach OECD (Organizacia pre hospodarsku spolupracu a rozvoj) zacali prijmat’
restriktivne opatrenia v maloobchodnom sektore. Vo Francuzsku, k tymto zmenam
doslo uz zaciatkom 70. rokov 20. storocia (Betrand a Kramarz, 2002) a reguléacie
vo Velkej Britanii od 90. rokov 20. storocia (Griffith a Harmgart, 2008 i Haskel a
Sadun, 2009). Jeden z negativnych dosledkov silnej regulacie MO v eurdpskych
krajinach je nezamestnanost. Maloobchodny sektor zamestnava priblizne 10 %
pracovnej sily vo vSetkych industrializovanych ekonomikach (Schivardi a Viviano,
2011). Témou rozvoja maloobchodnej siete a zvaZenie prispdsobenia regulacie
opatreniami v krajinach CEE, tzn. v regione Strednej a Vychodnej Eurépy (Central
& Eastern Europe) sa zaobera viacero autorov, napr. (Sykora, 2001, Borén a
Gentile, 2007, Pojani, 2011, Cvetinovi¢ a Veselinovi¢, 2014, Tsenkova, 2014,
Aksenov et al., 2018).

Udaje pouzité v prispevku boli zalozené na terénnom prieskume a
pasportizacii v meste Nitra (2017 a 2019), na Grovni mestskych ¢asti. Vyznam
maloobchodnej siete tohto mesta pod¢iarkuje fakt, Ze prvy hypermarket (Tesco) na
Slovensku tu bol otvoreny v roku 1999. Pocas terénnych pozorovani a prieskumov
sme sa zamerali na ziskanie parametrov o maloobchodnych predajniach, ktoré sme
kategorizovali podl'a velkosti, sortimentu a charakteru (novy alebo stary resp.
pouzity tovar). Pri terénnom prieskume bolo mozné identifikovat zakladné
charakteristiky: umiestnenie, velkost' predajnej plochy a sortiment. Ako
ukazovatel pre analyzu bola z Gdajov vybrata velkost’ predajnej plochy.

Skiumané tizemie — mesto Nitra

Mesto Nitra lezi v zdpadnej Casti Slovenska na styku pohoria Tribe¢ a
Podunajskej niziny, na brehoch rieky Nitra. Od hlavného mesta Bratislava je Nitra
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vzdialend 86 km smerom na juhozapad a od mesta Banské Bystrica 91 km. Mesto
ma privlastok matka slovenskych miest alebo mesto na siedmych pahorkoch. V
minulosti bolo ustrednym centrom Nitrianskeho kniezatstva a neskoér aj jednym z
hlavnych centier Vel'komoravskej riSe. Dnes uz vyznam tohto starobylého mesta
mierne upadol, ale stale tvori administrativno - spravne centrum okresu Nitra a
Nitrianskeho samospravneho kraja. S poctom obyvatelov 76 533 (k 31.12.2019,
www.statistics.sk) bol Siestym najvac¢sim mestom na Slovensku podla poctu
obyvatel'ov.

Mapa 1: Poloha mesta Nitra v ramci Slovenskej republiky a Nitrianskeho
samospravneho kraja v roku 2019
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Autor: Forgac, P., 2019.

Uzemie mesta Nitra ma rozlohu 100,48 km? a jeho uzemie sa deli na 13
mestskych ¢asti: Cermani, Diely, Dolné Krikany, Drazovce, Horné Krikany,
Chrenova, Janikovce, Klokocina, Kynek, Mlynarce, Parovské Héje, Staré Mesto a
Zobor. Najvi¢sou mestskou ¢astou (d’alej MC) z pohl'adu poétu obyvatelov je MC
Kloko¢ina, kde zilo 18 519 obyvatel'ov (k 31.12.2019). Z hladiska rozlohy su
najvia¢sou MC Janikovce s rozlohou 18,5 km? (Forgag, 2020).

Znizovanie poctu obyvatelov v meste bolo podmienené procesom
suburbanizacie, pri ktorom sa vel'ka skupina obyvatel'stva z mesta st'ahuje do jeho
periférnej zony. Pokles poctu obyvatelov bol ovplyvneny aj osamostatnenim
mestskych Gasti, v roku 1993 sa od mesta odélenila MC Luzianky, 2002 MC
Stitare. Pokles obyvatel'ov v meste je od roku 2002 az do roku 2019 rovnomerny.
Podla Sprochu a kol. (2017) moze byt tento pokles spdsobeny doznievanim
ekonomickej krizy z roku 2008. Tento fakt zrejme zosilnil proces suburbanizacie.
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V Struktire obyvatel'stva podla pohlavia prevladaju Zeny nad muzmi. Tento
trend je badatelny najmd v ramci mestského obyvatel'stva na tzemi celého
Slovenska. Z celkovej populacie v meste Nitra v roku 2019 tvorili muzi 47,72 %
(36 525) a zeny zvySnych 52,28 % (40 008).

Typickym obyvatel'om je Zena slovenskej narodnosti vo veku 40-44 rokov a
muz slovenskej narodnosti vo veku 35-39 rokov. Viac ako polovica z celkovej
populacie mesta bola v roku 2011 ekonomicky aktivna. Tento fakt ma priaznivy
vplyv na kiipyschopnost’ obyvatel'stva, ktora zvysSuje dopyt po tovaroch.

Porovnanie MO vybavenosti mesta Nitra v rokoch 2017 a 2019

Podla Krizana a kol. (2017) je maloobchod jedno z najdynamickejsie sa
rozvijajucich Casti hospodarstva. Preto sa aj v pomerne kratkom ¢asovom obdobi,
ktoré je v naSom pripade 2 roky, daji pozorovat zmeny. Budeme ich sledovat’ na
zaklade ukazovatela ploSny parameter tzv. PAFS (the ratio of the population (in
thousands) to the admissible floor space). Popri tom sa zameriame aj na vyvoj
pottu predajni v jednotlivych MC a vyvoj celkovej predajnej plochy na Grovni
MC.

Prvym ukazovatelom pre porovnanie je pocet predajni. Celkovy pocet
predajni v meste Nitra v roku 2017 bol 773. Najviac predajni sa nachadzalo v
tradiénej obchodnej zéne v MC Staré Mesto. Tu si miesto pre svoje podnikanie
naslo az 499 MO predajni. Vysoku koncentraciu MO predajni mali eSte mestské
gasti Chrenova (71), Klokogina (67), Cermai (51) a Horné Krikany (21). Ostatné
MC koncentrovali pomerne malé mnozstvo MO predajni. Zaujimavé st vsak
mestské Casti Mlynarce a Kynek, ktoré sice nemaju velky pocet MO predajni, ale
vicsina z nich ma pomerne velka predajnti plochu nad 400 m?. Je to sposobené
tym, Ze sa v tychto MC nachadzaju MO predajne, ktoré sa zoberaji predajom
tovarov naroénych na predajnd plochu (napr. predaj stavebného tovaru,
automobilov...). V roku 2019 sa celkovy pocet MO predajni v meste Nitra zniZzil o
3,23 % (celkovo ubudlo 25 predajni). Pocet predajni v meste Nitra v roku 2019 tak
bol 748. Najvacsi pokles bol zaznamenany v MC Staré Mesto, kde poéet MO
predajni poklesol 0 19,24 % (96 MO predajni). Pokles po¢tu MO predajni moézeme
sledovat’ aj v MC Klokogina (pokles o 25,37 %) a MC Mlynérce (pokles o 19,05
%). V ostatnych MC sledujeme narast poétu MO predajni. Najvicsi narast az o
56,33 % sledujeme v MC Chrenova. Celkovy pocet MO predajni v tejto MC bol
111. Vyraznejsi narast mézeme sledovat’ aj v MC Dolné Krskany. Tu sa pocet MO
predajni zvysil o 164,71 % a celkovy poéet MO predajni v tejto MC tak dosiahol
45. V ostatnych MC nebol narast poétu predajni az taky vyrazny. V MC Parovské
Héje ostal pocet MO predajni nezmeneny (graf 1).
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Graf 1: Porovnanie poétu MO predajni v jednotlivych MC mesta Nitra v rokoch
2017 a 2019
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Zdroj: Terénny vyskum, 2017 a 2019, spracoval: Forgag, 2020

Druhym porovnavacim ukazovatelom bola predajnd plocha. Celkova
predajna plocha v meste Nitra v roku 2017 bola 112 177 m? Z hladiska
jednotlivych MC bola predajna plocha nerovnomerne rozlozena. Najvicsia ¢ast
pripadala tradi¢nej obchodnej lokalite MC Staré Mesto, kde bola celkové predajna
plocha 40 464 m2. Je to sposobené tym, Ze v tejto MC je aj najvacsia koncentracia
MO predajni. Pomerne vel’ka predajna plocha je koncentrovana aj v MC Mlynarce,
kde dosahuje vymeru az 23 385 m2. Zaujimavé viak je, ze v tejto MC bol maly
pocet MO predajni. V roku 2017 ich tu bolo situovanych iba 21. Podobna situcia
je aj v susednej MC Kynek, kde je viak lokalizovana jedna vel’koplogna predajiia.
Je fiou obchod Metro Cash and Carry, ktorého predajna plocha sa da porovnavat s
OC. Tato MO predajna sa zaobera predajom produktov predovsetkym pre malych
podnikatel'ov. Pomerne velka predajna plocha 13 017 m? je koncentrovana aj v
MC Chrenova. Je to spdsobené hlavne tym, Ze sa tu nachadzaju dve OC, Max a
Centro. Zvy$né MC maji mala celkova predajnii plochu. Najmensia je v
okrajovych MC, ktoré sa nachadzaji mimo hlavnych dopravnych uzlov. Ako
napriklad Parovské Haje (30 m?), Zobor (368 m?) a Drazovce (850 m?).

V roku 2019 mézeme sledovat’ vyrazny narast celkovej predajnej plochy v
meste Nitra o 35,86 % (graf 2). Jej velkost’ bola 152 409 m?. Narast predajnej
plochy oproti roku 2017 bol o 40 232 m? Narast celkovej predajnej plochy
mobzeme sledovat’ takmer vo vietkych MC. Pokles sme zaznamenali iba v MC
Klokocina. Najvyraznejsi narast celkovej predajnej plochy o 54,61 %, mdzeme
sledovat v MC Mlynarce. Zaujimavé je, Ze aj napriek poklesu po&tu MO predajni,
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tu vzrastla celkova predajna plocha o 12 772 m2. V tejto MC sa nam tak potvrdil
trend poklesu poctu MO predajni a ziroven narast poctu predajni s velkou
predajnou plochou nad 400 m2. Tento trend moézeme sledovat’ aj v d’alsich MC. V
tradiénej obchodnej lokalite MC Staré Mesto, taktiez pomerne vyrazne narastla
celkova predajna plocha. V roku 2019 sa jej vymera zvysila o 22,04 % (8919 m?)
oproti roku 2017. Vyraznejsi narast mézeme sledovat’ aj v MC Kynek, Chrenova,
Dolné Krikany a Cermain. V MC Kynek stupla celkova predajna plocha o 56,15 %
(7757 m?). Podobne tomu je aj v MC Chrenova, kde vzrastla celkova predajna
plocha o 39,81 % (5182 m?). Ako aj v prechadzajucej MC, tak aj tu sme
zaznamenali vyrazny narast MO predajni, ktoré prispeli k zvySeniu celkovej
predajnej plochy. V MC Dolné Krikany stiipla vel’kost’ celkovej predajnej plochy o
505,91 % (5904 m2) a v MC Cermaii 0 96,79 % (3647 m?). Aj v tychto dvoch MC
sme zaznamenali narast poétu MO predajni. Vo zvysnych MC bol narast celkovej
predajnej plochy iba mierny (graf 2).

Graf 2: Porovnanie celkovej predajnej plochy v jednotlivych MC mesta Nitra v
rokoch 2017 a 2019
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Zdroj: Terénny vyskum, 2017 a 2019, spracoval: Forgac, 2020

Na vyjadrenie priestorovej Struktiry MO siete v meste Nitra sme vyuZili aj
jeden zo zakladnych ukazovatelov MO siete, ktorym je tzv. ploSny parameter
(PAFS). Vyjadruje velkost predajnej plochy na 1000 obyvatel'ov istej Gzemnej
jednotky (mapa 2). V sulade s Trembosovou (2012) sme rozdelili uroven
jednotlivych mestskych casti podla PAFS do 4 stupniov hierarchickej trovne:
miestna, mestska, regionalna a nadregionalna Groven.
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Mapa 2: PAFS v mestskych ¢astiach Nitry v roku 2017 a 2019
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Zdroj: Terénny vyskum, 2017 a 2019, spracoval: Forgac, 2020

Z hladiska PAFS st zmeny v jednotlivjch MC medzi porovnavanymi
rokmi 2017 a 2019 len nepatrné. Tradicné jadro MO siete ostava zachované v
ramci MC Staré Mesto. Do kategérie s nadregionalnou uroviiou patria este aj MC
Mlynarce a Kynek. Obe tieto MC su $pecifické tym, ze koncentruji MO predajne s
vel'kou predajnou plochou. Preto aj napriek malej koncentracii predajni maju v
ramci tohto ukazovatela vyznamné postavenie. Vyhodou tychto MC je dobra
dopravna poloha. Cez obe vedu dolezit¢ dopravné komunikdcie smerom na
Hlohovec, Topol¢any a Bratislavu. Svoje postavenie si taktiez zachovali MC
Parovské Haje, Diely, Klokogina, Cermaii, Janikovce, Zobor a Chrenova. Zmeny
nastali v MC Drazovce, ktora sa zo skupiny s miestnym vyznamom presunula do
skupiny s mestskym vyznamom. Je to sposobené narastom poctu predajni medzi
sledovanymi rokmi a malym po&tom obyvatelov v tejto MC. Jedinou mestskou
&astou, ktord za toto obdobie zaznamenala prepad bola MC Horné Krskany. V
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tejto MC sme zaznamenali vyraznejsi (ibytok poétu predajni s vicsou predajnou
plochou. Naopak pocet predajni s malou predajnou plochou sa pocas sledovaného
obdobia zvygil. Tento fakt sa odzrkadlil aj na prepade tejto MC v ramci PAFS na
MC s mestskym vyznamom. Susednég MC Dolné Krikany ziskala naopak
vyznamnejsie postavenie v ramci MO siete. Je to spdsobené vyznamnym narastom
pod&tu MO predajni v tejto MC.

Trembosova (2012) identifikuje v meste Nitra Styri vyvojové etapy MO
siete. Su to etapy: atomizacnad, konsolida¢na, koncentracna a etapa nasytenia. Etapa
atomizacie nastdva v prvom obdobi po prechode na trhovil ekonomiku v meste
Nitra. Bolo to poc¢as rokov 1989 - 1996. V tejto etape zacal vyrazne rast’ pocet MO
predajni, pricom prevladali MO predajne s malou predajnou plochou. Zaroven sa
zvySovala obsluznost v mestskych castiach, ktoré boli mimo centra mesta
(Mlynarce, Kynek, Dolné a Horné Krikany). Vyznam MC Staré Mesto ako
tradi¢nej obchodnej lokality zacal upadat’. V d’alSom ¢asovom obdobi pocas rokov
1997 - 2003 nastava etapa konsolidacie. Pocas tejto etapy vyvoja MO siete sa
postupne stabilizuje celkovy po¢et MO predajni v meste Nitra. Zmeny prebiehaju
iba pomaly a rastie hlavne predajna plocha jednotlivych MO subjektov. Ku koncu
obdobia zadina v meste vyraznejSie narastat’ pocet zahraniénych MO predajni. Od
roku 2004 mozeme v meste Nitra sledovat’ postupny nastup d’alSej vyvojovej etapy
MO siete, ktorou je etapa koncentracie. Hlavnl ulohu v tejto vyvojovej etape
zohravaji obchodné centrad (dalej OC). Tie svojim vznikom v meste Nitra vyrazne
zmenili celkovll lokalizdiciu MO predajni. Zaéina slabnit vyznam tradi¢nych
obchodnych lokalit, a velké mnozstvo MO predajni sa stahuje prave do
novovzniknutych OC. Postupnym vyvojom vznikaji OC Max (2006), Centro
(2006), Galéria (2008) a Mlyny (2009). Tieto OC zacinaju koncentrovat’ velka
cast MO predajni v meste. Koncentracia MO predajni na jednom mieste poskytuje
predajcom lepsi dosah ku potencidlnym zakaznikom. Tato etapa eSte nebola podl'a
TrembosSovej (2012) v meste Nitra ukonfena. Neustaly vyvoj spolo¢nosti vsak
podnecuje postupny zaciatok vyvoja d’alsej etapy vyvoja MO siete. Je nou etapa
nasytenia trhu, ktord sa vyznacuje postupnym poklesom poctu MO predajni. Z
predoslych analyz moézeme tento trend vyvoja potvrdit, kedze v meste Nitra
poklesol celkovy pocet MO predajni. V meste Nitra pokracuje etapa koncentracie a
etapa nasytenia trhu. Postupne klesa celkovy pocet MO predajni a zaroven sa
zvysuje ich predajna plocha. MO predajne sa zaroven Coraz viac prestivaju mimo
centra mesta do MC, ktoré s nim susedia alebo ponikajii vyhodnii dopravnu
dostupnost. Zmeny z hl'adiska plosného parametra (PAFS) st len nepatrné. MC
Staré Mesto, Mlynarce a Kynek si nad’alej udrzujui dominantné postavenie.
Podobny vyvoj mézeme sledovat’ taktiez v ramci obsluzného parametra (OP).
Vietky MC s vysokou obsluznostou sa v tejto kategorii udrzali. Zaroven sa
zvysuje aj obsluznost’ v ostatnych okrajovych MC.
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Vyrazné zmeny sa dotkli aj cCasti mesta, kde neprebehla vystavba
obchodnych centier a supermarketov. Vyznamny vplyv mal hlavne rozvoj
dopravnej infrastruktiry. Vdaka vystavbe rychlostnej cesty Rl sa zvysila
dolezitost MC Kynek a Mlynarce, v ramci MO siete. Miesto pre svoje podnikanie
si tu naslo viacero vel'koplosnych predajni, ako Metro cash and carry, Peugeot a
Opel. Vyznamna MO lokalita vznikla aj na Bratislavskej ulici. Na tomto mieste je
lokalizovanych niekol’ko MO predajni, ktoré sa orientuju na predaj automobilov.
Tieto MO predajne tak vytvorili nové MO lokality a zaroveil pozmenili tvar tejto
Casti mesta do podoby, v akej ju pozname dnes.

Zaver

Z hladiska porovnavania zmien, ktoré sa udiali v MO vybavenosti sme
potvrdili nasytenie trhu, ktord je prejavom demasifikdcie. Kvoli vzajomnej
konkurencii MO predajni a obmedzenej kupyschopnosti obyvatel'stva sa uz
nedokazu uzivit’ vSetky MO predajne. Preto za¢ina klesat’ ich celkovy pocet v meste.
Zaroven vsak stupa celkova predajna plocha, ¢o je sposobené prirodzenym vyvojom
MO siete. Tieto trendy sme potvrdili na zaklade ukazovatela MO siete plosny
parameter (PAFS, m*1000 obyv.) V ramci tohto parametrov sa medzi rokmi 2017 a
2019 vi¢sie zmeny neudiali. Tradi¢nd obchodna zéna MC Staré Mesto si stile
zachovava dominantné postavenie, aj ked’ pomaly stagnuje. Zaroven pokracuje
rozvoj okrajovych MC. Najvi&si vplyv nato ma vystavba velkych hypermarketov a
OC.

Z hladiska dynamického rozvoja MO siete moze posluzit’ ako zaklad pri
d’alSom rozvoji vyskumu tejto oblasti. Pocas ,,covidovych* rokov 2020 a 2021 sme
bohuzial’ z hl'adiska ochrany zdravia autorov vyskum nerobili, ale chceme sa mu
venovat’ v roku 2022. Preto difame, ze poslizi aj dal§im zaujemcom, ktori sa budu
chciet’ vyskumom tohto dynamického sektora hospodarstva zaoberat’.
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DEMASIFICATION OF THE NITRA RETAIL NETWORK
Summary
In terms of comparing the changes that have taken place in the MO

equipment, we have confirmed the saturation of the market, which is a
manifestation of demasification. Due to the mutual competition of MO stores and
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the limited purchasing power of the population, not all MO stores can support
themselves. Therefore, their total number in the city begins to decline. At the same
time, however, the total sales area is increasing, which is due to the natural
development of the MoD network. We confirmed these trends on the basis of two
indicators of the MoD network, the area parameter (PAFS, m? / 1000 inhabitants)
and the service parameter (OP) (number of inhabitants / store). Within these
parameters, no major changes took place between 2017 and 2019. The traditional
business zone of the Staré Mesto district still retains its dominant position,
although it is slowly stagnating. At the same time, the development of peripheral
districts continues. The construction of large hypermarkets and OCs has the
greatest impact.

This work analyzes spatial and temporal changes of the MO network in the
city of Nitra and the nearby peripheral zone. In terms of dynamic development, the
MoD network can serve as a basis for further development of research in this area.
Therefore, we hope that it will also serve other interested parties who want to
engage in research in this dynamic sector of the economy.
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