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Zlta kniha budovania znacky je ten druhy pripad. Tato
kniha bola vydand na jesefi minulého roku (10/2023).
Autorom publikicie je Michal Pastier, slovensky marketér,
ktory sa marketingu venuje uz 15 rokov. Jeho pracu si €ita-
telia m6Zu pamatat napriklad z kampane ,pravi kavic¢kari“
pre Popradsku kavu alebo z kampane so SuSlavym psom
JFtefanom“ v reklame pre Kofolu. Ci uz sa tieto reklamy
vnimaju pozitivne, alebo negativne, podstatné je, Ze sa stali
zapamatatelnymi. V dynamickom toku reklamného pradu
sa nestratili napriek tomu, Ze od ich uvedenia ubehli roky.

Michal Pastier vo svojej knihe vychadza nielen z vlas-
tnych skuisenosti, ale aj zo sktisenosti inych l'udi, podnika-
telov, svetovych aj lokdlnych znaciek. Pri tvorbe kapitoly
o ochrane duSevného vlastnictva autor knihy spolupraco-
val aj s Uradom priemyselného vlastnictva SR, konkrétne
pri ddlezitej téme, ktora vacsSine podnikatelov stdle nie je
znama - pri téme ochrannych znamok.

Zlta kniha budovania zna¢ky sa vo vieobecnosti moze
charakterizovat ako publikacia, ktora prepaja tému mar-
ketingu s oblastou duSevného vlastnictva a ¢o je podstatné,
zdoraznuje dolezitost jeho ochrany.

Preco je kniha z pohladu témy dusevného vlastnictva
dolezita?

V prvom rade preto, lebo je to populdrna publikacia, kto-
ra na tuto tému upozornuje. Vysvetluje ju Citatelom velmi
jednoducho a uchopitelne, demonstruje dolezitost och-
rany prav priemyselného vlastnictva na konkrétnych pri-
kladoch z praxe a citatelovi dava jasny odkaz - ak chcete
podnikat v 21. storoci, bez ochrannej zndmky ani na krok!

Tato kniha je pre tych, ktori nechcu
filozofovat, ¢o je to znacka, ale poznat
odpovede na praktické otazky:

01  Co wmdm pri rozbiehani znacky
redlne robit?

02 Na Co si dat pozor?

03 Ako postavit vlastnii znacku rychlo
a efektivne?

06 Aké sii konkréine kroky pre rozne fazy
firmy alebo projekiu?

07 Co funguje dlhodobo a &o je len trend,
wmoda, hype?

08 Co md najuicsi dopad na efektivnu
komunikdcin?

09 Preco si firmy prduvne chrania aj svoje

farby?

10  Ako odlisit veci podstatné od veci
naliehavych?

11 Ako nespekulovat a makat.

Zaroven ma kniha potencidl oslovit' Siroké masy, ktoré
(s vysokou pravdepodobnostou) o tejto agende nevedia,
pripadne vedia, no nepovazuju ju za ddlezitt. Cisla a $ta-
tistiky hovoria jasne. Len 2 % podnikatelskych subjek-
tov na Slovensku vyuZiva ochranu duSevného vlastnictva
prostrednictvom ochrannej znamky, zatial' ¢o eurépsky
priemer je na Urovni priblizne 9 %. Ak je v naSom zaujme
pribliZit' sa eur6pskemu priemeru, prave takyto sposob po-
pularizacie tém duSevného vlastnictva méZeme povaZovat
za klucovy, pretoZe dorudi informacie presne na miesta,
kde ich my dorucit nevieme - priamo k podnikatelom, ma-
nazérom ¢i marketérom.

0 ¢om Zlta kniha budovania znaéky vlastne je?

Odpoved’ ukryva uZ samotny nazov. Hlavnym motivom
knihy je budovanie znacky samej osebe. Je to prakticky
navod pre vSetkych (hlavne zacinajlcich) podnikatelov
a marketérov, ktor{ hladajui odpovede na otazky, o ktorych
ani nevedia, Ze ich majud. Kniha ¢itatela donuti zamysliet' sa
nad znackou komplexne, premyslat nad fiou v kontextoch,
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ktoré boli pre neho doposial’ nezname, a odhaluje mnoz-
stvo ,tajomstiev uspechu*.

Michal Pastier vychadza z 19-rocnej praxe marketéra
a 15-rocnej praxe podnikatela. Rukami mu preslo viac ako
200 projektov, ktoré pomahal kreovat ¢i rebrandovat. Jeho
znalost' potrieb podnikatelov je v tomto smere nesporna.
Kniha je napriek svojmu rozsahu (viac ako 600 stran) napi-
sand strucne a jasne. Citatel' v nej najde (pravdepodobne)
uplne vsetko, ¢o pri budovani znacky potrebujete vediet.

Publikacia sa zaobera témou komplexne - od momen-
tu, ked’ sa znacka (firma) rodi (faza priprav), cez principy
komunikacie, tzv. brand kédy, cez vyuzivanie aktualnych
trendov, cez budovanie osobnej znacky, influencersky mar-
keting a mnoho dalsieho. NajpodstatnejSou vyhodou knihy
je fakt, Ze je pisana tak jednoducho a zrozumitelne, Ze jej
bude rozumiet naozaj kazdy. Ako je to mozné? Michal Pas-
tier ako marketér vie, Ze odborné vysvetlenia a siahodlhé
poucky Sirsie masy nebavia. Ale to, ¢o 'udi bavi, st pribehy.
A to citatelom vo svojej knihe ponuka. Na prikladoch zna-
mych aj nezndmych znaciek a redlnych pribehoch demon-
Struje vsetko dolezité. Napriklad to, Ze signifikantny tvar
produktu, ktory nart$a zauzivané vzorce, vytvori v mysli
spotrebitela jasné spojenie so znackou. Teraz sa zrejme
zamyslate, ako to myslim. No ked vam poviem - cokola-
da v tvare Stvorca, pravdepodobne viete, o ktorej znacke
hovorim, a vidite, aky velky vyznam ma prepajanie teérie
s praktickymi ukazkami a aky vplyv na pochopenie Citate-
lov to v kone¢nom dosledku méZe mat.

Michal Pastier sim o knihe povedal, Ze nikdy nemal
ambiciu napisat najlepsiu knihu o marketingu na svete. Ak
by to tak bolo, pravdepodobne by ju nikdy nedopisal, lebo
by z jeho pohladu nikdy nebola dost dobra. V skuto¢nosti
sa len obzrel, pozbieral svoje aj cudzie odborné skisenosti
a napisal prakticky navod, ako budovat znacku, ktord ma
Sancu prezit v dobe chaosu, v dobe, kedy je tok informacii
tak rychly, Ze sa v nom vSetci stracame, a v dobe, kedy za-
budame, ¢o sa stalo pred hodinou.

Knihu odportac¢am precitat kazdému, kto uvazuje nad
vytvorenim vlastnej znacky. Je to naozaj prehladny a prak-
ticky navod, ktory vas bude v priebehu podnikania spre-
vadzat pri rieSeni problémov ¢i dolezitych otazok. Ak sa
vam zd3, ze 600 stran je privela, nemusite sa bat. Kniha je
Clenena na samostatné kapitoly a Casti, preto ju nemusite
precitat ,na jeden tah“ S pokojnym svedomim ju mdzete
odlozit na policku a otvorit vtedy, ked budete riesit dole-
Zitd otazku z oblasti kreovania vasho vlastného biznisu. Na
99 % v nej najdete odpoved.

Mgr. art. Jana Zdchenskd*

Z obsahov vybranych
casopisov

Justi¢na revue

11/2023
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Dusevni vlastnictvi

4/2023
CERNAKOVA, N. O nejstars$i patentni kancelaii prazské
RICHTEROVA, K - MONSKI, 0. Mezinarodni spoluprace poli-
cejnich organti v oblasti ochrany prav dusevniho vlastnictvi
JENERAL, E. Senat v kazte T 438/19 postoupil Velkému stiz-
nostnimu sendtu pravni otazky (G 1/23), tykajici se inter-
pretace rozhodnuti Velkého stiznostniho senatu G 1/92
]ENERAL, E. K rozhodnuti stiZznostniho senatu EPU T 2391 /18
]ENERAL, E. K rozhodnuti stiznostniho senatu EPU T 532 /20
]ENERAL, E. K rozhodnuti stiznostnfho senatu EPU T 1362 /20
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