Priloha ¢. 1 — Faktory ovplyviiujuce rozhodnutie o cenach

VNITRNI FAKTORY:
Marketingové cile
Strategie
marketingového mixu
MNaklady

Cenova organizace

=)

ROZHODNUTI
O CENACH

-

VNEJSI FAKTORY:
Typ trhu a poptavky
Konkurence

Ostatni faktory
prostiedi (ekonomika,
distributofi, vlada)




Priloha &. 2 — Struktiira nakladovo orientovanej ceny

CENA VYROBKLU

Celkove naklady

Zisk
) Rezie (fixni naklady)
Piimé naklady - —
HRUBE ROZPETI
Piime naklady Variabilni rezie Fixni rezie Zisk

Variabilni naklady

PRiSPEVI::K NA UHRADU FIXNICH
NAKLADU A ZISKU




Priloha ¢. 3 - Otazky z dotaznika:

Aky je hlavny ciel’ vaSej cenovej stratégie? Ako sa snazite odlisit’ od konkurencie?
Ako €asto revidujete a menite svoju cenovu politiku? Aké faktory ovplyviluju tieto zmeny?
Aky je vas postup pri stanoveni cien novych sluzieb? Aké faktory zohl'adiiujete?

Akt rolu zohrava konkurencia pri stanoveni cien vasich produktov? Ako reagujete na

cenové zmeny konkurentov?

Aké metddy a nastroje pouzivate na sledovanie a analyzu trhovych cien?

Aky vplyv maju faktory dopytu a ponuky na vase cenové rozhodovanie?

Aké mate skusenosti s dynamickym nastavovanim cien (napriklad rychlymi zmenami cien

na zéklade aktualnych trhovych podmienok)?
Ako reagujete na sezonne vykyvy dopytu a ako to ovplyviluje vasu cenovu stratégiu?

Aké su vase sktisenosti s cenovymi zlavami, akciami a balickami a aky maju vplyv na

celkovy obrat?

Ako sledujete a hodnotite aspesnost’ vasej cenovej stratégie? Akymi ukazovatel'mi alebo

metrikami meriate jej efektivnost’?
Aké st vaSe plany a stratégie tykajdce sa cenovej politiky do buducnosti?

Aké su hlavné vyhody a nevyhody vasej sicasnej cenovej stratégie z hl'adiska
konkurencieschopnosti na trhu?

Moézete mi uviest’ priklady situacii, kedy ste museli upravit’ ceny vasich produktov alebo

sluzieb a aky bol vysledok tychto zmien?

Akym sposobom zohl'adiiujete a reagujete na zmeny V spotrebitel'skom spravani a na

preferenciach pri stanovani cien?
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Priloha ¢. 4 — Organizacna Struktira spolocnosti

MANAGEMENT

Assistant
Dlouhd Alexandra

\ [
MNC Manager
Tillinger Jakub




Priloha ¢. 5 — TyZdenny ropny bulletin

European Commission - Energy Policy

Prix en vigueur au

Prix & la consommation des produits pétroliers hors droits et taxes Prices in force on
Consumer prices of petroleum products net of duties and taxes Preise geltend am
Eurepean Verbraucherpreise fiir Mineraldlerzeugnisse ohne Abgaben und 11524
C—— Steuern

En/In EURO

. Gasoil de Fuel oil -
Enre-supes 95 ﬁ:ﬁmbnﬂ; Hm i | Fueloil Schweres 5""’“(::“““""‘
m Dleull.ar)nﬂtlm e Heizsl(IISoufre Soutre o 1%
m Sulphur > 1%
1000L 1000L 1000L t t
Austria 684.66 843.37 772.99 572.28
Belgium 701.03 821.29 736.72 44691
Bulgaria 721.74 771.34 NA
Croatia 712 864.2 703.86 714.56
Cyprus 753.51 876.36 849.91 893.96
Czechia 686.75 807.5 719.35 NA
Denmark 877.01 917.68 1,083.95 593
Estonia 819.5 92717 | 92867
Finland 659.04 926.58 885.49
France 807.64 826.7 866.26 543.71
Germany 750.46 857.95 745.81
Greece 749.18 901.48 750.37 619.92
Hungary 783.38 87311 | 871l 769.46
Treland 738.73 820.57 735.62 763
Ttaly 721.55 796.14 847.13 599.52
Latvia 741.97 830.93 830.93
Lithuania 706.36 876.36 778.51 323.74
Luxembourg 717.17 830.08 72434
Malta 586.21 553.02 61537
Netherlands 782.24 91294 | NA NA
Poland 767.98 830.51 905.94 606.09 551.28
Portugal 759.27 826.37 825.92 765.18
Romania 738.68 836.32 812.5 607.99
Slovakia 728.85 839.85 530.52 523.88
Slovenia 628.59 74214 | 72498
Spain 796.07 847.35 728.5 567.5
Sweden 743.64 926.12 660.05 552.23
CE/EC/EG EUR27_2020 (IV)
e 751.16 840.82 784.3 610.3 535.68
Gewichteter Durchschnitt
CE/EC/EG Euro Area 19 (€) (V)
x:ﬁ: '::r"f;‘:‘: 74175 839.83 779.44 616.78 32374
Gewichteter Durchschnitt € |




Priloha ¢. 6 — Konkurencia — porovnanie zbernej sluzby pre trh B2B

Miesto dorucenia

Pomoc pri

nakladke

Foris
A28 il TOPTRANS
Ol Logtics
Maximalny Max. Vyika Dizka 350 cm, $irka 190
rozmer jedného kusu je cm, vySka 220 cm
220 cm, dizka 300
cm
Maximéalna Kus 1500 kg, Kus 1200 kg, Kus 1500 kg, z&sielka 3000
hmotnost’ zasielka 2500 kg zasielka 2500 kg kg
Objem jednej 10 m3 8 md
zésielky 10 m?
Dorucenie Dodacia lehota zacina
Nasledujuci plynat’ o 18:00h diia
pracovny defi, prevzatia zasielky -
2 pokusy standard do 24 hodin, v
okne cca 9:00 a 14:00 h

0 dorudenie v cene.

Nahradné (2.) dorucenie
zasielky je v cene
prepravného.

Za prvé dvere
prevadzky
prijemcu za

podmienky, Ze

miesto dorucenia
zasielky umoziuje
manipulaciu
nizkozdviznym
vozikom. V
opacnom pripade
je miestom
prevzatia zasielky
hrana vozidla

(hydraulické celo)

zasielatel'om
povereneho
dopravcu.

Formou ,,0d domu k
domu*. Pokial’ nebolo
vopred dohodnuté inak,
nezaist'uje zasielatel’
donasku a stahovanie do
bytov, pivnic, skladov,

a pod.

Pri hmotnosti 1
kusu nad 650 kg je
prikazca povinny
oznamit’
zasielatel'ovi
technické

Pri hmotnosti jednotlivého
kusu nad 700 kg je prikazca
povinny zaistit’ technické
podmienky ,tak pri
nakladke ako aj pri
vykladke.

podmienky pri




nakladke a

vykladke.
Max. 3 dni, nasledne Blizsie 3 dni, nasl. u¢tované
Uskladnenie pri ucétované skladné nedefinovane. skladné 2,00€ /den(max
nedoruceni 3,00€ paleta al. 10dni)
zésielky kus/den
Telefonické ANO 0,60 € / ANO 0,66€, 1 hod vopred
avizo zésielka, min.2 | (odosielatel'ovit+prijemcovi)
Po dohode h? d'f‘y preq .
dorucenim, najskor
0 7,30h
SMS avizo ’ )
prijemcovi ANO 0,20€ ANO
[zésielka
Email avizo )
prijemcovi ANO ANO
Paletové )
hospodarstvo - ANO —cena ANO (paleta
od individuélnich vymenou aj pal. ANO (EUR palety) 3,60
potrieb klienta konto: €/kus
EUR+1/2pal)
Poistenie v cene
podla CMR Do 16 600€ Do 33 000€
Pripoistenie ) )
ANO (0,45-1,80% z | ANO (bez blizse; ANO (po individualnej
hodnoty tovaru, min. $pecifikacie) dohode)
15 €)
Sledovanie ) ) )
zasielky ANO ANO ANO
Priplatok za )
myto SK NIE ANO NIE
Dobierka
ANO (max 5 000

€) 2,00€/zésielka




ANO (max 5 000 € -
hotovost’, 10 000 - karta)
3,32€/zasielka

Platba za
prepravne NIE NIE
prijemcovi
ADR ANO (priplatok ANO (nutné
15%) povolenie od Geis) ANO (priplatok 15%)
Viackusovéa ANO (max 10ks) ANO ANO (nadrozmer +50%)
zasielka
Colné sluzby ) ) )
ANO ANO ANO




Priloha ¢. 7 — SWOT analyza spolo¢nosti

Silné stranky

Slabé stranky ‘

sila znacky

vysoké ceny

zberna sluzba

chybajuce sluzby v ponuke

stabilita

kvalita poskytovanych sluzieb

inovacie

Prilezitosti

Hrozby

rast odvetvia

konkurencia, vznik konkurencie

rast atraktivity ponuky sluzieb

opatovny narast inflacie — zintenzivnenie

tendrov

vstup na novy trh (B2C)

inovacny naskok konkurencie

rast internej efektivity

(pouzivanie novych zdrojov)




