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editorial

M nohi z vas pocas prazdnin a dovolenkovej sezony
urcite sleduju, ako to funguje v zahranici. Cestovny
ruch a horeca, podobne ako retail, predstavuju akysi
lakmusovy papierik ekonomiky a pokroku. Ak niekde nie¢o
nefunguije, tak sa to takmer okamzite prejavi na mensej
pestrosti atrakcii, sluzieb, sortimentu alebo dokonca na Uplinej
absencii ponuky. Naopak, tam, kde vSetko klape, je mozné
podnikat, napredovat a rozvijat sa. Mal som moznost porovnat’
aredl Vinarstvi u Kaplicky — ano, presne tam, kde sa tocili filmy
Bobule - s odstupom priblizne patnastich rokov. Z malého
vinarstva sa stal rekreany vinarsky rezort s vonkajSim
bazénom, vlastnou rozhladrou a donedavna aj s ,,londynskym
okom®. V povahe nasinca je ale frflat'a Uspesné projekty
oznacovat za komercné alebo rovno za turistické pasce. Pritom
sa ukazuje — a docitate sa to aj v letnom dvojcisle — Ze pre
uspech v cestovnom ruchu dnes uz nestaci len pekna priroda.

Ing. Juraj Puchlo
Séfredaktor instore Slovakia

Tin SéfFredalktora

Udaje z tisicroénej histdrie ludstva i zo sti¢asnosti ukazuju, Ze pokrok zavisi od
rozhodnuti o spésobe vyuzivania novych technoldgii. Ako to uz byva, aj pokrok
ma dve stranky. Napriklad s implementaciou digitalnych technoldgii prichadzaju
aj opravnené obavy z masového zhromazdovania dét a sledovania, ich
zneuZivania a obdyv z férovej a demokratickej stutaZze na trhu. Nositel Nobelovej
ceny Daren Acemoglu so spoluautorom Simonom Johnsonom ponukaju novy
pohlad na svet a jeho dejiny, ale aj viziu, ako dat inovdcidam novy smer tak, aby

z nich mala prospech véacsina.
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Kukkonia Shop v Bratislave pokracuje v expanzii:

pribudnu dalsie Styri predajne

Zariadovat predajne nas bavi

Pre 24/7 vam staci jeden technologicky partner

Better Planet Packaging Day — obalové rieSenia pre lepsiu planétu
Industrialny sektor: Expanzné aktivity su opatmé

Spolo¢nost Pastorkalt sa svojimi energeticky Uspornymi

chladiacimi vitrinami zameriava na ekologické aj ekonomické prinosy

promotion

Letiskovy IQOS Lounge oslavoval vo velkom Style
a nechybala ani najnovsia ,.evitovka“

Pohoda je tiez velky festival gastronémie a sluzieb,
vyznamnu Ulohu hraju jeho partneri

people

Firmy mézu byt Senior Friendly

Business Coffee — Unikatny firemny benefit:

Spojenie testovania zdravia a finan¢nej podpory

vasich zamestnancov

Agenda People & Culture: viac nez len personalne oddelenie
Firmy mézu byt Senior Friendly

Nadcia Lidl spusta novy projekt - Skoly maji $ancu

ziskat ihrisko za takmer 100-tisic EUR

price
Slovaci efektivne planuju svoje vydavky a na dovolenke platia digitalne
Vyber dovolenky ovplyviuje poCasie a rozpocet

product

Dobry jezko opéat prinaSa kvalitné slovenské letné ovocie

Pivo, radlery a cidery v letnej sezéne

V grilovacej sezéne sa vyrazne prejavuje vikendovy efekt

Zakaznici v tom maju jasno: Najlepsi pomer ceny a kvality najdu v Lidli
Analyza kategorie: ,,Ochrana proti hmyzu“

Instore insider - Nepotravinové diskonty o€ami zakaznikov

4 @ instoreslovakia.sk
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Oblubena (ne)konferencia Gastrolove

uz 26. septembra 2025

LAko Zit' a prezit v Gastrondmii s laskou?* Aj na tuto otazku
uz roky prinasaju odpovede odbornici na oblibenom
podujati (ne)konferencia Gastrolove. Podujatie sa kazdy rok
kona v priestoroch Elektrame Piestany. Ponuka celodenny
program s U¢astou TOP osobnosti z oblasti cestovného
ruchu v podobe prednasok, diskusif i workshopov. Ugast potvrdili Patrik Pokryvka, Marek Minari&, Jozef
Breza aj Jaroslav Zidek. Okrem iného sa navstevnici mozu tesit aj na celodenny catering plny skvelého
jedla i napojov. Konferenciu organizuje Simona Budinska, zakladatelka portalu www.kavickari.sk a autorka
konceptu Gastrolove. Nosnou témou tohto ro¢nika je hospitality — pohostinnost.

Zdroj: Gast

Veganske hody sa vracaju do Starej trznice
Festival Veganske hody sa vrati do bratislavskej Starej
Trznice. Najvacsi gastro festival veganskeho jedla na
Slovensku sa tu bude konat v nedelu 19. oktébra. 2025.
Navstevnikov a navstevnicky privita Siroky vyber toho
najlepsieho z rastlinnej gastro scény na Slovensku.

Nebude chybat ani celodenny sprievodny program, stanky s rastlinnymi potravinami, NGO zéna
a ochutnavky veganskych noviniek. Veganske hody maju za ciel podporit rastlinné stravovanie na
Slovensku a Sirit osvetu o jeho pozitivnom vplyve na Zivotné prostredie. Tento rok sa podujatie
uskutocnilo aj v jarnej edicii v maji, kedy prilakalo tisice navstevnikov a navstevnicok.

Zdroj: Veganskehody. sk

BILLA na Pohode vitala sortimentom,
cerstvostou, pohodlim aj diskusiami
Prva festivalova predajfia BILLA na trencCianskej
Pohode sa stretla s obrovskym zaujmom. Navstivili
ju tisice ludi, ktori ocenili nielen sortiment Cerstvych
potravin a drogérie, ale aj priestor na oddych

a rozhovory o tom, ako jedlo ovplyviiuje nas Zivot i planétu. V ramci BILLA Bonus lounge sa

totiz uskutocnili Styri diskusie, ktoré spajali jedlo s aktualnymi témami. Nec¢akanym hitom bol aj
podplamennik so slaninou a smotanou, ale ludia ¢asto dokupovali to, na ¢o pri baleni zabudli -
toaletny papier, vihéené obrusky, opalovacie krémy ¢i kozmetiku. Nespotrebované produkty boli
po skonceni festivalu darované prostrednictvom Potravinovej banky Slovenska. Pomoc smerovala
obé&ianskemu zdruzeniu Misia lasky v Trencine, ktoré podporuje rodiny v nddzi a ludi bez domova.
Zdroj;

dm drogerie markt si pripomenula 30.
vyrocie posobenia na slovenskom trhu
dm drogerie markt, najvacsi obchodny retazec

v segmente drogérie a parfumérie (162 filidlok), pésobi
na Slovensku uz 30 rokov. Pri tejto prileZitosti pozvala

na celodenny program do amfiteatra v Detve vySe

2 800 spolupracovnikov dm a ich rodin a podporila
projekty organizacie ZA SEBA sumou 100-tisic EUR. Retazec dihodobo patri medzi najzodpovednejSie
a najocenovanejsie firmy. Je drziteflom ocenenia Mastercard Obchodnik roka v kategorii drogérie

a parfumérie uz 12. rok za sebou. Tento rok sa po 2. krat stala aj Absolutnym vitazom sutaze. Rovnako
po 12. raz ziskala prestizne ocenenie Superbrands, ¢o sveddi o stabilne vysokej dovere a vnimani
znacky medzi slovenskymi zakaznikmi. V predajniach dm drogerie markt zakaznici najdu az 32 znaciek
dm a znagka dmBio obsahuie priblizne 650 produktov certifikovanych ekologickou znackou EU.

ihstore Slovakia @ 5
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Cesky startup Pikito zmenil ndzov na Melody
Mall a prichadza s jednotnou vizualnou
identitou a novym logom. Zéroven otvoril
poschodovu predajiiu v centre Brna na namesti
Slobody. Rebranding prebehol v spolupraci

s agenturou Somebody&Somebody, design
novej predajne mal na starosti Moris Design.
The Grocer: Britsky diskontny potravinovy
retazec Poundland planuje zatvorit az 150
predajni z terajSich 800 a dve distribuéné
centra v ramei reStrukturalizaéného

planu. Tento krok nasleduje po tom ako
materska skupina Pepco predala Poundland
investicnej firme Gordon Brothers za
symbolicku 1 libru s tym, Ze do siete novy
majitel investuje zhruba 94 mil. EUR ako
stiéast zachranného balika.

The Wall Street Journal: Britské ropna
spolocnost Shell rokuje o prevzati rivala BP.
Mohla by to byt najvicsia transakcia v odvetvi
za desiatky rokov. Trhova hodnota BP je
priblizne 69 mid. EUR.

Trademagazin.hu: Talianska kavova
spolocénost Lavazza tidajne zvazuje fiiziu

s nemeckym konkurentom Dallmayr,
jednym z najvacsich podnikov, ktory
vyraba delikatesy a spravuje 121-tisic
vendingovych automatov v Eurdpe.
Rokovania, ktoré sprostredkiiva Goldman
Sachs, st zatial' v poCiatocnej faze.

Ceska znacka JIKA v tomto roku priniesla
novinky v sanitarnej keramike. Sortiment
rozSiruje ponuku toaliet s inovativnym
splachovanim Vortex, ktoré spdja ucinnost

s Usporou vody. Zaroven sa rozrasta aj ponuka
klozetov s technoldgiou bez oplachového okraja
(rimless).

Dr. Max podpisal zmluvu o prevzati 15
lekarni spoloc¢nosti Pilulka. Tymto krokom
uzatvara obdobie due diligence a postiva
sa k integracii tychto prevadzok do siete
Dr. Max. Samotné prevzatie planuje uz na
september 2025.

Zviz obchodu SR nevidi opodstatnenie zavedenia
Statneho porovnavaca cien www.cenyslovensko.
sk po vzore Madarska, ktorym Stat vstupuje

do sféry hospodarskej stitaze stikromnych
podnikatelov v segmente maloobchodu

s potravinami. Pre spotrebitelov nebude mat
porovnavac vyznamnejsi efekt.
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V Topol¢anoch-KruSovce otvoril Kaufland novu
predajiiu, ¢im sa siet rozrastla na 85 prevadzok.
Nové predajiia na Bedzianskej ceste vznikla
Upravou uz existujtcich priestorov a ma roziohu
2 570 m2 a 10 samoobsluznych pokladni. Pri
predajni je 210 parkovacich miest.

Myzilina.sme.sk: V Ziline planujui tento rok
otvorit retail park 0C Klokan z portfélia KLM
real estate. Projekt buduje developerska
spolo¢nost HSF System v blizkosti
futbalového Stadiona a Zeleznicnej stanice. Na
Lavobreznej ulici vzniknu dve hlavné budovy
s obchodnymi priestormi, technickym zazemim
a zasobovacimi plochami. Okrem nich st

v plane aj 4 mensSie objekty uréené pre rychle
obdéerstvenie, predaj kvetov ¢i samoobsluzni
autoumyvarei.

Jubilejna 50. reStauracia McDonald's v poradi
na Slovensku sa nachadza na Duklianskej ulici

v blizkosti OC Neo Zona v SpiSskej Novej Vsi.
Moderny priestor je navrhnuty podia dizajnového
konceptu LUNA.

Trend: Expanzia nakupno-zabavného centra
Bory Mall pontikne priblizne 2 000 m?
prenajimatelnej plochy pre obchody a sluzby

a 400 m? pre gastro prevadzky. Aktualne je
centrum vo faze predaja. Pre projekt jeho
expanzie a vystavbu nového parkoviska

chce terajsi vlastnik Penta Real estate ziskat
potrebné povolenia v ramci povol'ovacieho
procesu. Samotna realizacia a podrobny ¢asovy
harmonogram uz budui v rézii nového majitela.

Dennik: PieStansky retailer s elektronikou Domoss
zatvoril viaceré predajne a nechal si iba obchody
v PieStanoch a Dolnom Kubine. Aktuélne sa musi
oddlZit pod ochranou stidov. Podnik je na trhu uz
35 rokov a okrem predajni ma e-shopy domoss.sk
a topkupelna.sk. V roku 2004 sa stal ¢lenom siete
Euronics.

Myzilina.sme.sk: Skupina BP Zilina za¢ala
prace na 0C Frambor City. Zarover by malo

ist' 0 doplnenie ob¢ianskej vybavenosti

v priemyselnej lokalite, ktora obsluzi tiez
okolité mestské ¢asti, v ktorych takato
infrastruktura aktualne absentuje. Zhruba 80
% najomcov uz je zabezpecenych a centrum by
malo vyrast do konca roka 2025. V susedstve
bude prevadzka McDonald’s.

Julové novinky v dm drogerie markt

V mesiaci jul do sortimentu dm pribudli: ebelin
silikénova maska na tvar (1 ks, 3,65 EUR) meni
aplikaciu krémov a sér na luxusny zazitok tym,

Ze pomaha pleti optimalne absorbovat zlozky,
Dontodent medzizubné Sparadia (32 ks, 0,95 EUR),
Denkmit prostriedok na riad (500 ml, 1,25 EUR),
Balea tekuté mydlo na ruky (300 ml, 2,95 EUR),
Balea sprchovacia pena (200 ml, 2,95 EUR), Balea
sprchovaci gél (200 ml, 0,95 EUR), Balea sprchovaci —
gél (200 ml, 0,95 EUR), Balea Med Cistiaci pletovy
gél (150 ml, 3,95 EUR), alverde MEN sprchovaci gél
(250 ml, 2,55 EUR). Ponuku potravin rozsirili: dmBio
kokosoveé mlieko, ktoré je idedlne aj ako prisada

S C . 5 \';.smu:sll
do exotickych jedal, ako je indické jedlo kari, do ai;fj /
lahodnych dezertov alebo na ochutenie smoothies. - P

TRA r i m_:—; /
(250 ml, 1,45 EUR). ! 5@
aroj: Mojadm. sk = ¢ )

AVON SKI!N prinasa rieSenie 2 v 1 pre kazdu plet

AVON SKIN je novou generaciou hybridnych produktov 2 v 1, ktoré spdjaju vedu a prirodné
ingrediencie, pricom reSpektuje kazdy typ pleti. V kazdej flasticke najdete prakticku dvojitu
funkciu, napriklad sérum a krém v jednom alebo Cistiaci gél, ktory je zaroveri odli¢ovacom.
AVON SKIN obsahuje produkty pre Rozjasnenie - napr. pletové sérum a krém 2 v 1 (7,29 EUR),
Zmatnenie — napr. Cistiaca pena a tonikum 2 v 1 (5,99 EUR), Zjemnenie a upokojenie — napr.

N

Cistiaca micelarna voda a tonikum 2 v 1 (4,49 EUR). Obnovenie rovnovahy — napr. pletové sérum
a krém 2 v 1 (7,29 EUR), Posilnenie a vyhladenie

- napr. vyhladzujuce pletové sérum a no¢ny

gél 2 v 1 (7,29 EUR). Nezabudnite ani na

posledny krok k dokonalej pleti - BB krémy )

s rozjasnujucim alebo zmatriujucim efektom, -
ktoré su navy$e obohatené o SPF 15 (6,99 EUR). :“
O ochranu pleti sa postara aj hydratacny krém . ’i“"m
na opalovanie 2 v 1 s ochrannym faktorom 30 .'. i
=

(7,99 EUR), ¢i balzam na pery 2 v 1 (2,99 EUR). | -
Sk "

Vlasova kozmetika Syoss v novom Sate

Rok 2025 znamena pre Syoss novy zaciatok: V kampani na rok 2025 znacka vychadza zo svojho
vyznamného japonského dediCstva a viac nez 45-ro¢nej historie starostlivosti o vlasy. Znacka
nanovo definovala trojicu hodnét, ktoré tvoria zaklad znacky a ur€uju ton pre rok 2025 a dalSie
obdobie: profesionalita, intenzita a dévera. Opatovné uvedenie znacky Syoss je zasadené do
Cierneho sveta a vyraznejSie logo je zobrazené vertikalne a inSpirované ,tategaki“, teda japonskou
vertikalne Struktirovanou formou
pisma. Hlavnym sloganom
kampane sa stala vyzva

,You. Intensified.” V centre
produktového radu Syoss

s intenzivnymi recepturami pre
profesionalne vysledky stoji
vylepseny rad Keratin s najvy$Sou
koncentraciou keratinu v historii
znacky Syoss.

G e instoreslovakia.sk



Udrziavajte svoju umyvacku v kondicii vd'aka aditivam Somat 5v1

Umyvaéka riadu je v dnednej dobe uz beznou stidastou slovenskych domacnosti. Setri energiu,
vodu, ¢as a ¢asto aj nase nervy. Aj ten najmudrejsi spotrebic¢ vSak potrebuje dostatocnu
starostlivost, aby mohol podavat perfektny vykon. Riadte sa praktickymi tipmi, ktoré prinasa
Henkel, znacka Somat a $éfkuchar Jan Puch€ochar. Vdaka tomu bude vasa umyvacka fungovat
stale ako nova. Tento rok si navyse umyvanie riadu vyrazne ulahéite vd'aka novému radu Somat
aditiv 5v1. VSetky novinky z radu
Somat aditiv 5v1 teraz prinasaju

5 klt€ovych benefitov, ktoré
ulah&uju umyvanie riadu a udrzbu
umyvacky na vSetkych frontoch. Gi
uz ide o ochranu skla, prevenciu
zapachu alebo boj proti vodnému
kamenu, kazdy produkt ma

svoje Specifické vyhody,

ktoré dokonale podciarkuju

jeho funkciu a pritom zvysuju
u¢innost umyvania riadu.

Zdroj: Henkel. sk

Zisk chraneného oznacenia ,, Trnavsky slad“ zaradil Slovensko na $picku EU
Zemepisné chranené oznacenie Eurépskej unie (CHZO) , Trnavsky slad” je potravinarsky
ja¢menny slad svetlého plzenského typu, uréeny najma na vyrobu piva. Slovensko tak nie je uz
len jednym z najvéaésich exportérov sladu na svete a v EU, ale ako jedina krajina v Unii disponuje
dvomi chranenymi oznaceniami sladu — prvé ziskal Levicky slad. Proces ziskania novej europsky
i svetovo uznavanej znacky pévodu
trval viac ako Styri roky a iniciovala

ho trnavska sladovna LYCOS Malt,

S. r. 0., v spolupraci s odbornikom

a sladovnicko-pivovarnickym
historikom Jurajom Cajkom a Uradom
priemyselného vlastnictva SR.
Slovensko patri medzi TOP 10
svetovych exportérov sladu a je piatym
najvacsim exportérom v Eurépskej tnii.

Zdroj: Slovenskepivo.sk

Potravinarska komora Slovenska odhaluje yaée poklady pravidelne a aj tento rok
za tie najvzdcnejSie odovzdd CENU POTRAVINARSKEJ KOMORY SLOVENSKA 2025.

P r< E‘ TAVTE

INOVATIVNY VYROBOK
TRVALA UDRZATELNOST
0SOBNOST POTRAVINARSTVA

’RAJE A PRETO SEM SA!

Prihlaste svoj potravinarsky vyrobok. Prihlaste aj odbornika, ktory je potravinarstvu oddany telom i dusou.

POTRAVINARSKA

P,
L
()
3
o
KOMORA ,.ﬁ
SLOVENSKA P-4
5
A

Prihlasky do jednotlivych kategdrii odoslite do 31. oktdbra 2025. Néjdete ich spolu s pravidlami sitaze na webe www.cenapks.sk

V aktualnom rocniku sutaze st pre potravinarov vyhlasené 3 kategdrie:

iNn brief

Dennik N: Najvacsi predajca vstupeniek v Cesku

a na Slovensku Ticketportal z portflia Mafra
prechadza pod nového vlastnika — esténsku skupinu
Piletilevi PLG. Cenu transakcie firmy neuviedli.

V roku 2023 mal Ticketportal trzby viac ako 3
miliony EUR a Gisty zisk takmer 720-tisic EUR.

0d 1. jula 2025 spoloénost’ ACAN rozSirila svoje
portfélio o vyznamnii akviziciu LVMH a ziskala
tak do svojich riik vyhradnu distribticiu znaciek
Moét Hennessy v SR. LVMH je globalnym lidrom
v oblasti luxusného tovaru a vlastni niektoré

z TOP znaciek Sampanskeého, vin a destilatov
na svete — Moét & Chandon, Veuve Clicquot,
Dom Pérignon, Hennessy ¢i Belvedere. Zarovei
sa upravuje aj nazov spoloénosti na ACAN
Premium Wines & Spirits.

Novy TEMPO Supermarket 24/7 s plochou 500 m?
otvorili na Chrenovej v blizkosti strednej Skoly

a dvoch vysokych $kol. COOP Jednota Nitra
mladym zakaznikom prisposobila sortiment — su
tu veganske Ci proteinové produkty, bezlepkové

a bezlaktézové potraviny, ale aj novinky, ktoré st
trendom na socialnych sietach.

TouchIT: Znacka éinskych automohilov

Honggi oficialne vstupila na slovensky trh
prostrednictvom spoloénosti Plastonic, ktora
je distribitorom pre CR a SR. Na Slovensko
prichadza 5 modelov, ktoré pokryvaju
najdélezitejSie segmenty od mestskych SUV po
elektrické limuziny.
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KUKKONIA SHOP V BRATISLAVE POKRACUJE
V EXPANZII: PRIBUDNU DALSIE STYRI PREDAJINE

Red, (pti)

Spojili sme vSetko dobré

Po uUspeSnom otvoreni prvej spolo¢nej
predajne Kukkonia Shop spojenim znacdiek
Kukkonia a Stary Otec v decembri 2024 v bra-
tislavskom Auparku sa tento novy svieZi kon-
cept najlepsich potravin z regiénov rozSiruje.
V juni pribudli hned’ dve nové refitované predaj-
ne — v bratislavskom Bory Mall a v SIineénice
Market, ¢im sa potvrdzuje zaujem o prémiové
potraviny z regiéonu a o spojenie tradi¢nych
hodnét so su¢asnym maloobchodom.

Ciel: priniest kvalitné regionalne
produkty blizSie k zakaznikom

ZnacCka Kukkonia, ktora sa dlhodobo spaja
s produkciou poctivych potravin z oblasti Zit-
ného ostrova, a Stary Otec, etablovany pre-
vadzkovatel' maloobchodnych predajni, vytvorili
synergické partnerstvo s jasnym cielom — spri-
stupnit' zakaznikom autentické slovenské vy-
robky v modernom a pritazlivom prostredi.

Kazda nova predajia ponuka Siroky sorti-
ment Cerstvych a trvanlivych potravin, vlast-
nych produktov zna¢ky Kukkonia, ako aj vyber
vyrobkov lokdlnych dodavatelov. V ponuke
nechybaju tradi¢éné dzemy, sirupy, pastéty,
mlie€ne vyrobky, domace cestoviny, pekaren-
ské vyrobky z vlastnej remeselnej pekarne ani
kvalitné masové produkty.

Silny déraz na zakaznicky zazitok
a dizajn predajni

Koncept predajne stavia na silnom vizu-
alnom zazitku a déraze na pévod produktov.
Moderny interiér doplneny prirodnymi teply-
mi farbami s uUtulnymi dizajnovymi prvkami
bol in§pirovany tradi€nym prostredim znacky
Kukkonia zo Zitného ostrova.. Tematické vy-
stavenie produktov a jasna komunikacia pri-
behov znacky robia z ndkupu nielen rutinnu
potrebu, ale aj zazitok.

O otvoreni prvej predajne informoval aj
odborny magazin instore Slovakia, ktory vy-
zdvihol nielen vyber lokality, ale aj déslednu
implementaciu znackovej identity a prémio-
vého positioning-u.

Ten je vysledkom takmer ro€nej spolupra-
ce Kukkonie a renomovanej anglickej konzul-
tacnej agentury Specializovanej na retail, na-
vrhovanie obchodnych priestorov, shopper
vyskum a shopfitting. Vysledkom tejto prace
je rozdelenie predajne tak, aby zakaznik na-
Siel, ¢o potrebuje pocas celého dna - rychle
obcerstvenie na okamziti konzumaciu, ho-
tové jedld s minimalnou pripravou, potraviny
na kazdodenné stravovanie alebo na rychlu
pripravu vecere Ci vikendového varenia, ale
aj sekciu malych potesSeni v podobe vina
a iného darCekového sortimentu pre vyni-
mo¢éné chvile.

Dynamicka expanzia pokracuje
—do konca leta pribudnu Styri
noveé prevadzky

Na rozvojovej mape znaCky sa objavia dalSie
Styri lokality. Nové predajne su aktudlne vo faze
priprav a ich otvorenie je naplanované na postup-
né terminy koncom leta a zaciatku jesene. 3 z nich
su prevadzky v nakupnych centrach a jedna je su-
Castou projektu mestského byvania v SirSom centre
Bratislavy.

,,Cielom nie je kvantita, ale konzistentna kva-
lita a dlhodobé budovanie vztahov so zakaznik-
mi. Kukkonia Shop je miestom, kde sa zakaznik citi
doma, vie, ¢o kupuje, a mbze déverovat pdvodu kaz-
dého produktu,” hovori Attila Szabo, novy vykonny
riaditel’ siete predajni Stary Otec / Kukkonia shop.

Kvalita z regionu a jasna
orientacia na zakaznika

Kukkonia Shop stavia na overenych hodno-
tach: lokdlny pévod, déraz na kvalitu a vynimocny
zdakaznicky zazitok. Nové predajne ponukaju Siroké
portfélio produktov v strategickych produktovych
kategoériach, ktoré robia z navstevy predajne kuli-
narsky zazitok.
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v Vyrobky z vlastnej remeselnej pekar-
ne - remeselné kvaskové chleby, chrum-
kavé pecivo a rézne dobroty pripravené
podla overenych receptur a postupov.

v’ Gerstvé miso a maisové vyrobky -
maso z domadcich fariem, vratane vyni-
mocnych Specialit z mangalice z vlastné-
ho chovu.

v’ Mlieéne vyrobky - Sirokd ponuka pro-
duktov z kravského, kozieho aj ovéieho
mlieka, doplnena o veganske a bezlak-
tézové alternativy.

Jedlo so sebou
- novy svieZi koncept

Zakaznici si mézu v predajni aj rychlo
a chutne zahryznut. V ramci konceptu ,to
go“ s rozmanitou ponukou prémiovej kavy
a kavovych napojov ponukaju nové predajne
aj chutné jedlo so sebou, ¢erstvo plnené
croissanty s prichutou podla vyberu, ako aj
dalSie obgerstvenie vyrabané priamo na pre-
vadzke, napriklad Cerstvé sendvice ¢i plnené
slané croissanty.

Na pdvode a zlozeni nam zalezi

,Tieto kritéria su klicové gj pri rozhodovani o tom,
ktoré vyrobky zaradime do nasej siete. Kazdy produkt
musi spifiat n4s intemy kddex, ktory vychddza z odporti-
Cani Ferpotravina.sk — prave tym sa pri vybere riadime.
Zlozenie produktov u nas nemustte Citat’ — mbzete sa
spolahnut, ze sme to wz urobili za vas.
Uprednostriujeme férové potraviny s pre-
verenym zloZenim — idedlne také, za kto-
rymi stoji konkrétny vyrobca s pribehom
a hodnotami, ktoré st v stlade s naSimi—
s tymi z Kukkonie,” hovori Gabriel Szalay,
riaditel marketingu a obchodu tejto siete.
Tieto pribehy malych farmérov a produ-
centov kvalinych potravin v koncepte
cielene zdéraziiuieme a pri vybranych
produktoch aj komunikuieme na regdli.

Funkénost nasho konceptu
bola ocenena hned’ po otvo-
reni

Odbornd porota sutaze VISA
Slovak Top Shop aj so zastupcami

ihstore Slovakia @ 9

z nasho vydavatelstva udelila v januari 2025 prvé
miesto predajni v bratislavskom Auparku. Okrem
samotného nakupného zazitku vyzdvihla aj profe-
sionalny pristup kvalifikovaného personalu, ktory
jasne potvrdzuje posun v kvalite sluZieb a nastavuje
novy standard v maloobchode.
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ZARIADOVAT PREDAJNE NAS BAVI

PiSe sa rok 2007, kedy spolocnost’ RECCOM, s.r.o. zacala svoju cinnost. Za 18 rokov ich existencie sa
postupne etablovala na trhu s obchodnym zariadenim a tak napomaha svojim zakaznikom otvorit
nove a zrekonstruovat’ existujdce predajne.

Red, (pti)

redajne akéhokolvek sortimentu a for-

matu su doélezitou sucastou zivota kaz-
dého z nas. Navstevujeme ich hlavne za u¢elom
nakupu tovaru. No okrem toho plnia aj jednu
velmi doélezitu Ulohu. Su to miesta, kde sa lu-
dia stretavaju a tak napomahaju pri socializacii
obyvatelov miest, sidlisk a obci, v ktorych su
situované. Nejeden z nas tam stretol znameho,
ktorého uz dlhsiu dobu nevidel, popripade na-
Siel si lasku svojho Zivota. Preto je dolezite, aby
sme do nasej oblUbenej predajne chodili radi
a citili sa tam prijemne.

Jednou zo spoloc¢nosti, ktord sa o nase
pohodlie na predajniach stara uz takmer dve
desatrocia, je nitriansky
RECCOM, s.r.o. Ako tvr-
di jeden zo zakladate-
fov spolo¢nosti Peter
Muzika, ,Zaciatky ne-
boli jednoduché. Boli
sme len dvaja a pre-
najali sme si maly plechovy
sklad v nedalekej obci o rozlohe sto metrov
Stvorcovych®. Behom par rokov sa postup-
ne rozsirili, ¢i uz o Sikovnych kolegov, taktiez
aj o nové skladové priestory. Tie vSak ¢asom
prestavali vyhovovat a po 12 rokoch nastal ¢as
prestahovat sa do vlastnych priestorov. ,Mo-
mentalne disponujeme vlastnymi priestormi
o rozlohe 1200 metrov Stvorcovych v Nitre.
Na tejto ploche sme vybudovali kancelarske
priestory, stolarsku dieliiu a sklad s vyse 850
paletovymi miestami. Personalne sme sa
rozrastli na 20 zamestnancov.*

Od zaciatku fungovania bola filozofiou
RECCOM-u poskytovat kvalitné nadStandard-
né sluzby so zmyslom pre detail. ,,Postavit
regaly a ostatné zariadenia nestaci. Zakaz-
nik, v tomto pripade obchodnik, musi mat’
pocit, Ze je o neho odborne postarané a ze
predajna je navrhnuta s citom a komplexne,
s cielom maximalizacie obratu a rychleho
navratu investicie.“ Medzi takéto sluzby patria
pripravné prace v podobe zamerania priestoru,
postupného dopracovaniu sa k finalnemu dis-
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poziéného navrhu, ale aj 3D vizualizacia, ktora
investorovi dopoméze vytvorit si predstavu
o vyslednom vzhlade predajne. Peter Muzika
dodava: ,,Nasim cielom je navrhnut interiér
predajne Sity na mieru pre potreby obchod-
nika v tom konkrétnom priestore a najst tak
prieseénik medzi dizajnom a funkénostou.*

V ¢om spociva Uspech spolo¢nosti? Jednym
z kltu€ovych faktorov je osobity pristup ku kaz-
dému projektu. ,Kazda predajna je délezita,
aj ta najmensia. Neexistuje projekt, ktory by
sme nedotiahli do konca.” Pri tvorbe koncep-
tu novej predajne je potrebné brat do Uvahy
mnoho faktorov. Najdoélezitej$im je samozrejme
rozpocCet investora, ktory nastavi celkové manti-
nely projektu. Nemenej délezitymi su aj umiest-
nenie predajne — ¢i je predajia v meste, v obci
alebo napriklad v nakupnom centre - ale taktiez
aj kupna sila zakaznikov v danom regione. Pod-
Ia toho sa nastavia dispozi¢né rieSenie a dizajn
predajne, ktoré by mali byt funkéné pre chod
predajne a nemali by presiahnut kvalitu preda-
vanych produktov. S tymto je Uzko spojené aj
nastavenie zlozenia sortimentu a podiel jednot-
livych klu€ovych produktovych skupin. ,Jed-
nou z otazok, ktori zakaznikom pri procese
navrhovania dizajnu predajne kladieme, je
ohlladom prémiovych produktov. V pripade
nizSej kupnej sily zvycajne obchodnik ne-
planuje predavat prémiové produkty a di-
zajn predajne by mal byt viac funkény, ako
nadcéasovy, a naopak®. V supermarketoch sa
to napriklad tyka alkoholu ¢i inych podobnych
produktov.

V predajniach s modernym dizajnom je do6-
lezitou sucastou aj spravne vybrana podlaha,
strop a aj osvetlenie. Predajnia vyzera lepSie,
ak je dotiahnuty kazdy detail. ,Nespravne
osvetlena prémiova predajina méze posobit’
ako drahé auto bez vyrazného laku a lacna
podlaha ako pneumatiky s plastovymi pukli-
cami.”

Za svoju existenciu RECCOM zariadil vySe
tisic predajni po celom Slovensku. Dokonca
niektoré predajne uz stihli zrekonstruovat dva
krat. ,Mame skvely tim. Nasa praca nas bavi
a dokazom toho su spokojni zakaznici, ktori
sa k nam neustale vracaju.“ PocCet spokojnych
zékaznikov sa neustdle rozrasta. ,Neexistuje
vacsia pocta ako ta, ked ziskate zakazku
na zaklade odporucéania. Nasou snahou nie
je len predavat police, na ktoré si obchod-
nik vylozi tovar, ale hlavne tvorit moderné
a funkéné predajne, ktoré spiiaju tie najvys-
Sie Standardy.*
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PRE 24/7 VAM STACI
JEDEN TECHNOLOGICKY PARTNER

Transformacia klasickeho obchodu na format automatickej alebo
hybridnej predajne nemusi byt vébec nakladna.. Dolezité je ale
mat’ jedného spolahliveho technologického partnera, ktorého
rieSenia a sluzby su modularne a flexibilne. Spolocnost’ P.V.A.
systems poskytuje kompletny zakaznicky servis od Gvodnych
konzultacii, cez indtalaciu az po podporu 7 dni v tyzdni.

Red, (pti)

PV.A. systems: Od softvéru
az k 24/7 predajniam

P.V.A. Systems je Cesky technologicky lider,
ktory posobi vyse 25 rokov na ¢eskom aj sloven-
skom trhu. Vyvija softvérové aj hardvérové rieSe-
nia a hladko fungujuce prepojenia tychto sucasti.
Je dlhoroénym vyznamnym partnerom znamych
retailovych sieti ako MUj obchod, Flop Top, Bala,
ESO Market, pri¢om az 92 % predajni COOP v Ce-
chach pouziva prave ich technologické rieSenia.
MoZno povedat, ze P.V.A. Systems stala pri zro-
de mnohych inovacii a pomaha pri technologickej
evollcii maloobchodu. Jednym z evoluénych sme-
rov je posun k hybridnym a plne automatizovanym
prevadzkam. V sucasnosti ma P.V.A. systems na
konte viac ako 90 takychto predajni.

Sofistikované rieSenia
pre automatizované predajne

Automatizovanym predajniam predchadzali
v roku 2022 implementéacie v hybridnych pre-

dajniach s bezobsluznym noénym rezimom.
Prvou z nich bola COOP v Strakonicich. Predo-
vSetkym islo o inStalaciu samoobsluznych pok-
ladni a technického environmentu pre nocny
rezim, kedy su v predajni iba zakaznici.

V juni 2023 v Lednici bola otvorena prva
automaticka predajna, ktora vyuziva modul na
automatizované otvaranie dveri priamo integro-
vany do obchodného systému B.O.S.S. Enter-
prise, €o je klucovy produkt spolo¢nosti, ktory
pouzivaju tisice predajni v CR a SR. Predajiia je
tak kompletne riadena jedinym systémom, a na
prevadzku v no¢nom rezime nie je potrebné in-
tegrovat ziadne externé podsystémy.

Za ucelom zjednodusSenia a zefektivnenia
prevadzky obchodov 24/7 vyvinuli v P.V.A. sys-
tems aj nadstavbu B.O.S.S. Enterprise. Rozsi-
renie nesie meno B.0.S.S. Automatic a sklada
sa z niekolkych modulov nutnych pre prevadz-
kovanie automatizovanych predajni bez pritom-
nosti personalu v obchode. Retaileri tak vyu-
Zivaju jeden systém na riadenie Standardnych
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predajni, hybridnych prevadzok aj plne automa-
tizovanych predajni.

Bezkonkurenéné rieSenie na trhu je B.O.S.S.
Monitor, ktory slizi najméa na dohlad. P.V.A. sys-
tems dodava do predajni 24/7 vlastné rieSenie
videoserveru, a to vratane potrebného hardvéru.
Je pripojené k beznému kamerovému systému
a nahradza funkciu nahravaca NVR (Network
Video Recorder). Unikatnym prvkom riesenia je
vytvaranie dvoch videofilmov ku kazdému na-
kupu a ich parovanie s paragénom. Prvy film je
o zakaznickej ceste, teda od detekcie postavy po
vstupe na vSetkych kamerach v obchode, az po
odchod z predajne. Druhy film je potom z priesto-
ru pokladne, kedy je z dvoch kamier snimany prie-
beh nakupu, k nemu je zaznamenana obrazovka
samoobsluznej pokladne a sparovany poklad-
niény doklad. Stc¢astou B.O.S.S. Monitor je tiez
dohladova aplikacia, ktori méze vyuzivat jednak
prevadzkovatel predajni, ale sucasne je tiez in-
Stalovana ako doplnkova technoldgia na pultoch
centralnej ochrany (PCO). Videoserver obsahuje
aj vlastnu Al, ktora sleduje pohyb postavy a upo-
zorfiuje obsluhu na r6zne anomalie, napr. stav,
kedy ma nakupuijuci zdravotné problémy. Pri pok-
ladni je potom automatizovane vyhodnocovany
pocet poloziek, ¢i zodpovedaju poctu na parago-
ne a podobne. Viastné videofilmy, hlasenia, logy
a riesSenia incidentov, su dostupné v dohladovej
aplikacii a PCO tak méze vykonavat kontrolu jed-
notlivych nakupov aj spatne. Sucastou rieSenia je
aj nahlad na live stream vSetkych kamier a komu-
nikacny hlasovy modul.

Spolo¢nost P.V.A. systems ako jediny tech-
nologicky partner poskytuje komplexné rieSe-
nie obchody 24/7. Zabezpe€ujeme teda vSetky
softvérové a hardvérové komponenty a sluzby
potrebné pre efektivny chod samoobsluznych
predajni, a to:

® pokladni¢ny a centrélne riadeny systém
B.O.S.S. Enterprise,

® samoobsluzné pokladne s noénym rezi-
mom,

® elektronické cenovky na automaticku tvor-
bu cien,

® centralny ovladaci modul na automatizova-
né otvaranie a zatvaranie dveri,

® kamerovy systém s vyhodnocovanim dia-
nia v predajni,

® dohladova aplikacia na online monitoring,

® inteligentné loT senzory na vzdialené sle-
dovanie stavu predajne,
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® automatizacia objednavok tovaru pre plne
autonémne predajne,

® zakaznicka podpora podla servisnej zmlu-
vy.

Pokladniény systém vo verzii pre samoob-
sluzné pokladne je jednou z moznych konfiguracii
pokladne v ramci systému B.O.S.S. Enterprise.
Pokladni¢na aplikacia bola navrhnuta s dérazom
na maximalnu priepustnost pokladni¢ného mies-
ta a intuitivne ovladanie. Aplikdcia je prispésobe-
na na prevadzku na 15“ alebo 27“ dotykovych
displejoch a je nezavisla od pouzitého hardvéru.
Tieto vlastnosti predurcuju pokladru na prevadz-
ku v automatizovanych predajniach 24/7, kde su
naroky na plynulost a robustnost klu¢oveé.

Vyuzitim elektronickych cenoviek v obchodoch
24/7 sa nielen eliminuje potreba manuélnej vyme-
ny papierovych cenoviek, ale je mozné dynamicky
menit ceny. Napriklad pri zlavovych akciach do-
chadza k automatickému precefovaniu, pripadne
moze byt vybrany sortiment v preceneny pre nocny
bezobsluzny rezim. Cenotvorbu je mozné v ramci
centrdlne riadenej obchodnej siete spravovat pria-
mo v systéme B.O.S.S. Enterprise, so zohladnenim
cenovych nastaveni konkrétnej predajne.

Zéakaznik ziskava uceleny systém od jedného
dodavatela s jednotnou technickou podporou.
»Pre zastupcov obci a sukromnych investorov

poskytujeme nase bezobsluzné predajne ako rie-
Senie ,na kluc“, vratane zabezpecenia dodavok
tovaru a kompletného servisu,“ uvadza Radek
Nachtmann, CEO & Co-Founder, P.V.A. systems

a dodava: ,Okrem dodavky
a instalacie kompletného rie-
Senia ponukame aj jednotlivé
subsystémy. Nasimi rieSeniami
a znalostami vieme doplnit aj uz
existujuce obchody tak, aby ich
bolo mozné spolahlivo prevadz-
kovat v bezobsluznom rezime.
Predajniam nasledne poskytuje-
me kompletny zékaznicky servis
vratane podpory 7 dni v tyzdni.“

Inovacie a vlastny vyskum

Odbornici z P.V.A. systems boli aj pri otvarani
Uplne automatizovanych 24/7 predajni. Od roku
2024 prevadzkuije takuto predajiiu s ndzvom ,sa-
moska 24/7 powered by P.V.A.“. v spolupraci so
Zapadoceskou univerzitou v Plzni, a to priamo
v aredli kampusu. Kym v CR je vstup do 24/7 pre-
dajni rieSeny cez bankovu identitu, na Slovensku
zatial' bankovu identitu nemame. ,,Existuju ale dal-
Sie mozné riesSenia identifikacie zakaznika, napri-
klad prostrednictvom aplikacie alebo vernostnej
karty,“ tvrdi R. Nachtmann a dodava: ,Pozorne
sledujeme aktualnu legislativu a inovacie a vzdy
garantujeme dodrziavanie platnych zakonnych
predpisov. Vyuzitim najnovsich technoldgii nase
systémy neustdle prispdsobujeme a zdokonalu-
jeme . Zaoberame sa aktualnymi trendmi v ob-
lasti automatizacie objednavok tovaru pre plne
autonémne predajne, rozpoznavania obrazu na
identifikaciu tovaru nielen pri samoobsluznych
pokladniach, ako aj rozpozndvania pohybu na
inteligentné vyhodnocovanie situacii. “ P.V.A. sys-
tems ma vlastny vyvoj Al algoritmov bez zavislosti
na externych modeloch tretich stran. Al je pritom
sUcastou samoobsluznych pokladni a efektivne
rozpoznava tovar bez EAN kédov (napr. ovocie,
zelenina, pecivo). Systém Uspesne bezi v praxi
v Cechach uz na niekolkych desiatkach predaj-
nych miest. DalSou inovéaciou pre 24/7 predajne
je samoobsluzny vydajnik tabakovych vyrobkov.

V polovici jula sa zastupcovia P.V.A. systems
zUcCastnili na Retail Innovation Days, ktoré niesli
podtitul ,Smart Stores 24/7 — Zakaznik v cen-
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Aké sti vyhody predajni 24/7?

® Flexibilny hybridny rezim

® Neobmedzena otvaracia doba

® Zabezpecenie trZieb aj v noci a pocas
sviatkov

® Znizenie mzdovych nakladov

® RieSenie pre tzv. potravinové puste

® Podpora lokdlnej ekonomiky a lokalnych
vyrobcov

® Rentabilita aj vo vidieckych oblastiach

® PresnejSia analytika zakaznickeho
spravania

tre pozornosti“. Podujatie sa konalo v kampuse
v Heilbronne. Konferencie sa zuc¢astnilo viac
nez 500 odbornikov, lidrov a inovatorov z celé-
ho maloobchodného odvetvia v Nemecku, ktori
si vymienali skusenosti a hladali nové cesty pre
buducnost retailu. Prednaska P.V.A. systems
na tému ,Viac nez 100 bezobsluznych predaj-
ni sprijemriuje nakupovanie v Cechach* zozala
velky Uspech. Inovativne technologické rieSe-
nia pre obchody 24/7 - vratane spominaného
B.0.S.S. Monitor - su na Spickovej urovni aj
v rdmci rozvinutého nemeckého trhu.

Buducnost retailu
je v automatizacii

+-AK by som mal spomenut tri trendy v re-
taile, budu to automatizacia, bezpecnost a udr-
zatelnost. Pricom pod udrzatelnostou myslime
nielen zlepsenie vSetkych procesov v predajni
a ochranu Zivotného prostredia, ale aj udrzatel-
nost a ekonomiku maloobchodného podnikania
ako takého. Vidime obrovsky prinos a zmysel
v otvarani smart 24/7 obchodov v ekonomicky
zaujimavych lokalitdch, kde je tovar dostup-
ny pre vSetky typy potencidlnych zakaznikov,“
uvadza Radek Nachtmann a dodava: ,Doba sa
dynamicky meni a spolu s fou aj o¢akavania na-
Sich zakaznikov - retailerov. Dnes pozaduju uz aj
transformaciu klasického obchodu na hybridnu
predajnu, pricom tato zmena nemusi byt vobec
nakladna. Nase rieSenie je velmi flexibilné a mo-
dularne, od dostupnych variantov vhodnych naj-
ma pre vidiecke obchody, az po vacsie zabez-
pecené a komfortné celky. Navrhneme vhodné
rieSenie tak, aby sme dosiahli retanbilitu.“

COOP spustil prva 24/7
automaticku predajiu
v Cechach
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BETTER PLANET PACKAGING DAY - OBALOVE
RIESENIA PRE LEPSIU PLANETU

Better Planet Packaging (skratka BPP) Day je iniciativa spolocnosti Smurfit Westrock,
najvacsieho celosvetoveho vyrobcu obalov na baze papiera. Zameriava sa na vyvoj a vyrobu
obalovych rieSeni s cielom znizit" ich vplyv na Zivotne prostredie. BPP Day je globalny den,
kedy sa v zavodoch Smurfit Westrock po celom svete konaju podujatia zamerané na inovacie
a spolupracu so zakaznikmi pri navrhovani udrzatel'nych obalov.

MN, Zdroj a foto: Smurfit Westrock

onkrétne sa Better Planet Pac-
Kkaging Day zameriava najméa na:
Inovacie v papierovych obaloch: Po-
skytuje priestor na prezentaciu a zdie-
fanie najnovsich inovécii v oblasti pa-
pierovych obalov.

Udrzatelné obalové rieSenia: Cie-
fom je pombct zakaznikom pri dosa-
hovani ich cielov na udrzatelné riade-
nie firiem a nastavovani stratégii, ktoré
k tomu napomahaju.

Recyklovatelnost a biodegradova-
tel'nost: Zameriava sa na vyvoj obalov,
ktoré su recyklovatelné alebo sa priro-
dzene rozkladaju.

Znizovanie vplyvu na planétu: Do-
lezitym aspektom je cielavedoma vyuka
pouzivatelov obalov minimalizovat ne-
gativny dopad obalov na Zivotné pros-
tredie.

Better Planet Packaging Day nie je
jeden konkrétny datum, ale skér séria
podujati organizovanych v réznych po-
boc¢kach Smurfit Westrock. Prvy global-
ny Better Planet Packaging Day sa konal
21. novembra 2019 a odvtedy prebieha
kazdy rok. V zavode Smurfit Westrock
Slovakia v Sturove prebehlo toto podu-
jatie v priebehu juna hned dva razy, jed-
nak pre pocetnych madarskych zakaz-
nikov a potom pre rozvetvenu klientelu
zo Slovenska. Toto stretnutie 10. juna
malo zlozenie, ktoré dokumentovalo d6-
lezitost tejto problematiky.

Celkom logicky najpocetnejSie za-
stupenie mali popredni potravinari, pre
ktorych je Smurfit Westrock Slovakia
vyznamnym doddavatelom druhotnych
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obalov. Boli tu viaceri zastupcovia naj-
vac¢sich vyrobcov cukroviniek a trvanli-
vého peciva na Slovensku. Taktiez sme
na seminari mohli stretnut najvyznam-
nejSich slovenskych vinarov a niekol-
ko poprednych spracovatelov mlieka
a producentov mlie€nych
a kvalitnych syrov. Smurfit Westrock
Slovakia je dblezitym dodéavatelom aj
pre dalSie odvetvia priemyslu, potvrdila
to Ucast zastupcov popredného sveto-
vého producenta Spickovej spotrebnej
elektroniky ¢i dodavatelov pre automo-
bilovy priemysel vratane olejov.

vyrobkov

Klu¢ovou témou podujatia bolo
PPWR, ¢o je skratka pre Nariadenie
o obaloch a odpadoch z obalov (Packa-
ging and Packaging Waste Regulation).
Ide o novy pravny predpis Eurdpskej
Unie, ktory zavadza rozsiahle reformy
s cielom rieSit problematiku odpadov
z obalov priamo pri ich zdroji. PPWR ma
za ciel znizit mnoZstvo odpadu z obalov,
zlepS$it dizajn obalov, podporit recykla-
ciu a opéatovné pouzitie obalov a zvysit
efektivnost odpadového hospodarstva.
PPWR sa vztahuje na vSetky obaly pre-
davané na trhu EU, vratane primarnych,

sekundarnych a terciarnych obalov.

PPWR je komplexny pravny predpis,
ktory ma zasadny vplyv na podniky, kto-
ré sa zaoberaju vyrobou, distriblciou
a predajom tovarov v obaloch. Firmy
budi musiet prispésobit svoje obaly
novym pravidlam, aby splnili poziadav-
ky PPWR a vyhli sa sankciam. Nahradza
doterajsiu smernicu o obaloch a odpa-
doch z obalov a jeho cielom je zefektiv-
nit recyklaciu a obehové hospodarstvo
v oblasti obalov. Nariadenie nadobudlo
ucinnost 11. februara 2025 a zavaz-
né bude od 12. augusta 2026. Do roku
2030 musia obaly spinat kritéria navrhu
pre recyklaciu a do roku 2035 by mali
byt recyklovatelné vo velkom meradle.
PPWR stanovuje tiez zavazné ciele pre
podiel
vych obaloch, ktoré budu platit od roku
2030.

recyklovaného materidalu v no-

Zastupcovia Smurfit Westrock Slova-
kia priblizili, ako k tomuto zasadnému
opatreniu pristupuje veduci svetovy vy-
robcu obalov na baze papiera a najma
pripomenuli, Ze uvedené terminy su na
dohlad a vSetky zapojené subjekty mu-
sia tomuto nariadeniu venovat prvoradu
pozornost. Suc¢asne Sturovska firma na
velmi konkrétnych prikladoch ukéazala

rieSenia podla poziadaviek klientov pri
viacnasobnych baleniach, multipackoch
pre rézne druhy vyrobkov a ich kom-
patibilitu s PPWR. Sir§im suvislostiam
tohto nariadenia a jeho uplathovaniu na
Slovensku i v Cechach sa venovali pre-
zentacie najvyznamnejSich slovenskych
organizacii zodpovednosti vyrobcov
NATUR-PACK a ENVI-PACK a Obalové-
ho institutu SYBA. Za Obalovy institat
SYBA viedla prezentaciu jej dlhoro¢na
prezidentka Iva Werbinska, rozpravala
hlavne o
zavadzania PPWR. Lubica Vargova z or-
ganizacie NATUR-PACK prezentovala
aplikaénu prax spravnych a nesprav-
nych obalovych rieSeni, ktoré legislati-

legislativnych podmienkach

va PPWR popisuje, a zastupca Smurfit
Westrock Julius Mazan popri svoje pre-
zentacii predviedol aj nastroj na hodno-
tenie vhodnosti obalovych rieSeni z po-
hladu prisnej legislativy PPWR.

Better Planet Packaging Day takto
v praxi ukazal, ako sa globalna spolo¢-
nost Smurfit Westrock i jej suéast v Stu-
rove v ¢o najS$irSej spolupraci s klientmi
a dalsimi partermi cielavedome usiluje
o tie najlepSie obalové rieSenia pre pla-
nétu.
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DHL Group podpisala memorandum o porozumeni s Boston Dynamics

FM Logistic oznamila nastup Laétitie de Koncern DHL Group uzatvoril strategické memorandum o porozumeni so spolo¢nostou
Montgolfier do funkcie riaditelky Iudskych Boston Dynamics, globalnym lidrom v odbore vyspelej robotiky. zmluva nadvéazuje na Uspesné
zdrojov Skupiny FM. Vo svojej funkcii bude praktické vyuzitie robotov Stretch, ktoré Boston Dynamics skonstruovala na manipulaciu
priamo podriadena Jean-Christophe Machetovi, s balikmi. Spolo¢nost DHL od roku 2018 vyuZiva tieto roboty na automatizaciu vykladky tovaru
generalnemu riaditelovi FM Logistic, a bude aj z kontajnerov. Na zéaklade novej zmluvy bude na celom

Clenkou vykonného vyboru. svete vyuzitych viac ako 1 000 dalich robotov. DHL
planuje, Ze v buducnosti okruh vyuZitia tychto robotov
VGP uspesne dokongcila rozSirenie haly F pre
spoloénost’ Continental Tires vo VGP Parku
Bratislava. Nové priestory s roziohou 12 000 m?2
predstavujui vyznamné posilnenie existujticich
kapacit a zaroveii prehibenie strategického
partnerstva s VGP, ktoré trva od roku 2020.
Continental Tires ma v lokalite prenajatych
celkovo 68 000 m2.

este viac rozsiri, napriklad o vychystavanie tovaru.
Koncern DHL Group investoval v uplynulych troch
rokoch do automatizacie len vo svojej divizii pre zmluvnu
logistiku viac ako 1 miliardu EUR. Koncern teraz v celej
svojej globalne;j sieti pouziva viac ako 7 500 robotov.

Zdroj: Dhl.com/sk-en

Automatica 2025: Epson predstavuje pokrocilé robotické rieSenia

Medzinarodna odborna porota IFOY, udelila Epson, globalny lider v oblasti robotiky a automatiza¢nej techniky a popredny svetovy vyrobca
STILL ocenenie IFOY Award v kategorii ,,Mobilny robotov SCARA, pocas veltrhu automatica 2025 predstavili niekolko inovativnych produktov.
robot” za automatizovany vysuvny vozik FM-X Epson prijala zavazok prinasat zvy$enu uginnost a produktivitu prostrednictvom pokrogilych
iGo. Skalovatelny a priestorovo nendroény vozik interakcii Elovek — stroj v priemyselnych odvetviach, vratane
je mozné integrovat do existujticich skladovych biologickych vied, vyroby a logistiky. Prvym priemyselnym
dispozicii aj zmieSanych prevadzok. kolaborativnym robotom Epson je AX6-A901S. Model
LS50, prvy robot SCARA s pozoruhodnou nosnostou 50
Elogistika.info: Narodny systém klasifikacie kg, je Specialne navrhnuty pre naro¢né aplikécie, ako je
nakladnej automobilovej dopravy (NMFC), ktory manipuldcia s batériou elektrického vozidla. Aktualizovany
je Standardom na identifikaciu a klasifikaciu rad robotov GX-C ponuka zvy$enu presnost a vykon v
nakladu, sa docka aktualizacie. Aby Narodna roznych variantoch uzitotného zatazenia.
asocidacia pre nakladni automobilovi dopravu Zdroj: Epson.eu

ul'ahcila prechod, spustila nové nastroje
ako ClassIT Plus, aktualizovany klasifikacny

systém s podporou API, aj GetClassification. Swiss Point Data sa rozrasta v Prologis Park Bratislava

com, ktory umoziiuje pouzivatelom zadavat Swiss Point Data, élen medzinarodnej skupiny euShipments.com, dynamicky rastici poskytovatel

svoje aktualne kody a zobrazovat zmeny. komplexnych e-commerce fulfillmentovych sluZieb, podpisal novi ndgjomnu zmluvu so spolo¢nostou
Prologis. V ramci rozSirenia zvysi svoju prenajatu plochu v Prologis Park Bratislava z 1 800 na

DHL Supply Chain podpisala dihodobt zmluvu 4 600 m2. Swiss Point Data zabezpecuje pre e-shopy cely logisticky retazec — od prijatia objednavky,

s Fortum Battery Recycling, ktora je sti¢astou
ndrskej energetickej spolocnosti Fortum. Dohoda
pokryva vyvoj a poskytovanie prispdsobenych
logistickych rieSeni pre ekologicku recyklaciu
batérii elektrickych vozidiel.

cez distribuciu az po vybavovanie reklamécii — ¢im
zlepsuje zakaznicku skusenost a zaroven znizuje
prevadzkové naklady. Sucastou novej zmluvy je aj
kompletna modernizacia kancelarskych priestorov
podla najnovsich trhovych standardov. Swiss Point
Data pdsobi v priestoroch Prologis uz od roku 2021.
Po tomto rozSireni je v parku aktudlne k dispozicii na
prenajom 25 000 m? skladovych priestorov.

Elogistika.info: Eurdpska tinia investuje 2,8
miliardy EUR do 94 dopravnych projektov na
podporu mobility. Financie budi smerovat
na modernizaciu Zeleznic (najvéacsia ¢ast,
zhruba 77%), vniitrozemskych vodnych ciest

Zdroj: Prologisce.eu/sk

a namornych tras a mali by poméct lepsie GARBE a WOOD & Company spoja sily pri vystavbe priemyselného parku

prepojit eurdpske regiony a mesta. Developer priemyselnych nehnutelnosti a Specialista na logistiku, spoloénost GARBE Industrial
Real Estate Poland, a investi¢na skupina WOOD & Company oznamuju strategické partnerstvo

Marketplace Allegro zavadza prisnejSie pravidla pri vystavbe nového GARBE Parku Gliwice. Moderny priemyselny komplex s prenajimatelnou

pre predajcov mimo EHP. Vysledkom je odstranenie plochou 75 000 m2 bude postaveny v stlade s

desiatok milionov nevyhovujtcich ponuk z Allegro. certifika¢nymi $tandardmi BREEAM Excellent. Novy

sk a zablokovanie Ci neregistrovanie viac nez priemyselny park bude nadvazovat na existujuci retail

240-tisic podozrivych predajcov. Cielom je park, ktory sa nachadza v tesnej blizkosti dialnice

vysSia kvalita ponuky, lepSia ochrana zékaznikov A4. Celkova investicia presiahne 50 miliénov EUR.

a rychlejSie dorucenie. Pol'sko, ako jedna z najrychlejsie rastucich eurépskych

ekonomik, rychlo upevnuje svoju poziciu klu¢ového
priemyselného uzla.

Zdroj: Wood. sk
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SEKTOR:

EXPANZNE AKTIVITY SU OPATRNE

Slovensko je pre nové spolocnosti atraktivna destinacia.
V ramci industrialneho sektora su tu nizsie najmy,
dostupnejSia a lacnejsia pracovna sila, ale aj a jeden

z najcistejSich energetickych mixov v Eurdpe. Avsak
pretrvavajuca ekonomicka a geopoliticka neistota sa
premieta do opatrného pristupu investorov.

Red, Zdroj: IRF, Foto: Panattoni

Dopyt poklesol, ale Slovensko
je stale atraktivne

Industrial Research Forum bolo zalozené
v roku 2025 s cielom poskytovat ¢o najuplnejsie,
najpresnejSie a najtransparentnejsie data o trhu
industrialnych a logistickych nehnutelnosti. Jeho
¢lenmi su spolo¢nosti Cushman & Wakefield, iO
Partners, 108 Real Estate a Colliers, zdielaju zak-
ladné informécie o vyvoju trhu. Aktualne udaje za
2. Stvrtrok neboli v ¢ase pripravy vydania k dis-
pozicii, no niektoré trendy uz naznacil 1. kvartal.
»Na trhu pozorujeme spomalenie dopytu, najma
zo strany automobilového sektora, ktoré suvisi
s pretrvavajucou ekonomickou neistotou. Mno-
hé firmy volia opatrny, vyckavaci pristup a ex-
panzné aktivity su obmedzené. Vystavba vSak
nadalej pokracuje silnym tempom, dve tretiny
z buducich projektov su uz vopred prenajaté,”
uviedol Patrik Jans¢o, Head of Industrial Agen-
cy, Cushman Wakefield & Slovakia.

Celkova plocha modernych priemyselnych
priestorov uréenych na prendjom na Slovensku
dosiahla 4,55 miliona m2. Na trh bolo doda-
nych 39 500 m? v 2 budovach, pricom az 92 %
z tychto priestorov bol v ¢ase dokoncenia pred-
-prenajatych.

,V prvom $tvrtroku sme boli svedkami prud-
kého poklesu prenajmovych aktivit, pricom do-
pyt klesol o 45 % medzirone. Ak sa situacia
v najbliz§ich mesiacoch nezlepsi, ocakavame
dalsi narast volnych priestorov. Prenajimate-
lia budu musiet reagovat znizenim najomného
a flexibilnejSimi podmienkami, aby si udrzali za-
ujem najomcov,“ uvddza Dominika Ukropcova,
Research & Data Analyst spolo¢nosti 108 REAL
ESTATE a dodava: ,Mb6zem vS$ak potvrdit, ze
Slovensko si nadalej udrziava poziciu atraktiv-
nej investicnej destinacie. Medzi hlavné dévody
patri strategickd geograficka poloha, kvalitna

infrastruktura a jeden z najcistejSich energetic-
kych mixov v Eurdpe. Prave tieto faktory laka-
ju Coraz viac zahrani¢nych investorov, vratane
¢inskych vyrobcov.“

V prvom Stvrtroku 2025 dosiahol hruby do-
pyt (vratane renegociacii) 62 900 m? celkovo v 15
transakciach, ¢o predstavuje medzirocny aj me-
dzikvartalny pokles. Podiel renegociacii dosiahol
40 %, teda 25 400 m2. Cisty dopyt predstavoval
37 400 m?, z ¢oho 28 300 m? tvorili nové najmy
a zvysSok zastupili pred-prenajmy. Z pohladu geo-
grafie bol najvyssi dopyt v Bratislavskom a Kosic-
kom kraji. Najvacsou transakciou v prvom kvartdli
bola renegociacia z automobilového priemysiu
o vymere 15 300 m2 na vychode Slovenska.

Ku koncu prvého kvartalu tohto roka dosiah-
la miera neobsadenosti 5,45 %, ¢o je narast
o priblizne 1 % oproti minulému roku. Je to tak-
tiez najvyssia miera neobsadenosti za posledné
2 roky. Celkovo je tak aktualne na trhu dostup-
nych 248-tisic m2, pricom najviac sa nachadza
v Bratislavskom kraji (46 % z celkovej neobsa-
denosti) a v Trnavskom kraji (26 %).

ihstore Slovakia @ 17

Projekty vo vystavbe a najomné

NajvécSou dokonéenou priemyselnou budo-
vou v prvom kvartali 2025 bola budova Panatto-
ni Park Bratislava North Il pri Bratislave s vyme-
rou 23 300 m2 (na fotografii). Druhym najvac¢sim
projektom bol Sihot Park v Trencine s celkovou
vymerou 16 200 m2. Na konci prvého kvartalu
2025 bolo vo vystavbe celkom 321 200 m? prie-
myselnych priestorov, ¢o predstavuje narast
oproti minulému roku. VSetky projekty aktudlne
vo vystavbe maju naplanovany termin dokon-
Cenia este v tomto roku, a viac ako polovica,
53 % tychto priestorov, teda 214 900 m?, je vo-
pred zazmluvnenych, najméa sektormi 3PL (lo-
gistika), automobilovym priemyslom a e-com-
merce. V prvom kvartali zacala vystavba troch
budov s celkovou vymerou 63 700 m2. Aj vzhla-
dom na znizeny dopyt a neochotu budovat
Spekulativne, teda bez vopred zazmluvnenych
klientov, o¢akdvame pokles vystavby v priebe-
hu roka.

Najvyssie dosahované najomné priemysel-
nych a logistickych nehnutelnosti (tzv. Prime
rent) na Slovensku dosiahlo v prvom kvartali
5,60 EUR/m2/mesiac. Vo vybranych lokalitach
sa pohybuje od 4,40 - 5,00 EUR/m2/mesiac
v zavislosti od atraktivity a dostupnosti volnych
priestorov v danej lokalite. Vyska ndjomného za
kancelarske priestory v ramci priemyselnych
budov dosahuje 9,00 — 11,00 EUR/ m?/mesiac.
Priemerna vyska servisnych poplatkov sa pohy-
buje okolo 1,00 EUR/m2/mesiac.
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SPOLOCNOST PASTORKALT SA SVOJIMI
ENERGETICKY USPORNYMI CHLADIACIM|
VITRINAM| ZAMERIAVA NA EKOLOGICKE AJ
EKONOMICKE PRINOSY

Spotrebné druzstvo COOP Jednota Nové Zamky po
rozsiahlej rekonstrukcii opat’ v prvej polovici jula otvorilo
Tempo SUPERMARKET na Hlavnom namesti Novych
Zamkov. Zmodernizovana predajia prinasa zakaznikom
vysoky komfort predaja, SirSiu ponuku sortimentu,

nove technologie a este vysSiu Uroven sluzieb v sulade

s aktualnymi trendmi v maloobchode.

red, (pti)

lachadza sa v priestoroch Obchodného domu,
Nobl't]bené predajfa v centre mesta Nové Zam-
ky patri k délezitym nakupnym miestam a aj vdaka
svojej dihorognej tradicii zostava prirodzenym centrom
kazdodennych nakupov pre viaceré generacie zakaz-
nikov. ,Zmodemizovany Tempo SUPERMARKET je
nasou reprezentativnou predajfiou. Aktudlne ponuka
az 9 000 tovarovych poloziek s dérazom na Gerstvost,
kvalitu a doméacu produkciu od slovenskych dodava-
telov, uviedol Stefan Macsadi, predseda predsta-
venstva, COOP Jednota Nové Zamky.

K dnesSnej podobe moderného supermar-
ketu vyznamne prispela suc€innost vsSetkych

partnerov, ktori sa uz tradi¢ne podielaju na re-
konstrukciach a vystavbach pre COOP Jednotu
Nové Zamky. Na celkovej obnove spolupra-
covali stabilni lokalni obchodni partneri a po-
predné miesto medzi nimi mala domaca firma
Pastorkalt, a. s. Nové Zamky, ktora dodala chla-
diace zariadenia.

Cela investicia s objemom takmer milién
EUR prebehla s velkym dérazom na ekoldgiu.
Vyraznym krokom vpred sa stalo prave nasa-
denie novych Uspornych chladiacich zariadeni
od spolo¢nosti Pastorkalt, ktoré su Setrné k Zi-
votnému prostrediu. Funguiju na principe troch

samostatnych chladiacich okruhov, o zname-
na nizSie riziko pri pripadnom Uniku chladiva.
VsSetky chladiace vitriny su vybavené dverami,
ktoré pomahaju Setrit energiu a udrziavat kon-
Stantnu teplotu.

32-ro¢né skusenosti, komplexné
rieSenia, inovativne pristupy

Pastorkalt a.s. so sidom v Novych Zamkoch
je uspesnou spolo¢nostou s viac ako 32-ro¢-
nou skusenostou vo vyrobe chladiacich vitrin.
Jej vyrobky najdeme v mnohych predajniach po
Slovensku aj v zahrani¢i, nielen v Eurdpe, ale
doslova v celom svete, od Kanady a USA az
po Australiu a Novy Zéland. Jej ¢innost v tomto
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segmente je komplexna od zamerania, navrh-
nutia, prekonzultovania, dodania a montaze ce-
lej predajne na mieru az po zabezpecenie servi-
su po celom Uzemi SR. Za roky svojej ¢innosti
uz vyrobila a dodala 80 tisic chladiacich vitrin.
Vyrobky Patorkaltu su navrhované pre pro-
fesiondlne vyuzitie vo vSetkych formatoch pre-
dajni retailu s dérazom na bezpec¢nost, ener-
getickd ucinnost, flexibilitu a kvalitu potravin.
Chladiace vitriny tejto znacky tradi¢ne vynikaju
$pickovym dizajnom a spolo¢nost neustale
zdokonaluje svoje vyrobky a prinaSa novinky na
trh. Vo vyvoji novych vitrin je kluové, aby firma
vedela zabezpecit a splnit vSetky poziadavky
zékaznika. Do popredia sa dostava najma ener-
geticka ucinnost, Uspora elektrickej energie,
ktora je dnes témou d&islo jedna a spajaju sa
prinosy v ekonomickom aj ekologickom sme-
re. Inovativne a Usporné rieSenia v duchu tohto
trendu su pre spolo¢nost Pastorkalt prvoradé.

Pre Tempo SUPERMARKET na Hlavnom na-
mesti Novych Zamkov vyuzila spolo¢nost Pas-
torkalt nasledovné vitriny:

Obsluzné vitriny KUBUS - boli pouzité na-
sledovné typy vitriny: ventilované, self-service,
tepla vitrina TPl a zakuskova vitrina PAT. Boli
zakomponované aj rohové sekcie, manipulac-
né pulty a tato kombinacia vytvorila viac ako
19-metrovu linku.

Pristenné vitriny KALIFORNIA DA - energe-
ticky Usporna vitrina, bezagregatova, ma krid-
lové dvere s dvojsklom a vertikalne osvetlenie.
V réznych sekciach (mlie€ne vyrobky, méasové
vyrobky, zelenina) bolo pouzitych spolu 29 met-
rov takychto vitrin.

Pristenna vitrina FILIP GD - na miesta, kde
by bola komplikacia tahat chladiarenské potru-
bie, boli pouzité energeticky Usporné agregato-
vé vitriny FILIP GD. Vitriny ponukaju velky vnu-
torny priestor pri velmi nizkej spotrebe. Jedna
z velkych vyhod vitriny je pouzitie bezidrzboveé-
ho kondenzatora, odpada teda nutnost kazdo-
mesacného Cistenia kondenzatorov.

Cela predajna s celkovou predajnou plochou
priblizne 900 metrov Stvorcovych bola vybudo-
vana s prihliadnutim na Zivotné prostredie a vy-
razné Setrenie energii, preto boli pouzité ener-
geticky Usporné vitriny. Znamena to usetrené
financie v znaénych objemoch ro€ne. Tento
ekonomicky prinos spolu s ekologickymi suvis-

lostami je to podstatné, pre¢o sa spolo¢nost

Pastorkalt vo svojich inovativnych rieSeniach
tak cielavedome a Uspe$ne zameriava na ener-
geticky Usporné vitriny.

H’Bﬂwl’l‘!‘ f
Pﬁt

'i!l!l‘-.

ihstore Slovakia @ 19



Nnromaotion

LETISKOVY IQO0S LOUNGE OSLAVOVAL
VO VELKOM STYLE A NECHYBALA
ANI NAJNOVSIA ,EVITOVKA*

Letisko, kufre, pasy... a torta? Presne tak! IQ0S Lounge na
bratislavskomn letisku oslavil svoje prvé narodeniny. A kedze
dovolenka by mala byt' o zaZitkoch, tato narodeninova party ich

ponukla rovno niekalko.

Zdroj a foto: PMI

Hostesky v ulohe Stylovych letusiek vita-
li cestujucich s Usmevom, v pozadi sa krajala
narodeninova torta a nechybalo ani jedno milé
prekvapenie navy$e — krst novej ,evitovky“. Au-
torka Ivana Holikova tu predstavila svoju Cer-

stvu letnd novinku Toskanske pokuSenie. Pres-
ne ten typ Citania, ktoré si zabalite do priru¢nej
batoziny a otvorite eSte pred boardingom. Od
svojho otvorenia minuly rok sa IQOS Lounge
stal miestom, kde si tisice dospelych cestuju-

cich vychutnali chvilku oddychu pred odletom.
Je to totiz bezdymova zéna uréena prave pre
dospelych uzivatelov bezdymovych zariadeni,
ktori ocenia komfort, pokoj a maly unik z rusnej
haly.

,Na letisku sa snaZzime roznostou ponuka-
nych sluZieb vychadzat v Ustrety potrebam vset-
kych typov cestujucich. IQOS Lounge patri medzi
sluzby, ktoré dotvaraju moderny charakter letiska
a poskytuju komfortné priestory pre dospelych. Aj
preto nas tesi, Ze sa u cestujucich uchytil,“ hovori
Veronika Demovi¢ova, hovorkyna Letiska M. R.
Stefanika.

L]
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A oslava nebola jedinou novinkou. IQOS Loun-
ge dostal aj vesely dovolenkovy upgrade — fotoste-
nu, ktora priam vyzyva na prvy dovolenkovy selfie
moment. Pretoze preco Cakat na plaz, ked dovo-
lenkovu ndladu mozete zazit uz pred odletom na
Au?

»,Nasim cielom je spajat kvalitné sluzby s mo-
mentmi, ktoré si ludia zapamétaju. IQOS Lounge
nie je len o komforte — je to priestor, kde zacinaju
zazitky. Aj preto sme sa rozhodli prvé narodeni-

ny oslavit s knihou, ktora patri k letu rovnako ako

slnko a plaz,
komunikéacie Philip Morris Slovakia.

dodava Beata Kujanova, riaditelka

Krst knihy Toskanske pokusenie sa niesol
v prézdninovom duchu a pre dospelych cestuju-
cich to bol ne¢akany zazitkovy bonus pred odle-
tom.

wJe to prvykrat, €o som knihu krstila na letisku
— a prizndm sa, velmi sa mi to pacilo. Toskanske

tl.:l_a.."l:h .

ABVIidsE YIRS
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pokusenie a letna atmosféra na letisku k sebe per-
fektne pasuju. Mozno si Citatelky otvoria knihu uz
pocas Cakania na gate,“ teSi sa Ilvana Holikova,
autorka kniznej novinky.

IQOS Lounge je vysledkom spoluprace Letis-
ka Bratislava a spolo¢nosti Philip Morris Slovakia.
A ak plati, ze ako na letisku, tak po cely trip, zacat
dovolenku v IQOS Lounge znie ako dobry napad.




place

POHODA JE TIEZ VELKY FESTIVAL GASTRONOMIE A
SLUZIEB, VYZNAMNU ULOHU HRAJU JEHO PARTNERI

Festival Pohoda premenil aj tento rok trencianske letisko na
uzasne, farebné, svojbytné mesto v meste. Ako v kazdom
meste, v ktorom sa dobre a slobodne Zije, aj na Pohode
partneri svojimi sluzbami, produktami, sprievodnym

’e

programom ¢i oddychovym zénami sprijemnili pobyt na
letisku. V roku 2025 ich bolo takmer patdesiat.

ZM, MN, Foto: Pohoda Festival, Zlaty Bazant

laty Bazant sa znova vratil na Po-
Zhodu a hlavné pédium opét nieslo
meno tohoto legendarneho slovenského
piva. ,Zlaty Bazant a Pohoda - to je spo-
jenie, ktoré dava zmysel. Sme hrdi na to,
ze po desiatich rokoch obnovujeme part-
nerstvo dvoch ikon slovenského leta. Zlaty
BaZzant ma za sebou vynimoény rok a uka-
zal, Ze vie oslovit novu generaciu. No naj-
dolezitejSie je, Ze zostavame verni tomu,
¢im Zlaty Bazant je — nas slovensky, poc-
tivy a s neustalou chutou prinasat nieco
nové. TeSime sa, ze tento ndavrat oslavuje-
me prave na Pohode - mieste, kde ma Zlaty
Bazant srdce aj histériu“, dodala marketin-
gova riaditelka spolo¢nosti HEINEKEN Slo-
vensko Wendy van Sante.

O platobnu pohodu sa na Pohode opat po-
starala Slovenska sporitelfia. Vdaka viac ako
320 digitalnym rieSeniam sa vSade dalo platit
bezkontaktne kartou, mobilom ¢&i hodinkami.
Samozrejmostou bolo aj tento rok pohodiné
bezhotovostné vratenie depozitu za pohar.
Pobyt na letisku aj tento rok sprijemnila Zéna
Slovenskej sporitelne, kde sa dalo zasportovat
aj oddychnut, alebo vyskusat vzlet teplovzdus-
nym balénom.

Dlhoro€ny a technologicky partner Orange
opat poskytol mobilné data navySe, k dispozicii
bolo bezproblémové pripojenie na Wi-Fi, nabi-
jackaref na mobily a ak si navstevnic¢ky a nav-
Stevnici priniesli na festival stary mobil a odo-
vzdali ho v novej Orange zéne, tak mali moznost

vyhrat listok na Pohodu 2026. Pre oddych bola
pripravena nova komfortna Orange zona.

Gastro a napoje

Specialitky na festivale potesili nielen
v programe, ale aj na tanieri. Festivalovu pre-
miéru mala BILLA, ktora ponukla nielen Cerstvé
a kvalitné potraviny vo svojej festivalovej pre-
dajni. Napojovym partnerom festivalu bola aj
tento rok Kofola. Mecom ako expert na méso-
vé Speciality pripravil plnohodnotny zaZitok, od
tradiénych parkovych ranajok az po celodenné
grilovanie s klobaskami, hot-dogmi €i ochut-
navkami Chopok salamy. Lunter so skvelym
tofu a inymi vegetaridnskymi chutovkami po-
daval nekonec¢né ranajky aj priucil kulinarskemu
umeniu. Ich stanok s plochou na grilovanie pat-
ril k najoblibenejSim.

Vi¢ie sirupy boli na Pohode prvykrat a to
s konceptom baru, ktory je postaveny na poc-
tivych prirodnych limonadach a netradi¢nych
spritzoch a hned pri svojej premiére velmi za-
ujali. Ich sused, Treskoslovenska treska, Velky
Tresko a tim boli pripraveni na ¢apovanie vy-
chladeného originalu Tresky z KoSic do Cerstvej
bagety. Pierre Baguette tento rok bol okrem
samostatného stanku opat aj v bagetomatoch
v stanovych mestec¢kach. Dobrovolnictvo na
Pohode zasoboval energiou Rajo s ich Active
Protein drinkom. Sladké, chutné a vonavé —
také budu dobroty z pekarni Dobrota. Hossa
family, popredny vyrobca mrazenych mucnych
a obalovanych vyrobkov, zadsoboval festivalovu
reStauraciu, ktora sa starala o to, aby timy, ¢o
stoja za festivalom, mali vzdy ¢im doplnit ener-
giu. Uéstnici festivalu si pochvalovali velky vy-
ber jedal z celého sveta od americkych smash
burgerov cez ukrajinsky bor§¢ az po indické
a vietnamské kuchyne. Philip Morris do Bezdy-
movej tony 18+ priniesol party, koncerty aj zau-
jimavé talkshows.
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Owen Wilson sa stava prvou globalnou tvarou znacky Wolt

Technologicka a donaskova platforma Wolt spusta svoju prvi medzinarodnu kampar

s ambasadorom znacky. Jej tvarou sa stava hollywoodsky herec Owen Wilson, ktory sa predstavi
ako vébec prvy globalny ambasador Woltu. Kampari
zacina predstavenim vernostného programu Wolt+. Owen
Wilson, znamy svojim unikatnym Sarmom, v kampani
reprezentuje jednoduchost, pohodlie a kazdodenné
vyhody, ktoré program prinasa. Kamparn bude nasadena
na digitalnych, socialnych a streamovacich platformach.
Sucastou je 45-sekundovy hlavny spot, lokdlne verzie

a bonusovy obsah.

Zdroj: Wolt.sk

U Martina Novaka chut rozhoduje: Vlastné pekarne

Tesca prinaSaju kvalitné a cerstvé pecivo

Poctivé pekarne Tesca sa nachadzaju v 27 najvacsich predajniach naprie¢ Slovenskom, kde
pekari od skorého rana miesia cesto, ru¢ne tvaruju a do chrumkava pecu slané aj sladké
dobroty ako od babi¢ky. Za kvalitu a vyber produktov pre vliastné pekarne zodpoveda viacero
zamestnancov Tesco v spolupraci s pekarmi
Specialistami priamo v predajniach. ,TeSi nas, ze tim
expertov opat podpori aj znamy slovensky $éfkuchar
Martin Novak, ktory sa po zelenine a ovoci zameria
na ponuku aj postupy vlastnych pekarni Tesco.

Aj s jeho podporou sa snazime prinasat nasim
zékaznikom len to najlepSie a urobit tak z kazdého
nakupu jedinecny zazitok,“ hovori Diana Golanova,
marketingova riaditelka Tesca na Slovensku.

Zdroj: Tesco.sk

Samsung ohlasil spolupracu s Jamiem Oliverom

Vysledkom spoluprace je nova exkluzivna séria jednoduchych receptov pre cell rodinu,

ur&enych predovsetkym pre inteligentné spotrebice a mobilné zariadenia Samsung. Séfkuchar,

R A

majitel reStauracii a autor kucharskych
knih Jamie Oliver vytvoril sériu receptov
na vyzivné a chutné jedla, ktoré vdaka
umelej inteligencii v rdrach a chladni¢kach
Samsung zvladne kazdy. Prvé tri nové
recepty su uz k dispozicii v aplikacii
SmartThings v sekcii Food, dalsie tri budu
nasledovat v priebehu roka. Recepty je
mozné zobrazit aj priamo na displejoch
chladni¢iek Samsung Bespoke Al.

Zdroj: Samsung.com/sk

Lidl vykopol grilovaciu sezonu s Kuckom a Ihna¢akom

Juraj Kucka, byvaly reprezentant Slovenska si obliekol zasteru namiesto dresu a v kuchyni
restauracie Meridiana v Bojniciach sa postavil ku grilu po boku $éfkuchara Marcela lhnacaka.
Dvojica vytvorila chutné letné menu aj za pouzitia
produktov privatnej znac¢ky Grill&Fun od Lidla -
oficialneho narodného sponzora slovenskej futbalovej
reprezentdcie vratane vyberu do 21 rokov. Grill&Fun je
odpovedou diskontu na chute grilovacej sezény. Ci uz
ide o Stavnaté maso, bezmasité alternativy, omacky

¢i snacky, znac¢ka prinasa produkty, ktoré su ako
stvorené na domace grilovanie, zahradné party alebo
sledovanie futbalovych zapasov.

Zdroj: A

dl.sk, Kucl
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Vitazi
P.0.P. STAR

Portal miestopredaja.sk v spolupraci so spo-
lo€nostou ppm factum vyhlasil vitaza sutaze
POP STAR za maj 2025. Vitazom mesiaca je
realizacia KitKat. Druhé miesto ziskala reali-
zacia Mattoni esence. Tretie miesto obsadilo
vystavenie Coccolino. Porotcovia posudzovali

hodnotené realizacie v troch kritériach: krea-
tivita rieSenia, celkové produkéné prevedenie
a potencidl uputat pozornost v mieste predaja.

Vyherna realizacia KitKat ziskala od odbornej
poroty priemernu znamku 8,4 bodov z ma-
xima 10 bodov. NajvysSie hodnotenie (8,7
bodov) ziskala realizécia za potencial uputat
pozornost v mieste predaja. Zadavatelom
a klientom bola spolo¢nost Nestlé Sloven-
sko. Realizacia bola vystavena v retazci Tes-
co.

Druhé miesto ob-
sadila realizacia
Mattoni
vystavena v retazci

esence

Tesco. Zadavate-

fom a klientom bola
spolo¢nost KMV
BEV SK. Realizatorom bola agentiura DAGO.

Tretie miesto
ziskala realizacia
Coccolino vysta-
vena v retazci
Tesco. Zadava-
telom a klientom
bola spolo¢nost
Unilever Sloven-
sko.

Akukolvek zaujimavu P.O.P. reklamu mézZete
do naSej sutaze prihlasit zaslanim fotografie
na e-mail popstar@miestopredaja.sk.



UNIKATNY FIREMNY BENEFIT: SPOJENIE
PODPORY VASICH ZAMESTNANCOV

Co sa stane, ak vasmu kolegovi ¢i kolegyni zistia zavazné ochorenie? Kto ich potas praceneschopnosti nahradi?
a financnej podpory v podobe jedinecného firemného benefitu. Spolocnosti Tests4cancer a Simplea spojili
Zivoty vasSich zamestnancov a zamestnankyn. e

Zdroje: OECD, ESMO, WHO

Zivot zamestnanca sa neda nahradit,
ale mozete ho ochranit

Vedeli ste, Ze podla najnovsich studii dostane
v priebehu svojho Zivota onkologické ochorenie
kazdy treti Clovek?

Projekt unikatneho benefitu, vznikol s cielom
priniest inovacie do zastaranych systémov
zdravotnej starostlivosti, BOZP a odmenovania
zamestnancov. Testy by mali byt sucastou
beZznych zdravotnych preventivnych prehliadok,
no zial' nie su. V dneSnej dobe pritom firmy
vynakladaju ovela vacsie prostriedky na roézne
poukazky pre zamestnancov, ktoré samotni
zamestnanci velakrat ani nevyuziju. Odliste
sa a oslovte buducich kolegov zmysluplinym
benefitom, ktory dokaze odhalit onkologické
ochorenie v€as a zachranit Zivot!

Z dlhoroénych dat a spoluprac s lekarmi
vieme, Ze 80-90% pacientovn ma vyrazne
vysSiu Sancu na prezitie, ak je onkologické
ochorenie diagnostikované v prvych stadiach.
LieCba takého vazneho ochorenia v pokrocilom
Stadiu je zaroven v priemere az 5-krat drahsia
ako lieGba vcasne zachyteného pripadu,
konstatuje Ing. Oliver Ostrihori zo spolo¢nosti
Tests4Cancer.

V¢&asna diagnostika z naSich testov sa realizuje
na pockanie. Na diagnostiku vyuzivame roézne
sposoby, a to napriklad test z krvi, moc€u alebo
zo stolice. Momentalne disponujeme viacerymi
testami, vdaka ktorym vieme diagnostikovat
rézne onkologické ochorenia do 5 minut, za
minimalnu cenu.

Cas ako najlepsi , liek“ proti
onkologickym ochoreniam

Statistiky st alarmujlice, najéastej$ie sa
vyskytuju onkologické ochorenia u Zien
na prsnikoch, pltucach a kréku maternice,
zatial o u muzov sa jednd o prostatu, pluca
a hrubé cCrevo. VSetky tieto ochorenia maju
vzostupnu tendenciu, a to dokonca aj u ludi
mladSich ako 45 rokov. Z mnozZstva diagnéz
sU zhrozeni aj lekari s dlhoro¢nou praxou.
Slovensky zdravotnicky systém je pretazeny
lie€bou pacientov s ochoreniami v rozvinutom
Stadiu. Pritom testy Tests4Cancer, na v€asnu
diagnostiku, pomahaju zachytit choroby uz
v prvych fazach, kedy je liecba jednoduchsia,
kratSia a menej nakladna. 30-50 % rozvinutia
vSetkych onkologickych ochoreni sa d& predist.

Kazdy vypadok kolegu alebo kolegyne vas
stoji mnohonasobne viac, nez preventivne
testovanie celého timu.
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IMPLEMENTACIA
DO VASE)J

VYPLNITE ZAKLADNE
INFORMACIE

0 VASEJ SPOLOCNOSTI

A ZAMESTNANCOCH

PRIPRAVIME VAM PONUKU
NA MIERU A NAPLANUJEME
DEN ZDRAVIA
PRE VASICH ZAMESTNANCOV

Preco vznikla tato
spolupraca? Nie je

ni¢ dolezitejSie ako

Zivot a zdravie vasich
zamestnancov. Najlepsim
liekom je vEasna prevencia.
Vdaka unikatnemu spojeniu
vedomosti a skusenosti



TESTOVANIA ZDRAVIA A FINANCNEJ

Kto sa postara o ich rodiny v najtazsich chvilach? Na Slovensko prichadza svetovy unikat: spojenie testovania
dlhorocne know-how do unikatnej spoluprace, ktora dokaze budovat’ finanénu istotu, predizit’ a zachranit

BENEFITU
SPOLOCNOSTI

PREZENTACIA PONUKY:
DOLADENIE / UPRAVA
PONUKY
NA ZAKLADE VASICH
POZIADAVIEK

REALIZACIA NA KLUC
BEZ STAROSTI

sme sa podujali Sirit’ osvetu
a riesit’ naraz prevenciu

a pokrytie nakladov na
liecbu. Pridajte sa aj vy

k spolotnostiam, ktoré
chcl zabranit’ zbytocnym
amrtiam.

Benefit pre firmy, ktoré si vazia
svojich zamestnancov

Vedeli ste, Ze podla Gallup firmy, ktoré investuju
do zdravia zamestnancov, maju o 25-40 % nizSiu
fluktuaciu a zarover podla Delloite deklaruju vysSiu
spokojnost a angazovanost?

Bezné systémy benefitov, ale aj cafeteria systémy,
kde si zamestnanci sami vyberaju benefity,
Gasto zostavaju nevyuzité. Poukazky do divadla
prepadnu, vouchery na knihy. Pritom az 87% rodin
sa zadiZi pre finanéné problémy, ktoré st spojené
s nakladmi na lieCbu a sucasnym vypadkom
prijmu. Finanéna podpora zamestnancov a ich
rodin pre pripad choroby alebo urazu by mala byt
beznou sucastou firemnej politiky.

sInvesticie do zdravia a prevencie zamestnancov
su benefit, ale zaroven aj moralna povinnost. Dnes
su doblezitou sucastou strategického myslenia
kazdého oddelenia ludskych zdrojov, kazdej firmy,
najma v suvislosti s agendou ESG,“ hovori Simon
Huria zo spolo¢nosti Simplea.

Tvorbu finanénych rezerv na horsie ¢asy vyuzivaju
nielen nadnarodné spoloc¢nosti, ktoré garantuju
benefit globdlne pre vsetkych zamestnancov.
Medzi klientami su aj malé a stredné firmy, ktoré
maju zaujem odliSit' sa od konkurencie a chcu svojim

simplea.
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zamestnancom tvorit rezervu na nepredvidané
zivotné udalosti. Finanéné krytie je vytvorené
na mieru pre jednotlivé skupiny vasich kolegov.
Benefit ma Uplne jednoduchud administrativu,
teda jedini zmluvu, a to bez nutnosti podpisu
jednotlivych zamestnancov.

Finanénd podpora je vnimana zamestnancami
lepSie ako zvySenie mzdy alebo jednorazové
Lprémie”. Vytvarate pocit socidlnej istoty pre
pripad straty prijmu. Vasi kolegovia ocenia
zabezpecenie najblizSich pribuznych v pripade
neocakavanych Zivotnych situécii, najma finanénu
pomoc v pripade ochoreni alebo smrti. ,V roku
2023 bol zamestnancovi firmy diagnostikovany
zhubny nador semennikov. Platnd poistna suma
bola 25 864 EUR. Po ukonCeni Setrenia sme
klientovi vyplatili 51 728 EUR, nakolko v poisteni
kritickych choréb v pripade zhubného nadoru
semennikov C62 bolo dohodnuté plnenie vo
vyske dvojnasobku poistnej sumy,“ uvadza priklad
z praxe Simon Huna a dodava: ,Polovica firiem
nema vytvorené fondy ani iné legalne moznosti na
vyplatenie nakladov z nepredvidatelnych udalosti.”

Myslite na to, Zze kazdy vypadok kolegu alebo
kolegyne vas stoji viac, nez preventivne testovanie
celého timu.
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AGENDA PEOPLE & CULTURE:
VIAC NEZ LEN PERSONALNE ODDELENIE

Svet maloobchodného a spotrebitel'ského sektora sa za posledné desatrocie dramaticky zmenil
- meni sa spotrebitel, technoldgie, distribucné kanaly aj konkurencny tlak. AvSak jednou

z najvyznamnejsich premien presla aj vlastna funkcia HR - z podpory prevadzky sa stala
strategickym partnerom, ktory ovplyviuje celkovd vykonnost, inovacie aj déveru zamestnancov.
Dnes uz nestaci mat’ . dobré HR™ - organizacie potrebuju odvaznych a vizionarskych People &
Culture lidrov, ktori dokazu prepajat’ stratégiu, technologie a ludi.

Zdroj: Amrop, Fotografie: iStock a archiv Amrop

Amrop Partner

V dynamike maloobchodného a spotre-
bitelského trhu, kde je tlak na vykon, zmeny
a zakaznicku skusenost kazdodennou vyzvou,
nadobuda oblast ludskych zdrojov novu stra-
tegickd hodnotu. O tom, ako sa meni spésob
nakupovania, vieme vela — menej vSak hovo-
rime o tom, kto stoji za schopnostou firiem
rast, inovovat a budovat lojalitu vnutri aj na-
vonok. Prave Human Resources (HR) profesi-
onali a People & Culture lidri dnes zohravaju
klt€ovu ulohu pri zabezpecovani udrzatelného
rastu, spokojnosti zamestnancov a efektivne-
ho prepojenia obchodnych cielov s ludskym
potencialom.

V sektoroch Retail a FMCG uz HR davno
nie je len o mzdach a naboroch. Je to kom-
plexna funkcia, ktora zasahuje do kazdoden-
ného chodu predajni, do riadenia zmeny pri
digitalizacii a automatizacii a do zlepSovania
zamestnaneckej skusenosti v prostredi s vyso-
kou fluktudciou. Prave schopnost vytvorit kul-
turu spoluprace, zmysluplnosti a lojality je tym,
¢o robi rozdiel medzi stabilnou organizaciou
a tou, ktora neudrzi talenty.

V sucasnosti je nevyhnutné, aby HR agen-
du dopiali aj témy ako udrzatelnost (ESG -
Environmental, Social, Governance) a diverzi-
ta, rovnost, inkluzia a spolupatri¢nost (DEIB
- Diversity, Equity, Inclusion, Belonging) — ob-
lasti, ktoré su ¢oraz viac pod drobnohladom

zékaznikov, zamestnancov aj investorov. HR
lidri sa tak stavaju ambasadormi zna¢ky zvnut-
ra — ovplyvhuju reputaciu, inovacie aj doveru.
Vytvéaranie dlhodobych a motivujucich kariér-
nych ciest v HR je preto v maloobchode stra-
tegickou prioritou.

Ako teda vyzera moderné HR liderstvo,
aky ma vplyv na obchod a ¢o dnes rozhoduje
o tom, kto je skutoénym lidrom buducnosti?
Co teda priniesla evolticia HR lidrov v maloob-
chode a spotrebitelskom sektore? Co zname-
na byt Chief Human Resources Officer (CHRO)
v roku 20257 A aké schopnosti musi mat mo-
derny HR lider, ktory vedie transformaciu vo
firmach ako Mattoni, Coca-Cola, BILLA, TES-
CO, Nestlé ¢i dm drogerie markt?

Za poslednu dekadu sa HR transformova-
lo z administrativnej podpory na strategicku

-

a hodnoty tvoriacu silu za stolom vrcholové-
ho manazmentu. Z ,HR oddelenia“ sa stalo
People & Culture, Employee Experience alebo
Human Capital Strategy.

Najvacsia zmena vsak nastala v spésobe
uvazovania. CHRO uz nie je len taky manazér
stojaci v pozadi, ale architekt kultury, agility
a talentovej transformécie. V ¢ase nestability
- od pandémie az po geopolitické otrasy - je
prave HR hybnou silou firemnej odolnosti. HR
lidri dnes musia zvladat viac nez len nabor
a dodrziavanie predpisov (Compliance). Musia
rozumiet kvalite zivota (Well-being), hybridnej
praci, rozvoju zru¢nosti a znacke zamestnava-
tela a zaroveri musia mat prehlad o datach, di-
gitalnych nastrojoch a ESG pristupoch k praci
s ludmi.

Prichod generacie Z a zmena kariérnych
hodnét spésobili, ze ludsky orientované vede-
nie sa stalo agendou predstavenstva alebo vr-
cholového manazmentu. Moderny HR lider ma
dvojity mandat: zvySovat vykonnost a budovat

instoreslovakia.sk



pocit spolupatri¢nosti. HR uz nie je reaktivne
— je proaktivnym co-pilotom obchodnej trans-
formacie.

Moderny CHRO funguje ako prepajajuci
¢lanok medzi roznymi funk&nymi oblastami or-
ganizacie. NajsilnejSie partnerstva dnes vzni-
kaju medzi CHRO a Chief Executive Officer
(CEO), Chief Financial Officer (CFO) a Coraz
CastejSie aj Chief Technology Officer (CTO)/
Chief Data Officer (CDO).

Vztah CEO - CHRO je lakmusovym papie-
rikom odolného liderstva. CEO sa na CHRO
spolieha nielen v otazkach talentov, ale aj pri
kultdrnych zmenach,
(M&A procesy) ¢i digitalnych re-inovaciach.
CHRO je rovnocennym partnerom CEO pri té-
mach ako nastupnictvo, efektivita vedenia &i
angazovanost stakeholderov.

fuziach a akviziciach

CHRO a CFO musia uzko spolupracovat —
obe roly totiz ¢elia tlaku na prepojenie ludskych
stratégii s obchodnou hodnotou. Diskusia sa
v sucasnosti to¢i okolo navratnosti investicie
(ROI = Return on Investment) pracovne;j sily,
produktivity a strategického planovania.

V ére umelej inteligencie a automatizacie
rastie aj vyznam CHRO - CTO/CDO prepoje-
nia. Spolo¢ne sa zameriavaju na buducnost
prace, digitalne zruénosti a etické vyuzivanie
dat pri rozhodovani o zamestnancoch.

i

SNz
'l|\’

Amrop

Tieto meniace sa vztahy si vyZzaduju novy
typ CHRO - lidra s obchodnym rozhladom,

politickou zru€nostou a odvahou ovplyvriovat

firemné rozhodnutia. Moderny CHRO je ten,
kto spdja, i vyzyvatel.

Najst vhodného HR lidra pre dalSiu fazu
rozvoja znamena zmenit optiku vyberu - z ope-
racnej vykonnosti na strategicku predvidavost
a kulturny dopad. Na urovni Executive Search
sa najuspesnejsie umiestnuju nie ti s najdihsou
HR kariérou, ale ti, ktori maju tzv. multi-context
agility — teda schopnost pohybovat sa medzi
rastom, krizou a transformaciou.

Firmy dnes hladaji CHRO, ktori spifiaju tie-
to parametre:

® Zameranie na buducnost) nie len na mi-
nulost - dolezité je, ¢im vedia organizaciu
previest: digitalna transformacia, gene-
ratna vymena, pripravenost na Al.

® Celofiremné myslenie — Spickovi CHRO
sa pozeraju za hranice HR. Premysla-
ju ako generalni riaditelia, rozumeju reci
CFO a vedia sa zladit s viziou CEO.

® Datova a technologicka gramotnost
— neakceptuju len HR systémy, ale ich
aktivne implementuju, pouzivaju tzv. peo-
ple analytics a su partnermi pre digitalnu
zmenu.

e Autenticita a empatia — kultira sa tvori
zhora. Kandidat musi zosobriovat hod-
noty, ktoré chcete v organizcii Sirit — to
je dnes dolezitejSie nez kedykolvek pred-
tym.

® Kredibilita a odvaha - najlep$i CHRO ve-
dia povedat pravdu ,do o¢i“
vedenie, ked je to potrebné, a su nositel-
mi potrebnej, aj ked neprijemnej zmeny.

, vedia vyzvat

Kariérna cesta HR lidra v maloobchode
a spotrebitelskom sektore by mala byt roz-
noroda, strategicka a ukotvena v praxi. Naj-
Uspesnejsi HR lidri ¢asto nezacinaju ako ty-
picki ,personalisti®.

Ich vyhodou je, ak maju

With over 60 offices in all world regions, Amrop is a trusted
advisor in Executive Search, Leadership and Board AdV|sory
It is the largest partnership of its kind.
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skusenost z viacerych biznis oblasti — idealne
ak presli obochodom, marketingom, operativou
¢i dokonca logistikou. Prave retailovy sektor si
vyzaduje HR lidrov s hlbokym porozumenim
prevadzke a zakaznikovi, schopnostou rychlo
reagovat a viest zmeny v prostredi, kde je tlak
na rychlost, efektivitu a adaptabilitu kazdoden-

nou realitou.

Silna HR kariéra by mala zahiiat riadenie
transformacnych projektov — ako su reorga-
nizacie, digitalizacia HR procesov, budovanie
tzv. talent pipeline alebo vedenie ESG Stan-
dardov a DEIB iniciativ. Vzdelanie v oblasti
psycholdgie, prava, ekonomiky alebo dokonca
obchodu &i manazmentu je vitané. Coraz do-
lezitejSia je medzinarodna expozicia, plynula
znalost angli¢tiny a schopnost pouzivat HR
analyzy a digitalne nastroje na rozhodovanie.

Uspesny HR lider v sektore maloobchodné-
ho a spotrebitel'ského trhu nie je len spravcom
procesov — je hybnou silou kultury, lojality za-
mestnancov, zlepSovania spotrebitelskej sku-
senosti, inovacie a obchodného rastu.

V maloobchode a spotrebitelskom sektore,
kde sa kazdé rozhodnutie okamzite prejavi na
trhu a v ociach zékaznika, je kvalitny HR lider
kld€ovym obchodnym nositelom zmeny. Or-
ganizacie, ktoré investuju do silnych CHRO
s viziou, empatiou a so schopnostou prepajat
[udi s biznisom, si buduju dbéveru nielen za-
mestnancov, ale aj spotrebitelov.

Slovensky trh ma obrovsky potencial for-
movat generaciu HR lidrov, ktori nielen sleduju
trendy, ale ich aj uréuju. Prave teraz je ¢as, aby
maloobchodny a spotrebitel'sky sektor posilni-
li People & Culture agendu ako nastroj rastu,
inovacie a dovery.

www.amrop.sk

Leaders For
What's Next
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FIRMY MOZU BYT SENIOR FRIENDLY

Starnutie prinasa mnoho Specifickych zivotnych zmien a zo strany spolocnosti si vyzaduje
osobitny pristup a pozornost. Aktivne starnutie je délezity celospolocensky fenomen,
ktorého vyznam narasta s perspektivou starnutia populacie. Tieto demografické trendy
patria k najvacsim vyzvam pre Slovensko, Europu a vsetky rozvinuté krajiny. Preto
organizuju Klub Luna Senior Friendly a Obcianske zdruzenie Bagar uz desiaty rocnik
projektu a sutaze o ocenenie Senior Friendly.

JP/MN, Foto: 0Z Bagar

lavnym cielom je upriamit pozor-
H nost na tych, ktori napomahaju,
aby sa seniorom zilo lepsie, kvalitnejSie
a prispievaju svojimi aktivitami k zmene
pristupu k seniorom. Tento zamer sa méze
dosiahnut zmenou postojov k starnutiu,
jednak na urovni spolo¢nosti, ako aj me-
dzi zamestnavatelmi a zamestnancami, Si-
rit pozitivne priklady z praxe, ako aj tému
podporit Sirokou publicitou. Na predoslych
deviatich uspesnych ro¢nikoch celosloven-
skej sutaze Senior Friendly sa zucastnili
okolo dve stovky subjektov a aj teraz to su
Styri sutazné kategorie: samospravy, velké
spolo¢nosti, stredné spolo¢nosti a malé
firmy vratane zivnostnikov a napokon kul-
turne a vzdelavacie institucie, média a ob-
¢ianske organizacie.

Pokial ide o firmy, dosial boli ocenené
viaceré, medzi nimi také vyznamné spo-
lo¢nosti ako napriklad Slovnaft, Henkel,
PoStova banka, Dr. Max, COOP Jednota,
Tesco Ci Lidl. Ocenuju sa také aktivity, ako
sU produkty a sluzby, sliziace seniorom,

zlavy a Ustretovost vocéi seniorom, praca
so star§imi zamestnancami, vekova di-
verzita a medzigeneracna spolupraca na
pracovisku, starostlivost o byvalych za-
mestnancov, podpora seniorom v blizkej
komunite, dobrovolnicke aktivity, pomoc
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zariadeniam, organizaciam ¢i klubom se-
niorov a podobne.

Vo vyspelych krajinach je strieborna eko-
nomika a vekovy manazment vyznamnym
fenoménom a je dblezité, aby sa tieto prvky
vyraznejSie presadzovali aj u nas. Slovensko
sa stava jednou z najrychlejSie starnucich
krajin v Eurépe a to si ziada nové pristupy
vo vSetkych oblastiach vratane firemnej
sféry. Nejedna spolo¢nost u nas niektoré
z tychto prvkov uplatiuje a prihlasenie sa
do sutaze a pripadné ocenenie by motivo-
valo aj dalSich na nasledovanie. Organiza-
tori privitaju zapojenie velkych aj mensich
firiem prostrednictvom jednoduchého for-
muldra na stranke www.seniorfriendly.sk,
uzavierka prihlasok je 30. septembra 2025.

Slavnostné vyhlasenie vysledkov su-
taze o ocenenie Senior Friendly bude 17.
oktébra 2025 v Zichyho paléaci v Bratisla-
ve v ramci galaveCera s medzigeneracnym
kultarnym programom.

instoreslovakia.sk



NADACIA LIDL SPUSTA NOVY PROJEKT

SKOLY MAJU SANCU ZiSKAT IHRISKO ZA TAKMER 100-TISIiC EUR

Nadacia Lidl Slovenska republika spusta jedinecny projekt,

ktorého cielom je podporit’ zdravy Zivotny Styl deti a mladych
ludi. Zakladne a stredné Skoly na celom Slovensku tak
dostavaju prilezitost’ ziskat' moderné multifunkcné ihrisko

v hodnote takmer 100 000 EUR.

Red (pti)

o Uspechu predchadzajlcich projektov, ako boli ihriska Ziha-

P dielko &i mestské parky Cistinka, prichadza retazec s dal$im
formatom podpory $kél a komunit. Do sutaze sa zapoja priamo ziaci,
ucCitelia aj verejnost — o vitazoch totiz rozhodne online hlasovanie.

»,Nasim cielom je vytvarat inSpirativne prostredie pre deti a mla-
dych ludi. Verime, Ze prave kvalitné vonkajsie priestory su zakladom
pre aktivny zivot, Sport a komunitné stretavanie,” uviedla Zuzana
Sobotova, veduca oddelenia CSR Lidl Slovenska republika.

Svetova zdravotnicka organizacia upozorfiuje, ze az 80 percent
adolescentov v suUCasnosti nedosahuje odporu¢anu dennu davku
pohybu, ¢o predstavuje celosvetovy problém k narastu chronickych
chordb. Pohyb navySe pomaha rozvijat zakladné motorické zru€nosti
ako beh, skakanie ¢i hadzanie, ¢o zlepSuje koordinaciu a sebadéveru.
Timové Sporty zasa rozvijaju komunikaciu, spolupracu a disciplinu,
buduju sebavedomie a integruju deti do kolektivu.

Ako sa zapojit?

Do projektu sa mézu zapojit vSetky zakladné a stredné Skoly na
Slovensku, bez ohladu na typ zriadovatela. Podmienkou je vyplnenie
online dotaznika a zadvazok zabezpecit vhodny pozemok pre vystavbu
ihriska. Informujte svoju zakladnu ¢&i strednu $kolu, Ze méze vyplnit
dotaznik.

Co mdzu Skoly ziskat?

Vitazné Skoly ziskaju plne vybavené multifunkéné ihrisko s rozmer-
mi 27 x 13 metrov, ur¢ené pre Sporty ako futbal, basketbal, volejbal,
tenis, bedminton, hddzana ¢&i nohejbal. Ihrisko bude doplnené o bas-
ketbalové kose, futbalové branky, profesiondlne ¢iarovanie a ochran-
né oplotenie.

Kedy a ako?
®  Prihlasovanie $kol: do 31. jula 2025
® Verejné hlasovanie: jeseri 2025
®  Vystavba ihrisk: jar — leto 2026

Skoly budu rozdelené do piatich kategérii podla velkosti, aby kaz-
da mala rovnaku $ancu na vyhru. V kazdej kategérii vyhraju dve sko-

ihstore Slovakia @

Viac informécii najdete na
webovej stranke

ly, teda celkovo Lidl postavi az 10 multifunkénych ihrisk po celom
Slovensku.

Nezmeskajte svoju Sancu. Ak ste zakladna alebo stredna
Skola a mate priestor, kde by nové ihrisko mohlo vyrast, nevahajte
Prihlasit na webe

a prihlaste sa. sa mobzete cez formular

www.lidlihrisko.sk.

y 4

NOVE
RIS

AJ VASA SKOLA
MOZE VYHRAT

Dajte vediet svojej
zakladnej ¢i strednej
skole; ze ma sancu
ziskat'paradne
multifunkéné ihriskol

AKONATO? =
Zakladnu & strednti dkolu |
méze prihlasit vedenie $koly

do 31. jula 2025.

—

Chcete zistit viac?
Napiste nam na:
sutaz@lidl.sk

Informdcie o projekte
najdete na:

NADACIA www.lidlihrisko.sk
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SLOVACI EFEKTIVNE PLANUJU SVOJE VYDAVKY
A NA DOVOLENKE PLATIA DIGITALNE

Visa CEE Travel & Payment Intentions Study 2025 uvadza, 7e az

Majstri v planovani dovoleniek

42 % Slovakov planuje stravit' tohtoroénu dovolenku v zahranidi,

pricom Ceska republika je opat’ medzi nasimi top destinaciami.
Priemerny rozpocet slovenskeho dovolenkara je tento rok o 90

eur vySSi nez minulé leto a 83 % z nich na dovolenke dodrziava
planovany rozpocet. Viac ako 4/5 slovenskych turistov platia na

dovolenke digitalne. e

Red, Zdroj a foto: Visa

&,

Najoblubenejsie dovolenkové
destinacie Slovakov v roku 2025:

Viac ako 42 % Slovakov
planuje tohtoro¢né dovolenky v zahranici.

Podla najnovSej Studie spolo¢nosti Visa
CEE Travel & Payment Intentions Study 2025,
planuje tohtoroénu dovolenku v zahranici stra-
vit skoro polovica opytanych Slovakov, pri¢om
najoblUbenejsimi destinaciami su Ceska repub-
lika, Chorvatsko a Taliansko. Slovaci sa stavaju
majstrami v planovani a vyuzivani digitalnych
nastrojov na udrziavanie finan¢nej stability po-
Cas ciest do zahranicia.

Kolko si na letnd dovolenku vyhradime, tolko
aj minieme. Ked' pride na nakupy v zahranici, len
17 % Slovéakov sa odkloni od svojho pévodnému
planu. Kazdy Stvrty Slovak alebo Slovenka voli
platbu pomocou digitélnej pefiazenky. Technolo-
gia sa tak stava viac nez len pohodlim — je nasim
spojencom pre udrziavanie finan¢nej stability
a pohody aj kilometre od domova.

Indpiracia pre planovanie dovolenky:

Rodina a kamarati 38%

Cestovatel'ské trendy Slovakov

23% 32% Prieskum Visa ukazal, Ze Slovaci sa pri ces-
Taliansko 22% Cestovné agentiry a broziry 3% tovani rozdeluju do viacerych kategérii. Viac
Madarsko IR 299 ako 2/5 Slovékov uprednostfiuje objavovanie
—— a vystupovanie zo svojej komfortnej zény, na-

e 14% Videoblogy LR

VISA

Viac ako 80 % Slovakov

B

Platobné karty
adigitalne penaZenky:

Platby smartfénom
a hodinkami:

81% 27 %
{+ 4% medzirofny {+ 29% medziroény
narast) narast)
=¥ porovnan 5o Stidiou Visa CEE Traved and Payment intentions Study 2024 z aprila 2024,

VISA

zyvame ich lovcami zazitkov (44 %). Po nich
nasleduju planovaci a delegati (20 %), ktori
maju vSetko pod kontrolou. Ur€ite aj vy poznate
minimalne jednu osobu, s ktorou radi chodite
na dovolenky, pretoze sa postara o jej hladky
priebeh. Milovnikmi vyhodnych ponuk je 16 %
opytanych. Av§ak, 20 % z nich nie je ochotnych
robit kompromisy v oblasti pohodlia a bezpec-
nosti ani pre nizsiu cenu.

na dovolenke preferuje digitalne platby.

Digitalne platby st na vzostupe

Slovaci povazuju za hlavné vyhody

platieb kartou v zahraniéi:

A

wls

™

™

?

Pohodinost

Rychlost

Bezpecnost

(Ziadne riziko straty hotovosti)

Studia spolognosti Visa dalej odhaluje, ze
digitélne platby su rovnako ziadané doma aj
na cestach do zahranicia. Viac nez 4/5 sloven-
skych turistov plati v dovolenkovej destinacii
kartou, smartfénom alebo hodinkami. Ich pocet
vrastol medziro€ne o 4 %. Mobilné penazenky
sU obzvlast popularne, pricom ich pouzivanie
vzrastlo medziro€ne o 28 %. Tokenizacia, ako
klu€ova technoldgia, poskytuje dalSiu vrstvu
zabezpe€enia, ¢o umoznuje pohodiné a bez-
pecné platby.

instoreslovakia.sk



,Vo Visa nam zalezi na tom, aby sme ludom

ulah&ovali Zivoty aj na cestach. Nase platobné
karty umoznuju rychle a bezpecné platby vo
viac ako 150 miliénoch predajnych miest vo

viac ako 200 krajinach,“ uvadza Marcel Gaj-
dos, generdlny riaditel spolo¢nosti Visa pre
Cesko, Slovensko a Madarsko.

2/5 Slovakov na dovolenke uprednostiuje

objavovanie a vystupovanie zo svojej

v s g
komfortnej zony (priemer CEE je 43 %).
Ostatni
Tvorcovia obsahu 15 %
na socidlne siete
5 % Lovci zaZitkov
44 %
Milovnici vihodnych ponak
16 %
Planovadi
adelegati dovolenky
20%

VISA

ihstore Slovakia @ 31

Z prieskumu Visa CEE Travel & Payment
Intentions Study 2025 tiez vyplyva, Ze 78
% slovenskych turistov by uvitalo, ak by im
banky ponukali sluzby spojené s cestova-
nim. V priemere su za sluzby ochotni zapla-
tit 1,8 EUR mesacne. Az 45 % opytanych
by uvitalo v ramci tychto bankovych sluzieb
vyhodnejSie ceny za letenky a ubytovanie,
34 % potom vernostné programy s bodmi
za cestovanie a 31 % respondentov rychlej-
$ie a lacnejsie vymenné kurzy. Stvrtina oslo-
venych (25 %) by prijala mobilné aplikacie
s extra funkciami pre cestovatelov a 23 %
rozsirené cestovné poistenie.

Planovanie a rozpocet
slovenskych dovolenkarov

V porovnani s minulym rokom sa dovo-
lenkovy rozpocet Slovaka zvysil o 11,25 %,
pricom teraz dosahuje 890 EUR na osobu.
Hlavné vydavky tvori strava, vylety a suve-
niry. 14 % opytanych priznava, Ze svoje vy-
davky prispdsobuje spolucestujiucim, i ked'
to znamena prekrocenie planovaného roz-
poctu. Pri planovani dovolenky sa nechaju
respondenti najCastejsie inSpirovat rodinou
a kamaratmi (38 %), cestovatelskymi webmi
(32 %) a cestovnymi agenturami a brozura-
mi (31 %). Daléi opytani hladaju ingpiraciu
na socialnych sietach (29 %) a sleduju video
blogy (14 %).

Toto leto si oproti minulému roku sloven-
ski dovolenkari dopraju o den dlhSiu dovo-
lenku a v priemere si dopraju 9 dni oddy-
chu. Takmer polovica Slovakov si vydavky
na dovolenku dbékladne naplanuje este pred
odchodom a az 83 % Slovakov na dovolen-
ke dodrzi svoj planovany rozpocet.

V roku 2025 sa viac ako polovica (51 %)
Slovakov chysta vycestovat do zahranicia
na vlastnu past, zatial ¢o zvySna polovi-
ca (49 %) dovolenkarov preferuje zajazdy.
V oboch pripadoch si s najva¢sou pravde-
podobnostou zakupia sluzby online a platit
budu digitalne.

Visa CEE Travel and Payment Intentions
Study 2025 zahifiala Polsko, Cesko, Ma-
darsko, Rumunsko, Bulharsko, Slovensko
a Chorvatsko. Studiu uskutoénila spolog-
nost GfK - NIQ v marci 2025 na reprezen-
tativnej vzorke 1000 respondentov (18-65
rokov) v kazdej z tychto krajin.
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VYBER DOVOLENKY OVPLYVNUJE
POCASIE A ROZPOCET

Plati, Ze letna dovolenka sa rovna slnko, plaz a more?
Odpovedou pre nasinca je stale ano, ale z viacerych
ukazovatelov vidno, ze globalne oteplovanie spdsobuje zmeny.
Inflacia zaroven sposobuje, ze mnohi si nemdzu dovolenku pri

mori dovolit’

Red, Zdroj: Focus, IPSOS, 365.bank, tvnoviny.sk

Lakaju nizSie teploty aj niZSie ceny

Z prieskumu poistovne Union, ktory usku-
to¢nila agentura IPSOS v maji na reprezentativ-
nej vzorke populdcie vyplyva, Ze az 82% Slova-
kov, ktori si vyberaju letnt dovolenku, zvazuje
pri volbe destinacie a terminu aj pocasie. ,Vi-
dime jasny posun — dovolenkari ¢oraz viac vy-
hladavaju destinacie s nizSou teplotou a vyssim
komfortom. Rastuci zaujem o sever zazname-
navame v pocte dojednanych cestovnych po-
isteni, najma pre krajiny ako Polsko &i Norsko,“
konstatuje Tomas Kalivoda, riaditel komercnej
sekcie poistovne Union. Podla $tatistik Union
poistovne smeruju na sever Eurépy najcastejsie
cestujuci vo veku nad 35 rokov - viac ako 52 %
z nich spada do vekovej skupiny 31 az 69 rokov.

Co je doévodom takejto zmeny preferen-
cii? Znama televizna meteorologi¢ka, Miriam
Jaro$ova vysvetluje: ,V krajinach ako Spaniel-
sko, Taliansko, Grécko, Cyprus ¢&i Chorvatsko
vidime vyraznd zmenu v rozlozeni teplét. Horu-
Cavy prichadzaju skoér, su intenzivnejSie, trvaju
dlhSie. Okrem horu€av a dusna hrozia aj bles-
kové povodne &i poziare. V Spanielsku sa poéet
vin horti¢av za poslednych 30 rokov zdvojnaso-
bil — a priemerne trvaju 10 dni. Najdlhsia trvala
dokonca 26 dni.“ Podla odborni¢ky na pocasie
uz aj Polsko vnima narast letnych teplét, a to
v priemere aZ o 2 stupne v porovnani s industri-
alnym obdobim. Navy$e sa oteplilo aj Severné
more, ktoré v tejto oblasti viani dosahovalo prie-
mernu teplotu 23 stupnov, a tak uz teda vobec
neplati, Ze v tejto oblasti sa neda kupat.

Akym spdsobom planujete predovSetkym stravit
vasu hlavnu letni dovolenku?

N\

@ Primori/vode /prirodnom jazere /vodnej nadrzi 53,0
B Poznavacia dovolenka / zajazd 27,0
Turistika v horach 23,0
@ Na kupalisku / v akvaparku 18,0
B Na chate/ chalupe 16,0
Navstevou rodiny, pribuznych 16,0
Stanovacka 6,0
B Inak (kapele, wellness, relaxaény pobyt v prirode, festival,..) 2,0

Planovana ¢iastka na letnu dovolenku

82025 W 2024
Viac nez4000 EUR 3 3
3001 - 4000 EUR 4 4
2001 -3000 EUR 9 7
1601 - 2000 EUR 10 n
1201 - 1600 EUR 13 13
801 -1200 EUR 21 18
501 -800 EUR 21 27
Do 500 EUR 18 16
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Rastlci zaujem o severné destinacie potvr-
dzuje aj online predajca leteniek Pelikan.sk. Pri
porovnani predaja leteniek v obdobi maj — au-
gust v rokoch 2024 a 2025 zaznamenali az 63
% narast cestovatelov do Polska, Litvy, Lo-
ty§ska a Esténska. ,Na cestovanie na sever
si momentélne idedlne podmienky. Jednak je
to nova letecka linka z Bratislavy do Gdansku,
dalSie pohodiné letecké linky do Polska a Litvy
z Viedne, ale aj klesajuce ceny. Ked' si ich po-
rovname s minulym rokom, su letenky lacnej-
Sie o viac ako 20%,“ vysvetluje PR manazérka
Pelikan.sk, Katarina Suchterova. Ako dalej doda-
va, priemernd dizka pobytu v severnych krajinach
je 5 dni a ¢asto cestuju 3 a viac¢lenné skupiny.

Mimo hlavnej sezony
a tropickych hortacav

Zaujem o tradi¢né dovolenkové destinacie
ako Chorvatsko, Taliansko, Spanielsko & Gréc-
ko neklesa, ale meni sa jeho charakter. Turisti
sa ich snazia navstivit mimo vrcholu sezoény,
Casto v maji, juni ¢i v septembri. ,Hoci gro
letnych dovoleniek je uskutonenych pocas
letnych prazdnin a celozavodnych dovoleniek,
vnimame, ze Coraz CastejSie ich ludia planuju aj
mimo hlavnej sezény. Rodicia, ktori mézu, bert
deti na dovolenky este pred koncom skolského
roka alebo az po jeho zaciatku, aby sa vyhli naj-
vacsim horu¢avam a preplnenym letoviskam,"
prezradza hovorkyna Unionu, Beata Dupalova
Ksenzsighova.

Aj ked podla analyz 365.bank stale najviac
preferovanym dopravnych prostriedkom zosta-
va auto (82 %), vyuzivanie leteckych dopravcov
medzi rokmi 2019 a 2024 stuplo o 13 %. Peli-
kan.sk zaznamenava medziroény narast (2024
vs 2025) najma po letenkach, ktoré garantuju
pohodinu a rychlu cestu na dovolenku. ,Na-
rastlo nam Chorvatsko +22 %, grécky ostrov
Skiathos +190 %, ale aj talianske mesta Bari
+31 % a Milano +83 %. Stoja za tym nové pria-
me lety z Bratislavy a KoSic. Tieto letiska zazna-
menavaju stabilne rastici dopyt po vSetkych
letoch* vysvetluje K. Suchterova.

Globalne oteplovanie tiez spdsobuje rézne
nepredvidatelné javy. Union poistovia preto
zaradila do ponuky kratkodobé cestovné pois-
tenie v ramci ktorého mozno postit nevydarenu
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dovolenku. Takéto poistenie kryje uhradu ceny
(alebo jej Casti) za sluzby, ktoré poisteny ne-
mohol vyuzit napriklad z dévodu nepriaznivych
klimatickych podmienok (napriklad silny vietor,
lejaky, povodne, poziare), ktoré moézu viest
k zatvoreniu plazi, turistickych tras, cyklotras
alebo k zékazu vodnych Sportov.

Finanéna dilema dovolenkara

Letna sezéna je klu€ovym zdrojom prijmov
pre mnohé slovenské regiony, ktoré sa bez
turizmu len tazko udrzia konkurencieschop-
né. Agentura Focus v maji 2025 zrealizovala
prieskum pre spolo¢nost PARTNERS. Vysledky
sU pre turizmus pozitivne: respondenti najc¢as-
tejSie mieria k vode, pri€om priemerna domac-
nost’ planuje minut na dovolenku vyse 1 600
EUR. Oproti minulému roku ide o mierny pokles.
Ti, ktori dovolenku planuju, naj¢astejsie smeruju
k vode (53%) - ¢&i uz ide o more, jazera alebo
slovenské kupele. Velku oblubu si vSak udrzia-
va aj pobyt v prirode — az 39 % respondentov
zvoli chatu, stanovacku, turistiku alebo vyle-
ty po Slovensku. Viac ako Stvrtina (27%) ludi
zas lakaju mesta — najma poznavacie zdjazdy,
festivaly a kultirne podujatia. Vyber destinacie
Casto priamo suvisi s tym, aky rozpocet je na
dovolenku vy€leneny. Prieskum agentiry NMS

pre televiziu Markiza ukazal,
Ze takmer tretina Slovakov
(81 %) si nembze dovolit
letnu dovolenku. A aj ti, ktori
si ju dovolit mézu, vyberaju
najma podla ceny.

Na vydavkoch suvisiacich
s dovolenkou sa pre rast cien
chysta uskromnit 22 % [udi,
17 % si preto kupi lacnej-
Siu dovolenku a 16 percent
na fu nepdjde voébec. Dalsi
uvadzaju, ze pdjdu na kratsi
¢as, budu si sami varit alebo
vynechaju zahraniGie. Vy-
plyva to z reprezentativneho
prieskumu, ktory prebiehal
od 21.5. do 26. 5. 2025 na
vzorke 1011 respondentov
a ktory realizovala agentura
IPSOS, exkluzivne pre Home
Credit Slovakia, a.s. Viac ako
dve tretiny respondentov toh-
to prieskumu (68 %) bude na-
klady spojené s dovolenkou
uhradzat z uspor, z beznej
vyplaty 39 % a 5 % si penia-
ze pozicia, ¢i uz to bude od
pribuznych alebo z banky.

Slovdkom domadca letnd dovolenka zdrazie
priblizne o +7,6 %, a to napriek nizsej selektiv-
nej sadzbe DPH. Analytici 365.bank z dostup-
nych europskych Statistik prepocitali ,,letny kos“
a ,letnu inflaciu®, ktora rastie o osi strmsie ako
bezna inflacia. Slovensko celi najdynamickej-
Siemu rastu cien ,letného kosa“ tovarov, ale
predovsetkym sluzieb (napr. akvaparky, kupa-
liska, horeca). Percentualny narast o 8,5 % je
alarmujuci. V Madarsku a v Polsku zaznamenali
miernejsi rast 0 5,7 % a 5,6 %, zatial o Ceska
republika a Rakusko si udrzali najstabilnejSie
ceny s narastom len 0 3,7 % a 2,3 %. Letny ké$
v Rakusku zostava absolutne najdrahsi (o 11,5
% viac ako na Slovensku), zatial ¢o v Madarsku
a v Pol'sku je najlacnejsi. Nasinec by tam tento
rok v pefiaznom vyjadreni dokazal usporit mi-
nimalne 200 EUR. Inflacia a ,letna inflacia“ tiez
ovplyviuju volbu destindcie. Ako sa asi roz-
hodne slovenska rodina, ktora minie za tri dni
v domacom rezorte takmer tolko, kolko by ju
stala dovolenka v Chorvatsku ¢i severnom Ta-
liansku?
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Novym ,normalom*“ slovenského cestovatela
su kratke vylety do zahraniCia. Kazda Stvrta
cesta Slovakov smerovala za hranice,

pricom zahrani¢né cesty rastli medzirocne
najdynamickejsie (+11 %). Boom zaznamenali
spomenuté kratkodobé vylety, ktoré sa dostali
nad droven rekordného roka 2019. Dihodobé
zahrani¢né pobyty medzirocne sice stipli
dvojcifernym tempom, ale chybaju im eSte

4 % na prekonanie predkovidového rekordu.
Obltbené st mestské pobyty a primorské
rekredcie v destindciach ako Praha, Split alebo
Turecka riviéra.

V domdacom turizme tiez prevazuju kratke
vylety. Pobyty na 1 az 3 noci tvorili az 73 %
vSetkych domdcich ciest. Tieto ,,vikendovky“
st blizko k navratu na predpandemickd Uroven,
chybali im takisto len 4 %. Naopak, dihodobé
domadce dovolenky st na Ustupe. Klesli 0 6 %
a stale zaostavaju o takmer Stvrtinu za rokom
2019. Znamena to, Ze hoci Slovaci doma travia
Cas, radSej si dopraju kratSi oddych, ¢asto

v platenom ubytovani. To medziro¢ne vzrastlo
0 4 % a dokonca prekonalo rok 2019, najmé
vdaka boomu ubytovania v stikromi (napr.
AirBnB, chaty na prenajom). Naopak, tradi¢né
pobyty ako navsteva pribuznych ¢i vikend na
vlastnej chalupe pomaly ustupuju do tzadia
(pokles o viac ako 10 %).

Bratislava ostava najnavstevovanejSim miestom
na Slovensku, hoci zaznamenala pokles 0 7 %.
Nasleduju Vysoké Tatry, Liptovsky Mikulas,
Kosice a Zilina. Tieto regiony tvorili spolu a2
36 % vSetkych domacich pobytov. V zahranici
kralovalo uz tradiéne Cesko (930-tisic ciest),
za nim Chorvatsko, ktoré zaznamenalo
vyrazny narast prenocovani (+20 %), a potom
Madarsko, Taliansko, Polsko ¢i Turecko.
Prudko rastt cesty na hory — tie vlani Slovaci
absolvovali az o Stvrtinu CastejSie nez v roku
2019, ¢o odraza rastuci zaujem o aktivny
oddych mimo letnej sezdny.

Rok 2024 ukazal, Ze cestovanie je pre Slovakov
dolezitou sucastou Zivota, no meni sa jeho
charakter. Uprednostriujeme zahranicie, kvalitné
ubytovanie a sme ochotni si zan aj priplatit —
dihSia dovolenka nés stoji priemerne vyse 900
EUR. Doméci turizmus si sice stale drzi silné
postavenie, ale ak chce drzat krok, bude musiet
ponuknut viac nez len prirodu — idealne zazitky
na urovni eurdpskych destingcii.

, analytik 365.bank



produck

DOBRY JEZKO OPAT PRINASA KVALITNE
SLOVENSKE LETNE OVOCIE

Aj na Slovensku sa v niektorych mikroklimatickych lokalitach dari pestovat’ krasne a sladké broskyne
a nektarinky. Pod znatkou Dobry jezko ich pestuju a dodavaju obchodu a spotrebitelom pestovatelia,
zdruzeni v Ovocinarskom druZstve Bonum, ktorych najdete na PovaZi, pri rieke Zitava i na Zitnom
ostrove. Mimoriadne Grodné je ddolie rieky Zitavy a pahorkatina nedaleko obce Branovo, tamojsi
ovocinari dodavaju obzvIdst Stavnaté nektarinky.

MN, Foto: Dobry jezko

'eraz sa naplno rozbieha sezéna réznoro-
dého letného ovocia. Ovocinarske druz-
stvo Bonum uz viac nez dve desatrocia spaja
okolo dvadsiatky slovenskych producentov,
ktori pestuju kvalitné a zdravé ovocie a zabez-
pecuje jeho odbyt pod znackou Dobry jezko

smerom k slovenskému obchodu aj zahrani¢-
nym trhom. Pozoruhodné je rozmiestnenie jeho
¢lenov na mape Slovenska, kde prazdny nezo-

stava takmer Ziadny vyznamnejsi region — ved’

kazdy ma svoje prednosti pri pestovani toho &i
iného druhu ovocia.

Na juhozdpade v Dunajskej Luznej najde-
me spolo¢nost Boni Fructi, ktora obchodne
zastupuje ¢lenov Ovocinarskeho druzstva Bo-
num a je vybavena modernymi technolégiami
pre skladovanie, triedenie, balenie a distriblciu
ovocia. Tak, ako rastu naroky a poziadavky ob-
chodu aj o¢akavania spotrebitelov, zvysuje sa
tiez kvalita a Uroven vSetkych procesov, spo-
jenych s respektovanou znackou Dobry jezko.
Napriklad ovocie sa triedi a bali sa na najmo-
dernejsej triedicke, ktora zabezpedi Setrné za-
obchadzanie a dokonaly vyber plodov.

Leto prinaSa teplé dni obvykle od polovice
juna po cely jul a august az po zaver septembra.
Je spojené s lahodnym letnym ovocim od Dob-
rého jezka: letné jablka Early Gold a Gala, bros-
kyne, hrusky Q Tee, nektarinky, slivky, maliny,
ribezle, GuCoriedky... Pozrime sa na ne blizSie...

Rastucu oblubu, slubnu perspektivu a velky
potencial ma drobné ovocie. Zakaznik si ¢oraz
viac zacina zakladat na cerstvosti pontkaného
tovaru a drobné ovocie je akymsi symbolom
Cerstvosti. Pod znackou Dobry jezko su tu uz
od polovice juna ¢ucoriedky a Cervené ribezle.

34 @
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Sezoéna bude trvat az do septembra. Jul prina-
§a nastup malin a ich ¢as bude aZ do polovi-
ce novembra. Ide o slovenské drobné ovocie
z viacerych &asti krajiny, popri Zitnom ostrove
aj z Oravy ¢&i Horného Sariga. Drobné ovocie
je velmi narocné na pestovatelské zru¢nosti.
Pestuje sa pod féliovymi strechami, aby sa dalo
zberat aj pri nepriaznivom pocasi. V niektorych
lokalitach treba zlepSit kvalitu pédy a obohatit’
obsah Zivin.

Osobitne spomefime ¢ucoriedky, v posled-
nom ¢ase vyrazne rastie ich oblUbenost a od-
byt. Zaraduju sa dokonca medzi superfood,
¢ize mimoriadne zdravé potraviny, ku ktorym
patria semena, riasy — a tiez bobuloviny. Nasim
slovenskym superfood su najmé cucoriedky,
ktoré obsahuju mnozstvo pre organizmus pro-
spesSnych latok. Su doslova zruti zeleza. Pravi-
delne sa prihnojuju Zelezom a aj ho obsahuju
vela. Casto ich doporuduju lekari — a stiasne
su velmi chutné.

To, Ze ide o slovenské ovocie, je dblezité aj
z dalsich hladisk. Dostane sa na pulty obcho-
dov rychlejSie a tym sa zachova kvalita. Na nase

Cucoriedky aj dalSie drobné ovocie sa spotrebi-
tel mbze pozriet priamo tam, kde ho pestuju aj
ho ochutnat. Napokon je tu ekonomicky rozmer
— pestovanie dava pracu nasim ludom a pes-
tovatelia tu platia dane a odvody, rovnako ako
ekologicky - podstatne krat$ie dopravné vzdia-
lenosti zanechavaju vyrazne mensiu uhlikovu
stopu. Okrem spotrebitelského pohladu su
teda vyznamné aj tieto suvislosti, ¢o plati aj pre
dalsie druhy u nas pestovaného ovocia.

Z kostkového ovocia nastupuju marhule,
broskyne &i nektarinky a tiez slivky, tradi¢né ovo-
cie, ktoré zaziva svoju obrodu. Nedaleko spomi-
nanej dedinky Branovo v Udoli Zitavy pestujl
$pecidlne a velké odrody sliviek. Maju tradi¢nu
chut, su velké, s masitou duzinou a hodia sa na
priamu konzumaciu, ale aj do kola¢ov, na tra-
di¢ny lekvar Ci iné dobrotky. Uz v lete prichadza
tiez ¢as hrusiek, ktoré pestuju na 25 hektaroch,
z toho vyznamna ¢ast je v okoli Dunajskej Luz-
nej. Osobitne spomerime Q Tee®- Celina PVR ,
€o je nova odroda hrusky s krasnym, ¢ervenym
lickom. Ma velmi jemnud duzinu a lahodnu chut.
Podciarknime, Ze na Slovensku tuto Spickovu
odrodu mézeme néjst vyluéne od Dobrého jez-

ka. Dodava sa pod znackou Q Tee a takto ju po-
zna obchod aj spotrebitelia. Pre jej zber je idedl-
ny ¢as koncom jula. Zberové okno pre hrusky Q
Tee trva iba tri dni. Len obrata v tomto kratkom
¢asovom intervale ma tu spravnu chut a zaroven
aj dobru trvanlivost.

Toto je iba jeden z mohych prikladov, ¢o
vsSetko treba urobit a aj robia ¢lenovia Ovocinar-
skeho druzstva Bonum, aby vypestovali a na trh
a k spotrebitelom dodali slovenské letné ovocie
¢o najvyssej kvality. S vrcholiacim letom sa za-
&ina uz aj zber skorych odrdd jabik. Je to najma
Early Gold, prva letna odroda, ktort Dobry jez-
ko zacina zbierat od polovice jula. Ale velky ¢as
jabik, ikonického ovocia, ktoré najviac presla-
vilo Dobrého jezka, prichadza s jeseriou a sa-
mozrejme sa tomu budeme venovat. Ved jablka
toto ovocinarske zoskupenie pestuje na rozlohe
az 500 hektarov a ro¢nda produkcia predstavuje
Uctyhodych 24 tisic ton...

Dovtedy si od Dobrého jezka a ovocinarov
z druzstva Bonum vychutnavajme kvalitné slo-
venské letné ovocie...
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PIVO, RADLERY A CIDERY
V LETNEJ SEZONE

Co by to bol za letny festival alebo letné posedenie na terase
podniku, ak by tam chybali pivo, radler alebo cider? V akom
mnozstve a kde nakupuje tieto napoje pre domacu spotrebu?
Ktorym prichutiam a znackam davame prednost™

Red, Zdroj: MEDIAN SK, NIQ, YouGov, Plzefisky Prazdroj Slovensko,

NIQ - NajpopularnejSie je vycapné
pivo, zname ako ,desiatka“

»,Kategorie ako pivo, radlery i cidery patria
na Slovensku medzi oblubené napoje a s pri-
chodom letnych teplét ich predaje rastu. Tieto
napoje medziro¢ne rastli 0 2% v objeme preda-
ja. Slovaci tak za uplynulych 12 mesiacov vypili
viac ako 292 mil. litrov tychto napojov, ¢o pred-
stavuje trzby na urovni viac ako 414 mil. EUR.
Vyplyva to z maloobchodnych udajov spoloc¢-
nosti NielsenlQ na trhu obchodov s potravina-
mi, zmieSanym tovarom a Cerpacich stanic, bez
Metra za sledované obdobie poslednych 12
mesiacov konc€iace tyzdnom 27/2025,“ uvadza
Miriam Brynzova, konzultant, NIQ.

Pri pohlade na jednotlivé kategérie, pivo
jednoznacne dominuje so svojou takmer 86%
objemovou vyznamnostou, druhév poradi su

radlery s takmer 14% podielom a rebricek
uzatvaraju cidery s podielom pod 1%. Co sa
tyka prichuti, pri radleroch medzi top 3 patria
citrén, grapefriut & pomelo, baza & citron &
mata. Pri cideroch su napredavanejsie prichute
jablko, ¢ervené bobule a tmavé ovocie. Zatial
€o pri cideroch maju prichute na prvych dvoch
miestach vyvazené pozicie s vyznamnostou
okolo 40%, tak pri radleroch jednoznacne do-
minuje prichut citrén so 40% vyznamnostou
a druha v poradi grapefruit & pomelo, ktora ma
podiel takmer 18%.

Pre kategériu piva je medzi zakaznikmi dI-
hodobo najpopularnejSej vyCapné pivo, hovo-
rovo nazyvané ,desiatka“, ktorého objemova
vyznamnost si drzi stabilnu poziciu 66 %. Za
poslednych 12 mesiacov sa jej predalo viac
ako 165 mil. litrov, €o koreSponduje trzbam na
Urovni viac ako 183 mil. EUR. V poradi dal§im

segmentom je dvanast stupriové pivo (obvykle
leziak, lager), ktoré rastie v pocte predanych
litrov 0 6,9% a tvori Stvrtinu spotrebovaného
mnozstva. Verni zékaznici boli ochotni zar utra-
tit medziroéne viac ako 121 mil. EUR. Medzi
pivami si drzi svoje stabilné postavenie aj ne-
alkoholické pivo, ktoré zastava tretiu priecku
s predajmi na urovni viac ako 11,5 milidna litrov,
¢o zodpoveda trzbam vo vyske viac ako 18,2
miliéna EUR. Specidlne piva maju iba 3% obje-
movu vyznamnost.

YouGov - Silu letnych mesiacov
vidno na predajoch radlerov

,Domacnosti najviac minaju na pivo v let-
nych mesiacoch. V roku 2024 boli najsilnejsimi
mesiacmi jul a august. V kazdom z nich si pivo
pre domacu spotrebu zakupilo viac nez 7 z 10
domacnosti. Typicka domacnost sa na nakup
piva pre domacu spotrebu vybera priblizne 40-
krat ro€ne, pricom z jedného nakupu si prinasa
domov v priemere 3,3 |. Kupujuci naj¢astejSie
nakupuju alkoholické pivo, a to 33-krat za rok.
Nealkoholické pivo si kupila viac ako tretina
domacnosti v priemere 7-krat za rok a ochute-
ny pivny napoj si kupili takmer tri Stvrtiny do-
macnosti v priemere 14x za rok,“ komentuje
prieskum YouGov Shopper panel za obdobie
MAT Maj 2025 Veronika Némethova, Senior
Consultant, YouGov.

Zlavnené ponuky zohravaju pri nakupe piva
délezitu ulohu. Takmer 60 % vsetkych vydav-
kov na pivo pochadza prave z nakupov piva
v akcii. V juli 2024 minuli domacnosti 2 z 3 EUR

Objemova vyznamnost segmentov
Pivo, Radlery a Cidery

@ Pivo 85,8
B Radlery 13,8
Cidery 0,4

Akeé znacky radlerov pijete najcastejSie?

@ Bazantradler alko 23
B Bazantradler nealko 12,8
Birell 1,1
@ Birgo 0,8
B Gazdaradler 0,2
Smédny Mnich radler 1,0
Staropramen Cool 0,3
B Steigerradler 1,8
B indznacka 0,5

Z I, 4.+1./2025

Aké znacky ciderov pijete najcastejSie?

@ Frisco 1,3
@ Somersby 13

Strongbow 34
@ indznacka 0,2

instoreslovakia.sk



uréenych na nakup piva na pivo v akcii. V juli
a v auguste si alkoholické pivo z nakupu domov
priniesla kazda druha domacnost. ,,Silu letnych
mesiacov je ale najviac vidiet hlavne pri radle-
roch, ktoré od maja do augusta 2024 oslovili
k nakupu kazdy mesiac viac ako 2/5 sloven-
skych domacnosti, pricom v juli sa penetracia
vySplhala nad 50%. Samozrejme, leto praje aj
nealkoholickému pivu — poc¢as roka 2024 si ho
najviac kupujucich kupilo v auguste,“ dodava V.
Némethova.

MEDIAN SK - Pre pivo chodime
najviac do Kauflandu a Tesco

Pre vSetky tri kategodrie — teda pivo, radle-
ry a cidery - st podla NIQ dominantnym pre-
dajnym kanalom zahrani¢né retazce, kde sa
zrealizuje viac ako polovica vSetkych preda-
jov. Agentura YouGov spresnuje, Ze najvacsiu
Cast penazi na kupu piva pre domacu spotrebu
mifiaju osloveni obyvatelia Slovenska v hyper-
marketoch. Ak sa pozrieme na konkrétne siete,
podla MEDIAN SK naj¢astejsSie pivo pre doma-
cu konzumaciu za poslednych 12 mesiacov
nakupili respondenti v sietach Kaufland (18,4
%), Tesco (16,6 %), dalej nasleduju Lidl (15,2
%), COOP Jednota / Tempo SUPERMARKET

SQHM
GASTRO

Profesiondlni

(11,3 %) a BILLA (8,3 %). Co sa tyka konzuma-
cie konkrétnych znaciek, osloveni spotrebitelia
prieskumu MEDIAN SK naj¢astejsie konzumuju
Pilsner Urquell (15,6 %), nasleduje Zlaty Bazant
(14,5 %) a nealkoholicky Birell (12,1 %). Zostup-
ne potom piju Krusovice (11,1 %), Gambrinus
(8,8 %), Corgon (8,2 %) a Saris (8,1 %). Obltbe-
nost znaciek radlerov a ciderov uvadzaju grafy.

Pocas minulého roka predaje Plzeriského
Prazdroja na Slovensku narastli o takmer 3
%, pricom celkovo predal viac ako 1,7 milio-
na hektolitrov piva a udrzal si poziciu lidra na
slovenskom pivnom trhu. Kategérii ¢apované-
ho piva, ktora sa medziro¢ne zvysila o 4 %,
prial opakujici sa trend sezénnosti. Predaje
baleného piva sa medzirocne uz druhy rok po
sebe zvysili 0 2 %. ,Trh sa poslva smerom
k premiumizacii a spotrebitelia o¢akavaju, ze
prémiové bude i prostredie, kde nakupuju ba-
lené pivo. Preto sa v spolupraci s predajnami

snazime preniest pozitivnu atmosféru z pubov
aj do predajni. Ukazuje sa, Ze nase investicie
do inovacii a kreativnych rieSeni v obchodoch
zvysSuju spokojnost spotrebitelov a zlepsSuju ich
zazitok z nakupovania,” doplfiuje David Kovar,
obchodny riaditel Plzefiského Prazdroje pre re-
tazce a maloobchod.

Dodajme, Ze do podpory slovenskej gastro-
némie investoval Prazdroj v roku 2024 priblizne
7 miliénov EUR nielen formou edukécie perso-
nalu, ale aj dodavanim vycapnej technoldgie,
chladiacich boxov, pivného skla, pultov, stoja-
nov &i zariadenim na letné terasy.

,V ramci festivalov a eventov sa ¢oraz ¢as-
tejSie zameriavame na vyuzitie zén do skla,
ktoré navstevnikom ponukaju dokonaly pivny
zazitok, ktory poznaju z reStauracii. Na tych
najvacsich akciach budeme mat pripravené aj
automatické vyCapné zariadenia, tzv. Beerje-
ty, aby sme minimalizovali dlhé rady. V ramci
z6n znaciek prichadzame s novymi aktivaciami
a ponukame spotrebitelom nevsSedné zazitky
spojené s tymito znackami,“ vysvetluje Kata-
rina Has¢akova, event manazérka Plzeriského
Prazdroja. Najznamejsiemu festivalu Pohoda,
ktory sa tento rok opét spojil so znackou Zlaty
Bazant, sa venujeme v samostatnom ¢lanku na
strane 22..

Zahalte Vasi znacCku
do elegance a stylu

Dekorace nejen pro vinare

DEKORACE SKLA

s velkou Zivotnosti

» Digitalni tisk

» Reliéfni tisk

Ciry i barevny znaceni
» Sklokeramicky sitotisk ) Barevny
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» Laserovés

-

-

b Bt Bt Desile  Dusite
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-
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V GRILOVACEJ SEZONE SA VYRAZNE
PREJAVUJE VIKENDOVY EFEKT

Grilovanie, opekacka, barbecue, BBQ - sezona tychto aktivit
zacina s prvym teplym pocasim a trva az do vyrazného
ochladenia. Spotrebitelia nakupuju grilovaci sortiment,
priom sa v retaile prejavuje aj tzv. vikendovy efekt. Az 40 %
vydavkov na nakup tejto kategorie sa totiz realizuje v piatok

a sobotu.

Red, Zdroj: YouGov, MEDIAN SK, Tesco, Foto: Tesco Stores

Grilovacia sezona trva
az do babieho leta

Pocet domacnosti, ktoré siahaju po produk-
toch uréenych na grilovanie, stupa uz od aprila,
svoj vrchol dosahuje poCas mesiacov maj az
august. Nasledne v septembri postupne klesa.
,Priemerna slovenska domacnost uskutoéni
pocas roka priblizne pat nakupov grilovacieho
sortimentu a za tieto produkty minie necelych
20 EUR. Pocas hlavnej sezény si produkty
s oznacenim ,na grilovanie“ alebo ,barbecue”
vlozi do nakupného kosika priblizne tretina slo-
venskych domacnosti, a to kazdy mesiac. Vy-
razne sa prejavuje aj vikendovy efekt — az 40 %
vydavkov na nakup tejto kategodrie sa realizuje
v piatok a sobotu. Najvyraznejsie sezénne vy-
kyvy zaznamendvame pri masach a masovych

produktoch uréenych na grilovanie, ako aj pri
syroch ur€enych na tepelnd Upravu na grile.
Spomedzi masovych produktov na gril maju
najviac kupujucich klobasy,” sumarizuje Anna
Kissova, Client Service Team Leader, YouGov.
Data za obdobie 2024 pochadzaju z YouGov
Shopper Panel, #NewCategoryTrends.

Grilovaci sortiment dnes mozno ndjst na-
prie¢ réznymi kategériami, su to napriklad mar-
shmallow cukriky, pecivo, hotové jedla Ci Cers-
tva zelenina, avSak ich zastupenie je v kategorii
mensie. ,Zaujimavostou je $pecializovany sorti-
ment v kategérii peciva ur€eného na grilovanie.
Hoci je jeho ponuka obmedzena, oslovi ro¢ne 9
% domacnosti a zodpoveda za 2 % celkovych
vydavkov na grilovaci sortiment,“ konstatuje A.
Kissova. Napriklad v Tesco su ¢oraz Ziadanej-

Sie hamburgerové zemle vratane kvaskovych
a bezgluténovych verzii. V sortimente ma reta-
zec aj proteinové bagetky, hot-dogové pecivo
i rustikalnu zemiakovu zemlu, hamburgerové
zemle v brioche Style i tortilly.

Najintenzivnej§imi nakupujicimi gril sor-
timentu sU mladsie jedno- az dvoj¢lenné do-
macnosti a rodiny s detmi. Nadpriemerne ¢asto
nakupuju rodiny tieto vyrobky v diskontoch,
modernych supermarketoch a hypermarke-
toch. Grilovacia sezéna je prirodzene spojena
aj s rastom dopytu po napojoch, predovsetkym
z kategorie pivo, pricom rastie najmé nealko-
holicky segment a radlery. Prave tieto produkty
najvyraznejsie kopiruju sezénnu dynamiku gri-
lovania. Kategérii pivo sa venujeme v samostat-
nom ¢&lanku.

Co na gril? Méso, syry
a ich alternativy

Vys$Sie uvedené udaje YouGov potvrdzuje aj
Ladislav Nagy, manazér nakupu peciva, méasa
a masovych vyrobkov v Tescu na Slovensku:
sDlhodobo su vitazom grilovania na Sloven-
sku hamburgerové mésa, steaky, rézne druhy
klobasok a medzi syrmi je absolutnym hitom
pre zékaznikov Tesco Gril Master Polostiepok
s brusnicovou oméacékou. Pre mimoriadne velky

Ako ¢asto konzumujete vo Vasej domacnosti hydinu
(kura / kacka / morka)?

@ 1-krdtdenne aviac 0,8
B 4-6-krat tyzdenne 39
2-3-krat tyzdenne 26,7
B 1-krat tyzdenne 289
B 2-3-krdt mesacne 20,7
1-kradt mesaéne 9,6
menej ¢asto ako 1-krat mesaéne 4,3
B nekonzumujeme 19
@ neuvedené 3,3

Ako ¢asto konzumujete vo Vasej domacnosti miso
bravéové?

@ 1-krdt denne a viac 0,5
B 4-6-krattyzdenne 19
2-3-krat tyzdenne 1,8
B 1-krat tyzdenne 22,9
B 2-3-krét mesacne 27,8
1-krat mesacne 20,0
menej ¢asto ako 1-krat mesacne 7.7
B nekonzumujeme 41
B neuvedené 3,4

Zdroy

Aké znacky korenia / koreniacich zmesi a marinad
pouzivate najéastejSie?

@ Avokado 0,8
@ J.C.Horn 2,8
Knorr ma
B Kotanyi 11,2
B Maggi 10,6
Maspoma 6,3
Podravka 6,1
B Solc¢anka 2,0
@ Thymos 8,6
@ Vido 0,5
@ Vitana 4,8
vlastné znacky predajni (Clever / Coop / Tesco...) 13,8

@ ind znacka 11

Za
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zaujem v roku 2024 sme v ponuke doplnili aj vy-
ber pikantnych klobasok.*
Slovenské domacnosti nakupuju maso,
mlieCne vyrobky aj ich rastlinné alternativy,
nielen pocas grilovacej sezony, ale celoroCne.
Najma méso a méasové vyrobky predstavuju pre
domacnosti vyraznu nakladovu polozku - ro¢-
ne na ne minie typicka domacnost takmer 700
EUR; vydavky na mlie€ne produkty su o nieo
nizsie. Zatial ¢o maso si domacnosti kupuju
v priemere raz za 9-10 dni (Cerstvé maso) a mé-
sové vyrobky este CastejSie, mlie€ne produkty
pribudaju do kosika ,iba“ kazdé 3 dni. Nakupy
mlie€nych vyrobkov su teda CastejSie, no prie-
merna suma na jeden nakup je nizSia (okolo
4,80 EUR) v porovnani s madsom a masovy-
mi vyrobkami (6,40 EUR),“ uvadza Veronika
Némethova, Senior Consultant, YouGov. Zdro-
jom dat za tieto kategorie je YouGov Shopper
panel za analyzované obdobie MAT M4j 2025.
Medzi druhmi masa dominuje hydina
a brav€ové méso, ktoré si rocne kupi vyse 90
% domacnosti. Hydinu a méasové vyrobky do-

macnosti naj¢astejSie na-

kupuju domacnosti naku-
pujuce v supermarketoch,
bravéové maso zas tie, kto-
ré nakupuju v masiarstve
a hypermarketoch. V. ma-
siarstve urobi rone nakup
masa a masovych vyrobkov
celkovo Sestina domacnosti.
V pripade mlie¢nych vyrob-
kov vedu tvrdé syry, ktoré
predstavuju takmer pétinu
z vydavkov, a kupuju sa pri-
blizne kazdych 10-11 dni.
Pri mlie¢nych vyrobkoch sa
zvyhodnené nakupy pohy-
buju tesne pod 50 % z vydavkov domacnosti,
pri¢om maslo v akcii tvori az 65 % z vydavkov,
V pripade masa a méasovych vyrobkov tvoria
akciové nakupy mensi podiel (42%). Vyraznou
vynimkou je vSak kacacie maso, pri ktorom az 7
z 10 EUR domacnosti minu pocas akcii.

Bez korenin a marinad
sa nezaobide ani grilovanie

Kategérie ako koreniny a omacky su oblu-
bené celoro¢ne a ich spotreba nie je vyrazne
viazana na sezénu. Vynimku vsak tvoria mari-
nady. Bez korenin a susenych byliniek sa asi
nezaobide ziadna kuchyna. Dokazuje to aj fakt,
ze pocet kupuijucich sa dlhodobo nemeni: za
rok si niektora zo Sirokej ponuky korenin najde
miesto v nakupnom kosiku kazdej domacnosti.
V porovnani s obdobim pred piatimi rokmi (jun
2019 - maj 2020) vSak domacnosti za jeden
nakup korenin minu viac a celkové vydavky
na tuto kategoériu potravin vzrastli,“ komentuje
Udaje z YouGov Shopper panel a obdobie MAT
Maj 2025 Veronika Némethova.

Alternativy mésa a masovych vyrobkov nakupila
podla YouGov Shopper panel (VAT M&j 2025) za
poslednych 12 mesiacov asi Sestina domacnosti.
NajintenzivnejSimi kupujticimi boli najmé rodiny

s tinedZermi. Najviac kupujticich oslovili k nakupu
rastlinné alternativy pastét. Rastlinné alternativy
mlie¢nych vyrobkov zasa oslovili 45% doméacnosti,
pricom najvacsi zaujem je o rastlinné syry a rastlinné
mlieka. Rastlinné alternativy mlieGnych vyrobkov
preferuju mladsie 1-2 ¢lenné domacnosti ktoré na
tychto alternativach je podiel nakupov v akcii nizsi —
domadcnosti mind na kdpu mliecnych alternativ v akcii
necelé 2/5 zo svojho rozpotu na tieto produkty.
Bezlaktdzové mliecne produkty oslovili v uplynulych
12 mesiacoch k nakupu 7 domécnosti z 10. Kazda

z tychto kategdrii — tvrdé syry, smotany a jogurty

— pritom oslovila takmer 3 z 10 domdcnosti. Podiel
akciovych nakupov v bezlaktézovom sortimente
dosahuje 45% z vydavkov domacnosti na tieto
produkty.

Z hladiska poctu kupuijucich je najoblibenej-
Sie jednodruhové korenie. Domacnosti doplfuju
zasoby v priemere 12-krat ro¢ne, pricom ro¢ne
nan minu celkovo priblizne 15 EUR. Najviac do-
macnosti nakupilo ¢ierne korenie, ktoré si aspon
raz v sledovanom obdobi zakupilo 75% domac-
nosti. Nasleduje Cervena paprika a rasca, ktoré
si zadovazili priblizne dve tretiny domacnosti.
Bobkovy list si kuipili 3 z 5 domacnosti a $koricu
viac ako polovica. Nakupy jednodruhového ko-
renia tradiCne vrcholia v poslednom Stvrtroku.
Pri jednodruhovom koreni zohrdvaju akciové
nakupy len mensiu Ulohu - tvoria necell pétinu
celkovych vydavkov domacnosti na tieto pro-
dukty. Vynimku predstavuju niektoré Specifické
druhy korenin, ako napriklad vanilka, pomaran-
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¢ova kora ¢i koriander, ktoré sa nadpriemerne
¢asto nakupuju v akcii.

Domadcnosti na privatne znacky vynalozia az
tretinu svojich vydavkov. Privatky su nadprie-
merne zastUpené v nakupoch bobkového listu,
rasce, alebo Cierneho korenia.

Az 85 % domacnosti si za poslednych 12
mesiacov kupilo zmes korenia. Zmesi korenia
sa nakupuju menej Casto ako jednodruhové
korenie, a to v priemere 7-8-krat ro€ne, pricom
jedna doméacnost na ne minie takmer 10 EUR.
Zmesi korenin su oproti jednodruhovému kore-
niu vyraznejSie podporované akciami — nakupy
v zlave tvoria takmer pétinu celkovych vydav-
kov domacnosti na tuto kategoriu. Naopak,
privatne znacky tu zohravaju len okrajovu tlohu
—ich podiel na vydavkoch nedosahuje ani desat
percent.

Bylinky oslovili k nakupu dve tretiny sloven-
skych domacnosti, pri¢om z pultov predajni si
ich odniesli priblizne 3-4-krat za uplynulych 12
mesiacov. Medzi bylinkami dominuje z hladis-
ka poctu kupujucich majoran, ktory si kupila
takmer polovica domacnosti. S odstupom na-
sleduju oregano a bazalka.

Mnozstvo produktov na grilovanie uz je do-
chutenych bylinkami alebo marinadami. Prave
marinady su pocas gril sezény - od maja do
augusta - ziadanejSie ako pocas zvy$ku roka.
Marinady si v sledovanom obdobi MAT M3j
2025 aspon raz zakupila necela patina domac-
nosti, pricom si ich v priemere odniesli domov
dvakrat. Na tento segment minula kupujuca do-
macnost priemerne 1,70 EUR. Vydavky na zla-
vy a akcie tvorili priblizne dve patiny celkovych
vydavkov na marinady.

Hor€icu a ,tatarku“ kupujeme
v skle, keCup v plaste

V ramci portfolia ochucovadiel ako su hor-
Cica, keCup, tatarska omacka, majonéza a tiez
dresingy, najviac domacnosti oslovuje k nakupu
hor¢ica. Z pohladu poctu kupujucich nasleduju
tatarske omacky a keCupy s podobnym poctom
kupujucich. Najmenej kupujicich maju dresin-
gy. ,Horcicu si v obdobi od juna 2024 do maja
2025 kupilo takmer 90% domacnosti. Hor¢icu
nakupuju kupuijuci v porovnani s keCupmi ¢as-
tejSie, v priemere raz za dva mesiace. Hodnota
jedného nakupu je vSak nizsia, na urovni 1,30
EUR. Na hor€icu minaju najviac rodiny s do-
hor€icu maju mladSie jedno-dvoj¢lenné domac-
nosti. Najoblubenejsia je klasicka jemna plno-
tucéna horcica, ktoru si zadovazilo 92% z kupu-

jucich kategérie. Polovica z kupujucich horéic
si kupila kremzsku hor&icu a Sestina dijonsku.
Dominantnym typom balenia horCic je sklo.
S odstupom nasleduje téglik a plast,“ uvadza
V. Némethova, pricom udaje opéat pochadzaju
z YouGov Shopper panel za analyzované obdo-
bie MAT M4j 2025.

Kecup si v rovnakom obdobi z ndkupu do-
mov aspon raz prinieslo 77 % domacnosti.
Velmi podobny pocet kupujucich oslovuju k na-
kupu aj tatarske omacky. Kupujuci si zasoby
doplfovali v priemere 5-krat za 12 mesiacov,
pricom hodnota jedného nakupu dosiahla 2,50
EUR. VSeobecne méZeme povedat, Ze na ke-
¢upy najviac minaju rodiny, v ktorych su deti —
bez ohladu na ich vek. Naopak, ti, ktori minhaju
na tieto vyrobky najmenej, su starsie 1-2 ¢len-
né domacnosti. V slovenskych domacnostiach
dominuje jemny kecup, tuto verziu si kupilo 9
z 10 kupujucich ke€upov. Traja z desiatich ku-
pujucich keCupov si v danom obdobi kupili pi-
kantny variant. V ke¢upoch dominuju plastové
balenia nad baleniami v skle: ke€up v plastovej
flasi si kupilo az 9 z 10 kupujucich ke€upov, za-
tial' ¢o keCup v skle si kupila tretina kupujucich
ke€upov.

Tatarske omacky oslovili takmer rovnaky
pocet domacnosti ako keCupy. Tatarska omac-
ka sa vSak nakupuje CastejSie, teda 6-7krat za
rok. Hodnota priemerného nékupu ,tatarky“ je
na urovni 2,20 EUR. Rovnako ako pri hor¢ici, aj
v pripade ,tatarky“ najviac minali rodiny s do-
spelymi ¢lenmi. Z pohladu balenia dominuje
sklo.

V porovnani s hor&icou, keCupmi, alebo ,ta-
tarkou”, si majonézu kupilo najmenej domac-
nosti, hoci spotrebitelska baza je taktiez velmi
vysokd. Majonézu si z ndkupu domov priniesli
2/3 domacnosti. Kupujuci sa na nakup vybera-
ju v priemere 4-krat za rok, pri¢om pri jednom
nakupe majonézy minu v priemere 2,70 EUR.
V uplynulom obdobi na majonézy nadpriemerne
minuli domacnosti so $kolakmi, takmer 15 EUR
v priemere kazda.

NajmenSou kategériou z hladiska poctu
kupujucich aj objemu su dresingy. Dressing si
kupujuci z nakupu prinesu v priemere 2-krat za
rok, vac¢sinou v sklenenej flasi. Vydavkovo sa
v tejto kategérii najviac angazuju opat rodiny so
Skolakmi.

Pocas roka 2024 si najviac kupujucich ku-
pilo ke€up v mesiaci februar. Pre porovnanie,
najvyssi zaujem o horcice, majonézy aj tatarske
omacky bol v decembri 2024. Majonézy alebo
statarku“ si kupilo len v danom mesiaci vyse
40% kupuijucich, horcicu si v tomto obdobi ku-
pila dokonca kazda druhd domacnost. Druhym
najsilnejsim obdobim pre tieto produkty bol ma-
rec. Dresingom zasa, na rozdiel od ostatnych
ochucovadiel, praje leto. V uplynulom kalendar-
nom roku si dresing najviac kupujucich zado-
vazilo v juli.

Akeé znacky kecupov pouzivate najéastejSie?

)

@ Boneco
B domaca/ vlastna vyroba 5.2
Felix 2,6
B Hamé 16,7
B Heinz 101
Hellmann's 17,1
Kand 0,8
@ Otma 4,2
B Podravka 2,0
@ Snico 19
@ Spak 2,8
Tomatino 1,0
B vlastné znacky predajni (Clever / Coop / Tesco...) 1,3
ind znac¢ka 0,6

Aké znacky tatarsky omacok / majonéz pouzivate
najcastejSie?

C\

@ Boneco

@ Doma 13,7
doméca/ vlastna vyroba 3,0

B Hellmann'’s 43,7

B Perkins 4,0
Spak 17
vlastné znacky predajni (Clever / Coop / Tesco...) 10,4

B indznacka 0,4
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ZAKAZNICI V TOM MAJU JASNO: NAJLEPSI
POMER CENY A KVALITY NAJDU V LIDLI

V dnednej dabe si zakaznici vyberaju s rozumom - hladaju
produkty, ktoré spifiaju poziadavky na kvalitu, no zarovers
nezatazia ich penazenku. Presne tie ponuka Lidl a vedia to
aj ludia. Podla nedavneho prieskumu si totiz s najlepSimi
cenami zakaznici spajaju prave Lidl. NavySe retazec opat
ziskal ocenenie Best Buy, ktoré zohladruje najlepsi pomer
ceny a kvality. Aj o tom rozhodli zakaznici.

Red, (pti)

Teto vysledky vnimame ako vysved&enie
7
je pre nds najvac¢Sou odmenou. Aj nadalej budeme
nasim zakaznikom prinasat kvalitné produkty kazdy
deri za nizke ceny. Ci ide 0 znagkové vyrobky, alebo
produkty nasich vlastnych znaciek, je pre nas klu-
Cova kvalita, cena a dostupnost - v tomto nerobime
Ziadne kompromisy,“ povedal Tomas Bezak, vedu-
ci Useku Corporate Affairs Lidl Slovenska republika.

Lider nizkych cien

Prieskum agentury NMS Market Research Slo-
vakia ukazal, Ze najlepSiu cenu si zakaznici naj¢as-
tejSie spajaju s obchodnym retazcom Lidl. Okrem
toho Slovaci maju vo velkej oblube aj jeho privatne
znacky. V prieskume bodovali zna¢ky Saguaro, Pi-
los, Lupilu, Freeway ¢i Alesto.

sVysledky majového prieskumu dokazuju silnt
konkurencieschopnost, ktori ma Lidl medzi retazca-
mi, €i uz z pohladu cenovej dostupnosti, alebo kvality
jeho privatnych znaciek. Tie sa vo vaésine pripadov

opat umiestnili na liderskych poziciach v ramci seg-
mentu privatnych znaciek, pricom kategorie pro-

od naSich zakaznikov a ich spokojnost’

duktov ako oriesky, mlieko a maslo vynikli aj medzi
neprivatnymi znaCkami, kde obsadili prvé dve priecky
vo svojich kategdriach. Tento trend potvrdzuje, ze
spotrebitelia Coraz viac ocenuju kombinaciu kvality
a dostupnosti,“ uviedla Paula Pardupova, projekto-
va manazérka z NMS Market Research s.r.o.

Uplne najobltbenejSou znadkou oriedkov sa
opakovane stala Alesto. Spomedzi vlastnych zna-
Ciek retazcov si prvenstvo odniesla znacka Pilos,
ato hned'v dvoch kategoériach. Stala sa najoblube-
nejSou privatnou znackou mlieka a masla. Saguaro
sa stala najoblUbenejSou privatnou znackou mine-
ralnych vod a Freeway zas ziskala prvenstvo v ka-
tegorii ochutenych sytenych napojov. V porovnani
s vlastnymi zna¢kami inych predajcov bodovala aj
znacka Lupilu, ktord zvitazila v kategdrii detské vy-
Zivy. Vlysledky su z online prieskumu vykonaného
v maji na reprezentativnej vzorke 2 000 responden-
tov.

NajlepSi pomer ceny a kvality

Diskont aj tento rok ziskal ocenenie Best Buy,
ktoré zohladnuje najlepsi pomer ceny a kvality. Slo-
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vaci a Slovenky ocenili Lidl nielen vo vSeobecnych
kategodriach, ale aj za jeho privatne znacky. Celko-
vo si retazec odniesol az 10 medaili.

Tentokrat Lidl ziskal ocenenie za oddelenie Cer-
stvého ovocia a zeleniny, pekarenskych vyrobkov,
kvetov a vin. Privatne znacky Lidla bodovali v ka-
tegdridch zmrzlina a mrazené dezerty, cokolada,
Cerstvé balené maso, krmivo pre domace zvierata
a plienky a vyrobky pre babatka.

Toto ocenenie sa udeluje na zaklade vysled-
kov nezavislého prieskumu verejnej mienky, kto-
ry realizuje medzinarodna organizacia ICERTIAS
(International Certification Association GmbH) zo
Svajtiarska. Prieskum bol realizovany v marci 2025
na reprezentativnej vzorke 1200 respondentov
a uskutocnil sa metédou CAWI, jeho respondent-
mi boli ob¢ania Slovenska nad 17 rokov. Otazky
v prieskume su otvorené, ¢o umoznuje vyhnut sa
najoblubenejSim alebo takzvanym ,,Top of Mind“
znackam. Respondenti si nevyberaju z predvole-
nych odpovedi, ale na otazky odpovedaju vylué-
ne na zaklade vlastnej spotrebitelskej skusenosti
a spokojnosti.

Synonymum pre dostupnost a kvalitu

Modro-zIty retazec je svojimi privatnymi znac-
kami charakteristicky. Tie tvoria viac ako 70 %
sortimentu a ponuka ich naprie¢ vSetkymi katego-
riami. Umozriuju mu poskytnut nielen vyhodnejsiu
cenu, ale ma tiez priamejsi dosah na kvalitu. Zak-
ladna idea je jednoducha — kvalitné produkty mézu
priiemne prekvapit nielen chutou, ale aj cenou.
Pretoze to €o je kvalitne a chutné, nemusi byt ne-
vyhnutne drahé.
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ANALYZA KATEGORIE:
_OCHRANA PROT!I HMYZU*

Repelenty kupujeme prilezitostne a sezonne, a to najma
vtedy, ak sa chystame k vode, stanovat, rybarcit, alebo
jednoducho tam, kde predpokladame zvySeny vyskyt
hmyzu. Tento rok bol Uvod do letnej sezény suchy, co

sa prejavilo aj na menSom vyskyte komarov a vlaznom

dopyte po repelentoch.

Red, Zdroj: Dr. Max, dm drogerie markt, YouGov, MEDIAN SK, Foto: National Institute of Allergy and Infectious Diseases / Unsplash.com

Sezona je od maja do jula

Repelenty sa v nakupnych kosikoch sloven-
skych domacnosti objavuju prevazne pocas
letnych mesiacov, pricom najviac nakupov pre-
bieha podla YouGov od maja do jula. Najsilnej-
§im mesiacom bol aj v uplynulom roku jul. ,Do-
macnosti si repelenty obvykle zaobstaraju 1- az
2-krat do roka. Priemernda kupujuca domacnost
minula na repelenty za poslednych 12 mesia-
cov priblizne 6 EUR, pri¢om vydavky medziro¢-
ne mierne klesli. Najvyssiu Ciastku si na nakupy
repelentov vyc¢lenili rodiny s predSkolakom a ro-
diny s tinedzerom. Viac ako polovica celkovych
vydavkov na repelenty smerovala do akciovych
nakupov. Cenové zvyhodnenia teda zohravaju
vyznamnu rolu pri rozhodovani o kupe. Z hla-
diska preferovanych nakupnych miest dominuju

drogérie — prave tam nakupilo repelenty najviac
domacnosti a smeruje tam aj najvacsi podiel
vydavkov na tento sortiment,” sumarizuje vyvoj
v segmente Veronika Némethova, Senior Con-
sultant, YouGov. Udaje st z prieskumu YouGov
Shopper panel za obdobie MAT M4j 2025.

Aj zo Sirky ponuky a dostupnosti repelentov
mozno usudzovat, Ze spotrebitelia z pohladu
aplikacie uprednostiuju aerosoly a mechanické
rozpraSovace. Relativnhou novinkou je Specialny
360° ventil, ktory umoznuje aplikaciu prakticky
v akejkolvek pozicii a rozprasuje pripravok Ucin-
nejSie ako bezné rozprasovace.

Sucho nepraje komarom
ani repelentom

Kol'ko baleni repelentov (prostriedkov odpudzujticich
bodavy hmyz) ste pouzili za poslednych 12
mesiacov?

@ menej ako 1 balenie 10,9
B 1 balenie 10,0

2 balenia 2,8
B viac ako 2 balenia 1,0
B neuvedené 0,2

REPELENTY (prostriedky odpudzujiice bodavy hmyz)
Znacky - pouziva najcastejSie

B Alparepelent 2,0
B Astrid repelent 32
Bros 4,7
B Diffusil repelent 6,8
W OFF! 6,0
Predator 1,8
ind znac¢ka 0,6
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»Aktudlna sezdéna zatial nepraje predajom
repelentnych vyrobkov. Sucha jar a aj zacia-
tok leta spdsobili, ze komarov je vyrazne me-
nej, a teda dopyt zakaznikov po repelentoch je
v porovnani s minulym rokom mensi,“ uviedla
pre instore Slovakia Méaria Simonoviéova, sor-
timentna manazérka dm drogerie markt a do-
dava: ,VSeobecne k trendom v predaji mozno
povedat, Ze medzi zakaznikmi a zdkaznickami
sa stale oblubenejSie stavaju produkty uréené
Specidlne pre deti alebo tzv. naramky - ako pre
deti, tak aj pre dospelych. Stupa tiez obluba
elektrickych odparovacov do zdasuvky, ktoré
zékaznici preferuju pre jednoduchost pouzitia
a dlhotrvajticu ochranu. Coraz viac sa tiez pre-
davaju multi-insect produkty, ktoré kombinuju
ucinnost proti komarom i klieStom.“

~Predaj repelentov je vyrazne sezénny. Naj-
vy$Si dopyt zaznamendvame pocas jarnych
a letnych mesiacov. V tomto obdobi prirodze-
ne dochadza ku kolisaniu predajnych obje-
mov v zavislosti od pocasia a intenzity vyskytu
hmyzu. V poslednych rokoch v§ak pozorujeme
mierny pokles predajov, ktory méze byt ovplyv-
neny prave sezénnymi faktormi. Najpredava-
nejsSimi produktmi su potom tie s vySSou ucin-
nostou, najma s koncentraciou DEET okolo 20
%,“ komentuje vyvoj Kvetoslava Kirchnerova,
Manazér internej a externej komunikacie siete
Dr. Max.

Pre deti aj senzitivnych ludi

Kym repelenty spadaju pod SirSiu kategoriu
Ochrana proti hmyzu, mézeme sa na ne po-
zriet’ aj v jemnejSom deleni na segmenty. Na-
priklad BIO a prirodné repelenty, repelenty pre
deti a repelenty pre ludi s citlivou pokozkou.
,BIO alternativne repelenty su na Slovensku
skor okrajovou zdlezitostou. Zakaznici upred-
nosthuju spolahlivost. Pre tych, ktori vyhlada-
vaju Setrnejsie vyrobky, ponukame v sieti dm
drogerie markt repelenty znacky S-Quito free
na prirodnej baze s citronovym eukalyptom,
prirodny repelent od znacky Wooden Spoon
alebo repelentné naramky Yetush. Zakaznici
s citlivou pokozkou a rodiny s detmi, samo-
zrejme, CastejSie volia pripravky oznacené
ako ,pre deti’ &i ,s citlivou pokozkou‘,“ ho-
vori M. Simonovi¢ova z dm drogerie markt..
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Kvetoslava Kirchnerova za Dr. Max konstatuje,
ze dopyt po prirodnych alternativach sa postup-
ne zvysuje: ,Momentalne tvoria tieto produkty
priblizne 22 % z celkového predaja repelentov,
¢o predstavuje narast o 15 % oproti roku 2023.“

Stupajuci pocet alergikov a senzitivnych
ludi sa prejavuje skor pri vybere potravin, ako
pri produktoch, ktoré pouzivaju sezénne, teda
mesiac ¢i dva. Odbornici alergikom odporu-
¢aju vyhybat sa pripravkom s ucinnou latkou
DEET vo vysokych koncentraciach (nad 30 %)
a uprednostnit radSej pripravky so spomenu-
tym eukalyptom, tea tree (€ajovnik, australsky
¢ajovnik) Ci citronelou, menej drazdivé latky su
icaridin (picaridin) a IR3535 (znamy aj ako alter-
nativa k DEET.) DEET je skratka pre N,N-dietyl-
-m-toluamid. Tato chemicka latka je odpudzu-
je hmyz — nezabija ho, ale brani mu pristat na
pokozke. DEET pdsobi najma proti komarom,
kliestom, ovadom a mucham. Viaceré priprav-
ky pre deti napriklad obsahuju uz aj UV filter.
Detom obvykle tieto pripravky smrdia, no kazda
parfumacia je potencialnou pri€inou alergickej
reakcie.

Pripravky po bodnuti a ustipnuti

Zaujimavé je, Zze zakaznici a zakaznicky dbaju
primarne na prevenciu. Chcu predist ustipnutiu
a bodnutiu. Malokedy rovno s repelentom kupia
aj pripravky po bodnuti hmyzom, hoci sa podiel
tychto pripravkov na predajoch v lekarfiach Dr.
Max postupne zvySuje. ,Pripravky na upokoje-
nie pokozky tvoria len 10% z celkového predaja
repelentov. NajoblUbenejSou formou je roll-on
vdaka pohodinej aplikacii,“ potvrdzuje M. Si-
monoviéova za dm drogerie markt. Uginné su

aj gélové pripravky s upokojujucim uc¢inkom,
napr. aloe vera alebo URGO Filmogel, pripad-
ne pripravky s antihistaminikami typu Fenistil i
Psilo-balsam. Mnohi spotrebitelia siahnu aj po
,babskych receptoch” a potieraju si miesta po
ustipnuti ¢i bodnuti hmyzom rozkrojenou cibu-
[ou, zemiakom, medom alebo jablénym octom.

Za posledné roky sa do ponuk e-shopov aj
kamennych sieti a lekarni dostali aj elektronické
pristroje po ustipnuti / bodnuti hmyzom. Pod-
la Dr. Max ide o novsiu, doplnkovu kategoriu,
ktora zatial tvori len zanedbatelny podiel ako na
celkovych predajoch, tak aj na predajoch ka-
tegdrie repelentov a prostriedkov po ustipnuti
/ bodnuti. Uginok prenosnych (vreckovych) za-
riadeni na batériu je v lokdlnej tepelnej terapii.
Na zariadeni je mali¢ka keramicka doska, ktora
sa po zapnuti rychlo ohreje na priblizne 50 °C.
Teplo sa aplikuje priamo na postihnuté miesto
pocas niekolkych sekund. Vysoka koncentro-
vana teplota rozklada bielkoviny zo slin alebo
jedu hmyzu, ¢im sa urychluje hojenie a zmier-
fiuje svrbenie.

Z pohladu category managementu je vhod-
né pocas sezony vystavit pripravky z kategoérie
Ochrana proti hmyzu aj v pokladni¢nej zone.
Pri rozhodovani o kupe zohrdvaju ulohu cena
a znacka. Podla MEDIAN SK suU najcastejSie
pouzivanymi znackami OFF! a Diffusil repelent.
Zvacsuje sa ale aj mnozina zakaznikov, kto-
ri hladaju vhodny pomer medzi dlhotrvajucim
ucinkom a Setrnostou k pokozke a prirode.
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Kategériu ,Ochrana proti hmyzu“ mozeme
vnimat aj v SirSom kontexte ako osobnd,
kontaktnd (takmer mddnym doplnkom

su aj repelentné naramky) a potom
takpovediac preventivnu, ktora chrani
[udi v prostredi, kde sa pohybujd. Ak
berieme do dvahy bodajuci a Stipajuci
hmyz, teda prevazne komare, tak sezénne
velmi Ziadany segment tvoria dymiace
Spiraly (napr. znacky BROS, Raid,
TRIXLINE), ktoré sa vyuzivaju v exteriéroch
priestoroch, ako balkony, terasy, zahrady.
Mechanizmus ucinku spociva v tleni
Spiraly, ktord postupne uvolfiuje dym

s insekticidnym d¢inkom. Spotrebitelsky,
ale aj v gastrondmii — prave na terasach
a v zahradkdach — su obltibené pre svoju
nenarocnu aplikaciu a zloZenie.

Podobné ,esteticko-praktické“ pouzitie
maju fakle (obvykle bambusové)

a svieCky proti hmyzu, resp. repelentné
svieCky (napr. znacky Bolsius, Deminas,
Chatsworth, Atmosphera). Jednak su
dekorativnym prvkom, ktory svieti a ¢asto
aj prijemne vonia (vdaka citronele,
rozmarinu a pod.). VySSie uvedené
pripravky su aj v beZznom sortimente DYI
retazcov a e-shopov.

Obvykle v drogériach ma zastdpenie

aj segment sprejov proti lezicemu

a lietajucemu hmyzu (napr. znacky BROS,
Biolit, Raid, Diffusil, Effect, ANTIVESPE

a pod.), ktoré nie su uréené na aplikéaciu
na kozu, ale st uréené na aplikdciu

na mieste vyskytu hmyzu. Opét viac
preventivne a az skoro dekorativne
pouzitie maju rdzne lapace a pasce na
hmyz (napr. znacky Biostop, Waspinator,
BROS), ktoré lakaju lietajici hmyz na
sladké aromy a feromony, pricom hmyz
sa lapi do pasce a nedostane sa von z nej
von.

Sub-segmentom su potom elektrické
odpudzovace a lapace hmyzu (napr. Tristar,
Bros, Raid), ktoré funguju bud na batérie
alebo su napajané zo siete. Mechanizmus
je pri elektrickych odparovacoch zalozeny
na postupnom uvolfiovani repelentnej
latky z tekutiny alebo tablety, ale su aj
odpudzovace ultrazvukové. Elektrické
lapace hmyzu vyuzivaji UV-A svetlo

a mriezku pod elektrickym napatim.
Pouzivaju sa v interiéri (okrem domacnosti
aj v skladoch maloobchodnych prevadzok)
aj exteriéri.
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NEPOTRAVINOVE DISKONTY OCAMI ZAKAZNIKOV

Nepotravinove diskonty na Slovensku zazivaju vyrazny rozmach.
Spolocnym menovatelom su pre tento typ retailu nizke ceny a
Siroka ponuka, ktora sa Ciastocne obmiena. Aktualne ,bezi” letna
sezona, ale postupne sa pridava uz aj sezona ,,back to school.
Ktoré diskonty maju Slovaci a Slovenky najradse;?

Red, Zdroj: NMS Market Research

Najviac l'udi pozna Pepco

Diskontné predajne s nepotravinovym tova-
rom lakaju zakaznikov na lacny, Siroky sortiment
a nejedenkrat z nich odchadzaju s plnou taskou
veci, o ktorych ani dovtedy netusili, ze ich ,,nut-
ne“ potrebuju. Ktoré z non -food diskontov su
medzi Slovakmi a Slovenkami najoblUbenejsie?
NMS Market Research sa sustredila na péat z
nich: Pepco, KiK, TEDi, Sinsay a Action.

Spomedzi meranych diskontnych predajni
sa najvyssej znalosti medzi slovenskymi zakaz-
nikmi tesi Pepco, ktoré pozna 84 % populdcie.
Dve tretiny ludi zaroven tvrdi, ze v Pepcu uz aj
nakupili. Druhy najznamejsi je KiK, ktory pozna
80 % ludi, 59 % v nom uz nakupovalo. Nemec-
ky retazec TEDi pozna nie¢o cez 60 percent
[udi a nakupila v iom polovica populacie. Medzi
menej zname patria pol'sky retazec Sinsay a p6-
vodne holandska znacka diskontnych predajni
Action (vlastnikom retazca je britska investi¢na
spolo¢nost 3i Group,). Pozna ich nie¢o cez po-
lovicu populacie, nakup v nich zrealizovala pri-
blizne tretina zékaznikov.

Metodika hodnotenia
diskontnych retazcov

Slovenski zakaznici hodnotili diskonty v 6
kategodriach - kvalita, Sirka sortimentu, ceny,
ochota personalu, dostupnost predajne a po-
hodlnost nakupovania. Rozdiely v celkovom
skoére sU medzi jednotlivymi retazcami mini-
malne. D& sa povedat, ze prvé styri miesta su
z pohladu celkového skoére na rovnakej trovni.
V miernom zavese ostava retazec KiK, ktory sa
umiestnil na 5. mieste.

»Svoje hodnotenie pre kazdu kategoriu uva-
dzali respondenti na Skale od 1 do 4, kde 1 =
velmi spokojny/a, 4 = velmi nespokojny/a. Po-
slednou moznostou bola moznost Neviem. Pre

kazdu kategériu sme vypocitali vazené skore
ako sucin percentualneho podielu responden-
tov v danej kategorii a priradenej vahy. Na-
sledne sme scitali vSetky vazené hodnoty pre
dany parameter a obchod. Findlny index sme
vypocitali ako podiel su¢tu vazenych hodnét a
sUctu percentualnych podielov (bez kategdrie
Neviem) vynasobeny 100. Celkové skoére pre
kazdy obchod sme vypocitali ako priemer in-
dexov spokojnosti pre vSetkych Sest paramet-
rov,“ vysvetluje metodiku Denisa LakatoSova,
analyticka a Marketing & Communication Ma-
nager agentury NMS.

Zapolia najméa cenami,
kvalita zaostava

Zakaznici su — neprekvapivo — najspokojnejsi
s nizkymi cenami produktov a Sirkou sortimentu
skimanych diskontov. Vyhovuje im aj pohodI-
nost nakupovania. V druhej polovici rebricka
sa umiestnil parameter, ktory hodnotil ochotu
personalu. Silnou strankou Pepca je jeho do-
stupnost, v ktorej porazilo zvy$nych sStyroch
konkurentov. Zakaznici mu prisudili vyborné
hodnotenie aj v oblasti cien, kde za vitazom ka-
tegorie zaostava len o necely percentudlny bod.
Podpriemerné hodnotenia vSak dostalo v hod-
noteni kvality. Dodajme, Ze Pepco ma na Slo-
vensku najviac predajni (vySe 150) a najvacsie
trzby (149 mil. EUR za rok 2024).

Najslabsie hodnotenie od zakaznikov spo-
medzi skimanych sieti dostal KiK. Oproti svoj-
im konkurentom je slabsi v kazdom parametri s
vynimkou dostupnosti predajni. Ak si KiK ludia
pochvaluju, je to vdaka nizkym cenam. Slabou
strankou je vSak kvalita produktov. Hoci Action
pozna najmenej ludi, v hodnoteni od svojich
zékaznikov dosiahol najvyssie skore. NajlepsSie
skoruje s cenami a Sirkou sortimentu. V porov-
nani so svojimi konkurentami bol hodnoteny
ako najkvalitnejsi. KedZze ma na Slovensku iba
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30 predajni, slabé skoére dostal za dostupnost.
Dostupnost je slabinou aj siete Sinsay, ktora
patri do skupiny LPP. Zakaznici tento fashion
diskont vnimaju ako lacny, pohodiny, s dobrou
Sirkou sortimentu. Spomedzi ostatnych najlep-
Sie dopadol v hodnoteni ochoty personalu. TEDi
si opytani, ktori v iom nakupuiju, chvalia pre-
dovsetkym vdaka Sirke sortimentu. V porovnani
ocenuju aj dostupnost predajni.

NMS Market Research Slovakia

Zber dat prebiehal cez online panel National Sample
N = 1000 ludl, respondenti tvorili reprezentativnu
vzorku online populdcie SR vo veku 18+

Cas zberu Udajov: 7. 11.~11. 11. 2024.

Metoda: online prieskum

Celkové dosiahnuté skore jednotlivych diskontov

@ Action 753
@ Sinsay 75,2

Pepco 74,7
B Tedi 74,7
B KiK 719
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Wayne Froggatt
Stastie je vaSa volba (2. vydanie)

Chcete si sami zvolit, ako sa budete citit?
Uznavany odbornik Wayne Froggatt to naucil uz
mnozstvo ludi na Novom Zélande. Kniha vychadza
z jeho bohatych skisenosti. Svoje metddy aplikuje na
Siroku $kalu beznych ludskych problémov a starosti,
ako sU obavy, strach, Uzkost, fébie, pocity viny,
hnev, depresie, perfekcionizmus, rozhodovanie aj
sebamotivacia. Autor predstavuje metédu, ktora
vam krok za krokom umozni pochopit” a racionalne

zmenit spdsoby, akymi reagujete na rézne situacie. Kniha ponuka viac nez len
inSpiraciu a ,pozitivne myslenie®. Ponika moznost trvalej zmeny.

Cena: 14,90 EUR

VYDAVATELSTVO TATRAN,

Klariska 329/16, 811 03 Bratislava, Tel. 00421 254435849,
www.slovtatran.sk

Venki Ramakrishnan
Pre¢o umierame

Autor, lauredt Nobelovej ceny za chémiu,
pozyva Citatela na vzruSujuce putovanie do
sveta bioldgie, kde odhaluje posledné vyskumy
o starnuti, smrtelnosti a o moznej ceste za
nesmrtelnostou. Vysvetluje, preCo starneme, aké
pokroky sa robia v predlZzovani Zivota a ¢i moze
[udska veda niekedy prekonat smrtelnost. Kniha
je zaroven hlbokym zamyslenim nad etickymi,
spolo¢enskymi a osobnymi otazkami tykajucimi

M IHATEY
faczaTa
renostou
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RAME

Venki Ramakrishnan

sa Zivota, smrti a nddeje na ve¢nost. Autor so svojim charakteristickym
humorom a lahkostou prinaSa komplexny, pritom vSak zrozumitelny

pohlad na jednu z najva¢sich tém ludstva - smrt.
Cena: 20,4é EUR

Dr Julie Smith
Tuto knihu otvorte, ked....

... musite podat vykon pod tlakom. Alebo ked'
vas ovladne strach. Autorka bestsellera Pre¢o mi
to nikto nepovedal?, z ktorého sa predalo viac ako
milién vytlackov, v kazdej kapitole ponuka uzito¢né
poznatky, nastroje a rady, ktoré pomozu Citatelom
zvladnut konkrétny problém alebo naroénu zivotnu
situdciu. Kazdy obcCas celi problému, s ktorym
si nedokaze poradit. Ak ho chcete vyriesit, je
dolezité uchopit ho spravnym spdésobom. Nie vzdy

Tato :
knihu

otvorte, ked'..

=

vSak viete, ako na to. Po tejto knihe siahnite vzdy, ked' neviete, ako dalej —
a odloZte ju az vtedy, ked budete pripraveni Celit prekazkam.

Cena: 16,40 EUR

Premedia Group s.r.o.,
Topol¢ianska 3214/25, 851 05 Bratislava, Tel. +421 948 866 627,
www.premedia.sk

Adam Bystri¢an
Ako si zachranit mozog

Praktickd priru¢ka pre kazdého, kto chce
v chaose dnesného sveta ziskat spéat pozornost,
zvladat stres a zit pokojnejsie. Pomocou pribe-
hov, experimentov a vedeckych poznatkov kni-
ha vysvetluje, preCo sme vyCerpani, rozptyleni Ci
zavisli, a o s tym mozeme redlne robit. Ponuka
konkrétne metddy na tréning mysle, sebakontro-
ly a pozornosti a pomaha pochopit, ako funguje
nas mozog aj digitalne nastroje, ktoré denne po-

ADAM BYSTRICAN

AKQO SI
ZACHRANIT
MOZOG

uzivame. Mali vediet, ako funguje nas$ hardvér — nasa hlava. Hormoény,
presvedcenia a evolu¢né mechanizmy ovplyvriuju nase rozhodnutia a ich

poznanie nam umoznuje prevziat kontrolu.
Cena: 15,99 EUR

Lindeni (Albatros Media Slovakia s.r.0.),

Isaac Asimov
Roboti a impérium

Roman, ktorym Asimov prepojil svoje série o
robotoch, Nadacii a Galaktickej risSi. NadCasova
séria o robotoch obsahuje najvplyvnejsie myslienky
moderného sci-fi. Asimov zadefinoval tri zakony
robotiky, ktoré dodnes ovplyviuji pohlad na
pritomnost i budicnost umelej inteligencie. Keldon
Amadiro eSte stale sniva o pomste a spustil plan,
ktory méze Uplne znicit planétu Zem. Odkaz EliaSa
Baleyho ale nadalej vedie jeho verného robotického

ISAACASINGY
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partnera R. Daneela Olivawa a mimoriadne nadaného robota R. Giskarda
Reventlova - jedinych, ktori mézu Zem zachranit. Viazu ich vSak tri zakony

robotiky...
Cena: 24,90 EUR
red, Zdroj a foto: Vydavatel'stva

ihstore Slovakia @

Mickiewiczova 9, 811 07 Bratislava, Tel. +421 02 444 520 48, www.albatrosmedia.sk

Tosikazu Kawaguci
Kym spomienky vyblednu

Pokracovanie bestsellerov Kym vychladne
kava a Kym pravda vyjde najavo. Co by ste po-
vedali na to, keby ste sa mohli vratit do minulos-
ti ¢i cestovat do buducnosti, ale iba na chvilku,
kym vam vychladne kava? V kaviarni Dona dona
v meste Hakodate, ktoru vedie matka majitela
tokijskej kaviarne Nagareho, je tiez mozné vratit
sa do minulosti alebo navstivit buddcnost. Pra-
vidla tu platia rovnaké: do iného ¢asu mbzete

TR
‘ Kym
b4 \, » spomienky

vybledni

k Tosikazu
Kawagudi

2
)

odist len na tak dlho, kym vam vychladne kava. Ani tentoraz Styria prota-
gonisti realitu ovplyvnit nedokazu, mézu vsak zmenit svoj pohlad na zivot

— a tym aj svoju buducnost.
Cena: 17,99 EUR
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publications

CITADELLA PUBLISHING, SPOL S RO, Udernicka 9, 851 01 Bratislava, Tel. +421 915 381 073, www.citadella.sk

David McRaney

Ako sa menia nazory
Mentdlne naroény vyskum dévodov, preco niektori ludia nikdy nemenia

svoje nazory — a ini okamzite. Ponoriac sa do najnovsSieho vyskumu

psycholégov a neurovedcov, autor hranice logického myslenia, moc

skupinového myslenia a Gginky hibkovej agitacie. Je rozpovedand s tradiénym

McRaneyovym zmyslom pre humor,

a vedeckou zvedavostou. Je prekvapujucou cestou '

medzi c¢lenov kultu, konSpiratorov a politickych . ' b

aktivistov. Kniha nas rozhodne nuti premysiat AKO »

SA MENIA

sucitom

nad nasimi vlastnymi motivmi a presvedceniami.
Rozsiahly, velkorysy zurnalisticky narativ dospieva
k prekvapujucim zaverom,
transformacéné okolnosti, v ktorych sa mézu nazory
menit.

Cena: 17,90 EUR

aby demonstroval

[=]p=2[m]
=

Mel Robbinsonova a Sawyer Robbinsonova
Nechajte to tak

Autorka bestsellerov a svetovo uznavana expertka na myslenie, motivaciu
a zmenu spravania tvrdi, ze ak sa marne snazite dosiahnut’ svoje vytycené
ciele alebo najst nieco, ¢o by vam prinieslo viac Stastia do zivota, problém nie
je vo vés. Problémom je moc, ktord odovzdavate
inym fudom. V tejto knihe sa dozviete, ako vas tri
obycajné slovka — Nechajte to tak — m6zu oslobodit
od cudzich ndzorov, konfliktov a posudzovania,
od vyCerpavajuceho kolobehu snahy kontrolovat
vSetko a vSetkych okolo seba. Nechajte to tak je
skuto€ne overena metdda, ktora vam vysvetli, ako
si chranit svoj €as a energiu a sustredit' sa na to, o
je pre vas skutocne dolezité.
Cena: 22 EUR

HOST — vydavatelstvi, S. I. 0., Radlas 5, 602 00 Brno, Ceska republika, Tel. +420 545 212 747, www.hostbro.cz

Lenka Hrabalova
Neurodny pllmésic - Reportaze
0 klimatické proméné Blizkého vychodu
Hovori sa, Ze rozbuskami konfliktov budulcnosti budu spory
o zakladné zdroje - pitnd vodu, polnohospodarsku pddu, miesto pre
zivot. Snad' nikde to neplati tak, ako v krajinach
Blizkeho vychodu a severnej Afriky, z ktorych
vSak mame malo environmentalnych sprav.
Arabistka L. Hrabalova sa preto v knihe vydava
k riekam Eufrat a Tigris, stretdva sa s miestnymi
obyvatelmi, domacimi aj zahraniénymi vedcami
¢i dobrovolnikmi, ktori vSetci hladaju rieSenia
a sposoby, ako zadrzat vlahu, schladit vzduch
a nieCo vypestovat. A zaroven ukazuje cely
region v ne¢akanej a potrebnej perspektive.
Cena: 20,16 EUR

. =
GRADA Slovakia s.r.0. !
Moskovska 29, 811 08 Bratislava, Tel. +421 02 556 451 59, www.grada.sk Eﬂ
Alain Bertaud

Mésta bez planu - Jak volny trh tvaruje mésto

Planovaci miest robia rozhodnutia s okamzitym dopadom - uréuju Sirku
ulic, ¢ maximalnu vysku budov. Pritom sa opieraju o neurcité ciele ako
yudrzatelnost®, ,obyvatelnost® alebo ,odolnost*.
Autor ukazuje, Ze mesta nie su vysledkom planov,

ale dynamickych trhov — predovsetkym trhu prace MESTA !
a trhu s byvanim. Bertaud presadzuje porozumenie ﬁfﬁw =
spontannemu vyvoju mesta skrze skutocné data, e !
ekonomické modely a spravanie ludi. Kniha spaja e M' i

ekondémiu mesta s praxou urbanizmu a ponuka
argumenty, preCo by mestd mali fungovat ako
otvorené systémy reagujice na dopyt, a nie ako
centralne navrhnuté projekty.

Cena: 23,06 EUR

red, Zdroj a foto: Vydavatel'stva
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Chu An-jen
Rozvazim baliky po Pekingu
- Zivot v Cinské gig economy

Chu An-jen vystriedal mnoho namezdnych prac po celej Cine. Pracoval
ako pomocnik na benzinovej pumpe. Robil straZzcu. Predaval zmrzlinu. Viedol
predajfiu s obleCenim. Prekladal baliky v logistickom
centre. Doru€oval zasielky. VSetko to boli tazké prace

— ale zaroven pre neho predstavovali slobodny E;ﬁf?iim
priestor uprostred ¢inskej spolocnosti posadnutej po Pekingu
kariérou a Uspechom. Chu An-len mohol pozorovat orvcaea
[udi okolo seba a spoznavat ich osudy. Sam seba s

aj kolegov zachytava s romanovym citom pre detail = N L!

bez toho, aby zo zretela strdca kontext stucasnej
Ciny, v ktorej sa véetky pribehy odohravajt.
Cena: 19,00 EUR

T

Vydavatel'stvo Absynt s.r.0.

Moyzesova 925/53, 010 01 Zilina, Tel.: +421 917 989 310, www.absynt.sk

Stefano Liberti
Vladci jidla
Taliansky novinar S. Liberti mnoho rokov jazdi po celom svete a sledu-
je fungovanie globalneho trhu. Jeho kniha nie je radostné Citanie, hoci nam
ukazuije aj pozitivne priklady. Zarover sa vSak autor
pyta, ¢i su spotrebitelia ochotni zaplatit za ,,Stast-
né maso“ viac. Ci je bohatd spolodnost ochotna
sa obmedzovat, ked' svoje problémy vyviezla inam.
Majetnejsi Eurépania dnes radi nakupuju na farmar-
skych trhoch, ale boli to prave oni, ktori na zaciatku
presunul vyrobu do krajin, kde je praca lacnejsia a
nehladi sa na ekologické désledky. Velku ulohu v
potravinovom priemysle dnes zohrava Cina.
Cena: 15,22 EUR

instoreslovakia.sk
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Sataz trva od 10. 7. do 20. 8. 2025

Viac informacii a Gplné znenie pravidiel sitaze
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