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editorial

Kolko toho vieme o spotrebitelskom a ludskom spravani?
Napriklad pre¢o, ako a kde sa zbavujeme nabytku? Casto
nemame Udaje a ak aj nejaké su, tak bud'su z prieskumu,

ktory prebehol v susednych krajinach alebo su globalne, a teda
ich aplikacia v nasich podmienkach je obmedzena. Daniel
Prokop vo svojej knihe prezentuje velké penzum tvrdych dat

a takisto potvrdzuje, Ze mnohé verejné politiky vychadzaju

z dajov a ukazovatelov EU, ktoré vobec nezohladfiujt lokalne
Specifika. V jeho pripade Ceské, u nas slovenské. Mimoriadne
oSemetna situacia nastane, ak za nas za¢nu rozhodovat stroje,
ktoré budu sice ,nakimené” spravnymi udajmi, ale aplikuju
algoritmy na nespravnu skupinu oséb v nespravnom case. Tesi
ma, ze na Slovensku vznika uz dostatok prieskumov, ktoré

sa zameriavaju na doposial prehliadané, neprebadané oblasti

a uzSie Ci Specificke lokality.

Tip redalkcie

Sociolég Daniel Prokop nazerd na problémy a vyzvy stcasného Ceska i sveta.

Neriesena chudoba a exekucie, nerovné vzdelavanie a obmedzené Zivotné

Sance, narast populizmu a neschopnost nari reagovat, myty o verejnej mienke

zatieriujtice realitu — to vSetko stvisi s klesajticou déverou Cechov v demokraciu

as jej Zivotaschopnostou v ¢oraz zloZitejsej realite. Mnohé poznatky a trendy su

obdobou tych slovenskych.
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HP Tronic a NAY zvazuji moznost spojenia

Majitelia skupiny HP Tronic, ktora viastni v CR

a SR siet maloobchodnych predajni Datart a Eta,

a majitelia skupiny NAY, ktora vlastni na Slovensku siet
maloobchodnych predajni NAY a v CR Electro World,
zvazuju spojenie do jedného holdingu. Podpisali zakladnt
dohodu o podmienkach a principoch mozného spojenia. Obe skupiny vidia v pripadnom spojeni vhodnu
prileZitost ako ¢elit novym vyzvam na maloobchodnom trhu so spotrebnou elektronikou, akymi su
avizovany vstup novych globalnych predajcov v podobe marketplace alebo posilfiovanie sti€asnych
e-shpov. Realizovatelhost spojenia, vzhladom na suc¢asné konkurenéné postavenie oboch skupin, bude
podliehat schvaleniu Protimonopolného tradu SR a Protimonopolného tradu CR.

Zdroj: Nay.sk, Foto: Datart

COOP Jednota Nové Zamky rozSiruje

siet potravin v Bratislave

COOP Jednota Nové Zamky otvorila po supermarkete
na Mierovej ulici uz druhu zrekonstruovanu predajfiu

v Bratislave, tentokrat na Dulovom namesti. V ponuke
sa na predajnej ploche s rozlohou 210 m2 nachadza
viac ako 3000 tovarovych poloZziek vratane Cerstvého
tovaru. Vyrobky slovenského pévodu tvoria viac ako
70 % z ponuky. Predajiia ponuka doplnkové sluzby ako COOPKASA, COOP CASHBACK, dobijanie
kreditu, e-doklad, ale aj vyhodné akciové ceny. O spokojnost zakaznikov sa postara 9 zamestnancov.
Modernizacia obchodu si vyZzadovala celkové investicie vo vyske 120 000 EUR a zahimia aj automat na
zalohovanie vSetkych druhov vratnych obalov PET flia$, plechoviek a skla.

Zdroj: Jednota-nz.sk

IKEA v KoSiciach otvara nové
Planovacie studio

IKEA sa prostrednictvom réznych obchodnych
formatov snazi neustale priblizovat k svojim
zakaznikom. Po otvoreni Planovacieho $tudia v Ziline
sa zamerala na otvorenie nového Planovacieho Studia
v Kosiciach, vdaka ktorému umozni zakaznikom

este pohodinejSie nakupovanie a vysoky Standard
sluzieb. Sluzby Planovanie kuchyri a Planovanie skrif a uloznych priestorov na mieru su v Studiu

k dispozicii bezplatne pre ¢lenov IKEA Family poc¢as otvaracich hodin od 9:00 do 21:00. Otvorenim
nového, az osemkrat vacsieho, Planovacieho Studia, bude koSicky IKEA Pop-up zatvoreny.

Zdroj: Ikea.sk

Tesco otvara predajiu v lokalite
Svetového dedic¢stva UNESCO

Tesco pokracuje v expanzii a otvorilo supermarket

v Levodi. Nova, uz 159. predajia retazca, sa nachadza
blizko historického centra a je sucastou lokality zapisanej
do Zoznamu Svetového dedi¢stva UNESCO. Obchod
vynika unikatnou architektirou, ktora zapada do celkového koloritu mesta. Obchod ma netradi¢nu Sikmu
strechu, $pecificku farbu a dodrziava aj kombinaciu materialov, ako su drevo ¢i tehla. V novej predajni

s modernymi technolégiami a Sirokym sortimentom chce prinasat aj viac Cerstvych lokalnych potravin

a pomdct presadit sa miestnym dodavatelom. Pocas prvych dvoch dni otvorenia venovalo Tesco

1 euro z kazdého nakupu nad 10 EUR TJ Start Levoéa, ktora financie vyuZije na organizciu 17. roénika
LEVOCA CUP — medzinarodného turnaja zrakovo postihnutych $portovcov.

Zdroj: Tesco.sk
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Flash news

Generalny riaditel spoloénosti Mastercard pre CR
a Slovensko Michal Carny po siedmich rokoch
ukonci svoje posobenie vo firme. Jeho mandat
skonCi na konci augusta. 0 nastupcovi spolo¢nost
zatial nerozhodla. Mastercard o tom v tlaCovej
sprave. Carny uviedol, Ze sa chce zamerat na nové
kariérne prileZitosti.

Hospodarske noviny: Na ceskom
maloobchodnom trhu rastie novy silny hrac.
Mad‘arsky investiény fond Oriens pred dvoma
rokmi ziskal stopercentny podiel v obchodnej
sieti Flosman, pod ktorou spadaju predajne
Flop, Flop Top a Potraviny CZ. Mad'ari dihodobo
avizovali plany na d'alSiu expanziu - a teraz
podla oznamenia protimonopolného tradu
planuju prevziat predajne konkurenéného
retazca Pramen CGZ. Ak by tirad transakciu
schvalil, madarsky fond by ovladol siet takmer
300 predajni a dalej by tak upevnil svoju
poziciu.

CS Apparel Group je fashion divizia firmy across,
pod ktorti patri Under Armour, GAP a dalSie znacky,
ktorych je CSAG vyhradnym distribttorom. Divizia
teraz kupuije celli siet Orsay. Tym sa across stava
skupinou aktivnou v dalSich 28 krajinach. Aktualne
ma Orsay globalnu kamparn, ktorej tvarou je
Viktoria Hacker.

Ecommercebridge.sk: E-shop Boozt Fashion
sa rozhodol vymazat ticty tisicov pouzivatelov,
ktori zneuzivali pravo na bezplatné vratenie
tovaru. Radikalny krok sa dotkol aZ 2 %
vSetkych registrovanych pouzivatel'ov. Pre
porovnanie Amazon za nadmerné vratenie
tovaru pouzivatel'ov penalizuje.

Dennik N: Eurépska komisia nariadila spolocnosti
Alphabet prerusit biznis s digitalnou reklamou na
Googli, v Gmaili a dalSich sluzbach, pretoZe sa
obava, ze by mohla zneuzivat svoje postavenie na
trhu a uprednostriovat vlastné sprostredkovatel'ské
sluzby. Podla firmy Insider Intelligence je Google
dominantnou digitdlnou reklamnou platformou

s 28% podielom na globélnych prijmoch z reklamy.

Ecommercebridge.sk: Do Pol'ska vstupuje novy
marketplace Wszystko.pl. Skupina Comarch
Capital Group, ktora za trhoviskom stoji,
oznamila spustenie 29. jina. Na stranke sa uz
zaregistrovalo 11 000 spolocnosti. Predajcov
lakaji napriklad 0 % provizia z predaja

a Ziadne poplatky za zaradenie do zoznamu

a vedenie uctu. Aj takto chce konkurovat’
hraéom ako Allegro, Amazon a Alibaba.




Flash news

Ecommercebridge: Protimonopolny urad
schvalil prebratie nemeckého predajcu odevov
Takko Fashion americkou spolo¢nostou Silver
Point Capital L. P. Pbvodnym vlastnikom
retazca bola britska private equity spolo¢nost
Apax Partners.

Aktuality.sk: Ukrajinska siet potravin

Silpo patriaca do skupiny Fozzy Group

u nasich vychodnych susedov prevadzkuje
vySe 300 predajni s tymto nazvom.

Silpo planuje vstupit na trhy EU. Prvym
expanzivnym krokom by malo byt Pol'sko.
Tito informaciu priniesol pol'sky portal
wiadomoscihandlowe.pl. Podl'a tohto
portalu ma Silpo v hl'adaciku aj d-alSie trhy,
vratane SR, CR, Bulharska a Rumunska.
Fozzy Group ma okrem obchodov

s potravinami aj d'alSie retailové prevadzky
- lekarne a obchody so spotrebnou
elektronikou.

Action pokracCuje v expanzii a otvoril nové
predajne v Martine, Trnave a siedmu

v poradi v Michalovciach. Kazda z nich
zamestna priblizne 20 [udi. Retazec avizuje
dalSie rozSirovanie siete predovSetkym vo
vychodoslovenskych regidnoch.

Lekarne Dr. Max na Slovensku maju od

1. jina novych élenov vedenia spoloénosti.
Z pozicie vykonného riaditel'a bude
spoloénost viest Marian Janos, ktory
doteraz pdosobil v Danone. Zmena v TOP
manazmente nastava aj na pozicii
komercného riaditel'a. Andreja Krizana,
ktory sa posiiva na novovytvorent rolu

v ramci Struktir materskej spoloénosti
Dr. Max Group, nahradi Emil Huraj, ktory
prichadza z Nay a.s. & Electro World s.r.o.

Dennik N: Firma Slovensky potravinarsky
priemysel, ktord zastreSuje Yeme, sa

z predminuloroénej covidovej straty vo vySke
630 000 EUR posunula k zisku skoro 530 000
EUR za rok 2022. Vysoky vlaiajsi zisk pritom
firma vykazala aj napriek tomu, zZe jej trzby
mierne klesli z 39 na 38 miliénov EUR.

ASKO - NABYTOK ma nového personalneho
riaditel'a. Peter Krchiidk prinasa skusenosti
z maloobchodnych retazcov, ako je Tesco,
Lidl alebo OBI. Venovat sa bude budovaniu
HR stratégie, zameria sa na dal$i rozvoj
otvorenej komunikacie naprie¢ celou
spoloénostou.

cmem—

Junové novinky v dm drogerie markt Zag
V mesiaci jun pribudli do ponuky siete drogérii:
Denkmit impregnécia do prania (250 ml, e
3,65 EUR), ktora obsahuje patentovanu aktivnu
zlozku Bionic, babylove ndlepky do vane (4 ks, o
4,95 EUR) vyrobené zo starostlivo testovanych ¢ / \

)

materialov, Balea MEN balzam po holeni,
100 ml, 3,45 EUR, alverde NATURKOSMETIK N~ S
telové mlieko & sérum (250 ml, 3,15 EUR) o
poskytuje ochranu pred tzv. volnymi radikalmi, ,Mle
Balea damsky holiaci strojcek (1 ks, 3,25 EUR),
Balea Cistiaci gél na ruky (50 ml, 2,25 EUR),
Profissimo $pirdla proti komarom (10 ks,

2,45 EUR). Pre zvySenie miery ochrany vo vacsich
priestoroch je vhodné zapalit' niekolko Spiral naraz.

Mojadm.sk

Nova prichut Cappy Lemonade citron

a jahoda BEZ CUKRU

S bliziacim sa letom rastie dopyt po napojoch, ktoré
osviezia aj v hortcich difoch. PoZiadavky spifia novinka
z radu Cappy Lemonade, prichut citrén a jahoda BEZ
CUKRU. Svieza chut jahody s kvapkou citronu,
doplnena o vitamin C a Uplne bez bubliniek, bez
umelych prichuti a konzervantov, to je idedlne
spojenie, ktoré uhasi smad a prijemne obcerstvi aj

v sparnom lete. Jahoda patri medzi najoblUbenejSie
prichute u deti. Novinka je dostupna v dvoch
verziach balenia - 0,4 litra (1,79 EUR) a 1,25 litra
(1m85 EUR).

Zdroj: Coca-cola.sk

Lidl sa stara aj o véely
Lidl nadviazal v uplynulom roku spolupracu
s projektom V¢€eli kRaj z LieSnice, ktory

s domovom pre rézne druhy samotarskych
veiel a iny hmyz. Navy$e, vdaka informaénym
tabuliam sa zakaznici dozvedia viac o téme
je zaroven garantom pre tuto tematicku
oblast. S kRajom sa mu podarilo umiestnit
k trom logistickym centram vcelnice. Tie su
novym domovom v¢iel
medonosnych v Seredi,

v NemSovej a v Zaborskom.
Najnovsie k nim pribudla
jedna i pri centrdle Lidla

v Ruzinove. O vCelstva sa
staraju priamo zamestnanci
Lidla. V¢eli kRaj a Lidl sa
zaoberaju problematiku
ochrany opelovacov
koncep¢éne. Aktualne

sa pri 37 predajniach
diskontu nachadzaju
hmyzie doméeky, ktoré

biodiverzity.

Zdroj: Lidl.sk

instoreslovakia.sk



Prilej do diia zaZitok s Desperados Strawberry Margarita
Najlepsim spolo¢nikom na horuce vecery v spolocnosti priatelov budu piva Desperados, ktoré
v sebe spajaju to najlepsie z chute piva a destilatu z agave. Vyskusajte novinku Desperados

Kaufland vyrazne zvysil podiel fairtrade vyrobkov

Strawberry Margarita, ktora

je kombinaciou plnej chuti
klasického leziaka a tradicného
mexického destilatu.Prijemnym
prekvapenim je tiez ne¢akana
prichut s jemnou texturou jahoéd
a vytazkov z limetkovej kory.
Novinka spolo¢nosti Heineken
Slovensko tak obohati sériu
Desperados produktov, ku
ktorym patri klasicky Desperados
a Desperados s prichutou Mojito.

Zdroj: Heinekenslovensko. sk

V porovnani s rokom 2021 stupol v predajniach Kaufland pocet zodpovedného tovaru o 23,4 %,
pricom vlani obchodny retazec ponukal 169 vyrobkov s ozna¢enim Fairtrade a pri produktoch

vlastnych znaciek zaznamenal nérast az o0 26 %. Kaufland aj takto podporuje pestovatelov

a vyrobcov, ktori za svoju pracu dostanu zodpovedajucu odmenu a ktora im umozni dostojné

podmienky na Zivot.
Zaroven tak aj spotrebitelia
maju istotu, Ze v regdloch
retazca najdu tovar, ktory
sa vyraba bez zapojenia
detskej prace a udrzatelne,
teda s ohladom na zivotné
prostredie. V zozname
Fairtrade sortimentu
Kauflandu nechyba kava,
banany, ruze, ale tiez
papdja, physalis ¢i cukor.

Zdroj: Kaufland.sk

Julové novinky v dm drogerie markt

Pocas prazdninového mesiaca jul pribudli do sortimentu: alverde
NATURKOSMETIK telové mlieko & sérum (250 ml, 3,15 EUR), Sanft &
Sicher vih¢eny toaletny papier, 2 x 50 ks, 2,25 EUR), ebelin masazna
kefka na tvar (1 ks, 1,85 EUR), Balea sprchovaci gél (300 ml, 0,95

Flash news

Bloomberg, Dennik N: Cena terminovej zmluvy
na kavu robusta sttipla na 2790 dolarov za
tonu, €o je najviac od roku 2008. Dévodom su
obavy z vplyvu klimatického fenoménu El Nifio
na urodu. Ceny tejto kdvy od zaciatku roka
vzrastli o vySe 50 %.

Index / SME: Tretina Eurépanov povazuje
nakup falSovaného tovaru za prijatelny, ak
je cena originalneho vyrobku prili$ vysoka.
Medzi mladymi l'ud'mi je to dokonca

az polovica. Vyplyva to z vysledkov
prieskumu, ktoré zverejnil Urad Eurépskej
unie pre duSevné vlastnictvo (EUIPO). Na
druhej strane, priblizne 80 % respondentov
suhlasilo s tvrdenim, Ze falSovanie
podporuje zlo¢inecké organizacie a nici
pracovné miesta.

Ecommercebridge: Znacka Sportového
oblecenia lululemon bude dostupna v ponuke
spolo¢nosti Zalando. Oslovit chce milidny
eurdpskych zakaznikov na 12-tich trhoch.
Firma lululemon athletica inc. vznikla v roku
1998.

Dennik N: Obchodnici budi musiet
evidovat ceny tovarov a uschovavat ich
tri roky po jeho predaji vratane kalkulacii
nakladov a zisku. Ministerstvo financii
bude musiet analyzovat cenovy vyvoj

na trhu so zakladnymi potravinami. Pri
vybere opatreni bude mat vol'nu ruku.
Druha novela znizuje socialne odvody pre
potravinarske firmy a zivoci$nu vyrobu.

Dennik N: Plzefisky Prazdroj Slovensko
dosiahol rekordné trzby 146 mil. EUR, stipli
mu o 16 %. Zisk sa nepatrne znizil z 10,88
mil. na 10,82 mil. EUR. Firme Heineken
Slovensko stupli trzby 0 12 % na 115 mil.
EUR, zisk sa znizil z 8,49 na 8,30 mil. EUR.

Heineken méa na Slovensku eSte firmu
Heineken Slovensko Distribcia, jej trzby
stlpli o 7 % na 148 mil. EUR a zisk klesol na
1,16 mil. EUR.

EUR), Balea MEN pletova maska (1 ks, 1,25 EUR), Balea MED
Cistiaca pletova voda (200 ml, 3,95 EUR), Balea krémovy

3 piling, 75 ml, 1,95 EUR), Balea depilacny krém (125
@ ml, 1,65 EUR) a alverde NATURKOSMETIK
e —] pletové fluidum (50 ml, 3,65 EUR).
b 2

= ] Zaroj: Mojadm. sk
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1 Czechcrunch: Alza vo svojom showroome

v prazskych HoleSoviciach otvorila novu
¢ast’ venovanti len prezentacii a predaju
stavebnic LEGO. Na vySe 100 m? si zakaznici
budi mdct rovno nakiipit bez toho, aby
vopred objednavali v e-shope. Dohromady si
zakaznici vyberu z troch stoviek produktov.
Alza tak reaguje na dopyt, ked' len za
posledné dva roky predala viac ako 900 tisic
setov LEGO.
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place

PO NIVY CENTRUM OTVARA AJ EUROVEA 2

Nestava sa priliS casto, aby v tychto rokoch otvarali
ackove nakupne centrum. Vynimkou bol dlho chystany
projekt Nivy Centrum. Castejsie budeme svedkami
rozSirenia uz stojacich centier. Prave ocakavané zasadné
rozsirenie Eurovea s prvou prevadzkou Primark na
Slovensku sa udialo koncom maja. Aké prevadzky

a reakcie prinieslo?

Red, Zdroj a foto: Eurovea, Primark, Tesco, McDonald's

Nizovany projekt druhej fazy Eurovea sa
onecne spristupnil zakaznikom. S cel-

kovou plochou 85 000 m?2 ponuka navstevnikom
320 obchodov, restauracii, barov a kaviamni. Vacsi
projekt v Bratislave je uz len Avion Shopping Park
so 100 000 m? prenajimatelnej plochy. V lete 2014
kupil komplex Eurovea Peter Korbacka od irskeho
vlastnika Ballymore, pricom kupnu cenu odhadla
JLL na 364 miliénov EUR.

Prva ¢ast obchodov a sluZieb v Eurovea 2 bola
pristupna zakaznikom este pred oficialnym otvore-
nim. V existujucej pasazi na prizemi su butiky Calvin
Klein Jeans i Calvin Klein Underwear, Ceska koz-
metika plna prirody Manufaktura a novy koncept
Desigual. Ponuka sluzieb sa rozsiruje na znizenom
prizemi 0 nové cestovné kancelarie Cedok, TIP tra-
vel a SUN & FUN HOLIDAYS. Do servisnej zony sa
uz do novej Casti nakupnej pasaze relokuje Hodinar
a B&B servis. Svoje priestory hned' vedla zvacsuje
komixovy obchod Nekonecno.sk, a na tom istom
podlazi v podstate jeho konkurencia Brloh + Smar-
ty. Vzhladom k pozicioningu centra by sme tu ale
oCakavali skor prevadzku iWant Apple Premium
Reseller, ktory tiez patri pod Smarty BRAND.

Najvacsim ldkadlom mala byt predajia irskeho
maodneho retazca Primark. Primark Eurovea vytvoril
viac ako 200 pracovnych miest a na dvoch podla-
Ziach a zabral viac ako 3 660 m2 V ponuke bude aj
rastuci rad Primark Cares, ale aj Primark Home. Kto
vSak ocakaval dihy rad ludi, ako to bolo povedzme
v Prahe, tak bol sklamany. Otvorenie sa nieslo v pod-
state v komomejSej atmosfére a vSetci zakaznici sa
zmestili do Utrob centra, nestali ako na Vaclavskom
namesti v Stvorstupe az po sochu Sv. Vaclava.

Eurovea 2 vSak nie je len Primark, ale aj najvac-
Sia predajfiu znacky Nike na Slovensku s rozlohou
takmer 600 m?. Po prvykrat na slovensky trh vstu-
puje tiez britska znacka JD Sports. V Eurovea 2 po-
nukne znackové oblecenie a obuv na rézne Sporto-
vé aktivity. Predajfia Mango sa zvacsi a relokuje do
novej Casti, kde uvedie novy koncept vratane pan-
skej znacky Mango Man. Ceska dizajnova znacka
Vuch tu otvara svoj prvy pop-up na Slovensku za-
merany na médne doplnky ako su batohy, kabel-
ky, penazenky a iné praktické drobnosti. Predajfiu
a v podstate aj konkurenciu pre Primark tu otvoril
polsky koncept Half Price, ktory patri do rovnakej
skupiny ako obuv CCC. Ide o najvacsi obchod Half
Price na Slovensku.

V sulade s trendom vSak v Eurovea otvoril pre-
vadzku jeden z troch najvacsich e-shopov v Eurépe
Alensa.sk, ktory prichadza so Sirokym portféliom
slnecnych a dioptrickych okuliarov, kontaktnych
SoSoviek a dalsich doplnkov pre starostlivost o oci.
Start-up v roku 2007 zalozil Slovak Jaromir Kijon-
ka, manzel Simony Kijonkovej, ktora viastni Packe-
tu (Zasielkovna). Medzi retailermi otvarajucimi pre-
vadzky v druhej vine su aj znacky eobuv a Modivo,
ktoré na Slovensku doteraz posobili iba v online
priestore (opéat su to znacky patriace pod CCC).
V juni svojim zakaznikom sprostredkuju spojenie
fyzického sveta a digitalneho prostredia. Namiesto
regalov s obleCenim a topankami najdu zakaznici
v predajni velkoformatové displeje prezentujuce
aktudlnu ponuku a tablety, na ktorych si v pohodli
komfortnych sedaciek mézu vyhladat a objednat
tovar z ponuk viac ako 500 znaciek presne podia
pozadovanych parametrov. Navolia si ich do inte-
raktivnych skusobnych kabinok, kam su do 3 mi-
nut od objednania doruc¢ené zo skladu situovaného
priamo v obchode.

Dal$ou predajiiou bude Tefal a prva predajiia
Svajciarskeho vyrobcu Cokolady Lindt. Ponuku
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sluzieb v Eurovea doplni novy koncept Sloven-
skej sporitelne a Tesco Expres s plochou 500 m2.
Okrem klasickych a samoobsluznych pokladnic
mozu navstevnici vyuzit aj nakup prostrednictvom
sluzby Scan&Shop v mobile. Sportovych nadsen-
cov potesi na prizemi predajiia polskej znacky 4F
a Sport Vision. Otvorené su uz aj Vinotéka Matysak,
papiemictvo SEVT & Benu lekareri. FaxCopy sa
prestva na poschodie vedia kina a kiosky Sofia
Jewelry a Lotsi ponuknu Sperky uz v butikoch na
prizemi tiez uz v novej ¢asti.

V ramci druhej fazy pribudnu dizajnove doplnky
pre domacnost a moderny zivotny Styl za dobru
cenu prinesie poc¢as juna YOYOSO a v auguste
2023 na prizemi otvori showroom Notino. V tom
istom mesiaci sa k nej pridaju butiky prémiovych
znaciek Hugo a Boss. Britsky Sports Direct zasa
privita zakaznikov po trojmesacnej rekonstrukcii
s najnovsim konceptom. Naflkne sa a zmoderni-
zuje aj Cinema City. Cely Megaplex bude rozdeleny
do 8 kompletne novych sal s modernymi a poho-
dinymi sedackami, ktoré zarucia vysoky komfort
pri sledovani filmu. ESte vacsi zaZitok z filmu a mi-
moriadny komfort prinesu 4 VIP saly s luxusnymi
sedackami, ktorych celkova kapacita je vySe 300
zakaznikov. Jednym z najzaujimavejsich koncep-
tov je VIP obcerstvenie, Cize poskytne servis za-
kaznikom pri sledovani filmu.

Azda najzasadnejSou zmenou je presun food
courtu. Novy ,food hall“ m& mat kapacitu 1 156
[udi a nachadza sa prave v rozsireni centra. Otaz-
kou je, ako sa zmeni zaludnenost pévodnej Casti
a aky dopad to bude mat na navstevnost tu situ-
ovanych obchodov. Teda ¢i nebude Eurovea 1 len
kryty tranzit do Eurovea 2. Prave do pristavby bude
lakat’ aj rekonstruovany McDonald’s. Ide aktualne
0 najvacsiu reStauraciu na Slovensku s kapacitou
220 miest na sedenie vo vnutornych priestoroch.
Dalsich 48 miest na sedenie je dostupnych na von-
kajsej terase, ktorej sucastou bude playland. Ako
prva prevadzka v SR a CR bude vyhotovena v mo-
dernom dizajne Luna inSpirovanom mesiacom
ama 12 samoobsluznych kioskov.

To, Ze Eurovea 2 netvori len Primark, upozormiu-
ju aj viaceri experti na architektiru a urbanizmus.
Ide sice o organické pokracovanie centra a pro-
menady, ale s mnohymi detailmi, ktoré pésobia
rusivo a nepatri¢ne. Projekt Eurovea je nutné vidiet
aj v SirSom kontexte tzv. downtownu. V priebehu
dalSich rokov na tomto Uzemi a v jeho blizkosti pri-
budnu nielen dalSie budovy, ale aj celé Stvrte, ako
Noveé Lido alebo Southbank a pravdepodobne aj
nova elektrickova trat. Na druhej strane ocakavana
navstevnost nie je stic¢asna navstevnost a nenapl-
nenie o¢akavani ¢i KPI v horizonte rokov méze byt
dévodom odlivu ngjomcov.

ihstore Slovakia @




place

NEURECCOM RIESENi PRE RETAIL

Do Bratislavy sa po dvanastich rokoch vratil oblubeny
predajca potravin COOP Jednota, najvacsi slovensky
maloobchodny system spotrebnych druzstiev, ktory
prevadzkuje maloobchodné predajne po celom Slovensku.
Hlavne mesto za to méze vdacit' vel'mi aktivnemu
pristupu spotrebného druzstva COOP Jednota Nové
Zamky, ktore sa takto rozhodlo rozsirit’ siet’ svojich 108
predajni aj na slovensku metropolu.

Red (pti)

= tefan Macsadi, predseda predstavenstva
SCOOP Jednota Nové Zamky, koncom
prvej junovej dekady otvaral uz druht zrekonstru-
ovanu predajiu na Dulovom namesti. Prvou bola
kratko pred koncom madja predajria na Mierovej
ulici, lezi doslova oproti Ministerstvu hospodar-
stva a do daleka na seba upozorfiuje vyrazne zl-
tou fasadou. Osadenstvo, jedenastka ako vo fut-
bale, s vyraznou prevahou dédmskeho obsadenia,
je vzorne Ustretové voci zakaznikom. Pomaha im
v tom aj moderné vybavenie a zariadenie predajne,
na ktorom sa vyznamne podielala nitrianska spo-
lo€nost RECCOM.

Do tejto predajne dodavala suché obchodné
zariadenia - vystavenie ovocia a zeleniny, peciva,
obchodné regaly, pokladni¢né boxy, nakupné vo-
ziky. Zariadenia, ktoré maju dolezité miesto v jej
ponuke, ta je vSak este podstatne SirSia a komplex-

nejSia. Vlystihuje to vydarena slovna hracka, ktora
je a najnovsSim komunikacnym sloganom firmy:
NEURECCOM RIESENi PRE RETAIL.

Komplexné sluzby
pre modernu predajiu

Spolo¢nost RECCOM  zariaduje obchodné
a skladové priestory, na trhu pdsobi uz od roku
2007. Ako uvadza, za ten ¢as prerobili, vynovili ale-
bo komplexne zariadili viac ako 700 predajni potra-
vin, supermarketov, drogérii, Cerpacich stanic, pa-
piernictiev, hobby marketov, lekami a skladovych
priestorov.

V kvalitne a napadito spracovanom katalo-

gu takto charakterizuje svoje klucové vlastnosti
a prednosti:
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® Sme jednou z poprednych spolo¢nosti, po-
sobiacich v oblasti zariadovania obchodnych
prevadzok na Slovensku.

® Svojmu remeslu rozumieme a nasa praca je
zaroven nasou vasnou.

® Sme za to, Ze neexistuje vacsia pocta, ako ta,
ked' ziskate zakazku na zéklade odporucania.

® Nasou snahou nie je len predavat police, na
ktoré si obchodnik vyloZi svoj tovar, ale hlav-
ne tvorit moderné a funkéné predajne, ktoré
spifaju tie najvyssie Standardy.

® Sledujeme aktuélne celosvetové trendy a za-
roven sa ich snazime aplikovat do novych
projektov.

V tomto duchu ponuka komplexné sluzby, kto-
ré sa zacinaju zameranim priestoru a vypracova-
nim 2D navrhu. To je zakladom dalSieho postupu,
ktory prebieha v tesnej spolupraci s klientom, pri
¢om su dolezité také zasadné informéacie, ako cie-
[ova skupina zakaznikov, zloZenie sortimentu a po-
diel jednotlivych klu€ovych oddeleni v ramci plochy
predajne. Délezité je pri tom spojenie funkénosti
a estetickej stranky dizajnu tak, aby vyhovovalo
potrebam zakaznika a tiez zaujmom prevadzko-
vatela predajne. Napriklad pri idedlne navrhnutom
obchode su klt¢ové oddelenia rozmiestnené tak,
aby zakaznik navstivil celd predajriu.

Dal$im krokom je 3D navrh predajne. Cielom
odbornikov zo spolo¢nosti RECCOM je navrhnit
interiér predajne, ktory je na mieru Sity pre potreby
obchodnika a najst priese¢nik medzi funkénostou
a dizajnom. Pre pohlad na buducu predajiiu je do-
lezitd 3D vizualizacia. V nej obchodnik vidi takmer
identicky vzhlad budlcej predajne a méze s jej po-
dobou velmi hmatatelne pracovat.

Vsetko, o treba
pre zariadenie predajne

RECCOM zaroven ponuka vSetko podstatné
pre zariadenie predajne vo vysokej kvalite a pri
korektnych cenach. Komfort ndkupu zavisi uz
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od prvého Ukonu zakaznika — a tym je vyber na-
kupného vozika ¢&i kosika. Z velkého vyberu na
trhu st v ponuke najma tie, ktoré zabezpecia
pohodiny nakup a suc¢asne pomahaju zvyso-
vat trzby. V Sirokej ponuke su klasické drétené,
plastové a ¢oraz viac preferované plastoveé z re-
cyklovaného materialu. Samozrejmostou v po-
nuke je vSetko potrebné prisluenstvo.

Spoloénost ma v sortimente Sirokd ponuku
pre vSetky Casti predajne. Jej srdcom je obsluz-

DAKUJEME ZA NAKUP g

ny usek a Cerstvé, pred zakaznikom nakréja-
né Ci zabalené potraviny pritahuju kupujucich.
RECCOM ma riesenia pre vystavenie masa,
udenin, syrov, Salatov, zakuskov &i teplych je-
dal...

Kazducky denl sa kupuje Cerstvy chlieb
a pecivo, ide o velmi ddlezitu ¢ast predajne.
RECCOM prindsa nielen jednotlivé zariadenia
pre tento Usek, ale aj moznost komplexného
navrhu rieSenia pecivového useku ¢&i pekarne

NEURECCOM RIESENI PRE RETAIL
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vratane logistiky a zdzemia. Obdobne je to Si-
roka paleta rieSeni pre ovocie a zeleninu, kde
velmi délezitu ulohu hra nielen kvalita a vyber,
ale tiez pritazlivé vystavenie.

Pre samoobsluzné predajne s potravinami
aj pohonnymi hmotami je délezity chladeny
a mrazeny tovar. RECCCOM dodava kvalitné
zariadenia, spifiajice véetky najdolezitejsie
poziadavky — spolahlivost pri stalej prevadz-
ke, nizke néklady, prehladnu ponuku tovaru.

Napokon pokladni¢na zéna, kde jej nasta-
venie a rozvrhnutie dokaze u$etrit ¢as nakupu
a zvysit spokojnost zakaznika. V ponuke su
vSetky mozné rieSenia, od réznych variantov
klasickej pokladne cez samoobsluzné po hyb-
ridné, ktoré mozno vyuzit v oboch rezimoch
— obsluznom aj samoobsluznom.

Nemozno tiez zabudnut na komunikaciu
so zékaznikom, ktord ho sprevadza celou
predajiou. Prirodzene dolezitd je spravna
komunikacia zo strany personalu, RECCOM
k tomu pridava vSetky potrebné nastroje, ce-
novky, putace, oznamy a informacie, v klasic-
kej forme aj s vyuzitim modernych digitalnych
rieSeni.

Tym najdélezitejS§im ocenenim aj odpo-
ru¢anim je pre firmu, jej vedenie a vSetkych
pracovnikov spokojnost klientov, ked velka
vacésina patri medzi dlhoroénych. Peknym pri-
kladom je COOP Jednota a mnozstvo realizo-
vanych predajni, ku ktorym nedavno pribudli
spominané dve v Bratislave. V septembri sa
prida tretia, najvacsia a najreprezentativnej-
Sia, supermarket Tempo v priestoroch Narod-
ného futbalového $tadidna. Vyznamny podiel
na jeho priprave a zariadeni ma spolo¢nost
RECCOM..

RECCOM

OBCHODNE ZARIADENIA
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MEDZI NAKUPNYMI CENTRAMI
NIET JASNEHO VITAZA

Ak sa pozrieme na hlavné mesto a SirSie okolie, nakupne
centra v Bratislave navstivi aspon raz do mesiaca viac ako
dve tretiny (68%) dospelej populacie’. Mozno konstatovat,
ze navstevnici sa vracaju spat’ aj do nakupnych centier.
VIadne medzi nimi tvrda konkurencia bez jasného vitaza.

Red, Zdroj: Go4lInsight, Foto: Avion SP, Aupark, OC Central

Ludia sa vracaju do centier

Po naroénom pandemickom obdobi nastal
medziro¢ny narast jednak v celkovej navstev-
nosti nakupnych centier, ako aj v intenzite
resp. frekvencii navstev. Viac ako Stvrtina
obyvatelov (27 %) navstivi niektoré z bratislav-
skych nakupnych centier aspon raz za tyzdern.
Ak sa pozrieme na navstevnost na mesacénej
baze, nakupné centra vyuziva viac ako dve tre-
tiny populacie (68%). Par krat za rok navstivi
nakupné centra dodato¢nych 20 % populacie
Zijucej v spadovej oblasti. Z celkového hladis-
ka to znamend, Ze nakupné centra aspon raz
za rok navstivi az 96% populacie. Ide o medzi-
ro¢ny (2021 vs 2022) narast vo vSetkych mera-
nych parametroch, ¢i uz v pocte navstevnikov
alebo intenzite navstev. D& sa konstatovat, ze
navstevnici sa vracaju spat aj do nakupnych
centier.

Co nie je prekvapuijlce, vy$siu frekvenciu
navstev nakupnych centier maju ti, ktori st v
»skorsich“ Zivotnych fazach. Teda v nakup-
nych centrach stretneme viac tych s mladsimi
ako starsimi detmi alebo CastejSie ludi v stred-
nom ako ludi v déchodcovskom veku. Ceské

prislovie ,,Bez penéz do hospody nelez” plati aj
pre nakupné centra: viac ich navstevuju ti, kto-
ri Zijd v domacnostiach s vy$§im priemernym
prijmom. Z pohladu veku jednotlivé skimané
nakupné centra dokazu pritiahnut celé spek-
trum navstevnikov, nie je tu Ziaden jednoznac-
ny favorit pre niektord vekovu kategériu.

Doélezitym determinantom navstevnosti je aj
fyzicka vzdialenost od nakupnych centier. Me-
dzi obyvatelmi mesta Bratislava bolo v novem-
bri 2022 az 90% takych, ¢o navstivili niektoré
z nakupnych centier aspor raz do mesiaca. Ak
by sme sa pozreli na obyvatelov vonkajsich
okresov Bratislavského regiénu, mesacna nav-
Stevnost nadkupnych centier klesa na droven
dvoch tretin populacie (65%). V okrajovych
Castiach bratislavskej spadovej oblasti (mimo
Bratislavského kraja) sa podiel tych, ¢o navsti-
via bratislavské nakupné centrum, dostava na
uroven priblizne jednej tretiny obyvatelstva
(39%).

Trh je saturovany

Sest' najvadsich bratislavskych nakupnych
centier si pomerne rovnomerne rozdelilo bra-
tislavsky trh. Najviac navstevnikov z bratislav-
skej spadovej oblasti navstivi aspon raz do
roka nakupné centrum Eurovea. Druhy naj-
vacsi podiel obyvatelstva navstevuje Aupark
a len mierne zaostava nakupné centrum Avion
Shopping Park. Tieto tri nakupné centra pocas
roka aspon raz navstivi 80-90% z celej spa-
dovej oblasti. Ak sa vSak pozrieme na nav-
Stevnost na mesacnej baze, najvacsi podiel
obyvatelov spadovej oblasti navstivi nové Nivy
Centrum, nasleduje Eurovea, Aupark a Avion.
Agentura Go4lnsight zahrnula do prieskumu aj
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OC Central a Bory Mall. Kazdé z nich benefitu-
je z iného dbévodu. Silnou strankou OC Central
je poloha v centre mesta, kym Bory Mall ziska-
va zakaznikov vdaka rozvijajucej sa lokalite v
zapadnej ¢asti mesta, kde nemusi ¢elit konku-
rencii ostatnych nakupnych centier.

Trh nakupnych centier v Bratislave je vSak
mimoriadne konkurenény, ¢o vidno napriklad
na presuvani najomnikov. Priemerny obyvatel
spadovej oblasti navstivi poCas mesiaca dve
az tri rézne nakupné centra. Na rocnej baze
navstivi kazdy priemerne viac ako 5 réznych
nakupnych centier. Tomu zodpoveda aj zna-
lost znaciek. Viac ako 90% znalost znacky
maju Aupark, Eurovea a Avion. Znalost nad 80
% maju Bory Mall a Nivy Centrum, tesne pod
hranicou 80% je znalost OC Central. To, Ze
jednotlivé ndkupné centra ponukaju aj jedinec¢-
né benefity (okolie, exkluzivne znacky, zazitok
pre navstevnikov), spdsobuje, ze navstevnici
navstevuju viacero nakupnych centier za rok.
A to aj tie, ktoré nie su Uplne najblizsie k ich
bydlisku. Pravdepodobne rozhoduju sluzby
ako atrakcie pre deti alebo kina.
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S tym koreSponduju navstevné Spicky
pocas tyzdna. Typickymi ,vikendovymi“ na-
kupnymi centrami su najmé Avion a Eurovea.
Navstevu tychto nakupnych centier prefe-
ruju navstevnici nadpriemerne pocas viken-
dovych dni, ¢o sa da vysvetlit aj blizkostou
IKEA pri Avione, resp. parkovani s blizkostou
centra Bratislavy a promenady v pripade Eu-
rovea. Naopak, navsteva nakupnych centier
Aupark, Nivy Centrum, ale najma SP Central
je preferovana viac pocas pracovnych dni.
Pozicia centra Bory Mall je vyrovnana, je pri-
blizne rovnako preferovana pocas vikendu aj
pracovnych dni.

1 Spolocnost Go4insight realizovala v novembri 2022
reprezentativny prieskum na tému vnimania a navstevnosti
bratislavskych nakupnych centier. Prieskum bol realizova-
ny online metodikou na reprezentativnej vzorke obyvate-
Jov vo veku 16-69 rokov Zijuci v spadovej oblasti Brati-
slavy, pracujucich alebo Studujuci v Bratislave. N= 700
respondentov. Udaje v st z marketingového prieskumu
realizovaného pre nakupné centrum Nivy zverejnené s ich
suhlasom.

Frekvencia navstev bratislavskych nakupnych centier Godinsight

= Vibec

= Menej casto

= Niekolko krét za rok

= Aspofi raz za mesiac

= Aspoii raz za tyzden

® Go4insight | November 2022 | Baza: Obyvatelia Spadovej oblasti Bratislavy | Velkost vzorky T00 respondentov| Ako asto navitevujete ndkupné centrd v Bratislave?

Frekvencia navstev bratislavskych nakupnych centier

Cela spadova oblast

Pohlavie
Muz
Zena
Vek
16 - 24 rokov

25 - 39 rokov

40 - 54 rokov

= Aspoi raz za tyZden

Godinsight

IARALYTRCS | BELLARCH | CONIA TInG |

Aspofraz
za mesiac
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u Aspon raz za mesiac = Niekolko krdt zarok  =Menejcasto = Vébec

© Godinsight | November 2022 | Baza: Obyvatelia Spadove] oblasti Bratislavy | Velkost vzorky 700 respondentov | Ako £asto navEtevujete ndkupné centra v Bratislave?
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PROGRAM VISA SHE'S NEXT POMAHA ,
PODNIKATELKAM ADAPTOVAT SA VV PODNIKANI

Zeny podnikatelky zapasia s finanénymi problémami,

ale aj nedostatkom podpory v kazdej krajine. Nasa
ekonomika pritom stoji na malych a strednych podnikoch.
Podla oficialnych tdajov patri do tejto kategorie okolo
osemdesiat percent podnikov a pre ich Uspech je
mimoriadne délezité, aby sa zorientovali v ekonomickom
prostredi a dokazali odolavat’ vonkajsim problémom.

Red (pti)

odla prieskumov spolo¢nosti Visa by
Pslovenskl' spotrebitelia chceli mat moz-
nost platit’ digitalne takmer vSade. Je v zaujme
firiem a podnikatelov a podnikateliek, aby drzali
krok s platobnymi trendmi. Visa si uvedomuije,
Ze digitalizacia obchodovania méze prave ma-
lym podnikom priniest obrovské vyhody. Preto

sa v roku 2020 zaviazala, ze digitalne pombze
50 miliénom malych a strednych podnikov.

Jednym z programov, ktoré podnikatelkam
pomaha je projekt Visa She’s Next. Zameriava
sa na podniky riadené alebo vlastnené zena-
mi a pomaha im napredovat prostrednictvom
grantov a odborného poradenstva, ako aj
inovativnych nastrojov a platobnych rieseni.
Napokon pre samotné podnikatelky, ale aj
obchodnikov vSeobecne, znamena prechod
na digitalne platby zvySenie trzieb, rozsirenie
zékaznickej zakladne a tiez vacsie pohodlie
pri nakupe, napriklad kratSie rady pri poklad-
niach, kedze bezhotovostné platenie je ovela
rychlejSie. Takisto im odpadaju naklady spo-
jené s manipulaciou s hotovostou.

Na Slovensku sa
konal  prvy
grantového
mu Visa She’s Next

ro¢nik
progra-

Vv spolupraci so spo-
lo€¢nostou Pontis Im-
pact. Podmienkou za-
pojenia sa do sutaze
bola okrem iného aj
akceptacia bezhoto-
vostnych platieb. Pri
posudzovani prihlase-
nych podnikatelskych
pribehov do programu
sa nebral do Uvahy len
stav ich podnikania na zaklade hospodarskych
vysledkov, ale dblezita bola aj motivacia pre za-
Ciatok podnikania ¢i identifikovanie najvacsich
prekazok, akym museli Celit. Okrem miery digi-
talizacie bola podstatna aj téma udrzatelnosti,
zodpovedného podnikania a Zivotny pribeh.

Celkovo sa ziSlo az 146 podnikatelskych
pribehov, z ktorych boli tri vybrané a odmene-
né. Vitazky zastupuju rézne odvetvia, ako je
vyroba a predaj ¢okolady, predaj zdravotnych
podprseniek spojeny s osvetou ¢i vyroba a pre-
daj ekologickych navlekov. Kazda z troch vy-
branych podnikateliek ziskala grant vo vyske
5 000 EUR a odborné poradenstvo pripravené
na mieru.

»Mnozstvo pozitivnych ohlasov na prvy
ro¢nik globalneho programu Visa She’s Next
na Slovensku opat dokazuje, Zze podpora mik-
ro, malych a strednych podnikov riadenych
zenami je spravny krok. Preto ma nesmierne
tesi, ze Visa podporuje podnikatelky, a to nie-
len prostrednictvom grantov, ale aj odbornym
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poradenstvom, ktoré je podla naSich priesku-
mov tieZ nesmierne délezité, a ktoré pripravu-
jeme kazdej vitazke na mieru,“ hodnoti projekt
Lubica Gubova, Country manazérka Visa pre
Slovensko.

Do prvej trojice Visa She‘s Next sa prepraco-
vala chocolatelierka a zakladatelka dnes uz ro-
dinnej ¢okoladovne Chocomaze z Komarna Ka-
talin Papp Vargha, ktora zaujala vdaka svojmu
inovativnemu pristupu pri vyrobe unikatnych
sladkosti, poctivosti, originalite a ohladuplnosti
v obalovej politike.

Dal$ou z ocenenych je Anna Briidkova so
svojou firmou Zdravotna podprsenka, ktora je
unikatna svojim podnikatelskym zameranim.
Specializuje sa na pomoc Zenam po mastektd-
mii prsnika.

Vyherné trio uzatvara Lenka Zamecénikova
z Paatchi, ktord po materskej dovolenke preta-
vila svoju ekologicku ideu trvacnych, vodeodol-
nych a hygienickych navlekov na topanky pre
Skoly a skolky ¢&i iné objekty, do redlnej podoby.
Najprv zacala s hladanim a testovanim trvan-
livého, odolného a nepremokavého materidlu
a dnes uz ma automatizovanu vyrobu hravych
a uzitkovych navlekov, ktoré Setria peniaze
a prispievaju k znizovaniu mnoZzstva odpadu.
Vo svojom podnikatelskom zamere si zaumie-
nila podporovat a vytvarat pracovné miesta pre
mamy ako ona, preto vytvara flexibilné a prijem-
né pracovné prostredie zlucitelné s vychovou
deti. Zriadila si e-shop, kde rozbehla predaj aj
na trhy v zahranic¢i ruka v ruke s inovaciou pro-
duktov a vyrobnych procesov. Vysledkom su
kvalitné, ekologické a hravé dizajny navlekov,
ktoré cenou konkuruju jednorazovym igelitovym
navlekom, zvysuju hygienicky Standard a zaro-
ven vyrazne redukuju plastovy odpad.

Medzi podnikatelkami z prvej desiatky fi-
guruje Katarina Hamar z Oné dizajn, konceptu
slovenskych a udrzatelnych dizajnérov z on-
line sveta uvedenych do kamennej prevadzky
v Trencine, kde maju zakaznici moznost vidiet
a vyskusSat si r6zne originalne kusky ,nazivo“.

V oblasti gastronémie sa v prvej desiatke
umiestnila Khaireh Naserova, majitelka arab-
ského bistra Arabeska v srdci Bratislavy, kde
pripravuju pokrmy podla vlastnych rodinnych
receptov. Prostrednictvom pestrych chuti arab-
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skej gastronémie a pohostinnosti prinasaju pro-
strednictvom gastronomického zazitku kusok
Blizkeho vychodu. Radi by sa stali sucastou
komunity ludi bez predsudkov k inym jedlam
a chutiam. Prilezitostne spolupracuju na komu-
nitnych podujatiach aj s OZ Mareena pre pomoc
cudzincom lepsie sa zaclenit do spolo¢nosti.

Gastro sektor v Top 10 reprezentuju aj ses-
try Bedajové, ktoré sa v iom pohybovali po¢as
celej strednej aj vysokej Skoly a neskor aj popri
hlavhom zamestnani. V Bratislave im chybalo
miesto, kde by si mohli vychutnat nielen dobré
Spanielske vina a tapas, ale takisto zazit pravu
$panielsku kultdru, hudbu a tanec. ,K restau-
radnému biznisu nas priviedol otec, lasku k Spa-
nielsku nam zas vstepila naSa mamina,” hovoria
sestry Izabela a Klaudia Bedajové zakladatel-
ky a majitelky Spanielskeho Spanish Wine Bar
v historickom centre Bratislavy. S myslienkou,
Ze si raz otvoria vlastnu prevadzku sa pohravali
Casto prave vdaka spominanému otcovi, ktory
vlastnil niekolko gastro prevadzok v rodnych
Michalovciach a na Zemplinskej Sirave. Pogas
brigad v otcovych podnikoch sa im podarilo na-
zbierat’ velmi hodnotné skusenosti, ktoré teraz
vyuzivaju v praxi.

V oblasti moédy zaujala Mariana Jeziko-
va s médnou znacku ZIK, ktora vznikla v roku
2018 ako odpoved na tuzbu po profesionalnej

realizacii v tomto sektore. Nakolko sama z bi-
znis prostredia pochadza a déverne ho pozna,
vedela, ¢o jej chyba a prekdaza na odevoch
v retazcoch (nedostatodna dizka, nekvalitné
vyhotovenie, material a pod.). Rozumie svojej

cielovke, ktorou su Zeny vo veku 30 - 50 rokov,
pracujuce v korporacii alebo podnikatelky a ma
jasnu predstavu o tom, ako by model, v ktorom
ma Zena stravit cely den, mal vyzerat. Velku
skupinu zékazni¢ok tvoria podla jej slov prav-
ni¢ky a advokatky, preto tvoria oble¢enie, ktoré
Zenu ,podrzi“ od rana az do vecera a v ktorom
poda kvalitny vykon, pri€om prejde celym driom
s pocitom, Ze je upravend, sebavedoma, silna
a zenska zarover.

Zaujimavé modne doplinky od znacky Zrza-
ky priniesla aj Zuzana Barkova. Na uvod sa jej
podarilo vybudovat profil médnej influencerky
na Instagrame a zurocit svoje skusenosti z re-
klamnej agentury. Neskér sa rozhodla vyuzit
potencial svojho publika a zalozila znacku ko-
zenych doplnkov Zrzéaky, ktoré podla nej urobia
z kazdej Zzeny femme fatale. Zrzaky podla nej
rieSia hned' niekolko problémov mnozstva Zien,
poc¢nuc Stylovejsim outfitom, vyformovanim po-
stavy, optickym zuzenim pasu a vyzdvihnutim
Zenskych prednosti.

Podnikavost sa rodi aj v regionoch

Je to ddlezité pre rozvoj potencidlu regiénov
a mame na mysli predovsetkym regiény mimo
bratislavského, ktory uz v mnohych oblastiach
dosahuje celoeurdpsku uroven.

Okrem spominaného dizajnového konceptu
z Tren¢ina sa medzi najuspesnejsimi prihlase-
nymi podnikatelkami objavili aj dalSie, ktoré
svoje podnikanie zalozili a prevadzkuju mimo
bratislavského regionu.

Zaujimavym e nevsedny projekt
lenivaucitelka.sk, za ktorym stoji Marianna Roji-
kova zo Slovenskej Lupce. Je ukazkou ako pre-
pojit skvelé ndpady s realitou, ktoré sa hned' ujali
v praxi. Po€as pandémie sa rozhodla ,vyjst” aj
za branu Skélky, ked svojpomocne vytvorila
webovu stranku pre vyucovaci proces na dialku
a tzv. Diar pani ucCitelky zo Skélky. Okrem toho
vypracovala uceleny pracovny zosit schvaleny
aj Ministerstvom $kolstva.

Do 25 top sa vSak dostali aj dalSie projekty
s viac ¢i menej nevsednou oblastou podnikania
z celého Slovenska. Firma Veroniky Velkovej,
Kvet zo Zemplina vas zavedie do ¢arovnej pri-
rody na farmu s ekologickou produkciou kvetov
a vyrobou trvacnych kvetovych ozdéb.

Anna Hribikova a jej Penzién u Hanky v Tel-
garte, ktory vznikol v roku 1990 rekonstrukciou
ich rodinného domu je dalSou skvelou ukazkou
regionalneho biznisu. V tom ¢ase boli jednym
z prvych rodinnych penziénov na Slovensku.
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She’s Next

Dnes ponukaju 24 16zok a s vedenim rodinného
podnikania im pomaha jedna z piatich dcér so
skusenostami z Kodane.

Objavili sa aj také napady ako ekologicky
bezobalovy obchodik Maju v Novej Bani. Ale-
bo pozi¢ovia hraciek v Martine, ktora sluzi aj
ako miesto pre rodi¢ov s detmi na r6zne akcie.
Zaujimavym je projekt umenia v podobe vyroby
a predaja dizajnérskych puzzle z Trencina.

»Neposkytujeme obchodnikom a podnikate-
[om len prvotriedne technoldgie v oblasti plate-
nia, ale pomahame im aj réznymi podpornymi
programami. Podnikatelkdm pomahame cez
She’s Next prispdsobit sa rychlo sa meniacemu
svetu. Verime, ze tym nebudu prosperovat len
ony, ale aj cela ekonomika a spolo¢nost,“ pove-
dal Marcel Gajdos, generalny riaditel Visa pre
Cesko, Slovensko a Madarsko.

0 projekte:

Projekt Visa She’s Next na podporu Zien
podnikateliek vznikol pred tromi rokmi v USA.

0d roku 2020 spolocnost Visa investovala viac
ako 2,8 miliéna doldrov do viac ako 260 grantov

a poskytla podnikatelkdm odbomy mentoring po
celom svete vratane USA, Kanady, Indie, Vietnamu,
Egypta, Spojenych arabskych emirdtov a Saudskej
Arbie.V Eurépe bolo do programu zapojené irsko,
Lotyssko, Svédsko & Dansko. Polsko sa stalo
prvou krajinou v strednej a vychodnej Eurdpe,
ktora tito iniciativu organizovala a k nej sa na jar
2023 pridali Madarsko a Slovensko.
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NABIJACKY SU SUCASTOU AGENDY ESG . eas

Novela zakona €. 555/2005 Z. z. o energetickej hospodarnosti
budov, uklada pre nové nebytové budovy a vyznamne
obnoveneé nebytové budovy okrem ineho aj predpripravu

a vystavbu nabijacich stanic. Retazce, nakupné centra aj
retailparky budu nabijacky jednak v sulade s literou zakona,
ale zaroven je to i bezna sucast’ ich environmentalnej

stratégie.

Red, Zdroj: GreenWay, mojelektromobil.sk, Hospodérske noviny, Foto: GreenWay Infrastructure

Kolko bude elektromobilov
a plug-in hybridov?

Spominané nariadenie plati pre budovy s viac
ako 10 parkovacimi miestami, ktoré musia dis-
ponovat aspori jednou nabijacou stanicou elek-
trickych vozidiel. Novelou sa tiez upravuje, Ze
vSetky nebytové budovy s viac ako 20 parkova-
cimi miestami musia byt od 1. 1. 2025 vybavené
aspon jednou nabijacou stanicou pre elektromo-
bily. Nariadenie kopiruje véeobecny zamer EU
veduci k rozsSireniu poétu nabijacich stanic pre
zjednoduseny prechod na elektromobily. Tento
zamer ostava v platnosti bez ohladu na aktualne
prebiehajucu energeticku krizu.

So skratkou ESG (Environmental, Social, and
Governance) sa budeme stretavat stale Castej-
Sie. Aj v retaile. Prave sucastou opatreni zame-
ranych na zZivotné prostredie (Environmental) su

je aj postupny prechod od spalovacich motorov
k elektromobilite respektive plug-in hybridom.
Zaroven je to pre retazce a nakupné centra aj
agenda socidlna (Social), pretoze ide o sluzbu
pre zdkaznikov a zamestnancov. Nejde vSak
o okrajovu problematiku? Kolko vlastne jazdi po
Slovensku elektromobilov? Odpovede poskytuje
Slovenska asociacia pre elektromobilitu (SEVA),
ktora je platformou zastupujicou vacsinu su-
kromného sektora v odvetvi elektromobility na
Slovensku. V roku 2022 sa na Slovensku predalo
viac ako 3 000 elektromobilov, ¢o je 0 50 % viac
ako v predchadzajucom roku. ,Slovensko ale
ma €o dobiehat. V niektorych metrikach patri-
me k najhorsim v EU,“ konétatoval pri prileZitos-
ti vydania vyroCnej spravy riaditel SEVA Patrik
Krizansky a dodal: ,,Predbehli nas uz aj nasi naj-
blizsi susedia, napriklad v Polsku dosiahli elek-
tromobily podiel na predajoch 3,5 %, kym u nas
je to len 1,94 %.“ Podiel elektrickych vozidiel na
celom vozovom parku v SR (vySe 2,5 miliéna
osobnych vozidiel) nadalej zostdva marginalny
na urovni 0,4 %. Ku koncu prvého Stvrtroka 2023
jazdilo po nasich cestach nieco vyse 7 000 baté-
riovych elektromobilov. V instore Slovakia vSak
stale sledujeme nastupujuce trendy, ktoré sa ¢a-
som preniknu do ,,mainstreamu®. Elektromobilita
je jednym z nich.

Budovanie nabijacich
stanic krok za krokom

Podme sa blizSie pozriet na problematiku
budovanie stanic. Retaileri by mali mysliet na to,
ze vacsina ich zakaznikov prichadza na kratky
¢as, zvycajne do jednej hodiny. Vhodné je pre-
to inStalovat rychle a superrychle nabijacie DC
stanic, ktoré umoznia zakaznikom dobit” batériu
elektrického vozidla aj poCas kratkej navstevy.
»,Ponuka rychlych nabijacich stanic by vS§ak mala
byt doplnend aj o pomalSie AC nabijacky. Tie-
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to mézu vyuzivat napriklad zamestnanci pocas
pracovnej doby, alebo navstevnici, ktori maju
viac ¢asu na nabijanie svojich vozidiel pomalSim
a cenovo vyhodnej$§im spésobom,“ uviedol pre
instore Slovakia Boris Bukovsky z GreenWay
Infrastructure.

Pozadované parametre a zamysSlanu ponu-
ku sluzieb nabijania je potrebné zohladnit uz pri
priprave projektu a podavani Ziadosti o zriadenie
pristupového bodu do elektrickej siete. Teda zva-
Zujte aké typy nabijacich stanic potrebuijete, ako
aj to, aky bude ich pocet a kapacita. B. Bukov-
sky upozornuje, Ze rychlonabijacky maju vysoky
vykon a ¢im viac ich ma napriklad v obchodnom
centre ma vzniknut, tym vyssie su aj naroky na
objem dodanej energie. To méze mat vplyv na
energeticku infrastruktdru centra a moéze vyza-
dovat dodato¢né investicie do zvysenia kapaci-
ty. Napriklad rieSenia GreenWay z tohto dévodu
vzdy obsahuju systém inteligentného energetic-
kého manazmentu, ktory zabezpecuje, aby do
nabijadiek Sla vzdy len ,prebyto¢nd“ energia,
ktora nie je potrebna v prevadzkach.

,V niektorych pripadoch je potrebné investo-
vat do zvySenia kapacity pripojného miesta ale-
bo zriadenia nového pripojného miesta, aby sa
zabezpecilo dostatocné mnoZstvo energie pre
rychle nabijanie. Mimochodom proces pripajania
do siete je dnes zdihavy, neprehladny a chyba
v iom digitalizacia. Postupny prechod na elek-
tromobilitu bude znamenat zvySené naroky na
rozvodnu siet. Ta sa bude musiet zasadne mo-
dernizovat a rozSirit, podobne ako to bolo v pri-
pade optického internetu. To je aj dévod, pre¢o
treba byt medzi prvymi, kto sa rozhodne budo-
vat nabijaciu infrastrukturu. Poziadat distributora
o navys$enie prikonu odberného miesta dnes ne-
musi byt taky problém, ako povedzme o tri roky,“
radi B. Bukovsky.

Pokracovanie v budicom Cisle
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SEZONA ZVYSUJE NAROKY
NA LOGISTIKU CUKRU

Cukor na Slovensku vyrabame vyse dve storocia.
Kuehne+Nagel pomaha zachovalt’ tradiciu poskytovanim
Spickovych sluzieb kontraktnej logistiky jednému z dvoch
poslednych cukrovarov u nas, spolocnosti Paovazsky cukor a.s.
Zatiatok spoluprace siaha do roku 2017 a aj vdaka nej su
zasobovani retaileri na celom Uzemi Slovenska.

Red (pti)

J e tu oblibena sezdna zavarania a vyroby
dZzemov. Prave v obdobi, ked sa zbera

Uroda a spracuva sa v domdcnostiach a v po-
travinarskych podnikoch, stipa aj mnoZstvo
prepraveného cukru. Sezénne $pi¢ky pomaha
zvladat aj spoloCnost Kuehne+Nagel, ktora
s klientom Povazsky cukor a.s. spolupracuje
uz od roku 2017. Ako logisticky partner rieSi
tiez kratkodobé narasty v distriblcii spdsobené
akciovymi predajmi cukru v retazcoch. Jedno-
razové zvySené dopyty trvaju spravidla jeden
az dva tyzdne a narast prepraveného objemu
oproti beznej distriblcii je niekolkonasobny.
Ako sa teda cukor dostane od vyroby z Tren-
Cianskej Teplej az do regalov po celom Sloven-
sku?

0d skladovania az po prepravu cukru

,Nasim cielom bolo centralizovat distri-
buciu a tym aj zjednodusit' a vylepsit procesy
spojené so skladovanim a naslednou distribu-
ciou finalnych vyrobkov k nasim odberatelom.
V roku 2017 sme preto zacali spolupracovat so
spolo¢nostou Kuehne+Nagel v oblasti sklado-

vania. ISlo o prendjom a prevadzku
distribu¢ného centra v Dubnici nad
Vahom,“ opisuje zaciatok spoluprace
Lubo$ Tomanik, prokurista a Head
of Supply Chain SK, Povazsky cu-
kor a.s. a pokracuje: ,Vzajomnu
spolupracu sme rozsirili aj na oblast
prepravy tovaru. Od januara 2020
teda nas logisticky partner prevzal
distribuciu cukru v ramci Slovenska
a prevozy cukru do a z externych
skladov na Slovensku. V tom istom
roku pribudla tiez preprava cukru do
Madarska, a to pre retailovych za-
kaznikov. Spolupraca na tejto Urovni
trvd dodnes.“ Povazsky cukor a.s.
je ¢lenom skupiny Nordzucker Group, ktora je
v Eurépe druhym najvacsim vyrobcom cukru.
Zaroven je jednym z dvoch poslednych cukro-
varov na Slovensku a je ¢lenom Slovenského
cukrovarnickeho spolku.

Zakladom dlhodobej spoluprace je samo-
zrejme aj znalost’ skladovaného a prepravova-
ného tovaru. Okrem toho, ze cukor je komodi-
ta, je to i potravina. A na potraviny sa vztahuje
cela mnozina zakonov, noriem
a nariadeni. Napriklad sklad
cukru, ktory je vzdialeny iba
niekolko kilometrov od vy-
robného zavodu, je budova
triedy A s celkovou rozlohou
10 000 m2 a je schvaleny Re-
gionalnym uradom verejného
zdravotnictva. Pravidelne ho
kontroluju jednak inSpektori
Statnych organov, ale aj sa-
motny klient Kuehne+Nagel.
KedZe cukor ma schopnost
absorbovat vihkost a pachy
z okolia, je potrebné pocas
skladovania dodrziavat zadefi-
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nované teplotné podmienky. ,Pridanou hodno-
tou distribu¢ného centra v Dubnici nad Vahom
je to, ze je v ilom celoroCne udrziavana stabilna
teplota. Vdaka tomu sa cukor skladuje v dobre;j
kondicii a zabranuje sa jeho pripadnému tvrd-
nutiu, ktoré moéze nastat pri velkych teplotnych
vykyvoch,“ uvadza Lubo$ Tomanik a dopifia:
»,Sklad v distribuénom centre je v ramci schva-
lenia nasSou spolo¢nostou zahrnuty do povinnej
certifikacie distribucie BIO potravin.“

Bezpecne zo skladu do regalov

Legislativa upravuje tiez podmienky pre-
pravy cukru. Vozidla musia spinat atribtty pre
prepravu potravin, ako su Cistota, prekrytie
a ochrana nakladu voci poveternostnym pod-
mienkam a podobne. ,Prepravujeme predo-
vSetkym baleny tovar uréeny pre potravinarsky
priemysel, teda jednotonové BIG-BAGy a 25
kg vrecia, ale aj retailové produkty, teda zname
kilové balenia, ale i mensie balenia cukru. Tie
prepravujeme na europaletach. Pre predstavu:
hmotnost plne naloZzeného plachtového navesu
je maximalne 24 ton a celkova hmotnost jazd-
nej supravy do 40 ton,” odhaluje podrobnosti
Roman Vléek, National Contract Logistics Ma-
nager, Kuehne+Nagel a dodava: ,,Od jesene
2022 az do decembra sme prepravovali pre ma-
loobchodnikov v Madarsku priblizne 15 suprav
tyzdenne.“

Uspesna a dlhodoba spolupraca postavend
na vzajomnej dévere a odbornosti, umoznuje
klientovi Povazsky cukor a.s. vyuzivat vSetky
moznosti kontraktnej logistiky. Kuehne+Nagel
napriklad zabezpecila prepravu dvoch plnych
navesov z Danska do Grécka, ktoré presli vySe
2800 kilometrov. Dodajme, ze skupina Kueh-
ne+Nagel je svetovou jednotkou v leteckej a na-
mornej logistike a ma silné postavenie na trhu
v cestnej a kontraktnej logistike.
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AKO FUNGUJE CENTRUM PRE VZDELAVANIE
A INOVACIE GS1 SLOVAKIA?

Interne mu hovoria CVIgko. Nachadza sa pri Cinskom mure,
nie vak v dalekej Cine, ale v Ziline, v sidle GS1 Slovakia, pri
najdlhSom panelaku na Slovensku, ktorému miestni hovoria
Cinsky mur. Ak zvaZujete predavat’ svoje vyrobky v kamennej
predajni ¢i na online trhovisku a potrebujete ciarove kody,
pripadne potrebujete overit), ¢i je vas EAN na obale ,Citatelny”
pre recyklomaty, ste na spravnej adrese. GS1 Slovakia je totiz
Jedinou licencovanou organizaciou pre registraciu do systému
GS1 na Uzemi Slovenskej republiky.

Juraj Pchlo, Zdroj: GS1 Slovakia, foto: red

Na ¢o sluzi CVIGko?

Centrum sme navstivili uz davno, ked'sa eSte
volalo Laboratérium automatickej idenifikacie
a pripominalo skér sklad ré6znych zariadeni. Dnes
sa dizajnom ponasa skor na Apple Store. Ci ide
o Studentov a pedagdgov strednych alebo vyso-
kych 8kal, biznis klientov alebo kolegov GS1 zo
zahranicia, vSetci navstevnici maju svojho fun-
dovaného sprievodcu. Autora €lanku sprevadzal
Viliam Mojsky, ktory vyvijal samotnu aplikéaciu.
Grafiku v izometrickom Style dodavala Zilinska
firma Mynd. V ramci CVI sa okrem exkurzii, kon-
zultacii ¢i stretnuti pracovnych skupin konaju aj
Skolenia, webinare, & Tech Day, den uréeny pre
certifikovanych partnerov GS1 Slovakia, kon-

krétne spolo¢nosti KODYS SLOVENSKO, Editel,
GRIT a ORiWIiN. CVI tak predstavuje moderny
koncept vzdelavania a zvySovania kvalifikacie
v oblasti automatickej identifikacie spojenej
s GS1 standardmi. Vzdeldvanie prebieha pro-
strednictvom interaktivneho a pouzivatelsky pri-
vetivého prostredia pre jednoduchSie a spravne
pochopenie fungovania GS1 systému. Najdete
tu aj univerzalny priestor na neformalnu diskusiu,
hladanie rieSeni a vymenu nazorov v prijemnom
prostredi paletového posedenia. Kurzy su vytvo-
rené ako interaktivne aplikacie na velkoploSnych
dotykovych displejoch. Nachadza sa tu vSak aj
iny hardvér, ktory postupne spomenieme.

Cesta tovaru krok za krokom

Vzhladom k Sirke tém, ktorym sa v instore
Slovakia venujeme, som sa zaujimal o vSetky
kurzy, ktoré som aj v skratenom rezime absol-
voval, a to vratane vyuzitia GS1 Stan-
dardov v nemocnici. Z pohladu instore
a logistiky bol prinosny najméa cyklus
vyrobku od vyroby k spotrebitelovi, vra-
tane intermodalnej prepravy produktov.
V tomto kurze su znézornené dva hlav-
né toky: informaény a materidlovy. Ma-
teridlovy alebo tovarovy tok je pomerne
zrejmy aj laikom, no informacny je kom-
plikovanejsi. Vdaka elektronickej vymene
dat (EDI spravy) vSak ma vsetko svoju
postupnost a logiku. Kazdy prvok spravy
je jasne a presne reprezentovany v Stan-
dardizovanom formate a GS1 identifika-
toroch (napr. firmy maju pridelené Spe-
cifické GLN) a v danej postupnosti bez
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toho, aby do vznikali nedorozumenia a chyby,
ako povedzme pri telefonickej objednavke.

Obchodnik teda objednava tovar, vyroba po-
tvrdzuje objednavku a vyraba. Vyrobu v CVI re-
prezentuje funkéna priemyselna tlaciaren s apli-
kaénym ramenom, ktora oznaCuje balicky na
dopravnikovom pase. Balicky prechadzaju RFID
¢Citackami s anténami a vyrobeny tovar sa zobrazu-
je na interaktivnom displeji. V ramci CVI je aj druhy
dopravnikovy pas s integrovanou vahou, ktory do
Ciarového kédu vie vlozit aj hmotnost produktu.
Zatial' k6dmi GS1 DataBar, ale v Case uzavierky uz
aj 2D kédom GS1 DataMatrix. Tu je dolezité po-
znamenat, Ze Standardy oznacenia (GS1 Aplikacné
Identifikatory) st rovnakeé, hoci ich nosi¢ méze byt
rozny. Momentdlne su v retaile najrozsirenejSie 1D
kody ako EAN-13 a EAN-8 a na ich Citanie posta-
¢uju starsie 1D c&itaCky. Vo svete je vSak iniciativa,
aby do roku 2027 boli vSetci obchodnici vybaveni
2D ¢&itackami na citanie 2D kédov GS1 DataMatrix
a QR, do ktorych je mozné ulozit viac udajov ako
napriklad datum spotreby, hmotnost, Sarzu a mno-
ho dalSich. V retaile sa pouziva aj RFID technoldgia
pri non-food tovare ako odevy a knihy, ale aj GS1
DataBar a pri liekoch na predpis GS1 DataMatrix,
ale najrozSirenejsi je stale EAN.

Tovar v kurze sa bali do primarnych, sekun-
darnych baleni a od vyrobcu pokraéuje na pale-
tach do kontajnerov. Prepravna jednotka (paleta,
debnicka, gitterbox, kontajner) ma svoju etiketu
s jedineCnym identifikatorom (SSCC). Jednotka
ide do skladu vo vyrobe a opét je tato operacia
zaznamenana. Paleta opusta vyrobu, méze sa

zIugit eSte s dalsimi paletami a pod spolo¢nym
identifikatorom (GSIN) sa prevaza vlakmi, loda-

instoreslovakia.sk



mi, nakladnymi vozidlami z celého sveta az do
skladu obchodnika, respektive do obchodu sa-
motného. Samozrejme, v kontajneroch sa nepre-
vaza len jedna &i dve palety, ale su pIné rézneho
tovaru (heterogénne), pricom kontajnery su pre-
pravcom opét oznacené identifikatorom (GINC).

Pocas celej cesty, na vSetkych zastavkach aj
prekladkach, stéle vieme, kde sa tovar z vyroby
nachadza prostrednictvom EPCIS systému (Track
& Trace). Zjednodusene povedané-GS1 standar-
dy EDI a EPCIS predstavuju spolo¢ny jazyk na
komunikaciu pocitata s pocitatom v Standardi-
zovanej forme ako napr. JSON, alebo XML a ich
nadstavbou méZze byt dalsi softvér, ktory zobrazuje
operacie a udaje v ludsky Citatelnej forme a v r6z-
nych jazykoch. Ten si jednotlivé subjekty v doda-
vatel'skom retazci moézu vyvijat aj sami, napriklad v
logistike, pri sledovani tovaru alebo ak chcu aplika-
ciu vysledovatelnosti zasielky poskytnut klientom.
EPCIS v zasade poskytuje odpovede na 4 otazky
Co? (napr. kontajnerovy vozer), Kedy? (datum
a Cas operacie), Kde? (identifikacia lokality (GLN))
a Pre¢o? (napr. odchod, nakladka). V sucasnosti
s rozvojom senzorov vosiel do platnosti aj Standard
EPCIS 2.0 a s nim aj piata dimenzia, ktora obsahu-
je data o vihkosti, rychlosti, teplote a podobne. Po
vyloZeni paliet oznacenych SSCC uz toto Cislo (Sti-
tok) zanikd. Po rozbaleni palety pride od dodavate-
la faktura, ktora je v podobe EDI velmi podrobna,
aby bola citatelna réznymi financnymi systémami
v kazdej krajine, kde pouzivaju Standardy GS1.
Specifickou EDI spravou je tzv. inventory report,
sprava o stave zasob, aby napriklad vyrobca videl,
aké produkty sa odberatelovi mihaju a pripravil sa
naich vyrobu (v praxi sa pouziva v logistickych pro-
cesoch just-in-time, just-in-sequence).

Napokon poslednym krokom je predaj zakazni-
kovi cez pokladni¢ny systém, ktory v CVI tiez maju.
Na retailovych produktoch su prevazne kédy EAN-
13, do ktorych st zakédované ,jiba“ celosvetovo
jedine¢né 13-miestne GTIN Cisla produktu, v men-
Sej miere najdete EAN-8 (pre malé vyrobky, pod-
lieha prisnejSiemu schvalovaniu) . V su€asnosti uz
popredni vyrobcovia predov§etkym potravin dis-

ponuju informaciami o prechode z 1D na
2D kody. Ako sme si vyskusali priamo pri
pokladnici, vdaka 2D kédom sa neméze
stat, aby obchod zékaznikovi predal tovar
po exspiracii. Zarovent méze byt poklad-
niény systém nastaveny tak, aby automa-
ticky poskytol na tovar zlavu, ak sa blizi
exspiracia alebo si spotrebitel pomocou
smartfénu naskenuje QR kéd s datami vo
formate GS1 DigitalLink a je presmerova-
ny na web o produkte.

" Lieky a verifikacia obalov

Pomerne Specifické pravidla sa vztahuju
na distribuciu liekov, o €¢om sme tiez v instore
Slovakia uz viackrat pisali. Hoci volnopredaj-
né (tzv. OTC) lieky maju podobné procesy ako
bezné produkty, na liekoch na predpis musia
byt 2D kody, konkrétne GS1 DataMatrix, v kto-
rom je zakoédovana Sarza, sériové Cislo a ex-
spirdcia lieGiva. V sektore ,healthcare” su dva
rézne systémy-podla toho, &i ide tovar priamo
od vyrobcu, alebo sa prijima od tretej strany.
Prave v druhom pripade je zo zakona potrebné
sekundarne balenia rozbalit az na jednotlivé
lieky resp. primarne balenia (liekovky, Skatul-
ky), tie verifikovat na zaklade ¢itania kédu a az
potom mézu putovat
do lekarni v nejakom
prepravnhom  obale
ozna¢enom SSCC
(toto nie je povin-
nost). Pri prijme v
lekarni sa balenia
verifikuju voci inter-
nej databaze a az pri
vydavani pacientovi
sa liek verifikuje voci
eurépskej databaze
EMVO. Je to z toho
dévodu, Ze od toho
momentu zacina
plynut
lehota na vratenie
lieku. Vdaka 2D ko-

10-driova

Zaujimavé bolo pracovisko , Tla¢ a verifikacia
Ciarovych kédov“, ktoré pouziva rézne verifikac-
né zariadenia a softvér, ktoré analyzuju Ciarovy
kéd a poskytuje zadavatelovi vystup. Ide o vy-
robky, ktoré sa uvadzaju na trh, aby boli EANy
Citatelné pre bezné skenery pri pokladniciach
a v pripade napojovych obalov aj pre recyklo-
maty. Beznou chybou je napriklad nedodrzanie
predpisanej vysky kodu a rézne kreativne fareb-
né Upravy kédu. Novsie, modernejsie Eitacky ko-
dov vedia sice naditat aj rézne odtiene Cervene;j,
ale prave Cervena farba EANu je problematicka.
Citagky totiz pouzivaju dervent farbu na ilumina-
ciu kédu. Reporty z verifkacie napojovych obalov
sa posielaju Spravcovi zalohového systému.

CENA
[ARSKE]
NSKA

Potravinarska komora Slovenska vyhlasuje
6. ro¢nik sutaze v sitaznych kategoériach:

Inovativny vyrobok « A
Trvala udrzatelnost « B
Osobnost potravinarstva « G

dom je ulah¢ena aj
inventura liekov v re-
galoch ¢&i v sklade,
kody
alebo

sta¢i nacitat’
smartfénom
Citackou. Zvlastnou
kategoriou su zdra-
votnicke pomocky,
tie sa oznacuju UDI
a podla novej legis-
lativy budu musiet
byt
Specificky,
typu pomocky.

identifikované
podla
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POVINNOST, O KTOREJ VACSINA

RESTAURACII NEVIE!

Po pravde, su tu minimalne dve povinnosti, o ktorych
mnozstvo reStauracii, bufetov, stravovacich zariadeni,

vyvarovni ... nevie.

pti

1. podla Zéakona o odpadoch na Vs prav-
depodobne spadaju povinnosti tzv.
vyrobcu obalov. Aj ked' fyzicky Ziadne
obaly nevyrabate.

2. obaly, do ktorych balite jedlo a napoje
je potrebné evidovat, vykazovat, po-
skytovat za poplatok a ponukat k nim
alternativu.

Obal na pizzu z papiera, menu box z plastu, kra-
bi¢ky na kolace, jednorazové pohare na napoje,
krabi¢ky na Salaty a natierky, plastoveé Ci papie-
rové tasky. Su to najcastejSie pouZivané oba-
ly v gastro odvetvi. Ak do neho patrite a eSte
nemate registraciu v registri vyrobcov obalov
(aj ked fyzicky obal nevyrabate, iba don balite),
kontaktujte nas a my Vam poskytneme cenné
rady ako spravne nastavit evidenciu a splnit si
tak zakonnu povinnost.

BEZPLATNA
KONZULTACIA

TOP reStauracie spolupracuijt
s NATUR-PACKom!

RieSenie je jednoduché. Ako prvy
krok nam zaslite vyplneny kontaktny
formular. O ostatné sa postarame. Aby
ste sa Vy mohli venovat svojmu podni-
kaniu.

Do dotaznika sa jednoducho dostane-
te po oskenovani QR kédu umiestneného
v obrazku. Najdete ho aj na hlavnej stran-
ke nasho webu www.naturpack.sk.

Drviva vacsina firiem si povinnosti zo
zakona o odpadoch neplIni nevedomky.
OZV NATUR-PACK sa snazi tieto firmy
aktivne vyhladavat,

k spravodlivejSiemu rozdeleniu poplat-

>
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a tym prispievat’

7]

kov vyrobcov, z ktorych je na Slovensku
financovany triedeny zber komunalnych
odpadov. Vyrobcovia ho v plnej miere
(100 %) financuju uz od roku 2016.

A sme v tom mimoriadne uspes$ni, kaz-
doro€ne do systému financovania triede-
ného zberu dostaneme stovky spolo¢nos-
ti. Od roku 2016 toto ¢islo uz presiahlo
hranicu 3000.

Ako jedina OZV na Slovensku, mame re-
alne regionalne pokrytie. Vdaka tomu sme
svojim klientom vzdy po ruke. Okrem cen-
traly v Bratislave mame poboc¢ky v Tren-
¢ine, Ziline, Banskej Bystrici a v Pre$ove.

% RESTAURACIA %

instoreslovakia.sk



ZAZITOK Z PLATIEB PRIAMO PRI STOLE:
APLIKACIA QERKO PRINASA BEZSTAROSTNY KOMFORT

Chcete zazit' komfort elektronického objednavania si a platieb
priamo pri stole vo vasej oblubenej prevadzke? S aplikaciou
Qerko vam to pdjde jedna radost’. Vstupte jednoduchym
stiahnutim do sveta digitalneho stravovania a platte rychlo,

pohodine a bezpecne.

Red (pti)

Kto vyskusal revoluénu aplikaciu Qerko,
ten si ju okamzite zamiloval. Jednodu-
cho prilozite teleféon s moznostou NFC komuni-
kacie alebo si QR kéd nascanujete a nasledne
si ju stiahnete do svojho smartfénu. Setrenie
vasho Casu sa tak méze zacat. Cez QR kéd
umiestneny na stole v reStauracii si mézete ob-
jednat svoje oblubené jedlo z jedalneho listka,
ktory uvidite priamo v aplikacii. Vyhodou pre
viacc€lennu partiu je, Ze v aplikacii si moéze kazdy
jednoducho vybrat svoje polozky a pohodine za
ne zaplatit. Pouzivanie Qerka Setri Cas tiez ob-
sluhe, ktora sa tak méze venovat samotnému
servisu. NajvacSou ulavou pre hosti je vSak pra-
ve rychle a jednoduché zaplatenie, vdaka ktoré-
mu uz viac nebudu musiet vystavat pri pokladni
a vyzerat obsluhu v podniku.

Zamyslate sa, €i je platenie
cez Qerko bezpe€né?

Obavy mdzete hodit za hlavu. Qerko je bez-
peéna fintech aplikécia licencovana Ceskou na-
rodnou bankou. ,Qerko pdsobi na slovenskom
trhu od roku 2022 a dnes sa rozSiruje do dalSich
krajin Eurdpskej Unie. Pri pouzivani QR kédu si

ho ludia mézu hned spojit s Qerkom vdaka
velkému zelenému pismenu ,Q“ v jeho strede.
Qerko je aplikacia, nie webova stranka. Ak by
vas pri platbe cez aplikaciu Qerko chcel niekto
okradnut, je to priam nemozné. V aplikacii Qer-
ko jasne vidite ucet s polozkami, a teda viete,
za €o platite. Naopak podvodny e-mail alebo
SMS sprava vas moze presmerovat na webovu
stranku, ktora pripomina legitimny web, a prave
na nom méze dojst k podvodu,” objasnuje Vik-

tor Tecl, country manager Qerka na Slovensku.
Platenie Qerkom je jednoduché, rychle a hlavne
dobre zabezpecené. Obavy zo zneuzitia platob-
nej karty su teda naozaj neopodstatnené.

Qerko kod v novom vizuali

Zakladatelia inovativnej gastro aplikacie pra-
covali dlhé mesiace na vyvoji dokonalého Qer-
ko kddu, ktory bude funkény a zaroven vizualne
dobre pésobiaci na stole vo vasich oblubenych
restauraciach. Novy Qerko kéd vynika svojim 2x
silnejsim NFC ¢ipom, ktory sa po priloZzeni mo-
bilom nacita rychlejSie, a to aj z vacsej vzdiale-
nosti. Lahkému nacitaniu napomaha tiez matna
antireflexna vrstva spolu s odolnym plexisklom,
vdaka ktorému Qerko koéd odola nastraham
kazdodennému ruchu v gastro zariadeniach ¢i
nepriaznivému pocasiu. Na doplinkovej samo-
lepke v novom Qerko kéde néjdete jasné infor-
macie o tom, ¢o Qerko je a na ¢o sluzi. Novy
dizajn je Stylovy a moderny, ¢o ocenia zakaznici
gastro prevadzok rovnako ako ich majitelia.

Ak ste si Qerko este neskusili, mozete tak
urobit napriklad v prevadzkach Kolkovra Euro-
vea, Kolkovna River Park ¢i coworking priestore
The Spot v Bratislave. K spokojnym prevadz-
kam sa zaradil aj gigant Burger King na Lau-
rinskej ulici v Bratislave, v ktorom sa dokonca
mobzete ponuknut aj Specialnym Qerko menu.
Kto vyskusal Qerko, ten vie, ako chuti prava re-
volucia v gastro sektore.

hstore Slovakia @ 27
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USPESNA POHODA AJ VDAKA PARTNEROM

,ome radi, ze tento rok mame najviac partnerstiev v historii
Pohody. Podarilo sa nam najst’ takych partnerov, ktori sa
snazia pripravit’ kvalitny program a ¢as pre ludi, ktori na
letisko pridu. Ak tato skladacka do seba zapadne, tak z toho
vznikne vzdy skvela vec,” uviedol pred jeho zaciatkom Séf
festivalu MiSo KasScak. Dnes uz mozno povedat), ze sa to

podarilo. e

Red, Zdroj: Festival pohoda, Foto: Lucia Kotrhovd, Martina MICdchova, Adam Zvolensky

artneri festivalu kaZdoro€ne svojimi
Psluibami a sprievodnymi aktivitami spri-
jemnuju Cas navstevnikom a navstevniCkam
a spoluvytvaraju celkovl atmosféru festivalu.
V nasledujucich riadkoch si mézete v struénosti
precitat viac o tom, ¢o pre ludi Pohody pripravili
partneri v tomto roku.

HLAVNi PARTNERI

Slovenska sporitelfia

Slovenska sporitelfia sa aj tento rok postara-
la o platobnu pohodu na Pohode. Vdaka digital-
nym rieSeniam sa na celom festivale dalo platit
bezkontaktne kartou, mobilom &i hodinkami. Vo
vybranych pobockach Slovenskej sporitelne si
navstevnici mohli pred festivalom vymenit listky
za naramky, a usSetrit tak ¢as pri prichode na
festival. V zéne Slovenskej sporitelne bol uz tra-
di¢ne nielen chill ale aj mnozZstvo aktivit.

Orange

Orange, uz tradi¢ne, zabezpecuje pre vset-
kych kvalitné internetové Wi-Fi pripojenie.
V Orange oddychovej zéne boli opéat k dispo-
zicii nabijackarne, Orange experti a atraktivne
vychytavky, ako je napriklad moznost vyskusat
si prdcu so zaujimavymi digitalnymi technolo-
giami vdaka Lab powered by Nadacia Orange.
Pre svojich zdkaznikov mal Orange pripravenu
odmenu v podobe extra porcie 10 GB dat za-
darmo a ak navstevnici so sebou doniesli sta-
ry nepotrebny mobil na ekologicku recyklaciu,
ziskali dalSich 10 GB dat a zaroven boli v hre
o vstupenku na Pohodu 2024. V Optimistane
Nadacie Orange sa navstevnici zuc€astnili na
zaujimavych diskusiach o aktudlnych spolo¢en-
skych témach.

Urpiner
Banskobystricky pivovar Urpiner aj tento rok
navstevnikom ponukol Siroky sortiment svojich

vynimoc¢nych piv a pivnych $pecidlov. Tradi¢né
poctivé alko a nealko ¢apované piva mohli pivni
gurmani zdegustovat v Urpiner zéne a v stane
Pivobrana, kde nasli aj origindlne pivné delika-
tesy z malych remeselnych pivovarov. Urpiner
tiez tradi€ne predstavil tohtoro¢né originalne
pivné novinky.

GASTRO A NAPOJE

Samozrejme k festivalu patri aj skvelé jedlo
a napoje, lebo tie su laska a vie to aj Kofola,
ktora tento rok mala na letisku Laskyplnu Kré-
mic¢ku. O prisun energie i chutné miesané drinky
sa opat postaral Red Bull. V stane Lunter boli
k dispozicii 100% rastlinné jedla z tofu a dal-
Sich kvalitnych surovin, bez konzervacnych la-
tok a farbiv. Novinkou bola jedine¢na veganska
treska. Drinkshop pod jednou strechou ponu-
kol zaujimavy vyber zo sveta vin alebo prosec-
ca. Energiu si navstevnici mali moznost dobit
aj vdaka napojom Huricane, ktoré do pohody
dostane kazdého svojou zivelnou chutou trs-
tinovej Stavy. Trencianska pekareri Dobrota
ponukla chutné a Cerstvé pecivo, nadychanu
vianoCku a iné dobroty. V Chateau Bare sa na-
lievali kvalitné vina ale aj perfektne vychladené
Frizzante alebo Sumivé Noirsecco od Chateau
Topol¢€ianky. Skutoéni vysokohorski nosici prisli
z Tatier rovno na Pohodu nabaleni Horalkami.
Oblubeny Regal Burger vznikol na Pohode a bol
na nej opat aj s ponukou nielen cheat-meals,
ale aj sviezeho street-foodu a vegetarianskych
Specialit. Poctivé slovenské vino, must a hroz-
nové Stavy nechybali v degustatnom stanku
ELESKO. Premiérovo sa na Pohode predstavil
Safe Food, projekt ktory ponuka bez-alergénnu
stravu pre potravinovych alergikov, celitatikov
a navstevnikov s potravinovou intoleranciou.
K dispozicii boli bagetové automaty a zéna od
Pierre Baguette.
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TELEKOM VYZYVA K VYSSEJ MIERE RESPEKTU

Slovak Telekom sa rozhodol poukazat' to, Ze ani pri najmodernejSich technologiach
ako 5G i optika by nemal chybat’ v komunikacii reSpekt, ktory sa v uplynulych
rokoch a velmi vypatom a narocnom obdobi akosi vytratil. Novy komunikacny
koncept so spolocenskym presahom planuje podporovat’ dihodabo.

Red, Zdroj a foto: Telekom

Podoby reSpektu

Respekt ma viaceré podoby a mnohé atributy,
preto sa Uvodna kampar zamerala na Sest vybra-
nych, ktoré chcel Telekom vyzdvihndt v prvom
rade. Kazdy reprezentovala pri Starte kampane
jedna slovenska osobnost, ktora sa stretava s di-
sre$pektom v urcitej oblasti:

® herec Victor Ibara - tolerancia: ,,ReSpekt je
tolerancia, uprednostnenie lasky pred ublizo-
vanim a uvedomenie si sily empatie.“

® tatérka Ivana Belakova s partnerkou Ve-
ronicou — prijatie: ,,ReSpekt je prijatie a las-
ka k druhym. Verim, Ze sme vSetci stvoreni
s cielom a hodnotou.*

® emeritny biskup Roébert Bezak - laska
k bliznemu: ,,To, €o uruje hodnotu kazdého
z nas este viac ako inteligencia, je schopnost’
empatie.”

® influencer a standup komik Bekim Aziri -
ohladuplnost: ,ReSpektovat znamena byt
ohladuplny, nemat predsudky a mat' otvo-
rend mysel aj srdce pre vSetkych dobrych
[udi.”

® komicka Simona Salatova - slusnost: ,Res-
pekt je spésob, akym kazdy Clovek prejavuje
svoju ludskost, slusnost a schopnost [Ubit.*

® dochodkyna a influencerka Blue Grandma
— Ucta: ,ReSpekt pre mna znamena Uctu
a slusnost voci vSetkému zivému.”

Sestica osobnosti spaja téma repektu napried
Sirokym vekovym spektrom ¢i korefimi. ,,Chceme
vyslat jasny odkaz, 7e RESPEKT je to, o potre-
bujeme ako spolo¢nost a je to jedna z naSich za-
kladnych hodnét i nasich zamestnancov. Nema
to byt iba jednorazova kampan, ale platforma,
prislub a nas prispevok k vacsej miere reSpektu
v spolo¢nosti,” uviedol Mladen Miti¢, riaditel B2C
segmentu Slovak Telekom.

,V sUCasnej situacii si uvedomujeme, Ze slo-
venska spolo¢nost potrebuje vyzdvihnut nieco,
¢o sa z nej postupne vytratilo. Preto sme prisli
s novym konceptom zalozenom na reSpekte, pri
ktorom je dolezity prave spolocensky rozmer. Ako

operator si uvedomujeme, Ze polarizacia spoloc¢-
nosti je najviac viditelna prave v digitadlnom pro-
stredi. ReSpekt moze bez velkej ndmahy prejavit
kazdy z nas a dufam, Ze nas spolo¢ne posunie
k lepSiemu. Netyka sa to len velkych spolo¢en-
skych tém, ktorym sa venujeme napriklad cez di-
gitélne vzdelavanie v platforme ENTER C¢i pausaly
pre nepocujucich a nevidiacich, ale aj cez kazdo-
denné drobnosti,“ dodava Petra Novotna, riadi-
telka marketingovej komunikécie Slovak Telekom.

Grantovy program pre Elfov

Respekt na internete a kultivacia diskusii
v online priestore je palCivy problém sucasnosti.
Preto sa Telekom rozhodol spolupracovat s in-
ternetovymi Elfmi. Ide o projekt, v rdmci ktorého
Elfovia kazdy defi bojuju proti dezinformaciam
a vulgarizmom na internetovych diskusiach.
Jednym z miest, kde sa nenavist prejavuje
Casto, su diskusie u neziskovych organizacii.
Aby Telekom pomohol odstranit ¢ast nenavisti
(hejtu) z internetu, rozhodol sa vyhlasit grantovy
program cez Nadac¢ny fond Telekom pri Nadacii
Pontis pre neziskové organizacie, ktoré si ne-
moézu dovolit platit sluzbu Elfov a potrebovali by
ich vo svojej komunikacii. Prave pri ich projek-
toch a kampaniach sa €asto stretavaju s komu-
nikaciou plnou vulgarizmov.

Kampari #respect pokracuje

Na prvd vinu kampane nadviazala komu-
nikacia, ktora spaja rézne aspekty reSpektu
k produktmi operatora. Napriklad sluzbu Magio
TV promoval spot o mechanikovi a futbalovom
fanusikovi, z ktorého sa v zavere vykluje dobro-
volnik v domove seniorov. Posolstvom kampa-
ne bolo zdoéraznit, Zze Telekom reSpektuje fakt,
ze kazdy ma iny vkus, a preto v novej Magio
TV prinaSa stovky programov od telenoviel az
po futbal.

V tretej faze kampane upriamil Telekom
pozornost na to, ze v online priestore sa vedu
ostré polemiky, ale aj plodné diskusie a ludia sa
vdaka datam vedia spojit pre dobru vec. Preto
zékaznikom s pausalmi daroval nekonec¢né data
do konca juna, aby sa vzajomny re$pekt a po-
moc na internete Sirili eSte viac. V sprievodnom
spote su ukazané oblasti, v ktorych sa Telekom
angazuje. DIhodobo poskytuje finanénu pomoc
na zachranu Luznych lesov a spustil aj finané-
nu zbierku pre poziarom zni¢enu kniznicu o. z.
Eleuzina v Banskej Stiavnici. Poas kampane sa
navySe spojil aj s Narodnou transfuznou sluz-
bou, s ktorou v online priestore pripravil imidzo-
vU komunikaciu.

Pre vsetko, ¢o nas spaja
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POS MEDIA SLOVAKIA
ZVYSILA PONUKU SLUZIEB

POS Media Slovakia za ostatny rok podstatne zvysila ponuku svojich realizovanych sluzieb.
Trh sa neustale meni a je potrebne vymyslat’ nové spdsoby, ako zviditel'nit’ jednotlivé
znacky. Aj preto sa rozhodli vytvorit’ dve nove oddelenia a ponukat’ viac ako len predajnée
plochy obchodnych retazcov. e

Red (pti)

rvé z oddeleni je Developing. Prave

tu objavuju stale nové miesta, kde by
sa dal rozumnym spdsobom vytvorit reklamny
priestor, ktory prinesie zakaznikom novy pou-
zivatel'sky zazitok. Velmi krasnym prikladom je
svetelna projekcia, ktora bola na obchodnom
centre Nivy v Bratislave. Prezentovala sa tu
ponuka spolo¢nosti SkyShowtime, ktora v tom
Case prichadzala na Slovensko, na niekolkych
desiatkach m2, ¢ize skutoéné neprehliadnu-
telnd. Spatna vazba od klienta aj okoloiducich
bola velmi pozitivna, kampan priniesla mnoz-
stvo novych predplatitelov. Tato projekcia kras-
ne doplnila staticku billboardovd komunikaciu,
cielovy zékaznik bol zasiahnuty z viacerych
stran ucelenou a jednoznacnou grafikou.

No nielen v Bratislave sa da robit nie€o zau-
jimavé a iné. Sutaz s produktami Pepsi sa roz-

hodli podporit aj niekolkometrovymi zavesnymi
bannermi v priestoroch obchodnych centier
po celom Slovensku. Priamo v mieste predaja
tychto produktov, no mimo priestoru konkrét-
neho obchodu.

V ponuke je mnozstvo zaujimavych ob-
chodnych centier, ako napr. Nivy v Bratislave,
Aupark v Bratislave, KoSiciach a Ziline, Bory
Mall v Bratislave, OC Central v Bratislave, Pro-
menada Living Park v Nitre. A ich pocet sa ne-
ustale rozsiruje.

To nie su vSak jediné moznosti, ktoré ponu-
kaju. Su tu este hypercube pred obchodnym
centrom, ostrovéeky na kruhovych objazdoch,
rézne hologramy, oddychové miestnosti na vy-
sokych Skolach, lavicky a mnohé dalSie.

Druhé nové oddelenie je Online. Portfé-

lio sluzieb je naozaj Siroké, no najvacsiu cast

tvori sprava obsahu socialnych sieti pre klien-
tov. Vedia rychlo a jednoducho spojit in-store
kampan s online prispevkami a tym urobit na-
priklad uvedenie produktu na trh. Alebo, ako
to bolo aj v pripade kooperacie Upfield - Billa
- POS Media, vytvorit projekt podporujuci tr-
valu udrzatelnost. V Bille bola mesacna insto-
re kampan na rastlinné natierky RAMA, ktoré
su dobré pre srdce, obsahujiuca 3D srdiecko
v kazdom shelfstopperi. Po ukonceni sa sr-
die¢ka pozbierali a v ramci dvojdniovej akcie
odovzdali do Narodnej transfliznej sluzby. Co
sa tyka socialnych sieti, pre Upfield vytvorili
sériu prispevkov na tému zdravé srdce a pria-

mo vyzyvali fudi na darovanie krvi. Kampan
mala vyborny zdsah a viaceri darcovia prisli
vdaka nej na odber.

Mnohi ich klienti radi vyuzivaju prave kratko-
dobé kampane na uvedenie nového produktu
na trh, podporu sutaze, posilnenie postavenia
brandu na trhu a povedomia o znacke. Vymyslia
stratégiu, vytvoria grafiku, odfotia produkty, na-
piSu prispevky a zverejnia na socialnych sietach
klienta. A samozrejme, po ukonceni prichadza
report vysledkov. Vela spolo¢nosti zaéina davat
viac déraz na meratelné vysledky a prechadza
do prostredia online, kde, ak su spravne nasta-
vené procesy, je to mozné.

Spravu sociélnych sieti nerobia len na Fa-
cebooku a Instagrame, ale aj na stéle viac sa

rozvijajucom TikToku a LinkedIne.

K dalsim sluzbam, ktoré POS Media po-
nuka patri vyhladavanie a sprava influencerov,
bannerova reklama na internete, priprava stra-
tégii komunikacie na jednotlivych socialnych
sietach, skolenia a konzultaéné prace z oblasti
online marketingu.

Obe oddelenia sa neustale rozsiruju a me-
nia, pravidelne prichadzaju s novymi moznos-
tami propagécie a projektami, ktoré pomahaju
zviditelnit a odlisit ich klientov od konkurencie.
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VISA SLOVAK TOP SHOP: VITAZI A OCENENI

Uhorkova sezona sa projektu Visa Slovak Top Shop netyka.
InSpektori stale navstevuju a hodnotia prevadzky na
Slovensku, mnohé na zaklade vasich tipov. V tomto Cisle
okrem vitazov a ocenenych, najdete aj rozhovor so zastupcom
znacky SENCOR, ktora je novym partnerom projektu.

Red, Zdroj a foto: Visa Slovak Top Shop

X
&% MEMENTO

SmartLight
|

mesiaca 5/2023

1. Miesto - SMART LIGHT,
Pestovatel'ska ulica 4314/8,
Bratislava

Specializovana predajiia svietidiel SMART
LIGHT urcite patri medzi prevadzky, ktoré po-
skytuju zékaznicky zazitok. Majové prvé miesto
si zasluzili pravom, najmé za zaujimavy kon-
cept. SMART LIGHT totiz nie je bezna predajna,
kde si len tak pridete kupit novd no€nu lampu,
Ci svetlo do obyvacky. Uz pri vstupe sa mozete
tesit na jedine¢ny dizajn prevadzky. Nasledne
sa vas ujme predajca — profesional, ktory vas
prevedie nadhernym svetom svietidiel a spini
vasu predstavu o dokonalom osvetleni pre vas
domov, pracu, €i zahradu. Najdete tu profesi-
ondlny pristup a dizajnové svietidla, ktoré vam
vytvoria dokonalé prostredie presne tam, kde
potrebujete.

2. Miesto - MEMENTO,
Hlavna 1, KoSice

Vitajte v svete voni. KoSicka predajna ME-
MENTO rozhodne prebudi vase zmysly. Nad-
herné sviecky,
difuzéry aj parfumy. To vSetko tu najdete v pri-
jemnom prostredi predajne, ktora rozhodne
patri medzi tie vynimo¢né. Nasi vyskoleni in-
$pektori ohodnotili predajiiu vysokymi zndmka-

luxusné voéne do interiéru,

mi najma za interiér a uloZenie tovaru. Predajna
je totiz nielen pastvou pre oci, ale aj pre ¢ucho-
vé bunky. Takze ¢€i uz hladate luxusny darcek
alebo chcete prevonat vas domov, MEMENTO
v Kosiciach urcite stoji za navstevu.

3. Miesto — LEXUS,
PreSovska cesta 79, KoSice

A tretie miesto za mesiac maj putuje opat do
metropoly vychodu. Showroom vozidiel LEXUS
obdrzal od naSich inSpektorov skvelé hodno-
tenie a v celkovom skére 3. miesto. Predajna
obstala vo vSetkych kritériach, ale urcite vyssiu
zndmku ziskala najma za krasny dizajnovy exte-
riér. Ak mate radi autd, urcite vdam odporuc¢ame
tento luxusny showroom navstivit. Zazitok bu-
dete mat zaruceny.

Odovzdanie ceny v TATRATEA SHOP
Bachledova dolina

Prepojenie produktu a umiestnenia predaj-
ne v obklopeni Belianskych Tatier vzbudzuje
prijemny zakaznicky zazitok. Idealne totiz do
samotného prostredia zapadd. Celkovu at-
mosféru predajne dotvara farebné vystavenie
produktov znacky TATRATEA, ale aj napriklad
napadité umiestnenie sedacky z lanovky priamo
v predajni. Zratané a podciarknuté = 1. miesto
za mesiac marec 2023. Na fotografii su zlava
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Zuzana Imrichova, Project Manager, Slovak
Top Shop, Slavomir Alzbetkin, vykonny riadi-
tel, Karloff s.r.o. , TATRATEA, Ivan Dic, riaditel
Bachledka Ski&Sun a Dasa Ferencova Rojkovi-
¢ova, Manazér obchodného timu, Karloff s.r.o.,
TATRATEA a

Odovzdavanie ceny
v koncepte Idylika

Prvé miesto za mesiac april a zaujimavy
koncept, ktory spdja predajnu, praziaren kavy
a kaviaren. V priestoroch byvalej lekarne naj-
dete vlastné vyberové prazené kavy €i lahodné
sypané Caje aj macerované ladové Caje, rozne
§alky, ¢i pochutiny a potreby pre vsetkych mi-
lovnikov kav a ¢ajov. Vychutnate si espresso,
lungo, cappuccino, batchbrew, coldbrew, V60
alebo areopress. Prevadzka si zasluzila od in-
$pektorov vysoku zndmku nielen za jedinecny

koncept, ale aj vysoko profesionalny personal.
Odovzdania ceny sa zu¢astnil Matej Zachar za
Idylika (na fotografii s cenou), Filip Dani za Glo-
bal Payments (druhy sprava) a Zuzana Imricho-
va za projekt Slovak Top Shop.

Titularnym partnerom projektu Visa Slovak
Top Shop 2022 je spolocnost” Visa. Partnermi
st spoloc¢nosti Sencor, MORIS design. Medidlni
partneri: Easopis instore Slovakia a portal Re-
tailmagazin.sk. Tipy na zaujimavé prevadzky po-
sielajte na e-mail nominacia@slovaktopshop.sk.



LIDL AKCENTUJE TRVALU UDRZATELNOST

Primatori Dolného Kubina a Komarna, teda dvoch z piatich miest, v ktorych sa v prvom
rotniku projektu Lid! Cistinka vybudujd mestské parky. Zastupcovia Spravcu zalohového
systemu, ktory mimoriadne uspesne vytvara, financuje a koordinuje fungovanie
zalohového systému jednorazovych napojovych obalov na Slovensku. Dodavatelia
a partneri spolocnosti Lidl z komercnej aj neziskovej sfery..

Red, Zdroj a foto: Lidl

xpertny stakeholder dialég, ktory pripra-
Evila spolo¢nost Lidl, mal naozaj Siroké
zastUpenie. Pozvanie prijali tiez média, ktoré
sa venuju retailu a medzi nimi nemohol chybat
instore Slovakia. Lidl ako jediny potravinovy
diskont na Slovensku sa vo svojich Uspe$nych
aktivitach opiera o tri piliere — Najlepsia kvalita,
Najlepsia cena a Udrzatelnost. Stretnutie sa za-
merala na trvalu udrzatelnost, zarover ale pod-

¢iarklo vzdjomné suvislosti tychto fenoménov.

Rastie zasttipenie slovenskych doda-
vatel'ov

S velmi podnetnou prezentaciou na tému
Spolocensky zodpovedny nakup vystupili ob-
chodny riaditel Radek Vrbka a Katarina Horna-

kova, manazérka spoloc¢enskej zodpovednosti
pre oblast nakupu. Vyzdvihli okrem iného vy-
razny narast zastupenia slovenskych dodavate-
[ov spolo¢nosti Lidl. Kym v roku 2017 ich bolo
spolu 137, o pét rokov neskor viac nez dvojna-
sobok - 278.

Podiel slovenskych vyrobkov v predajniach
Lidlu sa zvysil z necelych 32 percent na 36 per-
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cent a znamena to az 1 150 produktov staleho
sortimentu. Za rok 2022 to predstavovalo ob-
jem 453 miliénov EUR v nakupnych cenach. Lidl
ako vyznamny subjekt v eurépskom i global-
nom rozmere umoznuje tunajs$im producentom
presadit sa aj v zahraniéi, slovenské vyrobky
takto poznaju v 26 krajinach Eurdpy, najviac
v CR, Polsku, Madarsku a Rumunsku a objem
exportu dosiahol 62 miliénov
EUR.

Podpo-
ra sloven-
skych pro-
ducentov
ma aj dalSie
pozitivne do-
pady. Napri-
klad na kvali-
tu a Cerstvost
vyrobkov, ¢o
jednoznacéne
ocenuju  spot-
rebitelia. A tiez
vo sfére udr- R
zatelnosti, ked' 277713 € | o,
lokalne potraviny
vzdia-
lenosti pri ich doprave a znizuju uhlikovu
stopu. Prezentdcia zdoraznila, ze najvacsi

vyrazne skracuju

vplyv na zivotné prostredie a spolo¢nost
sa prejavuju na zaciatku hodnotového
retazca, teda pri prvovyrobe potravino-
vych produktov. Preto spolo¢nost Lidl
stanovuje vysoké naroky a ciele vo vztahu
k surovinam na globalnej i lokalnej Grovni.

Velky vyznam zaroven pripisuje uvedomelej
vyzive, zvlast smerom k detom, ale aj dalSim
skupinam spotrebitelov. Ide napriklad o zvyso-
vanie podielu celozrnnych vyrobkov ¢i znizova-
nie obsahu cukru a soli v potravinach, osobitne
pri vlastnych znackach. Velmi perspektivne su
potraviny na rastlinnej baze, ¢i uz z hladiska
uvedomelej vyzivy a velmi vyrazne v zaujme
stopy.
O tom sa na podujati velmi inSpirativne disku-
tovalo.

udrzatelnosti a znizovania uhlikovej

LepSie miesto pre zivot

Na zaciatku sme spomenuli Dolny Kubin
a Komarno, kde v prvom ro¢niku projektu Lidl
Cistinka vyrasti mestské parky, dal$imi su
Modra a Stdrovo a celkom prvy sa uz stava
skuto¢nostou v Rimavskej Sobote, ktora v hla-
sovani ziskala najviac, cez 200 tisic hlasov. Ve-
rejnost tu najde priestor aj pre Sport aj oddych,
ohnisko a prijemné posedenie v altanku i hraciu
plochu pre najmensie deti.

»,Chceme robit zo Slovenska lepSie miesto
pre zivot a byt dobrym susedom vSade tam,
kde sa nachadzaju nase predajne. Zalezi nam
na tom, aby komunity drzali spolu a aby ludia
mali kde aktivne a zmysluplne travit volny ¢as.
S tymto cielom sme na Slovensku postavili pat-

desiat detskych
ihrisk  Zi-
hadielok.
A presne
s tymto

istym cie-
fom teraz
postavime
Cistinky,
miesta kde
si kazdy
najde to svo-
je,*
Martin Nagy,
konatel  Lidl
Slovenska re-
publika.

hovori

BLUE-
BERRY

ries and

Je priznacné, aké vyznamné

miesto pre
Lidl v aktivitdach spolocenskej zodpovednosti ma

prave najmladSia generacia. DalSim prikladom
toho je projekt Dobré rozpravky. Doteraz vyda-
val Lidl rozpravky na CD, teraz ponuka Dobré
rozpravky ako knizky s ilustraciami talentovanej
Tiny Minor. Cely vynos z predaja rozpravok opat
poputuje na kupu zivot zachranujucich pristrojov,
tentoraz pre Detské kardiocentrum. V predoslych
piatich roénikoch venoval Lidl dolezité pristroje
v8etkym novorodeneckym pracoviskam na Slo-
vensku, ktoré umozfiuju bezplatny pérod. Cel-
kova doteraz poskytnuta pomoc vdaka Dobrym
rozpravkam presiahla hodnotu 5 500 000 EUR.

Ekologické aj ekonomické prinosy
Spolo¢enska zodpovednost, ktorej patrila

druha céast dialégu, je neoddelitelne spojena
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Vesan Ice Dessert vEGAN

s udrzatelnostou, zodpovednostou voci zZivot-
nému prostrediu a planéte. Marcovy prieskum
agentury Ipsos potvrdil, ze Lidl si nadalej udr-
Ziava svoje dominantné postavenie medzi vSet-
kymi spolo¢nostami na Slovensku z hladiska
vnimania spolo¢enskej zodpovednosti. Verej-
nost pri tom najviac ocenuje ekologické aktivity
na prospech zivotného prostredia.

Lidl tieto principy uplatfiuje priamo v zakla-
doch svojej ¢innosti. Napriklad vyuzZivanim ka-
mionov s alternativnym pohonom, ktorych je uz
teraz tretina a do roku 2025 cela polovica flotily.
Preferovanim zelenej energie z obnovitelnych
zdrojov — biomasy, vody, vetra, 22 predajni uz
ma fotovoltaické panely a zamerom je insta-
lovat ich v kazdej novej. Lidl je priekopnikom
ekologickej logistiky na Slovensku, v Seredi ma
jedno z najekologickejSich logistickych centier
v Eurépe.

Mohli by sme pokradovat vo vypocte dal-
Sich krokov a opatreni. Délezité je sucasne
zdoraznit, Ze ide o postupy nielen ekologic-
ké a udrzatelné, ale aj ekonomicky
zmysluplné. V tom Lidl, ako
ukazala diskusia, nacha-
dza spolo¢ny zaujem
so svojim dodavatel-
mi a partnermi a toto

smerovanie sa bude
este prehlbovat.

Pozoruhodné su
aktivity, v ktorych Lidl
motivuje svojich  za-
mestnancov, ale aj Sirsiu
verejnost ku konkrétnym
¢inom na prospech zivotného
prostredia. Spomerime aspon trojicu
z nich. Projekt Voda pre stromy priniesol za 12
rocnikov Uzasné ¢islo, 1 800 000 vysadenych
stroméekov. Nenechajme to plavat zasa 1 600
ton plastového odpadu, vyloveného z nasich
riek, jazier a priehrad. A projekt Upracme si
Slovensko moznostou darovat zaloh za vrate-
né napojové obaly priniesol uz vyrazne cez 50
tisic EUR, podporil 25 tisic dobrovolnikov, za
ktorymi su stovky a stovky ton vyzbieraného
odpadu.

Vsetky tieto priklady dokumentuju podstatu
dlhodobého dialégu, ktory Lidl vedie so svojimi
partnermi a dodavatelmi, spotrebitelmi, obcian-
skou spolo¢nostou a Sirokou verejnostou. Jeho
zmyslom je akcentovat, ze udrzatelny rozvoj je
spolo¢nou vecou vsetkych.
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NAVRAT K PRACI Z KANCELARIE NAM PROSPEJE

Coraz viac podnikatelov a lidrov biznisu hovori, Ze sa nechall
,oklamat™ pociatonym uspechom prace na dialku a pomaly
zatinaju menit’ nazor. Aj niekol'ko velkych firiem sa nedavno
priklonilo k rozhodnutiu povolat’ svojich pracovnikov z domovov

spat’ k praci z kancelarie.

Zdroj: Amrop, Fotografie: Shutterstock a archiv Amrop

Amrop Managing Partner

aCiatkom juna spolo¢nost Meta oznamila,
Z 7e aktualizovala svoje interné pravidla
a ze jej zamestnanci budu odteraz musiet’ stravit
tri patiny pracovného tyzdna v kanceldrii. V inter-
nom oznameni sa Udajne uvadzalo, Ze ,,prisnejSie
oCakavania, pokial ide o pracu z kancelarie, budu
pre niektorych vyzvou a budu si vyzadovat kom-
promisy“. V dalSej Casti stélo, Ze praca v kancelarii
spodporuje spolupracu a vytvara energiu, ktora
pochadza z prace s timom, pri€om obe su pre bu-
dovanie nasej buducnosti rozhodujuce*”.

Stadia spolo&nosti Towergate Health & Protec-
tion realizovana medzi firmami vSetkych velkosti

a odvetvi v Spojenom kralovstve odhalila, aka je
stigasnd situdcia z hliadiska hybridnej prace. Cisla
ukazuju, Ze hybridna praca je este vzdy velmi vyu-
zivana, pricom 30 % spolo¢nosti uviedlo, Ze vacsi-
na ich zamestnancov deli svoj pracovny ¢as medzi
domov a pracovisko. Priemernd spolo¢nost ma
39 % zamestnancov pracujicich na hybridnom
zaklade, ¢o medzi velkymi spolo¢nostami pred-
stavuje takmer polovicu (47 %) zamestnancov. Len
14 % spolocnosti uviedlo, ze nema hybridnych za-
mestnancov.

Zatial' ¢o véacsina zamestnavatelov ponuka
hybridnd pracu, je zaroven zrejmé, Ze mnohi by
teraz uprednostnili, keby sa zamestnanci vratili na
svoje obvyklé pracoviska. Debra Clark, veduca od-
delenia zdravia v Towergate Health & Protection,
uviedla: ,,Povzbudzovanie zamestnancov k navra-
tu do kanceldrie si vyZaduije starostlivi kombinaciu
stimulov, pri¢om podpora zdravia a pohody bude
jej zékladom.“

Mnohé spoloCnosti uz zacCali ponukat SirSiu
podporu zdravia a pohody na pracovisku, avSak
kedZe hybridna praca je v sti¢asnosti Standardom,
tieto vyhody budu musiet' byt dobre komunikova-
né, aby ludi povzbudili k navratu. Mozog totiz ne-
zmenil svoju Strukturu, aby sa vyrovnal s takymito
poziadavkami. Hyb-
ridnd praca vymazala
hranice medzi pracou,
odpocinkom a volnym
¢asom v prospech pra-
ce. ZmensSila aj socidlne
véazby, ¢o viedlo k men-
Siemu poctu priatelov
v praci a slabSim soci-
dlnym a emocionalinym
vztahom. V dbésledku
toho mnoho ludi zaziva
pocit osamelosti.

Mnohé zdravotnicke organizacie povazuju osa-
melost za jeden z nasich najvacsich zdravotnych
problémov. Osamelost je spojend s celym radom
nepriaznivych vysledkov fyzického a dusSevného
zdravia. Vyskum ukdzal, ze chronickd osamelost
moze zvysit riziko vzniku depresie, Uzkosti a inych
portch dusevného zdravia.

Osamelost je tiez spojena so zvySenou hladi-

nou stresu, znizenou funkciou imunity a s vy$Sim
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vyskytom kardiovaskularnych ochoreni. Jedna
Studia publikovana ¢asopisom Journal of the Ame-
rican Heart Association zistila, Ze socialna izola-
cia a osamelost zvySuju riziko srdcového infarktu
a mozgovej prihody asi o0 30 %.

KedZe zdravotnicke organizacie nadalej
oznacuju osamelost a socialnu izolaciu za déle-
Zité problémy verejného zdravia, mozno pozoro-
vat snahu o rozvoj intervencii a stratégii na pod-
poru socidlnych prepojeni a znizenie negativnych
dopadov osamelosti na zdravie a pohodu.

Ked' sa budeme citit dobre a v stave rovno-
vahy, dokazeme pochopit, na ¢om nam najviac
zdalezi a ¢o mbézeme urobit, aby sme prispeli
k spolo¢nosti, kym sme na tejto planéte.

Nedavno nasu pozornost uputala diskusia
o pokroku v neurovede tykajucom sa social-
no-emociondlneho spravania. Vedci realizova-
li sériu experimentov s mySami. Jedna z mysi
(pravdepodobne ta extrovertnejSia a spolocen-
skejsia) interagovala s ,,pokusnou® mysou, ktora
vyzerala byt nadSena myslienkou, ze budu spolu
behat dookola. V inej klietke bola menej spolo-
¢enskd mys$ (na pohlad dost plachd), ktora ig-
norovala pobehovanie ,,pokusnej“ mysi a nepre-
javovala nijaky zaujem o zapojenie do tandemu.
Chvilu trvalo, kym si ,,pokusna“ mys uvedomila,
Ze jej pobehovanie nefunguje. So zvedavostou
pristupila k myske v rohu a dotkla sa jej nosa,
akoby ju vyzyvala, aby odtial’ odi$la a pridala sa
k nej v jej nekonecnych kolach.

Rovnako ako mysi, aj [udia su vo svojej pod-
state spolocenski. Socidlne interakcie su pre
nas dolezité, aby sme prezili. Nie sme v tomto
smere vynimocni. NaSe interakcie s ostatnymi
nas hlboko ovplyviuju. Prikladmi vzajomnych
interakcii sU spolupraca, konflikty, tlak, podria-
denie sa a spoloCenskd vymena. Ako naznadili
vyskumnici, kazdd z tychto socialnych interakcii
ma emocionalny vplyv a je klu¢om k naSmu fy-
ziologickému a psychickému blahu. Vzhladom
na dolezitost spolo¢enskych interakcii pre ludi
nie je prekvapujuce, Ze vacsina psychiatrickych
porich zahfia urcité narusenie normalneho so-
cialneho spravania a ze abnormalne spolocen-
ské fungovanie je jednym z hlavnych symptomov
niekolkych poruch.



Dnes zistujeme, Ze mnohi lidri maju problém pri-
viest' ludi spat do kanceldrie najma preto, Ze ich inte-
rakcie s timami su zamerané iba na vykonanie prace
a dosiahnutie vysledkov. Zvyky vyvinuté v désledku

lockdownu maju dopad, ktory je potrebné zvratit

predovSetkym uvedomenim si, Ze ludia su spolo¢en-

ské bytosti, ktoré treba inSpirovat, pocuvat, uznavat

a oslavovat. Ludia su socidlne bytosti a sme Stastnej-
&i a lepsi, ked sme spojeni s ostatnymi.

Iba lidri, ktori su starostlivi, in$pirativni a ochot-
ni venovat ¢as ludom, maju Sancu vytvorit nové
podmienky potrebné na vybudovanie vysoko-
vykonnych timov. Flexibilita bude kli¢om k sku-
to€nej indpiracii ludi, aby sa spaojili. Pochopenie,
Ze pracovné aktivity zahfmaju viac ako len pracu,
znamena, ze [udia mézu vytvarat timy so silnymi
vzajomnymi spolo¢enskymi vazbami.

Navrat do kancelarie ma z pohladu neurovedy
mnozstvo vyhod s potencidlom pozitivne ovplyv-
nit mentalnu, emociondlnu a socidlnu pohodu
zamestnancov. Oxytocin, nazyvany aj ,hormoén
lasky* alebo ,,hormén dévery“, je klt¢ovou neuro-
chemickou latkou, ktora vstupuje do hry pri diskusii
0 vyhodach navratu do kancelarie.

Oxytocin sa spédja s dbverou, so socialny-
mi vazbami a s ludskym spojenim. Uvolfiuje sa
v mozgu ako odpoved' na pozitivne socialne inte-
rakcie, akou je fyzicky dotyk, o¢ny kontakt a spo-
loenska interakcia. Ked [udia pracuju vo fyzickom
kancelarskom prostredi, maju viac prileZitosti na
interakciu tvarou v tvar s kolegami, €¢o méze spus-
tit' uvolfiovanie oxytocinu a podporovat’ pozitivne
socidlne prepojenia.

V kancelarskom prostredi sa zamestnanci mézu
zapojit do neformalnych rozhovorov, zdielat napa-
dy a osobne spolupracovat, ¢o vedie k zvySeniu
socialnej vézby a dévery medzi ¢lenmi timu. Tieto
faktory mézu prispiet k pozitivnej pracovnej kulture
a pocitu spolupatri¢nosti, €o nasledne moéze zvysit
moralku zamestnancov, ich motivaciu a celkovu
spokojnost's pracou. Uvolfiovanie oxytocinu méze
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Ako povzbudit 'udi k navratu do kancelarie

KedZe lidri sa snazia povzbudit [udi, aby sa vratili do kancelarie po dihSej praci na dialku,
porozumenie motivacie z neurovedeckého pohladu méze byt Gcinnou stratégiou. Silvia Damiano,
zakladatelka About my Brain Institute, odporuca lidrom zvazit tychto pat bodov:

1. Podporujte pocit spolupatri¢nosti: Ludsky mozog je nastaveny na socialne prepojenie

a spolupatri¢nost. Lidri méZu podporovat teambuildingoveé aktivity, organizovat spolocenské
podujatia a podporovat spolocné projekty. Tieto dokazu aktivovat systém odmeriovania v mozgu,
¢im sa uvoltiuje dopamin, neurotransmiter spojeny s motivaciou a angazovanostou.

2. Vytvorte bezpecné a zdravé pracovisko: Primarmou funkciou mozgu je chranit telo, pricom
zakladnou potrebou je bezpecénost. Lidri moézu zabezpecit vytvorenie bezpeéného a zdravého
pracoviska implementaciou bezpecnostnych opatreni ako spravne vetranie, dezinfekéné protokoly
a usmernenia tykajuce sa rozostupov pocas sezény covidu alebo chripky. Tieto opatrenia mézu
zmiernit obavy z navratu do kancelarie a znizit stres a Uzkost, €o mozgu umozniuje citit sa bezpecne
a prispieva k produktivite.

3. Komunikujte o vyhodach osobnej interakcie: Chapeme, Ze niektori manazéri a lidri budu celit’
odporu, ked' sa budu snazit vytvorit pracovné podmienky pre navrat k praci v kancelarii, najma ak
si mnohi zvykli na pracu z domu. Ludsky mozog je vSak nastaveny na interakciu tvarou v tvar a je
nespocetne vela dékazov, ze osobna komunikacia zlepSuje spolupracu, kreativitu a inovacie. Lidri
mozu komunikovat vyhody osobnej interakcie ako prilezitost na spontanny brainstorming, socidlne
vazby a neverbalne podnety, ktoré mozu podporit déveru a spolupracu medzi ¢lenmi timu.

4. Ponuka flexibility a autonémie: Mozog tuzi po autonomii a flexibilite pri rozhodovani. Lidri mézu
ponuknut flexibilné pracovné podmienky, ako st hybridné modely, ktoré zamestnancom poskytnu
to najlepsie z oboch svetov. Flexibilita méze zamestnancom poskytnit kontrolu nad ich pracovnym

prostredim a harmonogramom, ¢&im sa zvysi ich motivacia vratit sa do kancelarie a prispeje ku

kulture spoluprace.

5. Vedenie s empatiou a so sticitom: Mozog reaguje pozitivne na empatickeé a sucitné vedenie.

Lidri m6zu preukazat porozumenie a empatiu voci obavam zamestnancov z navratu do kancelarie

a poskytnut podporu podla potreby. To moze vytvorit' pozitivne emocionalne spojenie a vybudovat’

doveru, aktivovat systém odmeriovania v mozgu a podporit pocit lojality a oddanosti organizacii.

tiez pomact znizit stres a Uzkost, pretoze sa preu-
kazalo, Ze ma upokojujuci ucinok na mozog a telo,
¢o vedie k zlepSeniu emocionélnej pohody.

Vlastné kancelarske prostredie méze hrat tlohu
pri spustani uvolfiovania oxytocinu. Dobre navrh-
nuté kancelarske priestory, ktoré podporuju vza-
jomnu interakciu, ako su spolo¢né priestory, oddy-
chové miestnosti a priestory na spolupracu, mézu
vytvarat prilezitosti pre zamestnancov, aby sa na-

vzajom spajali a zapajali, €o vedie k zvySenym hla-
dinam oxytocinu a pozitivnym socidlnym véazbam.

Ludi privedieme spat do kanceldrie len vtedy,
ak preukazeme z toho plynuce vyhody. A ked' si
uvedomia hodnotu osobnej interakcie na pracovis-
ku, budu aj pristupnejsi k praci v kanceldrii.

unctlonlng brain.is
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.  leader's best tool, and when
t comes to being an effectlve
leader, understanding

Ir blology is vital.

igor Sulik

Managing Partner
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FINANCOVANIE PRE MALE A STREDNE FIRMY

Rozhodovanie o tom ako financovat’ chod firmy je
pritomné pocas celej doby jej existencie. Popri dobrej
orientacii v podnikatel'skom prostredi je pre uspesnost
podnikania rovnako dolezité zvolit' si aj vhodny zdroj

financovania.

Vladimir Jesko, Foto: ccfb, StockSnap / Pixabay.com, Vardan Papikyan / Unsplash.com

j v malych a strednych firmach je takmer
Akaidy den potrebné riesit prevadzkové
potreby a obchodné financovanie. A financova-
nie investi¢nych potrieb v pripade rozsirovania
podnikatelskych aktivit. V praxi najbeznejSou
formou financovania podniku je vyuzivanie fi-
nanénych produktov komerénych bank.

Bankovy ucet

VSetky bankové sluzby zacinaju vyberom
bankového uétu. Inak tomu nie je ani v biznise
malych a strednych firiem. Ak spifiate podmien-
ky pre atraktivny bankovy ucet, obvykle ste vi-
tanym klientom banky a aj ponuka ostatnych
produktov banky bude pre vas zaujimava.

Informéacie a finanény poradca

Ak nie ste expert v neustdle sa rozsirujicom
sortimente bankovych produktov vyuzite sluz-
by finan€éného poradcu. Aj toho najdete v ban-

ke. Dnes uz velmi ¢asto aj priamo na webo-
vych strankach bank, ktoré vyuzivaju digitalny
priestor aj na edukaciu svojich klientov.

Urokové sadzhy

Informacie o konkrétnych uUrokovych sa-
dzbach Uverov na webovych strankach bank
obvykle nendjdete. Casta veta o tom, e vy$ka
sadzieb zavisi od bonity podnikatela a od posu-
denia jeho podnikatelského zameru, mnohych
potencialnych klientov neuspokojuje.

Informaciu o priemernych urokovych sadz-
bach v percentach (zacCiato¢na fixacia) u po-
skytnutych novych udveroch pre nebankové
spolo¢nosti za prvé Styri mesiace v roku 2023
najdete v priloZzenej tabulke.

Tatra banka

Pre malé a stredné firmy ponuka banka tri
typy Uctov. Klienti si ich mézu porovnat v pre-
hladnom Balikovom selektore™.

V pripade, ak podnikatel aktivne vyuziva
podnikatelsky ucet pocas Siestich mesiacov,
ma moznost vyuzivat predschvéleny kontoko-
rentny Uver. Jeho vyska zavisi od vysky obra-
tov na Ucéte podnikatela. Predschvaleny uver je
mozné Cerpat bez navstevy pobocky v mobilnej
aplikacii Tatra banka. Poziadat on je mozné aj
pri otvoreni Uctu. V takom pripade je potrebna
minimalne 21 mesacna histéria podnikania.

Banka ponuka tiez podnikatelsky uver Bu-
sinessUver™ az do vy$ky 160 000 EUR bez
hmotného zabezpecenia ¢i dokladovania ucelu
pouzitia. Okrem podnikatelského U¢tu podla
potrieb podnikatela ma klient hned k dispozi-
cii digitalnu debetnu kartu. Produkty, ktoré vie
ziskat pri otvoreni U¢tu, zavisia od jeho aktual-
nej zivotnej fazy podnikania. Okrem bankovych
a nebankovych produktov a sluzieb, ktoré ban-
ka ponuka v spolupraci s partnermi, ma kazdy
podnikatel pristup k webovej stranke banky,
ktorej sucastou je edukativny obsah, inSpiracie
v podnikani a navody pre konkrétne situacie,
ktoré riesSia podnikatelia. Ako uviedla Simona
MikloSovi¢ova, hovorkyna banky, Tatra banka
chce takouto komplexnou ponukou produktov,
sluzieb a obsahu - aj za hranice klasického ban-
kovnictva - ulah¢it kazdému podnikatelovi jeho
podnikatelsku cestu.

UniCredit Bank

Pre malych a strednych podnikatelov ma
banka v ponuke tri typy Uctov, ktoré je mozné
zalozit online, popripade osobne cez svojho
bankara. Aktudlne pri vSetkych troch typoch

instoreslovakia.sk



bezi kampan s bonusovym uUrokom 4 % p. a.
Zakladny ucet pre podnikatelov BUSINESS
START, ktory je vo svojej podstate aj zakla-
dom ostatnych dvoch typov uc¢tov - BUSINE-
SS OPEN a BUSINESS TOP - je s poplatkom
0 EUR pri mesacnom kreditnom obrate 400
EUR. Uéet BUSINESS OPEN je aktualne v po-
nuke pre novych klientov s nulovym mesa¢nym
poplatkom na 12 mesiacov.

Pre podporu financovania malych a stred-
nych podnikatelov poskytuje banka zaruky
s vyuzitim Eurdpskych Strukturalnych a inves-
tiénych fondov. Tato zaruka umoznuje jedno-
duchsi pristup k financovaniu vdaka niz$ej po-
trebe vySky zabezpecenia a zaroven umozriuje

Zo Standardnych Uverov ponuka banka Styri
typy kontokorentnych prevadzkovych uverov,
z toho jeden $pecidlne pre polnhohospodarov
a dva typy investi¢nych Uverov.

Slovenska sporitelia

Banka sa prezentuje atraktivnym dizajnom
webovej stranky. V ¢asti uréenej pre podnika-
telov a biznis dominuju témy: Najlepsi firemni
bankari pre vas biznis, Uzitocny obsah pre fir-
my a podnikatelov, Uvery zmierfiujlice nasledky
krizy a Program pre zacinajucich podnikatelov.
Cez tieto témy sa podnikatelia moézu zoznamit
s konkrétnou ponukou finanénych produktov
banky.

Podnikatelom je 24 hodin denne k dispo-
zicii na konzultaciu virtualna asistentka, kto-
ra je schopna zodpovedat zakladné otazky
klientov.

Nefinanéné spolo¢nosti S.11

Nove Celkom uvery na nehnutelnosti 3) ostatné uvery

obchody 2) zaciato€na fixacia Urokovej sadzby zaciato¢na fixacia Urokovej sadzby

Obdobie do 1 roka od1do5 nad 5 rokov do 1 roka od1do5 nad 5 rokov
rokov rokov

Jan-23 4,19 4,48 2,89 3,03 3,98 5,01 5,53

Feb-23 4,26 4,8 2,86 3,62 4,16 4,23 4,35

Mar-23 4,32 5 3,13 4,12 4,76 0,79 6,32

I. Stvrtrok

2023 4,25 4,76 2,96 3,59 4,3 3,34 5,4

Apr-23 4,97 5,81 3,06 3,58 4,74 5,78 5,79

Zadroj: NBS

Pre podnikatelov ma banka v ponuke Pod-
nikatelsky uc¢et vhodny pre Zivnostnikov a Bu-
siness U€et S vhodny pre spolo¢nosti s ruce-
nim obmedzenym a akciové spolo¢nosti. Ako
uviedla Marta Cesnakova, hovorkyna Sloven-
skej sporitelne, aktualne bezi v banke kampari
(do 30. 6. 2023) na zriadenie Podnikatelského
Uctu / Business Uc¢tu S, na vedenie Uc¢tu na 12
mesiacov zadarmo.

VUB banka

So sloganom Vsetko je mozné laka banka
potencialnych klientov, medzi nimi aj podni-
katelov. Prepracovany dizajn svojou formou aj
obsahom preferuje elektronické bankovnictvo
- pohodiny nakup tovarov alebo sluzieb pro-
strednictvom Internet bankingu v internetovych
obchodoch banky.

Aktudlne banka ponuka vedenie novootvo-
reného UCtu na Sest mesiacov zadarmo, pre
zacinajucich podnikatelov na 12 mesiacov za-
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darmo. Vybrat si mozno z troch typov uctov —
Standard pre zaginajicich podnikatelov, Aktiv
pre skusenych podnikatelov a Premium pre na-
ro¢nych podnikatelov.

Okrem tradic¢nych foriem podpory podnika-
nia ako su prevadzkové, obchodné a investi¢né
Uvery ponuka banka aj Uvery, ktoré sa zame-
riavaju na zlepsenie Zivotného prostredia (Uvery
enviro), socialnej podpory a sluzieb (Gvery so-
cial), ako aj transparentného a férového riadenia
spolocnosti.

Na podporu trvalo udrzatelného rozvoja
Intesa Sanpaolo vytvorila osobitny fond, pro-
strednictvom ktorého mézu firemni klienti VUB
banky, vratane samosprav, ziskat enviro Uver
so zvyhodnenou Urokovou sadzbou, v pripade,
ak ich projekt spifia stanovené kritéria podporu-
juce postupy cirkularnej ekonomiky ako aj kri-
téria zeleného ramca vo vybranych oblastiach.

Pre malé a stredné firmy ponuka banka aj
podnikatelské Uvery s podporou banky Eurép-
skej unie - EIB Luxemburg vo vybranych odvet-
viach.

V tomto ¢lanku prinaSame zakladny prehl'ad
najvyznamnejsich ponuk, Financovaniu podni-
katelskych aktivit, najma malych a strednych
fiiem, sa budeme nadalej sustavne venovat
a prinesieme este dalSie informacie o tychto
moznostiach.

predovsetkym v seg-

fiiem. Chceme to robit” este

gSie a kompetentnejsie, preto sme nase autorske

0 respektovanéhc jckého novinara




produckt

PRI PREDAJI SPOTREBNEJ ELEKTRONIKY
ROZHODUJE LUDSKY PRISTUP

,Kvalitna a zaujimavo vyriesena prezentacia produktov
SENCOR v jednotlivych predajniach je pre nas dobrym
zakladom pre vstup do partnerstva s projektom Visa
Slovak Top Shop. Za alfu a omegu kazdej modernej

a uspesnej predajne vsak povazujeme ludsky pristup jej
personalu,” hovori v rozhovore Martin Siblik, marketingovy

riaditel, FAST PLUS, a.s.

Zdroj: GfK, MEDIAN SK; Statista

ké boli dévody pre zacatie spoluprace
A projektom Visa Slovak Top Shop?
Ambiciou nasej spolo¢nosti je, aby vyrobky znac-
ky SENCOR [udom redlne ulahcovali a sprijemnovali
vSetko, €o suvisi s ich domovom, odpocinkom alebo
volnym ¢asom. Znakom uznania vynikajlcej pozicie
na slovenskom trhu je obhdjenie a ziskanie titulu Su-
perbrands 4 roky po sebe v obdobi 2020-2023. Také-
to Uspesdné etablovanie sa v nezavislej globalnej au-
torite Superbrands nas inSpirovalo k zaujmu o vstup
do sutaze Visa Slovak Top Shop, ktord je akousi ana-
l6giou Michelinskych hviezd udelovanych reStauraci-
am. Znacku SENCOR ponukame nasim slovenskym
spotrebitelom cez viaceré obchodné retazce vratane
nasej vlastnej maloobchodnej siete PLANEO.

Podla prieskumu pozna znacku Sencor 9z 10
slovenskych domacnosti. Gim oslovuje znacka
spotrebitel'ov uz vyse 50 rokov?

Inovécia technoldgii, funkcii a dizajnu je pre zna¢-
ku jednym z klticovych pilierov. Vdaka spolupraci
s poprednymi dizajnérmi a vyvojarmi sa produkty
SENCOR vyzna€uju originadlnym a funkénym dizaj-
nom a kvalitou prevedenia. Kazdy vyvojovy medzik-
rok je posudzovany z hladiska pouZivatelského kom-
fortu a funkénosti a tiez z hladiska estetiky. Pretoze
produkty SENCOR maju nielen sluzit, ale aj vzbudzo-
vat pozitivne emdcie. Filozofia zakladatelov znacky
SENCOR vychadzala z tradicnej japonskej discipliny,
pracovitosti a perfekcionizmu. K tymto atriblitom

SENCOR'

pribudlo  zanietenie, vizionarske
zmyslanie, odvaha a snaha ¢o naj-
rychlejSie sa svojou kvalitou priblizit
k absolltnej svetovej Spicke. Tato
ambicia pretrvava dodnes. Doka-
zom toho, ze SENCOR si za kvalitou
svojich vyrobkov stoji, je aj skutoc-
nost, Ze v roku 2020 zacal spotrebi-
telom na vybrané produkty ponukat
60-driovu garanciu vratenia pefazi.

Vasim mottom je ,Prinasat’ ludom radost™.
Nakolko je motto premietnuté do Sirokej Skaly
vyrobkov?

Znacka SENCOR patri dlhodobo k lidrom napr.
v segmente vysavacov. SENCOR zareagoval aj na
nutnost’ udrzatelnosti a do svojho portfélia zaradil
elektrické kolobezky s pokrocilymi technolégiami za
dostupnu cenu. Emacie, ktoré SENCOR vnasa do
bezného zivota, sa prejavuju tiez v kuchyni. Pre malé
kuchynské spotrebice je charakteristickd farebnost,
ktorou sa SENCOR vyrazne odliSuje od konkuren-
cie. Ziadna ind znadka nepontika taku $iroku paletu
farieb kuchynskych spotrebiCov v jednotnom dizajne
a v rovnakom farebnom téne.

Znacka Sencor je znama Sirokym spektrom
spotrebicov a spotrebnej elektroniky. Aké novin-
ky prinasate tento rok?

Za pozomost stoji napr. nutri¢énd kuchynska vaha
s BT konektivitou a s prepojenim s najvacSou ove-
renou databdzou potravin cez aplikaciu SENCOR
FOOD. Dal$ou zaujimavou novinku sti bezdrdtové,
akumulatorové kuchynské spotrebice, ktoré st vyba-
vené batériou s dihou Zivotnostou. V ¢ase letnych ho-
riéav st vhodnym spolo¢nikom mobilné klimatizacie
s modermnou funkénostou oviddania cez WiFi a vzdia-
lenym pristupom prostrednictvom mobilnej aplikacie,
cez ktoru ziskate Uplnu kontrolu nad chladenim aj
na dialku. Pre sprijemnenie letnych chvil' st idedine
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marketingovy riaditel, FAST PLUS, a.s.

vodovzdomé bluetooth reproduktory s excelentnym
zvukom u vas doma alebo kdekolvek na cestach. No
a hlavne k letu uz tradi¢ne patria nase elektro kolo-
bezky vybavené najlepsimi technoldgiami. Najvacsi
+boom* tento segment zaZil v roku 2022. Napriek cel-
kovej ,nasytenosti“ trhu predaj noviniek z modelovej
rady 2023 povazujeme za celkom vydareny.

Viete porovnat zasadné rozdiely v zakaznic-
kom spravami pri nakupe v e-shope a v kamennej
predajni?

Jednym zo zasadnych rozdielov je velmi vyso-
ka cenova senzibilita u e-shopovych zakaznikov. Na
druhu stranu zakaznik tradi¢nej, kamennej predajne si
vyzaduje kvalitny servis a odbomé poradenstvo pria-
mo na mieste predaja, viac si ceni rozsah a komfort
sluzieb a neriadi sa len kritériom koncovej ceny. Pora-
denstvo ako také vyuzivaju zakaznici prakticky vo vSet-
kych segmentoch domécich spotrebicov a spotrebnej
elektroniky, najviac napr. v kategdrii vstavanych ku-
chynskych spotrebicov v ramci velkej bielej techniky,
zahradnych strojov v ramci zahradnej techniky, zlozi-
tejSich audio-video systémov v ramci Ciemej techniky.

Aky je podla Vas vhodny spdsob vystavenia
a prezentacie spotrebnej elektroniky?

Za idedlny spbsob prezentacie noviniek v spot-
rebnej elektronike povazujeme spojenie s komplex-
nou informacénou edukaciou, umiestnenou priamo pri
produkte, podporenu navySe odbomou spdsobilostou
samotnych predajcov. Samozrejme, vSetky dalSie
podpomeé prvky predaja — nabytok, cenovky, podsvie-
tenie, regdlové umiestnenie a ich logické oznacenie su
dolezité, ale stéle su len doplnkovou podporou k od-
bomému, pohotovému a hlavne ,Jludskému® pristupu
predajného personalu, ktory povazujeme za alfa-ome-
gu kazdej modemej a Uspesnej predajne.

instoreslovakia.sk



ATTILA FORGON: VYZVA PUSH FOR BETTER
VYJADRUJE ODKAZ ZNACKY SODASTREAM

V odpovedi na stale vyraznejSi trend domacej pripravy perlivej
vody a dopyt po dostupnejSich premiovych produktoch prinasa
SodaStream redizajn svojho produktoveho portfolia. Zaroven
spolu s vyzvou Push for Better prichadza aj so zmenou
vizualnej identity a komunikacie. O revoluénych zmenach sme
sa porozpravali s Attilom Forgonom, country managerom

SodaStream pre Slovensko.

Red (pti)

odaStream je u nas obltibena znacka

Sa jej predaj od minulého roka stipa
este vyraznejsie. Comu to pripisujete?

AF: Tento vyvoj odzrkadluje globalny trend
udrzatelnosti a suCasne je Uzko spaty aj s na-
$ou vyzvou Push for Better. Dal$im dévodom
je, ze investicia do pristroja a prisluSenstva
SodaStream je prakticky jednorazova, potom
uz len menite bombi¢ku. Vyznamnu ulohu zo-
hrava aj moznost vymenit ju v ramci bezného
nakupu v najznamejsich obchodnych retazcoch
s potravinami, ale aj trebars s kancelarskym to-
varom. Bombi¢ku na vymenu si dokonca mo-
Zete dat priviezt priamo domov. V porovnani
so sytenou vodou v jednorazovych plastovych

flasiach, ktoré musite z obchodu doniest, doma
skladovat a potom ich odniest, je to ovela po-
hodlnejsi a dokonca aj ekonomickej$i sposob.
Zvlast ked nam cista pitna voda este stale tecie
z kohutikov.

Co konkrétne si mame predstavit pod
»Push for Better“?

AF: Vyzva ,Push for Better” je zakladom
novej komunikacie. Motivacia vychadza z efek-
tu motylieho kridla — jedno mavnutie dokaze
v kone¢nom désledku vyvolat tajfun. V pripa-
de SodaStreamu staci stlacit tlacidlo pristroja
a spustite retazovu reakciu pozitivnych zmien.
Ved vymenou sytenej vody v jednorazovych

© sodastream

PUSH FOR BETTER

plastovych flaSiach za SodaStream s viacna-
sobne pouzitelnymi flasami, ktoré vam vydrzia
na sytenie az tri roky, Setrite cely ekosystém.
Sucastou novej vizualnej identity znacky je tiez
novy symbol. Dve kvapky vody vo formacii jin

a jang vytvaraju pismeno ,S“ a predstavuju rov-
novahu a harmoniu na planéte Zem. Na nasom
youtube kanali SodaStream Sovakia je atraktiv-
ne video, ktoré hlasom Tane Pauhofovej velmi
zrozumitelne vysvetluje celu filozofiu Push for
Better.

Najnovsie pristroje DUO, TERRA a ART.

Uz niekol'ko tyzdriov su aj na nasom trhu
nové pristroje. €im su odlisné od doterajsich
modelov?

AF: Dizajnovy ART zaujme elegantnym retro
vzhladom a najma packou na sytenie. Zaroven
je to model, ktory bude hrat prim v nasej komu-
nikacii smerom na spotrebitela. DUO poskytuje
absolutnu flexibilitu, pretoze je kompatibilny so
sklenenymi aj plastovymi flaSami. Nad¢asova
matnd TERRA vychadza z najoblibenejSiecho
modelu Spirit. Nové pristroje prichadzaju v za-
kladnom baleni aj s flaSou, vhodnou aj do umy-
vacky na riad.
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Country manager SodaStream
pre Slovensko

Ruzové bombicky tiez vzbudzuju otazni-
ky. V ¢om su iné?

AF: Na$a ruzova bombicka s patentovanou
technolégiou CQC (Quick Connect) je odpove-
dou na poziadavky zakaznikov celého sveta.
Patent je jednoduchy, nasadzuje sa bez skrut-
kovania a preto nie je kompatibilny so starSimi
modelmi pristrojov SodaStream, ktoré maju
skrutkovaci systém uchytenia bombicky.

Co bude s modrymi bombi¢kami?

AF: Majitelia starSich modelov sa obavat
nemusia. Modré bombicky zostavaju v predaji
a nadalej bude mozné ich vymienat tak, ako
doteraz.

Kde vSade je mozné kupit nové pristroje
SodaStream a vymenit' bombic¢ku?

AF: Nové portfdlio pristrojov na vyrobu per-
livej vody SodaStream je dostupné na e-sho-

pe sodastream.sk a postupne sa objavuju aj
na pultoch nasich autorizovanych predajcov.
Zoznam nasich partnerov pravidelne aktualizuje-
me a je dostupny na webe www.sodastream.sk.
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PKS: PODIEL VYSTAVENYCH SLOVENSKYCH
VYROBKOV POKLESOL

Podiel slovenskych potravin na pultoch obchodov v roku
2023 dosiahol hodnotu 41,7 %'. Oproti roku 2022 ide

o0 pokles 0 0,6 percentualneho bodu, a to konkrétne

z hodnoty 42,3 %. Okrem inych pricin poklesu, ulohu
zohral aj prepocet podla trhové podielu sieti. Kym
niektoré narastli poctom prevadzok aj vykonom, iné siet

optimalizovali.

Red, zdroj: PKS, Go4Insight, Foto: BILLA

13 rokov merani v retaile

Hoci v ostatnych piatich rokoch podiel vysta-
venia slovenskych vyrobkov mierne rastol, vaésina
maloobchodnych sieti ich podiel na svojich regaloch
nezvySovala a rozhodujuci vplyv mala zmena trho-
vého podielu jednotlivych obchodnych retazcov na
Slovensku v prospech tych, ktoré maju najnizsi po-
diel slovenskych vyrobkov vo svojej ponuke.

Potravinarska komora Slovenska (PKS) uz od
roku 2011 uskutoCriuje prieskum vystavenia slo-
venskych vyrobkov v maloobchode prostrednic-
tvom agentury Godinsight, pricom kvoli relevant-
nosti dat pouziva rovnaku metodolégiu. V roku
2023 sa prieskum uskutocrioval osobnym zberom
dat prostrednictvom anketarov v 360 predajniach
potravinovych retazcov v celej Slovenskej republi-
ke. Terénny zber tdajov prebiehal v mesiaci marec
az april 2023 v rovnakych obchodnych sietach ako
minuly rok. Uz tretim rokom prebieha meranie aj
v sieti FRESH a FRESH Plus.

Podla vysledkov prieskumu dosiahol podiel
vystavenia slovenskych vyrobkov v roku 2023

uroven 41,7%, ¢o je medzirocne pokles o 0,6
p. b. v porovnani s rokom 2022 (42,3%). Dlho-
dobé merania od roku 2011 ukazuju, Zze podiel
vystavenia slovenskych potravin do roku 2017
kazdoro¢ne klesal (z 50% az na 37,2 %), az
v roku 2018 zacal postupne opéat rast. Podiel
vystavenych slovenskych vyrobkov nasledne
rastol pat rokov za sebou s priemernym roénym
narastom o 1 p. b. V roku 2023 sa vSak aj tento
rast zastavil.

s,Pandémia a nasledne energeticka kriza
a vojensky konflikt na Ukrajine mali pre po-
travinarske odvetvie na Slovensku i v celej
Europskej unii zavazné désledky v podobe
enormného narastu vstupnych ndkladov na
vyrobu potravin. Inflacia cien potravin sa
v Slovenskej republike vys$plhala na druhu
najvyssiu Uroven v ramci Eurdpskej unie,
¢o ovplyvnuje spotrebitelské spravanie na-
Sich obcanov. Boli sme preto zvedavi, aké
sU hibsie pri€¢iny poklesu vystavenia sloven-
skych potravin v roku 2023,“ uviedol Daniel
Poturnay, prezident Potravinarskej komory
Slovenska.

PRI VYBERE NASHO

ovoCIA A ZELENINY

UPREDNOSTNUJEME
SLOVENSKYCH
PESTOVATEL OV

Ako vyzera zasttipenie slovenskych
potravin v jednotlivych obchodnych
sietach?

NajvysSie zastupenie slovenskych potra-
vin maju uz tradi¢ne retazce COOP Jednota
(54,8%), nasleduju predajne FRESH (51,3%)
a CBA (50,6%, obchody patriace pod Alianciu
CBA, t.j. napriklad CBA VEREX, NITRAZDROJ,
KOMFQOS, SINTRA). Naopak jasne najmenej
slovenskych vyrobkov je vystavenych v retazci
Lidl (34,0%). Pre meranie celkového podielu
vystavenia slovenskych potravin je okrem po-
dielu v jednotlivych retazcoch délezita aj ich
vaha, resp. trhovy podiel jednotlivych obchod-
nych retazcov na celkovom predaji potravin na
Slovensku. Napriklad prave Lidl v roku 2022
rozsiril svoju siet o rekordnych 7 prevadzok
a v tomto roku v Martine, na bratislavskych
Zlatych pieskoch a retail parku v Pezinku.
Celkovo tak ma 165 predajni. Naopak siete
s najvacsim vystavenim slovenského tovaru
a v mensich obciach optimalizuju pocet pre-
vadzok. Dévodov je viac, predovSetkym ale
markantny narast cien energii a ludskej prace,
v kombinacii s nedostatkom personadlu a niz-
kou kupyschopnostou.

sUkazuje sa, ze vacsina obchodnych sieti
uz niekolko rokov nedokéaze zvysit podiel slo-
venskych vyrobkov vo svojej ponuke. Na po-
kles vystavenia na pulte a ponuky slovenskych
potravin maju v skuto€nosti najvacsi vplyv
zmeny v trhovom podiele jednotlivych ob-
chodnych retazcov na predaji potravin, pri¢om
na Slovensku sa stéle viac presadzuju retazce
s agresivnou cenovou politikou, masivnymi in-
dielom slovenskych potravin vo svojej ponu-
ke,” vysvetlil Daniel Poturnay.

Do znac¢nej miery podiel vystavenych slo-
venskych vyrobkov determinuje aj format pre-
dajne. Najvyssi podiel je v malych predajniach,
nasleduju supermarkety, potom hypermarkety
a najnizsi podiel vystavenych slovenskych vy-
robkov je v diskontoch. Tu je potrebné uviest,
ze Lidl je v prieskume jediny zastupca dis-
kontu a v kategérii hypermarketov su len Tes-
co a Kaufland. Celkovo v8§ak mozno hovorit
o stagnacii podielu vystavenia, napriklad spo-
menuté Tesco si udrziava podiel okolo 42 %
uz od roku 2018, podobne tak BILLA od roku
2019.

instoreslovakia.sk



Ako vyzera zastupenie slovenskych
potravin v jednotlivych kategdriach
potravin?

Agentira Go4lnsight sleduje len balené pro-
dukty, ktoré maju uvedenu krajinu pévodu. Do
prieskumu nie su teda zahrnuté nebalené ovocie,
zelenina, pecivo, mésové vyrobky a lahédky z pul-
tového predaja. Najvyssi podiel zastipenia slo-
venskych vyrobkov na regéloch je v kategdriach
mlieko (72%), vody a mineralky (67 %), vino (53%),
pivo (50 %) a mlieCne vyrobky (49 %). Najmenej
zastupené slovenské vyrobky su cukrovinky neco-
koladové (10%), kategdrii oleje (15%), konzervova-
né produkty (15%) a cukrovinky ¢okoladové (20%).

Zo 16 sledovanych kategorii bol v roku 2023
zaznamenany ndrast v 3 kategoéridch, najvyraz-
nejsi v vody a mineralny neochutené a ochutené
a oleje (plus 3 p. b.). Naopak pokles zaznamenali
ostatné mlie¢ne vyrobky a konzervované produk-
ty (minus 3 p. b.).

,V pripade jednotlivych kategdrii potravin uz
dlhodobo pozorujeme najvyssi podiel slovenskej
produkcie u potravin, ktoré maju nizsi stupen spra-
covania, resp. tam, kde je pre spotrebitela délezi-
ta konkrétna znacka alebo chut vyrobku. Naopak
medzi vyrobkami s vy$Sou pridanou hodnotou pre-
vazuju potraviny dovezené zo zahranicia,” dodava
Branislav Cvik, ¢len predstavenstva PKS.

Ako vyzera zastupenie slovenskych
potravin v jednotlivych
samospravnych krajoch?

Najvyssi podiel slovenskych potravin na pul-
toch obchodov je v Banskobystrickom kraji (47 %),
nasleduije Zilinsky kraj (45 %), PreSovsky a Kosicky
kraj (43 %), najnizsi podiel ma Trenciansky kraj
(38 %) a Bratislavsky kraj (35 %).

Pri porovnani vysledkov za jednotlivé samo-
spravne kraje zostava konstatovat, ze husto osid-
lené kraje s koncentraciou obyvatelstva a sieti
s diskontnymi predajfiami a hypermarketmi maju
najnizsie zastupenie slovenskych potravin. Naopak
v krajoch, kde je vySSie zastupenie domécich ob-
chodnych sieti je aj vysSi podiel potravin z domacej
proveniencie. ,,V tejto suvislosti vnimame ako vy-
soké riziko aj mozny vstup polského diskontného
retazca, ktory by znamenal dalSie zhorSenie situ-
acie pre slovenskych vyrobcov potravin. Lacnym
polskym potravinam, ktoré by retazec priniesol na
nas trh, by tie domace nedokazali konkurovat,”
komentoval situaciu Branislav Cvik. Viaceré mé-
dia priniesli vyjadrenia kompetentnych osob siete
Biedronka, ktori vyjadrili ambiciu vstupit na sloven-
sky trh. Ide o jeden z najvacsich pol'skych retazcov.
Vlastnikom Biedronky je portugalska skupina Jeré-

nimo Martins, ktora pésobi v Portugalsku, Polsku
a v Kolumbii.

Finanéne podvyZiveny
potravinarsky priemysel

,»Po niekolkych rokoch pozitivneho vyvoja v po-
diele vystavenia slovenskych vyrobkov opéatovne
nastupil negativny trend. Aby nastal skuto¢ne dlho-
doby pozitivny trend v budovani nasej potravinovej
sebestaCnosti, musime jasne pomenovat pricinu
tohto problému - slovenskému potravinarskemu
priemyslu sa nedostdva zodpovedajica Statna
podpora na budovanie jeho konkurencieschop-

nosti, ¢o viedlo k vzniku investi¢éného dlhu na Urov-

ni priblizne 1 mid. EUR. Zmenu v tomto ohlade
neprinasa ani nové rozdelenie priblizne 5 mid. EUR
z eurépskych dotacii na obdobie rokov 2023 az
2027. Ak nebude na strane slovenskej viady sku-
to€ne Uprimna snaha podporit vyrobu potravin na
Slovensku, posilnenie potravinovej sebestacnosti
Slovenska nie je redlne,” uzavrel Branislav Cvik.

Podiel domacich potravin na predajnych pultoch vybranych

obchodnych retazcov

Rok 2023 Zmena oprot

COOP Jednota 55% Op.b.
FRESH 51% +1p.b.
CBA 51% +1p.b.
Kaufland 43% Op.b.
Terno real estate 43% Op.b.
TESCO 41% -1 p.b.
Billa 42% 0p.b.
LidI 34% +1p.b.
Zdroj: PKS, Go4ln:

Podiel slovenskych vyrobkov na pultoch predajni SR podla kategorii:

Rok 2023 Zmena oprof

Mlieko 2% - 1p.b.
Vody a mineralne vody 67% +3p. b.
Vino 53% +1p.b.
Pivo 50% - 2p.b.
Mlieéne vyrobky - ostatné 49% - 3p.b.
Liehoviny a destilaty 47% - 1p.b.
Masové vyrobky 46% - 1p.b.
Mlieéne vyrobky - prirodné syry 45% Op.b.

Cestoviny 42% - 1p.b.
Spracované produkty 38% Op.b.

Trvanlivé pedivo 28% - 2p.b.
Nealkoholické napoje 23% - 1p.b.
Cukrovinky ¢okoladové 20% - 2p.b.
Konzervované produkty 15% - 3p.b.
Oleje 15% +3p. b.
Cukrovinky ne¢okoladové 10% -2p.b.

Zaroj: PKS, Go4
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MRAZENYM PRODUKTOM VLADNE ZMRZLINA

V roku 2022 boli najsilnejSim mesiacmi pre predaj zmrzliny
jun, jal a august. Podla GfK si za tieto mesiace domacnosti
v nakupoch odniesli domov takmer 60 % celkoveho objemu
zmrzliny nakupeneho za poslednych 12 mesiacov. Menej
sezonne su nakupy ostatnych mrazenych a chladenych

potravin a hotovych jedal.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK

Mrazené a chladené vyrobky

»Niektory z mrazenych produktov si aspon
raz za rok kupi takmer kazda domacnost. Do
kosSika si vlozia takyto produkt v priemere raz za
11 dni a pri ndkupe minu 3,60 EUR. Podiel vlast-
nych znaciek retazcov sa medziro¢ne zvySuje
a za posledné sledované obdobie dosiahol 45
% z vydavkov domacnosti na mrazené produk-
ty. Na produkty za akciovu cenu idu 3 eura z 10.
Najvyssiu ¢ast z vydavkov kupujlcich na mra-
zené produkty zachytavaju diskonty. Z pohladu
zivotného cyklu su domadacnosti s dospelymi
Clenmi tie, ktoré nakupuju mrazené produkty
najintenzivnejsie,“ komentuje udaje za obdo-
bie apr 2022 - mar 2023 Tatiana Valachova,
Consultant, Spotrebitel'sky panel, GfK.

Lidrom v ramci mrazenych produktov je
zmrzlina. Z hladiska poctu kupujlcich je na
druhom mieste mrazena zelenina. Aspon raz si
ju z nakupu domov prinieslo 8 z 10 domacnosti.
Zasoby si doplnili v priemere 9-krat, pricom za
jeden nakup zaplatili 1,55 EUR. Viac ako polovi-
ca z vydavkov na mrazenu zeleninu smerovala
na nakupy vlastnych znaciek retazcov. Najviac
kupujucich si mrazenu zeleninu kupilo v dis-
kontoch, ktoré spolu so supermarketovymi for-
matmi zachytavaju najvacsi podiel z vydavkov.
Na mrazenu zeleninu najintenzivnejSie minaju
rodiny s predskolakmi a domacnosti s dospe-
lymi ¢lenmi. Z pohladu poétu nakupujucich su
najpopularnejSie zeleninové zmesi, na druhom
mieste je mrazeny Spenat a na tretom hrasok.

Mrazené ryby a morské plody si aspon raz
zakupilo 73 % domacnosti. Priemerna domac-
nost nakupila v uplynulych 12 mesiacoch 3,2 kg
mrazenych ryb, domacnost kupujica morské
plody si ich domov doniesla v priemernom ob-
jeme 1,1 kg. V ramci mrazenych ryb dominuje
treska, ktora tvori viac ako polovicu vydavkov
na mrazené ryby a morské plody celkom a ku-
puje si ju takmer 60 % domacnosti. Za treskou

nasleduje mrazeny losos, ktorého si aspon raz
zakupilo 14 % doméacnosti. Najviac vydavkov
na mrazené ryby a morské plody domacnosti
minuli v hypermarketoch. Z hladiska priemer-
nych vydavkov dominuju domacnosti s dospe-
lymi ¢lenmi a detmi vo veku 15-18 rokov.

Hotové mrazené jedla si aspori raz zakupilo
70 % slovenskych domacnosti. Najviac domac-
nosti si tento typ mrazenych produktov zakupilo
v diskontoch, kde na ne aj najviac minuli. Naj-
vysSie roéné vydavky na hotové mrazené jedla
celkom maju rodiny s tinedzermi. Mrazené pro-
dukty zo zemiakov si kupuje viac ako polovica
slovenskych domécnosti. Do ko$ika si takyto
produkt vlozia v priemere 6-krat roéne. 70 %
vSetkych vydavkov na mrazené zemiakové pro-
dukty mini domacnosti na zemiakové hranolCe-
ky. Tie su popularne st najma v domacnostiach
so Skoldkmi, ktoré na ne minu takmer 15 EUR
rocne.

,Co sa tyka chladenych vyrobkov celko-
vo, vzhladom na Sirku ich portfdlia, si niektory

z nich kupila kazda domacnost. Najvyssie vy-
davky maju domacnosti na masové produkty,
syry, Cerstvé mdso a hydinu a mlieko. Masové
vyrobky a syry su kategérie, ktoré sa nakupu-
ju najcastejsie, priblizne kazdych 4 alebo 5 dni
a oslovuju k nakupu v podstate kazdu domac-
nost. Jogurty, mlieko a smotanu domacnosti
nakupuju priblizne kazdych 10 alebo 11 dni.
VSeobecne na chladené vyrobky domacnosti
pri jednom nakupe minu priemerne 7 EUR. Ku-
pujuci na ne najviac minuli v supermarketoch
a hypermarketoch. Na produkty za akciovu
cenu idu 4 eura z 10,“ komentuje kategoériu Ta-
tiana Valachova.

Zmrzlina

Zmrzlinu si do svojich nakupnych kosikov
vloZi aspori raz ro¢ne 85% domacnosti. Typicka
slovenska domacnost si kupila zmrzlinu na do-
macu spotrebu pocas dvanastmesacného ob-
dobia od maja 2022 do aprila 2023 v priemere
raz za 27 dni a ro¢ne na jej nakupy minie takmer
40 EUR. Vydavky na kupu zmrzliny z roka na
rok stupli, ¢o je spésobené rastucou priemer-
nou cenou. Najviac domacnosti, dve tretiny
z kupujucich zmrzliny, si kupilo tdto osviezenie
v diskontoch, ktoré aj zachytili najvaésiu hodno-
tu z ich z vydavkov na fu.

»Pre nakupy zmrzliny st najdolezitejSie hlav-
ne letné mesiace. V minulom roku bola hlavna
sezona od maja do augusta, kedy vyrazne po-
silnil poc€et kupujucich oproti ostatnym mesia-
com. Z jednotlivych mesiacov bol najsilnejsi

Ako casto jete (priemerne pocas roka) malé balenia
zmrzlin / zmrzliny na drievku?

B viac ako 1-krat tyzdenne 1,2
1-krat tyzdenne 3,6
2 - 3-krét mesacne 12,0
1-krat mesacne 9,6
1-krat za 2 - 3 mesiace 12,5
1-krét za 4 - 6 mesiacov 6,0
B menej casto 8,4
B neuvedené 0,2

Ako casto jete rodinné balenia zmrzlin?

B viac ako 1-krat tyzdenne 0,7
1-krat tyzdenne 3,6
2 - 3-krat mesacne 8,9
1-krat mesacne 10,0
menej ako 1-krdt mesacne 22,3
neuvedené 0,1
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jul. Len v tomto mesiaci si zmrzlinu z nakupu
domov prinieslo 7 domacnosti z 10. Sedem
z desiatich kupujucich zmrzliny si ju kupi v akcii.
Na akcie smerovala tretina z vydavkov kupuju-
cich. Na zmrzlinu nadpriemerne mifaju rodiny
s dospelymi ¢lenmi. Tieto rodiny a tiez aj rodiny
so Skolopovinnymi detmi nakupovali zmrzlinu
nadpriemerne v akciach,“ uvadza Veronika
Némethova, Senior Consultant, Spotrebitel-
sky panel, GfK. Data su za obdobie maj 2022
- apr2023.

Privatne znacky tvoria polovicu z vydavkov,
najvacsiu ponuku maju diskonty. Zmrzliny pri-
vatnych znaciek nakupovali v minulom roku
nadpriemerne najma domacnosti s dospelymi
Clenmi.

Polotovary, konzervované
potraviny a hotové jedla

Konzervovana a nakladana zelenina patri
v nakupoch slovenskych domacnosti medzi
obllibené produkty. Sved¢i o tom aj vysoky
a stabilny pocet kupujucich, aspon raz ro¢ne si
tento produkt kupi takmer kazda domacnost.
,Konzervovani a nakladanu zeleninu si do-
macnosti z pultov predajni odniesli v priemere

takmer 17-krat, pricom v rdamci jedného nakupu
zaplatili takmer 1,90 EUR. Kupujuce domacnos-
ti zaplatili za tieto produkty viac ako v minulom
roku, privatne znacky pritom tvorili viac ako 2/5
celkovych vydavkov. NajdolezitejSim miestom
nakupu z hladiska celkovych vydavkov na kon-
zervovanu a nakladanu zeleninu boli diskonty,“
priblizuje sledované obdobie MAT April 2023
Anton Marinéak, Consultant, Spotrebitelsky
panel, GfK.

Dalsou obltibenou kategériou st hotové $a-
laty, ktoré si za poslednych 12 mesiacov zaku-
pilo 92 % slovenskych domacnosti. Dominuju
rybie Salaty, ktoré si aspon raz ro¢ne zakupilo
takmer 85 % nakupujucich, pricom na ich na-
kup jedna kupujuca domacnost roc¢ne minula
takmer 30 EUR. PrevaZuju nakupy za $tandard-
né ceny, nakupy za akciové ceny tvoria 42%
z vydavkov. Oblubenou podkategériou su aj
lahédkoveé Salaty (napr. vliassky, parizsky), ktoré
si aspon raz ro€ne zakupia dve tretiny domac-
nosti a za rok na ne minie kupujuca doméacnost
priemerne 17 EUR. Stvrtina z celkovych vydav-
kov na tento produkt putuje na akciové nakupy.

Hotové jedla nakupilo aspori raz za poslednych
12 mesiacov 87 % domacnosti, v priemere raz za
mesiac, pri¢om za jeden nakup zaplatili takmer 2,5

EUR. Za poslednych 12 mesiacov vidime vyrazné
zvySenie vydavkov za privatne znacky, v nakupoch
vSak stale prevazuje znackovy tovar.

Staly pocet kupujucich si udrziavaju aj in-
stantné polievky. Tie si aspor raz za sledované
obdobie zakupi 7 z10 domacnosti. V ramci na-
kupov tychto polievok dominuju Standardné po-
lievky vo vrecusku (,sackové“ polievky), ktoré sa
varia v hrnci a dé sa z nich urobit viac porcii. Ten-
to druh si aspori raz za 12 mesiacov kupi kazda
druha domacnost a na ich nakup minie 9,5 EUR
ro€ne. Viac ako tretina z celkovych vydavkov na
tento druh polievky putuje na akciové nakupy.
Instantné ,hrnéekové” polievky si aspon raz ro¢-
ne zakupi viac ako 1/3 slovenskych domacnosti,

priblizne raz za 3 mesiace, za jeden nakup zaplati
v priemere 1,4 EUR. Azijské polievky s rezanca-
mi si aspon raz ro¢ne z pultov predajni odnieslo
41% domadacnosti, 7-krat za rok, pri¢om ro¢né
vydavky priemernej domacnosti sa pohybovali
na urovni priblizne 10,5 EUR.

KONFERENCIA PLANT-POWERED
PERSPECTIVES OPAT V BRATISLAVE

V Bratislave sa uskutocni 4. rocniik konferencie Plant-Powered
Perspectives. Lidri spomedzi vyrobcov a predajcov potravin sa
stretnd 17. oktobra, aby odhalili nové prilezitosti, ktoré prinasa
narastajuci zaujem o rastlinné potravinové produkty, ale aj
vyzvy, ktorym aktualne celi tato kategoria.

Red, Zdroj a foto: Jem pre Zem

oCas celého dna sa na konferencii o svoje
Pknow-how podelia slovenski a zahrani¢ni
lidri na poli plant-based potravin ¢i obchodnici. Kon-
ferencia sa bude konat tradi¢ne v Bratislave, no or-
ganizatori hlasia rozSirenie kapacit. ,,Minuly rok nas
prijlemne prekvapil velky zaujem o tuto konferenciu.
Preto sa prestivame do novych a vacsich priesto-
rov,“ vysvetluje Marian Milec z Jem pre Zem. Medzi
prvymi ohlasenymi re¢nikmi su napriklad Ladislav
Csengeri z GfK, ktory priblizi vyvoj slovenského trhu
s potravinami na rastlinnej baze, &i Erik Siatkovsky,
komerény riaditel v Tesco Store SR.

Trh s rastlinnymi potravinovym produktami ras-
tol g v uplynulom roku. Podla spravy od GFl Euro-
pe, si v Eurdpe rastiinné altemativy viedii ¢asto ovela
lepsie ako ich ndprotivky Zivocisneho pdvodu. Kym
v 13 sledovanych eurdpskych krajinach' poklesol
minuly rok jednotkovy predaj mliek, mias a syrov
04 %, 4 % a3 %, ich rastiinné altemativy zaznamenali
nérast 0 6 %, 1 % a 17 %. Aj ked'tieto rastlinné attema-
tivy predstavuju dnes iba malul €ast trhu, dihodoby rast
a oCakavany vyvoj spdsobuie, ze mnohi lokalni aj zahra-
nicny hraci rychlo vstupuju do tejto kategérie. Zaroven
sa neustdle zlepSuje aj kvalita a chut tychto produktov.

hstore Slovakia @ 37

Posledny rok vSak priniesol aj mnoho nelahkych
situdcii, ktoré negativne ovplyvnili nielen vyrobcov
a predajcov, ale aj nakupné spravanie Slovakov
a Sloveniek. Preto sa tento ro¢nik bude venovat aj
aktualnym vyzvam, ktorym celi tato kategodria a pri-
leZitostiam, ako na ne reagovat.

Plant-Powered Perspectives Slovensko sa
uskutocni 17. oktdbra v Bratislave a vstupenky st
uz dostupné na stranke konferencie.

Vstupenky

na konferenciu
https://jemprezem.sk/
konferencia/
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GRILOVACKY SU TIEZ PRILEZITOSTOU,
KEDY OCHUTNAME NOVINKY

Alkoholické napoje su na Slovensku beznou sucastou nakupov domacnosti, letnd
sezonu nevynimajuc. Za rok si niektory zo Sirokej ponuky alkoholickych napojov
kipila takmer kazda domacnost. Najviac kupujdcich tradicne oslovuje kategoria piva,
nasleduju liehoviny, tiché vino, sekty a Sumive vino. Grilovacky su casto prilezitostou,
kedy konzumenti vyskusaju novinky alebo drinky, ktoré bezne pocas roka nepiju.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, Data Servis - informace s.r.o., Foto: The Creativv / Unsplash.com

Seobecne mbzeme povedat, ze za
”Vnékupmi alkoholickych napojov sa
kupujuci vyberaju kazdych 6-7 dni, pricom hod-
nota priemerného nakupu dosahuje 6,50 EUR.
Domacnosti vynalozili na kupu alkoholu celkovo
viac ako pred rokom, €o je spésobené medzi-
ro¢ne vysSimi cenami. Najvacsia cast vydav-
kov domacnosti na kupu alkoholu pre domacu
spotrebu smeruje na pivo a pivné napoje. Je
to zaroven typ napoja, ktory kupujici nakupu-
ju najcastejSie, a to v priemere Styridsatkrat za
rok. Druhym najCastejSie nakupovanym typom
alkoholickych napojov su liehoviny. Zasoby si
kupujuci liehovin doplfuju raz za tri tyzdne, pri-
¢om priemerna velkost jedného nakupu dosa-
hovala 0,91. V ramci tvrdého alkoholu dosahuje
najvyssiu frekvenciu nakupov vodka, borovicka
a ovocné destilaty. Tretim najcastejSie naku-
povanym alkoholom je tiché vino, pre ktoré si
zajdeme do obchodu trinast az Strnastkrat roc-
e,“ komentuje data za obdobie maj 22 - apr
23 Veronika Némethova, Senior Consultant,
Consumer Panels & Services, GfK.

Podiel akciovych nakupov je v segmente
alkoholickych napojov nadpriemerny a medzi-
ro€ne stabilny. Akciové nakupy tvoria viac ako
polovicu z vydavkov na alkohol. Najvyssi podiel
zvyhodnenych nakupov dosahuju hypermar-
kety, v ktorych viac ako tri patiny z vydavkov
domacnosti na alkohol smerovalo na nakupy
alkoholu v akcii.

V pive tvoria akciové nakupy takmer tri pa-
tiny zo vSetkych vydavkov na tuto kategoriu,
¢o je najvyssi podiel v porovnani s ostatnymi
alkoholickymi napojmi. Akciové ceny su tu
v priemere o 20% nizSie ako Standardné ceny
piva. V ramci piva dosahuju najvyssi podiel
akciovych nakupov pivné napoje. Nadpolo-
viény podiel dosahuju nakupy za zvyhodnené
ceny vo vydavkoch kupujucich na Sumivé vina
a sekty, fortifikované vina alebo tiez liehoviny.
V liehovinach dosahuju nadpriemerny podiel
akcie najma v alkohole typu brandy a whisky,
v ktorych tvoria viac ako tri patiny z vydavkov
na dany alkohol.

Aké druhy borovicky, ovocnych destilatov
a liehovin pijete najéastejSie?

B Borovicka 51
Broskynovica 0,5
Calvados 1,5
Ceresovica 0,5
Hruskovica 31
Jablkovica 0,9

@ Malinovica 0,4

@ Marhulovica 1,2

B Slivovica 6,1

B inydruh 0,4

Kol'’ko poharikov ginu vy osobne vypijete...

]

..doma? ..mimo domov?

B Ziadny za posledny mesiac 4,6 39
1 -3 pohériky za posledny mesiac 24 2,7
1-2 pohariky za posledny tyzden 1,2 0,7

3 -4 pohaériky za posledny tyzden 0,4 0,5
5-9 poharikov za posledny tyzder 0,2 0,7

B 10 poharikov a viac za posledny tyzden 0,2 0,4
B neuvedené 0 0
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Podla V. Némethovej su pre nakupy alko-
holu pre domacu spotrebu najdélezitejSim na-
kupnym kandlom hypermarkety: ,Celkovo do-
macnosti minuli v tomto type nakupného kanala
tretinu zo svojich vydavkov na alkohol, a alko-
hol si tu kupili tri Stvrtiny domacnosti. V hyper-
marketoch st nadpriemerne zastipené nakupy
fortifikovanych vin a mieSanych alkoholickych
napojov. Malé obchody su zasa nadpriemerne
délezité pre nakupy vina.“

Co sa tyka segmentu on-trade, pre tohto-
ro€nu letnu sezénu plati, Ze podniky su pripra-
vené ponuknut hostom €o najviac priestoru vo
vonkajSom posedeni (zahradky, terasy, a pod.),
ktory je zarukou vy$Sej navstevnosti. ,Letné
$peciality v jedle a napojoch tiez nebudu chy-
bat, prevadzkovatelia potvrdzuju napriklad ob-
[Ubené grilovanie alebo sezénne Specidly. Ob-
[Ubenymi drinkami medzi hostami su mieSané
napoje z bieleho i farebného ginu alebo letné
koktaily a prosecco. Ochutené pivné Specialy
alebo remeselné piva preferuji mladsi hostia,
ostatni pivari kladu déraz na chut a kvalitu na-
Capovaného piva,“ uvadza Zdenka Strakulova
z agentury Data Servis -
dava: ,V suc¢asnej dobe mozeme rozdelit hosti
podla veku na 3 skupiny a urcit aj ich hlavnu pri-

informace s.r.o. a do-

lezitost pre navstevu podnikov. Mlada genera-
cia do 25 rokov preferuje najviac ,kavickovanie
a posedenie pri ndpojoch®, generacia vo veku
30+ oCakava v podnikoch naj¢astejSie aktivitu,
zdbavu, nejaky kultirny program a podobne

a generacia 40+ navstevuje podniky najcastej-
Sie pri prilezitosti posedenia pri dobrom pive,
a to v spojeni s jedlom aj bez neho.
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NAJSTARSI SLOVENSKY PIVOVAR STEIGER UZ
550 ROKOV VARI KVALITNE A TRADICNE PIVO

Koncom maja Slovenske zdruzenie vyrobcov piva a sladu
udelovalo uz Sestnasty raz ocenenia v jedinej pivovarnickej
profesionalnej sutazi na Slovensku — Slovenskej pivne
korunke. Uchadzalo sa o nu az 36 pivavaroy, o je historicky
najvyssi pocet zapojenych pivovarov od vzniku sutaze v roku
2006 a do sutaze prihlasili spolu 169 piv.

red (pti)

1 KORUNKA J

e
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to cennejsie je, ze medzi najuspesnej-
Oéim bol opat Pivovar STEIGER, akciova
spolo¢nost Vyhne. Bodoval vo vSetkych troch
najvyznamnejsich kategoriach, odniesol si dve
strieborné a jednu bronzovu korunku a potvr-
dil tak, Ze uz tradicne patri k tomu najlepSiemu
v pivovarnictve na Slovensku.

Dalsi rozmer tomuto Uspechu dava fakt, Ze
pivovar vo Vyhniach prave oslavuje nevSedné

jubileum, 550 rokov od svojho zalozenia. Zna-
mena to, ze je najstarsim pivovarom na Sloven-
sku s nepretrzitou vyrobou piva od roku od roku
1473 az do sucasnosti. Jeho pozoruhodny pri-
beh sa zacal pisat o takmer dvadsat rokov skor,
nez Kristof Kolumbus objavil Ameriku...

Na zaciatku boli mnisi a banici

Branou do udolia Hronu je Hronsky Bena-
dik, otvara cestu k banskym mestam a kraju,
ktory patril k najvyznamnejSim banskym regio-
nom Eurdpy. Tu v roku 1075 zalozili vyznamny
benediktinsky klastor a uz v jeho zakladajuce;j
listine sa medzi r6znymi remeslami uvadzaju pi-
vovarnici a sladovnici. Klenotom medzi bansky-
mi mestami je Banska Stiavnica, kiisok bokom
od hlavnej cesty lezia Vyhne, obec tiez znama
banictvom a ako napoveda nazov, aj vyrobou
a spracovanim kovu. Ako to vSetko suvisi s his-
tériou najstarsieho pivovaru na Slovensku?

Klastory a mnisi mali v histérii a nielen na
nasom Uzemi velku zasluhu na produkcii ob-
[Ubenych napojov- piva a ovocnych destilatov.
Uz v trinastom storoCi prichadzaju do Vyhni
rytierski mnisi, najskér templari a po nich joha-
niti — rytiersky rad svatého Jan Krstitela Jeru-
zalemského. Mnisi rozpoznali, ze vo Vyhniach
je vynikajuca voda na vyrobu piva. V patnastom
storo€i sa vyrazne rozvija banictvo na Sloven-
sku a s tym aj celkovy zivot v banskych mes-
tach. To vSetko viedlo k tomu, ze prave v tomto
Case, v roku 1473 vznikol vo Vyhniach pivovar,
ktory bol délezity nielen lokalne, ale aj pre Ban-
sku Stiavnicu a obchodnikov na hospodarsky
vyznamnej ceste.

NajstarSia zachovana
zmienka o pivovare pochadza z roku 1524. Do-

priama pisomna

40 @

kument hovori o suhlase, ktory dala kralovna
Méria mestu Banska Stiavnica na varenie piva
vo Vyhniach, konkrétne sa hovori o ,starom* pi-
vovare. To napoveda, Ze tu boli zrejme az dva
pivovary a ten starSi sa datoval vyrazne pred
rok 1524.

Od roku 1564 prevadzkovalo pivovar vo Vy-
hniach mesto Banska Stiavnica, neskor sa pivo-
var dostava do majetku gréfky Montecuccolio-
vej, ktord ho v roku 1630 predala istému panovi
Matejovi za 450 zlatych.

Nastup priemyselnej éry

Dalsie viac nez storodie bol pivovar vaésinou
v rukdch mesta Banska Stiavnica, vyznamnejsie
sa vSak nerozvijal. V druhej polovici osemnas-
teho storocia vSak dopyt a spotreba piva z Vy-
hni vyznamne rastla a tak sa naliehavou stala
otazky postavenia nového pivovaru s vacsou
vyrobnou kapacitou. Po zloZitom rozhodovani
sa napokon mestska vrchnost Banskej Stiav-
nice rozhodla a v roku 1765 sa zacalo s jeho
vystavbou.

Pivovar otvoril svoju kompletnu prevadzku
presne 15. januara 1769. Jeho prvym sSafarom
sa stal skuseny a rozhladeny pivovarnik Jan
Tesak, ktory tuto funkciu UspesSne vykonaval az
do svojej smrti v roku 1785. Pivovar dosahoval
velmi dobré hospodarske vysledky a napriklad
Uctovna bilancia za rok 1784 uvadza, ze pivovar
predal dvadsiatim odberatelom viac nez 1900
okovov piva za takmer 1900 zlatych. Jeden
okov ¢i vedro predstavovalo 56 litrov, ¢ize iSlo
o predaj viac nez tisic hektolitrov piva.

Po smrti Jana Tesaka sa mesto Banska
Stiavnica rozhodlo dat pivovar do prenajmu,
dalSie roky a desatrocia vSak chybaju podrob-
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nejSie Udaje o objeme vyrobeného piva a hos-
podarskych vysledkoch. Je vSak zrejmé, Ze to
nebolo obdobie rozvoja. Na druhej strane je vel-
mi cenné, ze kym zaciatkom a naj-
ma v druhej polovici 19. storo¢i

mnoho pivovarov na Slovensku

zanika, ten vo Vyhniach vydrzal

a prezil.

Kld€ovu zasluhu na tom mala
banskostiavnicka rodina Kachel-
mannovcov. Zaver devatnasteho
storoCia patril nastupu priemy-
selnej vyroby vo vsetkych od-
vetviach vratane pivovarnictva,
mestianske ¢i Slachtické pi-
vovary tejto konkurencii ne-
dokazali ¢elit a hromadne
zanikali. Tento osud hrozil
aj vo Vyhniach, najma ked'
hospodarska budova pi-
vovaru podlahla poziaru.
Mesto Banska Stiavnica
sa preto rozhodla pivovar
odpredat.

Odkupil ho Karol Ka-
chelmann za 12
zlatych. Nebol sice pivo-

tisic el

[

{ :

rodocs PIVOVARU :
varnik, ale Uspe$ny podni- | & ;
katel' a manazér tej doby.
Firma Karol Kachelmann
a syn, Tovaren na stroje
a zlievaren, prosperovala vo
Vyhniach uz niekolko desatro-
¢i, teraz sa pridal aj pivovar. Zapis je z 3. marca
1893 a mesto Banska Stiavnica zaviazala kupu-
juceho, Ze objekt mbze vyuzivat iba na vyrobu
piva.

Kachelmannovska éra pivovaru patri medzi
najvyznamnejSie etapy jeho histérie, o ¢om
sved¢i aj mnozstvo dokumentov. Napriklad
Encyklopédia madarskych zup a miest z roku
1903 uvadza: ,Pivovar sa rozprestiera na po-
zemku o rozlohe 2 200 m? a pozostava z dvoch
hlavnych a dvoch vedlajSich budov. Pohon ob-
staravaju dva parné stroje s vykonom 30 kon-
skych sil. V pivovare pracuje 15 zamestnancov
a jeho vyrobna kapacita je 15 tisic hektolitrov
piva, ktoré sa dodava do Banskej Stiavnice

CISTO

PRVY SLOVENSKY PIVOVAR

a do blizkeho Pohronia. Jedine¢nou zvlast-
nostou pivovaru su jeho pivnice, v ktorych sa
i po€as najvacsich letnych horucav tvori priro-
dzeny lad.”

Cesta k sucasnosti

Karol Kachelmann Ill. sa rozhodol odpredat’
pivovar Slovenskej banke a 1. janudra 1928
vznika Ucastinna spo-

lo€nost  Slovensky

pivovar a sladovha
Vyhne. T4 postup-
ne zvysuje vyrobu,
tesne pred vojnou
* je to viac nez 33
tisic  hektolitrov.
) Vojnové roky
"'y a nemecka spra-
% va priniesli mnoho
) problémov, viaceri
zamestnanci  pivo-
varu sa zapojili do
Slovenského

narod-
Y ného povstania, prislo
aj ku kratkemu zastaveniu
prevadzky, vSetko sa vSak
podarilo prekonat a pivovar
pokracoval.

Po februari 1948
— socialisticky
rezim znarodnil
spolu 12 pivovarov. Vyhniansky spre-
vadzali rézne reorganizacie a zmeny na-
zvu. Poslednym, ktory platil az do zaciat-
ku 90. rokov, bol nazov Stredoslovenské
pivovary a sédovkarne, narodny podnik,
zavod Vyhne. Spotreba piva rastla, ¢o
viedlo k rozsSireniu a zmodernizovaniu pi-
vovaru vo Vyhniach.

V roku 1993 ziskal pivovar v procese pri-
vatizacie novych majitelov a od roku 1996 sa
zmenil aj nazov nosnej znacky piva Vyhniansky
leziak na Steiger, ktory vyjadruje spatost s re-
gionalnou tradiciou banictva, kde bola takto
pomenovana jedna z najvyznamnejsSich funk-
cii v bani - bansky majster. V roku 2007 sa
pivovar oficidlne premenoval na Pivovar

PRIRODNE

ZLATO

Z0 SRDCA STIAVNICKYCH HOR
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STEIGER a. s., ¢im jednoznacne potvrdzuje
svoju spolupatriénost k banskostiavnického re-
giénu a spatosti s tradiciami banictva.

Kvalitu jeho produkcie pozoruhodnym spo-
sobom v roku 2012 potvrdilo vitazstvo v Prvej
pivnej extralige, kde sa stal leziak Sithan 12%
najlepsim pivom na Slovensku a v Cechach zo
vSetkych bezne predavanych piv v oboch §ta-
toch. Doklada to aj mnozstvo dalsich oceneni,
¢i uz v spomenutej Slovenskej pivnej korunke,
alebo pri dalSich prilezitostiach.

Do produktového portfélia postupne pribu-
daju znacky Stein, Horden-Grosak, Popper, Pa-
latin a ochutené piva Steiger Radler. Ked' teraz
Pivovar STEIGER a. s. oslavuje uz 550. vyrocie
svojho zalozenia, ma sa naozaj ¢im pochvalit
a je nielen najstarsim pivovarom na Slovensku,
ale patri do trojice pivovarov s najvysSou pro-
dukciou. Jeho ciel ostava aj po tolkych rokoch
rovnaky - varit kvalitné a tradi¢né pivo formou
klasickych postupov, overenych staroc¢iami.




produckt

NA GRILE PRIPRAVUJEME NAJMA
KURACIE A BRAVCOVE MASO

Z aktualneho prieskumu 2muse vyplyva, Ze na grile najradse
pripravujeme maso, a to najma kuracie a bravcové. Oblubene
su ale aj grilované klobasy, Spekaciky a slanina. Z dalSich
agenturnych dat vyplyva, ze prilohou su najcastejSie pecivo,
zemiaky alebo na grile pripravena zelenina. Atmosféru a chut’
dotvaraju predovsetkym zmesi korenin, byliniek, keCupy,
horcice, omacky, dresingy a marinady.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, 2muse, Foto: BILLA

Slovaci maju grilovanie v malicku

Takmer tri Stvrtiny ludi (72 %) uprednost-
Auju grilovacky pred opekackami, pricom vac-
Sina z nich griluje pocas letného obdobia. Na
grile ludia pripravuju najmé maso, klobasy &i
slaninu, pri€om pri vybere potravin si v§imaju
ich kvalitu a zloZenie. Vyplyva to z prieskumu
o grilovacich zvyklostiach, ktory pocas aprila
2023 realizovala agentdra 2muse pre siet su-
permarketov BILLA'. ,Najc¢astejSim dévodom,
preco ludia griluju, je fakt, Ze tuto ¢innost maju
radi (53 %), ale pre takmer polovicu Slovakov
(46 %) ide o spolocensku aktivitu a moznost,
ako sa stretnut s blizkymi. Grilovanie tiez pre
respondentov predstavuje relax a zdabavu,“
povedal Michal VySinsky z agentury 2muse.
Grilovacky Slovaci travia zvacsa s rodinou (92
%) a priatelmi (61 %), menej uz so znamymi
svojich priatelov, kolegami ¢i spoluziakmi.

Pri vybere potravin uréenych na grilovanie je
pre takmer dve tretiny opytanych (61 %) velmi
délezitym kritériom kvalita vyrobkov, ale aj ich
ZloZenie a cena. ,,Viac ako polovica [udi v nasom
prieskume uviedla, Ze na grile najradSej pripravu-
je maso (53 %) — a to najma kuracie a bravéové
—, ale oblubené su aj grilované klobasy, Spekaci-
ky a slanina. Z grilovanych syrov je pre Slovakov
¢Cislom jeden hermelin, nasledovany camember-
tom ¢&i ovéim a kozim syrom,“ povedala Albena
Georgieva, prevadzkova riaditelka BILLA. Ako
prilohu ludia najCastejSie volia Cerstvy zelenino-
vy Saldt, ale aj pecivo, grilovanu zeleninu a ze-
miaky. Pokrmy z grilu si vac¢sina respondentov
dochucuje horc€icou, ke€upom a cesnakovou
omackou. BILLA si pre tohtorocnu grilovaciu
sezonu pripravila sortiment privatnych vyrobkov
Grill Party, ktorého zakladom su grilovacie klo-

basky a parky. Nechybaju ale ani steaky, rebra,
mleté maso uréené do burgerov alebo grilovacie
syry ako camembert, polostiepok &i syr medite-
ranskeho typu. Vyvazenu chut dodaju jedlu Girill
Party keCupy a omacky so sladkokyslou, diabol-
skou ¢i barbecue prichutou. Na svoje si vdaka
ponuke tofu pridu aj vegani.

Privatnou znackou Lidla je Grill & Fun, pri-
¢om oblubené su napriklad syry s omacka-
mi z brusnic, pripadne domacim dzemom zo
sezénneho ovocia. Stabilné predaje maju ca-
membert a klobasky s 90 % podielom mésa
obalené v slaninke, Spekacky, ale aj roézne
druhy mésa na grilovenie.

Do ponuky Tesco tento rok pribudlo pre
vegetarianov grilovacie tofu s prichutami gy-

ros ¢i sweet chilli privatnej znacky Grill Master.
OblUbena je aj veganska klobasa a hamburger
¢i rézne syry na grilovanie. Spomedzi mlie¢-
nych produktov medzi najpredavanejsie patria
Liptovsky poloostiepok, camembert, hermelin
¢i halloumi. Z masovych vyrobkov sa v na-
kupnych kosikoch ¢asto objavuju marinované
krkoviCky, klobasky, hamburgery a kridelka.
Tesco ponuka aj telaci burger ¢i stredomorsku
plieskavicu, hot-dogy, hamburgerové Zzemle
a tortily. ZlepSenu receptiru maju v tejto sezo6-
ne napriklad $pekacky ¢i chaluparska klobasa,
ktora obsahuje viac méasa. V grilovacom sorti-
mente najdu zakaznici siete okrem privatnych
znaciek aj slovenské znacky ako Nord Svit,
Baron a Tauris.

Cerstvé méso a masové vyrobky
v nakupoch domacnosti

,Cerstvé maso alebo masové vyrobky na-
kupuje aspon raz rocne kazda slovenska do-
macnost, na tejto skuto€nosti sa ni¢ nezmenilo
ani napriek vyraznému rastu cien2. Vdaka vys-
§im cenam vsak vydavky kupujucich na kupu
tychto produktov medzirocne vzrastli, hoci
si kupujuci z obchodov priniesli domov nizsi
objem mésa. Spotreba masa a masovych vy-
robkov v porovnani s predchadzajicim rokom
v domacnostiach klesla,“ uvadza Veronika
Némethova, Senior Consultant, Consumer

Ako casto konzumujete vo Vasej domacnosti...

...hydinu (kura / kacka / morka)?

B 1-krét denne a viac 0,8
4-6-krat tyzdenne 4,5
2-3-krat tyzdenne 32,2
1-krat tyzdenne 26,3
2-3-krat mesacne 16,2

B 1-krdt mesacne 9,5

B menej casto ako 1-krat mesacne 41
nekonzumujeme 3,0

B neuvedené 33

Zaroj

° Bl A

2 ..bravcové méso? 2 ..hovédzie méso?
0,3 0,5

1,7 0,8

15,6 3,0

241 10,4

24,8 17,2

15,5 18,1

9,9 30,9

51 16,4

31 2,7
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Panels & Services, GfK. Data su za obdobie
maj 2022 - april 2023.

Maso a méasové vyrobky patria k najviac
frekventovanym kategériam, ktoré v obcho-
doch nakupujeme. Typickd domacnost naku-
puje Cerstvé maso a mésové vyrobky spravidla
raz za 3 dni a v uplynulych 12 mesiacoch na
tento sortiment minula priblizne 650 EUR. Ku-
pujuci najCastejSie zajdu na nakup do super-
marketov. Viac ako dve patiny kupujucich na-
kupilo v masiarstve. Najvacsiu ¢ast z vydavkov
domacnosti na kipu mésa a masovych vyrob-
kov zachytia hypermarkety.

Typicka domacnost si €erstvé méaso do-
mov z obchodu priniesla raz za 9 dni a za rok
nan minula vySe 280 EUR. Hydinové maso do-
macnosti nakupuju v porovnani s inymi typmi
Cerstvého masa najCastejSie, a to v priemere
raz za dva tyzdne. Vydavky domacnosti na
kupu hydinového méasa medzirone vyrazne
vzrastli, hydinové méso v8ak zostava aj nada-
lej najdostupnej$im typom masa. V ramci hydi-
ny je najviac preferovanym typom hydiny kura-
cie méaso. Jedna slovenska domacnost si za
poslednych 12 mesiacov do svojho nakupného
kosika vlozila celkovo 30kg hydinového masa
a spolu nan minula takmer 115 EUR. Nakupy
kuracieho mésa v akciovej cene vyuzilo 8 z 10
domacnosti, pricom nakupy v akcii tvorili viac
ako polovicu z vydavkov na nakupy tohto typu
masa. Dvaja z piatich kupujucich si za uplynu-
lych dvanast mesiacov kupili mor¢acie maso,
traja z desiatich kacacie.

Na nakup bravéového masa sa priemerna
domacnost vybera 18-krat za rok, a z jedného
nakupu si odnasa 1,7 kg mésa. Ceny bravco-
vého méasa medziroéne taktiez vzrastli, o sa

prejavilo na celkovom raste vydavkov domac-
nosti na tento typ méasa. Oproti predchadza-
jucemu obdobiu vSak kupujuci nakupili menej
brav€éového maésa. Na nakupy bravéového
masa v akcii smerovalo kazdé druhé euro.

Najdrahsim typom mésa zostava hovadzie,
ktoré si aspon raz v sledovanom obdobi ku-
pilo 6 z 10 domacnosti. Kupujuca domacnost
nan za rok minula 42 EUR a z obchodu domov
si ho odniesla v priemere 6-krat. V porovnani
s kuracim alebo brav€éovym masom je podiel
akcii v hovadzom mase nizsi, nakupy vo zvy-
hodnenej cene tvoria dve pétiny z vydavkov
kupujucich na hovadzie méso.

Masové vyrobky, balené &i nebalené, su
medzi slovenskymi domdcnosti taktiez ob-
[Ubenou sucastou nakupov, o ¢om sveddi,
okrem vysokého pocétu kupujucich, aj vysoka
frekvencia nakupov. Celkovo za rok si méso-
vé produkty prinesu z obchodu domov takmer
vSetky domacnosti a to v priemere raz za 4 dni,
pri¢om pri jednom nakupe minu takmer 4 eura.
Podobne ako pri ¢erstvom mase, aj v pripade
masovych vyrobkov sa vysSie ceny premietli
do rastu kategoérie z hladiska spotrebitelskych
vydavkov, pricom objem nakupeny domacnos-
tami klesol. Hoci nakupy méasovych vyrobkov
za zvyhodnenu cenu medziro¢ne posilnili, sta-
le tvoria v ramci tychto vyrobkov mensi podiel
ako je to pri ¢erstvom mase celkovo, a nedo-
sahuju ani tretinu z vydavkov na mésové pro-
dukty. V ramci masovych vyrobkov su z hla-
diska poctu kupujucich a frekvencie nakupov
najoblubenejsie Sunky, salamy a parky.

Svojich kupujucich si nasli aj rastlinné
alternativy masa a masovych vyrobkov.
NajoblubenejSie v ramci nich su alternativy

masovych natierok, parkov, misa a salam.
Podiel akciovych nakupov v tomto segmente
presahuje jednu tretinu z vydavkov, €o je viac
ako podiel akciovych ndkupov v masovych vy-
robkoch celkovo. NajdélezitejSim nakupnym
miestom su hypermarkety, v ktorych rastlinné
alternativy masa a méasovych produktov kupili
3/5 z kupujucich tychto vyrobkov. Najinten-
zivnej§imi kupujucimi boli rodiny s tinedzermi,
ktoré na tieto produkty minuli v sledovanom
ro¢nom obdobi kazda v priemere 28 EUR.

2 :1 v prospech slaného peciva

Ako sme uz uviedli vyssie, pecivo je pri gri-
lovacke jednou z najCastejSich priloh. ,Pecivo
patri k zakladnym potravindm beznej sloven-
skej domacnosti a za poslednych 12 mesia-
cov si ho kupila kazda domacnost aspon raz.
Urobila tak priblizne kazdy druhy der a v sucte
za rok pecivo ukrojilo z rozpo€tu domacnosti
takmer 400 EUR. Tato suma za posledné dva
roky narastla o tretinu, a to aj napriek tomu ze
Cast vydavkov na pecivo v akcii ma rasticu
tendenciu. Vo vidieckom prostredi domacnost
ro¢ne minie na pecivo o 17% viac ako v mes-
tach. Z geografického pohladu minie priemer-
na domdcnost na pecivo najviac na strednom
Slovensku, naopak najmenej v Bratislavskom
regione,“ komentuje Udaje za obdobie MAT
April 2023 Michal Gaspar, Consultant, Con-
sumer Panels and Services, GfK. Z pohladu
frekvencie nakupov slovenské domacnosti na-
kupuju slané typy peciva priblizne kazdé 2-3
dni, zatial ¢o sladké typy peciva 1-krat do tyz-
dna. Podiel na celkovych vydavkoch na pecivo
v jednej domdacnosti je priblizne 2 : 1 v pro-
spech slaného peciva. V porovnani s trhom
peciva celkovo, kupujuci nadpriemerne minaju

Objemova vyznamnost' kategorie korenin
za sledované obdobie

@ Koreniny 87,0
Cierne korenie 12,0
Salatové dresingy — mix 0,2

Ako casto jete kecupy?

B 1-krat denne a viac 04
4 - 6-krat tyzdenne 34
2 - 3-krat tyzdenne 16,9
1-krét tyzdenne 23,9
2 - 3-krat mesacne 26,1
1-krat mesacne 5,8
B menej ako 1-krat mesacne 6,0
@ neuvedené 0,6

Ako casto jete / pouzivate k masu dresingy
a omacky k masu / dresingy do Salatov / dipy?

B 1-krat denne a viac 0,1
4 - 6-krat tyzdenne 04
2 - 3-krat tyzdenne 3,0
1-krat tyzdenne 57
2 - 3-krat mesacne 6,3
1-krdt mesacne 6,5
B menej ako 1-krat mesacne 4,5
@ neuvedené 0,1
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na slané typy peciva v malych predajniach,
kym na sladké typy peciva v diskontnych pre-
dajniach.

Takmer kazda domacnost si aspon raz za
rok kupuje chlieb, ktory je najoblibenejsi pe-
karensky vyrobok aj z pohladu celkovych vy-
davkov aj frekvencie nakupov. Na jeden nakup
chleba minieme v priemere asi 1,90 EUR, ¢o
v roénom sumadre tvori viac ako tretina celko-
vych vydavkov domacnosti na pecivo. Viac ako
tretinu nakladov na chlieb minie bezna domac-
nost v malej predajni ako su napriklad pekar-
ne alebo malé potraviny s pultovym predajom.
Druhé najoblubenejsie su rozky, na ktoré si do-
macnosti vy&lenuju asi 15% z rozpoctu na pe-
Civo a aspon raz si ich zakupi 96% domacnosti.

Nechybaju ani koreniny
a ochucovadla

~Kategoria koreniny je s grilovaciou sezo-
nou Uzko spojend a z maloobchodnych dat
spoloénosti NIQ na trhu obchodov s potra-
vinami a zmieSanym tovarom za sledované
obdobie poslednych 12 mesiacov koncCiace
tyzdriom 24/2023 vyplyva, Ze kategodria kore-
nin klesa o 5% v objeme predanych kilogra-
mov. Rovnakym 5%nym tempom sa ubera

aj vyvoj trzieb, avSak opaénym smerom, ked'

trzby za koreniny zaznamenavaju narast. Ob-
jem predaja je na urovni 1,9 miliéna predanych
kilogramov, ¢o predstavuje trzby na udrovni
viac ako 40,3 miliona EUR. Rastuce trzby su
ovplyvnené vysokou inflaciou o ¢om svedci aj
10% narast cien za poslednych 12 mesiacov.
Priemerna cena sa momentalne pohybuje na

urovni 20,54 EUR za kilogram,“ uvadza Miriam
Brynzova, konzultant, NIQ.

Pri pohlade na jednotlivé segmenty v ramci
kategorie korenin vidime, Ze dominantné posta-
venie maju koreniny, za nimi nasleduje segment
Cierne korenie a trojicu uzatvaraju Salatové dre-
singy-mixy. Koreniny maju az 87% objemovu
vyznamnost a medziro¢ne sa ich predalo viac
ako 1,7 miliéna kg, ¢o predstavuje trzby na
urovni viac ako 34,4 miliéna EUR. Pri pohlade
na vyvoj vSetkych troch segmentov vidime, zZe
vSetky segmenty tahaju predaje smerom nadol.

Data za jednotlivé druhy korenin ukazuju,
Ze najvacsej oblube sa teSia koreniny typu
zmes bylin a korenin, ktoré medzirocne kle-
saju 4%nym tempom a dostali sa na uroven
550 000 predanych kg, ¢o zodpoveda trzbam
v hodnote 11,3 miliona EUR. V TOPke korenim
podla druhu sa na druhom mieste umiestnila
sladka paprika s objemom predaja vo vyske
331 000 predanych kg. Velmi pouzivané Cier-
ne korenie je na tretom mieste s predajmi viac
ako 240 000 kg. Paticu TOP korenin uzatvaraju
rasca a suSeny cesnak. Zaujimavostou je, ze
z mnozstva korenin, ktoré na trhu figuruju iba
tychto pét druhov vygeneruje az 72% spotre-
bovanych kilogramov. VSetky spomenuté TOP
5 koreniny zaznamenavaju pokles okrem suse-
ného cesnaku, ktory rastie 17%nym tempom.

Spomedzi hra€ov, ktori su etablovani na
trhu s koreninami sa do TOP rebricka dostali
nasledovni vyrobcovia (v abecednom poradi):
Kotanyi, Maspoma, Orkla, Thymos. V rebri¢-
ku figuruju aj privatne znacky, ktorych predaje
maju klesajuci trend. Kategdria korenin sa naj-

lepsSie predava v hypermarketoch a supermar-
ketoch, kadial ide takmer 60% trzieb celej ka-
tegorie. Trzby tu dosahuju uroven viac ako 24,2
miliéna EUR. Dal$im najddleZitej$im predajnym
kandlom su organizované predajne do 400 m2,
kde sa trzby pohybuju na drovni viac ako 11,6
miliéona EUR. Trzby na oboch predajnych kana-
loch medziro€ne rastu jednocifernym tempom.
Opacny vyvoj je na neorganizovanych predaj-
niach, kde trzby medziro¢ne klesaju.

Podla agentury GfK si ochucovadla aspori
raz za rok vlozilo do svojich nakupnych koSi-
kov 78% domacnosti na Slovensku. ,,V medzi-
roénom porovnani vidime mierny pokles po¢tu
domacnosti, ktoré ochucovadla nakupuju. Za
rok za ne zaplatili priblizne 9,5 EUR, vydavky
na jeden nakup sa pohybovali na drovni 1,8
EUR. Do svojich nakupnych kosikov si ich vlo-
Zili v priemere 5-krat a v sledovanom obdobi.
Z hladiska po¢tu kupujucich dominuje v reb-
ricku TOP3 polievkové korenie, séjova omacka
a worchestrovd omacka,“ komentuje obdobie
maj 2022 - apr 2023 Tatiana Valachova, Con-
sultant, Consumer Panel Services, GfK. Marina-
dy si v sledovanom obdobi aspon raz zakupilo
priblizne 17% domacnosti a z nakupov si ich
priniesli domov v priemere 2-krat. Priemerna
domadcnost minula na marinady priblizne 3,2
EUR za sledované obdobie. Domacnosti vyu-
zivali na nakup marinad aj akciové ceny, ktoré
tvorili zhruba $tvrtinu vydavkov na tento seg-
ment. Najviac domacnosti si marinady zakupilo
prave v teplejSich mesiacoch, kde dominovali
mesiace maj a jun. Tieto mesiace zaroven pred-
stavovali aj najvysSie podiely na vydavkoch na
marinady, spolu priblizne 45% vydavkov.

Sol si aspon raz zakupilo 81% domacnosti.
V priemere bola sol nakupovana vo frekvencii
takmer 5-krat za sledované obdobie. Kupujuca
domacnost minula na sol takmer 3 EUR, pri-
¢om za jeden nakup zaplatila 0,65 EUR. Z po-
hladu podielu na vydavkoch zaplatili domac-
nosti za sol najviac za nakupy v Standardnych

cenach a za znackovy tovar, aj ked' podiel pri-
vatnych znaciek na vydavkoch domacnosti na
sol rastie a v poslednom obdobi dosiahol 22%.
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NAVRAT KU KORENOM NA AGROKOMPLEXE 2023

Medzinarodna pol'nohospodarska a potravinarska vystava Agrokomplex bude
mat od 17. do 20. augusta na nitrianskom vystavisku uz 48. rocnik. Pre
svojich navstevnikov ma pripravenu pestru prezentaciu noviniek z oblasti
pol'nohospodarstva a potravinarstva a bohaty sprievodny program pre

odbornu i laicku verejnost.

Red, Zdroj a foto: AGROKOMPLEX

ozornost tradi¢ne putaju najnovSie modely polnhohospodarskej
Ptechniky, ktora bude mat v tomto roku naozaj hojné zastupenie.
Predstavi sa na viac ako 10 000m2 vystavnej plochy. Nebude sa vSak jed-
nat len o statické ukazky. V spolupraci so SPU Nitra bude od piatka do
nedele prebiehat komentované predvadzanie polnohospodarskych strojov
priamo na vystavnej ploche.

Takmer 600 tradi¢nych hospodarskych zvierat predvedu Specidlne cho-
vatelské zvazy, ktoré v ramci Narodnej vystavy hospodarskych zvierat po-
nuknu i odborné poradenstvo. Pastvou pre oci su vystupenia Narodného
Zrebéina Topol¢ianky, westernové vystupenia ¢i tazky tah jednozéaprahov.
Gazdovsky dvor u vyskumnikov ponukne expoziciu malych hospodarskych
zvierat, sutaze a kvizy, ktoré su velkym lakadlom predovSetkym pre deti.
Novinkou budu aj ukazky pasenia oviec so psom. Novym poc¢inom v ramci
Narodnej vystavy hospodarskych zvierat je aj projekt #Dotkni_sa_zivota,
ktory predstavi navstevnikom nie len Spi¢kové plemenné zvierata vo vy-
stavnej kondicii, ale aj ich chov dbajuci o blaho zvierata, az po S$pickovy
a zdravy produkt, ktory budd moct ochutnat.

Podtitul tohtoro¢nej vystavy Agrokomplex, ,Navrat ku korenom“ nas aj
v rdmci sprievodného programu zavedie spat k nasim zvykom, tradiciam
a remeslam, no a spat ku korefiom sa vraciame aj doslovne prostrednic-
tvom regenerativneho polnohospodarstva, ktoré svojim pristupom bez
orby umozhuje rastlinam vytvarat si pevnu korefiovu sustavu a funkény
ekosystém. Nebudu chybat ani novinky v oblasti precizneho polnohospo-
darstva.

Pavilon M1 bude uz tradi¢ne venovany slovenskym producentom po-
travin, drzitelom ocenenia Znacka kvality SK a slovenskym farmarom. Svoj
priestor dostane aj Slovensky véelarsky spolok, ktory organizuje laicku de-
gustaénu sutaz o Najlepsi slovensky med 2023. V kulinarskom kutiku sa
budd méct navstevnici na vlastné chutové bunky presvedgit, ako Uzasne
chutia slovenské potraviny.

Novinkou na vystave bude v paviléne B projekt Jedaler 21. storocia,
ktory navstevnikom nazorne ukaze, ako pojat $kolské stravovanie moderne
- zdravo, bezpecne, efektivne, ekonomicky a ekologicky. Pavilon A bude
venovany odbornym prednaskam a diskusiam na tému vyzivy, potravinar-
stva, ekoldgie &i ochrany pody.

Na svoje si pridu aj milovnici polovnictva, rybarstva a véelarstva, pre

ktorych je pripraveny samostatny pavilén, spolu so sprievodnym progra-
mom.

ihstore Slovakia @
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PRI KUPE KOZMETIKY, NAJMA
DETSKEJ, DOVERUJEME

SPECIALISTOM

Specifickou kategériou v ramci telovej kozmetiky je detska
kozmetika. Spomedzi segmentov detskej kozmetiky su
podla agentury NIQ najviac predavané detske kremy,
mlieka a oleje. VSeobecne zakaznici pri kupe telovej
kozmetiky déverujd znamym vyrobcom a obchodnikom -
Specialistom. GfK potvrdzuje, ze viac ako tretinu hodnoty
vydavkov minu slovenské domacnosti v drogériach.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, NIQ, Foto: Dreamstime.com, Ana Essentiels / Unsplash.com

Detska kozmetika: Dominuju
krémy, mlieka a oleje

,Detska kozmetika patri medzi délezitu su-
Cast starostlivosti o deti, napriek tomu sa jej
medziro¢ne nedari. Vyvoj tejto kategérie za-
znamenava za poslednych 12 mesiacov 8%-
ny pokles v objeme predaja, zatial ¢o trzby
rastl 2%nym tempom ovplyvnené rasticou
inflaciou a zdraZzovanim. Z udajov spolo¢nos-
ti NIQ zozbieranych na trhu obchodov s po-
travinami a zmiesanym tovarom a drogérii za
sledované obdobie poslednych 12 mesiacov
konc¢iace tyzdriom 20/2023 vyplyva, Ze pre-
dajnost detskej kozmetiky dosiahla uroven
121 000 litrov, ¢o predstavuje trzby na urovni
viac ako 3 miliény EUR,“ uviedla pre instore
Slovakia Miriam Brynzova, konzultant, NIQ.

Spomedzi segmentov detskej kozmetiky
sU najviac predavané detské krémy, mlieka
a oleje, ktoré tvoria az 84 % vsetkych preda-
jov kategorie. Napriek tomu, Ze spotreba pred
dvomi rokmi rastla o 2 %, tak za posledny rok
zvratila trend a klesa o -9 %. Druhou najpre-
davanejSou kategoriou su krémy proti zapa-
renindm, ktorych predaje dosiahli uroven 13
000 litrov s trzbami na urovni 824 000 EUR.
Dalim v poradi je segment detské pripravky
na Cistenie bez vody, ktorého objemova vy-
znamnost je 5% a medziro¢ne si jeho preda-
je drzia stabilné postavenie. Dalej nasleduju
malé segmenty a to detské vone a pripravky
na seboroicku dermatitidu.

Na trhu detskej kozmetiky su etablovani
viaceri hraci. Do TOP rebricka sa dostali na-

sledovni vyrobcovia (v abecednom poradi):
Alpa Velké Mezifici, Beiersdorf, a Johnson &
Johnson. V rebri¢ku figuruju aj privatne znac-
ky, ktorych objemova vyznamnost dosahuje
dvojciferné Cislo.

Telova kozmetika
v nakupoch domacnosti

Akykolvek z produktov telovej kozmetiky si
aspon raz ro¢ne kupi takmer 8 z 10 sloven-
skych domacnosti. Bezna domacnost si kupi
produkt telovej kozmetiky raz za 7 tyzdnov,

¢o je menej ¢asto ako pred 2 rokmi. Najvacsi
podiel telovej kozmetiky, viac ako tretinu hod-
noty, zachytavaju drogérie.

»Z0 sortimentu telovej kozmetiky maju naj-
viac kupujucich sprchové gély, ktoré si aspon
raz za posledny rok kupilo 7 z 10 domacnos-
ti. V ndkupnom kosiku sa nachadza sprcho-
vy gél v priemere raz za 9 tyzdfov. Za rok si
bezna domacnost kupi 8 kusov sprchovych
gélov. Slovenské domacnosti preferuju znac-
kové sprchové gély oproti privatnym znackam
retazcov. Viac ako polovica nakipeného ob-
jemu pripada na damske sprchové gély, me-

Objemova vyznamnost segmentov
detskej kozmetiky

B Detské krémy, mlieka a oleje 84,0
1 Detské krémy proti zapareninam 11,0
1 Detské pripravky na cistenie bez vody 50

Detska vona 1,0

bchodnom trhu
ez Metra. Obdobie.

posledn yr# 12n iom 20/2023.

Aky druh detskej
kozmetiky pouzivate?

m gél 1,9
W krém 8,3
M mast 2,9

mydlo 74
0 olej 3,6
W sprchové kozmetika 11,2
® sampon 10,8
B telové mlieko 4,5
B zésyp 2,0
W iné 0,2
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nej ako desatinu tvoria univerzalne produkty
uréené pre muzov aj zeny. Takmer polovicu
nakupeného objemu si kupujuci odniesli do-
mov v baleni od 400 ml do 600 ml. Viac ako
40% celkového ro€ného mnozstva bolo naku-
pené v akciovej cene. Priemerné vydavky jed-
nej domacnosti na sprchové gély za posled-
ny rok mierne vzrastli. Vydavky na sprchové
gély rastli v diskontoch a hypermarketoch. Pri
pohlade na ceny to boli hlavne akciové ceny,
ktoré rastli rychlejSie ako priemer trhu a tahali
tak celkovu cenu nahor,“ komentuje Udaje za
MAT Mar 2023 Michal Gaspar, konzultant,
GfK Spotrebitelsky panel.

Produkty starostlivosti o telo si za po-
sledny rok zakupilo aspon raz takmer 63 %
domacnosti. V nakupnom kosiku kupujucich
najdeme takyto produkt v priemere kazdych
13 tyzdfiov, a jedna domacnost si priemer-
ne domov odnesie za rok 5 kusov produktov
starostlivosti o telo. Priemerné roc¢né vydavky
jednej domacnosti na produkty tejto kategérie
v poslednom roku klesli a to aj napriek tomu,
Ze zaplatend cena za 1 liter produktov rast-
la. Zaujimavy je tiez pohlad na regiony, kde
na strednom Slovensku priemerna zaplatena
cena za liter stagnovala, na zapadnom Slo-
vensku rastla mierne, no na vychodnom Slo-
vensku a Bratislavskom kraji rastla vyrazne.
Z pohladu objemu kupeného jednou domac-
nostou su najintenzivnejSimi kupujucimi do-
macnosti s 3 a viac dospelymi ¢lenmi.

Vsetky udaje z GIK su vysledkom prieskumu trhu
metodou Spotrebitelskeho panelu. Spotrebitelsky panel
GIK Slovakia je kontinualny panelovy vyskum, zalozeny
na detailnych informaciach o nakupoch reprezentativnej

vzorky slovenskych domacnosti.

AKy druh telového krému / mlieka / gélu / oleja
pouzivate najéastejSie?

B hydratacny 20,2
[ prerozziarenie / ozivenie 0,9
W proti celulitide 0,5

proti starnutiu / na omladenie 3,7

proti stridam 0,3
[ speviujuci 53
W zvlacnujuci 14,4
| iny 0,5

Aky typ dezodorantov / prostriedkov
proti poteniu pouzivate?

damske panske

B aerosol sprej 20,7 18,3
I pevny dezodorant 13,0 14,0
M sgulickou 16,6 14,4
ostatné 0,9 0,4
M neuvedené 0,9 3,2

ihstore Slovakia @ a7

DEZODORANTY
A ANTIPERSPIRANTY

Kategoriu dezodorantov a antiperspirantov
nakupuje aspori raz ro¢ne 7 z 10
domacnosti. Tieto vyrobky nakupuje
typicka doméacnost v priemere raz za
bkrat za rok a na jeden nakup minie 3,9
EUR. ,Najviac vydavkov mini domacnosti
na kupu dezodorantov a antiperspirantov
v drogériach. Tu minu az 43% z vydavkov
na tieto vyrobky. Na druhom mieste
najdeme hypermarkety s takmer 30
percentnym podielom vo vydavkoch
domacnosti. Prvu trojku uzatvaraju
supermarkety, uvadza Katarina Sarikova,
Client Service Executive, GfK Consumer
Panels & Services. Data su za obdobie za
maj 22 — april 23.

Rodiny s tinedZzermi a domacnosti

s dospelymi ¢lenmi patria medzi
najintenzivnejsich kupujucich
dezodorantov a antiperspirantov, tie na
tuto kategoriu minu

za jeden rok viac ako
25 EUR, zatial ¢o
priemerna domacnost
ro¢ne na ich kipu minie
21 EUR. Domacnosti
vyuzivaju pri nakupe
dezodorantov

a antiperspirantov aj
zvyhodnené cenové
ponuky. Za poslednych
12 mesiacov smerovalo
na nakup tohto
sortimentu v akcii takmer 40 % vydavkov.
Najviac domacnosti oslovuju k nakupu
dezodoranty a antiperspiranty vo forme
spreja. Dalej v obltibenosti nasledujt tuhé
dezodoranty a tzv. ,roll-on“ balenia.

Najviac vydavkov v ramci kategérie
dezodorantov a antiperspirantov maju
domadcnosti na nakup antiperspirantov.
Tie predstavuju takmer dve tretiny
vydavkov uréenych na tieto vyrobky.
Antiperspiranty zaroven oslovuju aj
najviac kupujucich. Jedna domacnost
minie na antiperspiranty v priemere 15
EUR rocne. V oblubenosti nasleduju
dezodoranty, ktoré su zodpovedné za
necelu tretinu vydavkov domacnosti na
dezodoranty a antiperspiranty celkom.
Jedna domacnost minie na dezodoranty
v priemere 11 EUR roc¢ne.
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LIDL SLOVENSKO PREDSTAVUJE:
ASPARAGUS A HEALTHY FOOD SUPLEMENTS

Kym v minulom Cisle sme si predstavili spolocnosti
PARADAJKOVO a Zvolenska mliekaren, ktoré su obe dlhodobo
dodavatelmi Lidlu, v tomto Cisle opat’ pdjdeme priamo

k slovenskemu pestovatelovi a do potravinarskej vyroby.

Red, Zdroj a foto: Lidl

Asparagus spol. s .r.0.

Spolo¢nost vznikla v roku 1991 a odvtedy sa
venuje pestovaniu bielej a zelenej Spargle v BIO
kvalite. ,Spargla je prva nerychlena zelenina, ktora
v danom roku prichadza na trh priamo zo Sloven-
ska. Ma velmi vysoky obsah esencidlnych ami-
nokyselin, pdsobi ako detox organizmu po zime,
najma tym, ze asparagin dokaze vycistit malé al-
veoly, ktoré sa nachadzaju v oblickach. Zaroven
znizuje krvny tlak. Tym, Ze obsahuje 95 % vody
a 5 % vlakniny, zaroven je povazovana, za diete-
tickd zeleninu,” vysvetluje Milan Fabus, konatel
Asparagus spol. s .r.o.

Spargla je plodina velmi naro&nd na ludsku
pracu. V prvom roku sa ruéne vysadza, v dalSom
sa tiez manualne oSetruje, nakolko firma Aspara-
gus nepouziva chemické prostriedky na likvidaciu
burin, no a v tretom roku prichadza ru¢ny zber bie-
lej Spargle. Dolezitym faktorom Uspechu je poca-
sie, kedZe Spargla sa pestuje na poliach a nie vo
féliovnikoch. ,Aby sme dokazali zachovat kvalitu
Spargle, pouzivame Cierno-bielu foliu. ZacCiatkom
aprila prikryvame ¢iernou féliou, Spargla rychlejsie

dozrieva. V méji, ak je prili§ hortco, tak féliu jedno-
ducho obratime naopak, na bielu stranu a prikry-
jeme hroble so Sparglou, ¢im spomalime jej rast
a nedochadza k jej prehriatiu,” opisuje postupy M.
Fabus.

Spociatku bolo tazké naucit slovenskych spot-
rebitelov konzumovat Sparglu, nakolko nie sme
krajinou s tradiciou pestovania a konzumacie. Az
zaciatkom milénia, ked' prisli obchodné retazce,
bolo aj pre mensich producentov akym je Aspa-
ragus mozné produkciu rozsirit, distribuovat po
celom Slovensku. ,,Co sa tyka spolupréce so spo-
lo¢nostou Lidl, boli sme osloveni v roku 2005, no
a odvtedy dodavame retazcu na Slovensku vypes-
tovanu $parglu. Spolupracu urcite odporacam, ak
spifiate tri piliere spoluprace, ktoré pozaduje Lidl:
produkt musi byt kvalitny, musite mat’ dostatocny
objem produkcie a cena musi byt primerana ob-
jemu a kvalite, ktor dodavate,“ uvadza M. Fabu$
a dodava: ,, Tajomstvo Uspechu tkvie v discipline.
Réno Sparglu zozbierame a prechadza na po-
zberové spracovanie. Vecer ju zabalime a bud' uz
v ten veCer alebo rano je dopravena do logistickej
centraly spolo¢nosti Lidl. Tym dokazeme jednak
minimalizovat’ uhlikovu stopu, a jednak zakaznici
dostavaju Sparglu Cerstvi.”

Healthy Food Suplements s.r.0.

»Nasa spolo¢nost vznikla v roku 2017 s pévod-
nym zamerom vyrabat privatne znaCky proteino-
vych tyciniek. Pred dvomi rokmi sme sa rozhodli ist
vlastnou cestou a vytvorili sme novt znacku Space
Protein. Ambiciou bolo odli§enie sa od znaciek,
ktoré cielia na Sport a Sportovcov. My sme naopak
rodinna znacka a chceme byt blizSie k beznému
spotrebitelovi,“ uvadza Ing. Rébert Palka, kona-
tel spolo¢nosti. Ako dalej prezradil, na slovenskom
trhu nie je vela znaciek, ktoré by tu mali aj vyrobu.
Healthy Food Suplements v§ak ma vlastny vyrob-
ny zavod a aj vlastné vyvojové oddelenie. VSetky
receptury upravuju tak, aby vyhovovali najnovsim
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Standardom kvality a aby sa chutovym profilom
priblizili beznym cukrovinkam. Najoblibenej$ou ty-
¢inkou je slany karamel a karamelovy cheesecake,
a novinka multilayer ty€inka s dvojitou vrstvou

karamelu a arasidmi, ktora ma vynikajuci chutovy
profil a iba dva gramy cukru. S vyrobkami sa firma
zUCastnuje aj réznych sutazi, veltrhov a vystav. Ne-
davno ziskala ocenenie ako najlepsSia inovacia s ty-
¢inkou Space Protein Junior v Amsterdame. Z Abu
Dhabi International Food Exhibition si zastupcovia
spolo¢nosti priviezli ocenenie za cely rad Space
Protein. Aj vdaka tymto podujatiam aktualne pre-
dava produkty v 30-tich krajinach sveta.

»Spolupracu s retazcom Lidl sme zacali zhruba
pred dvoma rokmi a musim skonstatovat, Ze je to
jedna z najuspesnejsich kooperacii, ktord momen-
talne mame. Lidl bol vlastne prva spolo¢nost, ktora
nam umoznila vstupit so znackou Space Protein
do sietového maloobchodu. Dokdzali presvedéit
spotrebitelov, Ze aj proteinova tyCinka moéze byt
ind, chutna. Preto povaZzujeme spolupracu s Lid-
lom sa velmi prospesnu. Ocenujem, Ze Lidl ma vy-
soké Standardy kvality. Nase produkty predavané
v Lidl sme $pecidlne vyvinuli pre retazec, upravili
sme receptlry a zloZenie z pohladu nutriénych
hodnét,“ sumarizuje Rébert Palka.

Pozrite si video
0 Asparagus spol. s .r.0.

Pozrite si video
0 Healthy Food
Suplements s.r.0.
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PRECO SLOVACI ROCNE VYHODIA
TONY NABYTKU?

Fotografia ako z dystopického filmu je dékazom, Ze vytvarame enormné mnozstvo odpadu.
Data z najnovsej Studie IKEA , ktora bola realizovana v spolupraci s medzinarodnou
spolocnostou orientujucou sa na cirkularne odpadove hospodarstvo Cyrkl, poukazuju na to,
ze Slovaci sa kazdorocne zbavia v priemere az 239 735 ton dreveného a objemného odpadu
z komunalnej sfery. A pritom nabytok nemusi skoncit' na skladke. e

Red, Zdroj a foto: red

Import, export a odpad

Z uvedeného mnozstva tvori 69 954 az 134
325 ton prave odpadovy nabytok na baze dreva.
V prepocte na obyvatela to ¢ini 12,9 az 24,7 kg
odpadového nabytku. Rozpétie je preto tak Siro-
ké, pretoze presna evidencia toho, ¢o je dreveny
nabytok a ¢o uz je objemny dreveny odpad, ne-
existuje. Prieskum realizovany na platforme Ip-
sos zaroven poukazuje na fakt, ze nadpolovi¢na
vacsina dopytovanych obyvatelov Slovenska (58
%) sa za obdobie jedného roka pred realizaciou
prieskumu zbavila aspor jedného kusu nabytku.
Odkial sa vlastne na Slovensku berie nabytok?

Data Statistického Uradu SR, DATACUBE
a PRODSLOV uvadzaju, ze celkovo sa na Slo-
vensku v roku 2021 vyprodukovalo 91 150 t na-
bytku. Z tohto objemu sa ista ¢ast, samozrejme,
exportovala aj do zahraniCia. Vacsie mnozstvo
nového ndbytku sa vSak aj dovaza. Na naSom
Uzemi sa tak ro¢ne preda priblizne 254 062 t no-
vého nabytku, ¢o predstavuje 46,7 kg nabytku
na osobu za rok.

Preco a ako sa zbavujeme nabytku

Alarmujucou spravou je najma to, ze 7 700 az
45 800 ton z vyssSie uvedeného mnoz-
stva tvori nabytok, ktory je eSte pouzi-
telny. Prieskum odhaluje, Ze ¢asto ani
nie je dovod nabytok vyhodit. Najcas-
tejSie sa respondenti zbavuju nabytku
preto, Ze si zaobstarali novy (39,65 %).
Dal$im dévodom je fakt, Ze je ndbytok
uz stary (34,82 %), pripadne posko-
deny (27 %). Rekonstrukciu obydlia
uvadza ako dévod celkom 23,66 %
opytanych a stahovanie sa necelych
11,4 %. Respondenti mali moZnost na
otazku ,,Preco ste sa naposledy zbavi-
li nabytku?“ uviest viacero odpovedi.
Zial mnoho nabytku kondi len tak pri
kontajneroch s komunalnym odpa-

dom, €o mozno prisudit na vrub lenivosti, ale aj
skuposti, ludia takto Setria na odvoze na zberny
dvor. Odvoz potom financuje zo spolo¢ného fon-
du spravca domu alebo obec. K takémuto spo-
sobu zbavovania sa nabytku sa — samozrejme
nepriamo a anonymne — priznalo 7,93 % Slova-
kov. Obhajovali sa tym, Ze nemali moznost pre-
pravit nabytok na vzdialenejSie miesto (24,59 %),
velkoobjemovy kontajner nebol dostupny (27,86
%) alebo zberny dvor je prilis daleko (9,83 %).

Spravny spoésob, ako Setrit svoj rozpocet
(a tiez Zivotné prostredie), je nevyhadzovat. Na-
priklad respondenti vo veku 18 — 29 rokov sa
oproti priemernym hodnotam v inych vekovych
kategoriach podla prieskumu zbavuju poSkode-
ného nabytku najmenej ¢asto (19,9 %). Suvisi
to priamo s finanénou situaciou, ale aj s fazou
zivota. Neprekvapi, ze mladsi ludia vo veku od
18 do 39 rokov sa zbavuju najcastejSie detskych
postielok, ludia starsi ako 50 rokov sa zbavuju
najma pohoviek, kresiel, jedalenskych stolov
a kuchynskych liniek.

NajcastejSie nabytok darujeme

Z prieskumu dalej vyplyva, ze vo vSeobec-

nosti sa Slovaci najviac zbavuju posteli (25,03

hstore Slovakia @ 49

%), pohoviek (24,53 %), stoliciek (22,18 %), vel-
kych Satnikov (19,45 %), malych skriniek (17,72
%) a kresiel (12,88 %). Naopak, v najmensej
miere sa zbavuju zahradného nabytku (4,96 %),
detskych postielok (6,69 %) a vesiakov (7,56 %).
Dobrou spravou je, ze najCastejSie sa Slovaci
zbavuju ndbytku jeho darovanim (32,22 %), na-
sledne vyuzivaju sluzbu odovzdania v recyklac-
nom centre alebo na zbernom dvore (21,44 %),
predaj online (15,74 %) alebo nepotrebny naby-
tok prestahuju do garaze Ci pivnice (13,75 %).
Naopak, v najmensej miere je nabytok odovzda-
vany spat vyrobcovi/predajcovi (1,11 %).

sNeudrzatelna spotreba je velkou vyzvou
tejto doby a my chceme nielen poukazovat na
problém, ale aj ponukat rieSenia. Rozvijame roz-
ne cirkularme sluzby, avsak pri ich nastavovani
potrebujeme pracovat s redlnymi datami. Sttdia,
ktora by kvantitativne aj kvalitativne skimala,
ako [udia nakladaju s nabytkom, ktory uz ne-
potrebuju, vSak doteraz na Slovensku chybala,“
konStatovala Agnesa Mrackova, sustainabili-
ty leader pre IKEA Slovensko. Slovaci, ktori sa
zbavuju nabytku nevhodnymi spésobmi zarover
priznavaju, ze nerozmyslali nad inymi moznosta-
mi (4,92 %), ani ich nehladali (8,19 %), pripadne
o inych moznostiach nemali dostupné informa-
cie (4,92 %). IKEA aj v nadvaznosti na vysledky
prieskumu opat vyzyva svojich zakaz-
nikov a zakaznicky, aby stary IKEA
nabytok vratili do obchodného domu
prostrednictvom sluzby Druhy zivot
nabytku. Motivuje ich tak k udrzatelné-
mu a zodpovednému pristupu.
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Dajama,

Karloveské rameno 4B, 841 04 Bratislava, Tel.: +421 918 320 117, www.dajamabooks.st E

Alojz Krémar Daniel Kollar a kolektiv; lvan Knhaze
Stromy a Pralesy Slovenska
Cena: 35,95 EUR

Dve knihy v jednom obale - Stromy a ich
pribehy a Pralesy a Zivot v nich ndm priblizia
nase najkrajSie prirodné zakutia so stromami
a zavedu nas do prirodnych lesov, ktoré
existuju bez zasahu Cloveka. Vyberme sa spolu s autormi na prechadzku
prirodou k najkrajSim stromom (180 finalistom poslednych 16. ro¢nikov ankety
Strom roka) ¢i do neskrotenej prirody 70 pralesov a nacerpajme tak energiu,
ktorej maju stromy a prirodné lesy na rozdavanie. Knihy st urené nielen pre
obdivovatelov prirodnych kras Slovenska, ochrancov a milovnikov prirody, ale
doslova pre vSetkych turistov. Priam nabadaju na prechadzky nasimi pralesmi i
posedeniami pri starych stromoch.
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Nakladatelstvi KAZDA, s.r.0.,

Nové sady 988/2, 602 00 Brmo, Tel.: +420 725 518 237, www.knihykazda.cz E

Melanie Pignitterova

v Medové perly
Medové Cena: 16,71 EUR
' pCI'Iy ‘ Prave sa chystam zotriet par kvapiek medu, ktoré
:) ( J mi kvapli na stél, a vS§imnem si, ako sa tie jantarovo

zlaté kvapky nadherne trblietaji v rannom sinku
Uplne ako perly. Takto je to s kazdou neprijemnostou
¢i problémom: Aj v nich — podobne ako v medovych
perlach — najdeme darCek, ktory ¢aka, kym ho
rozbalime. Autorka viac ako rok trpela neznesitelnymi migrénami. Podarilo sa
jej nad nimi zvitazit az vdaka mentéalnemu tréningu. V knihe dala dohromady
tipy a pristupy, ktoré sa jej osvedCili, aj praktické cvicenia a navody, ako si aj
z toho zlého, €o nas v Zivote stretne, vziat to dobré. Skratka ako okolo seba
nachadzat medové perly, aby bol nas Zivot sladsi.

Frof je nal Bvot dadti,

Hazna

O[e=0]

JAN MELVIL PUBLISHING, MELVIL.SPACE, ' winoritsia 10, 602 00 Bmo, www.mehicz

’ Tiago Forte
Porid’te Pofidte si druhy mozek
! Si druh ‘); Cena: 17,87 EUR ’ . , .
Do hlavy sa vam toho viac nezmesti. Nechajte
mozek

svoje poznamky premyslat za fiu. Mena deti

Uspantejta i diglnaini ivet kolegov. Kam sa ¢o nahrava na firemnej sieti.

& uvelndte mista pro svi]

= Co bude potrebné zariadit pri rekonstrukcii
TIAGO bytu. A o potom skvely podnikatelsky napad!
FORTE Kolkokrat ste sedeli nad prazdnou strankou

a pracne a zdihavo davali dohromady potrebné

informacie a podklady? RieSenie existuje:
jednoduchy poznamkovy systém, ktory budete mat vzdy po ruke, a ktory
vam bude spolahlivo sluzit ako druhy mozog. Z informacii, ktoré vas
zahlcuju a tazia, sa razom stanu kocky stavebnice, s ktorymi bude radost
sa hrat.
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"800, %0 ZazraCna imunita
o Cena: 20,19 EUR

g s
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IMUNITA

Dvakrat sme mali obrovské stastie. Najskor
nam evollcia nadelila imunitny systém, ktory
si poradi aj s novymi a nezndmymi hrozbami.

POCHOPTE FUNGOVANI
IMUMITHIHO SYSTEMU
azLerdeTe svi zonavi

A potom sme prisli na spésoby, ako mu eSte
poméct: mydlo, vakciny, antibiotika. Miliony
udi vdaka nim prezivaju pévodne smrtiace
infekcie. Pre¢o sa teda obranyschopnost ¢oraz
CastejSie obracia proti nam v podobe alergii

a autoimunitnych zapalov? Kniha vas zoznami
s vlastnostami i chybami nasho obranného stitu a naudi vas nakladat
s faktormi jeho rovnovahy: spankom, stresom, hygienickymi navykmi,
rodinnou anamnézou aj ¢revnym mikrobiémom.

IKAR, a.S., Mileticova 23, 821 09 Bratislava, Tel. +421 2 49 104 333, www.ikar.sk

DAMNIEL H. PINK

Daniel H. Pink
Sila lutosti
Cena: 14,30 EUR
Kazdy z nas nieCo lutuje. Lutost je univerzalna

SILA
LUTOSTI

S sUCast ludského bytia. Ked vSak pochopime,
ako funguje, budeme sa mudrejSie rozhodovat,
dosahovat lepsie vysledky a pocitime vacsi zmysel
Zivota. A dokdzeme esSte ovela viac: z toho, ¢o
nas brzdi, vytvorime Uzasnu posilfiujicu zivotnd
energiu. Daniel H. Pink, na zaklade vyskumov
z oblasti sociélnej
a biolégie, vyvracia mytus o Zivotnom postoiji ,,ni¢ nelutujem® a pontka novy
dynamicky spbsob uvazovania o tomto fenoméne. Kniha Sila [Utosti je plna
silnych pribehov aj praktickych poznatkov. S jej pomocou zistime, ako [Utost

psycholégie, neurovedy

red, Zdroj a foto: Vydavatel'stva

50 ©

JO H N ﬁ)ggss;a nasej doby
9 G R E E N ce";i;)::ﬁwﬁeseji pontka autorov jedineCny

pohlad na suCasnost a ludské aktivity, ktoré
formuji a menia svet okolo nds. Eseje zalozené
zvé¢Sa na autorovych osobnych skusenostiach
a spomienkach su prepojené s konkrétnymi
vedeckymi informaciami a faktami. Rozmanité témy

RECENZIA

NASEJ DOBY

Al “sefe

suU adaptéciou a rozsirenim Greenovho uznavaného
podcastu The Anthrophocene Reviewed. V fiom sa
zamysla napriklad nad schopnostou ludi obdivovat dokonalost prirody — kolko
generdcii uz malo moznost vidiet Halleyho kométu alebo to, ako vone dokazu
vyvolat zabudnuté spomienky —, preco sa (ne)bat zlatého stafylokoka alebo to,
aky vplyv na svet maju klimatizacie, QWERTY klavesnica ¢i plySové medvediky.

instoreslovakia.sk
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OBJAVTE NOVE
ONLINE TRHOVISKO

Jedna platforma. Tisicky produktov.
A vyhodné ponuky pre vas!

Prevadzkovatelom Online trhoviska je spoloc¢nost Kaufland
e-commerce GmbH, sidlo: Stiftsbergstral3e 1, 74172 Neckarsulm,
Nemecka spolkova republika. Viac na www.kaufland.sk
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