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editorial

Instore Slovakia onedlho dovrsi druht dekadu pdsobenia

na slovenskom trhu. Som suc¢astou timu uz vySe 17 rokov

a nepamatam si obdobie, ktoré by bolo nudné ¢i skipe na
novinky. Stale mame o ¢om pisat. Retail ma totiz mnoho

tvari, vyvija sa, reaguje na ekonomicke krizy, pandémiu

a geopolitické zmeny, prispdsobuije sa poziadavkam
zakaznikov a absorbuje globalne trendy. Niekedy k nam
prichadzaju inovacie s oneskorenim, inokedy trendy urcuju
slovenski maloobchodnici. S poteSenim som preto prijal dekrét
porotcu projektu Visa Slovak Top Shop 2022 a rad svoje
skusenosti zuro¢im pri hodnoteni a vybere tych najlepsich
prevadzok, ktoré vzidu z jednotlivych mesiacov tohto roka.
Bude to tazké rozhodovanie, nakolko prevadzky su napriek
pandémii na vysokej kvalitativnej a technickej Urovni. Dokazu
poskytnut $pickovy servis a ponuku na mieru cielovej skupine
a spadovej oblasti. A to ma teSi ako zurnalistu aj ako zakaznika.

Delkrét porotcu pre séfredaktora

Dekrét porotcu odovzdava Martin Hainzl, ktory je v spolo¢nosti

Visa zodpovedny za rozvoj akceptacnej siete na Slovensku.

redakéna rada:

doc. MUDr. Peter Minarik, PhD., Msc.
Biomedicinske centrum Slovenskej akadémie vied,
Slovenska obezitologicka asociacia,

Ing. Viliam Matusek, Baliarne obchodu, a. s. Poprad
Ing. Ivana Orviska, P- Automobil-Import s.r.o. membre of
GROUP EMIL FREY

RNDr. Pavel Rac, INTERPHARM Slovakia, a. s.
Markéta Svétlikova, CHANCE, a. s.

Ing. Margaréta Fabianova, GF Consulting, s.r.o.
Monika Cervenak, Sales Director, SEE region,

DS Smith - Packaging Division,

vydavatel:
Events & Publishing s.r.o., Azalkova 4, 821 01 Bratislava,
1CO: 53073 23, Cislo vlozky: 48919/V

postova adresa:
Azalkova 4, 82101 Bratislava

kontaktné udaje:
ciernikova@instoreslovakia.sk
www.instoreslovakia.sk

registracia printovej verzie:
ISSN 1336-2348,
MK SR pod &. 2958/2003, EV 3879/09

rocné predplatné:

34, EUR bez DPH / 40,80 EUR vratane DPH 20 %

rocnik a éislo:
20/4 -2022

periodicita:
devatkrat rocne

Séfredaktor:
Ing. Juraj Puchlo, puchlo@instoreslovakia.sk
+421948303723

spolupracovnici redakcie:
PhDr. Milo§ Nemecek

obchodna riaditelka:

Mgr. Jana Ciernikova Kolesarova,
ciernikova@instoreslovakia.sk,
+421915727917

Ing. Juraj Puchlo

Séfredaktor instore Slovakia

oznacenie:

(kp) — komercna prezentécia, (pti) — platena textova
inzercia

Redakcia nezodpoveda za obsah inzercie.

foto:

www.shutterstock.com, www.dreamstime.com,
www.pixabay.com, www.unsplash.com, www.pexels.com,
redakcné a ilustracné foto, foto prispievatelov

grafika:
Vladimir Minda - yodea. s.r.o., www.yodea.sk

tlac: .
ForPress NITRIANSKE TLACIARNE s.r.o.
Potravinarska 6, 949 01 Nitra, Slovakia



0

place

Danubius Gastro 2022

Dve krajiny, ale jeden retail

Vending: Pizza, Cerstvé méaso aj vajicka

Hranolkomat: Predajny automat odsudeny na Uspech?
Najvacsi veltrh cestovného ruchu ITF Slovakiatour
Preprava niektorych produktov si vyzaduje osobitny pristup
Nové SUV Peugeot 5008

promotion

V aprili najviac zaujal Douglas

1. rocnik Visa Slovak Top Shop ma vitaza
Kazdé nase knihkupectvo ma unikatne prvky
Obchodnici sa na nas mézu spolahnut

business coffee

Vydajte sa objavovat Slovensko a jeho krasy

neonle

Spojenie kritického myslenia s EQ je vitazna kombinacia
Navrat vyrobkov, ktoré dlhsie vydrzia a dokazeme ich opravit

product

Smurfit Kappa akcentuje udrzatelnost a inovacie

Novinky ako reakcia na oZivenie dopytu

Nealko nakupujeme prevazne znackové

Prec€o je voda Lucka taka skvela?

Na Cerstvé maso a mésové vyrobky minieme 565 EUR ro¢ne
Mésovyroba Gasparik s oceneniami z Danubius Gastro
Prichadzaju jahody a drobné ovocie z Dunajskej Luznej
Buducnost je rastlinna?

Ak bryndza, tak majova

instore insider

Co chce dnesny spotrebitel? (1. Sast)

4 @ instoreslovakia.sk
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Flash news
Prva predajia VIVA BILLA na OMV v Bratislave

Forbes.cz/Reuters: Rohlik Group Tomasa Cupra
ma za sebou Uspesny rok - skupina utfzila 12
miliard K¢, Go predstavuje medzirocny narast

0 53 %. Firma vybavila okolo 10 mil. objednavok,

Zakaznici OMV na Heckovej ulici si po¢as tankovania mézu
vybavit plnohodnotny nakup potravin. OMV v ramci spoluprace
s retazcom BILLA rozsiruje sortiment vo svojich obchodoch

na vybranych €erpacich staniciach aj o vyrobky kazdodennej

potreby. Koncept méa nazov VIVA BILLA a v budlcnosti ma priblizne milién aktivnych zakaznikov, oproti
pribudnu. ,Intenzivne vnimame potreby nasich zédkaznikov a je zrejmé, Ze pre nedostatok &asu predchddzajicemu Gétovnému obdobiu ich
vznika trend navratu k mensim formatom predajni. To plati obzvlast pre ucely rychleho denného pribudlo zhruba 250 000. Rohlik Group pdsobi
nakupu na doplnenie najnutnejsich potravin. Cerpacie stanice uz davno nie st len miestom, okrem CR, v Madiarsku, Raktsku a Nemecku.

kde si zakaznici doplnia palivo a odidu. Zmenili sa na miesta s komplexnou ponukou sluzieb,
komentoval novinku Michal Kubinec, Retail Manager OMV Slovensko. Cc.cz: Online nakupy Tesca v Cechach roku
Zdroj: Omv.sk 2020 vyrastli zhruba na 3 mld., pri KoSiku

mozeme iba odhadovat, ¢i sa mu dari
rast aspon v podobnom tempe ako jeho

PIKITO: zdielanie nakladov e-shopov konkurentom Tesco a Rohlik. DIhodobo

pri kamennych predajniach stratova firma sa v poslednych rokoch
odmliéala a nevyjadruje sa k vysledkom.

Zakladnou myslienkou konceptu PIKITO je zdielanie nakladov

medzi nekonkurenénymi e-shopmi. Predajna jednotka Aktualné.cz: Britsky retazec s potravinami
velkosti 500-1000 m? sa d4 efektivne rozdelit na 12 predajni Iceland ukon€il ¢innost svojho e-shopu
(showroomov) s viastnym brandingom, ale spoloénym a v CR uzatvara niektoré predajne. Upozornil
zazemim, servisnou ¢astou, kabinkami na vyskisanie na to server Expats.cz. Spolocnost zatial
oblegenia a najmé vyskolenym personalom. Jednotlivé e-shopy tak maju moznost oslovit zakaznika k svojmu zameru s ¢eskym trhom nevydala
v lokalitach, kde by viastnt predajiiu samy neotvorili. PIKITO tento rok planuje otvorit predajne v Prahe, oficialne vyhldsenie, tuzemské zasttpenie
Bratislave a Bukuresti. Na budUci rok planuje dalSiu expanziu. Reaguje na potreby Uspesnych e-shopov, ktoré pre online dennik Aktudlné.cz ale uviedlo,
hladaju dalSie spdsoby na expanziu, a prave viastna kamenna predajfia je osved&enou stratégiou. Ze prebiehaju ,urcité zmeny obchodnej

stratégie“. Spolocnost eSte vlani pre Aktudlné.
cz uviedla, Ze jej podnikanie ovplyvnil brexit.
Zlozité su predovSetkym dodavky chladenych
a zivociSnych produktov ako Sunka Gi slanina,
a to kvoli zloZitej administrative po brexite.

Zdroj: Pikito.cz

POS reklama, z ktorej vykvitnu liéne kvety

Specidlny papier, z ktorého st reklamné nosice
vyrobené, je plny semiacok farebnych lu¢nych kvetov,
ktoré ¢akaju na zasadenie. Reklamna agentura POS
Media Slovakia vymyslela tuto kampar prave pre

E15.cz: ESte pred par rokmi v podstate
neznama firma, dnes ¢insky obor,
ktorého hodnota je medzi sukromnymi

spolo&nost Upfield, konkrétne pre znacku Rama, spolo¢nostami tretia najvyssi na svete.
nakolko maju spolo¢ny ciel, ktorym je vybudovanie udrzatelného podnikania. Kampari Rama CGinsky e-shop Shein, ktory si najskor
préve prebieha na predajniach BILLA po celom Slovensku. Po jej ukonceni, v piatok 17. juna podmanil americky trh, a teraz sa zda, ze
2022, vybrani zamestnanci z BILLA, POS Medie a Upfieldu vysadia reklamné nosi¢e pred predajne dobyva aj ten cesky. Kym ¢eska e-commerce
BILLA v bratislavskej Petrzalke, vo Zvolene a v Kosiciach. Projekt ,SLOVENSKO ROZKVITA!“ sa stretava s problémami ako inflacia
je jednym zo spbsobov ako sa méZe reklamny nosi¢ znovu vyuZit a dokonca aj chranit Zivotné a logistika, éinsky gigant Shein rastie.
prostredie. -

Zdroj: Posmedia.cz Forbes.cz: Spravodajska stanica CNN spustila

streamovaciu sluzbu CNN+. Ta mala znacku
priblizit narokom moderného divaka. AvSak ani

SANAGRO rozbieha chov sliepok nie po mesiaci fungovania ju zrusila, napriek
vo vol'nom vybehu tomu, 7e si sluzbu predplatilo okolo 150 tisic
divakov. Discovery, ktord znacku CNN vlastni,

Slovenskéa polnohospodarska skupina SANAGRO opét pridala do projektu CNN+ investovala viac ako 300 mil.

do svojej produkcie vyrobky uréené pre konecného spotrebitela. americkych doldrov.

Po tom, ako do svojej pestovatelskej produkcie zaradila viaceré

druhy zeleniny, na svojej najvacsej ekofarme Bos-Por AGRO Forbes.cz: Na videohry Specializovana

v Husgkach rozbehla aj chov sliepok vo volnom vybehu s cielom agentura Grunex, v ktorej poloviény podiel
produkcie BIO vajec. Na farme aktudlne chova 2000 nosnic, pricom ich mesaéna produkcia sa drzia miliardari Daniel Kretinsky a Patrik
odhaduje na 50 tisic vajec. Ro&ne by ich tak na slovensky trh malo smerovat vy$e pol miliéna. Tkaé, kupila od spoloc¢nosti Xzone herny
Bio vajcia su podia SANAGRA ur&ené na predaj do slovenskych velko- i maloobchodnych sieti, portal Zing.cz. Cena transakcie nebola
farmarskych predajni ¢i k spracovatelom, ktori vo vyrobe pouzivaju suroviny z ekologického zverejnena. Zaciatkom roku 2019 Grunex
polhohospodarstva. kupila aj server Hrej.cz.

—
Zdroj: Sanagro.sk
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Flash news

Dennik N: Rakusky predajca nabytku XXXLutz, sa

na Slovensku pocas pandémie musel popasovat

s preberanim a rebrandovanim 5 predajni po
zadizenej sieti Kika. Kupil ich iba kratko pred
nastupom nakazy. V' prvom predminulom covidovom
roku 2020 jeho tunajSia dcéra XLSK Nébytok
zaznamenala pokles trzieb zo skoro 37 na 34
milidnov EUR a hlavne jej strata sa vtedy medzirocne
strojnasobila na 3,6 miliéna EUR. AvSak firma trhu
veri a pusta sa do vystavby 6. predajne, ktorti
postavi v Nitre za celkovo 20 miliénov EUR. Otvorit ju
planuje koncom roka 2024.

Terno na Romanovej ulici 20 v Bratislave
remodelovala firma TERNO real estate na
potraviny Kraj.

MPRV SR informuje, Ze popradska konzervaren
Tatrakon sa prestahovala do nového aredlu s novou
vyrobnou halou v Poprade — Matejovciach. Na
slavnostnom spusteni prevadzky sa ztcastnil
minister Samuel VIGan a generalna tajomnicka
sluzobného uradu Ministerstva pddohospodarstva
a rozvoja vidieka SR (MPRV SR) Zuzana Nouzovska.
Néklady na vyrobny areal st 6 milionov EUR,
prispel aj agrorezort cez PPA sumou 1 milionEUR

z eurofondov. Vdaka novym priestorom sa

v spolocnosti zlepsi logistika vyroby a rozSiri

sa vyrobna kapacita, ¢o je predpokladom rastu
konzervame.

Dennik N: Uznavané a ocefiované trnavské
maésiarstvo Laprema v poslednych rokoch
vyrazne rastlo, zvySovalo trzby a kupilo aj svojho
konkurenta konkurenta Masovyroba Maros.
Masiarstvo vSak ukonéilo ¢innost'. Polozili ju
pandemické obmedzenia, ktoré jej sposobili
prudky prepad predaja.

Pentainvestments.com: Spoloénost Penta Real
Estate sa dohodla na predaji troch realitnych
projektov na Slovensku. Kupujticim je Jozef

Oravkin, byvaly spolumajitel Penty, ktory na konci
roka 2021 zo skupiny odiSiel a zaloZil si svoju
vlastnu developersku a investiénu spolocnost

Alto Real Estate. Transakcia je stiastou dohody

v ramci vysporiadania vlastnickeho podielu Jozefa
Oravkina v Pente a obidve strany sa dohodli, Ze
nebudu zverejfiovat jej hodnotu. Transakcia sa tyka
bratislavskych projektov SKY PARK by Zaha Hadid
(4.rezidencna veza, kanceldrska budova SKY PARK
Offices, JurkoviCova Teplaren a pozemok, na ktorom
je planovand vystavba kancelarskej budovy SKY
PARK Tower), dalej kancelarske projekty Digital

Park 1., Digital Park Il. a pozemky v blizkosti Narodnej
banky Slovenska pod nazvom Starohorska.

Majové novinky v dm drogerie markt

Do sortimentu pribudli alverde NATURKOSMETIK
deo rozprasovac (75 ml, 3,25 EUR), alverde
NATURKOSMETIK tuhé gistiace pletové mydlo

(75 g, 4,15 EUR), alverde NATURKOSMETIK
oSetrujuci sprchovaci gél (250 ml, 1,95 EUR),
Balea textilna pletova maska (1 ks, 1,95 EUR),
Balea suchy §ampén na vlasy (200 ml, 2,35 EUR),
Balea natural beauty telové mlieko (200 ml,

1,55 EUR), ebelin konjakova ¢istiaca hubka na tvar
(1 ks, 3,15 EUR), Profissimo vonna suprava

(90 ml, 2,95 EUR) a SUNDANCE transparentny
sprej na opalovanie Sport OF 30 (75 ml, 2,65 EUR).

Zdroj: Mojadm. sk

Avon: Novy Start pre vSetkych
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Po naro¢nych prekazkach, ktorymi sme si za uplynulé dva roky presli, priSiel as sa znova spolu postavit
na Start. Spolo¢nost’ Avon ani napriek tymto udalostiam nepolavila a pomahat neprestala. Prave naopak,

v nepriaznivych situdciach prisla s rieSenim v podobe ki
zdravé prsia venovala 91000 EUR. Tento rok sa ale ZN

rasnych charitativnych predmetov a na boj za
OVA NASTARTUJE v poradi 12. roénik Avon

Pochodu za zdravé prsia, ktory prinasa niekolko noviniek vratane novych symbolov Pochodu - Triciek

Kvalitny a chutny zaroven! Taky je
produktovy rad Pegas Premium od
znacky Prima

Znacka Prima uviedla na trh novinku v ramci
svojho prémiového radu Pegas Premium -
nanuk Pegas Premium Chocolate. Prima je
na slovenskom trhu uz viac ako 25 rokov. Je
vyrabana v CR, konkrétne v tovarni Bidfood
Opava. Rad Pegas Premium ma celu Skalu

instoreslovakia.sl

za zdraveé prsia 2022.
Kupou tricka za 19,90
‘ EUR, $tylovej Satky
Avon za zdravé prsia
2022 za 7,90 EUR alebo
Trakov Avon za zdravé
prsia 2022 za 9,90 EUR
prispejete na boj proti
rakovine prsnika. Pocas
dvoch rokov rezonovala
| najma téma covidu, no
rakovina nezmizla.

Zdroj: Avon.sk

prichuti a variantov. Klasické 100 ml nanuky
Pegas Premium Chocolate, Pegas Premium,
Almond Pegas Premium White, Pegas
Premium Caramel & Glazed Hazelnuts a Pegas
Premium Strawberry, ale aj tégliky (460 ml) ako
napriklad Pegas Premium Almond a Pegas
Premium Dark Cherry.

Zdroj: Primazmizlina. sk
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Na vrchole vasich chuti — novy Weber Genesis griluje za vas

Chcete si pripravovat lahodné pochutky na grile a zaroven sa pritom venovat najblizsej rodine Ci
v8etkym pozvanym priatelom? V tom pripade sa spolahnite na novy Weber Genesis so systémom

Bref prinasa esSte lepSiu
starostlivost o toaletu

Henkel prichadza s vylepSenou ponukou Bref
WC blokov. NajvyraznejSou zmenou presla
znacka Bref Color Aktiv, ktora prichadza
s inovativnou technolégiou stop zapachu.
Rovnaku davku sviezosti a Cistoty poskytuju
aj nové WC bloky Bref Power Aktiv s este
vylep$enou recepturou a o 50 % vacsim
ucinkom proti vodnému kamenu. Bref DeLuxe
s rozpustnymi parfumovanymi perlickami
zabezpecia este intenzivnejsiu a dlhotrvajucejsiu
vonu aktivovanu kazdym splachnutim. Variant
WC blokov Bref Pro Nature vo svojej vylepSenej
verzii obsahuje az 95 % prirodne odburatelnych
parfumov a zarovert ma 100 % recyklovatelny
obal.

Zdroj: Henkel.s

Avion: Gastroprevadzky opat ozili

Weber Craft Gourmet BBQ a extra
velkou grilovacou plochou Sear
Zone, ktory dokonale ugriluje vase
steaky, zeleninu, Spizy ¢i dezerty.
A vy sa mbZete bezstarostne
zabavat s blizkymi, pretoze
Genesis s technolégiou Weber
Connect vase jedlo pripravi tak
dobre, ako by ste po cely ¢as stali
pri grile. A mozno aj lepSie — ved’
skuste!

Zdroj: Weber.com/sk

Ozivenie po dvojrocnej pandémii hlasia gastroprevadzky v bratislavskom Avione. Podla majového
online prieskumu najvacsieho nakupného centra na Slovensku (viac ako 100-tisic m?) az 63 %
opytanych navstevuje gastroprevadzky rovnako ¢asto ako pred pandémiou. AZ 23 % navstevnikov

vyhladava gastroprevadzky
dokonca CastejSie nez pred rokom
2020. Dévodom je ich atmosféra,
ktora Slovakom doma pocas
pandémie najviac chybala. Takmer
82 % opytanych skonzumuije jedlo
priamo v Avione, neberie si ho so
sebou. Do prieskumu sa poc¢as
maja 2022 sa zapojilo 315 ludi.
Zdroj: A

istore Slovakia @ 7

Flash news

Dennik N: Hoci neexistuje ziadna analyza toho,

¢o systém eKasa Statu priniesol, Stat pokracuje

v projekte pripravou zavedenia eFakttry. Kym eKasa
rieSi len platby cez registracnti pokladnicu, v novom
systéme eFaktira budu musiet statisice podnikatelov,
Zivnostnikov a Uctovnikov hiasit financnej sprave
kazdu faktdru v okamihu jej vyhotovenia.

02 Slovakia vyclefuje svoju sietovi
infrastruktiru do nového samostatného
subjektu, ktory bude na trhu pdsobit od 1.

juna pod nazvom 02 Networks. 02 Slovakia sa
tymto krokom rozdeli na telekomunikaéného
operatora (pdvodné obchodné meno 02
Slovakia), ktory bude poskytovat’ sluzby pre
zakaznikov a spravcu a prevadzkovatela sieti
(02 Networks). Cielom tejto organizaénej zmeny
je zefektivnenie fungovania a manazovania
vystavby a prevadzky fyzickej infrastruktiry na
jednej strane a dorazu na poskytovanie sluzieb
zakaznikom na druhej strane.

Dennik N: Celkovo 15 milidnov EUR zelenych

dotdcii na tepelné erpadla a kotly na biomasu

sa rozchytalo za 11 minut od spustenia online
registracie. Dopyt po obnovitelnych zdrojoch
neustale stlpa a rastuce ceny energii motivuju

[udi zaobstarat si vlastny zdroj elekiriny Ci tepla.

V minulosti Stat podporil celkovo 36 tisic doméacnosti
sumou 76 miliénov EUR.

Skupina Pilulka planuje v roku 2022 expanziu
na madarsky, rakiisky a nasledne aj nemecky
trh. Pilulka.sk prechadza (aj z tohto dévodu)
zmenami v organizacnej Struktire a na poziciu
Country Manager nastupuije od 1. jiina 2022
skiseny Jan Saulié, ktory predtym pasobil ako
General Manager Czech Republic & Slovakia

v spolocnosti Red Bull.

Podla spolocnosti Moore BDR pocet darovych kontrol
za ostatné 3 roky v porovnani so stavom pred 10
rokmi klesol priemerne 0 40 %, efektivita finanCnej
spravy sa kazdym rokom zvySuje. Suma nalezu pocas
kontrol vo firmdch totiz vzrastla priemerne 0 60 %.
Stale najvacSiu dominanciu z pohladu kontroly ma
DPH, ale spravca dane sa v poslednych dvoch rokoch
uZ zacina zameriavat na kontrolu aj inych dani ako
dan z prijmov pravnickych aj fyzickych osob.

Inovacie v Jenewein Group sa premietli aj do
redizajnu firemnej identity. KIi¢ovym odkazom je
zmena v nastaveni komunikacie Jenewein Group
ako ¢esko-slovenskej a rodinnej poradenskej
znacky tak, aby bola rozpoznatelha od globalnych
poradenskych znaciek a ich entit, ktoré su sticastou
skupiny (@mrop.com, fipra.com a cecgr.com).
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DANUBIUS GASTRO 2022

Gastronomicke novinky, potraviny, vino a kava, atraktivne
kulinarske predstavenia a k tomu vybavenie pre segment
gastrondmie. Aj to bolo Danubius Gastro v Inchebe. Na svoje
si prisli milovnici dobreho jedla, ale aj odbornici zo segmentu

HoReCa a retailu.

red: Zdroj: Incheba, Foto: red

Cena Danubius Gastro
a novinky na trhu

Veltrh Danubius Gastro je dlhodobo platfor-
mou pre prezentaciu trendov a noviniek v seg-
mente gastrondmie. Hoci sektor bol vyrazne
zasiahnuty pandémiou koronavirusu, navstev-
nikov opét ¢akala ponuka mensich spolo¢nos-
ti a Zivnostnikov, ako aj vyznamnych znadiek:
METRO Cash & Carry SR (1), Frujo, Maspoma,
Gas$parik, Minit Slovakia, Karloff, Ryba Zilina
a pod. Vystavu tradi¢ne otvorili organizato-
ri a zastupca Ministerstva pédohospodarstva
a rozvoja vidieka SR (MPRV SR), tento ro¢nik
priamo minister Samuel Vi¢an. Prave zasti-
ta MPRV SR a Slovenského zvézu kucharov
a cukrarov je zarukou odbornosti a dlhodobé-
ho kreditu veltrhu, na ktorom sme s redakciou
instore Slovakia nemohli chybat.

Odbornici z branze aj tentokrat hodnotili
produkty vystavujucich firiem. Niekolkym pro-
duktom udelili Cenu Danubius Gastro. Spomen-
me napriklad Gasparky so syrom, ktoré su bez
écok a vhodné pre celiatikov (Vystavovatel: Ro-
bert Gasparik- masovyroba s.r.o., Trnava), Ko-

lekcia pekarskych vyrobkov kvaskova linia OS-
KAR (2), pri ktorej porota ocenila a chrumkavu
korku, jedineénu arému, mierne kyslejSiu chut,
dlhd trvanlivost a lahsiu stravitelnost (vysta-
vovatel: MINIT SLOVAKIA, spol. s r.o., Dunaj-
ska Streda) ¢i Espresso zmes Kavoholik Stur,
80 % zmesi predstavuju 4 druhy arabiky,
20 % tvori robusta. Zmes sa
vyznacuje lahodnou vyvaze-
nou chutou kakaa, lieskového
orecha, marcipanu a bobulo-
vitého ovocia (vystavovatel:
KAVOHOLIK s.r.o Bratislava),
Liptovské droby (3), tradi¢na
liptovska pochutka, zo zemia-
kov, oskvarkov a cibule. Vona
a chut zemiakovo-korenista
(Liptovska potravinarska spo-
lo€nost, s.r.0., Ruzomberok)
alebo Cervené vino Familia,
odroda Tempranillo 2017, Su-
ché, bio, ruény zber, triedenie
bobul. Vino zreje 24 mesiacov
v barikovych 225 | sudoch.
Plny buket (vystavovatel: Ibe-
rian s.r.o., Bratislava).

Pozitivnou spravou je, Ze stale vznikaju nové
a nové spolo¢nosti a nové produkty, ktoré si na-
chadzaju svojich konzumentov aj napriek taz-
kym dvom rokom v gastro sektore. Spomenut
moézeme Likérku z Trencianskych Teplic, ktora
priSla prezentovat novinku gin Toison Ruby
Red (4). ,Rubinovo &erveny gin je lokalnou od-
povedou slovenskej destilérky na neutichajuci
celosvetovy trend populdrnych farebnych, tzv.
infuzovanych spiritov. V slovenskom gine sa
chut ginu snubi s chutou bobulového ovocia.
Novacikom na trhu remeselny liehovar Elent
Distillery (5), ktory sice vznikol v roku 2020, ale
za produktami su dlhoroéné skisenosti s vyro-
bou destilatov v obci Dolné Kockovce.

Kulinarske zazitky v Inchebe

Véne, chute a farby - aj tak by sa dal
opisat sprievodny program veltrhu. Hned
prvy den odsStartovala sutaz vo vareni na-
zivo SKILLS Slovakia Gastro junior MET-
RO CUP 2021/2022 v odbore kuchar. Na-
sledne kucharov vystriedali cukrari pocas
sutaze SKILLS Slovakia Gastro junior DE-
BIC CUP 2021/2022. Navstevnici sa mbézu
pocas vSetkych Styroch dni in$pirovat aj
mnozstvom dalSich praktickych ukazok.
Navstevnici sa dozvedeli napriklad, ako
spravne pripravovat technikou
»sous vide“, ako spravne filetovat, aké typy
kreviet existuju a ako ich spravne pouzit.
Lakavou témou bolo aj otvaranie a kon-
zumacia ustric ¢i grilovanie hovadzieho
masa. Programom sprevadzal profesional-
ny kuchar Vojto Artz, ktory je okrem iného
aj ,dvornym S$éfkucharom“ siete METRO
Cash & Carry. Znamy taliansky kuchar Zzi-
juci na Slovensku, Andrea Ena, ktory tu ma

pokrmy

svoju siet reStauracii, zasa predviedol pri-
pravu pravého talianskeho rizota.

instoreslovakia.sk



Kavové mestecko (nie)len
pre milovnikov kavy

Danubius Gastro opat hostilo — hoci na skrom-
nej ploche — Kéavové mestecko (6). V ramci neho
sa zaujemcom predstavili uznavani praziari, zname
znaCky kavy, vyrobcovia kaviarenského inventaru
¢i profesionalnych pomocnikov na domacu pri-
pravu kavy a v neposlednom rade Sikovni vyrob-
covia sladkych dobrét. Baristicka sutaz Studentov
strednych odbornych $kél a hotelovych akadémii
z celého Slovenska, SLOVAK BARISTA CUP junior
2022, ukazala pripravu oblubenych kavovych na-
pojov, ale aj mieSanych drinkov. Aka je spravna
priprava espressa, ako by malo vyzerat spravne
cappuccino &i aké recepty sa pouZzivaju na rozne
alternativne pripravy kavy ako chemex, aeropress,
dZezva ¢i V60 - aj to bolo mozné vidiet v Inchebe.

Okrem jedal a napojov mali hojné zastupenie
aj dodavatelia pre gastrosegment. Od krabiCiek
na jedlo, cez stolicky, servirovacie supravy,
davkovace mydla a dezinfekcie, konvektomaty,
az po samocinné roboty, ktoré obsluhuju hosti
a sofistikované po softvérové rieSenia.

Querko: Jednoduché
platby v gastronomii

Platenie v gastronémii je pomerne zdi-
havy proces. Zakaznik musi privolat
personal, aby mu priniesol Gicet, potom
zaplati a v niektorych reStauraciach musi
eSte pockat na vydavok. Pre personal to
znamena miniméalne 2-3 cesty k stolu. D&
sa to vSak robit aj inak. Pocas Danubius
Gastro predstavil Gesky start-up Qerko

a stcast investicnej skupiny Miton chytré
platenie aj objednévanie bez ¢akania.
Hostia zaplatia (icet sami pomocou instant
app a QR kddu na stole (ma v sebe NFC
Cip), bez nutnosti volat obsluhu prevéadzky.
Dokonca odpada aj zdihavé rozratavanie
Uctu, zakaznici mozu zaplatit’ Utratu za
seba a odist, personal vidi, Ze ¢ast uctu z da-
ného stola uz bola uhradena. Hostia mézu
platit kartou, stravenkovou kartou alebo aj
pomocou Apple Pay Ci Google Pay. Spokojni
hostia nechavaji bohatsie prepitné, a to

s Qerkom az o 40 % vySSie nez cez platobny
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terminal. Zarovefi mozu prevadzku hodno-

tit — spatna vézba je len pre prevadzku, nie je
verejny. Prevadzkar vidi aj slovné hodnotenie
jedal i kvality obsluhy.

InStalacia Qerko je pre klienta z oblasti gastro
velmi jednoducha a intuitivna (funguje v

ramci CR je to 18 systémov). Platby aj ddaje

0 hostoch st anonymizované, klienti Qerko

ich mozu ale pouzit na sledovanie trendov
sezonnosti, vySky objednavok alebo dennych
Spiciek vo svojej reStauracii. Data o spravani
hosti, ich platbach a preferenciach mozno
[ahko premietnut do marketingovej kampane.
S vernostnym programom v ramci Qerko mézu
gastroprevadzky svojich vernych hosti odmenit
pokojne po kazdej platbe.

Qerko pomadha aj pri nedostatku personalu.
Nenahradi obsluhu, ale ulah¢i pracu a uetri
cenny ¢as. Dopinkovou funkciou napriklad
pre fast-foody je kiosk, teda vyobrazené
najpredavanejSie alebo prevadzkou vybrané
polozky, ku ktorym je vytlaceny QR kdd.
Hostia si objednavajl pohodine cez aplikaciu
pri stojane s tymito QR kédmi, pricom ob-
jednavky st v tomto pripade 0 10 % vacSie
ako pri objednavani tradi¢nym sposobom.
Objedndvku si potom uZ len vyzdvihnd, ako-
nahle im podnik da vediet, Ze je pripravena.
Kiosk nemusi byt sucastou reStauréacie, moze
byt umiestneny aj na parkovisku nakupného
centra. Viyhodou je, Ze aj brigadnici, ktori
roznasaju jedlo nemusia inkasovat. Samo-
zrejme vdaka Qerko moze mat partnerska
prevadzka kompletné menu v digitalnej po-
dobe v aplikacii. V CR Qerko pouZiva uz 900
podnikov. V roku 2022 sa bude pouzivat az
v 4 krajinach vratane Slovenska.

Zdroj a foto: Qerko
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DVE KRAJINY, ALE JEDEN RETAIL

0 slovenskom New Retail Summit 2022 sme pisali uz

v aprilovom vydani. Zaujimavé je vSak porovnat’ nosné témy
a trendy, ktoré rezonuju v maloobchode u nas i v Cechdch,

a to s Ceskym Retail Summit 2022. Azda nikoho neprekvapi,
Ze sU podobné, i ked' su tu rozne lokdlne a regionalne nuansy.
Spolocnym a univerzalnym menovatelom su inovacie.

Red, Zdroj: Retail Summit 2022, New Retail Summit 2022, Blue Events

Retail Summit 2022

Zakaznici chcu nakupovat's ohladom na zdra-
vie a Zivotné prostredie. Stale viac ich je ochot-
nych si za to aj priplatit - a to aj v ¢ase neklesa-
jucej obluby zlavovych akcii a obav z rastucich
cien. Nezavisle na sebe to potvrdilo hned' nie-
kolko odbornikov na tohtoro€nom ¢eskom Re-
tail Summite v Prahe. ,V kazdom rozhodnuti sa
skryva volba pre udrzatelnost,“ uviedol Michal
Farnik, konatel ¢eského Lidlu. Lidl chce do roku
2025 znizit 0 20 % obsah pridaného cukru v po-
travinach, pri€om pri 130 produktoch Ceskej vy-
roby v sortimente uz cukor obmedzil. Polovica
Cechov podla Hany Rihovej z GfK citi, Ze nerobia
dost na ochranu Zivotného prostredia, a to naj-
ma pri obaloch a prirodnom pévode vyrobkov,
zaroven ale len tretina respondentov je ochotna
sa vzdat igelitovych vrecu$ok v obchode. Svoju
Ulohu tu musia zohrat obchodnici a vyrobcovia.
Podobné je to s trendom ekologickych potravin,
ktory dostal v obchodoch vacsi priestor — teraz
aspon niektory z BIO potravin a napojov kupuje
uz 77 % zékaznikov. Priklon k zdraviu méze na-
hravat ale aj Uplne novym trendom, ako je kon-
cept baru s molekularnym vodikom, ktory na Re-
tail Summite predstavil olympionik Ales Valenta
z H2 Global Group. Vplyvom doznievajicej pan-

démie sa v nakupovani silnejSie prejavuje zaujem
zakaznikov o zdravie, pretoze az polovica z nich
rieSi vlastné zdravotné problémy, ¢€i problémy
niekoho v rodine. Zakaznici by tieZz ocenili fa-
rebnu symbolikou oznacéujicu vyZivovd hodnotu
potravin (NutriScore). Podla Romany Dunikove;j
z NielsenlQ pre 66 % Cechov ,zdravé® znamena
hlavne ,Cerstvé”.

V kamennych predajniach teraz mézeme
oCakavat stale viac inovacii, digitalne technolé-
gie budu plnit v predajniach aj skladoch ovela
viac uloh. COOP napriklad otvoril tento rok svoju
plne samoobsluznu predajfiu, kde si zakaznici aj
bez asistencie personalu mézu nakupit 24 hodin
denne, 7 dni v tyzdni. Alza sa do ,kamenného“
sveta dostava cez svoje samoobsluzné boxy,
ktorych pocet chce v nasledujucich troch rokoch
prinajmenSom zdvojnasobit. Dr. Max stavia na
to, aby sa ludia v predajniach dobre citili a orien-
tovali, o dosahuje vdaka perfektnému prehladu
o usporiadani predajnej plochy v systéme Quant.
Dari sa mu znizit az 30% nadzasob vdaka vysta-
veniu optimalneho mnozZstva produktov a suc¢as-
ne zvySovat objem. Ako maximalne urychlit trie-
denie balikov a expediciu zasielok k zakaznikom
potom priamo vo foyer kongresového centra,
v ktorom sa Retail Summit odohraval, predviedli
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triediaci roboti spolo¢nosti U & Sluno. Autoném-
ni roboti mézu v skladoch nahradit az 70% lud-
skej prace a pritom nielen usetrit naklady na pra-
covnu silu, ale aj zvysit bezpe¢nost prevadzky.

New Retail Summit 2022

Pocas slovenského summitu Martin Krajéo-
Vi€ predseda predstavenstva Slovenskej aliancie
moderného obchodu (SAMO) uviedol: ,Predaj
potravin v strednej cenovej hladine bude klesat.
Niektori zékaznici budu vyhladavat lacnejsi to-
var, ini budu nakupovat prémiovy a s pridanou
hodnotou, pri¢om tou méze byt i lokalny pévod,*
dodal Krajcovi€ s tym, ze napriklad na zvySenie
ponuky (a predaja) slovenského ovocia a zeleni-
ny je potrebné v prvom rade investovat do skla-
dov. O pdvode potravin hovoril aj Hans Faltys,
spoluzakladatel siete Stary Otec. Jeho svojské
vystupenie malo v sale vyborny ohlas. Kamenné
predajne su aj nadalej najddlezitejSim miestom
interakcie so zakaznikom a osobna skusenost
je nenahraditelna, potvrdil expert na shopper
marketing Dominik PavliSin z REWE International
Rewe. Ulohou obchodnikov je podia neho teraz
zlepsit nakupny zazitok a prispdsobit obchody
réznym nakupnym misiam. K dobrému pocitu pri
nakupovani stale viac patri i POS reklama, ktora
zlepSuje orientaciu a ulahCuje vyber. Po¢as pan-
démie podla Adama Didova z POS Media Slova-
kia umoznovala ludom nakupit rychlejsie. Didov
potvrdil, Ze v sucasnosti obchodnici vyzaduju
zlozité rieSenia, najma aby zaujali nakupujucich.
»,Obchod blizSie k ludom* znamena, ze reSpek-
tuje viac ich potreby, napriklad stale rozsirenejsiu
tUzbu jest zdravsie. Podla Martina Mittnera z Ne-
stlé Slovensko az tretina (32 %) Slovakov chce
znizit svoju spotrebu mésa. Klucova je podla
neho dostupnost alternativ méasa i v reStauraci-
ach, pretoZze prave tam su ludia otvoreni skusit
nové veci.

Dal$im aktualnym prikladom zblizovania onli-
ne a offline je spolo¢nost Nay, ktord vidi budtc-
nost predajni transformovanych na logistické
HUB-y, ktoré su schopné uspokojit poziadavky
naro¢ného zakaznika. Zakaznika, ktory chce to-
var hned’ a nonstop servis. Nay si na zvladnutie
procesov pomaha softvérovymi robotmi od firmy
Soitron, ktoré preberaju napriklad spracovanie
zruSenych objednavok, vratenie platieb, overo-
vanie dostupnosti tovaru u dodavatelov a dalsie
¢innosti, ktoré ,,uvolnia ruky“ zamestnancom.

instoreslovakia.sk
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VENDING: P1ZZA, CERSTVE MASO AJ VAJICKA

Kym sa na Slovensku za ostatny rok ¢i dva rieSia najma
automaty spracuvajuce prazdne PET flaSe a plechovky, Ci
automaty davkujuce dezinfekéné roztoky, v retaile sa dari
aj inym strojom. Vendingové ,masiny” su totiz z pohladu
bezkontaktnej obsluhy do pandemickych cias priam
idedlne. Uspesné st ale aj v pokojnejsom obdobi.

Red, Zdroj a foto: Letspizzaeu.com, Rossumcafe.com, Vendea, Ebenica Coffee, Vendea, red

Ked' vendingovy stroj nahradza
personal

Tam, kde chyba per-
sonal alebo nie su priesto-
rové moznosti, tam moze
byt vendingovy automat.
V sllade s trendom su
napriklad samoobsluzné
pokladnice, ktoré maju
dnes uz takmer vSetky
noveé super a hypermarke-
ty. Personal Setria aj ven-
dingové stroje, ktoré maju
odolnu  konstrukciu, stadi
ich kontrolovat a dopifiat raz za ¢as a zvladnu ak-
ceptovat aj platby hodinkami. Navy$e maju systém
senzorov a diagnostiku, dokazu poruchy a chyba-
juci tovar hlasit automatizovane. Globalne vo ven-
dingu nevzniklo za ostatné roky ni¢ prelomové, na
nedavnom veltrhu bolo vidno najma rézne pristupy
k automatom na napoje a balené vody. Mnohé
automaty su vo svete uz roky, na Slovensko sa
dostavaju postupne, obcas iba vo forme pilotnych
instalécii. Prikladom méZze byt vendingovy stroj na
pizzu. Ako to funguje? Stroj zmieSa muku a vodu
a pripravi pizzové cesto. Cesto sa potom strojom
stlaéi tvarujte do typického okruhleho tvaru. Pizza
sa potom rovnomerne potiera paradajkovym zak-
ladom a automaticky sa spusti predhrievanie rdry.
Po vloZeni vSetkych zakaznikom zvolenych ingre-
diencii a syra sa
pizza
do rdry. Pecie
pri teplote 380
stupriov  Celzia.
Sucasne sa po-
sklada krabica na
pizzu a po ukon-
¢eni pecenia sa
do nej pizza vlozi
a cez vydajnu
Strbinu je doda-
na zakaznikovi.

presunie

Vyrobca garantuje pripravu pizze v automate do 3
minUt. Bez potreby dopifiania surovin dokaze auto-
mat upiect 100 pizz.

Cerstvy tovar
aj po vecierke

Druhym trendom je rozsirova-

nie portfélia automatov na Cerstvy
tovar. Cerstvy aj v zmysle erstvo
prazeny. Na popud zakaznikov
rozSiruje siet’ vendingovych auto-
matov slovenska praziaren Ebe-
nica Coffee. Kedze mnohi pracuju
mimo Modry a predajfia so showroomom a pra-
Ziarmou je cez vikend zatvorend, bolo pre nich po-
merne naro¢né prist si kupit Cerstvi kavu pocas
beznych otvaracich hodin. V praziarni preto zaca-
li rozmyslat, ako im vyjst v Ustrety. A tak vznikol
BeanBox. V OC Plus Pezinok nedavno spustili uz
v poradi druhy, prvy je priamo pri praziarni. V tom-
to automate maju zakaznici na vyber 20 Cerstvo
prazenych kav a dva r6zne objemy balenia 220g
aj 500g. Slovenska praziaren kavy balicky pravidel-
ne dopifia a momentaine hlada dalie miesta pre
umiestnenie automatov.

Cerstvo naprazend kéava
méze povzbudit, ¢o ak sa minie
maso pocas grilovacky alebo
nebodaj alkoholické napoje?
Dostupné su uz predajné auto-
maty na Cerstvé méso, takpo-
vediac ,méasomaty”. Tento typ
automatu je vhodny nielen na
predaj Cerstvého mésa ale na
predaj vSetkych tovarov, ktoré
potrebuju chladit alebo mrazit.
Automat totiz dokaze uchovat to-
var v teplotnom rozsahu od -18°C az do
+ 25°C. Samozrejme s ponukou alkoholickych na-
pojov sa spaja aj overenie veku. Automaty s ove-
renim veku sU vhodné na predaj CBD, tabaku,
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cigariet, vina, piva,
sektov ale aj inych
produktov pre
dospelych. Maju
inStalovanu &itac-
ku  obcianskych
preukazov a bez
overenia veku
nevydaju.
S tymto suvisi aj
trend
vych automatov,
ktoré kombinuju $piralovité dopravniky,

pasové dopravniky, vytahy a rézne ,vytldéace” to-
varu. Samozrejme SetrnejSie rieSenia vydaja tovaru
maju prevazne automaty na predaj vajicok alebo
sektov v sklenych flasiach. Vendingové automa-
ty sa samozrejme stéle viac digitalizuju. Bezné su
velké dotykové obrazovky, ktoré okrem obsluhy
dokazu prehravat aj informacie o tovare alebo re-

tovar

viacucelo-

klamu. K predajnému automatu je mozné pripojit
platobné systémy so Sirokym vyberom moznosti
platieb, od akceptora minci a bankoviek, az po
platbu bankovou kartou alebo hodinkami (Apple
Pay, Google Pay). Novinkou na trhu je napriklad
automat s tromi druhmi dopravnikov, ICT akcep-
torom bankoviek, platobnym systémom NAYAX,
ktoré dodava slovenska firma Vendea. K digitaliza-
cii patri aj telemetria, teda obsluha méze na dial-
ku menit ceny produktov, nastavovat tzv. ,happy
hours* a sledovat stav zasobnikov &i poruchy.

Roboticky barista
na autobusovej stanici

V priestoroch novej autobusovej stanice Nivy
v Bratislave serviruje kavu robot. Prvy slovensky
roboticky barista je za sklom v Rossum café. Kom-
pletny vyvoj tejto novinky
trval priblizne rok. V ramci
projektu sa dodavatel zame-
ral na dizajnové prvky zaria-
denia, vyber kavy (obsahuje
2 zasobniky na 100% arabi-
cu) a prémiovych cajov. Au-
tomat ma dva vydajné otvory
vzdialené asi 1,5 metra od
seba. Objednavku je mozné
zadat' na displeji priamo na
automate alebo cez aplika-
ciu. Platby mozno realizovat
aj bezkontaktne. Rossum café doka-

Ze pripravit priblizne 70 napojov za hodinu.

instoreslovakia.sk



HRANOLKOMAT: PREDAJNY AUTOMAT
ODSUDENY NA USPECH?

Predajné automaty na potraviny sa v zasade delia na
dve kategorie: vydajné a pokrocilé, ktoré vedia pripravit
rozlicné chutné pokrmy. Prave do druhej kategorie patri
Hranolkomat. Ako funguje a preco moze byt skvelym
rieSenim aj do vasho portfélia?

pti

a trh sa do popredia ¢oraz viac dostavaju po-
N krocilé automaty, ktoré vedia pripravit hotové
teplé jedlo. Ci uz pizzu, hamburgery alebo popu-
larme hranolCeky. Tieto druhy automatov sa uz za-
¢inaju objavovat aj u nas a su na ne velmi dobré
ohlasy. A prave tu sa k slovu dostava Hranolkomat.

Chutné hranolky uz za 35 sekund

Hranolkomat je pokrokovy predajny automat, kto-
ry z mrazeného polotovaru pripravi jemné chrumkavé
hranol¢eky s vynikajucou chutou. Vdaka jedinecnej
technoldgii ich dokaze vydat uz za 35 sekund od za-
dania objednavky. Benefitom je skutocnost, Ze ako
napli mézete pouzit' viacero typov hranoliek; je len
na vas, ktoré uprednostnite. Mrazni¢ka ma velku ka-
pacitu, takze na jedno naplnenie dokaze zabezpeGit
az 100 porcii hranol¢ekov.

Do interiéru i exteriéru

Napriek tomu, ze Hranolkomat je doslova
nabity technolégiami, je pomerne kompakt-

ny. Viete mu jednoducho najst vhodné miesto
nielen v exteriéri, ale aj interiéri. Vdaka pokro-
kovym filtrom sa z neho neSiri Ziaden zapach.
Hranolkomat je preto mozné instalovat do ob-
chodnych centier, $kél, fiiem a inych priesto-
rov. Vdaka vysokej odolnosti sa v§ak hodi aj do
vonkajsieho prostredia.

Automatizacia na Spi¢kovej trovni

Hranolkomat je vybaveny dotykovym disp-
lejom, prostrednictvom ktorého mézu zakaz-
nici jednoducho zadavat objednavky. Ako
majitel automatu viete na dialku sledovat’
vSetky dolezité prevadzkové parametre
a menit nastavenia. Medzi inovativne prvky
Hranolkomatu patri senzor sledujuci kvalitu
oleja. Pokial poklesne pod stanovenu uroven,
stary olej sa vypusti do zbernej nddoby a na-
hradi novym. A to vSetko Uplne automaticky,
bez toho, aby ste museli pracne chodit k au-
tomatu.

Kvalita a Zivotnost

K benefitom Hranolkomatu patri jedno-
ducha instalacia - staci ho pripojit k zdroju
elektrickej energie, pricom konfiguracia je
mozna na dialku, prostrednictvom prislus-
nej aplikacie. Vdaka kolieskam sa da automat
jednoducho preniest na iné miesto.

Hranolkomat pozostava z kvalitnych
komponentov a technologickych riese-
ni, ktoré boli vyvijané a testované niekolko
rokov. Disponuje dlhou zivotnostou a Spic-
kovou spolahlivostou. Vyhnete sa tak castej
udrzbe. Viac informdcii o technické Specifika-
cie Hranolkomatu najdete na oficialnom webe
hranolkomat.sk.
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NAJVACSI VEL'TRH CESTOVNEHO
RUCHU SLOVAKIATOUR

Po dvojrocnej prestavke sa opat’ otvorili brany najvacsieho
vel'trhu cestovného ruchu ITF Slovakiatour. ,,Radi sme sa stali
partnerom tohto podujatia. V Bratislave mame premiéru

a verim, ze nas stanok navstevnikov zaujme. Po UspeSnom
EXPO v Dubaji sme v marci na vel'trhu v Ceskej republike
ziskali 1. cenu ako najpdsobivejSia expozicia nad 60 m?

a preto verim, ze zaujmeme aj v Bratislave,” povedal Vaclav
Mika, generalny riaditel SLOVAKIA TRAVEL.

Zdroj a foto: Incheba

SLOVAKIA TRAVEL vo svojom stanku
uviedla prezentaciu Slovenska vo virtualnej re-
alite a predstavila novu publikaciu o Slovensku
»Slovensko. Blizke a prekvapivé“. aj prezenta-
ciu dovolenky $tyroch sezén, kedZe Slovensko
ma ¢o ponuknut turistom v kazdom

ro¢nom obdobi.

Jednym z dvoch hlavnych part-
nerov veltrhu bol KoSicky samo-
spravny kraj a Krajska organi-
zacia cestovného ruchu Kosice
Region Turizmus. ,PysSime sa
miestami, ktoré si nepoznacené
turistickym smogom aj kreati-
vitou a autenticitou miest. Nav-
Stevnici tu najdu unikatne kultur-

| DOVOLENKA NA

DOBRY NAPAD
www.slovalia.travel

ne pamiatky aj nedotknutu prirodu, vdaka
ktorej nie je pravdou, ze na vychode ni¢ nie
je. Tato nasu konkurenénu vyhodu sme pou-
zili aj ako vychodisko minuloroénej kampane
Kraj sveta - Hrdy na to, ¢o v hom nenajdes,

na ktorej uspechy nadvazujeme aj prezen-
taciou Kosického kraja na ITF Slovakiatour
2022“, uviedol predseda Kosického samo-
spravneho kraja Rastislav Trnka.

Prezentacia autentickych a nemasovych
zazitkov na Kraji sveta bude prebiehat na
domacom trhu invenénou formou aj pocas
tohtorocnej letnej sezény. Po prvykrat bude
znacka destinacie systematicky a komplex-
ne prezentovana aj v zahranic¢i. V nadvaz-
nosti na uspesnu minuloroénui kampan Kraj
sveta - Hrdy na to, ¢o v nom nenajdes, bude
kampan cielena na zahraniény trh smerom
k nasim zapadnym susedom, a to s vyuzitim
novych moznosti priameho leteckého spoje-
nia Praha - KosSice, uviedla vykonna riaditel-
ka Kosice Region Turizmus Lenka Vargova
Jurkova.

Hned v susedstve oboch hlavnych part-
nerov veltrhu bola expozicia PreSovského
kraja v znameni témy PreSovsky kraj — UNESCO
kraj, v nadvaznosti na 50. vyrocie od podpisania
Dohovoru na ochranu svetového a prirodného
dedi¢stva UNESCO. V PreSovskom kraji sa tiez
nachadza najviac lokalit zaradenych na zoznam
UNESCO spomedzi vSetkych krajskych samo-
sprav na Slovensku. Spolo¢ne s KOCR Severo-
vychod Slovenska sa predstavili vSetky oblast-
né organizacie cestovného ruchu a ich ¢lenovia,
od OOCR Regioén Vysokeé Tatry po OOCR Horny
Zemplin Horny Saris.

ITF Slovakiatour predstavil aj viaceré zahra-
ni¢éné destinacie, najpoCetnejSie nasich Ces-
kych a rakuskych susedov, ale aj exotiku ako
Maledivy ¢i Etiépiu. Déraz vSak bol este viac
nez inokedy na domaci cestovny ruch v sulade
s oCakavanim a vysledkami prieskumu, pod-
la ktorého takmer 60 percent opytanych chce
stravit dovolenku na Slovensku.

instoreslovakia.sk



NOVINKA, KTORU MOZU PREDAJNE
PREMENIT NA KONKURENCNU VYHODU

Tento rok je pre Slovensko vynimocny. Odstartoval sa projekt,
ktorému na jednej strane mdzeme dat’ nalepku ekologicky,
presahuje vsak aj do ekonomiky a podnikania. Jeho sucastou
Je Spravca, obchodnici aj vyrobcovia, recyklatori aj spotrebitelia.
Funkcny a uspeSny bude len vtedy, ak si kazdy clanok bude
zodpovedne plnit’ svoju ulohu. Zalohovanie napojovych obalov
sa blizi k svojmu vyznamnému datumu.

(]

'alohovy systém pre napojoveé obaly (plastové fla-
Z"se a plechovky) ma tri délezité datumy. Prvy bol
zaciatok tohto roka, kedy odstartoval. Druhy koniec
januara, dokedy mohli vyrobcovia dodat na trh néapo-
je este aj v nezdlohovanych obaloch. A treti, 30. jun,
ktory je ukon&enim tejto prechodnej etapy —od 1. jula
uz obchodnici mézu predavat len napoje v zalohova-
nych plastovych flasiach a plechovkéch. Takze ak sa
aj po pol roku nahodou v ich skladovych zasobach
nachadzaju este napoje v nezalohovanych obalov,
zostava priblizne mesiac na ich predaj. Od jula sa uz
napoje v nezalohovanych obaloch predavat nemézu.

PreCo zalohujeme?

Zélohovy systém funguje uz v 12 krajinach Eu-
ropy a 40 krajinach sveta, pricom mnohé dalSie
Staty planuju jeho spustenie. Preco sa to viastne
deje? Pretoze vacsina krajin chce postupne zaviest
do svojej ekonomiky €o najviac prvkov obehového
hospodarstva, v ktorom netvorime odpad, ale ma-
teridly sa po ich pouziti dostavaju znovu do obe-
hu a najdu vyuZzitie, idedlne na svoj primarny ucel.
V pripade zélohového systému to znamena, ze sa
z plastovej flaSe stane znovu plastova flasa a z ple-
chovky plechovka, takze materidl koluje v materia-
lovom kruhu dokola a nema len jedno vyuzitie.

Europska unia tento ciel cirkularnej ekonomiky
zadefinovala aj v Cisle — 90 percent. Minimalne tol-

ko napojovych obalov potrebuju krajiny vyzbierat

po ich uvedeni na trh. Systém zberu, aky tu bol do-
posial, ma pritom svoje limity, dari sa nim vyzbie-
rat len 60 percent plastovych flias, o plechovkach
ani nemame data. Jediny systém, ktory overitelne
a spolahlivo dokaze tieto ciele pinit, je zalohovanie,
preto ho postupne spustaju viaceré krajiny.

Spomernime este dva ciele, ktoré platia naprie¢
EU: do roku 2025 st vyrobcovia povinni spinit po-

vinnost minimalne 25 percent recyklovaného ma-
terialu vo svojich obaloch a nasledne do roku 2030
zvysit tento podiel na 30 percent.

Obehova, alebo cirkularna ekonomika je model,
ktory ma poméct zbavit civilizaciu mnohych ne-
duhov, ktoré si v procese svojho vyvoja vytvorila.
Jednym z nich je aj extrémne mnozstvo odpadu,
ktory [udia produkuju. Aj ked' z hladiska mnozstva
nie st napojové obaly ani zdaleka najva¢sim prob-
lémom, su najviac viditelné, ¢i uz odhodené v le-
soch alebo plavajlce v riekach ¢i moriach. Stali sa
tak vizualnym symbolom tohto problému. Aj preto
sa zalohovanie zacina prave pri ndpojovych oba-
loch. Okrem toho, Ze su to typy materidlov, ktoré
su velmi dobre recyklovatelné a teda, pokial' nie
sU znecistené inymi materidlmi, vieme ich s velkou
efektivitou vratit naspat do obehu.

Novy systém, novy zvyk

Spustenie zalohovania vSak pochopitelne vytvara
tlak na nase zvyky a zénu komfortu. Spotrebitelia boli
zvyknuti obaly kr¢it, a v tom lepSom pripade hodit do
Zltej nadoby na triedeny zber. Teraz ich v pdvodnom
tvare odnesl za 15 eurocentov naspét’ do obchodu.
Obchodnici neboli zvyknuti mat doposial’ (pri vratnom
skle) pri zalohomatoch taky pohyb ludi, ako maju dnes.
Zamestnanci v predajniach musia Celit novym tloham,
vyprazdnit zalohomat, ak je plny, spravne ho obsluho-
vat a udrZzovat, poradit zakaznikom a vyriesit ich pod-
nety na odbemom mieste, ak nie¢o nefunguije.

Spravca zalohového systému, nova neziskova
organizécia, ktora riadi celé zalohovanie, sa musi
flexibilne prispdsobovat potrebam trhu, a to na
dennej baze. Systém sa musel nastavit za rekord-
nych 10 mesiacov a realita ukazuje, Zze denna miera
navratnosti obalov je ovela vysSia a tiez prisla skér,
ako sa na zaklade analyz predpokladalo.
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Obchodnici su pre fungovanie zalohového
systému mimoriadne délezitym partnerom. Su
jedinymi miestami, kde spotrebitel so zdaloho-
vanim prichadza do kontaktu. A tiez mézu vy-
znamne poméct jeho rozvoju. Povinne sa totiz
musia stat odbernymi miestami zalohovanych
obalov len predajne nad 300 m2, ¢o je zhruba
tisicka predajni. Ostatné, mensie, sa mézu za-
pojit dobrovolne, pri¢om &im viac predajni bude
v zalohovani zapojenych, o to viac bude systém
vyuzivany spotrebitelmi.

Pre predajne to samozrejme nie su len po-
vinnosti, ma to pre ne aj benefity. Spravca ob-
chodnikom za ich sluzbu — odber zalohovanych
obalov, preplaca nielen zalohy vyplatené zakaz-
nikom, ale aj manipulacny poplatok, ktory im
kompenzuje naklady spojené s odberom obalov.
Pre obchodnikov sa vSak stalo zriadenie odber-
ného miesta pre zalohované obaly aj konkurenc-
nou vyhodou. Tam, kde zakaznik obaly vrati, si
aj nakupi. A uz dnes sa zo spravania zakaznikov
ukazuje, Ze hladaju obchod, kde mézu obaly
vratit, idedlne v dostupnej vzdialenosti. Spotre-
bitelia sa aktivne zapajaju do zalohovania, o ¢om
svedci viac ako 100 milionov vyzbieranych oba-
lov za prvé Styri mesiace fungovania systému.
Dnes mame na Slovensku takmer 2400 odber-
nych miest, ale to na uspokojenie zakaznikov
a dosiahnutie 90% miery zberu nebude stacit.
Zakaznici chcu mat viac moznosti, blizsie k svoj-
mu bydlisku a aj na vidieku. Spravca, vyrobcovia,
obchodnici a ich zakaznici su spolo¢ne na za-
Ciatku dlhej cesty plnej vyziev.

Prispésobujeme sa tak systému, ktory je novy
pre vSetkych. Ale je to nevyhnutné a kone¢né be-
nefity budeme tiez Cerpat vSetci — Cista priroda bez
pohodenych plastovych flias a plechoviek za to

docasné nepohodlie urcite stoji.
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Cc.cz: Investicia: Do projektu DoDo sa
rozhodla investovat celkom 60 milidnov
EUR v nasledujtcich 2 rokoch spolocnost
MFresh Holding, spolo¢ny podnik Kretinskeho,
Tkdca a Havrlanta. EC Investments prvych
dvoch menovanych muzov v iom drzi 80%-
ny podiel, zvySok patri Rockaway. DoDo
zabezpecCuje logistiku v oblasti potravin
velkym hra¢om ako napriklad Tesco, KoSik
a od minulého roka aj Penny. Medzi jeho
dalSich zdkaznikov patri napriklad Bibloo

a v Madarsku vozi napriklad pre Alzu.

Po absencii kvoli pandémii sa spoloénost
DACHSER vracia na veltrh LogiMAT

a na tohtoroénom roéniku bude mat
vlastny stanok. V hale 6, stanku D20,
bude tento poskytovatel logistickych
sluzieb prezentovat celé svoje portfdlio
kontraktnej logistiky. LogiMAT 2022 sa
bude konat v Stuttgarte od 31. maja do 2.
juna.

Dennik N: Najvacsi namorni kontajnerovi
dopravcovia ako, Msc. alebo A. P. Moller-
Maersk uz zastavili dopravu do Ruska

a z neho. V Eurdpe zacinaju chybat suciastky,
ktoré dodavali fabriky na Ukrajine napriklad
automobilkam. V praxi to znamena zvySenu
zataz na kapacity eurdpskych Zelezni¢nych
trati, prekladok z ukrajinskych SirSich kolajnic
na eurépske a zhananie vlakov. Flotila

s eurépskym rozchodom nie je dostatocna

na to, aby sa na fiu presmerovali miliény ton
komodit a tovarov, ktoré sa predtym vozili
lodami napriklad z Odesy.

Spolo¢nost McDonald’s rozSirila svoju
dorucovaciu sluzbu McDelivery o 36.
miesto na Slovensku, ¢im vykryla

95 % svojho trhu. Spolu s doruéovacim
partnerom Wolt ju spristupnila pre svojich
zakaznikov v Novych Zamkoch.

Logisticnews.eu: Firma Schneider Electric
predstavila na veltrhu AMPER 2022 smart
inovativne rieSenia pre domacnosti, komercné
budovy a priemysel. Okre iného ukdzala
smart rieSenie nabijania elektromobilov pre
komercné i rezidencné budovy. Nabijacia
stanica Evlink Smart Wallbox je uréend na
montdaz v domovych inStaldciach, v bytovych
domoch, hoteloch a na stikromnych
parkoviskach. Je Specialne navrhnuta

na niekolkohodinovu dennu prevadzku

v narocnom prostredi.

MALL Group a Allegro predstavuiju
BaseLinker a Mailstep

Internetové trhovisko Mall Partner prinasa
obchodnikom dalSie ulah¢enie predaja - moznost
prepojenia cez integracnu platformu BaseLinker,
ktora im umozni lahko a rychlo sa napojit na Mall
aj Allegro. Dal$ie vyrazné ulahéenie partnerom
prindsa aj spolupraca MALLu so spolo¢nostou
Mailstep, ktora umoZznuje obchodnikom
kompletne outsourcovat logistiku. Mailstep
aktualne disponuije 45 tisicmi m? skladovej plochy

a zabezpecuje logistiku viac ako 200 e-shopom,
ktorym dokaze odoslat objednavky do viac ako
200 krajin sveta. Obchodnici maju k dispozicii

gj sluzbu MALL Delivery, ktora im umozriuje
pripravené objednavky dopravit' k zakaznikom
vSRacCR.

Zdro)

Nova siet Balikovych Centier na Slovensku

Skupina 123kuriér/123kuryr aktudlne rozsirila servis o tzv. Balikové Centra. Je to jednotna siet
vydajnych a podacich miest pre zasielky do 50 kg, ktoré funguju v prevadzkach zmluvnych
partnerov. Prevadzky musia spifiat stanovené podmienky, ktoré zahffiaju napriklad velmi dobru

B

%
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CONTERA postavi novy logisticky
park v Ziari nad Hronom

Developerska spolo¢nost CONTERA vybuduje
novy logisticky park v Ziari nad Hronom.
Hlavnym najomcom bude velkoobchod

s elektronikou FAST PLUS. Pozemok ma
celkovu rozlohu 99000 m2. FAST PLUS,

ktora sidli v domovskom parku CONTERY

v Bratislave, tu vyuzije v 1. faze logisticku halu
s rozlohou 25000 m? s moznostou expanzie

o dalSich 15000 m2. Predpoklad zaciatku
stavebnych prac je v 3.Q/2022 a predpoklad
dokonéenia v 3.Q/20283. Postupne tu vznikne

pristupnost a stabilnd otvaraciu dobu. Vzhladom k Sirokej zakaznickej
skupine v oblastiach B2C a C2C, vychadza spolo¢nost v Ustrety
zakaznikom prave Balikovym Centrom a nie vydajnymi boxami. Jedna sa
o poradenstvo, pomoc pri odoslani zasielky, zadanie dobierky, kontrole pri
vyzdvihovani a pod. Partner a prevadzkovatel Balikového Centra okrem
provizie ziska dalsi kanal na oslovenie novych zakaznikov.

Zdroj: 128kurier.sk

300 novych pracovnych miest. Podobne ako
pri vacsine ostatnych stavieb bude developer
aj tu usilovat o prestiznu certifikaciu BREEAM
Excellent.

Zdroj: Contera.cz

Raben Logistics Czech pontka sluzbu Fresh

Okrem Standardnych sluzieb v oblasti skladovania, vnutroStatnej a medzinarodnej cestnej
prepravy poskytuje spolo¢nost aj logistiku ¢erstvych potravin — sluzbu Fresh. V ramci tejto
narocnej sluzby je zasadné dodrzanie teploty od +2 do +6 °C v celom dodavatelskom retazci

a presnost dorucéenia. Novy sklad v obci
Nupaky je prispdsobeny aj na logistiku
Cerstvych potravin a ma kapacitu 3500 m2,
dalSich 1150 m2 poskytuje cross-dock
prekladisko s 10 rampami plne vybavenymi
na vykladanie vozidiel s kontrolovanou
teplotou. Skladova Cast je rozdelena na
3 nezavislé komory, ktoré mézu pracovat
v réznych teplotnych rezimoch nezavisle
na sebe.

Zdroj: Ceska

.raben group.com
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PREPRAVA NIEKTORYCH
PRODUKTOV SI VYZADUJE
OSOBITNY PRISTUP

Pri elektronike a nebezpecnom tovare su nevyhnutnostou
Specialne obaly chraniace pred vlhkostou, koroziou alebo
elektrostatickymi ucinkami. Ktore obaly su vhodné pre

tento Specificky tovar?

(pt)

ajviac pozornosti si vyZzaduje prave nebezpec-
Nny naklad, ktorého pribuda v dobe technolo-
gického rozvoja Coraz viac. ,Preprava takéhoto
nakladu dnes podlieha prisnym regulaciam a mu-
sia sa riadit predpismi OSN, aby bola zaistena ¢o
najvyssia bezpecnost pre vSetky zicastnené oso-
by, ochrana zivotného prostredia, vratane zvierat,
rastlin a vody, a tiez samotného majetku,” vysvet-
[uje Gabriela Fabianova, generalna riaditelka spo-
lognosti RAJA. ,Obaly preto musia spifiat’ prisne
pravidla, aby bolo zabranené poskodeniu tovaru,
alebo uniku nebezpecnych latok do prostre-
dia. Zo zasady plati &im nebez-
pecnejSia latka, tym bezpecnejsi ¢ N
obal,” dodéava. _ !
N

Tieto obaly navy$e musia |
byt vzdy riadne oznacené Spe-
cidlnymi etiketami, ktoré znacia
symbol nebezpecenstva.

Nevyhnutna ochrana zvnttra

Vhodne zvolend vypli zlepsi vlastnosti balenia
a moznosti ochrany tovaru. Idedlnu vyplri na pre-
pravu tovaru, pri ktorom hrozi Unik nebezpecnej
kvapaliny (teda od elektroniky, sprejov, az po sa-
motné chemikalie), predstavuje Vermikulit. ,Tento
materidl vdaka svojim vlastnostiam chrani pred

mechanickym poskode-
nim a otrasmi, reguluje
vihkost a teplotu a vd'aka
jeho  absorpénym
vlastnostiam sa o
obavat’ ¥

nemusime
pripadného Uniku kva-
paliny do prostredia,”
dopiria Fabianova.

Elektronika a vihkost

Na prepravu elektroniky sa odporuca vakuové
balenie, ktoré chrani pred vihkostou. Perfekine
odizoluje prepravovany tovar od vplyvov okolia, je
odolny proti mechanickému poskodeniu, rozpus-
tadlam a chemikaliam.

Co véak na skondenzovanu vihkost vo vniitri
balenia? ,,RieSenim su antikorézne obaly a vrecka,
ktoré pomahaju odvadzat a absorbovat nadbytoc-
nu vihkost. Tieto vreckd sa vhadzuju do obalov,
v ktorych je tovar skladovany ¢&i prepravovany. An-
tikorézne obaly su dolezité aj v pripade prepravy
tovaru na dlhsie vzdialenosti,” vysvetiuje generalna
riaditelka spolo¢nosti RAJA.

Nepodcenujte antistatické obaly
Pri menSej elektronike je vhodné zvolit
antistatické balenie, ktoré zabranuje
hromadeniu elektrostatickych nabo-
. jov. Na prepravu pamétovych ka-
/ riet, Cipov a inych malych zariadeni
su vhodné antistatické vrecka, ktoré
zabranuju elektrickym  vybojom.
Pre vacsie predmety su vhodné

xh\&' /, _
' napriklad antistatické bublinkové vrecka,

ktoré zabranuju hromadeniu nabojov a po-
skytuju ochranu proti mechanickému poskodeniu.

RAJAPACK s.r.0.

e Lazaretska 8 ¢ 811 08 Bratislava

o www.rajapack.sk ¢ info@rajapack.sk ¢
e Tel. 0800 400 414
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V priebehu roka 2022 pribudne logisticky
areal Panattoni Park Bratislava North. Vznikne
na pozemkoch s rozlohou 330 tisic m2 pri obci
Plavecky Stvrtok s napojenim na dialnicu D2.
Uz Siesty rok v poradi je Panattoni najvacsim
priemyselnym developerom v EU s a7 133
projektmi, ktorych celkova dokoncena plocha
je az 6979307 m2.

ESA logistika, ktora patri k poprednym
poskytovatelom komplexnych logistickych
rieSeni, bude jednym z prvych zakaznikov
nového Prologis Park Prague-D1 Ostiedek.
ESA logistika uz teraz vyuziva skladové
priestory svojej novej budovy, kompletné
stahovanie na ich 4600 m2 ju éaka

v nadchadzajucich mesiacoch. Park
prejde procesom akreditacie udrzatel'nosti
BREEAM s cielom ziskat hodnotenie
minimalne na urovni ,Very Good*.

STILL tvrdi, Ze rieSenim pre buddcnost je
Standardizované komunikacné rozhranie
VDA 5050. S jeho podporou je mozné

v ramci jedného pouZivatelského rozhrania
Standardizovat flotilu manipulaénych
vozikov napriklad na riadenie objedndvok
alebo prevadzky. Vlastna platforma riadenia
intralogistiky SYNA.OS LOGISTICS podporuje
rozhranie VDA 5050 od samého zacCiatku.

Geis, Specialista v oblasti dopravy

a skladovej logistiky, uz niekol'ko
rokov intenzivne spolupracuje so
Studentmi a s roznymi Studentskymi
organizaciami. Ciel'om je oboznamit
Studentov a ziakov s oblastou logistiky,
predstavit prax a trendy, ako aj snaha
si vychovavat buducich zamestnancov.
Prostrednictvom tejto spoluprace sa
spolocnost snazi pozitivne ovplyviiovat aj
kvalitu vzdelavania v oblasti prepravnej
a skladovej logistiky.

GEFCO vytvorila inovativne rieSenie pre Toyota
Motor Europe. Preprava automobilovych
dielov zo Spanielska na sever Franctzska

je realizovana vo vratnych boxoch, dvakrat
denne, kombinovanou cestnou a Zelezniénou
dopravou. V porovnani s predchadzajicim
rieSenim iba po ceste nové rieSenie umoziuje
Toyote vyrazne znizit uhlikovu stopu.

Walmart bude v 6 Statoch doruc¢ovat tovar
pomocou dronov. Za 3,99 USD odovzda
tovar do 30 minut od objednavky.
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NOVE SUV PEUGEOT 5008

Nasadnite a nechajte sa ocarit’ vel'kolepym Stylom
priestranného a technologicky vyspelého vozidla. Sportovy
vzhlad a ladné linie az sedemmiestneho SUV PEUGEQT 5008
zdoraznuju modernizované tvary a odhaluju dizajn buducnosti.
Vozidlo ma ambiciu dobyt” uzemie SUV v segmente C.

Red, Zdroj a foto: Peugeot

Presvedcte sa osobne, ¢o sa skryva
za vyrazom ,impozantny Styl“

Inovované miesto vodi¢a PEUGEOT i-Cockpit
v kombinécii s vybornymi jazdnymi vlastnostami
poskytuju este prijemnejsi zaZitok z jazdy a vlast-
nosti hodné velkych cestovnych automobilov.

Nové sedemmiestne SUV PEUGEOT 5008
odhaluje modernizované linie, vdaka ktorym zis-
kava na elegancii, a dokonale spaja robustnost
s preciznym spracovanim. Vyrazna predna cast
stavia na obdiv inovovany predny naraznik s in-
tegrovanym svetelnym podpisom, ktory jasne
identifikuje novl generaciu vozidiel PEUGEQOT.
Jeho lakovana spodna lista, lesklé Cierne mriezky
a najma unikatna bezramova maska, ktora vas na
prvy pohlad doslova ocari, dodavaju vozidlu jedi-
necny vzhlad.

Dynamicky a S$portovy vzhlad SUV zvyraz-
Auju chrémované okenné listy nadvazujuce na
liniu prednych svetlometov, ktoré dalej pokracuju
az k zadnému spojleru. Na Full LED svetlomety
s funkciou prisvecovania do zakrut nadvazuju
LKly“ dennych svetiel s chromovanymi Spi¢kami.
Nové 19“ hlinikové kolesa SAN FRANCISCO su
dokonalym poslednym detailom, ktory dotvara
celok.

Kokpit s mnozstvom
doplnkovych funkcii a funkcionalit

SUV PEUGEOT 5008 s kompakinym volantom pre
presnejSie riadenie a siedmimi elegantnymi  oviddacmi
TOGGLE SWITCHES je vybavené centrainym dotykovym
displejom 10 HD a inovovanym, pine prispdsobitelnym
12,3" digitdlnym pristrojovym panelom s vysoko kvalinym
zobrazenim pre lepsiu Citatelnost. Uz ni¢ nebude odvadzat’
vasu pozomost od riadenia, vetky doleZité informécie pre
jazdu st vybome viditelné v zomom poli vodica.

Nové SUV PEUGEOT 5008 méze byt vybavené
mnozstvom velmi uzitonych asistencnych systé-
mov riadenia, ktoré ocenite pri jazde. Jedna sa na-
priklad o automatické nidzové brzdenie najnovsej
generacie alebo systém pokrocilého rozpoznava-
nia dopravného znacenia. Pri jazde v meste urcite
ocenite aj pomoc pri parkovani v podobe 360 °
spatnej parkovacej kamery a systému Park Assist.

Pre este vySsSiu bezpec€nost poc€as jazdy v noci
alebo za znizenej viditelnosti deteguje infraCervena
kamera systému NIGHT VISION pritomnost chod-
cov alebo zvierat az do vzdialenosti viac ako 200
metrov, teda daleko za dosah dialkovych svetiome-
tov. Vizualizécia sa premietne na digitalnom pristro-
jovom paneli v zornom poli a v pripade nebezpecen-
stva zaznie navySe aj zvukova vystraha.
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Variabilna motorizacia
a batozinovy priestor

Nové SUV PEUGEQOT 5008 ma vyborné jazd-
né vlastnosti, je dynamické aj lahko ovladatelné
a vyznacuje sa vybornym akustickym komfortom
hodnym velkych cestovnych automobilov. Dodava
sa s benzinovymi motormi PureTech alebo dieselo-
vymi motormi BlueHDi najnovSej generacie. VSetky
motory s prehladom plnia najprisnejsie emisné nor-
my Euro 6d. K dispozicii su benzinové motory pre
maximalne potesenie z jazdy a vysoky vykon: 1.2
PureTech 130k BVM6, 1.2 PureTech 130k EAT8
a 1.6 PureTech 180k EAT8 a dieselové motory
kombinujuci vykon s nizkymi emisiami Skodlivin:
1.5 BlueHDi 130k EAT8 a 1.5 BlueHDi 180k EATS.

Vdaka vykonnym motorom, ktoré je mozné do-
plnit automatickou prevodovkou EAT8, optimalizo-
vanou hmotnostou a extrémne kratkemu polomeru
otacania, ponuka nové SUV PEUGEQOT 5008 Zivé
a presné riadenie pre este vacsie poteSenie z jazdy.

Jeho interiér bol navrhnuty s ohladom na maximal-
nu priestrannost a poskytuje velku variabilitu. Do velké-
ho batoZinového priestoru (@z 1940 dm?) je velmi lahky
pristup vdaka Bezdotykovému oviadaniu piatych dveri.
Staci jednoduchy pohyb nohy pod naraznikom a veko
batozinového priestoru sa otvori ¢ naopak zatvori.

instoreslovakia.sk



V APRILI NAJVIAC ZAUJAL DOUGLAS

Odborna komisia hodnotitelov projektu Visa
Slovak Top Shop 2022 vybrala prvé tri miesta
za mesiac april. Vitazom je prevadzka Douglas
v Auparku. Subezne prebieha aj odovzdavanie
certifikatom vitazov predoSlych mesiacov

a dekréetov pre porotcov, ktorych caka nelahka
uloha vybrat’ trojicu tych najlepsich za rok
2022.

Red, Zdroj a foto: Visa Slovak Top SHop, Douglas, Avion Shopping Park, Mdbelix

1. miesto — Douglas, Aupark Shopping Center, Bratislava

Kozmetické nebo Douglas v Aupark Shopping Center Bratislava otvorilo
svoje brany v aprili 2017, v roku 2020 predajna presla redizajnom. Obrovsky
vyber kozmetickych produktov, luxusnd atmosféra, exkluzivny servis a pora-
denstvo. Vitajte vo svete voni, krasy a povabu. Ci uz hladate svoj obltibeny
krém, potrebujete li¢enie na rézne prilezitosti, alebo poradit s vyberom den-
nej rutiny, tu ste spravne. Zaujimavostou je, Zze prevadzka ponuka hodinové
oSetrenie pleti prestiznej kozmetickej znacky v prémiovej linii. Objednajte sa
online a nechajte sa maznat rukami profesionalov v stikromi Speciélne vytvo-
renej kabiny v ramci predajne.

2. miesto - Panta Rhei, Avion Shopping Park, Bratislava

Panta Rhei patri k staliciam na slovenskom trhu knihkupectiev uz 20 ro-
kov. Predajfa v bratislavskom Avione presla krasnou rekonstrukciou v druhej
polovici roka 2021. Exteriér predajne laka navstevnikov uz z dialky netypic-
kym dizajnom. Sviezi refresh podciarkol klasického ducha knihkupectva a
pribudla nova kaviareri Café Dias, kde si mozete vychutnat pri dobrej knihe
aj kvalitnu voriavu kavu ¢i kola¢. Ak so sebou vezmete aj malych Eitatelov,
neolutujete. Detské oddelenie ponlka zvacseny priestor, Siroky vyber Zanrov
pre rézne vekové kategodrie. Urcite si tu najdu svoje aj kreativne ruky, hudobni
nadsenci Ci ve€ni ,zhanaci“ drobnosti a darCekov.

3. miesto — Mdbelix, Bory, Bratislava
Uplne novy Mébelix — to je nova, unikatna predajtia, ktora otvorila brany
svojim zakaznikom len tento rok v marci. Stala sa druhou prevadzkou v ramci

Bratislavy a zaroven centralou spolo€nosti. Umiestnena je oproti obchodné-
mu centru Bory Mall a aktualne patri do siete 14 slovenskych pobociek. Spo-
loénost Mobelix vSak vstupila na slovensky trh uz v roku 2008 a podla GFK
Studie 2021 patri medzi najdéveryhodnejsich predajcov v segmente byvania
na Slovensku. Predajny koncept sa vyrazne posunul k zakaznikovi, je inSpi-

VYSLEDKY
APRIL 2022

VISA

VISA

j oAl

O [DUGLAS

Panta Rhei

3

PARTNERI:

MoRis SAMSUNG

store = MORIS .’Ik‘_’d.go @, empea

rativnej$i a ponuka rézne napady a Styly v priestrannych kéjach. Navstevnici
maju moznost vyuzit 3D navrhy kuchyne, spalne, sedacky ¢i komplexné rie-
Senie uloznych priestorov. Mébelix poskytuje svojim zakaznikom rieSenie od
navrhu az po realizaciu. Medzi Ziadané ponukané sluzby patri dovoz alebo
zapozi¢anie dodavky, montaz &i financovanie na splatky.

Odovzdanie ceny MTBIKER, Pradiarei 1900, Bratislava

,Velmi si vazime ocenenie nasSej kamennej prevadzky v Bratislave, ktora
sa nachadza v historickej budove Pradiarert 1900 na Nivach. SnaZzime sa,
aby na$ showroom nielen vyzeral reprezentativne, ale aby najma slizil nasim
zakaznikom ako odberné miesto pre ich objednavky, servisné stredisko pre
ich bicykle a miesto, kam si kedykolvek mézu prist po radu. Nasim cielom
je podporovat cyklistiku a pomahat nasim zakaznikom uzivat si bicyklovanie
najviac ako je to mozné,“ povedal pri prilezitosti odovzdania ocenenia Jakub
Dudik, Marketing Director, MTBIKER & MTHIKER.

Pocas tejto udalosti v priestoroch MTBIKER prebehlo aj odovzdanie
dekrétu porotcu Visa Slovak Top Shop 2022. Stal sa nim dlhoro¢ny $éfredak-
tor instore Slovakia, Juraj Puchlo. Dekrét mu odovzdal Martin Hainzl, ktory
je v spolo¢nosti Visa zodpovedny za rozvoj akceptacénej siete na Slovensku.

Titularnym partnerom projektu Visa Slovak Top Shop 2022 je spolocnost
Visa. Dal$imi partnermi sti spoloénosti Samsung, POS Media, Empea a MO-
RIS design SK. Medialnym partnerom hodnotenia retailovych prevadzok je
Casopis instore Slovakia.

Tipy na prevadzky e-mail
nominacia@slovaktopshop.sk.

zaujimaveé posielajte  na

ihstore Slovakia @
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1. ROCNIK VISA SLOVAK TOP SHOP MA VITAZA

Prvé miesto udelila finalova porota sutaze
spolocnosti Slovnaft za prevadzku servisnej
stanice na Pristavnej ulici v Bratislave. Na
druhom a tretom mieste sa umiestnili
predajna chovatel'skych potrieb Super zoo

v Stop Shop v Raci a knihkupectvo Martinus
v novootvorenom projekte Nivy. Porota
vyberala spomedzi 6tich prvych miest za
jednotlive mesiace od jula do decembra 2021.

Zdroj: Visa, Visa Slovak Top Shop

Vitazom 1. rocnika je Slovnaft

Absolutneho vitaza za rok 2021 vybrala porota zlozena z odbornikov
a predstavitelov spolocnosti pésobiacich v oblastiach ako su retail, financie
alebo platobné technoldgie. Odbornej porote predsedal rektor Ekonomickej
univerzity v Bratislave, profesor Ferdinand Daro. Vyhlasenie vysledkov prebeh-
lo 27. aprila v bratislavskom Binariu za U¢asti organizatorov a partnerov sutaze.

Ocenenie doplnila i Specidlna kategoria titulameho partnera sitaze Visa. V tejto
kategdrii zvitazila predajria lokalnych potravin Yeme na Tomasikovej ulici, za nezame-
nitelny prinos v posune vnimania konceptu retailovych predajni vo svojom segmente,
od cisto funkéného, k zapojeniu vietkych zmyslov koncového spotrebitela. Ceny odo-
vzdali Lubica Gubova, Country Lead Visa pre Slovensko (na fotografii cenu prebera
Meartin Gregor, Retail Consumer & Digital Marketing Manager, Slovnaft) a Martin Hainzl,
ktory je za spoloénost Visa zodpovedny za rozvoj akceptaénej siete na Slovensku (na
fotografii cenu prebera Peter Varmuza, generalny riaditel’ a majitel Yeme).

,Uz prvy rocnik ukazal, ze na Slovensku mame mnoho skvelych prevadzok.
BlahoZzelame vitazovi ro¢nika 2021, spolo¢nosti Slovnaft. Cenu ziskala ich pre-
vadzka najmaé za svoje inovativne technologickeé rieSenia. Verime, Ze inovacie
maju v retaili délezité miesto, a to nie len v oblasti platobnych metéd, ale tiez

Vv prepojeni s e-commerce, ktory sa poCas pandémie, stal, podla zvysujuceho
sa podielu, klu€ovym. Z tohto dévodu vznikla sutaz Visa Slovak Top Shop, aby
sme spolo¢ne motivovali obchodnikov k vyhladavaniu novych pristupov, ako
sprijemnit’ zakaznikom nakupovanie,”“ povedala pri prilezitosti odovzdavania
cien Lubica Gubova.

VISA VISA VISA
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»Som velmi rad, Ze sme dnes mohli v ramci projektu Visa Slovak Top Shop
2021 ocenit prevadzky, ktoré poskytuju najlepsi zakaznicky zazitok. Maloob-
chody maju za sebou dalsi tazky rok, napriek tomu mnoho z nich pracovalo
viac a usilovnejsie nez predtym na tom, aby u nich zékaznik dostal mimoriadny
servis. Rozhodne medzi takychto patri vSetkych Sest finalistov minulého roéni-
ka,“ doplnil Jifi Beran, manazér projektu Visa Slovak Top Shop.

Specidlnu cenu ¢itatelov instore Slovakia, ktori hlasovali za prevédzky no-
minované do findle sttaze, odovzdal Milo§ Nemecek, vydavatel ¢asopisu, a to
knihkupectvu Martinus. Odborny mesacnik instore Slovakia tento rok presiel
redizajnom a do 20. ro¢nika existencie vstupil v novom Sate.

Vitaz vziSiel spomedzi viac ako 60 prevadzok

V priebehu druhej polovice roka 2021 navstivili a hodnotili inSpektori vySe 60
maloobchodnych prevadzok. VSetci finalisti, teda vitazi jednotlivych mesiacov od
jula do decembra 2021 st zverejneni na www.slovaktopshop.sk a miestopredaja.
sk. Cela sutaz prebiehala na zaklade komplexného hodnotenia presne stanove-
nych 6smich kritérii: exteriér prevadzky, koncept a dizajn, navigécia a orientacia
v prevadzke, prezentacia tovarov a sluzieb, POP (point of purchase) komunikacie,
personal, vyuzitie digitalnych obrazoviek a akceptacia bezhotovostnych platieb.

Sutaz Visa Slovak Top Shop je analégiou Michelinskych hviezd udelova-
nych restauraciam. Vyskoleni inSpektori inkognito navstevuju a hodnotia kaz-

dy mesiac nominované predajne na zaklade ésmich kritérii. Sutaz zacala v juli
2021. Z Siestich vitazov za jednotlivé mesiace urCuje finalova porota zaverecné
poradie najlepsich predajni roka. Titularnym partnerom sutaze je spolo¢nost
Visa. Medidlnym partnerom je odborny ¢asopis instore Slovakia.

instoreslovakia.sk



KAZDE NASE KNIHKUPECTVO MA UNIKATNE PRVKY

,Prestahovanie centraly do novych priestorov Martine
pomohlo nielen dorovnat’ technologicky a kapacitny dlh, ale
zaroven sme sa tak pripravili aj na dalsi rast. V kazdom

z nasSich novych prirastkov sa snazime mat’ unikatne prvky,
ktoré su charakteristické prave pre konkrétne knihkupectvo,”
uviedol v rozhovore pre instore Slovakia Juraj Slesar,
marketingovy riaditel’ knihkupectva Martinus.

Red, Foto: Martinus

Marketing Manager, Martinus

Knihkupectvo Martinus v projekte Nivy ziskalo
3. miesto v sutazi Visa Slovak Top Shop 2021.
Ako vznikal koncept predajne a spolupracovali
ste opat’ aj s dizajnérom Martinom Bajanikom?
Koncept kazdého nasho knihkupectva vznika in-
teme v ramci spoluprace nasho expanzného a mar-
ketingového timu. Martin Bajanik ndm v tomto pripa-
de pomahal navrhn(t celtl detsku sekciu, ale zvySok
knihkupectva uz bol v plne rézii naSich Sikovnych
kolegyn a kolegov. V kazdom z nasich knihkupectiev
sa snazime mat unikatne a inovativne prvky, ktoré su
charakteristické pre dané knihkupectvo a vynimkou
nie je ani nas prirastok v projekte Nivy. Unikatne prvky
su prakticky na kazdom kroku, ale za vSetky spome-
niem aspon centralny kruh na Citanie, ,zivy" obraz
Wolfganga Kempelena alebo MHD sedenie. Verime
vak, ze navstevnici v tomto knihkupectve objavia
dalSie a dalSie prvky, ktoré sme si pre nich pripravili.

Stidia KPMG hovori, ze knihkupectva st na Slo-
vensku v prvej trojke najobltibenejsich znaciek,
pricom Martinus si drzi prvenstvo uz stvrtym ro-
kom. Preco je to tak? Je kliGom najma empatia
a ustretovost zamestnancov Martinusu?

Na otazku preco je to tak by asi vedeli lepsie
odpovedat nasi zakaznici (smiech). Z vyjadre-

nia predstavitelov KPMG vieme, Ze popularita
knihkupectiev na Slovensku a nase dlhorocné
prvenstvo ako knihkupectva je celosvetovy
unikat, ktory nds samozrejme mimoriadne tesi
a zéroveh zavizuje, aby sme aj nadalej napifiali
jednu z nasich hodnét - stéle lepsi. Ak si za-
kaznici automaticky pri pomysleni na Martinus
asociuju empatiu a Ustretovost, tak je to pre
nas znamenie, ze sa nam dari to, ¢o sme si za-
umienili - byt najlepSim knihkupectvom. Urc¢ite
budeme robit vSetko preto, aby to tak bolo aj
nadalej.

Zaujimavou in-store aktivitou je Knizny festival,
teda podpora pre mensie domace vydavatel-
stva vo forme zvlastneho vystavenia. Aku odo-
zvu mate na takuto in-store promotion a budete
v nej pokracovat?

Odozva je pozitivna a to tak zo strany vydava-
telov ako zo strany zakaznikov. V tejto chvili si vSak
eSte len budeme vyhodnocovat celkovd Uspes-
nost tejto aktivity, preto vam nevieme povedat, aka
bude jej dalsia buducnost.

Minuly rok ste prestahovali firmu aj sklady do
novych priestorov. Aky vplyv to bude mat na lo-
gistiku / zasobovanie siete a na chod e-shopu?

Napriek tomu, Ze islo o logisticky mimoriad-
ne naro¢nu akciu, sme radi, Ze prebehla Uspes-
ne a velmi rychlo. Verime, Ze zakaznici si tych
par dni stahovania ani nevSimli a v tejto chvili
uz to bude viac ako pol roka od momentu, kedy
z nasho nového logistického centra odisli prvé
zasielky. Prestahovanie ndm pomohlo nielen
dorovnat technologicky a kapacitny dlh, ktory
sme v poévodnych priestoroch uz nedokazali vy-
mazat, ale zaroveri sme sa pripravili aj na dal-
i rast, implementovali sme nové technoldgie
a urobili sme dalsi krok k tomu, aby sme do-
kazali poskytovat eSte kvalitnejSie sluzby - od
vysSej naskladnenosti titulov az po rychlejSiu
expediciu objednavok.

hstore Slovakia @ 27

Spustili ste tiez sluzbu Knihovratok. Mozete
v skratke vyhodnotit" doterajsie fungovanie -
napr. kolko percent vrateni prechadza cez ka-
menné knihkupectva, aké zaujimavé dlhoro¢ne
vypredané knihy sa dostali znovu do obehu
a podobne?

Trdfam si povedat, Zze Knihovratok je téma,
ktora by dokazala zabrat priestor samostatného
¢lanku. Naostro sme tuto sluzbu spustili v novem-
bri 2021 a za ten ¢as sme dokazali vykupit a opat’
dostat do obehu viac ako 100 tisic knih, z ktorych
takmer polovica bola vypredanych, €ize knih, ku
ktorym by sa uz inak Citatelia nemali ako dostat.
Zéakaznicke spravanie sa v tomto momente vyhod-
nocuije velmi tazko, kedZe sa meni podla toho, ako
sa povedomie o Knihovratkovi $iri medzi ludmi, ale
da sa konstatovat, ze nase knihkupectva su jed-
noznacéne najoblUbenejsim spdsobom odovzdava-
nia precitanych knih do vykupu napriek tomu, ze

tych moznosti je viac.
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,Pri ozdravovani ekonomiky zohravaju vel'ku dlohu ti, ktori

boli zasiahnuti pandémiou najviac. Teda mali podnikatelia,
obchodnici a predajcovia. Zo skdsenosti z retailu napriklad
vieme, Ze pouzivanie platobného terminalu dokaze zvysit' trzby
v priemere 0 15 %. Aj taketo fakty sa snazime obchodnikom
sprostredkovat, ukazovat' a propagovat’ uspesné priklady
retailerov. Neustale inovujeme a vytvarame pre retail spolahlivy
oporny systém,” uviedla v rozhovore pre instore Lubica Gubova,
Country Lead Visa pre Slovensko.

Red, Zdroj a foto VISA

Ako sa zmenili platobné navyky zakaznikov
v maloobchode za ostatné roky? zareagovali
na ne obchodnici véas, povedzme aktualiza-
ciou POS terminalov?

Slovenski spotrebitelia by chceli platit digi-
talne, ukazuju nam to vsetky Studie, ktoré si
nechavame priebezne robit. Tieto ich oCakava-
nia sa este rozvinuli po¢as pandémie, preto su
iniciativy, ktoré pomahaju malym a strednym
podnikom a malym podnikatelom a Zivnost-
nikom prejst na digitalne platby mimoriadne
dolezité. Jednou z takychto iniciativ, ktorymi
Visa podporuje prechod na digitalnu budic-
nost v oblasti platieb, je program ,Slovensko
plati kartou“. Rovnako ddlezité je podporovat
podnikatelov pri ich prechode do virtualneho
prostredia e-commerce. Ako ukazuje nasa naj-
novsia Studia, az 44 % Slovakov uskutocnilo
svoju poslednu platbu online. Aj pocet e-com-
merce obchodnikov na Slovensku neustale
rastie, momentalne ich je takmer 6500 (Udaje
SBAonline.sk).

Aky vplyv mala na podnikatel'sky ekosystém
pandémia?

COVID-19 zasadne zmenil retailové odvetvie.
Predefinoval hranice medzi online nakupovanim
a nakupovanim v kamennom obchode a dnes
uz hovorime o tzv. omnichannel commerce.
Velki aj mali retaileri musia zapajat zakaznikov
na vSetkych platformach, samozrejme ak chcu
byt Uspesni a vyrovnat sa konkurencii. Podla
posledného vydania nasej $tudie ,Back to bu-
siness”, spotrebitelia medzi pat hlavnych fakto-
rov, (okrem ceny produktu ¢&i sluzby), ktoré maju
vplyv na vyber obchodu, v ktorom budid naku-
povat, zaradili aj akceptaciu digitalnych platieb
(36 %). Az 41 % spotrebitelov uviedlo, ze planu-
ju prejst na vyhradne digitalne platby v priebehu

Cize pandémia zredukovala platby v hoto-
vosti...

Potreba dodrziavat socialny odstup a nevy-
hnutné zatvorenie kamennych prevadzok (loc-
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Country Lead Visa pre Slovensko

kdown) pocas pandemickych rokov vyrazne
obmedzili pouzivanie hotovosti. Bezkontaktné
platby kartou alebo mobilom ¢&i hodinkami sa
stali globalne najoblUbenejsSim spésobom pla-
tenia medzi spotrebitelmi. V oblubenosti bez-
kontaktnych platieb Slovensko dlhodobo patri
k svetovym lidrom v pocte i v pomere k celko-
vému poctu platieb. Bezkontaktné platby sa
daju na Slovensku vyuzivat uz 12 rokov. V ob-
dobi pandémie dopomohlo k ich rozmachu aj
zvysSenie limitu pre bezkontaktné platby bez po-
treby zadavania PIN kédu na 50 EUR.

Mladsi zakaznici, najma generacia Zoomers,
uz castejsie vyuzivaju na platby nositel'né za-
riadenia. Je ekosystém akceptac¢nych miest
pripraveny na tento trend?

V druhej polovici minulého roka bol po
prvykrat pocet platieb mobilom vyssi ako po-
Cet vyberov z bankomatu. Hoci objem vybra-
nych penazi z bankomatu je stale vyssi, pocet
vyberov od zaciatku pandémie vyrazne klesol

instoreslovakia.sk



a nevyzera to, ze by sa tak sko-
ro vratil na pévodnu Uroven spred
pandémie. Dokazuju to aj Cisla za
prvy S$tvrtrok tohto roka. Faktom
je, ze Slovaci velmi dobre reaguju
na platby mobilom. V rdmci regio-
nu patrime medzi top pouzivate-
fov mobilnych platieb. Napokon
mobilom sa da na Slovensku pla-
tit uz 10 rokov. OblUbenost tejto
platobnej metédy dokazuju aj
posledné udaje Slovenskej Ban-
kovej Asociacie (SBAonline.sk).
Za rok 2021 sa oproti roku 2020
pocet platieb mobilom viac ako
zdvojnasobil. Mobilom bolo vyko-
nanych vyse 72 mil. platieb a priemerna platba
mobilom predstavovala 22 EUR. Trend platieb
mobilom je stale rastuci.

MensSi retaileri maju obavy z bezpecnosti
platieb a vysSky poplatkov ak budu akcepto-
vat karty. Su to myty a predsudky?

Na tisic obyvatelov pripada na Slovensku
priblizne len 15 kusov termindlov, pri¢om v su-
sednom Cesku je to v prepoéte dvakrat tolko.
Slovensko v tomto ukazovateli v ramci Euro-
py vyrazne zaostdva. Na Slovensku mame ku
koncu roka 2021 iba 64 tisic termindlov, opat
citujem Udaje SBA. Z udajov registrovanych
zivnostnikov a strednych a malych podnikov na
Slovensku vyplyva, Ze tu existuje priestor na na-
sadenie dalSich takmer 60 tisic terminalov.

Obchodnici sa vyhybaju terminalom a bez-
hotovostnym platbam, lebo sa zvy€ajne obava-
ju poplatkov. Avsak aj s hotovostou su spojené
operacie, ktoré su nakladovymi polozkami. Je
to mozno na prvy pohlad neviditelny naklad,
ale manipuldcia s hotovostou vyzaduje ¢as,
do banky treba trzbu zaniest dva, ¢&i trikrat do
tyzdna. Aj so samotnym vkladom v banke je
spojeny poplatok. Nakladovo sa tak hotovost
a platby cez terminal pre obchodnika minimalne
vyrovnavaju. Pouzivanie platobného terminalu
pritom dokaze zvysit maloobchodnikom trzby
v priemere 0 15 % oproti trzbam bez terminalu.
Rozsiruje sa im zakaznicka zakladna a zakaznik
m&ze minut viac, ak nie je obmedzeny tym, kol-
ko hotovosti ma pri sebe. Bezhotovostné plate-
nie je zaroven rychlejsie.

Aké sluzby poskytujete maloobchodnikom
v ramci B2B (business-to-business)?

Digitalne rieSenia su v postpandemickom
svete pre malych a strednych podnikatelov ab-
solutne klu¢ové. Visa uz pomohla s digitaliza-
ciou priblizne 16 miliGnom mikropodnikov a ma-
lych podnikov na svete. Je to uz priblizne tretina
z ciela digitalizovat 50 milionov podnikov, ktory
si Visa stanovila minuly rok.

Visa prind$a na trh neustale inovativne rieSe-
nia. Napriklad terminal v mobile, ktory umozni
obchodnikom premenit ich mobilné zariadenia
na platobné terminaly. Vdaka tomu mézu ob-
chodnici prijimat bezkontaktné platby bez pou-
zitia doplnujuceho hardvéru, teda POS termina-
lu. Re¢ je o jednoduchej mobilnej aplikacii, ktora
spravi zo smartfénu €i tabletu so systémom An-
droid s podporou NFC takzvany softPOS termi-
nal. Tuto sluzbu uz v spolupréci s Visou prinasa-
ju svojim klientom mnohé banky na Slovensku.

Patri do tejto mnoziny sluzieb aj iniciativa
»Slovensko plati kartou“?

Vdaka nasej iniciative ,Slovensko plati kar-
tou“, ktortt sme spustili v oktébri 2020, maju Ziv-
nostnici, ale aj malé &i stredné podniky moznost
vyuzivat vyhody digitalnych platieb. Princip
spociva v poskytnuti fyzického alebo virtualne-
ho platobného termindlu na online platby na pol
roka bez mesacnych poplatkov. Do programu
sa mozu zapoijit vSetci podnikatelia a internetovi
obchodnici na Slovensku, ktori za poslednych
12 mesiacov neprijimali digitélne platby. Inicia-
tivu sme spustili v spolupraci s ministerstvom
financii, nasimi klientmi z bankového sektora
a s dal§imi partnermi z platobného ekosystému.
Vsetky informacie je mozné najst na stranke
www.slovenskoplatikartou.sk, cez ktort je moz-
né jednoducho sa zapojit pomocou par klikov.

Dal$ou vyraznou iniciativou je Visa Slovak
Top Shop...

Sutaz bola na Slovensku spustena v juli
2021. Je urcend pre vSetky maloobchodné
predajne a sluzby na Slovensku. Visa sa stala
titularnym partnerom sutaze, nakolko si velmi
dobre uvedomujeme, ze pri ozdravovani ekono-
miky zohravaju velku ulohu ti, ktori boli zasiah-
nuti pandémiou najviac. Teda mali a stredne
velki podnikatelia, obchodnici a predajcovia.
Spolo¢nost Visa dlhodobo podporuje tento
segment, ¢i uz ide o digitalizaciu alebo akcep-
taciu prijimania platobnych kariet. Partnerstvo
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so sutazou Slovak Top Shop ur-
¢enou prave pre maloobchodné
predajne je uplne prirodzenou
sucastou nasej podpory. N&s
generalny riaditel Visa pre Ces-
ko, Slovensko a Madarsko, pan
Marcel Gajdos, sa stal ambasa-
dorom sutaze. Visa svoje sluzby
a produkty stale zdokonaluje
a slovenskym obchodnikom po-
nuka oporny systém, na ktory
sa moézu kedykolvek spolah-
nat. Ci uz prave $tartujli svoj
novy biznis alebo vylepSuju uz
existujuce prevadzky. Verime,
ze prostrednictvom Visa Slovak
Top Shop predstavime spotrebitelom, ale aj
retailovému sektoru, zaujimavé predajne a kon-
cepty na Slovensku a obchodnikom pomézeme
zlepsit zdkaznicku skusenost.

Aktualne mame za sebou vyhlasenie vitazov
1. ro¢énika. Ako vnimate doterajSi priebeh
projektu?

V priebehu druhej polovice roka 2021 navsti-
vili a hodnotili vyskoleni inSpektori vySe 60
prevadzok. Celd sutaz prebiehala na zaklade
komplexného hodnotenia presne stanovenych
6smich kritérii. Hodnoti sa napriklad exteriér
aj interiér predajne, instore marketing, spésob,
akym predajne vystavuju to-
var, ale aj pristup persona-
lu. Uz prvy roénik ukazal, 1
Ze na Slovensku mame |

mnoho skvelych preva- .
dzok. Touto cestou eSte Y
raz blahoZeldme vitazovi o

1. ro¢nika 2021, spo- -'.]})E&-\
lognosti  Slovnaft. Cenu TapAo pay
ziskala najma za svoje

inovativne technologické VISA
rieSenia v prevadzke na

Pristavnej. Verime, Ze pra-

ve inovacie maju v retaili
délezité miesto, a to nie len
v oblasti platobnych metéd,
ale tiez v prepojeni
s e-commerce, ktory sa
pocas pandémie stal dole-
zitym - a Casto jedinym

- predajnym kanalom.
Nasou ambiciou je na-
dalej podporovat Visa
Slovak Top Shop, aby
sme spolo¢ne motivo-
vali dalSich a dalSich ob-
chodnikov k vyhladavaniu
novych pristupov, ako spri-
jemnit zakaznikom nakupovanie.
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VYDAJTE SA OBJAVOVAT SLOVENSKO

A JEHO KRASY

Takto pred rokom sme sa venovali téme vyhliadok

a vyhliadkovych vezi. Ide o iny pohlad na zname
destinacie, da sa povedat, Ze doslova nadhlad.

S rozbiehajucou sa turistickou sezénou a po uvolneni
protipandemickych opatreni opat’ stipa dopyt po tipoch
na dovolenky alebo vylety. Preto prinasame dalSie
namety a odporucania, opat’ trocha iné pohlady na nasu

krajinu.

red, Zdroj a foto: Malovaneslovensko.sk, Lidl, Nutella.com, Dajama

Slovensko ako malované

InSpirovat k objavovaniu slovenskych regio-
nov, hradov a zamkov, tradicii, krojov ¢i pokr-
mov ma i nova aktivita spolo¢nosti Lidl — nalep-
kova kniha ,,Slovenkd ako malované“. Zbieranie
a vymienanie je na Slovensku (ale aj v Cechach)
mimoriadne oblubena aktivita. A turistika tiez.
Lidl sa rozhodol obe tieto aktivity Sikovne spojit.
V Case uzavierky ¢asopisu uz zakaznici diskon-
tu dostanu za kazdych 20 EUR hodnoty nakupu
bali¢ek nalepiek. Spolu so svojimi detmi si ich
mézu nalepit do dobrodruznej nalepkovej kni-
hy o nasich regiénoch. Zabavnou formou tak
spoznaju nasu krasnu krajinu o ¢osi lepSie.

~Slovenskd je nasa najmladSia privatna
znacka a zaroven jeden zo spoésobov ako poma-
hame nasej krajine a slovenskym dodavatelom.
Uz viac ako rok ponukame pod Slovenském
nasim zakaznikom nie¢o tradi¢éné v modernom
Sate. Slovenskd su typické slovenské produkty
v originalnych a neprehliadnutelnych obaloch.

Vdaka tejto znaCke nasi zakaznici spolahlivo
vedia, ze tieto mlie¢ne, masové, pekarenské
vyrobky, ale aj ovocie &i zelenina pochadza
priamo od slovenskych dodavatelov,“ povedal
Martin Nagy, konatel Lidl Slovenska republika
zodpovedny za rezort nakupu. Privatnu znacku
Slovenské a spolu s fiou aj typické slovenské
vyrobky vdaka Lidlu spoznavaju aj zakaznici
diskontu v zahranici.

Spoznajte 27 regionov Slovenska

V nalepkovej knihe ndjdu zakaznici regiény
ako Malokarpatsko, Hont, Podpolanie, Novo-
hrad, Abov a mnohé dalSie. Uz to je pomerne
zasluzna edukativna aktivita, nakolko zvyc€ajne

pozname okresy a kraje, ale regiony dokaze
vymenovat malokto. Zaujemci sa z knihy do-
zvedia mnozstvo dalSich zaujimavych faktov
z nasej histérie, objavia slovenské ornamenty,
remesla a naucia sa ¢o - to aj z nareci. ,\Ve-

rim, Ze aj tato nasa kampan podpori pandé-
miou tazko skuSany domaci cestovny ruch
podobne ako nas predosly projekt ,Slovensko,
krajina zazitkov“. Kazdy kto si prelistuje kniz-
ku ,Slovenské ako malované®, zisti, aka kras-
na je nasa krajina, ktora ma vSetko — vysoké
hory a tiez mnoho riek a vodnych nadrzi. Na
svoje si pridu milovnici turistiky a rovnako aj ti,
ktori uprednostnuju kupanie. Deti a ich rodicia
ziskaju mnoho uzito¢nych a lakavych tipov na
kratSie vylety a tiez dlhSie dovolenky. Na Slo-
vensku je stale ¢o objavovat a pritom je vSetko
na dosah ruky. A ak chcete objavovat typicky
slovenské produkty, staci zavitat do najblizsie-
ho Lidla a siahnut po znacke Slovenské,“ do-
plnil Martin Nagy.

Deti, ale aj dospeli sa dozvedia, Zze na Zama-
guri je termalny krater VySné Ruzbachy a z re-
giénu pochadza legenda o lietajuicom Cypria-
novi. Ruzbassky krater je najvacsie travertinové
jazero na Slovensku a mnich FrantiSek Ingac
Jaschke alias Cyprian posobil v Cervenom
klastore. Horné pohronie sa oplati navstivit aj
pre Chmarossky viadukt v Telgarte, ktory je
jednou z najkrajSich technickych pamiatok na
Slovensku. Prave architektira méze byt tym
uhlom pohladu, ktorym sa mnohi na Slovensko
a jeho krasy este nepozreli. Nepatri medzi nich
profesorka Janka KrivoSova, ktora architek-
turou doslova Zije desiatky rokov. V najnovsej
vynimoénej monografii Slovenska ludova archi-
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Bojnicky zamok, Foto: Martin Katler, Unsplash.com
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.. Ulicské Krivé, Foto: FrantiSek
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tektura predklada laickym i odbornym Citate-
fom pévodnu ludovu architektiru nasich dedin
a mesteciek.

Dodajme, Ze sucastou kazdého balicka ku
knizke Slovenskd ako malobané je aj hlasovacia
karticka, vdaka ktorej méze zakladna &i stredna
Skola podlia vyberu zékaznikov ziskat vzdelava-
cie pomdcky za desattisice EUR. Celkovo rozda
Lidl Skolam IT vybavenie v hodnote 180000 EUR.
»Vzdelavanie je dlhodobo jednou z nasich priorit
v ramci spolocenskej zodpovednosti. UZ v minu-
losti sme pre Skolakov a $kélkarov pripravili ucebné
pomdcky na dolezité témy ako dopravna vychova
a prva pomoc, organizovali sme sutaz Ekohra a od
roku 2015 podporujeme blizke Skoly pri nasich no-
vych predajniach. Slovenskd ako malované spéja
oba tieto pristupy — nové vedomosti a moznost zis-

Zuberec, Fot A, Uffsf-plagh.com

kat uzitocné vzdelavacie pomocky,
vysvetlil marketingovy riaditel’ Lidla
Branislav Brzula.

Preverte si vedomosti
o Slovensku v kvize

Milujete vylety na hrady a zamky,
do prirodnych rezervacii, skanzenov &i
na miesta, kde sa natacal vas obltbeny
film? Svoje vedomosti si mozete preve-
rit v Nutella kvize. Stttaz bezi v CR aj SR
atrvado 31. jula2022. Stadi si zakupit akykolvek po-
har natierky Nutella, nahrat svoju Uétenku za nékup
na web www.nutella.com a zaregistrovat svoj email.
V online kvize vyberte jednu z desiatich tém (napr.
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hrady, skanzeny, mesta alebo rieky na Slovensku)
a potom uz len uplatnit svoje vedomosti. Nutella je
zaroven dostupna v obchodoch v limitovanej verzii.
Na velkych poharoch su rézne fotografie zo Sloven-
ska resp. Ciech, napriklad Bojnicky zamok alebo
Ciémany. Z 550 najlepsich vysledkov kvizu vyzre-
buju zastupcovia znacky 50 vyhercov poukazok na
nakup outdoorového vybavenia Husky. VSetkych
ostatnych odmeni znacka velkym poharom Nutella.
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SPOJENIE KRITICKEHO MYSLENIA
S EQ JE VITAZNA KOMBINACIA

Kriticke myslenie a schopnost’ rieSit’ probléemy patria medzi
najvyhladavanejsSie zrucnosti v takmer kazdom odvetvi a na
kazdom pracovisku. Myslenie sa ¢asto povazuje za nieco,

Co treba oddelit’ od emacii, avSak dobri kriticki myslitelia
vyuzivaju emocionalnu inteligenciu (EQ) na vyvodzovanie
rozumnych a uzitocnych zaverov z rozmanitych zdrojov
informacii. EQ bola v mnohych medzinarodnych vyskumoch
a studiach dokonca oznacena za zakladnu vodcovsku
zrucnost. Vdaka nej lidri s istotou prijimaju rozhodnutia,
ktoré su eticke, autentické a empatickeé.

Zdroj: www.amrop.com, Fotografie: Shutterstock a archiv Amrop

0 ¢om to viastne celé je?

Vlyraz kritické myslenie méze v niekom na prvy
pohlad vyvolat negativny pocit. Je prirodzené, ze
kritika vo vSeobecnosti (ako opak pochvaly) v ¢lo-
veku zanechava negativne emacie aj napriek tomu,
Ze vo vysledku méze ist o spdsob, ktory vedie
k zlepseniu. Urcite plati, Ze ak je ¢lovek schopny
vystupit z beznych mantinelov a pozriet sa na danu
skutocnost  objektivne, vyhodnotenie akejkolvek
situdcie bude podstatne jednoduchsie.

Kritické myslenie je teda schopnost, ktora nam
napomaha uchopit a nasmerovat myslienkovy tok,
ktory sa zacina prijatou informéaciou a konci sa za-
ujatim odévodneného rozhodnutia alebo postoja.
Kriticky mysliaci €lovek vyhodnocuije vSetky mozné
uhly vratane zauZivanych stereotypov a nevedo-
mych predsudkov a nezotrvava len pri kizani po
povrchu. A toto myslenie a nahliadanie na informa-

cie a podnety si udrziava nielen smerom k ludom
okolo seba, ale rovnako tak aj voci sebe samému.

S pribddajucim mnozstvom réznych platfo-
riem a médii, ktoré nas denne zahlcuju kvantami
informacii, rastie aj nevyhnutnost ich overovania.
Nie je to len o potvrdeni spravnosti informécii, ale
zaroven ide o spdsob, ako predchadzat Sireniu
dezinformacii. Pandémia, ktora nds zasiahla, po-
sobila ako katalyzator. Vplyvom okolnosti sme boli
postaveni zoci-voéi online svetu do takej miery, ze
v snahe ,zachovat si zdravy rozum“ sme museli
vyhodnocovat pravost alebo nepravost informacii,
ktoré sa k nam dostavali a ktoré do dnesného dna
dostavame.

Kritické myslenie na pracovisku

Trendy hovoria jasne. Kritické myslenie sa sta-
va klucovou a podstatnou
charakteristikou, ktort za-
¢ina vyhladavat Coraz viac
Sprava
ekonomického

zamestnavatelov.
Svetového
féra Buducnost pracovnych
miest ho dokonca spolu
s kreativitou uvadza ako
dve hlavné zrucnosti, ktoré
budu v roku 2022 a neskor
Ziadané. Kritické myslenie
totiz pomaha riesit rézne si-
tuacie. Nakolko pri jeho vyu-
Ziti proces rieSenia problému
~ (nielen) v pracovnej oblasti

Amrop Research Consultant

zahffha zber informacii, analyzovanie, vytvaranie
stratégie a vo vysledku aj prijimanie rozhodnutia,
vyrazne sa zvySuje predpoklad, Zze kone¢né rieSe-
nie nebude prijaté na zaklade prvotnej emacie Ci
unahlenej reakcie.

Kriticky mysliacim ¢lovekom sa ¢Elovek nero-
di. Niektori [udia mézu mat v tomto smere lepsie
predpoklady, avSak kedze kritické myslenie sa radi
medzi makkeé zruénosti, ide o zruénost, ktord moz-
no dalej rozvijat. Ked' sa vyuzivanie kritického mys-
lenia v pracovnom prostredi posilfiuje a podporuje,
prindsa viaceré uzitky. M6zZe mat vyssi dopad na
fungovanie firmy a jej uspech. Niektori manazéri vo
vedUcich poziciach su presvedCeni o spravnosti
svojich nastaveni a procesov. Kriticky mysliaci ¢lo-
vek neprijima veci automaticky, ale zamysla sa nad
tym, €o je ,dané”, a urcitou analyzou a vyhodnote-
nim zozbieranych informéacii sa vo vysledku Casto
dostane do bodu, kde vytvori novsie, lepSie a, sa-
mozrejme, efektivnejsie procesy.

Ako aktivne budovat zrucnost
kritického myslenia vo vaSom
pracovnom time

Podla Harward Business Review i platformy
Zarvana je uzitoéné vytvorit si akény plan kritického
myslenia, akysi rAmec, ktory tento proces rozdeluje na
Styri jednoduché a meratelné fazy:

Ak Elenovia timu prave zacinaju vykonavat novu
Ulohu alebo nikdy neboli ndteni mysliet samostat-
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Sebareflexia ako kazdodenny ritual

Pokial' si Clovek pocas diia dokéze ndjst priestor, moze ho
vyuzit na premyslanie, ktoré prekonava hranicu beznych
nevyhnutnosti a povinnosti. Tymto spésobom mozno vy-
hodnocovat silné a slabé stranky a zamysliet sa nad tym,

Dokazu identifikovat vietky
dblezité poznatky?

Wylucia vietky nedblezité
poznatky?

Dokazu délezité poznatky
Jjasne a strucne oznamit/nahlas
formulovat?

ako silné dalej rozvijat a slabé oslabit a spravne uchopit.

Sebareflexia pomaha pri analyze seba samého. Nakolko
je do velkej miery ovplyvnena hodnotami, presvedéenim
a moralkou, ktoré v sebe jednotlivci nosia, ma prirodzeny
dopad aj na spravanie sa na pracovisku. V ramci seba-
reflexie dochadza k hibkovému poznaniu seba samého,
takze prave jej kombindcia s kritickym myslenim a EQ ma
za nasledok, Ze dokéze vo velkej miere posilnit a vylepsit
vlastnosti a zrucnosti, ktorymi ¢lovek disponuije.

ne, budu pravdepodobne vo faze vykonavania (za-
danie Ulohy a nasledne jej schematické vykonanie).
V tejto faze jednoducho robia to, o o su poziadani.
Mbze sa to zdat banalne, avSak premena poky-
nov na ¢innost' si vyzaduje niekolko zruénosti. Ako
viete, Ze vas$ zamestnanec to chape? S najvacSou
pravdepodobnostou vtedy, ak dokaZete kladne
odpovedat na tieto otazky:

PIni vSetky casti svojich tloh?

Dokoncuje ich nacas?

Dokoncuje ich na urovni vami nastaveného
Standardu kvality alebo blizko neho?

Ak ma ¢len timu v tejto oblasti problémy, uis-
tite sa, ¢i rozumie vasim pokynom. Na zaciatku
ho poZiadate, aby si kazdu ulohu sam preformu-
loval. Zadajte mu menSie uUlohy s ak&nymi ter-
minmi. Ked' za¢ne pracovat, poZziadajte ho, aby
vysvetlil, €o urobil, ako to urobil, a preco to urobil
prave takto. Ked' ¢lenovia timu predloZia navrhy
na zlepSenie svojej prace, viete, ze su pripraveni
na dalSiu fazu.

V tejto faze sa €lenovia timu ucia spéjat a trie-
dit mnozstvo informacii a zistovat, o je dblezité.
Mb&zu napriklad zhrmut klu¢ové poznatky po dole-
zitom stretnuti. Ako viete, Ze to vasi zamestnanci
chapu? Opéat vam pomézu kladné odpovede na
tieto otazky:

Mohli by ste ich napriklad pozia-
dat, aby sa podelili o ziskané poznat-
ky po telefonate s klientom alebo po
délezitom stretnuti. Pouzite otazky
ako napr. Co keby ste mohli spome-
nit len jeden postreh?, Co keby ste
na to mali len 5 minut?.

V tejto faze ¢lenovia timu precha-
dzaju od identifikacie toho, ¢o je doleZité, k uréeniu
toho, o by sa malo urobit. Hlavnym cielom je, aby
dosledne predkladali odporuc¢ania, ktoré su dobre
odévodnené faktami — aj ked  sa nezhoduju s va-
§im nézorom. Pri odpovediach na tieto otazky sa
dozviete, ako mobZete posudit ich pokrok v oblasti
kritického myslenia:

Poskytuju vzdy svoje napady a ndvody, ked'vam
kladt otazky, namiesto toho, aby sa spoliehali
na to, Ze vy pridete s odpovedami?

Zvazuju aj potencialne nevyhody svojho
odportcania?

Zvazuju viaceré alternativy?

Su ich odporucania podloZené silnou

a rozumnou argumentdciou?

Aby ¢lenovia timu Uspesne a produktivne vstu-
povali do tejto fazy, pomdzte im tym, Ze od nich
budete vyzadovat, aby predloZili odporti¢ania skor,
ako sa vy podelite o vas nazor ako lider. Ked' tak
urobia, poZiadajte ich, aby sa podelili o ich zd6-
vodnenie, alternativy, ktoré zvazovali, a nevyhody
vlastnych odporticani. To ich prindti urobit viac,
nez sa len podelit o prvy napad, ktory im napadne.

Aby mohli €lenovia timu fungovat aj v tejto faze
kritického myslenia, musia byt schopni vytvorit
nie€o z ni¢oho. Napriklad im niekto povie, Ze je

potrebné zlepsit program Skoleni pre novych za-
mestnancov, a oni na to vypracuju projekt. V tomto
Stadiu sa stavaju zruénymi v pretvarani vizie v hla-
vach inych (a svojich vlastnych) na projekty, ktoré
sa daju realizovat. Posudzujte ich pokrok pomo-
cou tychto pomocnych otazok:

Navrhuju vystupy s vysokou pridanou
hodnotou, ktora logicky nevyplyva z préace,
ktoru uZ vykonavaju?

Dokdzu premenit vase vizie a vizie ostatnych
na uskutocnitelné realizdcie tychto vizii?
Dok&zu prist na to, ako odpovedat na otazky,
na ktoré neVEDELI odpovedat?

Aby ste pomohli ¢lenom timu prejst do tejto fazy,
budete im €asto musiet toto myslenie poméct mo-
delovat. Pozvite ich, aby pozorovali a z(c¢astnili sa na
vasom vlastnom procese tvorby napadov a rieSeni
tym, Ze ich pozvete, aby sa zicCastnili na vaSom brain-
stormingu, Ze im ukazete, Ze stravit Cas premysla-
nim je nielen v poriadku, ale je to aj velmi potrebné.
Mbzete ich tieZ poziadat, aby si viedli zoznam svo-
jich ndpadov na zlepsenie projektu, oddelenia, Utvaru
alebo organizécie. Pozvite ich, aby sa s vami o tieto
napady pravidelne delili. Potom s nimi tieto napady
vazne preberte, aby ste im ukazali, Ze tvorba tychto
népadov bolo viac ako len cviéna aktivita.

Zacnite pouzivat tento systematicky pristup
a prevedte Clenov vasho pracovného timu Styrmi
fazami kritického myslenia. Tymto spdsobom im
mbzete pomoct rozvijat jednu z najZiadanejSich
zruénosti sucasnosti. Kriticky mysliet je totiz d6-
lezité. Kto dokaze vhodne skombinovat kritické
myslenie s EQ a so sebauvedomenim, v ramci
pracovného zivota moze priaznivo ovplyvnit osob-
ny i firemny vykon a medziludské vztahy, ktoré st
jednym z hlavnych faktorov celkového Uspechu.

Precitajte si, co motivuje
talentovanych ludi

v jednej zo Stiidi
Amropu.

The new amrop.com

Amrop.-_parther.-rubriky.-people

A new look to reflect our Globality
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NAVRAT VYROBKOV, KTORE DLHSIE VYDRZIA
A DOKAZEME ICH OPRAVIT

Az 77 percent obcanov Eurdpskej Unie by svoje vyrobky
radsej opravilo, ako vyhodilo a kupovalo nove. V Eurdpskom
parlamente sme sa v ostatnych tyzdnoch zaoberali g
témami, ktoré su zaujimaveé z pohladu ludskych zdrojov

a obchodu - napriklad aj jednotnymi nabijackami.

Miriam Lexmann, poslankyna Eurdpskeho parlamentu (ELS/KDH)

Zrejme aj vacsina z vas, Citatelov ¢asopisu In-
store, preferuje kvalitné suroviny a z nich vyprodu-
kované trvacne vyrobky. Ked' uz k nejakému prob-
Iému napriklad s pokazenym televizorom déjde, je
fajn, ak sa da rychlo a pohodine odstranit. Je to
lacnejsSie i ekologickejsie z pohladu vy&erpavania
zdrojov ¢i tvorby nového odpadu. To je dnesny,
vacsinovy pohlad zékaznika a spotrebitela.

Iste, vyrobca &i obchodnik radSej predaju
novy kus, ale ak dokazu poskytovat kvalitny
servis a sluzby okolo, ich zisk dokaze byt aj

nadalej zaujimavy. Sluzba poskytnuta cirkular-
nej ekonomike, udrzatelnosti nasej spotreby
a zivotnému prostrediu je neocenitelnd. Napo-
kon, za kvalitnejsi vyrobok, ktory dlhsie vydrzi si
mozu vypytat aj vacsiu hodnotu.

Cielom je ekonomicka
rentabilnost vyrobkov

Na dlhSiu trvacnost produktov sme si v mi-
nulosti zvykli. Dnes najma strednd a starsia ge-
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neracia ohffia nosom nad tym, aké je vSetko
chatrné a rychlo sa kazi. Castokrat maju prav-
du. Konzumny spdsob zivota nas prevalcoval.

Ked' sa pokazi vysava¢, chladni¢ka alebo
telefon, spotrebitelia sa vo velkej miere stre-
tavaju s nedostupnostou opravy, nedostat-
kom informacii o moznostiach opravy alebo
finanénou nevyhodnostou takejto reparacie.
Neraz je vyhodnejSie kupit si novy vyrobok
namiesto opravy starSieho, pretoze nahradné
diely je potrebné doviest zo zahranicia.

V Eurépskom parlamente sme prijali uzne-
senie, ktorym Ziadame od producentov vyro-
bu opravitelnych produktov s dlhSou Zzivot-
lepSiu informovanost spotrebitelov
o0 moznostiach servisu a rozSirenu zaruku.
Celé by sme to mohli nazvat aj ekonomickou
rentabilnostou vyrobkov.

nostou,

Tymto krokom sme zadefinovali poziadav-
ky k pripravovanej iniciative Eurépskej ko-

instoreslovakia.sk



misie o pravach spotrebitelov na opravu ich
produktov.

Nasim cielom je dosiahnut, aby sme
prispeli k efektivnejSiemu vyuzivaniu prirod-
nych zdrojov, znizit mnozstvo produkovaného
odpadu - kde konc¢ia neraz veci, ktoré by uz
po malom odbornom zasahu mohli poskyto-
vat sluzby ovela dlhsi ¢as - ale zaroven pre-
dovsSetkym usetrit spotrebitelom peniaze.

Stop planovanému zastaravaniu a nedo-
stupnym opravam

Za dolezité tiez povazujem, Ze sme zno-
vuotvorili aj tému planovaného zastaravania
softvérov cez vyzadovanie povinnych aktua-
lizacii. Asi ste sa s podobnou praktikou stretli:
telefén ¢i pocitac by este fungoval, ale softvér
za kratky ¢as pokrocil natolko, Ze vy ste nute-
ny kupit si aj novy hardvér.

Ziadali sme, aby tento pristup patril medzi
nekalé obchodné praktiky.

Velmi dbélezitou sucastou navrhovanych
zmien tzv. prava na opravu je aj bezplatny
a jednoduchy pristup k informaciam o udrzbe
a oprave vyrobkov.

Tieto informacie by mali byt dostupné nie-
len pre spotrebitelov, ale automaticky a pod-
robne aj pre firmy v opravarenskom priemysle.
Je délezité, aby poznali mozZnosti ako opravit
vyrobky a umoznit naplnenie svojej servisnej
sluzby.

Tieto informacie by mali byt poskytované
aj cez rbzne digitalne a inovativne spbsoby,
napr. QR kody na obaloch alebo cez tzv. digi-
talny pas vyrobku.

Nie je to politicky vymysel, ale takato po-
ziadavka vyplyva dokonca aj z prieskumu. Az
79 percent obéanov EU si mysli, ze vyrob-
covia by mali mat povinnost ulah¢it opravu
digitalnych zariadeni alebo vymenu jednot-
livych sucasti. Musime im preto ulah¢it pri-
stup k servisu, nahradnym dielom a pokusit
sa spristupnit vyhodnejSiu cenu opravy oproti
kupe nového vyrobku.

Koneénu upravu nariadenia by nam mala
Eurépska komisia predstavit uz koncom tohto
roka.

Pripominam, Ze uz skoér sa kolegovia
poslanci zaoberali témami ako povinnost po-
skytnut nahradné diely minimalne sedem ro-
kov od ukon¢enia vyroby produktu. Zatial sa
tyka len niektorych vyrobkov.

Jedna nabijacka na vSetko

Za pozitivne rozhodnutie, ktorym ulah&ime
[udom zivot, povazujem aj schvaleny zamer
zavedenia jednotnych nabijaCiek na malé
a stredné elektronické zariadenia.

Mobilné telefény, tablety, notebooky, di-
gitéalne fotoaparaty, elektronické hracky, slu-
chadla ¢i inteligentné hodinky. Na to vSetko
mame svoju nabijacku, ktord neraz hladame
po zasuvkach, rozmotavame kable a niekedy
si ich musime poziCat, pretoZe ta nasa je pra-
ve v tej chvili skratka niekde stratena. S tymto
problémom sa podla prieskumov Europskej
komisie stretlo uz 84 percent opytanych Eu-
répanov.

Jedna nabijacka by tieto problémy mala
odstranit, ale najma, opat to je krok, ktory po-
moéze znizit mnozstvo produkovaného elektro
odpadu. Ten uz dnes patri k najva¢sim, ktory
nielen v Eurépskej unii produkujeme.

Parlamentny Vybor
a ochranu spotrebitelov podporil navrh Eu-

pre vnutorny trh

ropskej komisie a v Eurépskom parlamente
sme suhlasili s jednotnym typom USB-C na-
bijaciek.

Navrhujeme vs$ak aj zladenie rieSeni popu-
larneho bezdrétového nabijania.

Sucastou novych pravidiel je aj moznost,

aby si spotrebitelia mohli vybrat pri nakupe

hstore Slovakia @ 29

aj zariadenie bez nabijacky. Stara nabijacka
predsa mobze este fungovat, hoci pristroj je uz
zrely na vymenu. Pripadne mame doma nabi-
jacku z iného zariadenia a viac ich nepotre-
bujeme.

Cakaju nas rokovania s ¢lenskymi krajina-
mi o konecnej podobe pravidiel, ich aplika-
cii a, samozrejme, platit bude aj $tandardne
zhruba dvojro¢né prechodné obdobie, kym
zmeny vstupia definitivne do platnosti. Osob-
ne vSak presadzujem, aby sme tieto nové
pravidla prijali urychlene a do roka prebehla
implementacia zakona v ¢lenskych krajinach,
pretoze v tomto pripade naozaj nie je dévod
vyckavat.

Priatelia, v oCakavani bliziaceho sa leta
a letnych chvil vam prajem pekné dni.

www.lexmann.eu

poslanecky klub

v europskom parlamente
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SMURFIT KAPPA AKCENTUJE
UDRZATELNOST A INOVACIE

,Udrzatelny obal je buducnost. Nemame ziadnu planétu B.

¢

Tieto slova boli bodkou za inSpirativnym vystupenim Arca
Berkenboscha, viceprezidenta Smurfit Kappa Eurépa pre

Inovacie a rozvoj.

Milo§ Nemecek, Brno - Bratislava

Smurfit Kappa
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Spolo¢nost Smurfit Kappa je jednym z naj-
vyznamnejsich globalnych dodavatelov papiero-
vych obalovych rieSeni a posobi v 36 krajinach
sveta, z toho dvadsiatich troch eurépskych. Pre
dokreslenie jej vyznamu, obrat dosahuje ro¢ne
viac nez desat miliard eur a takmer 50 tisic za-
mestnancov pracuje v 350 vyrobnych zavodoch.

Vyznamné zastlpenie ma tiez v Ceskej
a Slovenskej republike. U nas je to Smurfit Kap-
pa Obaly Stirovo, a.s., uz od roku 1973 zna-
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ma vyrobou vinitej lepenky a kartonaze z vinitej
lepenky, v roku 2005 sa stala su¢astou Smur-
fit Kappa Group. Hned niekolko zavodov je
u susedov a tak bolo celkom logické, ze pod-
netné stretnutie, o ktorom piSeme, sa odohra-
lo v Brne. Je to napokon aj geograficky priam
optimalne pre podujatie, zamerané na strednu
Eurdpu. Prisli nan predstavitelia vrcholného ma-
nazmentu z centraly, pracovnici zavodov z Ces-
kej republiky, Slovenska a Madarska a tiez ich
klienti a partneri.
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Nemozno stracat ¢as

Tato akcia sa niesla v znameni dérazu na
inovacie a udrzatelnost najma z pohladu oba-
lového priemyslu. Prizna¢ny je uz jej ndzov, No
Time To Waste, teda v preklade Nemozno stra-
cat ¢as. Nie je nahodou, Ze uz pred tromi rokmi
spolo¢nost Smurfit Kappa vyvolala velmi po-
zitivny ohlas a ziskala viaceré ocenenia za ko-
munikaénu kamparn s velmi podobnym nazvom
- No Time For Waste. Tym dala a dava jasne
najavo, ako jej zalezi na udrzatelnosti, obme-
dzeni odpadov, ekologického rozmeru svojich
obalov, rieSeni a celej ¢innosti. Naozaj nemoz-
no stracat ¢as pri spolo¢nom Usili o zachranu
a ochranu nasej planéty.

Aj ked' v centre stretnutia boli obalové rie-
Senia, malo aj Sirsi rozmer a suvislosti. Svedcia
o tom dve dalSie vystupenia. Martin Piskanin,
ktory spolu so svojim star§im bratom Davidom
vedu spolo¢nost Hopi Holding, hovoril o jej his-
torii, suCasnosti a perspektivach. Ich otec Fran-
tiSek zaloZil prave pred tridsiatimi rokmi nevelku
firmu, zameranu na obchod a najmé logistiku.
Dnes je to stredoeurépsky holding, pritomny
v Siestich krajinach vratane Slovenska, s piatimi
tisickami zamestnancov a ro€nym obratom 400
miliénov eur.

Pre¢o prave jeho pozvali vystupit v Brne?
HOPI ako vyznamny prepravca a logistik je pre
Smurfit Kappa €asty a dobry klient a partner.
Spdja ich tiez jednoznaéna orientacia na udrza-
telnost. A najma priklad tejto rodinnej spoloc¢-
nosti ukazuje, ze dlhodobou cielavedomostou
mozno dosiahnut velmi vela.

To krasne zosobnuje dalsi vystupujici, mno-
hondsobny zlaty medailista v paralympijskej
cyklistike Jifi Jezek. Ako chlapec tuzil stat sa
futbalistom, ale detsky sen mu vzala nakladna
Tatra, ktorej vbehol pod kolesa a prisiel o nohu
pod kolenom. Uz ako mlady muz si vSak zacal
s nezlomnou vélou uskuto¢novat este vacsi sen
na poli Sportu zdravotne znevyhodnenych. Za
viac nez dvadsat rokov pretekania ziskal Sest
razy paralympijské zlato, stal sa Sesthdsobnym

instoreslovakia.sk



majstrom sveta a najuspesnejSim paralympij-
skym cyklistom v historii.

Neunavné prekondvanie prekazok je to, ¢o
z vas robi $pi¢ku vo vasom odbore. Tak znela
téma jeho vystupenie. Ked to spojime s nazvom
podujatia v Brne — Nemozno stracat ¢as — a za-
meranim akcie na udrzatelnost a inovacie, tak je
zrejmy jej zmysel a vyrazny odkaz.

Zelena dohoda ako prilezitost

Obsahovym vyvrcholenim podujatia bolo
uz spomenuté vystipenie Arca Berkenboscha,
viceprezidenta Smurfit Kappa Eurépa pre ino-
vacie a rozvoj. Bolo zivé, vtipné a interaktivne
a sUcGasne plné faktov a inspiracii. Opat si po-
moézme jeho ndzvom: Vyuzite Green Deal ako
novu prilezitost na obalové inovacie.

Green Deal, Cize Eurépska zelena dohoda
je zakladom stratégie Eurdpskej komisie pre
implementaciu Agendy 2030 OSN a cielov udr-
zatelného rozvoja. Hlavnym cielom Eurépskej
zelenej dohody je transformovat hospodarstvo
EU v zaujme udrzatelnej budtcnosti. EU ma
byt spravodlivou, prosperujicou spolo¢nostou
s modernym a konkurencieschopnym hospo-
darstvom, ktoré efektivne vyuziva zdroje, kde
budu do roku 2050 cCisté emisie sklenikovych
plynov znizené na nulu a kde hospodarsky rast
nezavisi od vyuzivania zdrojov. Cielom je ochra-
fiovat, Setrit a zveladovat prirodny kapitdl EU
a chranit zdravie a blaho ob&anov pred environ-
mentalnymi rizikami a vplyvmi. Zarovenn musi
byt tato transformdcia spravodliva a inkluzivna

v duchu hesla ,na nikoho nezabudnut®. U¢ast

verejnosti a dévera v transformacény proces su
kla€ovymi faktormi Uspechu a akceptacie pris-
lusnych politik. Europska zelena dohoda pred-
stavuje viziu, Ze Eurépa sa stane prvym klima-
ticky neutralnym kontinentom.

Arco Berkenbosch velmi plasticky i vizionar-
sky priblizil, aki mimoriadnu vyzvu Eurdépska

zelena dohoda predstavuje pre obalovy priemy-
sel a konkrétne pre Smurfit Kappa ako jedného
z globalnych lidrov tohto odvetvia. Jednoznac-
ne sa stotoznil s hlavnymi cielmi Green Dealu

a vyzdvihol z tejto stratégie najma udrzatelnost

a cirkularnu ekonomiku.

Tu ma Smurfit Kappa mimoriadne moznos-
ti, ked' pracuje s obalovym materidlom, ktory je
v tomto zmysle zvlast vhodny. Napriklad svojou
rozlozitelnostou, ktora sa rata na mesiace, ¢o je
neporovnatelné s vac¢sinou inych obalov, najma
plastov, ktoré predstavuju velku zataz pre pla-
nétu. Papier je tiez materidlom s mimoriadne vy-
sokym podielom zberu a recyklacie az na urovni
okolo 90 percent. Smurfit Kappa sa vSak s tym

neuspokojuje a svojimi inovaciami udrzatelnost

este zvySuje, napriklad tym, Ze nové rieSenia
prinasaju usporu materialu az 25 percent.

Osobitne velky priestor ponuka sféra E -
Commerce. Staly vzostup elektronického ob-
chodu este zrychlila pandémia a tak jeho po-

E-COMMERCE
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diel na obrate svetového retailu prekrocil patinu
a v stredoeurépskom priestore predstavuje do-
konca priblizne tretinu. Ako vSak pripomenul
Arco Berkenbosch, odohrava sa vac¢sinou v ba-
leniach ako pred péatdesiatimi rokmi. To vytvara
obrovsky priestor pre inovacie, ktoré podporia
udrzatelnost a maju tiez velky ekonomicky
efekt.

Viceprezident pre inovacie a rozvoj zdoraz-
nil, Ze pre inovacie a cely dalsi rozvoj spolo¢-
nosti je klu€ova dokonald analyza dat a vsSet-
kych suvislosti obalov, dokonca za prispenia
umelej inteligencie. A ak sme na zaciatku ¢lan-
ku uviedli bodku za jeho vystupenim, zacitujme
este tieto slova z jeho zaveru: ,Vdaka minulosti
za poucenia. Mila buducnost, sme pripraveni!”

Prehliadka kreativnych napadov

Poc€as podujatia Ceské zavody aj Smurfit
Kappa Obaly Stdrovo prezentovali viacero krea-
tivnych napadov na poli inovativnych obalovych
rieSeni vo viacerych oblastiach. Poc¢as galave-
Cera boli vyhlasené vitazné z nich. A v priebehu
celého dfia mohli jeho ucastnici vacsinu z nich,
ale aj dalSie progresivne obaly vidiet a doslova
ohmatat.

Vela z nich bolo prave zo Stirova. Kto sa
chcel dozvediet viac, k dispozicii boli velmi
zasvateni sprievodcovia zo $turovského odde-
lenia dizajnu a inovacii na ¢ele s jeho veducim
Juliusom Mazanom. Ale o tom viac v dalSom

¢lanku, ktory pripravujeme pre nas ¢asopis...

Arco Berkenbosch
VP OF INNOVATION, SMURFIT KAPPA
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NOVINKY REAGUJU NA OZIVENIE DOPYTU

Kl'd¢ovou podmienkou rastucich trzieb v sektore horeca (on-
trade) je rastuci pocet prichadzajucich hosti. Dobrou spravou
je, Ze citel'ny narast navstevnosti sa prejavil bezprostredne
po zruseni protipandemickych opatreni.

Red, Zdroj: MEDIAN SK, oslovené spolocnosti

Producenti piva maju za sebou mimo-
riadne naro¢né dva roky a vstup do tretej
letnej sezdny. Zatvorenie sek-
toru horeca malo za nasledok
presun spotreby do retailu.
Sposobilo to i nenahraditelné
straty trzieb, o dotaciach a na-
kladoch vyrobcov na zachranu
a udrzanie pubov a mensich
podnikov ani nehovoriac. Vy-
robcovia teda konecne oca-
kavaju slnecnu, teplu sezénu
a ozivenie spotreby v horeca
sektore aspori na Uroven pred
pandémiou. Podla agentiry
Data Servis - informace s.r.o.
trzby v slovenskom gastre za
1. Stvrtrok 2022 narastli o 41
% v porovnani so 4. kvartdlom
roku 2021. Trzby sice rastu, ale hostia zacinaju
Setrit. AvSak v porovnani so situaciou pred rokom,
klesla priemerna Utrata hosti 0 2 %. V globalnom
pohlade priSlo teda v 1. Stvrtroku viac hosti, ale
miernili sa v mifani penazi (€o je najma dopad infla-
cie a neistoty geopolitického vyvoja).

Podobne ako na Slovensku, aj v CR zachrario-
vali celoroéné trzby prave trzby za letné obdobie,
teda mesiace jun aZ september. Konkrétne v CR
v roku 2019 sa tieto Styri mesiace podielali na cel-
kovych trzbach 34 %, v roku 2020 uz to bolo 43 %
a vlani vytvorili tieto mesiace takmer polovicu trzieb
roku 2021. Zakladnou podmienkou rastu-
cich trzieb v sektore horeca je teda
rastuci poCet prichadzajucich hos-
ti. Citelny ndrast navstevnosti sa
prejavil uz po zruseni protipande-
mickych opatreni a otvoreni pod-
nikov. Navstevnost v slovenskom
on-trade bola v prvom Stvrtroku
2022 0 32% vyssia ako v 4. Stvrt-
roku 2021. Samozrejme letnu
sezénu nepodceriuje ani sektore
off-trade a vyrobcovia si pripravili
hned' niekolko noviniek.

UZ na sklonku marca pred-

PE————
ﬂ_. FAERICHY CiTRAN ‘_._;“

stavil HEINEKEN vrchne kvasené, nefiltro-
vané a za studena chmelené pivo s Zlaty
Bazant Specidl Hurbanovska IPA. Ide
0 vyvazené pivo v Style session
IPA, ktoré je dobre pitelné
a v sucasnosti mimoriad-
ne oblubené. Novinkou
sU aj Zlaty Bazant Radler
0,0% Sviezi PSenicny
Citron a Zlaty Bazant
Radler 0,0% Sviezi
Jablko, ktory je vyva-
Zenym mixom chuti
Cervenej a zelenej od-
rody jabik v kombina-
cii s nealkoholickym
pivom Zlaty Bazant
0,0%. V aprili do por-
tfélia pribudol Zlaty Ba-
zant 0,0% PSenicné. Ide
0 osviezujuce pivo s ovocnou
vorou a komplexnou chutou. Vynika svetlou farbou
s jasnym pSeni¢nym zakalom a stalou a hustou pe-
nou.

Nealko piva a nealko radlery su tahunmi preda-
jov a ¢asto konkuruju aj tradiénym nealko napojom.
sNapriek pandémii pretrvava jednoznacny trend
premiumizacie, a pozitivne nas vlani prekvapil aj
obrat v kategdrii nealkoholickych piv. Po poklese
v prvej vine pandémie sa tato kategdria znovu vratila
k stabilnému rastu a medzirocne

napredovala o 5 %, uviedol na
margo hospodarskych vysled-
kov roka 2021 Martin Grygarik,
obchodny riaditel a podpredse-
da predstavenstva spolo¢nosti
Plzensky Prazdroj Slovensko.

V aprili predstavili spolu-
pracu dve spolo¢nosti: Mattoni
a Budvar. Vysledkom ich koo-
perécie je ochutené nealko pivo
BIRGO, tzv. beermix. Pivny za-
klad vychadza z receptury piva
o Budvar nealko. Okrem dvoch

citrusovych mixov Grapefruit a Citron-Limetka, Bir-
go ma este kombinaciu Mango-Limetka. Zlozenie
BIRGO drZi krok s trendami kategdrie beermixov,
a naopak vyssi podiel pivnej zlozky. Birgo je bale-
né do papierovych multipackov, ktoré neobsahuju
lepidlo. Ide o tzv. technologiu wrap-around, s ob-
sahom recyklovaného papiera, ktora usetri 16 %
uhlikovej stopy oproti klasickym plastovym féliam.

Kol'ko piv ste Vy osobne vypili za posledny tyzden

Ziadne 12,4 25,2
menej ako 1 pivo 6,5 4,3
1-2piva 16,8 71
3-4pivd 6,1 71
5-6 piv 3,6 26
7-9piv 1,0 0,4
10 a viac piv 14 1,2
neuvedené 0,1 0,1

Aké piva podla stupiiovitosti pijete
najcastejSie?

@ 10° pivo 30,4
11° pivo 2,4
W 12°pivo 89
nealkoholické pivo 6,2
viac ako 12° pivo 0,7
[ iné pivo 0
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NEALKO NAKUPUJEME PREVAZNE ZNACKOVE

Vody a sytené napoje su kategoriami, ktoré domacnosti
kupuju podla GFK najcastejSie, a to v priemere raz za dva
tyzdne. Domacnosti minuli na nakupy privatnych znaciek
v nealkoholickych napojoch necelt patinu z vydavkoy, cize
viac ako 80 % trhu je tvorenych znackovym produktami.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, FinGo, Foto: dasha blankovaya / unsplash.com

Najviac minieme na balené
vody a sytené nealko

Aspon jedenkrat si v sledovanom obdobi za-
kupila niektory zo studenych nealkoholickych
napojov kazda slovenska domacnost. GfK do
prieskumu zaradila balené vody, sytené nealko
napoje (koly, limonady, a pod., dzusy (dzusy,
nektare, napoje), energetické napoje a ladové
¢aje. ,,V obdobi od aprila 2021 do marca 2022
domaécnosti minuli na ich kupu viac finanénych
prostriedkov ako rok pred tym. Z hladiska po-
dielu vo vydavkoch minuli domacnosti zo svoj-
ho rozpoctu najviac na balené vody a sytené
nealkoholické napoje. Ak by sme sa na nakupy
pozreli z hladiska zakupeného objemu, viac
ako polovicu tvoria balené vody,“ komentuje
vyvoj Veronika Némethova, Senior Consul-
tant, GfK Consumer Panel Services. Uvedené
udaje GfK su vysledkom prieskumu trhu me-
tédou Spotrebitelského panelu v obdobi od
aprila 2021 do marca 2022.

Najviac kupujucich (95%) si za posledny
rok zakupilo balend vodu. Viac domacnosti

nakupilo syteny variant ako nesyteny. Po vo-
dach nasleduju, z hladiska poctu kupujucich,
sytené nealkoholické napoje a dzusy, ktoré
oslovili k nakupu 9 z 10 domacnosti. Ladovy
€aj si domov kupili dvaja z piatich kupujucich
a energetické napoje tretina domacnosti. Vody

a sytené napoje su tiez kategdriami, ktoré do-
macnosti kupuju najcastejsie, a to v priemere
raz za dva tyzdne. Priemerna velkost jedného
nakupu vod je 6,41, sytené ndpoje sa nakupuju
v mensom mnozstve, v priemere 4,6l.

Dzusy, nektare alebo ovocné napoje na-
kupuju doméacnosti 23x krat do roka. Ladové
Caje sa nakupuju najmenej ¢asto, v priemere
Sestkrat za rok.

Najvacsi podiel nakupov za Standardnu
cenu bol za poslednych 12 mesiacov v kategd-
rii ladovych €ajov. Na zvyhodnené nakupy tu
domacnosti vynalozili 3 z 10 EUR.

Ako ¢asto pijete l'adové ¢aje?

B viac ako 1-krat denne 0,3
M 1-krét denne 0,5
W 4-6-krattyzdenne 0,8

2 - 3-krat tyzdenne 3,2
W 1-krat tyzdenne 7.3
W 2-3-krat mesacne 4,8
W 1-krat mesacne 4,0
B menej ako 1-krat mesacne 74
B neuvedené 0,1

7 MEDIAN Sk

Kol'ko priemerne miniete na nakup studenych
nealkoholickych napojov na domacu
konzumaciu za mesiac?

@ 0.1-3EUR 8,0
@ 3.1-10EUR 35,0
@ 10.1-16 EUR 26,7

16.1-25EUR 12,1
0 25.1-33EUR 51
1 viac ako 33 EUR 3,0
W ni¢ 8,9
@ neuvedené 1,3

Zdroj: MEDIAN SK, MML-TGI, 3.+4./2021

Kol'ko vypijete denne tekutin
(nealkoholické napoje / ¢aj / kava)?

B menejako 0.5 denne 1,2
M 0.5-1ldenne 9,2
W 1.1-1.5ldenne 31,3

1.6-2ldenne 29,8
0 viacako 2l denne 27,8
M neuvedené 0,7

Pijete perlivé alebo neperlivé pramenité /
dojéenské a pitné vody?

B len perlivé 2,5
0 skor perlivé 5,8
I rovnako perlivé aj neperlivé 19,9

skor neperlivé 5,0
I len neperlivé 5,4
™ neuvedené 0,3

hstore Slovakia @ 33



Najviac privatiek je v kategorii
l'adovych Gajov

Podiel privatnych znaciek je pod priemerom
rychloobratkového trhu. Doméacnosti minuli na
nakupy privatnych znaciek v nealkoholickych
napojoch necelu patinu z vydavkov, Cize viac
ako 80 % trhu je tvorenych znackovym pro-
duktami. Najvy$si podiel dosahuju privatne
znacky v kategorii ladovych €ajov, predstavuju
vatnych znaciek je v sytenych nealkoholickych
napojoch.

4 z 10 EUR na neal-
koholické napoje domac-
nosti mind na akcie. Ten-
to podiel je ovplyvneny
hlavne situaciou v syte-
nych napojoch. Zvyhod-
nené nakupy v kolach
dosahuju takmer tri patiny
a v limonadach polovicu
z vydavkov.

nealkoho-
nakupov

Na kupu
lickych
domécnosti najviac v su-
permarketoch a hyper-
marketoch. V supermar-
ketoch kupujuci nakupuju
studené nealkoholické
napoje najcastejsie.

minu

Nealko: celkové

vydavky

domacnosti

a Struktura spotreby
V roku 2021 dala

priemerna slovenska do-
macnost na byvanie, vodu, elektrinu &i plyn
takmer tretinu z jej celkovych mesacénych
vydavkov. Na potraviny a nealkoholické
napoje davame necelych 18 percent z roz-
poctu, tretou najnakladnej$ou polozkou je
rekreacia a kultura, necelych desat percent.
V ramci 27 krajin EU je najnakladnejou po-
lozkou byvanie, na ktoré Eurdpania davaju
$tvrtinu z celkovych vydavkov domacnosti.
Druhou najnékladnejSou poloZzkou je dopra-
va, ktorda méa 13- percentny podiel. U nas
predstavuje 6,5 percenta. Na jedlo a neal-
koholické napoje Eurdpania v priemere vy-

nakladaju 13 % z vydavkov, na restauracie,
hotely, rekreaciu a kultdru ide takmer 9 %
z celkovych vydavkov domacnosti.

Podla agentiry MEDIAN SK minieme
priemerne mesacne na nakup studenych
nealko napojov na domacu konzumaciu 3,1
- 10 EUR (odpovedalo najviac, teda 35,0 %
oslovenych) a 10,1 - 16 EUR (odpovedalo
26,7 % respondentov). Udaje su z priesku-
mu MEDIAN SK, MML-TGI, 3.+4./2021.
Pramenité / dojc¢enské a pitné vody pilo za
poslednych 12 mesiacov 38,8 % opytanych,
pricom najcastejSie konzumuju rovnako
perlivé a neperlivé varianty (19,9 % respon-
dentov). Ladové ¢aje pilo za poslednych 12
mesiacov 28,4 % opytanych, avSak najcas-
tejSie ich piju menej ako 1x mesacéne (od-
povedalo tak 7,4 % dopytovanych). Vacsej
popularite sa teSia dzusy, ovocné a zeleni-
nové Stavy, nektary a smoothies, ktoré pilo
za poslednych 12 mesiacov 55,1 % opyta-
nych. Naj¢astejSie si ich dopraju 2-3-krat
mesacne (12,9 %).

Podla vyS8Sie uvedeného prieskumu
agentury MEDIAN SK najviac, teda 31,3 %
respondentov tvrdi, Ze vypiju denne 1,0 -
1,5 litra tekutin, a to vratane kavy a ¢aju,
ktoré vSak odbornici na vyzivu nepovazuju
za sucast spravneho pitného rezimu. Vy-
sledky prieskumu FOCUS v$ak odhalili, ze
az 70 % ludi si mysli, ze pitny rezim dodr-
Ziava spravne. Okrem cistej vody maju Slo-
vaci v oblube neochutené mineralne vody
(56 %), a spominané Caje (40 %) a kavu (36
%). Vela vSak pijeme aj sladené napoje. Na-
vySe, 12 % respondentov zaradilo do svojej
top trojice napojov aj alkohol.

Ako cCasto pijete dziisy / ovocné a zeleninové
Stavy / nektary / smoothies?

@ viac ako 1-krat denne 0,7
W 1-krdt denne 21
W 4-6-krat tyzdenne 4,1

2 - 3-krat tyzdenne 8,5
0 1-krat tyzdenne 9,8
W 2 -3-krat mesacne 12,9
W 1-krdt mesac¢ne 77
B menej ako 1-krat mesacne 9,1
@ neuvedené 0,1

Zdroj: MEDIAN SK, MML-TGI, 3.+4./2021, Pozn. DZusy / ovocné a
Z

Ako casto pijete energetické / Sportové a
iontové napoje?

W viac ako 1-krat denne 0,5
W 1-krat denne 1M1
W 4-6-krat tyzdenne 1.5

2 - 3-krat tyzdenne 4,1
0 1-krat tyzdenne 2,7
W 2 -3-krdt mesacne 2,8
W 1-krdt mesacne 1,9
B menej ako 1-krat mesacne 4,7
@ neuvedené 0,1

Zai DIAN SK, |

ion

Ako casto pijete napoje s obsahom C02?

B viac ako 1-krét denne 2,5
M 1-kratdenne 2,7
W 4-6-krat tyzdenne 6,2

2 - 3-krat tyzdenne 14,6
0 1-krét tyzdenne 7,6
M 2 -3-krdt mesacne 10,9
B 1-krat mesaéne 59
B menej ako 1-krat mesacne 10,1
@ neuvedené 0,3

Zdroj: MEDIAN SK, MMIL-TG, 3.+4./2021, Pozn. Népaje s obsahom CO2
pilo za poslednych 12 mesiacov 60,8 % opytanych.
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Preco je voda
Lucka taka
skvela?

Moze za to mnoho veci, ktoré sa vzacne
spojili na jednom mieste a vytvorili
neopakovatelnd vodu Lucka. Nie,
nesuhlasime s tym, Ze vSetko je nahra-
ditelné. Su veci, ktoré st naozaj vzacne.
A pramen Lucka taky naozaj je. Blizko
Piestan, v cistej prirode, daleko od
bezného zZivota ukryvame zdroj vody.
Nachadza sa v ochrannom pasme hlboko
v horach, ¢o zarucuje jeho cistotu.
Tahame ju od pramena podzemim

do plniarne a tak, nedotknutd ludskou
rukou, sa plni do flias, aby sa mohla
dostat k ludom v takej kvalite, ako ju
priroda stvorila.

Stvorena Najjemnejsia Zopar Faktov
aj pre dospelych starostlivost z Ust hydrogeologa
pre babatka RNDr. Jana Dzurika:

Nizky obsah dusi¢nanov, dusitanov,

chloridov, fluoridov ¢i sodika pre- e e,
Vyvazené zlozenie mineralov

poziciavaju vode Lucka aj vynikaju-
cu lahku chut. Koncentracia jednot-
livych katiénov a aniénov ju pritom
zaraduje k najlepsim pramenitym
vodam na Slovensku aj vo svete
vobec.

a stopovych prvkov podporujacich
rast a vyvoj dietatka, v optimal-
nom mnozstve na kazdodenné
pitie, to je dojéenska voda Lucka.
Prakticka na pripravu stravy pre
dojcata. Na flasi ndjdete odmerku
ako pomoc pri vareni. Mamickami
najoblibenejsia na Slovensku,
chranend, aby si zachovala vsetko,
o deti potrebuju.

] m

£ 30 rokov
\ original

=
SO

pramen z hibky mineraly
250m

=y %@% Tvoj vodny anjel
v =Y ‘\\‘

N\ 4 www.lucka.sk




produckt

NA CERSTVE MASO A MASOVE VYROBKY
MINIEME 565 EUR ROCNE

Podla udajov z prieskumu GfK za nakupy cerstvého masa
a masovych produktov vynaloZzia slovenské domacnosti
565 EUR rocne. Avsak vzhladom k oZiveniu gastronomie,
nepriaznivej geopolitickej situacii a inflacii, si budu
musiet’ domacnosti za rovnaky objem masa a masovych

vyrobkov priplatit’

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, Foto: nurfayozagzamov1004 / Pixabay.com

ypicka domacnost nakupuje c&er-
99 stvé maso a maéasové vyrobky
spravidla raz za 3 dni a ro¢ne na tento
sortiment minie 565 EUR. Najintenzivnej-
S§imi kupujucimi cerstvého méasa a ma-
sovych vyrobkov su viac¢lenné dospelé
domacnosti, ktoré na tieto vyrobky minu
viac ako 800 EUR roc¢ne. Najoblubenej-
§im miestom pre nakupy cerstvého masa
a masovych vyrobkov su formaty mo-
derného trhu - supermarkety a hyper-
markety, kde sa alokuje az 1/2 vydavkov
uréenych na tento sortiment. Pri nakupe
cerstvého méasa a masovych vyrobkov
vyuzivaju domacnosti aj zvyhodnené ce-
nové podmienky. Takmer 2/5 vydavkov
smerovalo za poslednych 12 mesiacov na
nakupy v akcii,“ uvadza Nina Palenikova,
konzultant, GfK Consumer Panels & Ser-

vices. VSetky uvedené udaje su vysled-
kom prieskumu trhu metédou Spotrebi-
telského panelu v obdobi od aprila 2021
do marca 2022.

Niektory z druhov éerstvého masa si
aspon raz v sledovanom obdobi od aprila
2021 do marca 2022 zakupili aspon raz
takmer vSetky domacnosti. Typicka do-
macnost si cerstvé maso domov z ob-
chodu priniesla raz za 9 dni a minula nan
celkovo takmer 250 EUR. Najviac kupu-
jucich, 9 z 10, oslovuje k nakupu hydi-
na. NajvysSsSie vydavky na nakup hydiny
sU diskontoch, kde hydinu nakupuje aj
najviac domacnosti. Méasiarstva su zod-
povedné za necelych 8 % vydavkov na
hydinu. Jedna slovenskd domacnost si
za poslednych 12 mesiacov do svojho
nakupného koSika vlozila 35kg hydinoveé-
ho méasa a celkovo nan minula 109 EUR.
Nakupy hydiny v akciovej cene vyuzilo 8
z 10 domacnosti, pricom nakupy v akcii
tvorili priblizne 1/2 vydavkov na nakupy
hydiny. Podla poétu kupujucich ako aj
vydavkov je najviac preferovanym typom
hydiny kuracie méaso.

Podla poctu kupujucich nasleduje
v oblibenosti bravéové méaso. Bravcéové
maso nakupujeme spravidla raz za 19 dni
aroc¢ne na nan minieme 117 EUR. V naku-
poch brav€ového méasa dominuju hyper-

Ako casto konzumujete vo Vasej domacnosti?

1-krat denne a viac

4 - 6-krat tyzdenne

2 - 3-krat tyzdenne

1-krét tyzdenne

2 - 3-krat mesacne

1-krdt mesacne

menej ¢asto ako 1-krat mesacne
nekonzumujeme

neuvedené

B hydinu
(kura / kacka / morka)
0,8

6,9

277

25,6

16,1

14,0

3,8

1,4

3,6

bravcové hovadzie
0,5 0,6

4,9 0,8

16,5 3,4

22,0 8,6

19,7 20,1

19,6 20,0

91 30,7

4,5 13,5

31 2,4

instoreslovakia.sk



markety, ktoré reprezentuju viac ako 1/3
vS§etkych vydavkov tento sortiment. Ma-
siarstva su zodpovedné za 19% vydavkov
domacnosti na bravéové méaso a aspon
raz si v nich bravéové maso zakupilo 28%
domacnosti.

Hovadzie maso si aspof raz v sle-
dovanom obdobi kupilo 6 z 10 domac-
nosti. Kupujuca domacnost nan minula
necelych 40 EUR a z obchodu domov si
ho odniesla v priemere 6krat. NajvysSie
vydavky na kupu hovadzieho masa maju
v hypermarketoch, pricom
hypermarkety v kategorii
masa vedu aj v poc¢te kupujucich.

domacnosti
hovéadzieho

Niektory zo Sirokej ponuky méasovych
vyrobkov si za poslednych 12 mesiacov
zakupili vsetky slovenské domacnosti.
Mé&sové vyrobky nakupujeme spravidla
kazdé 4 dni a ro€ne na nich minieme 325
EUR. Najviac domacnosti nakupuje ma-
sové produkty v diskontoch a v super-
marketoch, najviac na ne minaju prave
v spominanych supermarketoch. Za 1/4
vydavkov na méasové vyrobky su zodpo-
vedné Sunky. V preferencii slovenskych
domacnosti nasleduju parky a suché sa-
lamy.

Ako ¢asto konzumujete vo Vasej domacnosti tideniny?

[

I

I

|

I

I

I

|

[

W parky/ klobasy

1-krat denne a viac 1,8
4 - 6-krat tyzdenne 9,0
2 -3-krat tyzdenne 21,1
1-krat tyzdenne 30,0
2 - 3-krat mesacne 17,2
1-krat mesacne 7,0
menej ¢asto ako 1-krat mesacne 6,2
nekonzumujeme 2,3
neuvedené 53

suché salamy sunky
10,2 10,3

11,3 14,6

25,2 B

20,2 18,8

14,0 11

51 4,4

4,5 2,9

3,6 2

58 41

Obchodnici
tvorené dlhodobé kontrakty na dodavky
masa, ¢ize napriklad ruskda invazia na
Ukrajinu, ktora je dbélezitym vyvozcom
hydiny, sa prejavi v cenach az s odstu-
pom casu. Podobne sa cenové vykyvy

maju samozrejme uza-

neukazu ihned ani na cene bravCového
masa. Ta sa dlhodobo drzala nizko vdaka
lockdownu gastronomickych prevadzok
a teda aj nizSiemu dopytu po bravcéovine.

Do cien sa pravdepodobne premietnu aj
ceny krmiv, najméa tych, ktoré sa produ-
kuju resp. produkovali v Rusku a na Ukra-
jine. V neposlednom rade su pultové ceny
aj odrazom vyvoja na komoditnych trhoch
a burzach, najma na nemeckej, ktora je
klu€ova pre eurdépsky trh.

SALON PIVA V STAREJ TRZNICI V BRATISLAVE

Po tazkych dvoch rokoch sme
sa opat’ vratili na scénu. Velky
zaujem malych remeselnych
pivovarov zo Slovenska ale aj
zahranicia zGcastnit' sa Salénu
Piva 20 - 22. april 2022 bolo
pre nas velkou vyzvou a zaroven
podakovanim za nasu pracu.

Red, Zdroj a foto: Marko production s.r.o.

a Salén Piva ich priSlo sa odprezentovat cez
N50, ¢i uz samostatne alebo aj cez distributorov.
Velké zastupenie mali uz tradi¢ne aj ceské remeselné
pivovary, napr. AXIOM Brewery, Falkon, Zichovec,
Raven, Wild Creatures, Mazak, Nachmelena opice.
Novinkou bola aj spolo¢na prezentacia pivovaru Bud-
var s malym nezavislym pivovarom Thrills, ktori nava-
rili spoloénu varku velmi dobrej Echt Ipa. Zo sloven-
skych pivovarov mohli navtevnici ochutnat tradiéné
ale aj nové piva, od pivovarov Helstork, Unorthodox
Brewery, Pivovar U Abela, ZiWeII, Simeon, Wywar,
Masarykov Dvor, novy pivovar Folkvang, pivovar Ni-
lio, Galgan, Urpiner, Parom, Ciemy Kameti, General.

Distributori ako Draft Craft by Luch a Drink-
shop priniesli hlavne zahrani¢né ,craft brewe-
ries“ Mikkeler, Bevog, Mad Scientist, Browar
Pinta.

Pocas vsetkych troch skvelych dni prebiehal
na podiu neustdle zaujimavy program, hlavne
rozhovory so sladkami MEET THE BREWERS
a nechybali ani DJi.

Sme radi, Zze sme spat a tymto pozyvame
vSetkych milovnikov remeselného poctivého
piva na jesenny festival Salon Piva, ktory sa
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bude konat v Bratislave, v Starej trznici, 12 - 14.
oktébra 2022, v ¢ase 15:00 — 23:00. TeSime sa.
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MASOVYROBA GASPARIK S OCENENIAMI
Z

DANUBIUS GASTRO

Medzinarodny vel'trh Danubius Gastro po pandemickej
prestavke opat’ otvoril svoje brany. Obvykly termin na konci
januara bolo treba posundt’ na prelom aprila a maja, kedy
uz vacsina obmedzeni neplatila. Prehliadka gastronoémie

a potravinarstva vyvolala vel'ky zaujem odbornej i Siroke

verejnosti.

Zdroj a foto: GaSparik

Stéle zivo bolo aj pri atraktivnom stanku
trnavskej spolo¢nosti Rébert Gasparik — ma-
sovyroba. Pocetni navstevnici mohli va¢sinu
vyrobkov ochutnat a zhodli sa na tom, ze su
kvalitné a originalne. Rovnaky nazor mala
tiez odborna porota a firma si odniesla hned'
dve ocenenia. Nadviazala tak na uspechy
z minulosti, ked na Danu-
bius Gastro bodovala aj
v rokoch 2017, 2018
a 2020.

Cenu Danubius
Gastro si spolo¢nost’
odniesla za vyrobok
Gasparky so syrom.
Ide o parky pre deti,
tie vyrabaju v Trnave

MAsa s e

1 #

takmer StvrtstoroCie

a za ten ¢as si nasli

Rébert'Gasparfk- m
e

vela spokojnych zakaznikov. Zvy$enu pozor-
nost venuju vyberu a spracovaniu masa, po-
uzivaju menej soli a nepridavaju ziadne écka.

Tradi¢ny rad detskych parkov pomenova-

li milo Gasparky, pri ¢om spojili ndzov firmy
s oblubenou figurkou babkového divadla.

Zlozenie a vyrobny postup zostal rovna-

ky, ponuku vsak rozsirili o Gasparky

so syrom, do ktorych pridali sloven-

sky syr gouda, ¢im vzniklo spojenie
dvoch chuti, ktoré si deti zamiluju.

Dalsim ocenenim je Diplom Da-
nubius Gastro za klobasu Albanus.
Pribeh tejto mésovej pochutky je
spojeny s prvymi krokmi znacky
Gasparik. Tie sa zacali v byvalom
jezuitskom kastieli, kde sa nacha-
dzala vyrobna masovych lahédok.
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Vznikali tu vyrobky podla pévod-
nych receptur starych ma-
siarov, ktoré pouzivaju

u GaSparika dodnes.

Tradicia,
ktora
pokracuje

Spolo¢nost Robert Gas-
parik - mésovyroba oslavila v roku
2020 uz Stvrtstorocie na trhu. Od zaciatku
ma za ciel ponukat méaso a masové vyrobky
najvyssej kvality, zachovavat tradi¢né chute
masiarskych produktov z trnavského regiénu
a blizkeho okolia. Niektoré z nich nemenili
niekolko desiatok rokov. Samozrejmostou su
stabilné a v€asné dodavky cerstvého masa
a masovych vyrobkov pre odberatelov.

Prevadzkuje siet 26 predajni a zasobu-
je cez patsto odberatelov, vratane nadna-
rodnych retazcov. V jubilejnom roku 2020
napriek koronakrize spolo¢nost dokazala
dokongit celkom novy zavod a zrealizovat
naroc¢ny presun celej vyroby a administrativy
do novych, modernych priestorov. To umoz-
nilo nielen zvysit kapacitu vyroby a pokryt
tak zvyseny dopyt po vyrobkoch, ale aj mo-
dernizovat vSetky technoldgie a produkény
proces.

Velmi vyre¢né su vysledky prieskumu,
ktory si dala spolo¢nost vypracovat renomo-
vanou agentldrou 2muse. Tie jasne hovoria,
ze vSade tam, kde ma znacka Ga$parik za-
stupenie, je vyrazne pred svojou konkuren-
ciou. Pre pravidelnych zakaznikov je charak-
teristickd najma kvalitou masa a méasovych
vyrobkov, &erstvostou produktov, Sirokym
sortimentom. Z prieskumu vyplynula vysoka
vernost produktom od GaSparika a skuto¢-
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nost, Ze sa oplati nakupovat velkoobchod-
nikom i maloobchodnikom tieto vyrobky. Ak
ich niekto ochutna a navstivi predajiu firmy,
tak je velka pravdepodobnost, ze sa k nim
vrati.

Prieskum sa realizoval v aprili 2021 na
tisic respondentov. Opytovana
bola populacia, ktord nakupuje
maso a masové vyrobky
v oblasti zapadné-
ho Slovenska.
Z vysledkov
prieskumnej
agentu-
ry 2muse
vyplyva, ze
ak ide o postoj
k znackdam masa
a masovych vyrobkov
a k predajniam, kde sa
mé&so a masové vyrobky pre-
davaju, znacka Gasparik skoruje na

vzorke

prvom mieste, dokonca pred znac¢kami nad-
narodnych retazcov.

Pravom zdérazinujeme vernost tradici-
am, slUcasne spoloc¢nost uplathuje moderné
technoldgie a postupy a drzi krok s pozia-

TRADICNA CHUT
PRE KAZDEHO

Horcica a slovenska kuchyna je
kombinacia, ktora patri nepochybne

k sebe. Ci uZ si horticu vychutnavame
pri grilovani alebo riou dochucujeme
tradicné jedIa.

pti

Nech vSak podavame horcicu k akémukolvek
jedlu, dolezita je jej vyvazena chut. Prave na tento
chutovy aspekt je kladeny doraz pri vyrobe hor-
¢ic ST. NICOLAUS. Ci uz si vyberiete horéicu tra-
diénu alebo kremzsku, v oboch objavite dokona-
10 vyvazenost, ktoru si zarucene zamilujete. Obe
su totiz vysledkom pouzitia viacerych druhov
hor¢iénych semien, vratane
¢ierneho, pricom neobsahu-
ju Ziadne chemické prisady
a konzervanty. Vdaka
preciznej vyrobe si
tradiénu chut horci-
ce moézu vychutnat
dokonca aj celiatici,
vegetariani a vegani.

STNICOLAGs

HOREICS
g TREDICNE é

davkami zdakaznikov a odberatelov v stdle

vyraznejSich trendoch zdravej vyzivy. Déka-
zom je rad pod nazvom ,DESIATKA®, ktory
je bez masa. Tak, ako spolo¢nost Gasparik
zacala priekopnicky s vyrobou oblubenych
husacich a ka¢acich pastét v skle, dnes su to
rastlinné natierky v skle, bez séje, bez GMO,

bez éCok a bez lepku. Pre trvalo udrzatelny
rozvoj a uvedomenie si spolo¢enskej zodpo-
vednosti firma zaradila do vyroby prave ta-
kyto produkt.

RECEPT:

STEAK ZO SVIECKOVICE SO ZEMIAKMI

PLNENYMI MAJOVOU BRYNDZOU

2 steaky z hovadzej svieckovice
2 velké zemiaky

morska sol' v mlyn¢eku Kania
100 g bryndze Pilos

2 lahédkoveé cibulky

1 strdcik cesnaku

Cerstvy kopor

Cierne korenie v mlynéeku Kania
4 platky prosciutto crudo Dulano Selection
olivovy olej Primadonna

2 lyZice masla Pilos

Stava z 2 citrona

Zemiaky v Supke uvarime v osolenej vode do
makka. Precedime, prerezeme na polovicu a vnut-
ro lyZicou vydlabeme tak, aby okraje zostali dosta-
to€ne pevné. V miske zmieSame vydlabané vnutro
zemiakov, bryndzu, biele Casti lahddkovej cibulky
nasekané na kolieska (zelené Casti si odlozime na
zaverecné zdobenie), cesnak nastrihany na jem-
no, képor zbaveny drevnatej Casti nasekany na
jemno, sol" a Cierne korenie. Pripravenou plnkou
naplnime polovice zemiakov, obalime prosciut-
tom, prelozime do zapekacej misky alebo na plech
a pokvapkame olejom. Pecieme v rure vyhriatej na
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200 °C priblizne 20 minut do zlatista. Umyté a osu-
Sené steaky z obidvoch stran pokvapkame olejom,
osolime a okorenime. Opecieme ich sprudka, na
rozpalenej panvici s trochou oleja, z kazdej strany
do zlatohneda. Stiahneme z ohria, na kazdy steak
polozime kusok masla, pokvapkame trochou citré-
novej Stavy, prikryjeme alobalom a nechame 2 - 3
minuty odpocivat.

Steak podavame preliaty vypekom so ze-
miakmi plnenymi bryndzou. Jedlo dozdobime
képrom a nasekanymi zelenymi ¢astami lahéd-
kovej cibulky.

Zdroj: Kuchynalidla. st
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PRICHADZAJU JAHODY
A DROBNE OVOCIE
Z DUNAJSKEJ LUZNE)J

Jar ma pre slovenskych ovocinarov v ostatnych rokoch dve
tvare. Jednu priatel'skd a usmiatu, ked' s fiou prichadza
prva uroda. Ale aj odvratend a neprijemnu, ked' uz takmer
pravidelne po prvych slnecnych jarnych dnoch prichadza
ochladenie, nocné a ranné mrazy, s ktorymi treba narocne
bojovat’ za zachranu buducej urody.

Red, Foto: Julo Kotus

To aj v tomto roku plati pre nasho naj-
vyznamnejSieho a velmi progresivneho produ-
centa a doddvatela ovocia, spolo¢nost Boni
Fructi z Dunajskej LuZnej. Tu na Zitnom ostrove
ma najma rozsiahle plochy pestovania jahéd,
geredni, jablk a hrusiek. Do boja za zachranu
ich Urody nastupili tiez v tomto roku.

Zaciatkom aprila v noci udrel v sadoch mraz.
Tam, kde uz v sadoch pucali kvety, museli za-
siahnut protimrazovou ochranou. Najucinnejsia
ochrana je rozpraSovanie vody. Ochrana spo-
Civa prave v mrznuti vody, pri ktorom docha-
dza k uvolfovaniu tepla. To zabranuje, aby pod
Skrupinkou klesla teplota pod nulu. Preto je
potrebné rozprasovat neustdle az do rana, kym
teplota nevystupi nad bod mrazu.

Nie vSetky sady vSak maju vodnu protim-
razovu ochranu. Tam, kde nie je, celu noc za-
palovali parafinové sviece a piecky, najma pri

CereSniach, ktoré su v tomto obdobi mrazom
najviac zranitelné. Chladny prizemny vzduch
rozhanali aj velké vrtule, inStalované v sadoch.
Urodu v8ak zachranili a tak maj uz mohol byt
usmiatym mesiacom, prinasajucim Urodu.

Prvé su jahody

Nastastie prvé ovocie, jahody, su proti mra-
zom chranené vo féliovnikoch a pod tkaninou.
Chladna jar iba ich zber a predaj o ¢osi zdrza-
la. Zaciatkom maja dozreli len vo féliovnikoch
a tak sa dali kupit iba v podnikovej predajni,
polnej predajni¢ke v tvare jahody ¢&i na e-sho-
pe, do obchodov isli iba v obmedzenej miere.
Ale koncom maja dozrievaju vacsie polia pod
holym nebom a to znamena pliny rozbeh distri-
bucie a tiez moznost samozberu.

Zitny ostrov ma na pestovanie jahdd velmi
vhodné podmienky. Moderny proces spravne-
ho pestovania kvalitnych jahdd a ich optimalnej
distribucie vSak vébec nie je jednoduchy. Déle-
zité je zvolit pre tunajsie podmienky najvhodnej-
Sie odrody. Najv¢asnejSia je odroda Clery, ktoré
obvykle dozrieva a ide do predaja uz v polovici
aprila a jej sezona trva do polovice juna. Tento
rok mal vSak velmi studenu jar a tak je vSetko
o Cosi neskoér. Po Clery prichadzaju na rad od-
rody Darkselect a kratko po nej Joly, obe sa
zberaju tiez do polovice juna. Elsanta sa zbera
iba zhruba dva tyzdne na prelome maja a juna.

Vsetky tieto odrody maju ¢&i na poli alebo vo
féliovych tuneloch doslova komfortné podmien-
ky — tak, ako je to vo vyspelych ovocinarskych
krajinach. V medziriadkoch je nastlana slama,
aby bolo ovocie Cisté a neSirili sa choroby
z pbdy. V kazdom riadku je uloZené potrubie,
ktoré ku korefiom kazdej sadenice dodava
presné davkovanie vody so zivinami. Zdravé a
zrelé plody sa zberaju, triedia a balia podla po-
ziadaviek obchodu a v spotrebitelskom baleni
prichadzaju na pulty.

Kedze zapas s mrazom bol Uspesny, v juni
sa mozno tesit na urodu ceredni. Ceresne sa
zberaju zdsadne zavcasu rano, aby boli chlad-
né, potom sa es$te ochladia studenou vodou
a takto zostanu chutné a Cerstvé aj dva tyzdne.

instoreslovakia.sk



Perspektivne drobné ovocie

Slubnu perspektivu a rastuci potencial ma
drobné ovocie. Zakaznik si Coraz viac zadi-
na zakladat na Cerstvosti ponukaného tovaru
a drobné ovocie je akymsi symbolom Cerstvos-
ti. Prikladom su prave jahody, ktoré avizuju
nastup novej ovocindrskej sezény. Ale nie su
v tejto kategdrii osamelé, stale viac nachadza-
me na pultoch obchodov tiez ribezle, maliny
a ¢ucoriedky.

Boni Fructi ponuka od polovice juna ¢uco-
riedky a Cervené ribezle. Sezéna bude trvat az
do septembra. Jul prinesie nastup malin a ich
¢as bude az do polovice novembra. Ide o slo-
venské drobné ovocie z viacerych Casti krajiny.
Drobné ovocie je velmi ndrocné na pestovatel-
ské zrué€nosti. Pestuje sa pod foliovymi strecha-
mi, aby sa dalo zberat aj pri nepriaznivom po-
Casi. V niektorych lokalitach treba zlepsit kvalitu
pody a obohatit obsah Zzivin.

Osobitne spomernme ¢ucoriedky, v posled-
nom ¢ase vyrazne rastie ich oblUbenost a od-
byt. Zaraduju sa dokonca medzi superfood,
¢ize mimoriadne zdravé potraviny, ku ktorym
patria semena, riasy a tiez bobuloviny. Nasim

slovenskym superfood su naj-
ma CucCoriedky, ktoré obsahuju
mnozstvo pre organizmus pro-
spesnych latok. Su doslova zruti
Zeleza. Pravidelne sa prihnojuju
Zelezom a aj ho obsahuju vela.
Casto ich doporuéuji lekari —
a sucasne su velmi chutné.

Progresivne odrody
a metody

Spolo¢nost Boni Fructi a ovocinarske druz-
stvo Bonum pod spolo¢nou zna¢kou Dobry
Jezko prinasaju najkvalitnejSie, slovenskeé, se-
zénne ovocie.

Dobry Jezko prinasa najkvalitnejSie, sloven-
ské, sezénne ovocie. Pestuju ho s laskou lokalni
pestovatelia v réznych regiénoch Slovenska: na
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Zitnom ostrove, na Ubogiach rieky Zitava, Tri-
becdského pohoria, pohoria Busov, na Hornej
Nitre v okoli Banoviec, Uhrovca a TopolCian
a na Povazi v okoli obce Veselé.

Napriklad broskyne a nektarinky su zname
ako teplomilné ovocie, ale aj na Slovensku exis-
tuje zopar lokalit, kde sa im velmi dari. Jednou
z nich st pahorkatiny pri rieke Zitava nedale-
ko obce Branovo. Broskyne a nektarinky, ktoré
bude ponukat Boni Fructi obchodu a spotrebi-
telom, pochadzaju len z najnovsich, progresiv-
nych odréd.

V auguste a septembri prichadza sezéna sli-
viek, ktorym tiez velmi praju pddne a podnebné
podmienky regionu Zitavy. Pestuju tu len mo-
derné neskoré odrody, ktoré maju schopnost
premenit velké mnoZstvo slne¢ného Ziarenia na
prirodny cukor a arému. V lete pride tiez ¢as hru-
Siek. To sa vS8ak uz blizime k jeseni a jablkam,
ktoré su priam symbolom ovocinarov z Dunaj-
skej Luznej — tomu sa tradi¢ne v naSom ¢asopise
venujeme s nastupom jesennej sezoény.

Aspon kratko vSak spomerfime Uplnu novin-
ku, hydroponicky pestované jahody, Su€oriedky
a maliny. Hlavnym znakom tejto techniky je, Ze
zasadené rastliny sa pestuju bez poédy. V tomto
pripade ju nahradza zmes perlitu, kokosového
vlakna a ra$eliny. Rastliny, ktoré pestuju vo f6-
liovnikoch, nepretrzite doslova po kvapkach do-
stavaju vSetky potrebné Ziviny a vlahu. K vyho-
dam pri ¢u€oriedkach patri, Ze takto dozrievaju
a do obchodov sa dostanu skoér, uz zaciatkom
leta. Pri jahodach ide o dlhorodiace odrody,
zberat sa budu este aj na Vianoce. A zberaju sa
postojacky, ¢o velmi ulah&uje pracu zberacov.
Aj takto ovocinari z Dunajskej Luznej rozsSiruju
a inovuju svoje aktivity...
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BUDUCNOST JE RASTLINNA?

Azda nikoho neprekvapi fakt, Zze najoblibenejSim ovocim,
ktoré nakupuju slovenskeé domacnosti, su banany.
Paradoxne jablka, ktoré si na Slovensku vieme dopestovat,
su az na druhom mieste. | ked’ v rebricku preferencii
ovocia a zeleniny zrejme nenastanu zasadné posuny, stale
viac si rastlinna strava ,ukrajuje” zo spotreby masa.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, Nestlé, New Retail Summit 2022, Foto: marijana1 / Pixabay.com

Cerstvé ovocie a zelenina
v nakupoch domacnosti

Cerstvu zeleninu alebo ovocie si aspoii raz
za rok kupi kazda slovenskd doméacnost. Ty-
pickd domacnost nakupuje ovocie alebo zele-
ninu v priemere raz za 3 dni a celkovo na ne
za jeden rok minie 400 EUR. Najintenzivnejsi-
mi kupujucimi ovocia a zeleniny su viac¢lenné
dospelé domacnosti, ktoré za poslednych 12
mesiacov minuli na ich kdpu 500 EUR. ,Naj-
vySSie vydavky na nédkup ovocia a zeleniny
maju domacnosti v hypermarketoch a super-
marketoch. Najviac doméacnosti vSak nakupuje
tento tovar v diskontoch. Takmer 2/5 svojich
vydavkov mifiaju domacnosti na nakup ovocia
a zeleniny v akcii. Podiel vydavkov domac-
nosti na nakupy za zvyhodnenych cenovych
podmienok je pritom vys$si u ovocia. Nakupy
ovocia v zvyhodnenej cene tvoria az 1/2 cel-
kovych vydavkov na ovocie a akciu aspon raz
vyuzili takmer vsSetci kupujuci ovocia,“ uva-
dza Nina Palenikova, konzultant, Consumer
Panels & Services. VSetky uvedené uUdaje su

vysledkom prieskumu
trhu metédou Spotre-
bitelského panelu v ob-
dobi od aprila 2021 do
marca 2022

Cerstvé ovocie

Vydavky jednej do-
macnosti na nakup
Cerstvého ovocia su
na urovni 200 EUR za
rok. Slovenské domac-
nosti si Cerstvé ovocie
do svojich nakupnych
kosikov vkladaju spra-
vidla raz za 4 dni.

Podla poétu kupujucich aj celkovych
vydavkov suU najoblubenejSim ovocim slo-
venskych domacnosti banany. Na banany
mifname 1/5 vydavkov na nd&kup ovocia.
Banany nakupuje aspon raz za rok kazda
domacnost. Je to zarover ovocie, ktoré sa
nakupuje najCastejSie — spravidla raz za 9
dni. Jedna kupujuca domacnost minula za
poslednych 12 mesiacov na banany 42 EUR
a domov z obchodu si za toto obdobie pri-
niesla 40kg tohto ovocia. Kazdé druhé euro
z vydavkov na banany bolo pritom minuté
v akcii. Pre zaujimavost uvedme, ze kazdy
piaty banan vypestovany v Ekvadore ob-
vykle putuje na Ukrajinu a do Ruska. Portal
iDnes.cz uvadza, ze ruska invazia a sankcie
s nou spojené tak citelne zasiahla pestova-
telov bananov nielen v Ekvadore, ale pro-
dukciu a cenu zacali znizovat aj ini exporté-
ri. Vykupna cena sa v niektorych oblastiach
dokonca dostava pod hranicu, za ktoru nie
su pracovnici ochotni banany ani len po-
zbierat.
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Vratme sa ale na Slovensko. Druhym naj-
CastejSie nakupovanym ovocim su jablka.
Nakupujeme ich priblizne raz za 2,5 tyzdna.
Jablka si aspon raz do roka z obchodu domov
prinesie 9 z 10 domacnosti. Jedna domac-
nost minie na jablka v priemere 23 EUR rocne.
Podiel akciovych nakupov u jabik je nizsi ako
v pripade bananov, zvyhodnené nakupy do-
sahuju 43% z celkovych vydavkov na jablka.
Priemerna domacnost nakupi za 26kg jabik.

Podla frekvencie nakupovania najdeme na
tretom mieste citrony. Tieto citrusy nakupuje
9 z 10 domécnosti, pricom jedna domacnost
na ich kdpu minie ro¢ne 14 EUR.

Cerstva zelenina

Cerstvii zeleninu, rovnako ako ovocie, na-
kupuju aspon raz ro¢ne vsetky slovenské do-
macnosti. Za poslednych 12 mesiacov si jedna
domacnost vlozila zeleninu do svojho nakupné-
ho kosika 83x a minula na fu pritom 202 EUR.

Novy rastlinny napoj GOU!

,Neustale sa stretdvame s jasnou potrebou
finanéne dostupnejSich produktov na rast-
linnej béaze, ktoré by nam zaroven umoz-

nili ziskat novych spotrebitelov ako rodiny

z menSich miest, ale aj fudi vo vy§Som veku.
Prave preto sme sa rozhodli prist' s novou
znackou GOU!,“ uvadza Barbora Hornikova,
Brand Manager znacky Alpro, Provamel

a GOU!. Nové rastlinné napoje st vyrobené

z overenych a zodpovedne vypestovanych
ingrediencii ako s6ja, mandle a kokos. Ob-
sahuju vitaminy B a D, st prirodzene bez
laktdzy a v 100% recyklovatelnom obale.
»Slovensky, ale aj ¢esky trh sa radi medzi
najmensie rastlinné trhy v EURGpe. Preto
vidime velky potencial tuto kategdriu nadalej
rozvijat,“ dodava Hornikova.

Zdroj: Danone.sk
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Klimaticky neutralne
produkty Vermondo

Lidl ma uz cely produktovy rad veganskych
a vegetarianskych vyrobkov znacky Vemondo,
ktoré ziskali ocenenie v ramci medzinarod-
ného udelovania cien V-Lable Awards za rok
2021. Produkty s totiz vyrobené predovset-
kym zo strukovin, zeleniny, pSenice a séjovej
bielkoviny, ktora pochddza z certifikovanych
zdrojov. V produktovom rade Vemondo najdu
zakaznici diskontu ponuku rastlinnych alter-
nativ v podobe hotovych jedal, krémovych
vyrobkov, alebo obltbenych dezertov. St tu
napriklad veganske tycinky v tvare rybich
prstov, strihany aj platkovy vegansky syr, ale
aj gyros v rastlinnej forme.

Zdroj: Lidl.sk

9 z 10 domacnosti siaha v obchode po
zemiakoch. Zemiaky su najoblubenejSim ty-
pom zeleniny podla frekvencie nakupovania
a celkovych vydavkov. Typickd domacnost
nakupuje zemiaky raz za 20 dni a ro¢ne na ich
kupu minie 38 EUR. Necelych 30% z vydav-
kov na zemiaky mifiaju domacnosti na nakup
v akcii. Jedna domécnost si za poslednych 12
mesiacov domov z obchodu priniesla az 64 kg
tejto zeleniny.

Na druhom mieste vo vydavkoch domac-
nosti najdeme cherry paradajky. Jedna kupu-
juca domacnost minie na cherry paradajky
v priemere 34 EUR za rok a do svojho nakup-
ného koSika si ich vklada spravidla kazdych 17
dni. Podiel akciovych ndkupov u cherry para-
dajok je na urovni 37% vydavkov domacnosti.

Paprika je z hladiska vydavkov domac-
nosti na tretom mieste v nakupoch zeleniny.
Aspon raz ro¢ne ju nakupuje 9 z 10 domac-
nosti. Priemerna domacnost sa na jej nakup
vybera 13x za rok. Jedna domacnost minie na
papriku v priemere 13 EUR ro¢ne. Za posled-
ny rok minuli kupujuci papriky priblizne kazdé
tretie euro v akcii.

Rastlinné alternativy
ZivociSnych produktov

Martin Mittner, Country Manager Nest-
le Slovensko pocas konferencie New Re-
tail Summit 2022 uviedol, Zze az 32% ludi
na Slovensku su flexitariani a redukcionari
masa. Su to ludia, ktorym zalezi na dob-
rych zZivotnych podmienkach zvierat (wel-
Ifahre), zaroven hladaju rézne nové chute
a nové spobsoby stravovania, preferuju
zdravy zivotny Styl. Zalezi im na zivotnom
prostredi a udrzatelnosti. Z hladiska so-
cio-demografického profilu, spadaju napri-
klad flexitariani do vyssej prijmovej skupi-
ny a su to prevazne ludia v strednom veku.
sNepredpokladam, ze budu ludia jest 3x
denne, to nie je ciel, ale chceme ponuknut
alternativu. Napriklad rad vyrobkov Garden
Gourmet uz ma Nutri-Score, ¢im prispieva-
me k osvete o zlozeni a prospesnosti pre
[udsky organizmus,“ uviedol M. Mittner.
Na zdaklade viacerych medzinarodnych
prieskumov ma oznacovanie Nutri-Score
priame vyhody pre spotrebitelov, ktory-
mi su okrem podpory zdrav$ej alternativy
jednotlivych potravin aj
a jednoduchost tohto systému. Eurépska
komisia planuje prijat zavazné odporu-
Cania pre oznacovanie obalov na prednej
strane (Front of Pack labeling, FOPL) uz
pre rok 2023. Najvacsim kandidatom na
celoEUR6pske pouzitie je prave systém
Nutri-Score, ktory sa niekolko rokov pou-
#iva vo Francuzsku, Nemecku, Spanielsku,
Holandsku a dal$ich krajinach EU.

zrozumitelnost

Na jednej strane je teda trend a dopyt, ale
na strane druhej ponuka, najma dostupnost
rastlinnych alternativ. Ta sa postupne zvysu-
je v chladenom aj mrazenom segmente jed-
nak v podobe zna¢kovych vyrobkov a jednak
v sortimente privatiek. Medziroény (2021 vs.
2020) rast kategérie PBMS (Plant Based Meal
Solutions) v Eurdpe je 15 %, pricom najviac
rastucimi segmentami su rastlinné mlieCne al-
ternativy a mlie€ne analégy.

Je teda buducnost rastlinna?

Teoreticky je alternativou ¢&i skor varia-
ciou masa ziskavaného z jato¢nych zvierat
aj maso ,vypestované“ laboratérne. Touto
problematikou sa zaobera napriklad star-
tup Mewery z Brna, ktoré kultivuje bravéo-
vé méaso, ako jedna z mala spolo¢nosti na
svete a zaroven vyuziva unikatnu metdédu.
Do spolo¢nosti nedavno investoval americ-
ky akcelerator Big Idea Ventures (BIV), fond,
ktory je globalne mimoriadne aktivny v ob-
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Ako ¢asto konzumujete vo Vasej domacnosti
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W ovocie - ¢erstvé Bovocie - mrazené
1-krat denne a viac 29,5 4,0
4-6-kréttyzdenne 249 52
2 -3-krat tyzdenne 21,6 104
1-krat tyzdenne 11,2 97
2-3-krat mesacne 4.8 129
1-krdt mesacne 25 14,1
menej casto ako 1-krat mesacne 14 219
nekonzumujeme 0,5 16,4
neuvedené 36 53

lasti foodtechu. Blizsia buducnost ukazu-
je, ze alternativami masa budu skoér vyssia
produkcia potravin na rastlinnej baze ako
,maso z laboratorii“.

Vegansky ,tuniak“ Vuniak
Rastlinn(i alternativu tuniaka na trh uviedla
znacka Garden Gourmet. Novinka je bohata
na bielkoviny, vlidkninu a Omega-3 mastné
kyseliny. Vuniak je prva veganska ,ryba“
v portfoliu znacky a zaroven jeden z prvych
vyrobkov svojho druhu na nasom trhu. Naj-
novsi prirastok do rodiny Garden Gourmet
je vyrobeny z hrachového proteinu. Na ,vy-
zivovom semafore“ Nutri-Score mu ,,svieti“
pismeno B. V chutovych testoch uviedlo az
81 % ludi, Ze vuniak chuti podobne ako jeho
zivoCisny naprotivok. Uzatvaratelné sklenené
balenie je na rozdiel od klasickych hliniko-
vych plechoviek znovu pouzitelné, vdaka
comu je aj SetrnejSie k prirode. Odporicana
MOC za 175¢ balenie Garden Gourmet Thun-
Visch je 4,99 EUR.

Zdroj: Nestle.sk
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AK BRYNDZA, TAK MAJOVA

Cerstvé syry oslovili k nakupu 93 percent slovenskych
domacnosti. V ramci tejto kategorie si najviac
nakupujucich do koSika vlozilo bryndzu. Tento pévodne
,valassky syr” uz zludovel a pouziva sa do réznych
pokrmov, pricom najznamejSimi su bryndzove halusky

a demikat.

Zdroj: GfK, MEDIAN SK, Foto: Dreamstime.com

Gastronomické okienko
alebo 0 bryndzi

Pravdepodobne najznamejSim mytom
zo slovenskej gastronomie je ten, Ze
bryndzové halusky su slovenské narodné
jedlo. Bryndzové halusky pritom pocha-
dzaju od valachov z Rumunska, ktori na
nase Uzemie prisli zhruba v 17. storodi.
Nazov bryndza vznikol z rumunského
slova branza. Narodnym jedlom Slova-
kov suU kaSe, ¢i uz pohankova, jaémen-
na alebo z prosa. Ni¢ to v8ak nemeni na
fakte, ze halusky a bryndza su stale po-
pularne, ¢o dokazuju aj prieskumy ME-
DIAN SK a GfK. Prava bryndza je vyluéne
z ov¢éieho mlieka a vyrobky, ktoré neob-
sahuju aspon polovicu ov€ieho mlieka,
nemozno oznacit za bryndzu. Preo sa
ale za najlep$iu povazuje tzv. majova
bryndza? Nuz ovce sa po zime vracaju
na pasu a zacinaju spasat jarnu travu
arézne byliny, ¢o sa pretavi aj do kvality
mlieka a teda aj bryndze.

Mliec¢ne produkty v nakupoch
slovenskych domacnosti

»Niektory z balenych mlie€nych vyrobkov si
aspon raz za poslednych 12 mesiacov zaku-
pili takmer vSetky slovenské domacnosti. Do
svojich nakupnych koSikov si ich priemerna
domadcnost vloZila 130x a celkovo za ne zapla-
tila viac ako 480 EUR. Z balenych mlie¢nych
vyrobkov domacnosti najcastejSie nakupovali
syry, na ktoré minuli aj najviac vydavkov. V sle-
dovanom obdobi to bolo o nie¢o viac ako 160
EUR a zakupila si ich takmer kazda slovenska
domacnost. Z pohladu poctu nakupujucich
boli pre syry najdblezitejSim miestom naku-
pu diskonty, kde si tento segment nakupilo az
85% domacnosti,“ uviedol Anton Marinéak,
konzultant, GfK Consumer Panel & Services.
Vsetky spomenuté udaje za GfK su vysledkom
prieskumu trhu metédou Spotrebitelského pa-
nelu v obdobi od aprila 2021 do marca 2022.

Z kategorie syrov si domacnosti najcastejSie
vlozili do kosika tvrdé syry, v priemere tak uro-

bili priblizne 29x za rok a z jedného nakupu si
odniesli viac ako 315 g.

Cerstvé syry oslovili k nakupu 93% sloven-
skych domacnosti. V ramci tejto kategorie si
najviac nakupujucich do kosika vloZilo bryndzu,
za ktoru v sledovanom roku zaplatili v porovna-
ni s ostatnymi kategoriami Cerstvych syrov aj
najviac penazi.

Tavené syry si aspon raz za rok zakupilo
93 percent domacnosti. Kupujuci sa na ich na-
kup vyberu v priemere raz za tri tyzdne, pricom
z jedného nakupu si odnasaju viac ako 250 g
taveného syra. Viac ako 40 percent z objemu
taveného syra bolo zakupenych v akcii.

Plesiové syry si aspon raz za rok z obcho-
dov prinieslo takmer 80 % domacnosti. Syry
s bielou plesnou oslovili najviac nakupujucich,
zakupilo si ich viac ako 70 % domacnosti,
takmer 10x za rok. Syry s modrou plesfiou oslo-
vili zase kazdu druht doméacnost. Plesiové syry
su kategoria s nadpriemernym podielom akcio-
vych nakupov, takmer 2/3 objemu boli nakupe-
né za zvyhodnenu cenu.

Z hladiska nakupnej frekvencie sa spomedzi
mlie¢nych vyrobkov na druhej prieCke umiestnili
jogurty. Niektory z jogurtov si aspon raz za rok
zakupilo 98 percent slovenskych domacnosti,
do nakupnych kosikov si ich vlozili takmer 38x
a celkovo za ne priemerna domdcnost zaplatila
54 EUR.

Aky druh éerstvych a termizovanych
syrov jete najéastejSie?

@ Bryndza 43,7
B Cottage 19,2
Mascarpone 10,6
Ricotta 31
Zervé 1,4
@ inydruh 0,6

Ako casto jete cerstvé a termizované syry?

B 1-krat denne a viac 0,5
B 4-6-krattyzdenne 1,6
2-3-krattyzdenne 13,2
1-krat tyzdenne 15,0
2 - 3-krat mesa¢ne 21,8
B 1-krdt mesa¢ne 10,7
B menej ako 1-krdt mesacne 1,9
neuvedené 0,3

Aké druhy plesiiovych syrov a syrov zrejticich
pod mazom jete najéastejSie?

B Brie 14
B Camembert 9,3
Encian 14,3
Gorgonzola 6,0
Hermelin 8,4
Niva 141
Paladin 0,7
W Plesnivec 3,6
Roquefort 14
Syrceky / kvargle / tvar6zky 1,0
iny druh 0,1

instoreslovakia.sk



CO CHCE DNESNY SPOTREBITEL?

(1. CaSt) e

Meniace sa spravanie spotrebitelov ma vplyv na dodavatel'ské retazce
a retail, ale aj na Strukturu ponuky. Nepredvidatelna ekonomicka aj
geopoliticka situacia meni preferencie, ludia si napriklad osvojuju
nové zrucnosti a kladu vacsi déraz na Zivotné prostredie. e

Red, llustracné foto: Hakon Fossmark / Pixabay.com

1. Ludia chcu mat zalozny plan

Narusené dodavatelské retazca vedu k tomu, Ze spotrebitelia sa predza-
sobuju. Nevediac, ¢i ich obvykle nakupované alebo Zelané produkty a sluzby
budd dostupné, ,ludia so zaloznym planom* hladaju spésoby, ako nakupit
podobné polozky alebo hladaju kreativne rieSenia na ziskanie alternativ. Vy-
robcovia reaguju a snazia sa zékaznikom ponuknut’ nové rieSenia a/alebo iny
pristup k produktom a sluzbam. Napriklad az 28 % ludi vyhladava produkty
na lokalnom trhu. Niektori spotrebitelia sa spoliehaju na predplatené sluzby
alebo komunitné skupinové nakupy. Ak tieto moznosti zlyhaju, v niektorych pri-
padoch [udia odkladaju nakupy alebo menia nakupné navyky. ,Planovaci sa
pohybuji medzi dvomi extrémami: bud' si predplatia prémiovu sluzbu, aby sa
k tovaru / sluzbam dostali ako prvi alebo prejdu na akciove &i inak cenovo zvy-
hodnené nakupy, ako napr. nakup z druhej ruky alebo prenajom. To su zaroven
prilezitosti pre biznis. Napriklad digitalne ¢akacie listiny v mobilnych aplikaciach
pomahaju firmam riadit vyrobu a dodavky podla realneho dopytu. Na druhej
strane retaileri méZu ponukat aj repasovany tovar, vrateny tovar alebo precita-
né knihy, ktoré su lacnejSou alternativou novych.

2. Ludia chct chranit klimu

Zeleny aktivizmus a Zivotny Styl s nizkou uhlikovou stopou tu uz zostanu
a budu silniet. Spotrebitelia o€akavaju, ze znacky prehodnotia svoj pristup
k Zivotnému prostrediu. Spotrebitelia si zacinaju uvedomovat svoj individualny
prispevok k zmene klimy aj vo forme nakupnych rozhodnuti. Aby spolo¢nosti
oslovili ,,zelenych® spotrebitelov, mali by ponukat produkty, ktoré maju ,ze-
lené* certifikacie. Transparentné oznacovanie uhlikovo neutralnych produk-
tov buduje déveru a umoziuje spotrebitelom robit’ informované rozhodnutia.
V roku 2021 jedna tretina spotrebitelov globalne aktivne znizila emisnu stopu,
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napriklad redukuju pouzivanie plastov, obmedzuju plytvanie potravinami a re-
cykluju. 67 % spotrebitelov sa snazi svojim kazdodennym konanim znizovat
svoj dopad na environment. Nizkouhlikové diéty, energeticky efektivne domy
a trvalo udrzatelné cestovanie su vSak stéle v zaciatkoch a povestna lopticka
je na strane ponuky. Firmy prispésobuiju svoje portfdlia tak, aby uspokajili do-
pyt spotrebitelov po produktoch s nizSou ekologickou stopou. V roku 2021 az
39 % odbornikov uviedlo, Ze ich spoloénost planuje investovat do inovacii pro-
duktov s nizkymi emisiami uhlika a vyvoja a uvedenia produktov Setrnych k Zi-
votnému prostrediu. Minuly rok vSak 43 % odbornikov uviedlo, Ze spotrebitelia
nie su ochotni platit viac za eko produkty, ¢o je vyznamnou prekazkou rozvoja
sektora. Naklady spojené s udrzatelnymi inovaciami, redizajpom produktov,
ale aj certifikaciami ale maju a bud mat vplyv na vyssiu maloobchodnut cenu.
Faktom je, Ze predovsSetkym milenidli a generacia Z (Zoomers) citia, ze mézu
svojimi rozhodnutiami nieco zmenit. Dokazu si firmy a produkty overit pomo-
cou dosledovatelnosti, aplikacii a socialnych sieti. Tato skupina spotrebitelov
bude medzi zakaznikmi prevazovat uz v blizkej budicnosti.

3. Ludia chcu pouzivat digitalne technoldgie
aj v seniorskom veku

Pandémia a opakovany lockdown spésobil, Ze seniori, ktori mali k moder-
nym digitalnym technolégiam deSpekt, sa stali ich pouzivatelmi. Casto na den-
nej baze. Svetova populécia ludi vo veku 60+ vzrastie od roku 2021 do roku
2040 0 65 % a dosiahne poctu viac ako dve miliardy [udi. Tato relativne bohata
kohorta ziskava viac skiisenosti a sebadévery pomocou online sluzieb. Pouzi-
vaju stale viac technickych rieSeni, ktoré im pomahaju v kazdodennom Zivote.
Popri prehliadani a nakupovani online vyuzivaju digitalni seniori virtualne rieSe-
nia na socializaciu, zdravotné prehliadky, spravu financii aj vzdelavanie. Vedeli
ste, ze viac ako 60 % spotrebitelov vo veku 60+ navstivilo webovu stranku
socialnej siete aspon raz tyzdenne, zatial' o 21 % hra raz tyzdenne videohry?
Takmer 82 % seniorov 60+ v roku 2021 vlastnilo smartfén a 45 % seniorov
aspon raz tyzdenne pouziva aplikaciu banky v mobile. Ludia vo veku 60+ su
previadajucou skupinou v hornom prijmovom pasme (250000 USD). Seniori
su preto doleZitou (a stale prehliadanou) cielovou skupinou. Optimalizacia mo-
bilnych aplikacii, socidlnych sieti a webovych stranok pre digitalnych seniorov
bude rozhodujlca pre ich oslovenie a ziskanie. Viac ako 65 % spotrebitelov
vo veku 60+ hlada jednoduchsi Zivot. Délezité je preto vyvijat lahko pouzitelné
zariadenia a zjednodusSovat uz existujuce technoldgie. Ak je pouzivanie pro-
duktov alebo sluzieb méttce a zloZité, digitalni seniori prejdi ku konkurencii.
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Pavel Klusik

Pavel Klusak
Gott - Ceskoslovensky pribéh
Cena: 23,45 EUR

Publikacia ziskala ocenenia Magnesia Litera
2022 za publicistiku a Magnesia Litera 2022 Kniha
roka. Nezavisly portrét Karla Gotta od hudobného
publicistu rozprava pribeh najvac¢sej popovej hviezdy
v Ceskoslovensku s dérazom na overené, nové a
malo zname fakty. Kniha prenika za roky Sirené myty
a zapifia biele miesta v udalostiach okolo Las Vegas, ,,cviCnej emigracie”

a Anticharty. Popisuje vyvoj tuzemského Soubiznisu aj spolo¢nosti. Osudy
Karla Gotta su totiz tak trochu histériou nas vSetkych. Gottova sldva a jeho
hviezdny imidz su pritom vSetko, len nie samozrejmé: po cely zivot zostal
Gott rozprdvatom a zdroven strdzcom vlastného pribehu.

Katefina Tuckova
Bila Voda
Cena: 28,15 EUR

Biela Voda. Pusta dedina, kam kedysi prichadzali
zéastupy putnikov vyprosit si pomoc pri zazracnej
so$ke Panny Marie. Dnes sem prichadza
Lena Lagnerova, aby sa tu skryla pred svojou
minulostou. Namiesto klastora s po¢etnou reholnou
komunitou tu v8ak najde iba niekolko radovych
sestier, vedenych reholni¢kou Evaristou. Ta prisla do Bielej Vody v roku
1950, kedy komunisticky rezim odvliekol v ramci Akcie R vSetky radové
sestry do zbernych klastorov. Lena vSak ¢oskoro zistuje, ze Evaristin
dramaticky pribeh je komplikovanejsi a ze démoni obchadzajuci
minulost miestnych reholnic nezmizli, a navyse su sucastou aj jej
vlastného osudu.

Vydavatel'stvo Absynt s.r.0.

Moyzesova 925/53, 010 01 Zilina, Tel.: +421 917 989 310, www.absynt.sk

Edward St. Aubyn
Patrick Melrose: Materské mlieko
Cena: 12,51 EUR

Stvrté pokradovanie obltbenej kniznej série
Edwarda St. Aubyna o Patrickovi Melrosovi pred
nami otvara dospely zivot hlavného hrdinu. Aky
bude Patrick otec? Patrick je zrely Styridsiatnik.
Jeho existenciu by tak uz nemali vypifat drogy
a Sialenstvo. Mal by sa pozriet Zivotu priamo do
ocCi a uvedomit si svoju rolu rodi¢a. Patricka a jeho manzelku Mary vSak
celkom pohlti uzkostny strach z toho, Ze pri vychove svojich synov
zopakuju vSetky chyby rodicov a Spirdla sklamani a utrpenia sa nikdy

neprerusi. vratil k pribehu Patricka po 16tich rokoch. Vysluzil si za fiu
nomindciu na medzinarodnu Bookerovu cenu a kniha bola aj uspesne
sfilmovana.

GRADA Slovakia s.r.o.

Moskovska 29, 811 08 Bratislava, Tel. +421 02 556 451 59, www.grada.sk

ey Judson Brewer
Ako prekonat uzkost
AKO : Cena: 11,99 EUR
PREKONAT Pod pojmom uzkost vnimame celt $kalu

l'jZKOS']" pocitov od mierneho nepokoja az po Uplnu paniku.

Patri sem aj navykové spravanie a rézne zlozvyky,
ktoré pouzivame ako barli¢ku na zvladanie

udson Brewss, MO, R0

problémov (napriklad nezdravé stravovanie pri
strese, prokrastinacia, ¢as traveny na socialnych
sietach). KedZe Uzkost vznika v ¢asti mozgu, ktord odolava racionalnym
myslienkam, lahko sa zasekneme v bludnom kruhu tzkostnych

navykov, ktoré nedokazeme ovladat rozumom ani prekonat volou. Autor
vysvetluje, ako pomocou jednoduchych technik a trikov vykorenit Uzkost
z nasich zivotov ihned'v jej zarodku.

Autor: red | Foto: Vydavatelstva
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Michail Zygar
VSetci mocni Kremla
Cena: 14,31 EUR

Rusky novinar Michail Zygar sa v tejto knihe rozhodol
neustale sa opakujice otazky okolo Kremla a Putina
analyzovat do hibky. Publikécia sa rychlo stala ruskym
bestsellerom. Zygar sa vela pyta — a pyta sa hlavne
mocnych a najmocnejsich. Z informécii z prvej ruky
komponuje obraz premeny, ktorou pocas ,,putinovskej*
éry presla nielen ruska spolo¢nost, ale aj samotny neobmedzeny viadca
Vladimir Vladimirovi€ Putin. Ako sa z niekdajSieho reformatora stal nepriatel
Zapadu a majster propagandy? A kam to celé smeruje? Kniha nepontka
univerzélne odpovede. Istotne vS§ak moze pomact pri orientécii v spletitych
labyrintoch politiky su¢asného Ruska.

Nakladatelstvi Prah

Pato¢kova 2386/85, 169 00 Praha 6, Ceska republika, Tel. +420 777 403 033, www.prah.cz

Anna Sysova, Katefina Novotna
Aby po nas néco zlistalo - Zpovéd
novodobych zameckych pani
Cena: 31,91 EUR

Co tak kupit si zamok? Této kniha prinaga
pozoruhodny portrét 15-tich svojraznych osobnosti —
novodobych ,,zamockych panov*, ktori v sebe nasli
dost odvahy, tuzby a dobrodruznej povahy, aby si
kupili zamok. PresnejSie, vacsinou iba jeho ruinu.
Uskutocneniu svojho sna od tej chvile venuju vSetok svoj €as, peniaze
aj fyzické sily. Casto zamku podriadujli aj osobné vztahy. To véetko pod
jedinym spolo¢nym menovatelom Aby po nas nie¢o zostalo. Rozhovory
a fotografické portréty autorského timu vznikali niekolko rokov. Odbornou
poradkyfiou im bola kunsthistoritka Monika Svec Sybolova.

instoreslovakia.sk
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Tak ako ju
priroda stvorila

Lucka je mikrobiologicky bezchybna podzemna voda
s prirodnym zloZenim. Pévod tejto podzemnej vody
je viazany na dolomitické vapence Povazského Inovca.

Pramen je v kontakte len s prirodzenym prostredim 30 rokov
v hibke 250 m. original

Vdaka tomu je voda Lucka vynimocna.
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