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This paper focuses on identifying important elements and instruments of popularisation and proposes a methodologi-
cal framework for assessing individual factors which affect the status of both environmental science’s popularisation
and environmental awareness. The proposed relationship structure provides a holistic view of this issue, especially
in the field of environmental science. Herein, we suinmarise the factors that have important effects on popularisation
and awareness of environmental science. These factors consider both the obvious channels such as media, scientific
events, museums, open days and conferences and unconventional instruments including the integration of environ-
mental science with eco-tourism and public authorities and organisations. The instruments and elements are assem-
bled in a structure which establishes all these inter-relationships, and the following two attributes are considered for
each structural component. The first examines the population size affected by popularisation and the second estab-

lishes the precise effect of each component.
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Cielom tohto prispevku je identifikacia podstatnych ele-
mentov, nastrojov popularizacie a navrhnutie metodického
ramca na hodnotenie faktorov, ktoré ovplyviuju stav popu-
larizacie environmentalnej vedy a environmentalneho po-
vedomia. Zostavena Struktiira vztahov poskytne celistvejsi
nahlad na tiito problematiku (nielen) v oblasti environmen-
talnej vedy.

Rozdiely v politickej historii krajin sa odrazaji v odlisnej
dynamike institicii, komunikacnych kanalov a nastrojov,
prostrednictvom ktorych prebieha proces popularizacie.
Proces dozrievania a adaptovania novych myslienok v spo-
locnosti rozdeluje kolekiiv autorov do Siestich faz (Hill et
al,, 2013). VSeobecné povedomie o stave biodiverzity v kra-
jinach (najma) zapadnej Eurdpy by sme mohli zaradit podla
tejto tedrie do fazy intenzivneho zapajania myslienky v spo-
locnosti, az do fazy implementacie myslienky do narodnych
politik, kym niektoré stredoeurdpske a vychodoeurdpske
krajiny st v adaptacii myslienky len v pociatkoch fazy na-
rastu povedomia o probléme a jeho popularizacie v spoloc-
nosti. Tieto fazy mozno identifikovat nasledovne (Hill et al.,
2013):

* fazaobjavenia nového fenoménu —vznik udalosti alebo
javu, ktory sptista nové rasttice problémy;

e faza pociatocného vyvoja — implementacia myslienky
do existujtcej tedrie, pripadne vytvorenie nového teo-
retického ramca;

*  popularizacia — narast povedomia v SirSej spolocnosti,
formovanie organizacii s tlohou riesit dany problém,
pokrytie témy v médiach, tlak na aktivity veduice k sna-
he riesit problém (zvysenie intenzity vyskumu);

¢ spolocenska vyzva — intenzivnejsie zapojenie verejnos-
ti (vzostup zaujmu mainstreamu o skupiny venujtce

sa problematike), zvySenie aktivity zainteresovanych
stran v pozicii obhajcov, aj odporcov;

*  zavedenie pravidiel —implementacia do narodnych po-
litik, nové zakony timerné vnimaniu problému v spo-
locnosti (irovni poznania, vnimaného rizika), vseobec-
na akceptacia problému a politickych reakcii;

* normativ, resp. akceptacia a uvedomovanie naprie¢
véetkymi (alebo vyznamnou vacsinou) skupinami
v spolo¢nosti.

Popularizacia vedy je jednym z hlavnych spdsobov
oboznamenia vSeobecnej verejnosti s vedeckymi aktivitami
(Lima et al., 2008). Avsak jej charakter sa v priebehu casu
menil, ¢o prezentuju aj poznatky Balashovej (2016), podla
ktorej boli v minulosti hlavnymi prostriedkami populari-
zacie vedy najmd vedecké muzea, dokumentarne filmy,
popularno-vedecka literatira a periodika, prednasky ve-
deckych subjektov a propagacia na skolach. Konzervativne
prostriedky popularizacie, ako tla¢, vedecké diskusie, verej-
né prednasky, obhajoby dizertacnych prac, vedecké spoloc-
nosti, muizea a vzdelavaci systém pretrvali do modernej éry.

Environmentalna veda ma vsak este jedno vyrazné Spe-
cifikum, obdobne ako geoldgia, resp. vedy o Zemi, ktorych
zvlastnym problémom stazujicim ich porozumenie laickou
verejnostou sa venuje Garofano (2012). Podla neho hlavny
problém vnimania javov a pochodov vied o Zemi repre-
zentuje mierka, v ktorej ich vnimame (dlhy ¢asovy rozsah
vyskytu geologickych javov a ich zmien), pretoZe je mimo
rozsahu zmyslov pozorovatela. Toto eSte stazuje zadujem
o nimi prezentované vysledky.

Popularizécia sa okrem vyssie zmieneného rastu infor-
movanosti (environmentdlneho povedomia) vyznacuje aj
formovanim organizacii zaloZenych s cielom riesit environ-
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mentalne problémy a ich medidlne pokryvanie (prostred-
nictvom popularizécie), vedticim k tlaku na zmenu konania.
Konkrétne, v pripade biodiverzity, sitaz medzi tedriami
utilitarizmu a ochranou Zivotného prostredia dosiahla vr-
chol v obdobi, ked bola publikacia Ticha jar (Carson, 1962)
vyznamne kritizovana biochemikom v oblasti pesticidov —
doktorom Robertom White-Stevensom (McLaughlin, 2010).
Pozoruhodnost mladej Zzeny, morskej biologicky a autorky
konfrontujticej vladu a vedecké autority podporované da-
nym znedistujicim priemyslom, viedli k spopularizovaniu
aktivizmu prispievajucemu k rozvoju vedeckého, socidlne-
ho a politického prostredia 70. rokov 20. storocia. V ociach
obcianskej spolocnosti vzrastli Specifické organizacie za-
merané na ochranu prirody, ako je napr. Wilderness Society
(zaloZena v roku 1935 v USA) & Svetovy fond pre volne Zi-
jilce Zivotichy (zalozeny v roku 1961 v Eur6pe). Dalsim do-
datocnym efektom bolo, Ze sa zacali vyuzivat ekonomické
mechanizmy ako nastroje na ocenenie hodnoty zivotného
prostredia (Hill et al., 2013).

Jednym z podstatnych prvkov vedy je analyzovat kom-
plexné javy, ich Struktdru, systémy a zredukovat ich na
jednoduchsie rovnice ¢i vztahy. Popularizaciou sa snazime
tato redukciu podat verejnosti ¢o najjednoduchsim spdso-
bom, ktory bude zaroven pttavy. Aj ked sa podla Gavroglu
(2012) od takéhoto vnimania popularizacie uptsta, napriek
tomu je stale mozné pozorovat tendenciu popularizovat
vedu prostrednictvom tlace, knih a médii. Mnohi vedci sa
zaoberaju otazkou spdsobu, akym sa priblizit socidlnym
skupinam, ktorym st venované popularizacné aktivity.
Predmetom ich vyskumu st kognitivne aspekty predmetu
(informacie), alebo zvlastnosti jazyka, prostrednictvom kto-
rého sa prenasaju vedecké poznatky. DoleZitym aspektom,
ktory musi popularizator vedy zohladiiovat je pochopenie
vedy ako takej v cielovej skupine posluchacov, celkova kul-
tura vedy v spolocnosti a povedomie spolocnosti o tom, ¢o
znamena byt vedcom (Gavroglu, 2012).

Vzdelanie ako zakladny element popularizacie environ-
mentalnej vedy

Prvotnym a zjavnym prvkom vplyvajucim na schop-
nost a ochotu prijimat nové informacie, ktoré niekedy moézu
byt v kontraste so svetonazorom prijimatela, je trovern
vzdelania v uvazovanej krajiny (resp. regiénu). Na zvlada-
nie rychlo napredujtcich vedeckych poznatkov, pripadne aj
technoldgii ovplyvnujucich kazdodenny zivot, je potrebna
,vedecka gramotnost” ziskavana prostrednictvom urcitej
miery formalneho, ale aj neformalneho vzdelania. Kolek-
tiv vyskumnikov popisal tento vplyv na priklade preven-
cie vyskytu endemickych infekénych ochoreni v oblastiach
s 10znou mierou informovanosti obyvatelov (Decache-Maia
etal, 2010).

Uvazujeme s predpokladom, ze osoba, ktorej Skolsky
vykon pocas absolvovania povinnej skolskej dochadzky
bol na podpriemernej (pripadne nedostatocnej) tirovni, tato
osoba ma nizsiu tendenciu prijimat nové informacie v do-

210

spelosti. A ak sa domnievame, Ze je pre znacnu ast ucitelov
typicka preferencia prospechu Ziaka, pripadne uvaZovanie
s nim ako s jedinym atribatom hodnotenia Studenta, bez
ohladu na jeho osobnost, individualitu a schopnosti (May-
er, 2014), potom je nastavenie hodnotenia délezitym fakto-
rom ovplyviujucim motivaciu Studenta a zabezpecenim
uspokojenia potrieb jeho sebarealizacie. Vyber metddy hod-
notenia Studijnych vykonov v obdobi Skolskej dochadzky
ma dopad na ochotu osoby prijimat nové informacie v bu-
duicnosti.

PodIa Van den Hurka et al. (2014) mnohoro¢né vyskumy
roznych autorov naznacuju, Ze znamka, ktora predstavuje
uroven vedomosti Studenta, musi pochadzat z normalneho
rozdelenia hodnét. Z tohto hladiska sa javi ako najacinnejsi
systém hodnotenia vedomosti ten, ktory v rozptyle hodnét
nepreceniuje, alebo nepresahuje priemernt znamku inych
(podobnych) skupin. To znamend, Ze normalne rozdelenie
znamok pri monitorovani vzdelavacieho procesu je hlav-
nym predpokladom zachovania urcitej miery motivacie
a ochoty prijimat nové informacie aj v dospelosti.

KedZe vSeobecny pristup k vzdelavaniu v skolach je sta-
le zamerany na vyucbu (Carrada, 2005) a vychadza zo sta-
tom predpisanej struktiry (uc¢ebnych osnov), mala by sa
na hodnotenie kvality Skolstva vyuZivat metdda, ktora by
Standardizovala porovnavanie. Jednou z navrhovanych
moznosti je hodnotenie prostrednictvom vysledkov dosiah-
nutych v rdmci testovania PISA (Programme for International
Student Assessment) organizaciou OECD kaZzdé tri roky.
V pripade environmentélnej vedy by sme mali pozornost
sustredit na troven vysledkov v oblasti prirodovednej gra-
motnosti.

Jednou z moznosti zvySovania zaujmu o vedu vo vzde-
lavacom systéme mdzu byt aj diskusné hry. Danému na-
stroju sa okrem inych venuje aj Horvathova (2010), pricom
jej prispevok bol zamerany na jednoduchu diskusnt karto-
va hru Democs (Deliberative Meeting of CitizenS). Tento typ
hry navyse podnecuje rozvoj dialégu a diskusie medzi jej
ucastnikmi, takze ma okrem populariza¢ného a edukacné-
ho prvku, aj prvok vychovny (Horvathova, 2010).

Nastroje a kanaly popularizacie a budovania environmen-
talneho povedomia

Samotné vzdelanie predstavuje ,Zivna pédu” pre pri-
jem novych poznatkov, pripadne zaujem o ich ziskanie aj
v oblastiach mimo kvalifikacie. Ich transfer v popularizac-
nych aktivitach prebieha prostrednictvom skaly nastrojov.

Charakterizacii popularizacie sa venuje Jensen (2011),
ktory ju kvantifikuje na idajoch z Franctizska, odhaluje nie-
ktoré vztahy a identifikuje kIi¢ové nastroje popularizacie.
Prostrednictvom nim prezentovanych vysledkov vyply-
nulo, Ze az 75,8 % odbornikov v oblasti environmentalnej
vedy bolo pocas predchadzajtcich 5 rokov aktivnych v po-
pularizacnych ¢innostiach aspon raz, ¢o predstavuje jeden
z najvacsich podielov v porovnani s ostatnymi vedami. Na-
vy$Se sa zaoberal aj vntitornou Strukttarou tychto aktivit, kde
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takmer jedna tretina (28 %) z nich, sa snazila o populariza-
ciu svojho odboru na konferenciach pre verejnost. Relativ-
ne velky podiel environmentalnych vedcov bolo aktivnych
aj v médiach — 15 % vykonavalo popularizacné aktivity
v printovych médiach (v nevedeckych casopisoch), 14 %
v televizii a rozhlase. Okolo 30 % opytovanych vedcov sa
snazilo o zvySovanie povedomia o svojom vednom odbore
v Skolach (9 %), na vystavach (6 %) ¢i pocas dni otvorenych
dveri (8 %). Marginalne podiely dosahovala popularizacna
publikacna ¢innost knizna, ¢cinnost v zdruzeniach a kluboch
di internetova propagacia (Jensen, 2011).

Casopisy ako ndstroj popularizicie environmentdilnej vedy

Jednym z hlavnych a najcastejsie vyuzivanych spésobov
popularizacie environmentalnej vedy st vedecké a popula-
rizacné publikacie.

Bucchi, Mazzolini (2003) analyzovali pokrytie sprav
o vedeckych poznatkoch v dennej tlaci, na zaklade ktorych
popisali dva typy zanrov. Prvy je vedecko-popularizacny,
ktorym sa veda zobrazuje ako priamociara, konsenzualna,
vnasajuca do zivota [udi zlepsenie kvality Zivota (v drvivej
vacsine s to clanky biomedicinskeho zamerania a podob-
nych Specifickych tém). V druhom pripade st to spravy zo
sveta vedy, s prevazujucou frekvenciou technickych vied,
zameriavajucich sa tieZ aj na kontroverziu a skodlivy dopad
vedeckych pocinov (Bucchi, Mazzolini, 2003).

Specificky vedecky jazyk je Sirokym masam spolocnosti
bariérou medzi tym, akti maji kazdodennt1 skisenost a po-
chopenim prirodnych javov (Carrada, 2005). Tento faktor by
mal byt pri propagovani novych vysledkov a zisteni v ¢o
najvacsej miere redukovany. Dobrym prikladom takejto re-
dukcie je kanadska vyskumna siet COMERN (Collaborative
Mercury Research Network) zaoberajtica sa dopadom vyskytu
ortuti v zivotnom prostredi, na ktorej vo forme pozorovania
participovali aj zurnalisti. Tato spolupraca poskytla Zurna-
listom hlbsie pochopenie komplexného problému a zaro-
ven moznost pochopit ako st vytvarané vedecké poznatky
(obzvlast v multidisciplinarnej oblasti, akou je environmen-
talna veda). Tato spolupraca nasledne viedla k 257 popula-
rizaénym ¢lankom v 5 casopisoch a novinach, pricom dané
periodika maja v sucte takmer 2,5 miliéna pravidelnych ¢i-
tatelov (Maillé et al., 2010).

Maillé a kolektiv navyse zhrnuli najvyraznejsie problé-
my v spolupraci zurnalistov a vedcov. Prvym z nich je zis-
tenie, Ze kym vedci st Specialisti zamerani na uzsiu oblast
(a obdobné ocakavania premietaji aj do inych odborov),
zurnalisti st zamerani vSeobecne. Zaroven vedci povazu-
ju fungovanie médii (resp. ich rychlost) za hlavnu pri¢inu
nepresnosti novinarov pri oznamovani novonadobudnu-
tych poznatkov. Okrem toho je dalsim dévodom frustracie
vedcov aj to, Ze Zurnalisti vo svojich prispevkoch takmer
systematicky vynechavaju vedecki metodologiu, resp. ze
ich tlacia k prijatiu stanovisk s ktorymi nesuhlasia (resp.
casto pozadujii exakiné stanoviska, az prilis zjednodusuja-
ce rozsah daného problému, nezohladrnujtc drobné detaily
ovplyviujuce vysledok). Z ich zisteni zaroven vyplynulo,

Ze ako novinari, tak aj vedci casto prehliadaju fakt, Ze exis-
tuja aj dalsi popularizatori vedy v spolo¢nosti, ktorymi st
mimovladne organizacie, verejné institticie, Skoly a dalsi.

Niektoré z vyssie uvedenych problémov vznikaju z od-
lisSnych zakonitosti vedeckej praxe a publikovania ¢lankov
v beznych (nielen popularizacnych) ¢asopisoch.

PodIa Bednarekovej, Capleovej (2014) je vysoka publi-
kacna dolezitost priradovana clankom, ktoré nesti aspekt
negativity (konflikty, katastrofy, smrt, nehody, negativne
doésledky) a/alebo stt neocakavané (atraktivnost novoobja-
veného javu), aktualne alebo zamerané na blizku budticnost
(naliehavost), geograficky a kultrne pribuzné k prijemcovi
(blizkost) a tykajtice sa prominentnych os6b alebo organi-
zacil (elitarstvo). Vydavatelia taktiez uvazuja s Tudskym
aspektom udalosti (personalizacia), jej intenzitou (mimo-
riadnost), moznymi dosledkami pre prijemcu (dopad)
a rovnako aj suvislostou prezentovanej témy s existujiicim
stereotypmi, resp. kognitivnymi preferenciami verejnosti
(zhodnost). Neskér autori k danému zoznamu pridali aj
ddlezitost kontroverznosti témy (kontroverzia), ¢i je o nu
dostatocne velky zaujem (zaujimavost) a prvok zabavnosti
ako napr. humor, drama, tajomno (zabavnost) (Bednarek,
Caple, 2014).

Na to nadvazuje praca Molekovej-Kozakowskej (2017),
podla ktorej nadpis a pociatocny odsek clanku ma pred-
stavit tému ako ddlezitti napr. tym, Ze naznaci objavenie
vedeckého objavu, ktory vedci necakali, resp., Ze ide o Stu-
dovany fenomén vo svojej intenzite alebo povahe extrémny
(Molek-Kozakowska, 2017). Medzi najpopuldrnejsie pre-
zentovanie vedeckych vysledkov patri upttanie negativ-
nym javom (Skodlivy dopad konkrétnej latky a pod.), alebo
nejednoznacnym (kontroverznym) zistenim, ale casto je
urcujicim kritériom vyznamnost nového objavu. K prezen-
tacii vedy a vyskumu sa tiez pouZziva upttanie Citatela za-
bavnym prvkom vo forme vyberu Specidlnych mien a kon-
textov (napr. What’s behind the snowmageddon that hit the US?
alebo Is this ET? Mystery of strange radio bursts from space.).

Miized a vistavy

Sposob organizacie muzei, ktory stoji prevazne na zhro-
mazdovani mnoZstva urcitého stiboru vzoriek (uzitocného
materialu na archivaciu a vedecky vyskum), ale zanedbava
rekreacné a estetické faktory, moze byt jednou z pricin nizkej
navstevnosti. Samotna expozicia oznacenych vzoriek s vy-
svetlujucimi nazvami nestimuluje navstevnika k pozorova-
niu a porozumeniu, ak nie st zjavné kontextové prepojenia
expozicii ¢i exponatov (Garofano, 2012). Mariotto, Venturini
(2017) dalej popisuju, Ze medzi tieto problémy mozeme zara-
dit aj nedostatok prikladov vychéadzajucich z kazdodenného
Zivota, ktoré napomahaju porozumiet zloZitym témam. Dal-
$im problémom staZujicim pochopenie, ak panely pri expo-
natoch obsahuju prilis velké mnoZstvo textu a nedostatocne
text prepajaja s obrazkami alebo exponatmi. Poslednym nimi
identifikovanym problémom byva nevhodné grafické uspo-
riadanie (napr. pozdiZ vodorovnych alebo horizontalnych
linif), casto pripominajtice ucebnice.
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Mariotto, Venturini (2017) preto navrhuju, Ze text by mal
byt drasticky zredukovany v prospech ilustracii a inych dru-
hov znazorneni. Kazdy panel by sa mal zameriavat hlavne
na jednu tému a obsahovat informdacie bohaté na ilustracie.
Na paneli by mal byt text rozlozeny diagonalne, vyuZzivajiic
perspektivne zobrazenie. Na ilustraciu procesov by sa mali
pouzit priklady alebo modely. Kazdy z panelov by mal ob-
sahovat aspon jeden obrazok, ktory sa na prvy pohlad ne-
tyka environmentalnej vedy, ¢o vzbudi zaujem a zvedavost
navstevnikov. Poslednym odporti¢anim autorov je vytvo-
renie strucnych tivodnych textov na jednoducht rekapitu-
laciu a tym uchovanie ziskanej informacie.

Integracia environmentalnej vedy do spolocenskych aktivit

Cast prirodného bohatstva sa netiprosne stratila a biod-
iverzita nadalej klesa, preto je potrebné identifikovat hlav-
né faktory, ktoré ich ohrozuju a stanovit priority konania.
Prvym krokom je dokladne poznat prirodné dedicstvo
jednotlivych krajin a regionov. Znalosti podporované ve-
deckou rigidnostou a zapojenie ¢innosti organov verejnej
moci do planovania a zachovania prirodného bohatstva,
by mali viest k tvorbe t¢innych nastrojov trvalej kontroly
a procesu ochrany. Jednym z mechanizmov, podporujicich
snahu o zapojenie spolocnosti do t€innej ochrany prirody,
je dotovanie a poskytnutie usmerneni environmentalne
zameranych aktivit a podpora environmentalnej vychovy.
Rozvijaniu povedomia o zivotnom prostredi napomaha aj
spojenie environmentalnej vedy s turizmom, ktoré zaroven
bude prispievat do Statneho rozpoctu v podobe tovarov
a sluzieb spotrebovanych v ramci tohto sektora ekonomiky.
Avsak, aj v tomto pripade je nutnd integracia. Kym vedna
disciplina vyuziva objektivne kritéria, cestovny ruch moze-
me definovat ako rekreacnti ¢innost vyzadujicu subjektiv-
ne a estetické kritéria. Vedy o Zemi a cestovny ruch st velmi
odlisné discipliny, ktoré mozu koexistovat a byt praktizo-
vané v syntéze ako ekoturizmus. Problematiku ekoturizmu
bliZzsie rozobera aj Garofano (2012), pricom zdoraziiuje, ze
pre dobra prax by sa nemali prehliadat klticové aspekty
kazdej z nich — vedecky aspekt je nevyhnutny na dosledné
zachovanie a netrivilizaciu predmetu zaujmu, populariza-
cia a turizmus pozaduje aktivnu tcast a hravy, zaujimavy
spdsob nahliadania na tento objekt (Garofano, 2012). Vyu-
zitie informacnych panelov v bezprostrednej blizkosti zauji-
mavych oblasti by malo podliehat obdobnym kritériam ako
v pripade mutzejnych exponatov.

Negativne aspekty popularizacie vedy

Propagovanie vedy mdZze byt do znacnej miery negativ-
ne ovplyvnené spravanim niektorych jej aktérov, s cielom
bojovat za pouzitia nastrojov popularizacie, v prospech r6z-
nych zaujmov. Preto si nasledne uvedieme vybrané nega-
tivne aspekty s relativne vysokou mierou dopadu.

Znacne radikalny vztah k tejto problematike zaujal Ga-
vroglu (2012), podla ktorého by vztah medzi popularizaciou
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vedy a hegemonickou ideoldgiou mal zohladnovat drama-
tické zmeny poslednych 37 rokov, tykajuce sa charakteru
vedeckej praxe. Nebyvaly obrat spolocnosti k znalostnej
ekonomike je ¢osi nové a aj ked’ sa vysvetluje sa ako dosle-
dok vplyvu neoliberalnej hospodarskej politiky, do velkej
miery zavisel od rozmachu a popularizacie vedy. Globali-
zacia znacne ulahcila dostupnost vsetkych druhov inovacii
anovych produktov. Mnohé sti prezentované ako vysledok
spoluprace univerzit technického zamerania s priemyslom.
Nastalo obdobie komercionalizacie vedy. VyuZivanie vedy
na hospodarske téely nie je vo vSetkych pripadoch len se-
kundarnym hladiskom. To, ¢o sa deje v poslednych troch
desatrociach, prinasa trendy dost jedinetného charakteru.
Zda sa, Ze experimenty nadnarodnych spolocnosti podko-
pavaju starocna vieru v opakovanie a zdvojovanie experi-
mentov, ako charakteristiku chapant takmer ako synony-
mum vedného badania. Désledok toho je, Ze rasttci pocet
vedcov nemdze ziskat primarne tidaje od autorov, ktori
publikovali ¢lanky v Standardnych casopisoch, pretoZe st
viazani zmluvami, ktoré ich institicie podpisali, aby ne-
zverejiiovali viac podrobnosti, ako st tie, ktoré uverejriujt.
Nové situacie nas niitia nielen prehodnocovat otazky spoje-
né s ,pravami dusevného vlastnictva”, ale predovsetkym,
aby sme znovu pochopili normy vedy a opytali sa, ¢i uni-
verzalizmus, nezaujatost a organizovany skepticizmus stale
suvisia s opisom charakteristik vedy. Mnohi odbornici zao-
berajtici sa danou problematikou sa neustéle pytaju, ¢i tieto
normy uZ v skutocnosti neprisli na svoj historicky koniec,
spolu s typom vedy, ktort opisuju (Gavroglu, 2012).

Okrem negativnych vplyvov na verejnost, méZzu navyse
existovat aj negativne vplyvy pdsobiace priamo na popula-
rizatora, kde podla niektorych autorov, participacia na roz-
Sirovani a popularizovani vedy mo6Ze mat vyraznejsi nega-
tivny vplyv na budtcu kariéru vedca, aj ked' to niektoré zo
zisteni Jensena (2011) vyvracaju. Preto s opodstatnenostou
tohto faktora nebudeme dalej uvaZovat.

Cielom prispevku bolo identifikovat podstatné prvky
anastroje popularizacie environmentalnej vedy, medzi kto-
ré na zaklade vyssie popisanych suvislosti radime viacero
faktorov (obr. 1). Pri vyhodnocovani dopadov tychto fak-
torov vplyvajucich na popularizaciu musime pri kazdom
z nich uvaZovat s dvoma hlavnymi atribatmi. Prvy z nich
mdZeme definovat ako pokrytie, ktoré by malo byt prezen-
tované frekvenciou vyuzivania daného nastroja (napr. pocet
televiznych vystupov zameranych na vedu —vedu samotntj,
aj jej popularizéaciu) a velkostou potencialne ovplyvnenej
populacie (napr. maximalny pocet sledovatelov za mesiac).
Pricom vzhladom na fakt, Ze prili§ velké mnoZstvo propa-
gacie moze viest prave k opacnému tcinku, bude potrebné
uvazovat s kvadratickou tpravou takejto hodnoty. Druhy
atribut by mal zaznamenavat efekt daného nastroja, resp.
jeho ti¢innost. Takato hodnota by mala byt zistena prostred-
nictvom opytovania dostatocne velkej vzorky z populacie
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Obr. 1. Schéma zakonitosti spojenych s popularizaciou environmentalnej vedy a zvySovanim environmentalneho po-

vedomia. Zdroj: vlastné spracovanie
Vysvetlivky: DOD - den otvorenych dveri, TV — televizia

urcenej prvym atributom. V ramci takéhoto prieskumu by
sa potom vyhodnocovala ddlezitost faktorov vplyvajacich
na uspesnost nastroja propagacie (ako napr. vplyv chariz-
my popularizatora ¢i prvky vydavatelskej dolezitosti clan-
kov).

Analyza takto navrhnutej schémy (napr. prostrednic-
tvom Struktirnych modelov SEM - Structural Equation
Model) by mala poskytnut celistvy nahlad na problematiku
popularizacie environmentalnej vedy. Okrem toho by mala
urcit najefektivnejsie faktory vplyvajtice na popularizaciu, ¢i
urcit prvky zvysujtce efektivitu tychto nastrojov.

Prispevok wvznikol s podporou vystupov grantovej schémy
KEGA MSVVaS SR na projekt & 038PU-4/2018 a s podpo-
rou Vedeckej grantovej agentiiry MSVVaS SR a SAV na projekt
¢. 1/0578/18.
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