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Autorsky kolektiv z Obchodni fakulty Ekonomické uni-
verzity v Bratislavé sepsal a pripravil v roce 2023 ucebnici
Pravo v marketingu, kterd predstavuje vyznamny prinos
pro oblast pravniho vzdélavani se zamérenim na marke-
ting. Publikace, vydana v roce 2023, se komplexné a syste-
maticky vénuje vSem kliCovym pravnim aspektiim, s nimiz
se mohou setkat profesiondlové v marketingu i studenti
oboru.

Struktura ucebnice je jasné clenéna do 11 kapitol, kte-
ré pokryvaji Siroké spektrum pravnich témat, pocinaje

vymezenim pfedmétu a pojmu prava marketingu a nava-
zuje rozborem jednotlivych pravnich oblasti, a to pravem
dusevniho vlastnictvi, ochranou osobnosti, reklamnim
a medidlnim pravem, ochranou osobnosti, prdvem hos-
podaiské soutéze, regulaci elektronického obchodu, ce-
novymi predpisy, regulaci distribucnich cest, upravou ob-
chodnich smluv v oblasti marketingu a zavérem normami
na ochranu spotrebitele. Zvlastni pozornost je vénovana
pravnim otazkam spojenym s digitdlnim marketingem,
ochranou osobnich Udaj, pravnim regulacim reklamy
a ochrané spotrebiteld. Tato témata jsou nejen aktualni, ale
i klicova pro moderni marketingovou praxi, coz ¢ini uceb-
nici nepostradatelnou pro ty, ktef{ se v této oblasti pohybu-
ji. Autofi ucebnice tak komplexné popisuji jak soukromo-
pravni tak vefejnopravni regulaci.

Ucebnice je postavena na integrovaném a modernim
pristupu a propojeni pravnich védomosti s konkrétnimi
potfebami marketingové praxe. V ucebnici je tak opusté-
no historické pojeti vyuky prava po jednotlivych pravnich
oborech bez vazby na konkrétni praxi. Timto modernim
pristupem tak autofi poskytuji ctenari uceleny a aktualni
pohled na pravo v marketingu, coz ¢ini z uCebnice cenny
zdroj nejen pro akademické ucely, ale také pro praktickou
aplikaci.

Pozitivné lze taktéZ hodnotit zejména logickou struktu-
ru ucebnice, kterd usnadiiuje orientaci v textu a umoziuje
Ctenafi snadno najit relevantni informace. Ucebnice se dale
vyznacuje vysokou odbornosti, a autofi dbaji na to, aby byl
odborny text podan srozumitelné a Ctivé, coz je vyraznou
prednosti této publikace. Kromé teoretickych vykladi se
ucebnice soustiedi na aplikaci téchto poznatki v praktic-
kych situacich, ¢imz se stava nepostradatelnym nastrojem
nejen pro studenty, ale i pro odborniky v oblasti marke-
tingu.

Ucebnici lze tak doporucit kazdému, kdo chce porozumét
pravnim aspektiim marketingu a jejich praktickému uplat-
néni. Jedna se o inspirativni titul, ktery mize byt svym mo-
dernim pojetim prikladem i pro dalsi odvétvi, ve ktery se
praxe prolina s pravem.
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