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KULTURNO-HISTORICKE SUVISLOSTI ROZPADU
MIKROREGIONU HONT-TEKOV

Martin Cintula
Abstract

The paper discusses the causes of the Hont-Tekov Microregion
disintegration. The reasons why disintegration can be sought in addition to
economic-legislative, also in cultural and historical context. We aimed to compare
common features of individual communities particularly on traditional crafts, crop
production, animal husbandry and population structure. The result is an analysis
of the appropriateness of linking the various communities into a common unit and
possible proposals for mergers of municipalities with the most common features.

Keywords: Hont-Tekov Microregion, extinction, reason, Batovce, Brhlovce,
Cajkov, Devicany, Hronské Klacany, Jabloiovce, Kozarovce, Nova Dedina,
Pecenice, Pukanec, Rybnik, Zemberovce

Uvod

Mikroregiony maji v ramci rozvoja vidieka na Slovensku vyznamnu
poziciu. SU to zakladné geografické jednotky so spolo¢nou socialnou,
ekonomickou, kultirnou pripadne dalSou problematikou, ktoré su schopné
vytvorit' vlastny identicky rozvojovy program na baze vyuZivania miestnych
zdrojov a inovaénych postupov na principe partnerstva a spoluprace. Ulohou
mikroregiénu je vytvorit prechodné obdobie na ziskanie vzijomnej dovery,
partnerstva a overenie si schopnosti spoluprace a schopnosti rieSit konkrétne
spolo¢né problémy. Uréenie optimalnej vel'kosti mikroregionu do znacnej miery
zavisi od geografickych podmienok (i uz fyzickogeografickych alebo
humannogeografickych). Optimalna velkost' mikroregionu je priblizne velkost
malého mesta (10 tis. obyvatel'ov). Minimalna velkost’ by sa mala pohybovat’ na
arovni Skolského obvodu (3 - 5 tis. obyvatel'ov). Minimalny pocet obci je 5 - 7
obci pri dodrzani zhruba polhodinovej dochddzkovej vzdialenosti (SpiSiak,
Michaeli, Klamar, 2004).

Mikroregion moze rieSit spolocné problémy obci v oblasti zivotného
prostredia (zber, likvidacia domového odpadu), nezamestnanosti (tvorba
spolo¢ného produktu), koordinovanie Uzemného planovania obci i v oblasti
spoluprace s pol'nohospodarskymi subjektmi pri tvorbe miestnej siete rozvoja
vidieckej turistiky. Vyvrcholenim spoluprace obci by malo byt vytvorenie takého
spolodenstva, ktoré by zastupovalo samospravu, Statnu spravu a sukromny sektor.
Vytvara sa tak vysSia a efektivnejSia navratnost’ investovanych prostriedkov a
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zabezpeCi sa aj menSia bankrotovost a stratovost projektov. Zaroven tymto
rieSenim je mozné zabezpedit' synergiu efektov, pretoze investicie nie su do obci
prerozdelované nahodne, ale na zaklade spolo¢ného rozvojového programu s
konkrétnym ekonomickym efektom (Klamaér, 2007).

Jednym z mikroregiénov, ktoré vznikli na Gzemi okresu Levice, bol aj
Mikroregion Hont-Tekov. Bol zalozeny v roku 2003 a tvorilo ho 12 obci (mapa 1).
Bol sformovany na zéklade podobnej ekonomickej situacie, problémov spojenych
s transformaciou a potrebe spolo¢ného rieSenia vicsich infrastrukturnych projektov
pri nedostatku finanénych zdrojov. U¢elom vzniku mikroregionu bolo partnerstvo
obci, ktoré malo zaujem rieSit' rozvoj turizmu vyuzitim kultdrno-historického
potencidlu a Specifik a prilakat’ do obci s vinohradnickou tradiciou ¢o najviac
navitevnikov. Dalsim dovodom bolo zefektivnenie vytvarania podmienok na
plnenie uloh obci, ako aj Gloh VUC Nitrianskeho kraja, ale tiez zefektivnenie
pripravy rozvojovych programov za ucelom zvysenia kvality zivota na vidieku.

Dbévody jeho zéniku vroku 2012 mali predovsetkym ekonomicko-
legislativny charakter, no na rozpade zdruZzeni obci sa moézu podpisat’ nielen
nenaplnené stanovené ciele, ale aj také faktory, akymi st vztahy medzi obecnymi
samospravami, starostami obci, ich snahou riesit’ problémy a v neposlednom rade
moéze zohrat’ vyznamn( ulohu aj $pecificky kulturno-historicky vyvoj. Po¢as neho
sa na tomto Uzemi formovali tradicie a osobitosti, typické pre jednotlivé obce ako
Vv minulosti, tak aj dnes. Tie ndm moézu napomoéct’ pri zistovani pric¢in zaniku
mikroregionu. Pri hodnoteni charakteristickych znakov Gzemia sa budeme opierat’
0 historické  stvislosti  tykajice sa  tradiénych remesiel, pestovania
pol'nohospodarskych plodin, resp. chovu hospodarskych zvierat, ale tiez Struktury
obyvatel'stva.

Metodika prace

Prvym krokom, ktorym sme sa pred zostavovanim préace zaoberali, bolo
vymedzenie problému a nasledné stanovenie predbeznej koncepcie postupu, na
zéklade ktorej sme sa mohli dopracovat’ k jej findlnej podobe a vysledkom.
Spracovanie problematiky si vyzadovalo vyuzitie viacerych metéd. Taziskovou
metddou bola metéda vysvetlujiiceho opisu, ktorej zékladom boli prevazne
informacie ziskané zo zdrojov Statneho archivu Ministerstva vndtra SR v
Leviciach (2013). Pri spracovani ¢lenenia Uzemia na zaklade zvolenych kritérii
sme vyuzili kartografické metdédy (metdda kartogramov a kartodiagramov).
Metéda terénneho vyskumu bola vyuzitd pri ziskavani historickych
a faktografickych Gdajov v Statnom archive Ministerstva vnitra SR v Leviciach, na
obecnych uradoch, resp. od starostov obci a miestnych obyvatelov. Mapové
vystupy boli realizované prostrednictvom softvéru Quantum GIS 1.7.1.
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Vymedzenie Uzemia mikroregiénu

Uzemie s celkovou rozlohou 281 km? sa rozprestiera v severovychodnej
Casti Nitrianskeho samospravneho kraja v okrese Levice. Lezi na uzemi dvoch
historicko-spravnych celkov Hont a Tekov. Do mikroregiénu boli za¢lenené
tekovské obce: Kozarovee, Rybnik, Cajkov, Hronské Kladany, Nova Dedina a
obce hontianskeho regionu: Devi¢any, Pukanec, Jablonovce, Pecenice, Batovce,
Zemberovce a Brhlovce. K 31.12.2011 Zilo na tomto Gzemi spolu 12 487
obyvatel'ov s priemernou hustotou zal'udnenia 55,33 obyv./km?

Z hladiska morfogeografického clenenia Slovenska sa mikroregion
nachadza na rozhrani dvoch celkov - Podunajskej pahorkatiny a Stiavnickych
vrchov. Rozpatie nadmorskej vysky stredov obci v mikroregione sa pohybuje od
164 m n. m. do 354 m n. m. NajnizSie poloZeny bod bol namerany v Hronskych
KTacanoch (160 m n. m.), najvyss§imi bodmi s vrch Tatiar (734 m n. m.) a vrch
Argas (734 m n. m.) na Uzemi obce Pukanec (http://app.statistics.sk).

Z&aujmové Uzemie patri do povodia Hrona, ktory preteka ich zdpadnou
Castou v severojuznom smere cez obec Kozarovce. Z hl'adiska ochrany prirody
plosne najrozsiahlej$ou je chranend krajinna oblast (CHKO) Stiavnické vrchy,
ktord sa rozprestiera v severnej Casti obci Rybnik, Cajkov, Nova Dedina,
Devicany, Pukanec, vo vychodnej Casti obci Jablonovce, Pecenice a Batovce. Z
prirodnych rezervacii mozno spomentut’ Krivin (obec Rybnik), Kust horu (Hronské
Klacany) a Jablofiovsky Roha¢. Nachadzaju sa tu i chranené arealy — Sandorky
(Nova Dedina) a Zemberovsky park.

Z dopravného hladiska je mikroregion viazany takmer vylucne na cestnu
dopravu. V juhovychodnej &asti uzemia, cez obec Zemberovce, prechadza $tatna
cesta I. triedy €. 51 spajajiica mesta Trnava, Nitra, Levice, ktora sa v Hontianskych
Nemciach napaja na cestu medzinirodného vyznamu E77. Dalsou dopravnou
tepnou je cesta I. triedy ¢. 76 na zapade, vedica cez Kozarovce. Tato komunikacia
spaja Starovo, Zeliezovce, Tlmade a pri Hronskom Benadiku sa napaja na
medzinarodn( cestu E58, resp. rychlostnu cestu R1. V obci Kozarovce sa nachadza
aj zelezni¢na krizovatka, ktora by v budicnosti, pri perspektivnom rozvoji a
modernizécii zeleznicnej dopravy mohla zohravat’ vyznamnejsiu ulohu ako je tomu
dnes. Za poly ekonomického rozvoja mozno povazovat' predovsetkym okresné
mesto Levice, TImade (Slovenské energetické zavody Tlmace a.s.) a Kalnd nad
Hronom (Atémova elektrareit Mochovce) (Belajova a kol., 2003).

Pre mikroregion je prizna¢na uzemna nehomogenita, predovSetkym z
dévodu izolovanej polohy obce Hronské Klacany, nachadzajocej sa v
juhozapadnej casti zaujmového uzemia. Tato situacia nastala v dosledku
nezaclenenia sa vSetkych oslovenych obci do tohto zaujmového zdruzenia.
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Analyza spolo¢nych znakov obci

Jednym z cielov mikroregionu bolo rozvinut® turizmus na zaklade
spolo¢nych, ale aj Specifickych kultarno-historickych znakov. Ich analyza
vychddza predovsetkym zo S$truktury obyvatelstva, z jednotlivych  odvetvi
prvovyroby typickych pre skimané (zemie, akymi s0 predovsetkym
vinohradnictvo, ovocinarstvo, pestovanie obilia, tazba nerastnych surovin, chov
hovddzieho dobytka, oviec, kdz, koni a husi, v&elarstvo, polovnictvo ale tiez
mlynarstvo, debnarstvo, hrnéiarstvo a garbiarstvo.

Struktiira obyvatel’stva

Na formovani tradicii sa podielaju Specifické Crty obyvatel'stva, medzi
ktoré mozno zaradit' predovSetkym jeho néarodnostnii a religioznu Struktdru.
Uzemie mikroregionu bolo v minulosti charakteristické narodnostne zmiesanym
obyvatel'stvom, no vsucasnosti sa jedna oobce svyraznou dominanciou
slovenskej narodnosti.

Z hladiska diferenciacie je skimané uzemie zaujimavé predovSetkym z
hladiska religiéznej Struktiry. Na jej zaklade ho mozno rozdelit na dva
subregiony. Subregién obci s vyraznou dominanciou rimsko-katolickeho
obyvatel'stva (tekovska Cast’ izemia) a subregion so zmieSanym vierovyznanim,
kde vyznamny podiel tvori evanjelicka Gast’ populacie (hontianska ¢ast’). Jednd sa
0 obce Batovce (27%), Brhlovce (20,6%), Devicany (63,9%), Jablonovce
(29%), Pukanec (17,6%) a Zemberovce (24,7%) (SODB, 2011). Hranice tychto
dvoch subregiénov su takmer totoZné s hranicami Hontianskej a Tekovskej Zupy.
Vynimkou je iba obec Pelenice. Pri¢iny dominancie rimsko-katolickeho
vierovyznania sa pripisuju jezuitskému radu, ktory tu pésobil od r. 1693.

Napriek tomu mozno konstatovat’, Ze pre Uzemie Tekova je charakteristicka
prevaha rimsko-katolickeho obyvatel'stva, zatial ¢o Hont je typicky religiozne
zmieSanym obyvatel'stvom. Tato skuto¢nost’ bola predovSetkym v minulosti
pri¢inou vzajomnej antipatic medzi prislusnikmi rimsko-katolickej a evanjelickej
cirkvi. Situdcia sa zmenila po vydani Toleranéného patentu 1781 Jozefom II.
Postupne sa vplyv néabozenstva oslabil, predovsetkym po roku 1948, ked
komunisticky rezim zagal uplatiiovat’ tvrdu protindboZensku politiku. V sucasnosti
st vztahy medzi konfesiami Kkorektné anepredstavuji prekazku vzdjomného
spoluzitia.

Vinohradnictvo

Pestovanie vini¢a v severnej Casti okresu Levice je vyznamnou kapitolou
histdrie celej oblasti a je jednym z charakteristickych spolo¢nych znakov obci
mikroregionu Hont-Tekov. | ked Nitrianska vinohradnicka oblast’ dnes patri
k najvyznamnejSim v ramci SR, nie vSetky jej regidny s rovnako zndme ato aj
napriek tomu, Ze v minulosti sa podstatnou mierou podiel’ali na zasobovani vinom
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banskych miest a vtedajsieho Budina. Vino z Cajkova, Deviéian a Petenic bolo
povazované za vino najvysSej kvality tzv. ,primae classis“. V sudasnosti tu
prebieha realizacia projektu tzv. Rybnickej vinnej cesty, ktora by mala napoméct
k revitalizacii vinohradnictva na tomto Uzemi.

Obce mikroregionu patria do Nitrianskej vinohradnickej oblasti, do
kategorie B2 (Z&kon 313/2009 Z. z. o vinohradnictve a vinarstve). Vinohradnicke
obce Rybnik, Cajkov, Kozarovce, Hronské Klacany a Nova Dedina patria do
Tekovského vinohradnickeho rajénu, Pukanec, Devicany, Jabloiiovce, Peéenice,
Batovce, Zemberovce a Brhlovce s za&lenené do Pukanského vinohradnickeho
rajénu. Odporudanymi odrodami pre pestovanie v tejto oblasti si najma Rizling
rynsky, Rizling vlaSsky, Rulanské biele, Rulanské sivé, Chardonnay, Veltlinske
zelené, Frankovka modrd, Svétovavrinecké a Cabernet Sauvignon (Batovska,
BeSinova, 2011).

Na zéklade plochy vinohradov mozno obce mikroregionu rozdelit’ do troch
kategorii. Obce s celkovou rozlohou vinohradov do 20 ha (sem mozno zaradit’ obce
hontianskej Casti + Hronské KTl'acany). Obce s celkovou rozlohou vinohradov od
20,1 do 40 ha (Kozérovce, Rybnik a Nova Dedina). Obec Cajkov patri medzi obce
S najvéacsou plochou vinohradov, kde celkova rozloha vinohradov dosahuje viac
ako 40 ha (mapa 2). Okrem drobnych vindrov tu v siéasnosti posobi niekol’ko
podnikatel'skych subjektov s tymto zameranim (B&T Agrovin s.r.o., Murani vino
Cajkov s.r.0., Vino Nichta Cajkov s.r.0.) (Obchodny register SR, 2013).

Ovocinrstvo

Napriek tomu, Ze v Honte a Tekove nedosahovalo ovocinérstvo také
rozmery ako vinohradnictvo, rovnako i ono zohralo vyznamnu Glohu v ekonomike,
ale aj v tradiciach tzemia. Ovocie bolo dblezitym ¢lankom vyzivy, jeho predaj
zasa pramenom finanénych prijmov rolnickych domacnosti. Ovocinarske tradicie
tu polozili zdklad vy3Sim formdm obchodu a spracovatel'ského priemyslu, ktoré
poskytli moznost’ zarobku pre miestne obyvatel'stvo. V 19. stor. patrila Hontianska
zupa medzi najvicsie ovocinarske oblasti na nasom uzemi. Regionalny sortiment
ovocnych druhov sa vytvoril zo zékladného doméceho fondu a z cudzich prinosov
ich vzajomnym krizenim a postupnou selekciou. Vytvorili sa tak pocetné odrody
rozmanitych druhov a niektoré dosiahli vo vhodnom prostredi vynikajlce
vlastnosti (hontianska konciarka, Ceresnia krupinskd dudecka). Pestovali sa
predovsetkym jablone, hrusky, Cere$ne, marhule, broskyne, slivky a orechy. Z
jabloni st najznamejSie odrody hontianska konciarka, masianki, valingi, citronki,
jakubovki a kozienki. K doméacim hruskam patria karmanki, maslovki, kocmanki,
madovki, apatekarki, zvonarki a iné. Slivky su zastlpené v rozmanitom sortimente,
no pre mnohé chyba pomenovanie. Zo znamych uvadzame tieto nazvy: muskatki,
belavki, trnki a frkovki. Marhule sa tu pestuji iba maloplodé. Pévodne boli vo
viniciach, kde eSte dodnes ostali po vyhniti vini¢a. Vroku 1903 sem bola
introdukovand marhula keckemétska. Broskyn, nazyvanych baracke je tu malo,
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zvécsa vSak boli tiez vysadzané vo viniciach. Z orechov st zndme olaské, krdalovki
a bujaki (Botik, 1988).

Specifickym ovocnym stromom pre tito oblast’ je morusa Cierna (Morus
nigra). Predpoklada sa, Ze sem bola introdukovand v ¢ase tureckych najazdov. Je
zastupend niekolkymi stovkami jedincov, z toho najvy$§ia koncentracia je na
uzemi obce Pukanec a v okolitych obciach v podhori Stiavnickych vrchov (tab. 1,
mapa 3). V tomto Uzemi je druh viazany na vinohrady a vyskytuje sa len v
miestach, kde rastie alebo v minulosti rastol vini¢ hroznorody (Vitis vinifera). Po
zmene legislativy vSak k uplatneniu jej ochrany v praxi nikdy nedoSlo (Mikuska,
2002).

V potravindrskom priemysle sa vyuzivaju najmé plody, ale aj listy. Plodom
sa pripisuji vel'mi dobré traviace, narkotické a antitoxické vlastnosti.

Tab. 1: Pocetnost’ vyskytu moruse ¢iernej v okoli Pukanca (2002)
Table 1: The incidence of black mulberries around Pukanec (2002)

Lokalita Pocet stromov
Batovce 40
Brhlovce do 10
Cajkov 20
Devicany 50
Hronské Kl'acany do 10
Jablonovce 80
Kozarovce do 10
Nova Dedina do 10
Pecenice 15
Pukanec 420
Rybnik 20
Zemberovce do 40
Celkom 645

Zdroj: Mikuska, 2002

Ako vyplyva z tab. 1, méZeme najst’ v tejto oblasti takmer 650 rodiacich
stromov. Z toho 420, ¢ize priblizne 60% rastie v Pukanci. Zvyc€ajne sa jedna o
starSie stromy, ale mozeme najst’ aj mladé jedince.

Z bobulovitych rastlin treba spomenut’ ribezle &ervené, ribezle &ierne
aegreS obyCajny, ktoré sa Casto vysadzali vo viniciach. Dnes sa pestujl v
zéhradach, ale iba velkoplodé sorty. Jahody byvali v minulosti najma v panskych
zéhradach avo viniciach. V sGcasnosti sa pestuji prevazne v pridomovych
zéhradach (Botik, 1988).

Na ovocinarstvo bolo priamo naviazané liehovarnictvo. Na UGzemi
mikroregionu sa liehovar nachadzal v obci Zemberovce, ktory prevadzkovala
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rodina Rudnayovcov aZz do konca 1. sv. vojny atieZ v Jablonovciach v ¢asti
Vinére. V tejto stvislosti mozno spomenut’ aj pivovar, ktory sa nachadzal v obci
Devic¢any (Statny archiv Ministerstva vnitra SR v Leviciach, 2013).

Pre obohatenie lokalneho turizmu sa otvara moznost’ jeho rozvoja formou
doméceho spracovania ovocia, najma moruse (dzemy, §tavy, sirupy, susené listy,
morusové vino, pecivo, atd’.).

Polovnictvo

Na tizemi mikroregionu sa nachddzaju polovné reviry s hojnym vyskytom
lovnej zveri a polovnictvo tu ma pomerne bohatu tradiciu. Na zéklade lesnych
hospodarskych celkov (LHC), moZno zaujmové uzemie rozdelit do Styroch
subregionov — LHC Bohunice (Jablofiovce, Pecenice, Batovce, Zemberovce), LHC
Devitany (Pukanec, Deviéany, Nova Dedina, Cajkov, Rybnik), LHC Cifire
(Kozarovce, Hronské Klacany) a LHC Levice (Brhlovce) (mapa 4). Hranice
jednotlivych polovnych revirov st takmer identické s hranicami obci. Z hl'adiska
vyskytu, resp. lovu divej zveri v jednotlivych reviroch evidujeme (predovsetkym z
dovodu relativne malej rozlohy Uzemia) iba nepatrné rozdiely. Jednd sa
predovietkym o jeleniu zver, ktora sa vyskytuje prevazne v zalesnenych oblastiach
na severovychode mikroregionu. V reviroch na Uzemi obci Rybnik, Kozarovce,
Hronské KTl'agany a Brhlovce je jej vyskyt skor raritou. Z dévodu zriadenia zvernic
sa v reviroch Devi¢any (Zuhracka), Nové Dedina a Cajkov rozmnozila muflonia a
danielia zver, ktora viak pévodne pochadza zo Stredomoria (Cerveny a kol., 2004).

Z hladiska udrziavania vztahov medzi polovnickymi spolkami, ale aj z
hladiska rozvoja turizmu, zohrava vyznamnu ulohu organizovanie spolocnych
podujati, akymi st napriklad Levické polovnicke dni, Pol'ovnicky ples, rozne
strelecké a kynologické sttaze.

Tazba nerastnych surovin

Tazba nerastnych surovin je typicka najma pre obce hontianskej Gasti
mikroregionu. Prva pisomna zmienka o vyskyte striebornej rudy v okoli Pukanca
(vtedajSia Bakabanya) pochédza zr. 1270. V roku 1317 kral’ Karol Rébert udelil
pravo hladat’ zlato, striebro a iné kovy na uzemi Pukanca komesovi Gregorovi. Po
néjazdoch Turkov v 16. a 17. st. zacalo banictvo na tomto izemi upadat’ a posledna
zmienka o prevadzke bani pochddza z roku 1842 (http://www.pukanec.sk).

Na Uzemi Pukanca, v ¢asti Majere, bola v pétdesiatych rokoch 20. storotia
objavend dokonca mal& uholna panva. Pre nevelky rozsah, nevyhodnu polohu a
nizku kvalitu mé v3ak lignitovy sloj nepatrny vyznam. V jeho nadlozi a podlozi st
vrstvy kaolinickych Ziaruvzdornych ilov, ¢o malo stvis s rozvojom hrnéiarstva na
tomto Uzemi (Slivka, 2006).

Zlato a striebro sa tazilo tiez v obci Devicany. Najmé v severozapadnej
Casti boli bohaté zlatonosné a striebronosné rudné zily, kde spustnuté Stolne
a Sachty vidiet' dodnes. Zlato a striebro sa tu dolovalo priblizne do roku 1775. V
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tychto rokoch tu organizovala ,kutacie“ pradce Anna Maria Hellenbach
(www.devicany.sk).

V severnej ¢asti izemia obce Jablonovce sa nachadza bridlicovy lom, ktory
je majetkom Urbarskej spolo¢nosti Horné Jabloniovce. Pre nerentabilnost’ bola
t'azba bridlice po roku 2007 pozastavena.

V obci Rybnik sa nachddza funkény andezitovy lom. Andezit je vyuZivany
predovietkym ako podklad Zelezni¢nych trati, drdznych chodnikov a nastupist’.

Tufovy kamen sav minulosti v malom mnozstve tazil na tzemi obci
Brhlovce a Zemberovce. Kamenné architektonické prvky na fasadach budov, ale
tiez nahrobné kamene pochadzajlce prevazne z Brhloviec, st charakteristické pre
cely mikroregion. V obci Zemberovce sa pri kutacich pracach v minulosti zistil
vyskyt uhlia a Zeleza.

Na zéklade vyskytu nerastnych surovin vzaujmovom U(zemi, a s tym
stvisiacej tazby, mozno vyélenit’ 6 obci s tymto zameranim. Ide o obce Pukanec a
Devi¢any, pre ktoré bola v minulosti priznaéna tazba zlata a striecbra; obce
Brhlovce a Zemberovce s tazbou tufového kameia; Jablofiovee tazbou bridlice a
obec Rybnik, kde aj v stcasnosti prebicha tazba v andezitovom lome (mapa 5).
Cely vychodny poloblik od Pukanca az po Brhlovce je povaZovany za potencialne
rudné uzemie. Tazba viiom by bola ale nerentabilnd, vzhl'adom na jej akost
a predovsetkym mnozstvo.

V slvislosti s tazbou je nutné poznamenat, 7e kazdid obec mala svoj
kamenolom, kde sa ziskaval stavebny kamen, sluziaci pri vystavbe obytnych
a hospodarskych budov (Statny archiv Ministerstva vnitra SR v Leviciach, 2013).

Hrncéiarstvo

Vyskyt kaolinickych flov na Gzemi Pukanca v Casti Majere podmienil
rozvoj hrnéiarstva, ktoré tu ma dlhoroénu tradiciu. Vyrobky z tamojsich dielni boli
zname Vv ramci celého Slovenska i v zahraniéi. K najvyznamnejsim patri pukanska
keramika z dielne Jana Franka. V okolitych obciach hrnéiarstvo nemalo tradiciu
a zvicsa sa jednalo iba o napodobovanie pukanskej keramiky, ktorej akost’ vsak
nedosahovala pozadovant troven.

Mlynarstvo
V stvislosti s vhodnymi pddno-klimatickymi podmienkami a pestovanim

obilnin na tomto Uzemi, bolo potrebné ich nésledné spracovanie. V oblasti
spracovania obilnin boli obce mikroregiénu na pomerne vysokej Urovni, 0 ¢om
svedéi aj poCet mlynov. Najvacési rozmach mlynarstva a vystavba novych mlynov
bola zaznamenana v obdobi od 19. stor. do prvej polovice 20. stor. Boli tu
lokalizované tzv. ndbrezné mlyny s umelym vodnym kandlom - ndhonom na privod
vody ku koncovému kolesu s hornym dopadom vody (Mlynka, Haberlandova,
2007).

Na vodnom toku Sikenica ich bolo podl'a vodnej knihy lokalizovanych 23.
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Okrem Brhloviec mala v obdobi od 19. stor. do polovice 20. stor. kazda obec aspoil
jeden funkény mlyn. Po roku 1951 takmer vSetky obecné mlyny svoju ¢innost’
ukondili, ¢o suviselo s nitenym ruSenim Zivnosti. Postupne chatrali a zanikali aj
technické zariadenia, uréené na privod vody a transforméciu vodnej sily (Holbova,
2006).

Pisomné spravy z 18. stor. hovoria o troch mlynoch na Gzemi obce Rybnik.
Dva boli vybudované na Hrone a jeden na menSom vodnom toku Pod Teplicou.
Mlyny boli pocas druhej svetovej vojny tak zni¢ené, ze neboli schopné dalsej
prevddzky a obyvatelia Rybnika boli ntteni mliet’ obilie v okolitych mlynoch
v Cajkove, TImacoch a Svitom Befadiku (Hornia¢ik, 2010).

Niekol’ko mlynov bolo tiez lokalizovanych v obci Devi¢any. Jeden sa
nachadzal nad ,,Chovainovym sadom®. Vznikol prestavanim jednej zo samét v 17.
stor. Dalsi mlyn bol postaveny na ,,Dolnych lakach®. Pri rekultivacii My3-potoka
v 20. st. sa zaklady tohto mlyna, ktoré boli vtedy asi 1 m vysoké, zasypali.
Predpoklada sa, Ze v Dolnom Prandorfe (Dolné Devicany) bol aj treti mlyn, a to
vedl'a cesty hned’ za tzv. ,,Jarkom®. Je tu priehlbina, kde mohol stat. V Hornom
Prandorfe (Horné Devifany) boli dva Slavikove mlyny na VrSkdch na mieste
byvalych stip (jednoduché buchary na drvenie rudy). V Mys-potoku bol mlyn
Cavojovcov, tiez na mieste stap. Poslednym mlynarom tu bol Alojz Awieszki
(pévodom Poliak) asi do roku 1970. Len o ¢osi dlhsie bol v &iastoénej prevadzke
Kovagikov mlyn, kde bol poslednym mlynédrom Jan Burda. Spomenuté dva mlyny
st dnes zracaninami (Kysel’, 2013).

V Hronskych Kraéanoch bol uz roku 1634 vybudovany odvodnovaci kandl
Perec, 'udovo nazyvany ,Kompa“. Mlyn je v sGCasnosti uz mimo prevadzky
(http://mww.hronskeklacany.sk/historia-obce.html).

Mlyny boli aj v obciach Cajkov (od r. 1720), Jabloiovee (od r. 1715) tri
mlyny, Batovce v ¢asti JalakSova jeden a v Casti Vinare dva mlyny, Nova Dedina
Vv Casti Opatova dva mlyny, Kozarovce (od r. 1302), Pecenice- Mravikov mlyn (2.
pol. 19. st.), Pukanec — dva mlyny, Zemberovce — tri mlyny, z toho jeden parny,
obnoveny v r. 1991, v prevadzke bol do r. 2003. Tento mlyn bol velkou
konkurenciou pre okolité vodné mlyny a viaceré z nich z tohto dévodu museli
svoju prevadzku ukoncit’ (Borgula, 2007, Holbova, 2006).

Podl'a intenzity mlynarstva mozno zaujmové Uzemie rozdelit” do troch
subregionov, avsak iba jeden z nich tvori relativne kompaktné Gzemie (mapa 6).
Jednd sa o subregion vo vychodnej, teda hontianskej asti uzemia, kde bolo
lokalizovanych najviac mlynov prevazne na vodnom toku Sikenica a jej pritokoch.
Ide o obce Devicany, Jablotiovce, Batovce a Zemberovce. Na zapade malo
mlynarstvo vyznamné postavenie v obci Rybnik, predovsetkym vd’aka pritomnosti
rieky Hron.

Pekarstvo
S mlynérstvom bolo Gzko prepojené pekarstvo. V minulosti sa chlieb piekol
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prevazne v doméacich podmienkach. Pekarne boli lokalizované a dodnes su v
obciach Bétovce, Pukanec a dve v Kozéarovciach.

Chov oviec

Nitrianska stolica bola najvdcsou oblastou chovu oviec na nasom uzemi.
ISlo o mimoriadne lukrativny obchodny artikel a bol rozSireny vo vSetkych 12-tich
obciach mikroregionu. Situacia sa vSak radikalne zmenila na zaciatku 20. stor., ked’
sa do Eurdpy zacala dovazat lacnd vlna zo zamoria (predovsetkym zo Statov Juznej
Ameriky). Postupne chov oviec upadal a v sucasnosti je na tomto Uizemi skor
raritou.

Chov koni

Chov koni na tomto Uzemi nebol prili§ rozSireny, zrejme aj z dévodu
znacnej finanénej narocnosti. Vynimkou bola obec Devicany, kde sa chovali
dokonca vojenské kone a ich pocet sa pohyboval okolo 40 kusov. V ostatnych
obciach to boli hlavne majetnejsi jednotlivci, ktori kone vyuzivali na hospodarske
prace. V sGcasnosti chov koni nemd na U(zemi mikroregi6nu vyznamnejSie
zastdpenie.

Chov husi

Chov husi bol rozSireny vo vSetkych obciach mikroregionu. Mesto Levice
bolo este na zaciatku 20. stor. zndme okrem iného aj husacimi pecienkami a tzv.
HStvrtkami®. Husi boli chované a doddvané z okolitych obci, vratane obci
Mikroregionu Hont-Tekov (Statny archiv Ministerstva vnitra SR v Leviciach,
2013).

Vielarstvo

Veelarstvo sa teSilo znacnej oblube abolo rozSirené na celom Gzemi
dneSného mikroregionu. K spopularizovaniu tohto odvetvia prispel za¢iatkom 20-
teho st. aj Gazdovsky spolok v Sahach (vtedajsie sidlo Hontianskej Zupy), ktory
podporoval v&elarstvo z dovodu zvySovania polnohospodarskej produkcie (Statny
archiv Ministerstva vnitra SR v Leviciach, 2013).

Ostaté remesla

Okrem uvedenych malo na tomto Gzemi zastlpenie aj debnarstvo,
garbiarstvo a tkdacstvo a to predovSetkym v Pukanci a Béatovciach (vyroba vinnych
sudov, ¢iziem, topanok, kobercov, uterakov a pod.).

Kultarno-historické savislosti rozpadu mikroregiénu

Pre fungovanie a udrZanie sa mikroregionov a zdruzeni obci je mimoriadne
dolezitd vzajomna komunikicia a spoluprica starostov, celistvost’ Gzemia,
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Struktara obyvatel'stva (predovsetkym religiézna, narodnostna), ktora sa podpisuje
na kultdrno-historickom vyvoji Gzemia. Regiony Hont a Tekov su dva Specifické,
historicky a kultdrne odlisné celky a vznik Mikroregionu Hont-Tekov bol jednym z
niekol’kych viac ¢i menej GispeSnych pokusov o ich aspon formalne zjednotenie. V
tejto savislosti je nutné upozornit' na skutoCnost, Ze pocéas histérie doSlo k
administrativnemu zlugeniu Hontu a Tekova zdkonom o krajinskom zriadeni v r.
1927 a po Viedenskej arbitrdZi v decembri 1938, ked’ vznikla vel’Zupa Tekov-Hont.

Jednou z pri¢in netspesného spajania moéze byt aj umelé navySovanie poctu
obci obgianskych zdruzeni a mikroregiénov z dévodu vy3Sej pravdepodobnosti
pridelenia finanénych prostriedkov zo Strukturalnych fondov EU. Vznik
Mikroregionu Hont-Tekov vroku 2003 bol jednym zéelovych prikladov
iniciativy miestnych samosprav o urychlené riesenie nepriaznivej financ¢nej situacie
aj napriek riziku, Ze jednotlivé obce nemaju idedlne predpoklady pre vytvorenie
jednotného celku. Zivotnost' tohto zdruzenia obci bola 9 rokov.

Napriek tomu, Ze Mikroregion Hont-Tekov v roku 2012 zanikol, je nutné
poznamenat, ze stanovené ciele, sformulované pri jeho vzniku, boli Ciastocne
naplnené. Je Skoda, Ze sa vytratil zaujem v tomto celku zotrvat' a pokradovat
Vv rozvoji a v presadzovani regioénu navonok.

Mikroregion Hont-Tekov bol Startom pre vznik novych aktivit - Cajkovské
vinobranie, Regionalna degustacia vin, Cilejkarsky jarmok, Slavnosti sv. Urbana,
atd’. Tieto aktivity funguji do dnes a uz su to tradi¢né podujatia ,,Cilejkarskych®
obci. Pocas existencie mikroregifiu bolo zriadenych niekol’ko ,,'udovych domov*,
vinohradnicke muzeum, dom staroZitnosti, atd’. Vznikli tieZ obecné folklérne
skupiny (FS Dolina Cajkov).

Za jednotiace prvky, spajajiuce regiény Hont a Tekov, ktoré pretrvali
dodnes, mozno povazovat predovSetkym vinohradnictvo, ovocinarstvo,
obilninarstvo a polovnictvo. V minulosti to bol aj chov husi (Specializovany na
husacie pecienky), ale tiez vyrobky z tufového kamena, pochadzajiceho z
Brhloviec (architektonické prvky na fasddach budov, resp. ndhrobné kamene) (tab.
2). Prave tieto aspekty je potrebné brat’ do Gvahy pri vytvarani konceptu trvalej
udrzatelnosti daného uzemia. Sustredit’ sa na revitalizaciu poévodnych remesiel,
akymi s hrndéiarstvo, debnarstvo, organizovanie vinarskych degustacii, obnovu
husacich hodov, ¢i vytvorenie tradicie tzv. morusovych slavnosti.

Za prvky, ktoré tieto dva regiony predovSetkym v minulosti uréitym
spdsobom rozdel'ovali, mozno povazovat nabozenstvo, ale tiez narodnostné
zlozenie (zna¢ny podiel madarského obyvatel'stva najmé v Honte). Tekovské obce
st charakteristické vyraznou prevahou rimskokatolickeho obyvatel'stva, zatial’ ¢o v
Honte ma znaéné zastUpenie aj evanjelicka cirkev. V stcasnosti v8ak uz tento
aspekt nezohrava natol’ko doleziti tlohu a pri¢iny rozpadu mozno hl'adat’ skor v
Uzemnej a nekompaktnosti mikroregionu. V tejto sGvislosti je nutné spomenut’ aj
otazku dopravného spojenia, ktoré je predovsetkym v severovychodnej casti
Uzemia na niZSej Grovni a prevladaju tu cesty I1. a I1l. triedy.
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Napriek skutocnosti, ze v roku 2012 mikroregion zanikol, starostovia
niekol’kych obci majd snahu a zaujem o dalSiu spolupracu a prehlbovanie
vzajomnych vézieb. Sved¢i otom aj novovzniknuté obcianske zdruZenie Pod
Slovenskou branou (18 obci), ktoré sa sformovalo eSte v tom istom roku a okrem
obci Jablonovce, Pecenice, Batovce a Hronské Kl'acany su jeho ¢lenmi vSetky obce
byvalého Mikroregionu Hont-Tekov.

Tab. 2: Vyhodnotenie spolocnych/odlisnych znakov obci Mikroregionu Hont-
Tekov

Table 2: Evaluation of common/different characters of municipalities of the Hont-
Tekov Microregion
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Batovce Sv . . . . . . . .
Pukanec Sv . . . . . . . .
Devicany Sv | . . . . . . .
Jablonovce Sv . . . . . . . .
Pecenice Sv . . . . . . . .
Brhlovce Jv . . . . . . . .
Zemberovce v | - e e T T T
Rybnik Z . . . . . . . .
Hronské KPacany | Z . . . . . . . .
CajkoV Z . . . . . . . .
Kozarovce Z . . . . . . . .
Nova Dedina Z . . . . . . . .
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Batovce Sv | - . X . . X 15
Pukanec Sv . . . . X . . . 15
Devi¢any Sv | - . . X . X | X 13
Jablonovce Sv . . . . . X | X X 13
Pecenice Sv . . X X X X | X X 10
Brhlovce Jv . X . X X X | X | X 11
Zemberovce Jv . . X X X X | X | X 11
Rybnik Z . . X X | « | X | X | X 11
Hronské Z . . X X | X | x| x| x 10
KPacany
Cajkov Z . . X X | X | X | X | X 10
Kozarovce Z . . X X | X | x| x| x 10
Novéa Dedina Z . . X X | X | x| x| x 10

Zdroj: Statny archiv MV v Leviciach, spracoval: Cintula, 2013; x - nevyskytuje sa

Na zéklade porovnania a vyhodnotenia spoloénych znakov dvanastich obci
mikroregionu Hont-Tekov je mozné vy¢lenit’ tri subregiony, ktoré by mohli pre
rozvoj vyuZzivat' prave spolo¢ny kultdrno-historicky potencidl:

- Severovychodny subregidn - ztab. 2 vyplyva, Ze najviac spoloénych
znakov (15) maju obce Pukanec a Batovce, dalej si to obce Jablonovce
a DeviCany (13). Na zaklade tohto zistenia by tieto obce mohli tvorit' jeden
subregion.

Zvysnych 8 obci vykazuje 10-11 spoloénych znakov, ktoré vSak netvoria
uzemne kompaktny celok, preto ich mozno teoreticky rozdelit' na d’alSie dva
subregiony:

- Z&padny subregion tvoreny tekovskymi obcami Kozérovce, Rybnik,
Cajkov a Nova Dedina,

- Juhovychodny subregion tvoreny hontianskymi obcami, nachadzajucimi
sa v juhovychodnej ¢asti izemia mikroregionu - Zemberovce a Brhlovce.

Obec Pecenice nevykazuje natol’ko vysoky pocet spolo¢nych znakov, no
vzdjomna kultirna ahistorickd prepojenost so susednymi obcami Jablonovce
a Batovce je nesporna. Okrem obce Pelenice do tohto ,severovychodného
subregionu z hladiska kulturno-historickych znakov mozno pri¢lenit’ aj obec
Bohunice, nachadzajlce sa medzi obcami Jablofiovce a Pukanec.

Hronské Kladany ostavaju izolované a ich poloha pri vytvarani celku so
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vzniknutym zé&padnym subregiénom nie je idedlna. Jeden celok by teoreticky
mohli tvorit’ spolu s obcami Podluzany, Hronské Kosihy a Stary Tekov, teda s
obcami, ktoré sa za sGcasného stavu nachadzaju medzi Hronskymi Klacanmi
a ostatnymi obcami mikroregiénu (mapa 7).

Zaver

Na zaklade porovnania spolo¢nych resp. rozdielnych znakov jednotlivych
obci Mikroregionu Hont-Tekov mozno konstatovat’, Ze zistené rozdiely mohli do
urditej miery ovplyvnit’ jeho rozpad. Zakladom fungovania kazdého zdruzenia obci
je vsak vzajomna komunikacia zastupcov obci, ochota riesit’ pripadné problémy,
budovanie vzajomnej spolupatri¢nosti, prehlbovanie spoluprace pri organizovani
spolo¢nych aktivit a projektov, hladanie konsenzu pri strete zaujmov
a v neposlednom rade schopnost’ vedenia koordinovat’ ariadit’ jednotlivé aktivity
ato vdlhodobom casovom horizonte so zretelom na trvala udrzatelnost
zdruZenia. V pripade Mikroregionu Hont-Tekov doSlo zrejme k zlyhaniu tychto
faktorov, ¢o sa podpisalo na jeho fungovani a nasledne i pod jeho rozpad.
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CULTURAL-HISTORICAL CONTEXT OF HONT-TEKOV
MICROREGION DISINTEGRATION

Summary

Based on a comparison of common respectively. different characters in each
of villages Hont-Tekov Microregion can conclude that the observed differences
may to some extent affect its fate. The basis of the functioning of each
municipality associations, however, mutual communication of municipal
representatives, willingness to solve any problems, building mutual fellowship,
deepening cooperation in organizing joint activities and projects, search for
consensus in conflict of interest, not least the ability of management to coordinate
and manage various activities in a long time term with regard to the sustainability
of the association. If Hont-Tekov Microregion there seem to fail these factors,
which was signed in its functioning and consequently also under its fate.

Mgr. Martin Cintula

Katedra ekoldgie a environmentalistiky FPV UKF v Nitre
Trieda A. Hlinku 1, 949 74 Nitra

E-mail: martin.cintula@ukf.sk
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Mapa 1: Mikroregion Hont-Tekov (2011)
Map 1: Hont-Tekov Microregion area (2011)
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Mapa 2: Mikroregion Hont-Tekov podla vinohradnickych rajonov a rozlohy

vinohradov (2013)
Map 2: Hont-Tekov Microregion based on the vineyard area (2013)
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Mapa 3: Mikroregion Hont-Tekov z hl'adiska pocetnosti vyskytu moruse ¢iernej
(Morus nigra) (2002)
Map 3: Hont-Tekov Microregion based on the Black mulberries location (2002)
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Mapa 4: Mikroregion Hont-Tekov podla lesnych hospodarskych celkov (2013)
Map 4: Hont-Tekov Microregion based on forest management units (2013)
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Mapa 5: Mikroregion Hont-Tekov z hl'adiska t'azby nerastnych surovin (1270-2013)
Map 5: Hont-Tekov Microregion based on mineral resources mining (1270-2013)
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Mapa 6: Mikroregion Hont-Tekov z hladiska lokalizacie mlynov a pekarni (19. st.

—1950)
Map 6: Hont-Tekov Microregion based on localization of flour mills and bakeries

(29th century — 1950)
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Mapa 7: Clenenie Mikroregionu Hont-Tekov z hladiska spoloénych kultiirno-
historickych a socio-ekonomickych znakov

Map 7: Hont-Tekov Microregion based on the common cultural-historical and
socio-economic characteristics
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VYUZITIE HISTORICKYCH MAP A HISTORICKYCH LETECKYCH
SNIMOK PRI $TUDIU ZMIEN VODNYCH NADRZI
V OKOLI BANSKEJ STIAVNICE

Daniel Kubinsky
Abstract

Historical maps belong to a particular category of geographic data. The
paper discusses how to use two types of history of maps: maps for calculating
cubature of water reservoirs from different period and historical aerial
photographs from 1949 to study the changes in water reservoirs near Banska
Stiavnica and their proximity - riparian zone and their own watershed. The results
document their extensive applicability in analyzing the causes and consequences of
erosion activity as an important environmental factor that significantly affects the
water reservoirs. At last they can be used in description of changes in ecological
characteristics and ecological stratification such as littoral, sublittoral and
profundal zone.

Keywords: aerial photos, GIS, historical maps, land cover
Uvod

Banska Stiavnica je spolu s vyznamnymi technickymi pamiatkami zapisana
na listine svetového dedi¢stva UNESCO.

Historické mapy predstavuju jedine¢ny zdroj geografickych informécii o
krajine ¢i konkrétnych prvkoch krajiny. V mnohych pripadoch sliZia k pochopeniu
zmien prebiehajucich v krajine. Takto ziskané poznatky su aplikovatel'né pri
roznych typoch analyz, syntéz a poskytuji pocetné vychodiska pre dalSie
interpretécie.

Problematika vyuZzitia historickych map je aktualna (Boltiziar, 2009,
Boltiziar, Olah, 2008, BoltiZiar, Olah, Petrovi¢, 2007, BoltiZiar, Bruna, Kifovakova,
2008, Chrastina, 2004, Zigrai, 2001). O informaénej hodnote historickych méap pri
ekologickom vyskume a ochrane krajiny pojednava Olah (2009). Viaceré Stldie sa
danej problematike venuju aj v zahrani¢i (Podobnikar, 2010). Vyskum zamerany
na analyzu vodnych diel s pouzitim historickych podkladov bol tieZ spracovany v
Pol'sku (Choinski, Ptak, 2009), v Amerike (Boddy, Ganske, 2005, Kansas
Biological Survey, 2007). Dosiahnuté vysledky dokumentuju bohaté aplikacné
moznosti tychto podkladov pre réznorodé vyuzitie v praxi. Historické mapy
spomenuté v prispevku pochadzaju z Hlavného Komorskogrofskeho uradu
v Banskej Stiavnici. Dnes st dostupné v Statnom Ustrednom banskom archive
(SUBA), jedinom 3pecializovanom banskom archive na Gzemi byvalej Rakusko-
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uhorskej monarchie. Na vSetkych planoch sa nachddzala mierka, vécSinou
znazornena aj graficky, okrem textovej informacie. Kazda historickd mapa vypoctu
kubatir objemu vody obsahovala nidzov a tabulku objemu a vodnej plochy
prisluchajucej jednotlivym vySkam. Jazykom tychto map je mad’ar¢ina. Mnohé
Z nich st umelecké vytvory, niektoré kolorované. Odzrkadl'uji dokonalé meracské
postupy, metddy a zariadenia vtedajSich tvorcov. Ako meracie zariadenie sa
pouzival teodolit - hlavny geodeticky néstroj na meranie a vytyGovanie
horizontalnych a vertikalnych uhlov. Pri teodolitoch platil princip dvoch otoénych
osi kolmych na seba akolmej zamernej priamky. Repeti¢né teodolity boli
najbeznejsie.

Material a metédy

V §tadii boli pouZité historické letecké snimky z roku 1949 (Topograficky
ustav) a historické plany pre vypocet kubatir s detailnym zakreslenim reliéf dna
vrstevnicami (Statny Ustredny bansky archiv). Obidva druhy podkladov slizili ako
baza pri analyze zmien objemu, plochy a vyuZivania krajiny v okoli vodnych
nadrzi v izemi Banskej Stiavnice, znamych pod nazvom tajchy. Historicka mapova
dokumentacia je dostupnéa v analégovej podobe.

Pre dalSie spracovanie je potrebna digitalizacia a to skenovanim do
minimalneho rozliSenia 300 DPI do formatu TIFF, obr. 1.

Obr. 1: Historicka mapa Richiiavskych nadrzi (Kamenar, Muzsnai, 1888)

Figure 1: Historical map of the reservoirs of Richiava (Kamenar Muzsnai, 1888)
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Takto spracovany format je d’alej potrebné upravit pre GIS prostredie
umiestnenim do zndmeho sdradnicového systému. V podmienkach Slovenska ide
o siradnicovy systém S-JTSK. Vrstvy geografickych Gdajov (v tomto pripade
rastre), ktoré nie su geograficky umiestnené, si v mapovom okne zobrazené v
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presne neuréenom a $pecifikovanom priestore. Ciselné hodnoty, ktoré predstavuji
ich geografickil polohu, nezodpovedaji Ziadnemu zobrazovaciemu systému.
Georeferencovanie bolo spracované v prostredi ArcGis na zéklade spojenia
dostatocného poctu jednoznacne identifikovatelnych bodov na historickej mape a
na sucasnych mapach v kartografickom systéme (letecké snimky Eurosense, 2006).

S polohovo umiestnenym rastrom je mozné dalej pracovat ako s
plnohodnotnym GIS podkladom. Pri historickych mapach dokumentujicich
vypocet kubatur boli vrstevnice vektorizované (ArcGIS) a dalej spracované a
vizualizované v softvéri Surfer 8. Ked’Ze tieto mapy boli zamerané iba na priestor
vodnej nadrze a blizkeho okolia, podklady boli d’alej napojené na jednotny
vektorovy podklad ziskany z mép 1 : 10 000 (stav k roku 2006) a dalsie
modelovanie tak bralo do Gvahy len zmeny povrchu prebiehajice v priestore
vodnej nadrZe, nie v ich SirSom okoli.

Vyskové hodnoty odc¢itané z historického planu boli opravené o rozdiel
sposobeny zmenou pouzivaného vyskového systému, H gy = H jagran - 0,46 M
(Pravda, Kusendovd, 2007). Historické letecké snimky boli d’alej spracované v
prostredi ArcGis mapovanim kateg6rii druhotnej krajinnej Struktary a kategorii
brehovej zény.

Historické mapy vypoctu kubatar

Detailné plany zvolenych vodnych nédrzi obsahuji vrstevnicami zakresleny
priebeh reliéfu dna v roku danom vznikom mapy. Vektorizaciou tychto Udajov a
ich numerickym modelovanim reliéfu sme ziskali dobové reliéfy a 3D modely
zobrazujice stav v minulosti.

UkaZzkové modely na obr. 2 predstavuji Richiiavské vodné nadrze. Lavy
model je vizualizacia projektovanych nadrzi z obdobia vzniku (pol. 18 storocia),
pravy model nadrzi v roku 1888 s vizualizaciou Malej Richnavskej nadrze
(nalavo) napustenou iba do polovice pre netesnosti hradze.

Obr. 2: 3D modely Richnavskych nadrzi z 18. storo¢ia (Favy) a v roku 1888 (pravy)
Figure 2: 3D models of Richiava reservoirs from 18th century (left) and in 1888
(right)
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Podobné 3D modely nam umoznuju lepSie pochopit’ vyvoj vodnych nadrzi a
vizualizovat’ situaciu v minulosti. NavySe ich pouZitim je moZné predpovedat’
trend v d’alSom obdobi, ak hovorime o akumulécii sedimentov a 0 postupnom
zmenSovani zasobného objemu.

Nasledujuce obrazky predstavuju historicky reliéf dna HalCianskej a
Belianskej nadrze. Model reliéfu dna HalCianskej nadrze v roku 1908 (obr. 3) je
pomerne Clenity, nepravidelny, nachadza sa tam niekol’ko konkévnych tvarov,
orientécia reliéfu je vel'mi variabilna, o zodpoveda absencii terénnych uprav pri
vystavbe nadrze. Z obr. 4 je zrejmy pravidelny rozostup v jednom smere od
pritokovej Gasti dany pravdepodobne prirodzenym tvarom Udolia. Vybudovanim
zemitej hradze a prehradenim vznikla Belianska nadrz. Hlavny smer prudenia
prebieha stredom nadrze.

Obr. 3: Reliéf dna Hal¢ianskej nadrze v roku 1908
Figure 3: Relief of the watershed bottom of the reservoir Hal¢ianska in 1908
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Detaily relié¢fu dna z minulosti nam poskytuju bohaté dokumentacné udaje
o historickom stave nadrzi. Tieto Udaje moézu sluzit ako baza pre dalsie
porovnania, napr. so sa¢asnym reliéfom. Udaje o si¢asnom stave dna je mozné
ziskat’ viacerymi spOsobmi, napr. nivelaciou pocas vyprazdnenia alebo pouzitim
modernych geodetickych technolégii (ultrazvukové zariadenie a GPS zariadenie
pripevnené na ¢Ine) priamo z vodnej hladiny (Kubinsky, Weis, 2011, 2012).
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Obr. 4: Reliéf dna Belianskej nadrze v roku 1855
Figure 4: Relief of the watershed bottom of the reservoir Belianska in 1855
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Obr. 5 a obr. 6 predstavuji zmenu brehovej (riparialnej) zony Velkej
Kolpasskej nadrze z roku 1949 a 2013. Brehova zdéna bola vy¢lenena 20 metrov
vzdialenym bufferom od zatopovej €iary, pricom brehova zoéna z minulosti bola
vyclenena na zaklade historickych leteckych snimok, sicasna Struktura brehovej
z6ny na zéklade leteckych snimok (Eurosense, 2006), upravend terénnymi
pochddzkami k sa¢asnému stavu, teda k roku 2013.

Casovy horizont 64 rokov vyvoja krajinnej pokryvky skiimaného segmentu
ukazkovej brehovej zony Velkej Kolpasskej nadrze naznacuje, ze jej Struktura a
variabilita kritickych premennych z hl'adiska eréznej ¢innosti (ploch tried krajinnej
pokryvky) sa vyrazne zmenila. Ide predovSetkym o nérast vymery kategorii silne
podmietiujucich  odnos sedimentov z  bezprostrednej blizkosti  nadrze,
predovSetkym erodované brehy s nizkobylinnym porastom a zastavané plochy
(obr. 6). Negativnemu antropogénnemu vplyvu na brehy vodnej nadrze nie je
mozné zabranit. Za obdobie 64 rokov doslo k vystavaniu viacerych objektov,
prevazne rekreacne vyuzivanych chat. Mnohé si postavené v tesnej blizkosti
zatopovej Giary, kedy uz samotna vystavba spdsobuje erdziu a obnazovanie brehov
s prevaznou zlozkou fluvidlnych sedimentov, stavebny material je nésledne
splavovany do priestoru nadrze. Porovnanie krajinnych Struktdr brehovych z6n
dokumentuje prebiehajdce zmeny v tejto oblasti a to najmd vystavbu a erodované
brehy s nizkobylinnou pokryvkou. Brehova zéna ovplyviiuje brehovi erdziu a
transport terestrického materidlu do priestoru néddrze. Brehova zdna je entita
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interakcie akvatickych a terestrickych prirodnych systémov, je preto dolezité jej
poznévanie a manazment (Naiman, Décamps, McClain, 2005). Obdobne je mozné
porovnanie nielen brehovej zony, ale aj celkového povodia danej nadrze.

Obr. 5: Brehova zona Velkej Kolpasskej vodnej nadrze v roku 1949
Figure 5: Riparian zone of Velka Kolpasska reservoir in 1949
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Obr. 6: Brehova zéna Velkej Kolpasskej vodnej nadrze v roku 2013
Figure 6: Riparian zone of Vel'kd KolpaSské reservoir in 2013
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Analyzou a syntézou tychto podpornych vysledkov (zmeny reliéfu dna
azmeny Vv riparidlnej zéne najviac ovplyviiujucej samotné ekologické faktory)
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mozné d’alej pristupit’ vycleneniu a identifikovaniu zmien ekosystémov vodnych
nadrzi. Ako priklad uvddzame nasledovné: ak v brehovej zéne doSlo k néarastu
drevin, je mozné predpokladat’ vicéSie =zatienenie samotnej vodnej plochy
ovplyvitujuce teplotny rezim a mnozstvo dopadajiiceho slnecného ziarenia. Plochy
na exponovanych miestach opadom ihli¢ia mézu vykazovat’ vyssie pH. Zmeny
reliéfu dna a nanosy sedimentov mézu za dlhsie ¢asové obdobie zmenit’ ekologicku
stratifikdciu nadrze (zmenSenie alebo zvdcSenie plochy litoralnej, sublitoralnej
Casti). Pri intenzivnych erézno-akumulac¢nych procesoch sa moézeme stretnit’ so
zénikom profundalnej &asti, ktord je nahradzana sublitordlom v doésledku
hromadenia sedimentov a znizenia hibky vodného stipca.

Zaver

Vyskum vyvoja krajinnej pokryvky, spésobu vyuZivania a d’alsia aplikacia
historickych mapovych dokumentov v oblasti Zivotného prostredia a rieSenia
environmentalnych uloh sa dostdva do popredia nielen u nas, ale aj v zahranici.
Predovietkym z banskych miest a obci, medzi ktoré patri aj Banskéa Stiavnica, sa
zachovala pocetnd mapova dokumentécia z najroznejsich obdobi. Vécsina tychto
archivnych dokumentov sa nachédza v Statnom Ustrednom banskom archive.
Vysledky vyskumu, predstavujuce modely a detailné mapy, je mozné dalej
aplikovat’ priamo v praxi. Dal§imi analyzami a syntézami tychto vysledkov je
mozné ich posunutie do environmentalnej roviny pri porovnavani zmien teplotného
a pH rezimu nielen celej vodnej plochy, ale aj jej lokalnych casti v jednotke casu.
Detailné vrstevnicové zobrazenie reliéfu dna pre oba ¢asové horizonty (minulost’
dana rokom historickej mapy a stcasnost’) davaju predpoklad k vizualizacii a k
stanoveniu zmien ekologickej stratifikicie vodnych néadrzi (litordlna z6na,
sublitordlna zona, profundalna zéna). Vzhl'adom na skutoGnost, Ze zaujmové
Uzemie predstavuji vodné néadrze v okoli Banskej Stiavnice, ktoré su spolu s
mestom Banské Stiavnica v zozname UNESCO pod &. 400 ,,Banska Stiavnica a
technické pamiatky v jej okoli“ ako sucast’ svetového prirodného a kultirneho
dedi¢stva, je naSou povinnost'ou monitorovat’ ich stav a vyvoj v Case. Ked'ze sa
nejednd iba o technické pamiatky a kazdd nadrz predstavuje aj zloZité, relativne
uzavreté spoloéenstvo organizmov, poukazujeme aj na vyrazné moznosti aplikacie
vysledkov pre d’alsi ekologicky a environmentélny vyskum.

Prispevok vznikol v ramci rieSenia projektu univerzitnej grantovej agentiry UGA
1-11-005-08 Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici.
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USING HISTORICAL MAPS AND AERIAL PHOTOGRAPHS IN
STUDY OF CHANGES IN WATER RESERVOIR NEAR BANSKA
STIAVNICA

Summary

Historical maps represent a unique source of geographic information on the
landscape or specific elements of the landscape. In many cases are the source to
understand the changes in the country, or a particular landscape features. In this
study about use of the historical maps in the analysis of changes in water reservoirs
near Banské Stiavnica described their extensive usability. Results obtained from
historical maps are different. There are detailed contour maps relief reservoir
bottom. They can be compared with the present and determine rate of sediment
accumulation. Historical aerial photographs and their comparison with current
aerial photos document the development of the country in the watersheds, or
riparian zones. This progress can be further interpreted in finding sources of
sediment. From these maps can be visualized using 3D modeling situation in
reservoirs in the past. The outputs obtained from historical maps and their
comparison with current data is base for further ecological research, focused on
changes in ecosystems and ecological factors of reservoirs, or their parts.

RNDr. Daniel Kubinsky, PhD.

Katedra biologie a ekolégie FPV UMB Banska Bystrica
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VYZNAM KREATIVITY V MARKETINGOVEJ KOMUNIKACII
CESTOVNEHO RUCHU MIEST

Ema Misunova, Daniela Kasanicova
Abstract

Tourism is considered as the most important factor of economic and social
development of many cities and regions. If they want to attract more visitors — look
for various creative and effective ways how to inform target groups about
attractions or localities which they offer. Attractiveness of certain destination give
the product special attribute/feature different from other destinations which makes
the product more competitive. In this case we can speak not only about product but
also marketing and institutional innovation. Today increasing competition is not
enough just to create an attractive offer — it must be mainly ,,sold* to a wide range
of target segments through effective marketing communication. The main aim of
this article is the analysis of communicative activities and marketing tools of
tourism used to attract specific target group of visitors in the city of Banska
Bystrica.

Keywords: tourism, marketing communication, marketing communication tools,
tourism promotion

Uvod

Cestovny ruch povazujeme za doblezity faktor ekonomického a socidlneho
rozvoja mnohych regionov a miest, ktoré sa v sucasnosti stavaju medzi sebou
konkurentmi. Mesta sa usiluju ziskat’ novych obyvatelov, investorov a cielové
skupiny navstevnikov pomocou réznorodych marketingovych néstrojov. Z tohto
dovodu je dolezitd najm& komunikacia, pomocou ktorej sa mestd dostavaju do
povedomia l'udi. Prostrednictvom marketingovych nastrojov a komunikacie si
buduji a udrziavaji trvalé vztahy so svojimi obfanmi, informuji verejnost
o svojej existencii a Sirokej ponuke produktov cestovného ruchu. V dneSnom
stupajicom konkurenc¢nom boji na trhu cestovného ruchu uz nestaci iba vytvorit
lakav ponuku, treba ju predovsetkym ,,predat™ co najsirsi
skupin prostrednictvom efektivnej marketingovej komunikéacie. Ak sa chcl mesta
uspes$ne propagovat’ a presadit’ v konkurencii na trhu cestovného ruchu, musia
vyhoviet naroénym poziadavkdm a preukazat vyraznu kreativitu, ktora je
priznaéna najma v suvislosti s prildkanim ciel'ovych segmentov.

Aj nedavno uverejnend rocenka organizacie World Economic Forum
zamerana na hodnotenie konkurencieschopnosti 140 krajin z celého sveta ukézala
velky prepad nasej krajiny. Pri hodnoteni efektivnosti marketingu pri oslovovani
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potencialnych navstevnikov sme obsadili az 136. miesto. Ukazalo sa, Ze nie je
mozné informovat’, ked’ o svojich cielovych skupinach nie su Ziadne relevantné
informéacie. V poslednych rokoch sa novym faktorom ekonomického rozvoja
arozvoja miest a regionov stava kreativita, ktord prindSa nové spdsoby myslenia,
zalozené na individualnych schopnostiach a talente. Prave kreativita moze
zabranit’ kopirovaniu originalnych inovacii v cestovnom ruchu, a to vd’aka ich
vynimoénosti, jedine¢nosti a vysokej miere népaditosti. Kreativita vo svojej
podstate totiz neumoznuje napodobnit’ origindlny kreativny produkt, ¢im naopak
prostrednictvom ciel'ovej skupiny vyvolava konkurenénu vyhodu. Kreativita je ¢im
dalej, tym viac vnimana ako novy typ konkurenénej vyhody (Howkins, 2001),
pretoZe ziskava nové konkrétne vyhody, ktoré cielové miesta odliSuju od inych
destinécii. Podl'a Gucika (2012) Specifické atraktivity cielového miesta davaj
produktu osobitnu pritazlivost, ktorou sa lisi od inych cielovych miest, ktord ho
robi konkurencieschopnym na trhu. Ide pritom nielen o produktové, ale aj
marketingové a institucionalne inovacie. Treba zddraznit', Ze Kreativita nie je ciel,
ale prostriedok na dosiahnutie ich zaujmov. NajddlezitejSi aspekt kreativity je
vyvolat’ u cielovych skupin predstavivost, ktort si cielové segmenty dokazu spojit
so znackou. Ciel'om prispevku je analyza komunikaénych aktivit a marketingovych
nastrojov, ktoré mesto vyuziva na prilakanie cielovej skupiny navstevnikov na
priklade mesta Banska Bystrica. Hoci je prispevok zamerany iba na jeden aspekt
cestovného ruchu, dava vSak moznost’ odhalit’ redlnu situaciu v komunikacnej
oblasti vybraného mesta a poukazat’ na moZnosti rieSenia.

Marketing Uzemia a jeho Specifikd v cestovnom ruchu

Pojem marketing Uzemia zahifia problematiku aplikacie marketingu
v Uzemnych celkoch, ako je Stat, region, mesto alebo obec. Smyth (1994) definuje
marketing mesta ako ,,propagéciu a podporu daného mesta a jeho &asti, s cielom
podporit’ aktivity vyvijané v Uzemi. Zamerom je rozvoj cestovného ruchu, migrécia
obyvatelov a prisun investorov. Podla Kavaratzisa (2008) marketing poméaha
mestam so ziskavanim novych obyvatelov, investorov a turistov. Vyuziva k tomu
jednoduché propagacné nastroje, ktorych zamerom je zviditel'nit’ vybrané aktivity
miest. KIi¢ovym prvkom sa stava identita a pozitivny imidZ mesta, ktoré lakajd do
miest vybrané cielové skupiny. Marketingové opatrenia smeruju predovsetkym k
vytvaraniu emocionalnych a psychologickych spojeni s mestom.

Marketing cestovného ruchu realizuji mestd a regidny, ktoré maju
Strukturdlne predpoklady a endogénne zdroje pre rozvoj uréitého druhu turizmu
(Jezek, Rumpel, Slach, 2007). Jeho ulohou je zvysit' atraktivnost' a povedomie
u vybranych cielovych skupin navstevnikov. Ak chcti mesta prilakat’ viac
navstevnikov, hladaju kreativne a ucinné spdsoby, ako informovat’ cestujucich
aturistov o atrakciach, lokalitdich a vybaveni, ktoré ponukaju. Pri marketingu
cestovného ruchu ide o ,,propagéciu a podporu lokalit, miest, udalosti alebo sluzieb
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Scielom prilakat o najvacsi pocet navstevnikov a turistov” (Stark, 2011).
Hlavnym cielom marketingu vo vzt'ahu k navstevnikom teda musi byt to, aby dana
lokalita bola atraktivna pre névstevnikov a viac zndma vo vybranych cielovych
skupinéach. lde o strategickii metodu lédkania turistov do uréitého Uzemia, ktord
vytvara prijmy v danej lokalite pre nadchadzajice roky a stava sa délezitou
sucast'ou ekonomiky (Fiechtl, 2011).

Mnohé mestd v sucasnosti deklaruji potrebu inovécii a kreativity ako
nevyhnutného néstroja progresu. Podla Lubarta a Sternberga (1995) kreativitu
mozno chéapat’ ako ,,schopnost’ vykonavat’ ¢innosti, ktoré st nové, originalne a
neoCakavané a vhodné, uzito¢né, adaptabilné. Kreativita moze prispiet’ k zvySeniu
atraktivnosti napr. mesta, regionu.” Podl'a Howkinsa (2001) je kreativita ,,zaloZena
na novom spdsobe myslenia a konania. Primarnymi vstupmi st naSe individualne
zruénosti alebo talent, priCom ich nasa kreativita transformuje na nové vystupy.
V niektorych sektoroch hodnota outputu zavisi od jeho jedineénosti, v inych zase
na tom, ako 'ahko mozno vystupy kopirovat’ a odovzdavat' velkému mnozstvu
Pudi®. Vyskumy potvrdili, ze pritomnost tvorivych ludi, ktori ziju a pracuju v
meste, ma priamy vplyv na atraktivitu, ekonomicku vykonnost a
konkurencieschopnost’ mesta (Florida, 2002).

Specifickymi néstrojmi vyuzivanymi predstavitelrmi miest a obci na
odliSenie od ponuky konkurencie je marketingovy mix, ktory pozostava zo
vzdjomne prepojenych nastrojov, pomocou ktorych sa realizuji marketingové
ciele. Tieto nastroje pOsobia komplexne, ako jeden celok pre kazdy cielovy
segment a produkt. Zakladny marketingovy mix je v Klasickej marketingovej
literatire znadmy ako Styri P: product (produkt), price (cena), place (miesto),
promotion (propagéacia) (Bernatovd, 2001).

Marketingova komunikacia a jej nastroje

Podstatou marketingovej komunikacie miest a obci je presadit’ mesto ako
produkt na trhu voci cielovym skupinam, budovat’ imidz lokality, zlepSovat
vztahy medzi obfanmi a samospravou, posiliiovat’ identifikaciu obcanov s mestom
a vytvarat’ vhodné platformy pre ich participaciu na lokalnom rozvoji. Cielom je
spolo¢na snaha riesit’ problémy tykajice sa poskytovanych sluzieb a produktov v
spolupraci so vietkymi aktérmi rozvoja (Kutscherauer a kol., 2006). Karli¢ek a
Kral (2011) pod marketingovou komunikaciou rozumeju ,informovanie
a presvied&anie roznych cielovych skupin, pomocou ktorych napliajiu mesta, obce,
firmy a iné institucie svoje marketingové ciele“. V oblasti cestovného ruchu je
ulohou jednotlivych zloziek komunika¢ného mixu vyvolat u navstevnika
pozornost, zaujem a tazbu navstivit danu lokalitu a aktivizovat ho ku kipe
(Kul&akova, 2003). Spoésob komunikacie s navstevnikmi je determinovany hlavne
ich poctom a koncentraciou, informaciami, ktoré vyzaduju, ale aj konkurenciou,
cenovou stratégiou a charakterom jednotlivych zloziek komunikaéného mixu.

34



Geografické Stldie 2/2013

Podstata marketingovej komunikécie teda spo¢iva vo vymene informacii medzi
producentmi sluzieb, sprostredkovatel'mi, navstevnikmi a verejnost'ou. Cielom je
udrzat’, pripadne zvysit’ dopyt po produktoch, uviest’ na trh cestovného ruchu nové
produkty a budovat’ imidz. Pri komunikacii je teda potrebné vymedzit' subjekty,
S ktorymi mesto komunikuje, pretoze s kazdym segmentom treba komunikovat
inak, v zavislosti od o¢akavani. M6zeme ich rozdelit’ do $tyroch skupin:

- subjekty, ktoré v izemi Ziju a pdsobia,

- subjekty, ktoré do Uzemia prich&dzaju,

- subjekty, ktoré by do izemia mohli prist,

- zamestnanci uradu samospravy (Bernatova, Vanova, 2000).

Velka konkurencia na trhu cestovného ruchu spdsobuje, ze marketing
cestovného ruchu je komplikovanejSi a vyZaduje si Specidlny pristup k tvorbe
marketingového mixu. V oblasti sluZieb a cestovného ruchu sa zékladna podoba
marketingového mixu rozSiruje o dalsie ,Styri P“: people (Tudsky G&initel’),
packaging (tvorba balikov a sluzieb), programming (tvorba projektov), partnership
(spolupraca, kooperacia). Ich ulohou je priviest navstevnika na dané cielové
miesto a aktivizovat’ ho ku kupe (Lorette, 2013). Na komunikaciu s cielovymi
skupinami méze mesto vyuzit' kombinaciu nastrojov marketingovej komunikéacie,
ktoré vo vzajomnej sucinnosti mozu vyvolat’ zelanu reakciu cielovych segmentov.
Medzi zakladné komunika¢né nastroje tohto druhu patri reklama (propagacia),
vztahy s verejnostou (public relations), osobna komunikacia, direct mail a podpora
predaja (Hasprova, 2010). Viaceri autori v suéasnosti vplyvom novych
marketingovych trendov uvadzaji vacsi pocet nastrojov komunikacného mixu, ku
ktorym ako zadkladnym nastrojom marketingovej komunikéacie mézeme priradit’ aj
vyuzivanie internetu a event marketing. Pri vyuziti tychto jednotlivych néstrojov je
najdolezitejSie uvedomit’ si nevyhnutnost’ pdsobenia vsetkych nastrojov smerom
k cielovej skupine.

Vyznam marketingovej komunikacie v cestovnom ruchu

Zé&sluhu v rozvoji cestovného ruchu pripisujeme aj marketingu,
prostrednictvom ktorého dochddza k podpore a vzrastu novych néapadov,
produktov, sluzieb, destinacii ¢i lokalit (Page, 2003). Kolb (2006) je nazoru, Ze
,rozmach tohto odvetvia je vysledkom vyznamnych spologenskych a socidlnych
zmien — dopravnej infrastruktdry a novych technolégii v komunikécii. Vd’aka nim
maju mesta prilezitost’ rozvijat' sa a prezentovat’ ako turisticka destinacia®“. Podl'a
World Trade Organization (WTO) predstavuje destinacia cestovného ruchu miesto
s atraktivitami, zariadeniami a sluzbami, ktoré si individualny navstevnik alebo
skupina vybera za ciel’ svojej navstevy. Podl'a Palatkovej (2006) cielové miesto
predstavuje balik réznych sluZieb a atraktivit koncentrovanych v ur¢itom mieste,
ktoré predstavuju hlavny motiva¢ny stimul navstevnosti daného cielového miesta.
Kiralova (2003) pod pojmom destinacia rozumie cielovii oblast’ v konkrétnom
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regione, pre ktorl je typickd vyznamnd ponuka atraktivit, infraStruktiry
cestovného ruchu, ludské sidla a d’alSie oblasti s rozvinutymi sluzbami, ktorych
vysledkom je dlhodoba koncentracia navstevnikov. Za destiniciu povazuje bud’
cel navstivenu krajinu, alebo jej niektory region, pripadne mesto.

Aj autori Dvorak a Hasman (2003) vyzdvihuji nezastupitel'nt tlohu miest
v cestovnom ruchu. Podla nich sa prave mestd stivajli centrom pracovnych
a sluzobnych ciest, cielovymi destindciami, ktoré pritahuji navstevnikov, pretoze
v sebe koncentruji historiu, kultdru, umenie, zabavu a Sport. Mestsky cestovny
ruch je preto stdle povazovany za najrychlejSie expandujici segment trhu.
Rozhodujicimi podmienkami rozvoja miest aich Uspechu na trhu cestovného
ruchu sa povazuje zabezpeCenie kvalitnych sluzieb (ubytovanie, stravovanie,
zabava, doprava), poskytovanie informacii, bezpeCnost navstevnikov,
pohostinnost” a pristupnost’ produktu. Podl'a Gucika (2012) v cielovych miestach
cestovného ruchu sa nachadzaju prirodné, kultirno-historické a spolocenské
aktivity (primarna ponuka) a v nadvédznosti na ne sa rozvija ponuka zariadeni na
ich vyuZitie a s tym spojenych sluzieb (sekundarna ponuka). Na trhu sa presadzujd
za marketingovej podpory ponukou novych alebo inovovanych produktovych
balikov (sluzieb), ktoré je nevyhnutné tvorit’ za ucasti verejného i sukromného
sektora vratane miestneho obyvatel'stva. Hlavnym zamerom pobytu néavstevnikov
v meste je zazitok z navstevy, ktory moze byt motivovany pracovne (obchodny,
vel'trzny, kongresovy) alebo turisticky (kultarny, vzdelavaci, nakupny, zdravotny,
navsteva pribuznych a znamych). Pre mesta to predstavuje prilezitost’ prezentovat’
kulturne dedi¢stvo, organizované podujatia a primerane ekonomicky ich
zhodnocovat'.

Pri vytvarani turisticky atraktivnych cielovych miest je nevyhnutna
spolupréaca vSetkych zainteresovanych subjektov. Je dolezité, aby samosprava do
procesu rozvoja cestovného ruchu dokazala zapojit’ podnikatel'sku sféru, kultirne
a vzdelavacie institacie, Sportové organizécie a vsetkych, ktori mozu byt v tejto
oblasti napomocni a mézu sa podielat’ na tvorbe a ponuke produktu cestovného
ruchu. Ide tieZ o aktivne zapojenie miestnych obyvatelov. Nejde len o jednu
institdciu, mesto, obec alebo regién (Kul¢akova, 2003).

Ked’Ze sa cestovny ruch rozvija na konkrétnom uzemi, je podstatné, aby sa
samotné mestd venovali skvalitneniu strategickej trhovej orientacie na kreativne
produkty a cielové skupiny. Néstrojom, ktory ma k tomu prispiet’ si inovécie,
ktoré st zamerané nielen na produkty a cielové skupiny zdkaznikov, ale aj na nové
technoldgie a odborné vedomosti, manazment a marketing, ako aj institucionalne
inovéacie zamerané na spoluprécu v cielovych miestach cestovného ruchu (Gucik,
2012).

Keller (2005) za rozhodujlce poklada tri zakladné pristupy k inovaciam v
cestovnom ruchu:

e 7 hladiska trhu (kreativna sila trhu),

e 7 hladiska zdrojov (kreativny a rutinny pristup podnikatel'ov),
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e 7 hladiska cielového miesta (vyznamu atraktivit).

Za hlavné ciele inovacii podl'a Gucika (2012) mézeme oznacit’ rast kvality
produktu, zvySenie hodnoty produktu pre zdkaznika (t.j. uspokojenie rasttcich
narokov dopytu), zvySenie konkurencieschopnosti podniku na trhu, rast trzieb a
zisku podniku, zlepSenie pracovnych podmienok, racionalizaciu vyrobnych
procesov, znizenie negativneho vplyvu na Zivotné prostredie a prispésobenie sa
sprisnenym regulaénym poziadavkam.

Kazdé mesto by malo hl'adat’ sposoby, ako ucastnikov cestovného ruchu
zaujat, ako ich v danom mieste zdrzat’ a ako zaistit, aby dant lokalitu navstivili
znovu. Aby v tomto boli Uspesné, musia mobilizovat zucastnené subjekty k
maximalnej starostlivosti o navstevnikov. Za tymto ucelom je potrebné:

e poskytovat' navStevnikom Sirokd ponuku integrovanych produktov
(okrem hlavného produktu i d’al§ie dopliujuce produkty pre jednotlivé
segmenty),

e vytvorit ponuku z obsahového hladiska (podla historickych obdobi,
typov navstevnikov), ako aj z hladiska casového (kratSia navsteva,
celodennd n&vsteva, viacdenny pobyt),

e podporovat’ formy prezenticie kultirneho dediéstva ako kreativneho
odvetvia v podobe moderne ponatych muzei a reStaurovanych
historickych budov,

e podporovat’ vyznamné kultirne udalosti a festivaly, programy a kultirne
podujatia v meste, ktoré mesto ozivuju a zanechadvaju spomienky
(cestovny ruch zé&zitku),

o zabezpecit dopravn( pristupnost navstevovanych objektov a ich
znacenia,

e poskytovat’ ¢o najviac informacii (navstevnik musi mat’ moznost’ sa v
danom mieste rychle zorientovat a musi mu byt jasné, kde ziska
potrebné informécie),

o dbat’ na bezpecnost,, ¢istotu a Zivotné prostredie mesta,

e intenzivne propagovat mesto a okolie,

e spolupracovat’ s informacnymi centrami a podporovat drobnych
podnikatel'ov v oblasti hotelierstva, gastrondémie a turistickych sluzieb.

Dobre pripravena propagacia (izemia, znalost’ jeho silnych strdnok a posiltiovanie
povedomia o menej znamych ¢i zaujimavych skutocnostiach prospieva najma
cestovnému ruchu, ktory ovplyvituje tvorbu novych pracovnych prilezitosti,
stimuluje rozvoj technickej a socialnej infrastruktiry, je zdrojom prijmov miest,
obci aregionu. Co si viak mnohi neuvedomuji, Ze cestovny ruch ma
predovietkym velky komunikaény vyznam. Ide totiz o budovanie imidZu mesta
v o¢iach nielen domécich obyvatel'ov, ale hlavne v o¢iach navstevnikov. Uzemie
sa v oblasti cestovného ruchu musi prezentovat a posobit’ ako dobre fungujuci
celok. Osobitne pri propagacii miest je nutna vzajomna komunikécia a spolupréca.
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Je potrebné mobilizovat vSetky zucastnené strany k starostlivosti
o ndvstevnikov, pretoze rozvoj cestovného ruchu v mestdch predpoklada
prepojenie a komunikaciu zaujmov a ciel'ov politickych ¢initelov, ekonomickych
aktérov a miestnych obyvatelov. Vhodné je vyuZivat komunikaéné néstroje na
prezenticiu Uzemia v spolupraci s podnikatel'skou sférou ako aj organmi
cestovného ruchu. Délezité je zapojit' obanov do pripravovanych projektov,
pochopit’ vyznam a zmysel starostlivosti o navstevnikov. Mesto musi poskytovat
navstevnikom pestrit ponuku, vo svojej turistickej atraktivite sa musi rozvijat,
Casovo aj priestorovo. V oblasti propagacie by malo prezentovat’ predovSetkym to,
Co je pren typické a Specifické, podstatna je prezentacia kultirneho dedicstva,
miestnych tradicii a zaujimavosti, festivalov (Foret, Foretova, 2001).

Rozvoj cestovného ruchu teda nemozno realizovat bez aktivnej
komunikacie, ktora predstavuje komunikacné metody a prostriedky urcené na
prezentovanie Uzemia a jeho produktov existujucim a potencialnym zékaznikom
(Gugik a kol., 2004). Ak sa zamierame na vplyv marketingovej komunikacie na
problematiku cestovného ruchu, potom ,,jednou z prvych dloh je detailnd analyza
prvkov mesta tak, aby bolo moZzné pochopit’ jeho charakteristické ¢rty a vyhody,
ktoré¢ moéze ponuknut svojim navstevnikom. Nasledne je potrebné sledovat
spravanie turistov a vybrat’ segment potencialnych skupin, na ktory je mozné sa
zamerat. Kone¢nou ulohou je rozhodnutic o marketingovej sprave, ktori moze
odovzdat tomuto segmentu potencidlnych navstevnikov a vhodne ju
zakomponovat’ do marketingovej stratégic mesta“ (Kolb, 2006). Marketingova
komunikacia je teda zamerand na vyvolanie a usmernenie potrieb Tudi,
uspokojovanych G¢ast'ou na cestovnom ruchu. Ked’ze medzi ponukou a dopytom je
zvy€ajne urcitd vzdialenost, ktora brani ich stretnutiu vo fyzickom zmysle,
reprezentantom ponuky je tu propagacia, ktorej tilohou je dopravit ponuku aj
k najvzdialenejSiemu dopytu a zarovenn vytvorit' verny obraz ponuky tak, aby sa
ucastnik mohol rozhodnut’ o svojej navsteve ¢i dovolenke (Koening, 2012).

Sucasné fungovanie marketingovej komunikacie je vyrazne odlisné od
tradi¢nych komunikacénych foriem pouzivanych niekol’ko rokov dozadu. Prostredie
komunikacie sa stalo zlozitym komplexom. Prebiehajuce zmeny a inovécie si
vyziadali rozsirit’ zakladny komunikaény mix o nové kreativne trendy a néstroje.
KedZze medzi dolezité predpoklady Uspechu na trhu patri orientdcia na
navstevnikov, ddlezita je u¢innd komunikacia s nimi. Nevyhnutnost'ou sa tak stiva
budovanie vztahov s navStevnikmi, ktorym je potrebné prispdsobit sa
a diferencovat’ vSetky komunika¢né aktivity. Odbornici na problematiku
marketingovej komunikacie hladaju nové spdsoby zvySovania ucinnosti tychto
komunikaénych aktivit (Frianova, 2011).

Ak sa chci mestd uspeSne propagovat a presadit, musia vyhoviet
narocnym poziadavkam a preukazat’ vyraznu kreativitu, ktora je prizna¢na najma
pre odvetvie cestovného ruchu. V poslednych rokoch sa zaéina formovat’ novy typ
konkurenénej vyhody. Ide o konkurencieschopnost’ zalozent prave na aplikovani
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tvorivosti. Kreativita ajej vdzba na ucenie a sklsenosti je povaZovana za
podmienku vzniku a Sirenia inovacie a nie je cielom, ale prostriedkom na
dosiahnutie zaujmov mnohych institdcii. Ako uvadza Howkins (2001) kreativita je
schopna riadit’ inovacie, ale naopak inovacie nemézu riadit’ kreativitu. Tato prinasa
nové spOsoby myslenia, ktoré si zaloZzené na individualnych schopnostiach
a talente. Odporuca sa, aby dochadzalo k podpore miest vo vyuZiti kultary v rdmci
marketingu cestovného ruchu a v posilneni spoluprace v kultdrno-turistickej
oblasti. Dolezité je pracovat’ nielen s produktom, cenou a distribuénymi kanalmi,
ale aj s propagaciou. Ta pri ziskavani navitevnika kladie déraz predovietkym na
moderné néstroje komunikacie, ako sU socidlne siete, kvalitné turistické
informaéné portaly, direct mail, newslettre, imidZzové a produktové kampane,
viralny marketing, mobilny marketing alebo ucast’ na vystavach a vel'trhoch.

Virdlny marketing sa v cestovnom ruchu poklada za marketingovi metédu,
v ktorej doch&dza k propagacii prostrednictvom existujdcich internetovych
socidlnych médii ako je Facebook, Twitter, YouTube alebo e-mailom. Pojem
viralna reklama poukazuje pri tom na skuto¢nost’, Ze 'udia sa sami podiel'ajii na
Sireni a zdielaju zaujimavy obsah jednoduchym preposielanim zo schranky do
schrénky svojich znamych. Takéto viralne reklamy st ¢asto vo forme zabavnych
videoklipov, obrazkov alebo textov. Viralny marketing predstavuje metodu, ako
vytvorit zaujem o destindciu alebo konkrétny produkt cestovného ruchu
netradicnym a nezabudnutelnym spdsobom. Podmienkou je ziskat si cielova
skupinu natol’ko, aby medzi sebou o obsahu spravy komunikovali. Ich motivacia
musi byt natolko silna, aby boli ochotni dalej Sirit posolstvo vlastnymi
prostriedkami, ¢im odpadaji naklady na medialne kanaly (Ackers, 2010).

S postupnym vyvojom modernych technolégii a mobilnych sieti sa novym
reklamnym a propagaénym prostriedkom stava mobilny marketing. Tento fenomén
vznikol postupne s rozvojom mobilnych operatorov. Zahifia marketingové aktivity
uskutoénované prostrednictvom bezdrétovych mobilnych technoldgii vyuzivajuc
sluzby ako je SMS, MMS, socialne siete. Socidlne siete predstavuju dolezity
komunikaény kanal, idedlny pre doméacich a pravidelnych navstevnikov. Medzi
nov§ie moznosti propagacie mobilného marketingu zarad’ujeme aj geoloka¢né
sluzby. Ide o sluzby, ktoré umoziiujii uzivatel'om pomocou mobilného telefénu
oznacovat’ miesta, kde sa prave nachadzaju a tieto miesta hodnotit, komentovat,
odportcat’, pridavat rady a tipy. Medzi najpouzivanejSie patria Google places
alebo Facebook places. Uzivatelia tak moézu odporudit’ navStevu Kkonkrétneho
miesta, v ktorom sa nachadzaju (Jutkova, 2012).

Na zaklade vysSSie uvedeného textu médzeme zhrnut, Ze obce a mestd
hl'adaji moznosti pre ich ekonomicky rozvoj. Jednym z vychodisk pre rieSenie
tohto stavu je aktivizacia cestovného ruchu, podpora jeho rozvoja a sluzieb s tym
suvisiacich. Rozvoj tohto odvetvia teda predurcuje aj rozvoj miestnej samospravy.
Marketingové vyskumy a prieskumy verejnej mienky, realizované v ceskych
a slovenskych mestach ukazuju, Zze samotné mesta a miestni obyvatelia vkladajd
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vel’ké nadeje do vyuzitia cestovného ruchu. Aby boli mesta v tomto (speSné, musia
sa predat. Preto sa Coraz viac vyznamnejSou cCinnostou stdva marketingova
komunikacia, prostrednictvom ktorej informuji o svojich aktivitach, planoch,
zdmeroch, vysledkoch. Velka pozornost’ sa venuje predovSetkym ciel'ovym
skupindm, s umyslom prildkat’ ich na dané izemie a zviditeI'nit’ sa. Zabezpedenie
rozvoja cestovného ruchu v meste by malo byt predovsetkym ulohou mestskych
uradov. Pri jeho zabezpeCeni sa vSak nevyhnutne predpokladd spolupraca
samospravy, podnikov cestovného ruchu a miestneho obyvatel'stva. V oblasti
cestovného ruchu je potrebné stimulovat’ miestne a Uzemné organy k tomu, aby
vytvarali priaznivé podmienky pre rozvoj kreativneho marketingu a priemyslu.
Mesta musia komunikovat' tam, kde sa nachadza ich cielova skupina, ktora je
v sucasnosti predovsetkym online. Kombinaciou novych online médii (Misinova,
2010) je mozné dosiahnut netradiény komunikaény mix, ktory zabezpeci
komplexné pdsobenie na ndvstevnika a premeni ho z potencidlneho p6sobenia na
skutocné.

InStituciondlne zabezpecenie marketingovej komunikacie mesta Banska
Bystrica

Banska Bystrica je destinaciou, ktora disponuje potencidlom turistickych
hodn6t, ako i mnoZstvom ubytovacich, stravovacich, informaénych a inych sluzieb.
Spojenim tychto doplnkovych sluzieb do komplexného produktu a zabezpecenim
vhodnej prezenticie sa mesto moze stat’ vyznamnym cielovym miestom
cestovného ruchu. Charakteristika cestovného ruchu a potencialu v meste vychadza
Z historie, prirodnych danosti, tradicii, remesiel, z odkazu historickych a sugasnych
osobnosti a z potencialu organizovania roznych spolocenskych podujati. Cestovny
ruch sa orientuje na vyuzivanie kultdrno-historického potencidlu formou
kultdrneho a mestského turizmu. Medzi uskutoéhiované formy cestovného ruchu
patri aj aktivny doméci cestovny ruch, dlhodoby a kratkodoby cestovny ruch a
jednodenné vylety. Pre letny cestovny ruch st vytvorené dobré podmienky, pretoze
vyhodou Banskej Bystrice a jej okolia je priroda pontkajica Siroké moznosti pre
Sport, rekreéciu a turistiku. V zime sa v okoli mesta rozvija zimna turistika, ked’ze
poloha Banskej Bystrice v hordch poskytuje moZnosti na zjazdové a beZecké
lyZovanie a iné zimné Sporty.

Podl'a dostupnych statistickych tdajov, poskytovalo ku koncu roka 2012
ubytovacie sluzby 527 ubytovacich zariadeni so sidlom v Banskobystrickom kraji.
Pocas roka 2012 zariadenia cestovného ruchu ubytovali 401 869 navstevnikov,
z toho 20,50 % bolo zahraniénych. V prvom polroku 2012 podl'a krajiny trvalého
pobytu najviac cudzincov tvorili ob&ania Ceskej republiky (7,1 % z celkového
poc¢tu navstevnikov) a Mad’arska (2,6 %). Nad 1 % mali zast(penie navstevnici z
Nemecka a z Pol'ska. Priemerny pocet prenocovani na jedného navstevnika
dosiahol 3,2 noci, priCom zahrani¢ni navstevnici prenocovali 2,9 noci a domaci
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3,3 noci. V roku 2012 bolo v meste 118 ubytovacich zariadeni, ktorych sluzby
vyuzilo 84 344 navstevnikov. Z nich 75,40 % tvorili doméci a 24,60 % zahrani¢ni
navstevnici, ktori pricestovali prevazne z Ceskej republiky, Mad’arska a JuZnej
Kérey. Pocet ubytovacich zariadeni v okrese oproti polroku 2011 stdpol o 24, no
celkovy pocet navstevnikov, ktori ich vyuzili, sa zniZil o 831. Pokles nastal
u domacich aj zahrani¢nych navstevnikoch.

Informéacie o meste a jeho aktualnom diani poskytuji v meste Banska
Bystrica Odbor propagacie mesta na mestskom tirade, Informac¢né centrum Banska
Bystrica (d’alej IC BB) a novovzniknutd agentira Visit Banska Bystrica (dalej
Visit BB).

V rémci mestského uradu je vy€leneny Odbor propagécie mesta —
oddelenie cestovného ruchu, ktorého hlavnou ulohou je koordinacia vztahov v
oblasti cestovného ruchu a marketing mesta — propagdcia a vytvaranie dobrych
vzt'ahov s verejnostou a navstevnikmi mesta. Oddelenie cestovného ruchu
zodpoveda za marketing, propagaciu, Statistiky a analyzy v danej oblasti a vytvara
partnerstva medzi subjektmi pdsobiacimi na Uzemi mesta. Tento odbor analyzuje a
koordinuje rozvoj kultary, $portu, informaéného centra a cestovného ruchu.

Informaéné centrum Banska Bystrica je Utvarom mestského dradu.
Zabezpecuje a plni ulohy turistickej informacnej kancelérie od roku 1992. IC BB je
zakladajucim clenom Asociacie informacnych centier Slovenska so sidlom v
Liptovskom Mikulasi. Jeho zamestnanci poskytuju bezplatné informacie o meste
a okoli najmé z oblasti cestovného ruchu osobne, pisomne, elektronicky alebo
telefonicky. IC BB d’alej zabezpeduje sprievodcovské sluzby mestom s vykladom
kvalifikovanych sprievodcov v anglickom, nemeckom, mad’arskom, francuzskom,
pol'skom, ruskom, talianskom a Spanielskom jazyku. Taktiez oboznamuje
0 moznostiach ubytovania vmeste a blizkom okoli, podava navstevnikom
a turistom tipy na vylety, turistické moznosti a prilezitosti travenia vol'ného Casu.
IC BB propaguje mesto na vystavach cestovného ruchu doma i v zahranici,
v odbornych publikécidch, predava propagacné materidly a reprezentané
publikacie, turistické mapy a sprievodcov, pohladnice, daréekové predmety so
zameranim na propagaciu mesta. Spolupracuje so subjektmi v oblasti cestovného
ruchu a inymi institdciami na Gzemi mesta Banska Bystrica.

Najnovsim nastrojom marketingu mesta sa stala agentlra Visit BB,
v ktorej mesto vystupuje ako menSinovy spoluvlastnik. Spolo¢nost’ vznikla v
septembri 2011 ako efektivny nastroj propagacie Banskej Bystrice v cestovnom
ruchu. VISIT BB je agentura, ktorej hlavnou ulohou je pomahat rozvijat’ cestovny
ruch, kultdru a Sport na Gzemi mesta a v jeho blizkom okoli, a to hlavne
marketingovou podporou existujlcich a novych produktov cestovného ruchu a
strategickym planovanim komunikécie mesta dovnutra i navonok. Jej poslanim je
propagovat’ mesto a jeho sluzby tak, aby bolo zaujimavé pre navstevnikov.
Zamerom vstupu mesta do tejto spoloénosti bolo vytvorenie verejno-sikromného
partnerstva, ktoré zastreSuje komunikaciu s roznymi subjektmi. Ciel'om agentury je
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rozvoj mesta ako centra cestovného ruchu, zaoberd sa reklamou a propagéaciu
kultdrnych, Sportovych a inych spologenskych podujati. Jej ulohou je vytvorenie
znacky mesta. Sleduje zviditelnenie medzi navstevnikmi a zabezpecenie Ucasti na
vystavach cestovného ruchu. Jej poslanim je lokalizovat’ a identifikovat’ sluzby,
produkty, atrakcie mesta a katalogizovat' ich. Nésledne pokladd za dodlezit¢ a
nevyhnutné komunikovat' cez webovl strnku, propagaéné materidly mesta a
tymto spoésobom ich podporovat, propagovat’ a spristupfiovat’ potencialnemu
navstevnikovi a obyvatel'om Banskej Bystrice.

Utinnost’ nastrojov marketingovej komunikacie na rozvoj cestovného ruchu
v Banskej Bystrici

Za éelom ziskania mienky ndvstevnikov o meste Bansk& Bystrica bol
pouzity dotaznikovy prieskum, ktorého cielom bolo spoznat’ nazor vybranej
reprezentativnej zlozky na uéinnost’ nastrojov marketingovej komunikacie mesta
smerom k rozvoju cestovného ruchu. Skumali sme, ako vnimaju navstevnici
vybrané mesto, jeho atraktivitu, imidz, komunikaciu, odkial’ ziskavaju vSetky
potrebné informacie 0 meste a udalostiach. Zamerom bolo identifikovat’ a zistit’
nazory Castych navstevnikov na efektivnost’ marketingovej komunikacie mesta,
spoznanie postojov respondentov vo¢i komunikaénym médiam, ktoré mesto
vyuziva na informovanie. Dotaznikového prieskumu sa zacastnilo 170
respondentov. Z vekovych kategorii najpocetnejsiu skupinu respondentov tvorila
vekova kategoria 19 — 25. V spominanej vekovej kategdrii bolo 135 respondentov
(79 %). Vekova kategdria 26 — 39 rokov mala 27 respondentov (16 %), vekova
kategdria 15 — 18 rokov mala zastdpenie 2 respondentmi (1 %), skupina 40 a viac
rokov bola zastupena 6 respondentmi (4 %). Z hl'adiska najvyssicho dosiahnutého
vzdelania bolo vytvorenych 5 kategorii: 40 respondentov (24 %) dosiahlo
stredoSkolské vzdelanie aj s maturitou, 99 (58 %) malo ukonéené vysoko$kolské
bakalarske vzdelanie, azvysnych 27 respondentov (16 %) malo ukondené
vysokoSkolské vzdelanie (magisterské, inZinierske, doktorandské). lba 1 %
respondentov malo ukoncentl zakladnu Skolu a zhodne 1 % dosiahlo stredoskolské
vzdelanie bez maturity.

Prieskum ukazal, ze respondentom ako prvé napadne pri zmienke o meste
Banska Bystrica Muzeum SNP (29 %), ndmestie s fontdnou v jadre mesta (20 %),
Univerzita Mateja Bela (17 %) a Urpin (8 %). VécSina respondentov viak o meste
ako o turistickej destinacii nevedela vobec ni¢ — nedokazali menovat takmer
ziadnu konkrétnu atraktivitu okrem pamétnika SNP. Iba jeden respondent oznacil
za sucasnu atrakciu najmodernejSiu plavaren na Slovensku. Len mala cast’
respondentov si spaja mesto so Sportovymi aktivitami (3 %), prirodou a lesmi
(4 %). Napriek tomu, Ze mesto organizuje a zicastiluje sa mnozstva spoloCensky
prospe$nych podujati, vd’aka ktorym vstupuje do povedomia Sirokej verejnosti, ani
jeden respondent si nespaja mesto so Ziadnou takouto udalostou (festivalom,
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podujatim).

Z informacnych zdrojov, ktoré respondenti vyuzivaju 39 % opytanych
uviedlo ako zdroj internet (webovl stranku mesta, socidlne siete), 35 %
respondentov navstivilo mesto na zaklade odporucania rodiny, znamych alebo
priatel'ov, 13 % opytanych oslovili propagacné materialy (plagaty, letaky, brozury,
katalogy), 10 % ziskalo informéacie z médii (TV, radio), 2 % respondentov zaujali
informacie z veltrhov a vystav (graf 1). Sluzby turisticko-informa¢ného centra
vyuzilo najmenej respondentov (1 %).

Graf 1: Zdroje informacii respondentov 0 moznosti navstivit mesto a
0 jeho aktivitach
Graph 1: The information sources of respondents about possibilities to visit the city
and its activities
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Zdroj: vlastny vyskum, 2013

Hlavny d6vod navstevy mesta Banska Bystrica znazortiuje graf 2, z ktorého
vyplyva, ze najvyssi podiel 18 % respondentov sa zucastnilo navstevy kultirno-
historickych pamiatok, 17 % opytanych pri§lo do mesta stravit' ¢as so svojimi
priatel'mi, zndmymi a rodinou, 14 % vyuzilo navstevu na nakupy, 12 % na zabavu
a diskotéky, 11 % boli ucastnikmi festivalov a kultirnych podujati, 10 a menej %
uviedlo ako dbvod svojej navstevy iné zaujmy (Stadium, vzdelanie, navsteva
lekéra).

Pri hodnoteni informovanosti nédvstevnikov o éinnosti a diani v meste az
55 % opytanych vyjadrilo svoju nespokojnost’, nakol’ko sa citia malo informovani.
Iba 6 % opytanych sa citi dostato¢ne informovani, pricom iba k 8 % respondentov
sa nedostavaju Ziadne informéacie. Zarézajlce je, Ze iba 1% opytanych vyjadrilo
svoju maximalnu spokojnost’ (graf 3).
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Graf 2: Hlavny dévod navstevy mesta Banska Bystrica
Graph 2: The main reason for visiting the city of Banska Bystrica
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Graf 3: Stupefi informovanosti o diani v meste Banské Bystrica
Graph 3: Level of awareness of what is happening in the city of Banska Bystrica
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Zdroj: vlastny vyskum, 2013

Z modernych komunikacnych kanalov Internet a socialnu siet’ Facebook
vyuziva 136 respondentov (80 %), ktori poznaji a vyuzivaju aj webovl stranku
mesta Banska Bystrica. K hodnoteniu internetovej stranky mesta nas zaujimalo, do
akej miery su respondenti spokojni s jej uroviiou. V tejto otdzke navstevnici
hodnotili jednotlivé kritéria (vlastnosti) oficidlnej webovej stranky mesta — sekcia
Navstevnik (nepovinnd otdzka - odpovedat mali len respondenti znali
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problematiky). Napriek tomu moznost’ vyuzilo vSetkych 136 respondentov, ktori
v predchadzajicej otdzke oznacili, Ze webov( stranku poznaju a vyuZivajd.
Kazdému kritériu mohol respondent priradit’ zndmku od 1 do 5, pri¢om jednotka
znamenala, Ze respondent je Uplne spokojny s danou vlastnost'ou, znamka 5
znamenala uplnd nespokojnost’ (tab. 1).

Tab. 1: Vlastnosti oficidlnej webovej stranky mesta Banska Bystrica
Table 1: The features of official web page of the city of Banska Bystrica

Vlastnosti 112|345 Priemerna znamka
Orientacia 42 1601|2310 1 2,0
Vzhlad, dizajn 10 | 21 | 26 | 53 | 26 3,5
Aktualnost’ 3816227 5| 4 2,1
Podujatia 385636 |5 |1 2,1
Ubytovanie 8 | 7 |36|43 ]| 42 2,5
Restauracie, noény zivot 16 | 42 |48 |30 | O 2,7
Historia 57 139 |26 |12| 2 1,9
Vol'ny ¢as 26 | 44 |50 |16 | O 2,4
Mapa mesta a okolia 43 | 37|38 |16 | 2 2,2

Zdroj: vlastny vyskum, 2013

Ako vyplyva z hodnotenia kritérii oficidlnej webovej strdnky mesta,
celkovu troven webovej stranky respondenti vnimaju priaznivo, ¢omu nasvedcuju
podstatne nizke priemerné znamky, ktorymi dané zvolené vlastnosti hodnotili.
Jednoduchost’ orientacie, aktudlnost’ stranky, mapa mesta a okolia, informéacie
o0 konanych podujatiach boli hodnotené relativne pozitivne. VSetkym tymto
atribdtom prislichaja priemerné zndmky 2,1 — 2,2. Na prvom mieste boli
respondenti spokojni s informéaciami o historii (priemerna zndmka 1,9). O nie¢o
slabSie hodnotili informécie o0 ubytovani, reStauracidch, no¢nom Zivote
a moznostiach vyuzitia vol'ného ¢asu. Najviac nespokojni su s grafickou Gpravou
stranky, Comu pripisuji priemerni znamku 3,5. Aké dalSie informacie by
respondenti privitali na webovej stranke mesta 45, respondentov sa zhodlo na tom,
Ze stranku by spopularizoval zoznam vSetkych registrovanych organizécii
a spoloénosti s adresou a kontaktom, informécie o prijazde autom (smery),
aktualne informacie o pocasi v meste a aktualizovana databaza hotelov a hostelov.
Mesto Banska Bystrica sa snazi propagovat’ a zviditelnit' aj prostrednictvom
socialnej siete Facebook, az 84 % opytanych vSak nie je fantSikom tejto stranky,
a tak sa k nim Ziadne podstatné informacie ani nedostavaju.

Aktudlne informacie o meste mdzu navsStevnici a domaci obyvatelia
Vv sucasnosti ziskat' aj prostrednictvom novinky, ktorou je androidova aplikécia
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VISIT Banskd Bystrica. Aplikacia je mobilnym sprievodcom pre kazdého
navstevnika mesta. Po jej stiahnuti do mobilného telefonu maji pouzivatelia
k dispozicii informacie o meste, stravovani, ubytovani, Sporte, nakupovani,
doprave, kalendar akcii, mapu mesta. Z vyskumu vSak vyplynulo, Zze az 91 %
navstevnikov o tejto aplikacii nikdy nepoculo. Ani jeden respondent neoznacil
moznost, Ze aplikaciu poznd aj vyuZiva.

Zaujimavy je poznatok vyuzivania informécii informaéného centra. Az
94 % opytanych informacie nevyuziva, 6 % vyjadrilo kladni odpoved’. Sluzby
informaéného centra vyuZzivaju len v nevyhnutnych pripadoch, hlavne pri ziskavani
informéacii o konanych podujatiach, historickych pamiatkach, vstupenkéach do
divadla alebo na koncert. Propaga¢né materialy (Leto v Banskej Bystrici, Zima
v Banskej Bystrici, Banska Bystrica — Stopy v histérii) pozna len 19 %
respondentov, 81 % tieto propagaéné materidly nikdy nevidelo. Ucast
navstevnikov na akciach a podujatiach organizovanych mestom potvrdilo iba 6 %
respondentov, 2 % sa zcCasthuji podujati Casto a az 70 % iba prilezitostne. Na
akcidch sa vobec nezidastiiuje 22 % opytanych. Zo znalosti respondentov
o vybranych 14 podujatiach a akciach pripravovanych mestom o ich navstevnost’
moZno usudit, Ze najviac znamymi a navStevovanymi su tradiéné udalosti ako
Velkonocné a Vianocné trhy, Silvester na namesti, Radvansky jarmok. Napriek
tomu, Ze Grilliada je najviac propagovanou udalostou, az 53 % opytanych tento
festival nepozna.

Délezitym marketingovym komunikacnym nastrojom st aj veltrhy
a vystavy. Az 84 % oslovenych nemaji znalost’ o vel'trhoch a vystavach, ktorych
sa mesto Banska Bystrica zacastiiuje, 16 % sa vyjadrilo, Ze tieto veltrhy a vystavy
poznaju, pri¢om za najviac znamy veltrh povazuju ITF Slovakiatour.

V roku 2011 vstipilo mesto do spolo¢nosti VISIT BB, ktorej cielom je
rozvoj mesta ako centra cestovného ruchu. Podla prieskumu 74 % opytanych
0 agentdre eSte nikdy nepoculi, 24 % vedia o jej existencii, ale nemaju Ziadne
informécie. Len 2 % respondentov o agentdre vedia, avSak maju iba zakladné
informacie. Ani jeden respondent neoznadil moznost’ dostatku informacii 0 jej
zameroch a ciel'och. Z toho vyplyva slaba znalost’ navstevnikov o tejto spolo¢nosti,
preto je potrebné zvysit' povedomie névitevnikov, aby dochadzalo k naplianiu jej
hlavnej dlohy - vytvorenie znatky mesta, zviditelnenie medzi navstevnikmi a
zabezpeCenie U¢asti na vystavach cestovného ruchu.

Na zistovanie miery vplyvu vybranych marketingovych komunikacnych
nastrojov, ktoré s pre navstevnikov uréujuce k navsteve mesta, bolo vybranych 10
moznosti, ku ktorym sa mohli vyjadrit' prostrednictvom trojstupiiovej $kaly, ako
ich dané nastroje ovplyviiuju (neovplyvituju ma vdbec, ovplyviiuji ma vo vicsej
miere, prikladam im priemern( véhu). Respondenti sa zhodli v tom, Ze najvacsi
uréujuci vplyv pri navsteve mesta maji indikatory v nasledujicom poradi: radio
atelevizia, socialne siete, billboardy a citylighty, webova strdnka mesta.
Prostriedky ako kniZzné publikacie o meste, informaéné centrum, veltrhy a vystavy
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alebo tla¢ené brozary nein$pirujii respondentov k ndvsteve vobec. Priemerni vahu
prisudzujii najmé nastrojom ako tlacené brozury, prospekty, katalogy, internetové
blogy (graf 4).

Graf 4: Ur¢ujuce komunika¢né néstroje k ndvSteve mesta
Graph 4: Determining communication tools to visit in the city of Banska Bystrica

B Ovplyviujumavo velkej miere Priemermavaha  mNeinspirujima vobec
Internetové blogy 70 o 64
Katalog podujati a akeii 62 59
Informacné centrum |2 56 I IRZE——
Socidlne siete 55 o sa
Web stranka mesta 73 47
Veltrhy, vystavy 56 s
TV, radio 68 29
Billboardy a citlighty 72 .38
Knizné publikdcie o meste 55 N £ 7
Tlacené broziuvy, prospekty, katalogy 97 I

Zdroj: vlastny vyskum, 2013

Délezitou stcastou dotaznika boli navrhy respondentov v oblasti inovacii a
kreativity. Pri vd¢Sine naSich navrhov respondenti vyjadrili, Ze maji zdujem o dané
sluzby, av3ak vyskytli sa aj také, o ktoré véésina respondentov neprejavila zaujem
(priame oslovenie navstevnikov na rézne podujatia, SMS infokanal). Najvacsi
zaujem sme zaznamenali pri poskytovani réznych zliav a vytvoreni balika sluZieb
pre ,single cestujucich“ a pri pozi¢iavani bicyklov. Navstevnici tiez prejavili
zaujem 0 propagaciu mesta prostrednictvom kratkeho patavého videa.

Zaver prieskumu patril otazke, ¢i by respondenti odporucili navstevu mesta
svojim blizkym. 96 % opytanych vyjadrilo kladni odpoved’, 4 % respondentov by
navstevu mesta neodportcali (graf 5).

Na z&klade informécii z uskuto¢nenych rozhovorov a dotaznikového
prieskumu medzi navstevnikmi mesta méZeme vyzdvihnat' niekol’ko vyznamnych
zisteni. Pri zvySovani poCtu navStevnikov mesto pripisuje najvacsi vyznam
nastrojom ako je reklama, internet a marketing udalosti. VV mensej miere dochadza
k vyuzivaniu veltrhov a vystav ¢i osobnej komunikacie.
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Graf 5: Vyjadrenie zaujmu/nezaujmu o jednotlivé navrhy (inovéacie)
Graph 5: Interest/disinterest on individual proposals (innovations)
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Zdroj: vlastny vyskum, 2013

V sucasnej dobe informacnych technoldgii zaradujeme medzi hlavné
komunikaéné nastroje internet. Tento fakt si uvedomuji aj mesta a obce, preto sa
prave prostrednictvom tohto komunikaéného kanalu snazia ziskavat' ¢o najviac
navstevnikov. Oficialnou internetovou strankou mesta Banska Bystrica je webova
stranka www.banskabystrica.sk, ktord informuje pouZivatelov o vSetkych
oblastiach zivota mesta. Pozitivom stranky je vyhl'adavanie podl'a kIi¢ovych slov,
virtudlna prehliadka mestom, propagaéné materidly (broziry) priamo na stiahnutie,
prepojenic na  dalSie relevantné internetové  stranky  (www.icbb.sk,
www.visitbanskabystrica.sk). Negativom je, Ze stranka ma iba anglickdl mutaciu a
napriek tomu, Ze preSla v roku 2009 grafickou Upravou, ma malo grafickych
prvkov. Zial, negativne hodnotime aj skuto¢nost, e nie je presne zamerana na
ciel'ové skupiny a chybaju dolezité informécie o sluzbach (ubytovanie, stravovanie,
doprava a iné). Vsetky tieto informacie najde pouzivatel' az ,,po preklikani“ na
stranke informa¢ného centra. \Webova strdnka IC BB m4 vSak tak isto len anglickd
mutaciu. Pozitivom je, Ze na rozdiel od oficialnej stranky mesta obsahuje podrobné
informécie o infraStruktdre cestovného ruchu na jednom mieste — orientaéna mapa,
cenniky, vstupenky, doplnkové sluzby (ubytovanie, stravovanie, doprava,
sprievodcovské sluzby), kalendar akcii a podujati, tipy na vylety, virtualna
prehliadka, pamiatky, kultara, Sport, propaga¢né materidly - moznosti ich
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zakUpenia a iné praktické informacie. Uvodna stranka agentdry VISIT BB sa na
prvy pohl'ad vyznacuje najatraktivnejSim a najmodernej$im vzhladom z hl'adiska
grafického dizajnu. Webova strdnka s doménou www.visitbanskabystrica.sk sa
nesie v znameni sloganu ,,Objavte, zazite, ochutnajte“. Na Gvodnom paneli sa
striedaju fotografie zobrazujlce mesto, atrakcie, lokality, podujatia, festivaly. Na
stranke moZno n4jst’ zakladné idaje o meste a okoli, kultdre, aktivitdich a volnom
Case, podujatiach, gastronémii, ubytovani. Okrem oficidlnej stranky mesto vyuziva
ako spbsob prezentécie a reklamy sociélne siete (tab. 2).

Tab. 2: VyuZivané marketingové néstroje mesta Banska Bystrica
Table 2: Used marketing tools of the Banska Bystrica City

a Rre(l)(lim:; . Outdoorova Informac¢né Marketing Public Osobna
propagacne reklama a komunika¢né udalosti relations | komunikéacia
materialy iz

médid
Kataldg L,
,»Vitajte - Ofn;mln:a Radvansky Vel'trhy Kontakt s
. Stojany webova stranka - . . PSR
v Banskej jarmok avystavy: | navstevnikmi
Y mesta
Bystrici
Socidlna sict Vianoéné ITF Komunikécia
Brozury Puatace a vel’ko- Slovakia- S0 subjektmi
Facebook ‘s
no¢né trhy tour mesta
Knizné S . . Komunikécia
s - Androidova Silvester na Utazas .
publikacie Citylighty aplikacia namesti Budapest s p_artnersky_-
0 meste mi mestami
. Pro
Mapa mesta Billboardy Dnl_m_esta, Region
a okolia Grilliada
BB
Suveniry Potulky
mestom
Kalendér Bansko-
I bystricka
podujati S
stopa a iné

Zdroj: vlastny vyskum, 2013

Najvdcsej popularite sa teSia socidlne siete, z ktorych najpouZivanejSou je
Facebook. Mesto sa preto rozhodlo v zmysle zvySenia propagacie a blizSieho
kontaktu snavstevnikmi na tGto socidlnu siet zaregistrovat. Na propagaciu
vyuziva verejny profil s nazvom ,,Mesto Banska Bystrica FB“, a momentalne ma
viac nez 460 faniSikov. PouZzivatelia st takymto spésobom informovani o vietkych
aktivitdch a podujatiach, ktoré sa organizuju v meste a okoli. Nachadzaju sa tu
fotografie z roznych podujati a akeii, vel'trhov, informéacie o moznostiach turizmu a
chystanych novinkach, komentare navstevnikov a domacich obyvatel'ov, v ktorych
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vyjadruji svoju spokojnost’/nespokojnost’. Vyhodou tohto nastroja marketingovej
komunikacie je moznost' jednoducho a rychlo komunikovat so svojimi
potencidlnymi navstevnikmi. Socialna siet’ Facebook pontka moznost’ informovat’
a zaroven odpovedat na otazky, zistovat' nazory, pripadne ucast na danom
podujati. Dalsou vyhodou je relativne vysoky stupei spravneho zacielenia, pretoze
fanuSikom stranky sa stdva len ten, kto ma zaujem o jej obsah. Bohuzial, v
stcasnosti sa tento profil pouziva len na oznamovanie podujati a komunikéacia
prebieha skdr s miestnymi obyvatel'mi, ktori vyjadruju svoju nespokojnost’. Na
socialnej sieti ndjdeme aj verejny profil agentiry Visit BB pod ndzvom ,Visit
Banska Bystrica“, ktorda ma momentalne len 140 fantsikov. Mozno tu najst
aktuality, informacie a fotografie hlavne pre turistov a miestne obyvatel'stvo
o roznych pripravovanych akciach (podobne ako profil mesta — obsahuju tie isté
informécie). Fotogaléria vSak zahffia malo fotografii historickych pamiatok,
atraktivnych podujati v meste a navy3e st nesystematicky usporiadané.
Androidova aplikacia VISIT BANSKA BYSTRICA je moderne a graficky
vel'mi zaujimavo spracovana. Obsahuje podrobné informacie dolezité pre kazdého
navstevnika. Napriek tomu v moznosti nastavenia jazyka aplikicie sa vSak
v ponuke nach&dza iba anglicky jazyk — avsak tato moznost’ je nefunkéna. Chyba
teda cudzojazytnad mutacia, komplexné informacie o akciach prebichajicich v
meste (aplikacia zahna iba stru¢nu charakteristiku podujatia jednou vetou a mesiac
konania), zameriava sa len na propagaciu hlavnych podujati v meste, pri¢om
ostatnym mens$im udalostiam a ich propagacii nepripisuje velky vyznam. Obsahuje
informé&cie o minulych podujatiach, ¢o je podl'a ndsho nazoru zbyto¢na informacia,
vzhl'adom ktomu, Ze pouzivatelov zaujimaji nastavajuce akcie. Mapa mesta
v aplikécii je v podobe stiahnutého obrazku, ¢im je necitatelnd, bez textovej Casti
a vysvetliviek. Tym padom sa stdva bezpredmetnou nielen pre miestnych
obyvatelov, ale hlavne pre turistov. Za negativum teda pokladdme hlavne oddelené
propagovanie mesta a agentdry Visit BB prostrednictvom internetu a socialnych
sieti — ako uz bolo v prispevku viackrat spominané, navstevnik vnima a hodnoti
mesto ako celok, nezaujima sa, ktoré konkrétne institucie zastreSuju dant oblast’
cestovného ruchu. Pri sicasnej situacii navStevnik musi hladat’ informacie a
preklikavat™ sa na stranke mesta, informa¢ného centra a agentury Visit BB.

Zaver

Na zaklade zrealizovaného dotaznikového prieskumu medzi navstevnikmi
sme zistili, Ze prevazna vi¢sina respondentov vyuziva pri rozhodovani o moznosti
navstivit mesto najméd odportucania znamych a internet, ¢o je sposobné hlavne
dostupnostou a rozvojom informaénych technol6gii. Do Uzadia sa tak dostavaju
klasické zdroje informécii, ako si propagacné materidly (katalogy, brozury,
prospekty). Najmenej respondentov ziskalo informécie z informa¢ného centra,
ktoré poskytuje potrebné informécie, rady, broziry, mapy. Na zaklade tohto
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zistenia je dolezité prehodnotit’ efektivitu jednotlivych néstrojov marketingovej
komunikécie a vykonat’ urcité zmeny a opatrenia. Zistili sme zaroven, ze az 94 %
opytanych vobec nevyuziva sluzby IC BB. Takyto vysledok méze zodpovedat
prave tomu, Ze vidéSina navstevnikov si informacie zisti uznamych alebo na
internete. Informacné centrum by sa preto malo viac presadit’ a dat’ o sebe vediet
Sirokej verejnosti, pretoze prave zamestnanci mézu navstevnikov motivovat
k navsteve roznych podujati, pamiatok, organizovanych prehliadok, ¢im sa zvySuju
prijmy z cestovného ruchu. Ako pozitivum vSak uvadzame snahu informaéného
centra zistovat nazory od miestneho obyvatel'stva ohladom spokojnosti so
sluzbami IC BB a ¢o by privitali. Vysledky dotaznikového prieskumu vsak nie st
nikde zverejnené a prieskum sa uskutoéiuje iba raz za dva roky.

Dalsim zistenim je fakt, Ze vi¢Sina respondentov o meste ako o turistickej
destinacii nevedela vobec ni¢ — nedokazali menovat takmer ziadnu konkrétnu
atrakciu okrem paméatnika SNP. Len mala Gast’ respondentov si spaja mesto so
Sportovymi aktivitami, prirodou, lesmi. Aj ked’ mesto organizuje a zlcastiluje sa
mnozstva spoloc¢ensky prospeSnych podujati, vdaka ktorym vstupuje do
povedomia Sirokej verejnosti, ani jeden respondent si nespdja mesto so Ziadnou
takouto udalostou (festivalom, podujatim). Napriek tomu, ze sa mesto Banska
Bystrica snazi propagovat’ a zviditelnit' prostrednictvom réznych marketingovych
nastrojov, ako je napriklad socidlna siet’ Facebook, androidova aplikacia VISIT
Bansk& Bystrica, klasické propaga¢né materily, vo vSetkych pripadoch sme sa
dopracovali k vysokému percentu neznalosti respondentov o0 tychto
komunikaénych aktivitach zo strany mesta. Z vysledkov prieskumu taktieZ vyplyva
slabé povedomie respondentov o podujatiach, vystavach a veltrhoch, ¢o poukazuje
na ich nedostatocnu propagaciu.

Na zéaklade uskuto¢nenych primarnych prieskumov a sekundarnej analyzy
internetovych a tlacenych zdrojov mézeme skonstatovat, ze mesto Banska Bystrica
vyuziva z nastrojov marketingovej komunikacie hlavne reklamu, internet
a marketing udalosti, ¢im sa snaZzi oslovovat’ potencialnych navstevnikov a prilakat’
ich k navsteve. Napriek vyvijanym komunikaénym aktivitdm zo strany mesta
vyplynulo z prieskumu slabé povedomie néavstevnikov o danych marketingovych
nastrojoch, ¢o poukazuje na ich nedostatocnii propagaciu. Efektivnemu
spropagovaniu mesta by dopomohol marketingovy vyskum zamerany na cielové
segmenty, tvorba kreativnych produktov cestovného ruchu, odstranenie
nedostatkov internetovej strdnky mesta a zatraktivnenie vyuzivania najnovsich
nastrojov marketingovej komunikacie.

Prispevok bol podporovany Agentirou na podporu vyskumu a vyvoja na zéklade
zmluvy ¢. APVV-0101-10 v ramci projektu KRENAR - Kreativna ekonomika -
narodohospodarske a regionalne podmienky a stimuly Katedry VS a RR NHF EU
v Bratislave.
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THE IMPORTANCE OF CREATIVITY IN MARKETING
COMMUNICATION OF TOURISM IN CITIES

Summary

Today increasing competition on tourism market it is not enough just to
create an attractive offer — it must be mainly ,;sold”“ to a wide range of target
segments through effective marketing communication. Current marketing
communication is different from traditional forms of communication used several
years ago. It has become a complicated problem. Ongoing changes and innovation
have expanded basic communication mix of a new creative trends and tools. If the
towns want to promote themselves and success in competition, they have to
demand different requirements and show specific creativity which is related
especially in attracting new target segments.

It is necessary to point out that creativity is not the aim but the way how to
achieve their interest. The most important aspect of creativity is to ensure
imagination relating to brand in eyes of target segments.

Based on realized primary survey and secondary analysis of Internet and
print sources we found that to most often used marketing communication tools in
the city of Banska Bystrica belong promotion, Internet and event marketing.
Through those ways the city tries to reach/obtain potential visitors and attract them
to visit.

Despite of highly used communication activities we can point out to poor
awareness of the visitors about mentioned marketing tools. It indicates to their
insufficient promotion. The most effective ways of promotion/publicity in the city
of Banska Bystrica are more precise marketing research to specific target
segments, development of creative products of tourism, eliminate the weaknesses
of official city web page and last but not least — more attractive of the latest
marketing communication tools.
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ROMSKA KOMUNITA MESTA REVUCA
Patricia Sefranové, Zuzana Rampasekova, Dasa Oremusova
Abstract

The presented contribution is focused on a historical development of
settlement of the Roma population in Europe as well as in Slovakia. It deals with
the institutional and program ensuring that minorities through the regional offices
of the Office of the Plenipotentiary for Roma communities, who to develop
strategic documents bringing development concepts, plans and measures to solve
the problems of the Roma minority. The contribution provides statistical
information on numbers of Roma ethnitown district Revica and town of Revica
within The census of population, houses and flats in years 2001 and 2011, which
compares the same time. Cartographically processed locate the four settlements of
the Roma minority in Revica by categories of settlements and their infrastructure.
It provides an overview of the specifications of this population, which are the
image of their character, verbal as well as social expression. As some
manifestations of the Roma population is social rules excluded, the Government of
Slovak republic possibilities of solutions this situation proceeded by drafting the
government documents in the education system, which the individual institutions
presented in the article secured. The contribution on the results of the
questionnaire the relations between the minority population and the Slovak
nationality and also the possibilities of solutions this issue presented.

Keywords: development of population, settlement, education, institutions for the
Roma population

Uvod

Rdmska problematika je jednou z aktualnych tém, ktora je sti¢ast'ou aktivit
organov Eurdpskej unie, ¢i institacii a odbornikov v Slovenskej republike. Je
to kazdodenna téma tykajiica sa majoritnej Casti obyvatel'stva v roznych ¢astiach
Slovenska ako aj mesta Revdca.

Napriek tomu, Ze sa k rdmskej narodnosti v roku 2011 hlasilo len 360
obyvatel'ov mesta Revica (2,8 %), neoficialne Statistiky o ich pocte a zvySujuca sa
potreba integracie tychto obyvatelov medzi majoritu sa stali podnetom pre
spracovanie témy.

Ciel'om predkladaného prispevku je poskytnutie informacii o histdrii vyvoja
poctu obyvatel'stva, lokalizacii siéasného osidlenia a problematike vzdelavania
romskeho obyvatel'stva na Slovensku aVv meste Revica. Zaroven sa pokusa
navrhnit’ rieSenia socialneho zaclenenia prostrednictvom vzdelavania. Nakol'ko

55



Geografické Stldie 2/2013

mesto Revica patri do Banskobystrického kraja, ktory je pottom Romov na 3.
mieste v ramci Slovenska (Statisticky urad SR, 2013), rozhodli sme sa sledovat’
tuto problematiku prave v nom.

Teoreticko-metodické vychodiska

Dlhodobo avyznamne k problematike Rémov prispievaji  svojimi
publikaciami  viaceri autori. Zaciatky osidlovania Slovenska Roémami
charakterizuje vo svojej publikdcii Mann a kol. (2000). Ich osidlovanie sa
spomina uz v roku 1417, ked’ juznym Slovenskom prechadzala vel’kd skupina
Ciganov, ktora sa na nasom tizemi rozdelila na viacero vetiev a d’alej pokracovala
Eurdpou. Autor uvadza vyvoj poctu obyvatel'stva romskej narodnosti, ako aj ich
lokalizéciu v rdmci oséd, ktoré kartograficky znazortiuje.

Ddvodmi usadzovania sa Romov na Spisi, ktory bol v obdobi osidl'ovania
bohatym krajom, opisuje Horvathova (1964). Uvadza tiez vlastnosti a charakter
spdsobu Zivota Rdmov, ktori sa Zivili prevazne drobnymi nestalymi zamestnaniami
ako vestenie a krddeze. Na druhej strane poukazuje na ich nadanie, ktoré vynikalo
predovsetkym hudobnym umenim.

Vyvoj poétu obyvatel'stva romskej narodnosti ako aj ich lokalizaciu v rdmci
osad priestorovo zndzoriiuje Kandracova (2010). Uvadza, Ze vr. 1770 Zilo na
Slovensku 18 - 20 000 Rémov, najmé v juznych oblastiach. V Bratislavskej stolici
ich bolo okolo 2500, v Nitrianskej 2000, na Gemeri 1800, v Sarisi 1500, v
Trencianskej zupe 600, na Spisi 500 a v Turci okolo 100. Ak porovname tieto
Gidaje so siasnymi hodnotami Statistického dradu SR (SU SR, 2013), najvacsi
podiel Rdmov je v krajoch vychodného Slovenska (PreSovsky a Kosicky). Zmeny
Vv lokalizacii nastali hlavne po roku 1918, ked’ bol Ciganom — Rémom priznany
Statut narodnosti. Po tomto obdobi nastal enormny narast poctu obyvatelstva
romskej narodnosti, ¢o sa prejavilo pri séitani P'udu vroku 1930. Sucasny stav
lokalizacie tejto narodnosti sa potvrdil prave pri uvedenom scitani, kedy pomer
Romov v ¢astiach vychod:stred:zapad Slovenska bol v podiele 47:25:28. Autorka
v uvedenom prispevku kartograficky spracovava geografické rozSirenie Romov
vroku 2000 zhladiska lokalizacie a poftu osad na Slovensku. Rozobera tiez
niektoré zakladné demografické Specifikd rémskej populécie, ako je prirodzeny
a migraény pohyb obyvatel'stva, vekova Struktira, religiozna Struktdra, vzdelanost’
a sociopatologickeé javy.

Vybrané aspekty Struktiry romskeho obyvatel'stva v regionoch vychodného
Slovenska ako aj na Slovensku vSeobecne rozoberaji Michaeli akol. (2003)
a Michaeli (2004). Tazisko zaujmu uvedenych prac spo&ivalo v analyze
demografickych  ukazovatelov, konfesiondlnej a vzdelanostnej Struktdre,
zamestnanosti a trestnej ¢innosti, ktoré st pre romsku narodnost’ charakteristické.

Chudobu rémskeho obyvatelstva, jej prejavy ale aj pri¢iny spracovavaju
Veselovsky (2012) a Solcova (2012). Téme prispevku sa slasti venovala aj
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Sefranova (2013).

Pre splnenie cielov prace boli pouzité viaceré metddy. Prostrednictvom
historicko-geografickej metody ako aj metddy vysvetlujiceho opisu boli
spracované zmeny vo Vyvoji a lokalizacii obyvatel'stva réomskej narodnosti.
Statistické a matematické metody boli vyuZité pri spracovani demografickych
Gdajov kroku 2001 a2011, ktorych vystupom sa stali tabulky a grafy.
Kartografickou metddou boli vyhotovené mapy lokalizacie a dochadzky rémskeho
obyvatel'stva do mesta Revuca. Vyuzita bola tiez dotaznikovd metdda, ktord sme
zamerali na zistovanie nazorov obyvatel'stva slovenskej narodnosti, na spoluzitie s
obyvatelmi rémskej narodnosti atieZ na rieSenie problematiky vzdeldvania
socialne znevyhodnenych Ziakov v meste Revdca.

Histéria osidl’ovania romskym obyvatel’stvom

Pocet Romov sa v sti¢asnosti podl'a idajov Eurdpskej unie odhaduje na 10 —
12 miliénov, priGom su povaZovani za najvicSiu etnicki menSinu v Eurdpe. Je
zname, Ze ich pravlast’ najdeme v Indii (Mann a kol., 2000), kde sa zarad’ovali
medzi chudobnu skupinu obyvatel'stva zijicu ko¢ovnym spdsobom. Predkovia
dnesnych Romov opustali Indiu v priebehu 9. a 10. storocia, kedy putovali cez
Perziu, Arméniu, Byzanciu az do Uhorska (mapa 1).

Pri prechode Perzskou riSou pobudli v Arménii, odkial’ jedna skupina
postupovala cez dne$nl Syriu, Gibraltarsky prieliv a? do Spanielska. Druha
pocetnejia skupina postupovala cez Malu Aziu do stasného Grécka (Mann a
kol., 2000). V obdobi preberania nadvlady osmanskymi Turkami nad krestanskou
Byzantskou riSou z dévodu Sirenia moslimského ndbozenstva a zvéésovania svojho
vplyvu, koncom 11. storoCia, sa Romovia v Eurdpe objavuju po prvy kréat
(Hancock, 2005).

Do Eur6py prichadzali Rémovia v skupinach. V 15. storo¢i prechadzala
jedna zo skupin izemim Slovenska na &ele s, kralom* Sidelom. Tato priblizne
tristo¢lenna skupina sa v roku 1417 vydala do KoSic a odtial’ juznym Slovenskom
do Bratislavy a d’alej na zapad. Prezentovali sa ako putnici z Malého Egypta
v dosledku ¢oho ich obyvatelia prijimali, dokonca vydavali ochranné listiny —
glejty (Mann a kol., 2000). Od polovice 15. storo¢ia sa vSak tento vztah
eurdpskeho obyvatel'stva k Rdmom postupne menil. Cirkev upozornila, Ze
spravanie sa ko¢ujucich Romov nie je v zhode s vtedajSou mienkou o0 krest'anskych
kajucnikoch. Boli porusovatel'mi krestanskej moralky. Nasledkom tohto odsudenia
sa pohostinstvo zmenilo na otvorené nepriatel'stvo, prenasledovanie, mucenie az
popravy.

Prvd zmienka o pobyte Romov na Slovensku pochadza zroku 1322,
Vv ktorej spisskonovovesky richtar uviedol pritomnost’” Ciganov v okolitych lesoch
patriacich rodine Mariassyovcov (Mann a kol., 2000). K usadzovaniu rémskych
rodin na okraji slovenskych miest, ako aj k privalu poéetnych skupin Rémov zo
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z&padnej Eurdpy, doslo v priebehu 16. a 17. storoéia. V 18. storo¢i zili Romovia uz
na celom Gzemi Slovenska (Dubcova a kol., 2008). Posobili na naSom Gzemi ako
kovaci, hudobnici ivojaci. V 18. storo¢i, pocas vlady Marie Terézie a Jozefa Il.,
boli vydané nariadenia so zameranim na asimilaciu Rémov.

Mapa 1: Migracia Rémov do Eurépy
Map 1: Migration of Roma into Europe

o
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Zdroj: Mann a kol., 2000

Obdobie druhej svetovej vojny je charakterizované ako najsmutnejSia
kapitola sucasnych dejin Rémov. Romovia boli povaZzovani za menejcennd
skupinu, ktord nemé pravo na Zivot (Mann a kol., 2000) a stali sa sG¢ast'ou planu
,Burdpa bez Ciganov*. Nacisti nazvali Romov pliagou, ktoru je potrebné zbavit
Pudskosti a vy€lenit’ zo zvySku spolo¢nosti (Hancock, 2005). Pocas vojny boli na
Slovensku zaloZené viaceré pracovné Utvary pre Zidov, ale aj asocialov, medzi
ktorych patrili i ,,Cigani bez pracovného pomeru“. Takyto tabor bol zriadeny
v roku 1943 v Revdcej, kde pracovali na budovani Zeleznice na trase Revilca —
Tisovec (Mann a kol., 2000). Odhaduje sa, Ze vrokoch 1939 — 1945 bolo
zavrazdenych tristotisic Romov (Mann a kol., 2000). Po skonceni vojny nastalo
presidlovanie Rémov zo Slovenska do Ciech, kde mali lepsie pracovné prileZitosti
ako aj moznosti byvania. V roku 1957 bolo zdkonom prijaté opatrenie zamerané na
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zamedzenie koCovania, ale aj zakazy na zakladanie romskych folklornych suborov,
$portovych Kklubov, vydavanie rémskych knih a Gasopisov. Vldda CSSR v roku
1965 vydala uznesenie, v ktorom uréila ,koncepciu likvidacie ciganskych osad
arozptylu ciganskeho obyvatelstva®“ do ostatnych ¢asti republiky. V roku 1969
vznikla Komisia vlady pre otazky ciganskych obyvatelov, v okresoch boli
vybudované okresné komisie, v ramci ktorych bola vytvorena siet' socialnych
terénnych pracovnikov. Zmena postavenia Romov na Slovensku v désledku
politickej, ekonomickej a socialnej zmeny nastala po roku 1989. V roku 1991 im
vlada Slovenskej republiky priznala StatGt ndrodnostnej mensiny a bola vytvorena
pozicia splnomocnenca vlady pre rémske komunity, ako aj samostatny Grad ato
v dosledku socialnych vlastnosti Rémov aich nizkej vzdelanostnej drovne.
V stcasnosti  ziji Romovia vizolovanych rémskych osadach anedostatoéne
vyuzivaji moznosti zdravotnej starostlivosti aj ked” maju rovnaké moznosti ako
obyvatelia majoritnej skupiny. NevyuZzivaji moznosti vzdelavania, ¢o v mnohych
lokalitach tieZ prispieva k vysokej nezamestnanosti.

Vstupu Slovenska do EU v roku 2004 predislo vytyéenie programov so
zameranim na integraciu ROmov, ako jednej z pristupovych podmienok.
Problematika romskych komunit sa od roku 2007 naplia prostrednictvom
integracie projektov z operaénych programov. Jednou zvyznamnych udalosti
vramci tejto problematiky bolo prihlasenie Slovenskej republiky k Dekéade
zaclenovania rémskej populdcie 2005 — 2015 prostrednictvom ktorej Slovensko
napoméha integracii Rémov a to v oblastiach zamestnanosti, vzdelavania, byvania
a zdravia.

Institucionélne a programové zabezpetenie romskej problematiky

Medzi institdcie, ktoré pdsobia v oblasti romskej problematiky, patria
regionalne kancelarie Uradu splnomocnenca vlady SR pre rémske komunity
(USVSR), ktoré okrem poskytovania poradenstva metodicky usmerfiuju
implementovanie vladou schvalenych programov v oblastiach: byvanie, zdravie,
vzdelavanie, socidlna oblast’ a iné (krizoveé situacie, budovanie partnerstiev a pod.).
V rédmci Banskobystrického samospravneho kraja sa tieto regionélne kancelérie
nachadzaju v Banskej Bystrici a v Rimavskej Sobote.

e Z &innosti regionalnej kancelarie USVSR v Banskej Bystrici mozno spomentt’:
- projekt Stastny Zivot zamerany na upevnenie sebapoznania, sebadovery deti

70 socidlne znevyhodneného prostredia pocas vikendového tabora v obci

Velké Uherce,

- zriadenie stanice krizového byvania a osobnej hygieny, komunitného centra

v obciach Pusty Hrad a Straze.

e Regionalna kancelaria USVSR v Rimavskej Sobote vykoniva ¢innosti
zamerané na realizaciu komunitnej prace vramci osvety medzi romskou
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mladeZou, odburavanim predsudkov prostrednictvom hudobného festivalu

rémskych deti a deti z majority a i.

e Sucastou priorit Narodného strategického referen¢ného ramca 2007 — 2013
bola horizontalna priorita Marginalizovane rdmske komunity, ktorej cielom
bolo zvysit' ich vzdelanostni uroveri, zamestnanost' a kvalitu Zivotnych
podmienok prislusnikov marginalizovanej rémskej komunity. Podpora sa
zameriavala na Styri prioritné oblasti: vzdelavanie, zamestnanost’, byvania
a zdravie asucasne tri problémové okruhy: rodova rovnost, diskriminacia
a chudoba.

o Medzi strategické dokumenty, ktoré prinaSaju rozvojové koncepcie, plany
a opatrenia pri rieSeni problémov rémskej menSiny, patria:

- Strednodobé koncepcia romskej narodnostnej menSiny v SR, ktora vychadza
z okruhu problémov v ramci spoloéenskej integracie Romov a spoluZitia
majoritnej spoloénosti s Rdmami (Uznesenie vlady ¢. 183/2008 k navrhu
Strednodobej koncepcie rozvoja rémskej nérodnostnej mensiny v
Slovenskej republike SOLIDARITA-INTEGRITA-INKLUZIA 2008 -
2013),

- Stratégia SR pre integréciu Romov do roku 2020, ktoréa reaguje na potrebu
spolo¢enského a socidlneho za¢leniovania romskych komunit,

- Revidovany narodny akcny plan Dekady zaclefiovania romskej populdcie
2005 — 2015, ktory definuje prioritné oblasti a je prilohou stratégie (Urad
splnomocnenca vlady SR pre romske komunity, 2013).

Vyvoj poltu, lokalizacia a Specifikd romskej menSiny

Podl'a Séitania obyvatel'stva domov a bytov z roku 2001 (SODB, 2001) na
Slovensku Zilo 90 944 obyvatel'ov romskej narodnosti, pric¢om najviac Romov, az
35,2%, pripadalo na PreSovsky kraj. Podla SODB 2011 ich pocet od roku 2001
vzrastol 015 639, pricom opét’ najviac Rémov, 40,7%, zilo v PreSovskom kraji.
Uvedené Udaje (tab. 1) dokumentuju narast poétu Romov na Slovensku, ale aj
v Banskobystrickom kraji, do ktorého mesto a teda aj okres Reviica patri.

Podl'a S¢itania obyvatel'stva domov a bytov z roku 2001 (SODB, 2001) sa
k romskej narodnosti hlésilo 2 797 (6,8%) obyvatel'ov okresu Reviica z celkového
poctu 40 918 obyvatel'ov. Podla SODB (2011) sa k rdmskej narodnosti hlésilo
2 538 (6,3%) obyvatel'ov z celkového pocétu 40 419 obyvatel'ov, ¢o znamena, Ze sa
podiel rémskeho obyvatel'stva znizil o 259 (0,5%). Romska narodnost’ zostava
nad’alej tretou najpoéetnejSou ndrodnost'ou okresu (Statisticky tirad SR, 2013).

Pri SOBD (2011) uviedlo z po¢tu 2 538 obcanov réomskej narodnosti
rom¢inu ako materinsky jazyk len 2 220 obyvatelov okresu, ¢o predstavovalo
5,5% celkovej populécie okresu. Rozdiel medzi uvedenymi hodnotami predstavuje
318 Romov, o ktorych predpokladame, uviedli mad’ar¢inu ako materinsky jazyk.
Roéoméinu ako najCastejSie pouzivany jazyk v domacnosti uviedlo len 465
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obyvatelov, tj. 1,2 % celkovej populacie, ¢o je pomerne velky rozdiel vzhl'adom
k Gdajom o poéte k prislusnej narodnosti. Je diskutabilné, preco sa tieto udaje tak
liSia.

Tab. 1: Pocet obyvatel'ov romskej narodnosti v roku 2001 a 2011 podrla krajov
Table 1: The number of Roma population in 2001 and 2011 by regions

Pocet obyvatelov
Uzemie 2001 2011
pocet % pocet %
Bratislavsky kraj 753 0,8 765 0,7
Trnavsky kraj 3165 3,5 3038 2,9
Trenciansky kraj 1548 1,7 573 0,5
Nitriansky kraj 4738 5,2 3984 3,7
Zilinsky kraj 2799 3,1 2264 2,1
Banskobystricky kraj 15 474 17 15531 14,6
PreSovsky kraj 32 036 35,2 43 387 40,7
KoSicky kraj 30431 33,5 37041 34,8
Spolu 90 944 100 106 583 100

Zdroj: Statisticky Grad SR, 2013, upravila: RampaSekova

V meste Revica sa vroku 2001 hlasilo kromskej narodnosti 557
obyvatel'ov (4,1 %) z celkového poétu 13 466 obyvatelov. V roku 2011 sa ich
hlasilo menej, len 360, ¢o z celkového poctu 12 828 predstavuje 2,8 % obyvatel'ov.
V tomto pripade ide opét’ o pokles 197 obyvatel'ov, ¢o je 1,3 %. Napriek poklesu
poctu romskeho obyvatel'stva, romska narodnost’ zostava druhou najpocetnejSou
narodnostou v meste po slovenskej narodnosti. Sucasne pri poslednom scitani
obyvatel'ov uviedlo 450 obyvatel'ov réoméinu ako materinsky jazyk (3,5 %) a 36
obyvatel'ov (0,3 %) romcinu ako najcastejSie pouzivany jazyk na verejnosti
(Statisticky trad SR, 2013).

Aj ked Statistické udaje prezentuju pokles obyvatel'ov romskej narodnosti,
prislusnikov romskej menSiny neustale pribuda. Uvedené udaje zo s¢itania preto
nevystihuju realny stav poétu obyvatel'ov romskej menSiny, a to preto, ze velka
Cast’ Romov sa nehlasi k romskej narodnosti. Dovodmi, ktoré tento jav zapricinuju,
moZu byt viaceré - obava z diskriminacie, vnttorna rdoznorodost’ romskej mensiny
alebo diStancovanie sa od romskej mensiny, ked’Ze je spajana so socialnou
zaostalostou a pod.

Na tzemi mesta Revica podla Juraskovej a kol. (2004) boli v roku 2004 i
v sti¢asnosti lokalizované Styri osidlenia romskej mensiny (mapa 2), pri¢om tri
znich sa nachddzaji v intravilane a jedno v extravilane mesta Revica (Atlas
rémskych komunit SR, 2013).
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Mapa 2: Lokaliz&cia rémskych osidleni na zemi mesta Revica
Map 2: Location of Roma settlements in the Reviica Town

Kategiria asidbenia

Patricia Sefranovi by ArcCiis 9.3

Zdroj: Juraskova a kol., 2004

Z hladiska polohy osidlenia tu nachadzame kateg6riu osidlenie mimo
mesta, ktora predstavuje zoskupenie obydli vzdialenych 200 m od mesta, resp. od
Kupel'nej ulice. V pripade tohto prvého rémskeho osidlenia predstavuje absolutna
pocetnost’ 29 obydli vSetkych typov, v ktorych zilo 160 obyvatelov. V tomto
osidleni predstavoval podiel obydli s pripojkou na vodovod 89,7 %, na kanalizaciu
69,0 %, elektrinu 98,7 % a 0,0 % na plyn (tab. 2). Toto osidlenie sa nachadza vo
vzdialenosti 200 m. Druhé rémske osidlenie mimo mesta je vzdialené 20 m od
intravilanu mesta, pricom v 11 obydliach zilo 50 obyvatel'ov bez inZzinierskych
sieti. Kateg6ria integrované/koncentrované osidlenie, v ktorom podla majority
zije viac ako 80% Roémov, zdruzovalo 119 obydli so 796 obyvatel'mi. Osidlenie
bolo 100 % napojené na vodovod, kanalizéciu a elektrinu. Osidlenie sa nachadza
v intravilane mesta na ulici Prvého slovenského gymnazia. Poslednu kategoriu
vyjadruje integrované/rozptylené osidlenie, ktorého obyvatelia ziju rozptylene
medzi majoritou v pocte 274 obyvatel'ov. Ide o romskych obyvatel'ov zijucich na
uliciach Jilemnického, Okruzné a Komenskeého (http://www.minv.sk/?atlas_2013).
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Tab. 2: Udaje o rémskych osidleniach na izemi mesta Reviica v roku 2004
Table 2: Data of Roma settlements on the territory of the Revica Town in 2004

Osidlenie 1 2 3 4
lokalizacia | intravilan | extravilan intravilan intravilan
mimo mimo integrované- integrované-
poloha . A
mesta mesta koncentrované rozptylené
vzdialenost’ 200 m 20 m - -
Pocet obydli 29 11 119 *
Podiel vodovod 89,0 % 0,0 100,0 % *
napojenia | yanalizacia | 69,0 % 0,0 100,0 % *
. elektrina 98,0 % 0,0 100,0 % *
inZinierske
siete plyn 0,0% 0,0 0,0% *
Pocet obyvatel’ov 160 50 796 274

Zdroj: Juraskova a kol., 2004; upravila: Sefranova (2013)
* nezisteny Udaj

Vzhladom na identifikdciu Specifik Romov je nevyhnutné skdmanie
vztahov medzi majoritnym a minoritnym obyvatel'stvom, ktoré sa navzijom
odliduju, ato svojimi socidlnymi, kultdrnym, ekonomickymi a etnickymi
charakteristikami predovSetkym zo strany minority.

Ako uvédza Valentin a kol. (2006), je na prvy pohl'ad mozno identifikovat’
vonkajsiu odlisnost Romov. Moézeme sem zaradit' fyzicky vzhlad, obliekanie,
sposob reéi, hluénost’ v komunikécii ai. Tato odlisnost’ je u majoritného
obyvatel'stva vnimana skor ako negativna odlisnost’. Antropologické Specifika
Rdémov, ktoré si podmienené biologicky, su tiez istym ¢initefom pri vytvarani
vzt'ahov medzi majoritou ardmskou menSinou. Medzi takéto Specifikd patria
Zltohneda farba pleti a tmava pigmentacia vlasov a o¢i. Dalsimi $pecifikami st
etnické Specifikd, ku ktorym mozno zaradit’ ich vnitorné zakony, normy, pravidla,
hodnotovy systém a nasledne ich spdsob zivota a kultdru. Za hlavnd etnickd
charakteristickl ¢rtu je povazovany romsky jazyk, prostrednictvom ktorého sa
Rdémovia dorozumievaju napriek jeho réznym dialektom. Najvyznamnejsim
demografickym Specifikom je vysoka poérodnost. Romske etnikum sa vyznacuje
relativnou mladost'ou, ¢o vidiet' pri vekovej Struktire obyvatel'stva v podobe
Sirokej zakladne deti, mladych Tudi anizkym podielom najstarSich vekovych
skupin. V' ramci kategdrie ekonomickych Specifik mozno spomenut’ vysoku
nezamestnanost’” spésobent negramotnost'ou, neodbornost'ou, nezaujmom o pracu
zo strany Romov. M6zeme vSak konstatovat’, Ze nezaujem o pracu je sposobeny
diskriminaciou tohto obyvatel'stva majoritnym obyvatel'stvom, prave na zaklade
uvedenych Specifik.

Mestské obyvatel'stvo romskej narodnosti prinieslo do Zivota majoritného
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obyvatel'stva S$pecifikd kultary v prejave ato najmid tane¢ného a hudobného
umenia. Minorita mesta Revica si Zije svojim kultirnym Zivotom v podobe
organizovania pravidelného vystupenia romskych hudobnych skupin na Droch
mesta Revlca a zaroven sa zapajaju do roznych projektov. V rdmci projektu
,-Romano dZivipen“ (Romsky Zivot), ktory predstvuje uz X. roénik, sa zapojili Ziaci
Sk6l mesta Revica svojimi vytvarnymi pracami zobrazujicich Rémov Zijlcich
v minulosti i dnes, ich vztah k hudbe, remeslam, ku ko¢ovnictvu ¢i odievaniu. Do
projektu RomaNet, ktorého cielom bolo podporit’ spolupracu rémskych
neziskovych organizacii, sa zapojilo obéianske zdruZzenie (OZ) La¢ho Drom
z Revlcej. Toto OZ organizuje kultdrne podujatia, prehliadky mladych romskych
talentov a podporuje miestne nadané deti (http://www.revuca.sk/. )

Problematika vzdelavania Rémov

Zmena postavenia RGmov suvisi hlavne s rastom vzdelanosti. Vél'a zmenit’
situaciu Rémov vo vzdeldvacom systéme sa pretransformovala do podoby
vladnych materialov. V roku 1998 programové vyhlasenie vlady SR rieSilo
otdzky vzdelavania a vychovy rémskych deti s cielom nasmerovat’ prostriedky na
dlhoro¢ny program vzdelavania a vychovy romskych deti, podporu zamestnanosti
Rémov i zvySovanie jej kvality Zivota. V roku 2002 programové vyhlasenie uz
presne uréilo niektoré konkrétne opatrenia v ramci vzdeldvania, ato déraz na
predskolskti vychovu a moznost' vzdelavania v materinskom jazyku. Problémy
romskych ziakov a ich nevhodné zarad’'ovanie do Specialnych skol obsahuje Sprava
0 stave realizacie $tatnej politiky vo vzt'ahu k det'om a mladezi SR v rokoch 1990 —
2000 (https://www.iuventa.sk/files/documents/legislativa/koncepcia%20do%20r.%
202007.pdf).

V roku 2000 bol schvaleny Narodny program vychovy a vzdelavania v SR
na najblizSie obdobie 15 — 20 rokov ako zékladny dokumenty determinujici smer
reformy vzdeldvacieho systému. V ramci problematiky romskych deti v Skolstve
obsahuje len kratku cCast’, pretoze vroku 2001 bola vypracovana Koncepcia
vychovy avzdeldvania rémskych deti aZiakov (http://www.minedu.sk/data/
att/944.pdf). V koncepcii boli vytyéené hlavné ciele, kratkodobé az dlhodobé
kroky na dosiahnutie cielov, avSak bez ocakdvanych vysledkov a nésledne
moznosti hodnotenia ich dosahovania. Dalsim materidlom bol Sicasny stav vo
vychove a vzdeldvani romskych deti a Ziakov z roku 2003 (https://www.minedu.sk/
sucasny-stav-vo-vychove-a-vzdelavani-romskych-deti-a-mladeze-2003/). Prva cast’
popisuje situaciu v oblasti vychovy a vzdelavania rémskych deti a Ziakov v
predSkolskej priprave a pocas plnenia povinnej $kolskej dochadzky. Druhu ¢ast’
materidlu tvoria prilohy — vyhodnotenie plnenia Gloh v rezorte Skolstva za roky
2001 a 2002, problematiku zarad’ovania rémskych deti do §pecidlnych zakladnych
$§kol, grafické prehlady, zoznam materskych, zakladnych a Specidlnych zakladnych
§kol podl'a obci a romskych osad. Informacna sprava tvorila analyticky podklad k
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tvorbe dlhodobej Koncepcii integrovaného vzdelavania rémskych deti a mladeze,
vratane rozvoja stredoSkolského a vysokoskolského vzdeldvania. Z uvedeného
vyplyva, Ze koncepcia je vypracovana na zdklade poziadaviek a potrieb praxe.
Sklad4d sa z troch zakladnych casti: analyzy stcasného stavu, koncepénych
zamerov a posledntl ¢ast’ tvoria navrhované odporudania a opatrenia na zlepSenie
vzdelanostnej Grovne. Napriek tomu, Ze tieto materialy boli schvélené vladou, ich
spoloénym problémom implementécie je, Ze nie si dostatoCne vyuzivané nastroje
vzdelévacej politiky, tykajuce sa predovSetkym otdzky financovania. Preto
nedoch&dza k Ziadnemu dopadu na spravanie $kol a savisiacich indtitacii, ktoré ako
jediné ich mézu napliiat’ (Alexander a kol., 2004).

Za nedostatkom ¢innosti a aktivit na npravu spominanej situécie pri rieSeni
romskej problematiky vo vzdelavacom systéme mozno vidiet ako jednu
z hlavnych pricin inStituciondlne zabezpecenie. Na dosiahnutie skutocného
pokroku v tejto oblasti je nevyhnutna nielen politicka podpora, l'udské zdroje, ale i
prebratie zodpovednosti Utvarov a organov s potrebnymi kompetenciami v romskej
otazke.

V rdmci medzinarodnej komunikécie a tvorby medzinarodnych projektov
vystupuje Ministerstvo zahrani¢nych veci aeurdpskych zalezZitosti SR. Za
pripravu arealiziciu politiky Skolstva zodpovedd Ministerstvo Skolstva, vedy,
vyskumu aSportu SR. Vzhladom na problematiku vzdeldvania Rémov je
orientovany v sekcii regionalneho Skolstva — Odbor Specialnych $kél, Specialnych
vychovnych zariadeni a poradenskych zariadeni a Oddelenie $kol s vyuéovacim
jazykom nérodnostnych mensin a vzdeldvania rdmskych komunit, ktoré vydavajd
viacero materidlov a koncepcii tykajacich sa vzdeldvania Romov. Popri
spominanom ministerstve vystupuje Ustredny orgadn Ministerstvo prace,
socialnych veci a rodiny SR, podla ktorého socialna reforma zvysila motivaciu
socialne odkéazanych v oblasti vzdelavania, ¢iasto¢ne prispela k rieSeniu dochadzky
(socialne Stipendid). Prehlbovanim systematického rieSenia kvality vzdelavania
deti zo socialne znevyhodneného prostredia sa zaobera Statna $kolska inpekcia.
Za zavadzanie romskeho jazyka, vyskum a vyvojoveé dlohy v suvislosti s romskymi
detmi zodpoveda Statny pedagogicky Ustav. Aktivity pre uéitelov zabezpeduje
Romske vzdelavacie centrum PreSov. VysokoSkolskym vzdelavanim pedagégov
pre romskych Ziakov sa zaobera Ustav romologickych 3tudii FSVazZ UKF
v Nitre.

Vramci mesta Revica podsobia institicie Centrum pedagogicko-
psychologického poradenstva a prevencie, ktora poskytuje poradenstvo v oblasti
vzdelavania, vychovy, spravania a prevencie pre osoby od 3 rokov po dospelost’
(Urad préace, socialnych veci a rodiny, 2013). Dalou je Specialno-pedagogicka
poradiia zaoberajlca sa Specidlnymi potrebami deti a spolupracuje pri vzdelavani
tychto deti (Specialna zakladna $kola v meste Revica, 2013).
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Deti zo socialne znevyhodneného prostredia so zameranim na Rémov

Podl'a obsahu prava na siidnu a inli pravnu ochranu uvedent v ¢l. 46 ods. |
Ustavy SR (http://portal.concourt.sk/Zbierka/1994/2_94s.pdf) nie je mozné
ziskavat’ informacie o narodnosti dietata inak ako na zaklade sebaidentifikacie,
Cize ked’ sa dietat’a, pripadne jeho rodiGia, sami hlasia k romskej narodnosti.
Kazdy iny spdsob méze viest' k diskriminaénému zneuzitiu udajov a taktiez
zasahuje do prav jednotlivca.

V praxi existuju alternativne pouzivané kategdrie pre urCenie pripadnej
problémovosti dietata, ktoré sa Casto pouzivaju pri romskych detoch. Spravidla
ide 0 pomenovanie ,,deti zo socialne znevyhodneného prostredia“.

V meste Revica sa nachadzaju Styri zékladné a Styri stredné Skoly, ktoré
k 1.9.2013 navStevovalo vramci obci okresu Revica 498 socialne
znevyhodnenych Ziakov (tab. 2). Vo vSetkych Skolach st vzdelavani a vychovavani
socialne znevyhodneni Zziaci spolu s ostatnou populaciou. Podiel sociélne
znevyhodnenych Ziakov na tychto Styroch z&kladnych Skolach predstavoval 68,7
%, pri¢om v ramci ZS najviac uvedenych Ziakov navitevovalo zakladnd $kolu 1. B.
Zocha (graf 1). Na SS bol podiel socialne znevyhodnenych Ziakov 31,3 %, pri¢om
najviac takychto Ziakov navstevovalo ZdruZenu strednd odbornu Skolu obchodu
a sluzieb (graf 2).

Graf 1: Podiel socidlne znevyhodnenych ziakov z celkového poctu ziakov
zékladnych $kol mesta Revica k 1.9.2013

Graph 1: Proportion of socially disadvantaged students of the total number of
primary school pupils in the Revica Town on 1.9.2013

Zakladna skola

19,9 22.8 Hviezdoslavovej ul.
Zakladna skola 1. B.

23,4 Zocha
33,9 Zakladna skola J. A.

Komenského
Specidlna zakladna
gkola

Zdroj: Interné materialny zakladnych a strednych Skol mesta Revuca (2013)
Spracovala: Sefranova (2013)
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Graf 2: Podiel socidlne znevyhodnenych ziakov z celkového poctu Zziakov
strednych $kdl mesta Revica k 1.9.2013

Graph 2: Proportion of socially disadvantaged students of the total number of
secondary school pupils in the Reviica Town on 1.9.2013

Gymnazium Martina
5.8 32 Kukuéina

333 Prveé s!o.venské literarne
57,7 gymnazium

Stredna odborna skola

ZdruZend strednd
odborna skola

Zdroj: Interné materialny zakladnych a strednych $kol mesta Revuca (2013);
Spracovala: Sefranova (2013)

V ramci ZS celkovy podet ziakov navitevujucich Specialnu zakladna kolu
bol 90 a ztoho je 68 (61%) socialne znevyhodnenych. Tento vysoky podiel
zastdpenia socidlne znevyhodnenych romskych deti v jedinej Specialnej Skole
Casto suvisi s ich nedspechom na beznych Skol&ch i s tym, ze sG¢asny vzdelavaci
systém im nedokaze pomoct’ a poradit’ si s nimi. | ked’ vd¢sina ziadnym mentalnym
postihnutim netrpi, su zarad'ovani do prislusnej skoly. Vyvojovy trend poukazuje
na kazdoro¢ny pokles celkového pocet ziakov na jednotlivych Skolach a rast poctu
socialne znevyhodnenych Ziakov (Ustav informécii a progndz $kolstva, 2013).

Z&kladné Skoly mesta Revica slizia pre vzdelavanie deti aj z okolitych
obci. Socidlne znevyhodneni ziaci dochadzaju celkovo z 15 obci. Najviac socialne
znevyhodnenych Ziakov pochadza priamo z mesta Revica v poéte 373. V ramci
ostatnych obci okresu Revica najviac socidlne znevyhodnenych Ziakov dochadza
z obce Murénska Dlha Luka (28) a najmenej v pocte 3 z obce Mokra Luka (tab. 3,
mapa 3).

Medzi najcastejSie problémy socidlne znevyhodnenych ziakov mozno
zaradit’:

- problém dochadzky,

- nedostatocné vysledky vo vsetkych etapach vzdelavacieho procesu,

- nizka podetnost’ §tadia na strednych $kolach a miniméalna na vysokych

Skolach,

- vysoky podiel v Specidlnom Skolstve (triedy pre deti s Tahkym

mentalnym postihnutim).

67



Geografické Stldie 2/2013

Tab. 3: Zoznam obci vrdmci okresu Revica, z ktorych dochadzaji socidlne
znevyhodneni ziaci do zakladnych a strednych Skol mesta Revica k 1.9.2013

Table 3: List of municipalities within the Revuca District, of which the socially
disadvantaged pupils into primary and secondary schools to commute in the
Revica Town on 1.9.2013

. Pocet socidlne
Nazov obce znevyhodnenych Ziakov
Gemerskeé Teplice 4
Hucin 9
JelSava 14
Kamenany 10
Lubenik 6
Magnezitovce 9
Mokra Lika 3
Muran 4
Muréanska DIhé Lika 28
Muréanska Zdychava 13
Ré&kos 9
Revica 373
Revicka Lehota 6
Sirk 5
Sivetice 5
Spolu 498

Zdroj: Interné materialy zakladnych a strednych $kdl mesta Revca (2013)
Rémska komunita vo vzt’ahu ku majorite

Vramei zistovania miery spoluzitia majority s obyvatelmi romskej
narodnosti sme zrealizovali prieskum verejnej mienky formou dotaznika.
Dotazniky boli urcené majoritnému obyvatel'stvu mesta. Na prieskume sa
zh&astnilo 120 respondentov, z toho 61 Zien (50,8 %) a 59 muZov (49,2 %). Podl'a
veku tvorili najpoCetnejsiu skupinu obyvatelia v kateg6rii 40 — 49 rokov (22,5 %),
najvysSieho ukonceného vzdelania bolo najviac respondentov so strednym
vzdelanim s maturitou (47,5 %), najmenej so zakladnym vzdelanim (8,3). V rdmci
ekonomickej aktivity prevazovali respondenti kategdrie zamestnany (51,7 %) a
minimalny podiel tvorili respondenti kategorie na materskej dovolenke (6,7 %).

Respondenti sa stotozZnili s nazorom, Ze Romovia st zvyhodiiovani, pri¢om
tuto kategoriu si zvolilo vsetkych 120 opytanych. Podl'a charakteru vztahov 64,2
% respondentov nema s romskou komunitou Ziadny vzt'ah.
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Mapa 3: Dochédzka socialne znevyhodnenych Ziakov z obci okresu Revica do
okresného mesta

Map 3: Attendance of the socially disadvantaged pupils from municipalities of the
Revca District to the district town
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Zdroj: Interné materialy zakladnych a strednych $kal,
Spracovala: Sefranova (2013)
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Az 78,3 % opytanych povazuje pritomnost’ Romov v meste za nebezpecn,
pricom najéastejSimi dovodmi podla respondentov je:

- nicenie verejného a sikromného majetku Romami,

- krédeze,

- ohrozovanie Zivota a zdravia ostatnych obyvatel’ov,

- vulgarnost’ a nedisciplinovanost’.

Podl'a 30,8 % respondentov je najdominantnejSou vlastnostou Romov ich
neprisposobivost. Z hl'adiska rieSenia problematiky vzdeldvania romskych deti by
bolo podla opytanych najvyhodnej$im rieSenim zriadenie reedukacného centra
(27,5 %), ktoré by vedelo poskytnut’ mravni, socidlnu i emociondlnu napravu
socialne neprispdsobivym. Ako d’alSiu moznost’ uviedli poskytovanie zakladného a
Specializovaného poradenstva (20,8%), ktorého aktivity by boli zamerané na oblast’
hygieny, dochadzky do 3koly a riadenia financii domacnosti (Sefranova, 2013).

Navrhy na rieSenie vzdelavania rémskych Ziakov

V suasnosti mozno vidiet' trend rastu poétu réomskych matiek v nizSom
veku ako 16 rokov. Dievéatd vtomto veku nie su po strdnke mentalnej
a ekonomickej pripravené na materstvo. Deti takychto mladistvych matiek sa rodia
do socidlneho prostredia snevytvorenymi rodinnymi podmienkami, uréitym
zazemim a istotami. Takéto deti sprevadza pri vyvoji nekontrolované spravanie
a konanie, ktoré, ocakdvame, Ze sa prejavi vo vy$Sej miere kriminality
a nevhodnom spolo¢enskom spravani a v spolunazivani s majoritou.

RieSenie tejto problematiky nie je jednoduché. Najvacsie moznosti vidime
vo vytvoreni reedukaéného centra a v multikultirnom vzdelavani. Reedukaéné
centrum by bolo uréitym prostriedkom na zlep$enie tejto situacie v rdmci podpory
a pomoci s cielom socialneho zaclenenia alebo prevencie socidlneho vylucenia.
Vhodny priestor pre zrealizovanie vystavby centra sa nachadza na ul. Litovelska,
v blizkosti integrovaného romskeho osidlenia. Zriadenim centra moZze byt
poskytovana vychova a vzdelavanie detom s poruchami psychického a socialneho
vyvinu, uktorych sa takéto poruchy nedokdzu zvladnut' beZnymi sposobmi.
Zaroven centrum moze umoznit’ pripravu na povolanie, vychovu k prosocidlnemu
spravaniu, ¢i vzdelavanie so zameranim na pripravu materstva a rodic¢ovstva.

Nami preferovanou moznostou rieSenia je multikultdrna vychova,
poskytovana uz v predSkolskom zariadeni, na ktord by nadvazovala multikultirna
vychova na zakladnej Skole. Poskytovanie multikultdrnej vychovy v materskej
Skole pre romske deti, je najddlezitejSim prvkom samotného Uspechu v ramci
zaradenia do spolo¢nosti.

Zaver
Vyvojovy trend poctu obyvatel'stva romskej narodnosti ma neustale rasticu
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tendenciu, v dosledku ¢oho vlada neustale vytvara koncepcie a programy zamerané
na ich integraciu do spolocnosti. Vzdelanie je jednym z kl'i¢ovych prvkov riesenia
problematiky Romov. KonStatujeme, ze stupen vzdelanosti je stale nizky.
Ddvodom je Skolsky systém nereSpektujuci kultiru réznorodost’ tejto narodnosti.
V sucasnosti je preferované rieSenie vzdelavania rémskych deti ich zaradovanim
do $pecialnych §kol, ktoré negativne ovplyvituje ich samotnu budicnost’. Finan¢né
prostriedky vynalozené na stéasny sp6sob vzdeldvania neprindSaju pozadovany
efekt. VAcsi doraz je potrebné dat’ na transformaciu vzdeldvacieho systému, ktory
by romskym detom poskytol prostredie na vzdelavanie prisposobené ich
kultarnym, jazykovym ¢i psychickym poziadavkam. Efektivita transformacného
vzdelavacieho systému moze spocivat v zriadeni multikultrnej zakladnej
a materskej Skoly pre deti romskej narodnosti.

Aj samotné vysledky prieskumu verejnej mienky upozornili na to, Ze
spbsob Zivota a spravanie sa Rdmov su brzdiacimi faktormi v ich integracii medzi
majoritu. Majoritna spolocnost upozoriiuje vSak na to, Ze Romovia tvoria
narodnost’, ktorda ma isté prava, ale je potrebné plnit' si aj povinnosti a
mat zodpovednost’ voci spolocnosti.
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ROMA COMMUNITY OF THE REVUCA TOWN
Summary

Revica Town is an area with a growing of Roma community, which is
necessary the majority to integrate. Evidence of this need are the unofficial
statistics, which 10 until 20,0 % of the Roma population in the total population of
the town to present. One of the key factors in addressing the Roma issue is
education, which 25.0 % of socially disadvantaged pupils in schools to confirm.
Another argument is also the opinion poll, according to which the behavior and
way of life of the Roma their integration to prevent and therefore is necessary the
education of Roma children to focus. The solution of education problem can be
found in build the re-education centre, pre-school education for Roma children and
the multicultural elementary school to build.
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ZIVNOSTNICI AKO JEDEN Z INDIKATOROV CHUDOBY
NA PRIKLADE NITRIANSKEHO SAMOSPRAVNEHO KRAJA

Jan Veselovsky
Abstract

Natural persons - contractors, not recorded in the business register contain sole
tradesmen, self-employed farmers, and persons with liberal profession (e.g. doctors,
lawyers, artists). Trades in the cities are characterized by doctors, artists or workers
working on a trade. In municipalities trade services and self-employed farmers dominate.
It is expected that licensed trade increases income, reduces unemployment and increases
the quality of life thereby reducing the threat to the slide to the risk of poverty. The aim of
this paper is to present and assess the number of tradesmen in the Nitra Region as one of
the indicators of poverty.

Keywords: poverty, indicator, district, region, tradesmen
Uvod

Zivnostnikov zarad'ujeme medzi podnikatelov, pri¢om su spravidla menej
vystaveni riziku chudoby ako zamestnanec pripadne nezamestnana osoba. Pri
tomto ukazovateli sme sledovali pocet zivnostnikov na 100 obyvatelov
produktivneho veku. Fyzické osoby — podnikatelia, nezapisani v obchodnom
registri, zahfhaji zivnostnikov, samostatne hospodariacich rolnikov a osoby so
slobodnym povolanim (napr. lekari, advokati, umelci). V mestach si zivnostami
charakteristicki predov3etkym lekari, umelci, rézne slobodné povolania alebo
robotnici pracujuci na zivnost. Vo vidieckych obciach dominuju zivnostenské
sluzby a samostatne hospodariaci rolnici.

Zaradenie do zivnostenského stavu umoziiuje osobam vyrazne zvysit ich
finan¢ny prijem a tym odvratit’ ich pripadny prepad do skupiny obyvatel'stva
ohrozeného chudobou. Tato skutocnost’ plati dovtedy, kym si zivnostnik pocas
svojho produktivneho veku odvadza dostatoéné mnozstvo finanénych prostriedkov
poistného do fondov. Pred zmenou legislativy (v roku 2013) az 80% samostatne
zarobkovo c¢innych os6b v Slovenskej republike (cca 200 000 pracujucich)
vykazovalo prijem na Grovni minimalneho vymeriavacieho zakladu (cca 320
moznost zaradit sa do skupiny obyvatel'stva ohrozeného chudobou. Zmena
legislativy - zvySenie minimélnej sadzby poistného (zabezpecenie dostojnejsicho
dochodku) spdsobila vyrazny pokles poctu zivnostnikov (rok 2012 — 367 506
zivnostnikov, rok 2013 — 342 369 Zivnostnikov) na tkor nasledného narastu poctu
spolo¢nosti s ruc¢enim obmedzenym z 145 128 v roku 2012 na 162 562 v roku 2013.
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Indikator chudoby vychadza z moznosti zvySenia prijmov (pocas
vykonavania Zzivnosti), znizenia nezamestnanosti a néasledne zvySenie kvality
Zivota a tym znizenim hrozby skiznut k riziku chudoby.

Roznym zmenam a premendm chudoby sa venoval Dzambazovi¢ (2000).
Problematike merania chudoby, nerovnosti ako aj socialneho vylicenia sa
zaoberali Dzambazovi¢ (2004) a Mare§ (1999). Chudobou romskeho etnika, ich
nezamestnanostou ako aj kvalitou Zivota v priestore Ceskoslovenska ako aj
Slovenskej republiky sa venovali autori Radi¢ova (2001), Chalupa, Hubelova
(2008) a Solcova (2012). Chudobou v priestoroch okresoch Slovenskej republiky
ako aj meranim chudoby, popisom konceptov a atribtov chudoby sa zaoberal
Michalek (2000, 2004, 2005). Chudobou na priklade Nitrianskeho samospravneho
kraja sa zaoberal Veselovsky (2012)

Cielom prispevku je poukazat' na pocet zivnostnikov v Nitrianskom
samospravnom kraji ako jeden z indikatorov chudoby.

Vyvoj poétu Zivnostnikov

V Nitrianskom samospravnom kraji (NSK) pripadd v priemere na 100
obyvatelov v produktivnom veku 8,93 Zivnostnikov, priCom ich pocet ma v
poslednych rokoch stagnujici trend. Kym v roku 2001 na 100 obyvatelov
pripadalo priblizne 7,78 Zivnostnikov, tak v roku 2008 to bolo o 2,13 viac a to
9,91. Celkovo sa pocet zivnostnikov zvysil z 35 411 v roku 2001 na 44 856 v roku
2008 (tab. 1), ¢ize bol zaznamenany narast o 9 445, ¢o je z pohladu chudoby
pozitivny jav.

Najvyssie hodnoty Zivnostnikov nad priemerom NSK su v okresoch Nitra
(10,2% - 11 050 zivnostnikov), Topol'¢any (9,1% - 4 384), Zlaté Moravce (8,97% -
2 462) a Sala (9% - 3 148 Zivnostnikov). Podpriemerné hodnoty zaznamenali
okresy Koméarno (8,9% - 6 092), Levice (8,3% - 6 176 Zivnostnikov) a Nové
Zamky (8% - 7 461 zivnostnikov) (tab. 1 a 2).

V obdobi rokov 2001 — 2008 bola dosiahnutéa najnizsia hodnota v roku 2002
v okrese Levice (6,72%, t.z. 5 041 Zivnostnikov) a najvyssia v roku 2006 v okrese
Nitra (11,46%, t.z. 12 138 zivnostnikov), o poukazuje na vyznamny rozdiel
(4,72%). Medzi tymito okresmi mozno vidiet' narastajuci trend tohto indikatora s
vynimkou roku 2002, kedy zaznamenali vSetky okresy pokles. Priestorové
rozmiestnenie sledovaného javu dokumentuje mapa ¢. 1. Ako je z nej vidiet,
najvyssie podiely Zivnostnikov sa koncentruju v severnej (okres Topolcany),
severovychodnej (okres Zlaté Moravce), zdpadnej (okres Sal'a) a centralnej (okres
Nitra) casti kraja. Naopak nizke hodnoty, umoznujiice vytvaranie chudoby, su
najvyraznejSie zastlpené vo vychodnej (okres Levice) a juhovychodnej (okres
Nové Zamky - obvod Stirovo) ¢asti kraja. Fragmentovite ich mozeme najst’ aj v
okresoch Komarno, Nitra, Zlaté Moravce a Topol'¢any - no ich pocetnost’ nie je
vyrazna (1 az 2 obce v okrese).
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Tab. 1: Pocet zivnostnikov v okresoch Nitrianskeho samospravneho kraja (NSK)
(2001 - 2008)

Table 1: Number of tradesmen in the districts of the Nitra Self-governing Region
(NSR) (2001 - 2008)

Okres/kraj | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | & 2001-2008
NR 9781 | 9260 | 10369 11172 11524 ( 12138 | 12132 | 12 029 11 050
M 1890 | 1927 | 2231 | 2469 | 2625 | 2852 | 2861 | 2843 2462
TO 3680 | 3683 | 3986 | 4289 | 4510 | 4956 | 4959 | 5009 4384
SA 2815 | 2635 | 2906 | 3192 | 3294 | 3476 | 3470 | 3399 3148
NZ 6586 | 6296 | 7097 | 7673 | 7808 | 8073 | 8086 | 8072 7461
KN 5488 | 5170 | 5719 | 6059 | 6235 | 6633 | 6721 | 6712 6 092
LV 5171 | 5041 | 5687 | 6472 | 6472 | 6842 | 6855 | 6872 6176
NSK 3541134012 37995 | 41 326 | 42 468 | 44 933 | 44 905 | 44 856 40 783

Zdroj: Rakovska, 2009

Tab. 2: Pocet zivnostnikov na 100 obyvatel'ov (%) v NSK (2001 - 2008)
Table 2: Number of tradesmen for 100 inhabitants (%) in the NSR (2001 - 2008)

Okres/kraj 2001 2002 2003 2004 2005 2006 | 2007 | 2008 @220%%1-
NR 9,41 8,86 9,87 10,6 1091 | 11,46 | 11,45 | 11,40 | 10,26
M 7,09 7,23 8,34 9,21 9,76 10,57 | 9,62 | 10,01 8,97
TO 7,81 7,77 8,38 8,98 9,44 10,39 | 9,38 | 10,66 9,1
SA 8,17 7,6 8,33 9,11 9,38 9,91 9,98 9,55 9
Nz 7,04 6,73 7,57 8,18 8,32 8,62 8,68 8,61 8
KN 8,01 7,55 8,35 8,85 9,11 9,7 9,72 9,99 8,9
LV 6,92 6,72 7,56 8,58 8,58 9,1 9,21 9,47 8,3
NSK 7,78 7,49 8,31 9,07 9,36 9,94 9,46 9,91 8,93

Zdroj: Rakovska, 2009
Zivnostnici ako indikator chudoby
Pre lepSie hodnotenie obci sme pocty zivnostnikov rozdelili do piatich

intervalov (tab. 3). Pozitivne hodnoty pre zniZenie chudoby (nadpriemerné pocty
zivnostnikov) v sebe generuje piaty interval obsahujici 39, t.z. 11% obci kraja.
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Najrozsirenejsi je v severnej (okres Topol'¢any — 10 obcf), severovychodne (okres
Zlaté Moravce - 6), severozapadnej (okres Nitra - 10) a vychodnej (okres Levice -
8 obci) Casti kraja. V okrese Topol'¢any sem patria obce napr. Sol¢ianky (10,84%),
Jacovce (11,06%), Rajéany (11,6%), Belince (13,19%), Tovarniky (14%),
Krusovce (10,45%). V okrese Nitra dosahuji najvyssi pocet zivnostnikov obce
napr. Golianovo (10,12%), Vycapy-Opatovce (10,82%), Pohranice (10,78%), Nitra
(11,93%), Bab (12,06%), Vel'ky Lapas (13,01%), Maly Lapés (17,41% - najvySSia
hodnota v kraji) zivnostnikov. V okrese Levice okrem mesta Levic (10,24%) do
tohto intervalu mozno zaradit obce Horna Se¢ (10,3%), Vy$né nad Hronom
(10,95%).

Mapa 1: Zivnostnici v obciach NSK
Map 1: Tradesmen in the municipalities of the NSR

Potcet Zivnostnikov na 100 obyvatel'ov v produktivnom veku (%)

- 4,00 a mene;j Priemer NR kraja: 8,56
I «01-500

- 6,01 - 8,00

[ s01-1000

I:l 10,01 a viac @ Veselovsky J., Soleovd L. by Arcview 22
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Tab. 3: Intervalové zastlpenie Zivnostnikov v okresoch NSK
Table 3: Interval representation of tradesmen in the districts of the NSR

. Interval

Okres/kraj I T 11 V2 V.
NR 4 15 14 18 10
ZM 1 10 7 9 6
TO 1 8 22 13 10

SA 0 2 4 6 1

NZ 9 25 23 4 1
KN 1 11 21 5 3

LV 14 27 35 5 8
NSK 30 98 126 60 39

Zdroj: vlastné vypocty, 2009

Obce piateho intervalu sa vyznacuju zastipenim malych obci (Belince,
Sol¢ianky) ako aj miest (Levice, Nitra). Je tu dvanast’ obci do 499 obyvatelov, (9
obci 500-999 obyvatel'ov), desat’ od 1000-1999 obyvatel'ov a pat’ miest kraja.

Stvrty (60 obci, t.z. 17% obci kraja), treti (126 obci, t.z. 35,7% obci kraja) a
druhy (98 obci, t.z. 27,8%) interval je rovnomerne rozptyleny v celom Kkraji,
pri¢om sa v nich nachadza desat’ miest.

Z hladiska chudoby najviac s chudobou koreluji obce prvého intervalu. Je
v nom koncentrovanych 30 obci kraja (8,5%). Spomedzi okresov ma jednoznac¢ne
vyrazne najvyssie zastupenie okres Levice (13 obci). PoCetne je zastupeny aj okres
Nové Zamky (9) a aj okres Nitra (4 obce). Z okresu Levice su zastlpené
predovietkym malé obce, napr. Salov (2,14% - najniz8ia hodnota v kraji),
Ondrejovce (2,25%), Lontov (2,86%), Zalaba a Sikenica (2,89%), Dolné
Semerovce (3,06%), Slatina (3,77%). Obce z okresu Nové Zamky sa ststred’ujii do
obvodu Stdrovo - Malé Kosihy, Mala nad Hronom, Sikenitka, Obid, Luba,
Pavlova, Lel’a, Bajtava, ... . AZ 67% obci (20) tohto intervalu patri do vel'kostnej
kategdrie malych obci. Ich koncentracia vytvéara vyrazny pas tiahnuci sa z juznej a
juhovychodnej &asti obvodu Stirovo pozdiz hranic SR do priestorov
juhovychodnej casti okresu Levice. Obce su typické vysokym podielom
nezamestnanych (Obid 33,52%, Luba 37,19%, Bajka 49,51%, Salov 54,15%,
Ondrejovce 44,03%, Sikenica 43,02%, Zalaba 48,24% nezamestnanych), vysokym
priemernym vekom (Lela 46,04, Pavlova 42,67 rokov), nizkou mierou
ekonomickej aktivity (Dolné Semerovce 34,67%, Lel'a 39,65%), nizkou intenzitou
obnovy bytov (Bajka, Dolné Semerovce, Slatina, Salov, Zalaba — Ziadna bytova
vystavba), vysokou tmrtnostou (Lela 46,02%o, Malé¢ Kosihy 19,1%o, Pavlova
18,2%o, Lontov 18,93%0) a rovnako vysokym podielom primarneho stupna
vzdelania (Salov 64,2%, Bajka 61,86%, Sikenica 57,94%), (Veselovsky, 2012).

Z celkového poctu 354 obci NSK bolo 14,4% (51 obci kraja) ,,velmi
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bohatych obci“ s rozpatim Zivnostnikov od 3,33% az po 14,00% (LuZany 3,33%,
Tovarniky 14,00%), s priemernou hodnotou Zivnostnikov 8,04%. ,,Bohatych obci*
je v kraji dvakrét viac (115 obci — 32,6%) ako ,,vel'mi bohatych obci“. Rozpétie
Zivnostnikov pri ,bohatych obciach® sa zvysilo na 14,27%, pri¢om je v rozmedzi
3,14 — 17,41% co je najvicsie rozpitie zo vSetkych typov obci. Priemerny pocet
Zivnostnikov sa zniZil 0 0,36% na 7,68%.

Predovsetkym u vel'mi ,,bohatych obci“ zohrdvajd iné indikatory chudoby
vyznamnej$iu ulohu ako pocet Zivnostnikov (Bodza — neulplné rodiny 5,56%,
Srobéarova — miera nezamestnanosti 19,84%, Hul - viacdetné doméacnosti 10,02%).
Pri vel'mi ,,bohatych obciach* a s ¢asti aj pri ,,bohatych obciach* je zvicsa podet
Zivnostnikov druhorady z pohl'adu vyznamnosti ku chudobe.

Spomedzi obci v oboch intervaloch (166 obci) sa najdu aj obce s malym
poctom zivnostnikov (pod 8,56%) (Luba 3,14%, Devi¢any 4,21%). Priemerny
pocet zivnostnikov ,,velmi bohatych obci“ a ,,bohatych obci* dosahuje 7,86%, ¢o
je pod priemernou hodnotou poctu zivnostnikov v NSK 8,56% (tab. 4 a 5).

,Prechodny typ“ obci s poctom 111 obci reprezentuje 31,4% obci kraja.
Obce prechodného typu mierne zniZili spodnu hranicu (o 0,04%) a hornt hranicu
rozpétia (o 5,35%) na 3,10 — 12,06% s priemernym poctom Zivnostnikov 6,85%.

Nizkym poétom Zivnostnikov sa vyznacovali ,.chudobné obce“, ktorych
bolo 53 (15,1% obci kraja) s potom zivnostnikov v rozsahu 2,75 — 11,12% (Farna
4,5%, Slatina 3,77%). Horny interval Zivnostnikov sa pri ,,chudobnych obciach®
znizil a priemerny pocet zivnostnikov dosiahol 5,9%. Spomedzi vSetkych obci
kraja dosahovali najvys$Siu hodnotu nezamestnanosti ,,velmi chudobné obce®
ktorych bolo v kraji 23 (6,5% obci kraja). Aj ked hodnota rozpitia poctu
Zivnostnikov v spodnom intervale mierne poklesla o troveri 0,61% oproti
»chudobnym obciam“, hodnota horného intervalu sa zvysila o 0,73% a rozpétie
dosiahlo troven od 2,14 po 11,85% (Zalaba 2,89%, Salov 2,14%). Priemerny pocet
zivnostnikov pri ,,velmi chudobnych obciach® dosiahol hodnotu len 4,68%, ¢im sa
potvrdilo prepojenie chudoby s poctom zivnostnikov.

Zaver

Zivnostou sa zvy$uje prijem, znizuje nezamestnanost’ a nasledne zvysuje
kvalita Zivota a tym sa zniZuje hrozba skiznut’ k riziku chudoby. Zivnostnici, na
rozdiel od zamestnancov a pracovnikov na dohodu, maju na osobu vyrazne vyssi
finan¢ny prijem. Prave chudoba je Casto spajand s tymi, ktori su vyluceni z
pracovného trhu, prave preto st chudobou ohrozeni predovSetkym nezamestnani a
najmenej ohrozeni si zamestnanci a podnikatelia. Podnikatel’ je spravidla menej
vystaveny riziku chudoby ako zamestnanec, pripadne nezamestnand osoba.
Podnikanie umoziuje osobam vyrazne zvysit' ich financny prijem a tym odvratit’
ich pripadny prepad do skupiny obyvatel'stva ohrozeného chudobou a nasledne
zvysit kvalitu zivota.
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Tab. 4: Pocet zivnostnikov a chudoba v ,.chudobnych” a ,velmi chudobnych
obciach* NSK (2001 - 2008)

Table 4: Number of tradesmen and poverty in ,poor“ and ,very poor*
municipalities of the NSR (2001 - 2008)

obec Zivnostnici | chudoba obec Zivnostnici | chudoba
% (body) * % (body) *
Salov 2,14 24,876 | Svrbice 5,42 20,172
Ondrejovce 2,25 20,907 | Bina 5,46 20,572
Malé Kosihy 2,30 20,545 | Velké Ludince 5,55 19,980
Maléa nad Hronom 2,75 19,515 | Malas 5,58 18,933
Lontov 2,86 21,095 | Volkovce 5,60 18,229
Klizska Nema 2,87 21,084 | Telince 5,70 18,782
Zalaba 2,89 21,029 | Lok 5,78 22,394
Sikenica 2,89 21,034 | Velké Lovce 5,81 19,877
Sikenic¢ka 3,02 20,363 | Bielovce 5,95 19,453
Dolné Semerovce 3,06 24,334 | Vyskovce nad Iplom 5,96 19,170
Bajka 3,08 24,716 | Stary Hradok 6,02 19,201
Obid 3,08 19,195 | Vinodol 6,09 18,539
Pavlova 3,34 18,180 | Jablofiovce 6,18 19,355
Choca 3,55 18,964 | Mytne Ludany 6,28 20,195
Turd 3,64 19,025 | Neded 6,37 20,228
Lela 3,74 20,717 | Dolna Se¢ 6,39 18,456
Slatina 3,77 19,885 | Kubafiovo 6,42 19,164
Bajtava 3,81 20,311 | Cata 6,49 19,418
Selice 4,37 21,055 | Nesvady 6,58 18,999
Kamenin 4,40 19,889 | Mudrofiovo 6,59 19,716
Farna 4,50 19,567 | Modrany 6,60 19,753
Novy Tekov 4,50 19,215 | Caka 6,63 18,760
Holiare 4,52 18,330 | Marcelova 6,83 18,814
Bruty 4,53 19,680 | Sarovce 6,92 23,102
Plavé Vozokany 4,62 20,297 | Salka 7,03 18,545
Ruban 4,64 18,281 | Zemné 7,05 19,597
Melek 4,70 18,320 | Pastovce 7,13 19,559
Tehla 4,70 19,383 | Zlatna na Ostrove 7,18 19,766
Kuku¢inov 4,71 19,312 | Drzenice 7,44 19,009
Baj¢ 4,75 19,730 | Pohronsky Ruskov 7,45 18,114
Dulovce 4,75 20,234 | Dedinka 8,06 19,573
Vrbova nad Vahom 481 19,745 | Ardanovce 8,31 18,866
Besa 4,82 19,913 | Tekovsky Hradok 8,53 18,214
Hronovce 5,14 19,121 | Vigany 9,38 18,616
OreSany 5,17 19,169 | Vy3né nad Hronom 10,95 20,126
Malé ZaluZzie 5,20 19,550 | Uhliska 11,07 18,897
Nyrovce 5,21 19,383 | Jesenské 11,12 18,804
Hajske 5,38 19,149 | Zemliare 11,85 21,232

Zdroj: vlastné vypocty, 2009; * hodnoty Urovne chudoby (Veselovsky, 2012)
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Tab. 5: Zivnostnici v NSK (2001 - 2008)
Table 5: Tradesmen in the NSR (2001 - 2008)

y pocéet | intervalové rozpatie @ pocet
[;(Lcceit obci poétu zivnostnikov | Zivnostnikov
(%) (%) (%)
vel’'mi bohaté obce 51 14,4 3,33-14,00 8,04
bohaté obce 115 32,6 3,14-17,41 7,68
prechodny typ 111 31,4 3,10-12,06 6,85
chudobné obce 53 15,1 2,75-11,12 59
vel'mi chudobné obce 23 6,5 2,14 - 11,85 4,68
Spolu NSK 354 100 3,33-17,41 6,63

Zdroj: vlastné vypocty, 2009
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TRADESMEN AS ONE OF THE INDICATORS OF POVERTY ON THE
EXAMPLE OF THE NITRA SELF-GOVERNING REGION

Summary

In the Nitra Region, there are on average 8.56 tradesmen for 100 inhabitants
in productive age and their number has an increasing trend. While in 2001, there
were 7.21 tradesmen for 100 inhabitants and in 2006 it was 2.71 more which is
9.94. Overall, the number of tradesmen increased from 35,411 in 2001 to 44,933 in
2006. There was an increase of 9,445 which is a positive phenomenon in terms of
poverty.

The highest number of tradesmen (above the average of the region) is in the
districts of Nitra (10.26% - 11,060 tradesmen), Topol'éany (9.1% - 4,384), Zlaté
Moravce (8.97% - 2,462) and Sal'a (9% - 3,148 tradesmen).

Below average values, less favorable for the development of the area, had
the districts of Komarno (8.9% - 6,092), Levice (8.3% - 6,176 tradesmen) and
Nové Zamky (7.74% - 7,255 tradesmen). During the period of 2001 - 2008, the
lowest value was reached in 2002 in the district of Levice (6.72% - 5,041
tradesmen) and the highest value in 2006 in the district of Nitra (11.46% - 12,138
tradesmen) indicating a significant difference (4.72%). Among these districts, we
can see an increasing trend of this indicator with the exception of the year 2002
when a decline was recorded in all districts. The highest proportions of tradesmen
are concentrated in the north (Topol¢any District), northeast (Zlaté Moravce
District), west (Sala District) and central (Nitra District) parts of the region.
Conversely, low values allowing the creation of poverty are most represented in
the east (Levice District) and southeast (Nové Zamky District - Stirovo Territory)
parts of the region. As a fragments, they can also be found in the districts of
Komarno, Nitra, Zlaté Moravce, and Topoléany - but their number is not
significant (1-2 municipalities in the district).

RNDr. PaedDr. Jan Veselovsky, PhD.

Katedra geografie a regionalneho rozvoja FPV UKF v Nitre
Trieda A. Hlinku 1, 949 74 Nitra

E-mail: jveselovsky@ukf.sk
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