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Studeny maj, v stodole raj. Uprsana jar sa prehupla teplotami
takmer do leta a zmena je citit' a vidiet. Pranostika neklamala:
vSade buijnie zelen. Trava, stromy, kriky aj polnohospodarske
plodiny. Biofilia, teda naklonnost k prirode, k zeleni, lesom,
vyhladom na prirodu, je nam vlastna. Rastliny su vSak aj
zdrojom vyzivy, €i uz pre nas alebo pre hospodarske zvierata.
Ako piSeme i v tomto Cisle, je vysoko pravdepodobné, ze
¢asom na tanieri nahradia mnozstvo zivoCiSnych produktov.
Svet rastlin vSak skryva i hibSie poznatky a nevSedné formy
vyuzitia. Napriklad v robotike, umelej inteligencii, ale aj

v stavebnictve &i pri rieSeni environmentalnej krizy. Najma

v symbidze s hubami rastliny vytvaraju celé siete podobné
nervovej sustave. Su to aktivne, Zivé organizmy, ktoré citlivo
reaguju na prostredie.

editorial

Tip redalkcie

Paco Calvo, popredna osobnost filozofie rastlinnej signalizacie a spravania, v knihe
Planta Sapiens predklada Uplne novy pohlad na biologiu rastlin. Rastliny si dokazu
pamatat, ucit sa a disponuiju inteligenciou, ktora im umoznuje spravat sa adaptivne,
flexibilne, U¢elne a predvidavo. Pokial sa na rastliny pozrieme novym spdsobom,
moze to zasadne premenit celé nase chapanie sveta.
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Bratislavska ikona Obchodny dom Dunaj

ziska opat zasly lesk

Jedna z najznamejsich budov novodobych dejin

Bratislavy — objekt Brouk a Babka a neskér Obchodny
dom Dunaj, ktorého autorom je Christian Ludwig
prejde citlivou rekonstrukciou. Spolu s jej dvojic-

kou, Domom odievania (jeden z autorov je prof. Jan

Miloslav Bahna) sa stanu staronovou dominantou Namestia SNP v Bratislave. Budovam,

s ktorymi sa viazu rézne historické aj ludské pribehy, prinavrati Zivot spolo¢nost CTP spolu so
Studiom Bogle Architects. Cela rekonstrukcia sa bude riadit principmi udrzatelnosti a mala by byt
uko€nena na zaciatku roka 2025. Su€astou polyfunkénych budov budu aj retailové prevadzky.

Zdroj: Cip.eu

COOP Jednota Krupina otvorila

v Modrom Kameni novy supermarket
Regionalne spotrebné druzstvo otvorilo novy
supermarket v Modrom Kameni. Novy, uz

52. supermarket stoji na mieste, kde predtym
COOP Jednota Krupina prevadzkovala malu
predajiiu potravin. V lete 2022 bola stara budova
zbulrana a na jej mieste stoji novostavba.
Moderny predajny priestor tohto supermarketu

s plochou 280 m2 spifia stidobé kritéria z hiadiska ponuky sortimentu, technoldgii aj dizajnu. Predajiia je

bezbariérova a zékaznici maju na vyber zo 4 700 druhov tovarov, najma slovenskej produkcie.

Kaufland v TrenCine ma zelend strechu

V trencianskej stvrti Pod Sokolice otvoril Kaufland
dalSiu predajnu, ktora je v poradi uz druhou v meste.
Na ploche 3 056 m2 ponuka Siroky sortiment kvalitného
tovaru za vyhodné ceny pod jednou strechou, ktora

je zaroven zelenou. Ide uz o tretiu instalaciu na

Slovensku. Zelena strecha dokaze znizit teplotu na
povrchu budovy az o 80 %. Vykurovanie a klimatizaciu

v interiéri zabezpecuju tepelné Cerpadia, ktoré

Zdroj: Coopka.sk

vyuzivaju odpadové teplo z chladiacich regédlov a na chladenie sa vyuzivaju ekologické chladiva.
Komfort pri nakupovani poskytne aj 258 parkovacich miest a nabijacie stanice pre elektromobily.

Zdroj: Kaufland.sk

SANAGRO: Chovatel'om sliepok by
pomohlo znizenie byrokracie pri otvarani
novych chovov

UzZ od roku 2025 sa viaceré zahrani¢né obchodné
retazce posobiace na Slovensku zaviazali ukoncit
predaj vajec z klietkového chovu. Tie vSak

tvoria az tri Stvrtiny dnesnej ponuky na pultoch.

Polnohospodarska spolo¢nost SANAGRO tvrdi, Zze zmena chovov &i vybudovanie novych je

finanéne naroéné a mnohi farmari na to nemusia mat dostatok financii. Prechod z klietkového na

iny typ chovu si vyZaduije investicie az v stovkach tisic EUR v zavislosti od velkosti chovu. Navyse

proces otvarania chovov je administrativne velmi naroény. SANAGRO otvorilo presne pred rokom

jeden z najvacsich BIO - volnych vybehov pre nosnice na svojej ekofarme BOS-POR Agro na

Zahori. Ukon&enie klietkového chovu vychadza z nariadenia EU.

Zadroj: Sanagro.sk
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Flash news

Forbes: Hollywoodska hviezda bude robit
ambasadora ¢eskému pivu. Orlando Bloom sa
objavi v reklame na Staropramen a v kampani na
socialnych sietach, ktoré maju podporit svetovl
expanziu znacky. V tlacovej spréve to potvrdil
majitel znacky Staropramen, firma Molson Coors.

Eurologport: Ceski obchodnici sa mézu
registrovat a zacat' predavat na allegro.cz,
novej marketplace platforme. S priemernym
poctom 22 miliénov uzivatel'ov a viac ako 14
milionmi aktivnych nakupujticich mesaéne
disponuje Allegro najsirSou zakaznickou
bazou v strednej a vychodnej Eurdpe.
Zakaznici mézu na dorucenie svojich zasielok
vyuzivat logistickeé rieSenie prepravnou firmou
WEIDO, ktora je tiez sucastou skupiny Allegro.

E15: Zaciatkom roka veritelia Dedolesu schvalili
ozdravenie. Ten teraz hldsi, Ze mu na Ucte pristala
investicia od takmer 20 investorov (finanéna
injekcia moze dosiahnut hodnotu az 12 milidnov
EUR). Po tohtoroCnej stabilizécii chce Dedoles
budlici rok opét rast.

The Grocer: Tesco v zahraniéi ski$a nové
usporiadanie svojich uliciek s ¢erstvymi
potravinami. Dévodom je rusenie pultového
predaja. Siet prinasa aj nové znacenie

,»The Fresh Market” pre ¢erstvé produkty
vratane uliciek s ovocim a zeleninou, rybami
a méasom. Podl'a odbornikov vSak viac-menej
kopiruje koncept Morrisons” Market Street.

Czechcrunch: Spoloénost Albatros Media kupila
podiely vo firméch Yabirinth a Elibro, ktoré

sa zameriavaju na predaj anglickej literattry,
hudobnych nosicov i antikvariatny predaj knih

v CR a dalsich krajinach Eurépy. Najvacsia
nakladatelska skupina v CR tak vstupuje na

trh, ktory je zakaznikom znamy predovSetkym
vdaka domdcim znackam Knihobot a Reknihy (na
Slovensku Martinus Knihovratok).

Expats.cz: Lidl neakceptoval zvySenie cien
vyrobkov spolocnosti Haribo a Lidl ich teda
nebude predavat (v SR ich nepredaval ani
predtym). Hovorca Haribo pre nemecky server
WirtschaftsWoche povedal, Ze maloobchodné
ceny ovplyvnila inflacia, najméa zvySenie cien
vstupov a logistiky.

Tvnoviny.sk: Spolocnost ALDI SOUTH nevyltcila
ani nepotvrdila vstup na Slovensko, pozorne ale
sleduje aktudlny vyvoj na trhu. Pod znacku patri aj
retazec Hofer.



Flash news

Aktuality.sk: Spolo¢nost Mayflower Group
planuje v budove byvalej Hypernovy

v Ruzomberku otvorit nové obchodné centrum
Spektrum. Projekt s plochou 4 800 m2, do
ktorého chce firma investovat 10 milidnov
EUR, by mal byt otvoreny na prelome rokov
2023 a 2024. Medzi najomcami budu Terno,
Pepco, dm drogerie markt, Sinsay, Action

a Tedi.

Dennik N: PreSovska siet’ Krotuchen
kongi. Prichadza o pracu takmer 60 l'udi.
Za uplynulé tri roky padol obrat firmy
zameranej na vyrobu a predaj bagiet

a peciva z 1,9 miliona na 800-tisic EUR.
Vlani uz padla do straty vySe 50-tisic.
Slovenska vetva éeskej firmy Crocus
zaznamenala na Slovensku za ostatné tri
roky dramaticky prepad trzieb - z miliona
EUR len na stotisic eur. Ukoncenie éinnosti
retazca s pecivom pripravilo o pracu
zhruba 25 zamestnancov.

Dennik N: Americky Whirlpool po vySe 30
rokoch vyrazne redukuje svoje eurépske
aktivity a vklada ich do spoloéného podniku

s tureckym Arcelikom. Tyka sa to aj
popradského zéavodu na vyrobu bielej techniky.
Whirlpool v fiom bude mat uzZ iba Stvrtinovy
podiel. Spolo¢nost Argelik vlastni znacky ako
Beko, Grundig, Blomberg, ElektraBregenz,
Arctic, Leisure, Flavel, Defy, Altus, Dawlance

a Voltas Beko.

Hospodarske noviny: Nemecko dokladne
preskima, ¢i prevzatie vyrobcu
ekologickych tepelnych éerpadiel
Viessmann americkym gigantom Carrier
Global posilni domagci trh. Transakcia

v hodnote asi 12 miliard EUR by mala byt
dokoncéena este tento rok. Divizia s nazvom
Climate Solutions sa nedavno podielala

85 % na celkovom obrate firmy Viessmann,
ktora vyraba tiez vykurovacie kotly.

Dennik N: V gemerskej obci Hucin chce firma
P M vybudovat velkd farmu na chov hydiny
za 8 miliénov EUR, ktord ro¢ne vychova az
zhruba 2 miliény kurciat s celkovym objemom
masa na urovni okolo 4,5-tisic ton. Cela
farma pritom bude zamerand na podstielkovy
chov. Nova farma z celoslovenskej spotreby

v objeme zhruba 110-tisic ton pritom pokryje
vySe 4 %.

Majové novinky v dm drogerie markt
Do sortimentu non-food v maji pribudli: Balea
hydrogélové vankusiky pod oci (1 par, 0,95
EUR), Balea pletova maska (2 x 8 ml, 1,05
EUR), Balea pletové sérum, 30 ml, 6,35 EUR),
alverde NATURKOSMETIK tuhé krémové
mydlo (100 g, 0,95 EUR), Balea kupelova

gula (170 g, 2,45 EUR), Balea sol do kupela
(80 g, 0,95 EUR), Balea tekuté mydlo na ruky
(500 ml, 1,25 EUR), LANGHAARMADCHEN
balzam na vlasy (200 ml, 3,75 EUR), sundance
balzam na pery (10 ml, 2,05 EUR) a sundance
samoopalovaci sprej (150 ml, 2,95 EUR) EUR

Zdroj: Mojadm.sk

Na Slovensko prichadza APIVITA,
kozmetika zrodena zo vciel

Dr. Max rozsiruje sortiment v oblasti
dermokozmetiky, kompletnej starostlivosti

o plet, pokozku tela ¢i vlasy. Zakaznici

a pacienti najdu novinku v podobe prirodnej
gréckej kozmetiky APIVITA v lekarfiach alebo
v e-shope drmax.sk. Zakladom vsetkych 54
sortimentnych poloziek z 10 radov, ktoré

Dr. Max uvadza na slovensky trh, tvoria véelie
produkty a extrakty z rastlin dotiahnuté do
dokonalosti zelenou kozmetoldgiou. Od roku
2017 ako prva grécka firma vlastni certifikat

B Corporation, ktory sa udeluje firmam
spifiajuicim najprisnejsie $tandardy v oblasti
ochrany prirody. APIVITA, podobne ako znacky
Uriage a ISDIN, patri do skupiny Puig Group.

Zdroj: Drmax.sk

PRIMALEX STANDARD Mineral

ma nové balenie

Spoloénost PPG predstavila novy dizajn
naterovej hmoty PRIMALEX STANDARD
Mineral. Moderny obal odraza dlhoro¢nu lokalnu
vyrobu nateru a jeho Cisto mineralne zlozenie.
,PRIMALEX STANDARD Mineral patri, popri
Primalexe Polar a Plus, do velkej trojky nasich
bielych naterov,” hovori Andrej Benko, obchodny
riaditel divizie Architectural Coatings spolo¢nosti
PPG pre Slovensko a dodava:. ,,Za desiatky
rokov si ziskal oblubu nielen u profesiondlov,

CREME

BIO-SHEAB|
& -MANDEL]|

HIT 70%
ALOE VERA

AZELAIN
BOOSTER
B5 ATELAIN: »
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ale aj u beznych zakaznikov. Nater sa vyznacuje
vybornym pomerom nizkej ceny a vysokych
krycich schopnosti. Novy obal zdérazriuje
ekologické vlastnosti produktu, najma jeho
Setrnost k zivotnému prostrediu z hladiska
vyroby, dopravy a aplikacie.” Vyrobok je
dostupny v Specializovanych predajniach farieb
a v sieti Dom farieb, a tieZz v e-shopoch

www.domyfarieb.sk a na www.primalex.sk.
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Zaostrené na avivaze — preco ich
pouzivat a aké si vybrat?

Obltibena znacka avivézi Silan prechadza obmenou

a vo svojich produktovych radoch ponuka hned'
niekolko noviniek. VSetky inovované produkty su
dostupné v maloobchodnom predaji, MOC su
odporucané. Portfdlio obsahuje: produkty so Spickovou
technoldgiou Green Double-Cap Silan Classic

(40 pracich davok, 3,49 EUR), Silan Aromatherapy

(35 p. d., 3,49 EUR) a Silan Fresh Control (35 p. d.,
3,49 EUR), rad s obsahuje 100 % biologicky
odburatelnych zloziek Silan Naturals (62 p. d.,

6,19 EUR), rad, ktory méZze byt rieSenim pre ludi

s citlivou pokoZkou, alergikov alebo aj babatka

Silan Sensitive (62 p. d., 6,19 EUR) a vylepSeny rad
prémiovych avivazi Silan Supréme (54 p. d., 6,19 EUR).

droj: Henkel.sk

Derma &
Care~*

Predstavujeme proteinové ty¢inky s fenomenalnou chutou
Ak sa chcete zbavit prebyto¢nych kil, mali by ste si po¢as dria rovnomerne rozdelit prijem energie

Canesbalance - na intimny problém
Celosvetovy lider v kategérii antimykotik opat predstavuje inovaciu, ktora vam ulahgéi rieSenie
gynekologickych problémov. Znacka Canesten s 50-ro¢nymi skisenostami je expertom v oblasti

z jedla. Vhodnym zasytenim sa stavaju proteinové tyc¢inky,
napriklad Tycinka so slanym karamelom a chrumkavymi
kuskami Deluxe alebo Vanilkova ty&inka v mlie¢nej
¢okolade s lieskovymi orieSkami Deluxe. Hodia sa

do bezného aj redukéného jedalnicka. Su bohaté na
bielkoviny a bez pridaného cukru. Su vybornym zdrojom
vlakniny a obsahuju dostatoéné mnozstvo vitaminov

a mineralnych latok. Maju vynikajucu chut, ktora prekvapi.

Tyc¢inka je rychly
snack v praci, maskrta
do kabelky ¢&i ruksaku,
aj dezert ku kave.

Zdroj: Prodietix. sk

intimnej starostlivosti Zien a po rade pripravkov na lieCbu vaginalnej mykézy prisiel s novinkou

na bakteridlnu vaginézu. Intimnu infekciu
zaziju aspon raz za zivot 3 zo 4 zien, mnohé
flou trpia opakovane. Nova zdravotnicka
pomaocka Canesbalance vaginalne gul6cky
je ur€end na lieCbu priznakov bakteridlnej
vaginézy. Potla¢a neobvykly vytok a prinasa
rychlu Ulavu od neprijemného zapachu.
Zaroven pomaha obnovit vaginalnu
mikrofléru. Balenie obsahuje 7 anatomicky
tvarovanych vaginalnych gul6¢ok, pouziva
sa jedna denne pocas 7 dni. Zdravotnicku
pomdcku hladajte v lekarni a pred pouzitim
si starostlivo precitajte navod.

Zdroj: Canesten. st

Ui prizyl,
Sy Vagingzy
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Flash news

Podla analyzy Bencont Investment ceny bytov
pontikanych na sekundarnom trhu v Bratislave
v prvom Stvrtroku 2023 klesli oproti
predchadzajucemu Stvrtroku o 4,93 %,

¢im sa dostali na uroven 3 582 EUR/m2.
Medzirocne si tieto byty pripisali 1,07 %.
Priemerné najomné s energiami sa dostalo

po 18,07 % medzirocnom raste na 836 EUR,
resp. na 14,94 EUR/m2 . Do ndjomného sa tak
v priebehu prvého Stvrtroku naplino pretavil
rast cien energii.

Epson sa spojila s firmou MyQ.
Kombinacia technolégie HEAT-FREE

od Epsonu a rieSenie MyQ X pontika
rychlu a udrzatelnejSiu tlac¢ s vysokou
personalizaciou. MyQ X ma nové

funkcie na spravu tlace a digitalizaciu,
vylepSené zabezpecovacie opatrenia

a moznost jednoduchej tlace s nahl'adom
a skenovanie bez nutnosti pouzitia
osobného pocitaca.

Trend: Jogurty od Malého gazdu z PreSova
boli balené a zreli vyluéne v skle. Ambiciou
firmy bolo stat sa lidrom v oblasti prémiovych
butikovych mliekarni na Slovensku

a v okolitych krajinach. K tomu jej mala
pomdct aj investicia od platformy Crowdberry
z roku 2019 vo vySke 550 000 EUR. Po
desiatich rokoch .vSak Maly Gazda ukon¢il
vyrobu. Ddvodmi boli ekonomické situdcia

a zvySujlce sa naklady.

Dennik N: Skupina Sanagro odkiipila dva
podniky z dunajskostredskej oblasti. Prva
nova firma skupiny s nazvom Agrosid sa
venuje obchodovaniu s agrokomoditami
aj pol'nohospodarskymi vstupmi.
Pol'nohospodarske druzstvo Jahodna sa
tam zase venuje samotnému pestovaniu,
priéom hospodari na zhruba 800 ha.

Hospodarské noviny: Aj tento rok retail parky
zostavaju v hladaciku predovSetkym domadcich
Cceskych investicnych fondov. TieZ zaujem

bank o financovanie tychto akvizicii potvrdzuje
odolnost tohto druhu aktiva. Ukazuje sa, 7e v CR
je v sektore diskontov stale znacny priestor pre
dalSie trzby.

European Supermarket Magazine: Lidl vo
Finsku uspesne testuje flexibilnt pracu

na piny tvédzok. Zamestnanci tak mozu
odpracovat’ menej ako 37,5 hodiny, ale
zarabaju mzdu za cely mesiac.
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AKO VYJST Z KRIZY SILNEJSI?

(2. CAST)

V minulom cisle sme pisali, ze Zaruceny recept na to,
ako vybrdnut’ z krizy nie je, ale recnici a diskutujuci

pocas New Retail Summit ponukli mnozinu inspiracii,
ako reagovat’ a rozvijat’ retail a dodavatel'sky retazec.

Red, Zdroj a foto: New Retail Summit, Blue Events

Vernostné programy
a plant-based potraviny

Tesco v ¢asoch krizy veri potravinam na
rastlinnej baze a svojmu vernostnému progra-
mu Clubcard. Diana Golanova, marketingova
riaditelka, Tesco Stores SR prezradila, ze
¢lenovia lojalitného programu za rok vygene-
ruju hodnotu o 40 % vysSiu ako ,nekartovi“
zakaznici. ako nekartového. Ziskavanie dat je
rychlejSie a efektivnejsie. ,Vernostny program
Clubcard sa stal nielen nastrojom budovania
lojality, ale vstupnou branou do sveta pro-
mocii a ponuk Sitych na mieru. Vdaka inova-
cii a digitalizacii lojalitného programu stupla
participacia z 50 % na 80 %. Personalizova-
né ponuky maju 14-krat vacésiu odozvu, ako
masove,“ uviedla D. Golanova. Cielom Tesco
je pomahat zakaznikom zvladat rastuce zivot-
né naklady prave vysoko personalizovanymi
a relevantnymi zlavami. Zaroven chce este
viac zdigitalizovat a zjednocovat svoju ko-
munikaciu pre kamenné prevadzky aj on-line
supermarket. a zredukovat papierové letaky.

Martin Kuruc (1), generadlny riaditel, Tes-
co Stores SR v naslednej panelovej diskusii

nadviazal na slova svojho kolegu Erika Siat-
kovského (jeho prispevok je v ¢lanku na stra-
ne 28-29) a potvrdil, ze Tesco chce ,,Chce-
me zvySovat ponuku alternativ mésa radovo
v stovkach percent. V ramci privatnej znacky
budeme hladat dodavatelov, aby sme pri-
niesli zakaznikom kvalitu za dostupnu cenu

Kld¢om je chut, ktord sa zlepSuje ako pri
brandovych produktoch, tak aj pri produk-
toch privatnej znacky. Ocakavame rychlejsi
inovacny cyklus, dokonca aj mnohé ikonické
produkty, dlhodobo nemenné, uz uviedli na
trh maju inovacie.,“

E-commerce a omnichannel

Druhou mnozinou krokov a opatreni, ako
celit krize a vyjst z nej posilneny, je investi-
cia do e-commerce a omnichannel pristupu.
Vitalij Vladykin (2), Senior research manager,
Euromonitor uviedol, ze v strednej a vychod-
nej Eurépe pouziva internet uz 62% populacie
pouziva internet, teda 4,9 miliard aktivnych
pouzivatelov. Na globalnej Urovni vygeneruje
e-commerce v roku 2023 az 4 triliony dolarov.
Samozrejme na Slovensku je Utrata prepo-
¢itana na jedného obyvatela okolo 400 EUR
(najviac utratia v Esténsku, az 800 EUR. Po
»tuénych rokoch“, kedy boli kamenné retai-
lové prevadzky zatvorené, bude vSak musiet
zmenit stratégiu aj e-commerce. V. Vladykin
odporuc¢a zamerat sa na spotrebitela (tzv.
e-customisation), implementovat Uspory na-
kladov a €asu v logistike a usporiadat sorti-
ment resp. ponuku.

O meniacom sa spravani zakaznikov
e-shopov hovoril Martin Slavétinsky (3), Bu-
siness Intelligence Analyst, Heureka Group,
ktory nacrel do udajov z ich analyzy Heure-

kalinsights a prezentoval udaje za slovensky,
Cesky a madarsky trh. ISlo predovSetkym
o tzv. podiel na zaujme, teda kolko ludi sa
z Heureka prekliklo na e-shopy. Prvym pre-
kvapenim je to, ze tradi¢ne silné e-commer-
ce sektor - elektronika — klesa, a to zo 44
% (2017) az na 35 % v roku 2022. Predaje
elektroniky uz neakceleruje ani Black Friday
a zaujem zakaznikov sa prelieva do decem-
bra. Trh je nasyteny smartfonmi aj notebook-
mi, ale opadol aj zaujem o Sijacie stroje (Sili sa
ruska) a variCe (reakcia na energeticku krizu).
Pocas pandémie zazila zlatu epochu katego-
ria ,dom a zahrada“. Jednym z bestsellerov
boli pergoly, ale opéat je trh uz nasyteny a lu-
dia uz kupuju skor prislusenstvo ku kosackam
a bruskam, ale aj r6zne pripravky, ktoré pred-
tym nakupovali v drogériach, napr. pripravky
do umyvaciek a filtracii. Napriek predpokladu,
ze hobby a Sport bude sezénna zalezitost,
Heureka hovori o nulovej sezénnosti, nakol-
ko do kategorie zahfna aj PET FOOD, prote-
iny, ¢inky, elektrobickyle, elektrokolobezky
a aj zimné Sporty. Opét sa dari aj doplnkom
pre cyklistov, rybarov. Obrovsky potencial je
v Sportovej vyzive, potravinach a rychloobrat-
kovom non-food tovare, ako parfumy, dopln-
ky stravy, kava, mydla a dezinfekcia, doplnky
stravy, pripravky na plet, alkoholické napoje,
volne predajné lieky, masazne pripravky, ale
antiperspiranty / dezodoranty.

Mimoriadne perspektivny je trend spus-
tania Marketplace. Okrem Alza a Mall uz ma
svoj aj Heureka. M. Slavétinsky potvrdil, ze
zakaznici aj vdaka Marketplace nakupia aj
na menej znamych e-shopoch, ak to je lac-
né. Vlastné trhovisko predstavila aj tradi¢na
siet kamennych predajni Kaufland. Simona
Sumegova, Sales Manager Czech/Slovak
Market, Kaufland Global Marketplace hovo-
rila aj o tom, Ze prostrednictvom ich trho-
viska ponuka priblizne 9 000 predajcov viac
ako 45 milionov produktov v 5 000 réznych
kategoriach. Na Slovensku je v ramci e-com-
merce najnavstevovanej$Sou kategériou moda
(84 %), nasleduje spotrebna elektronika
a média (29 %) a tretou kategoriou su hracky
a domace potreby (18 %).
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,BEZ DOBRYCH NAPADOV A ODVAHY SA NEDAJU
OBJAVOVAT NOVE SVETY A NOVE CHUTE*

IMPLEMENTACIA GS1 DATAMATRIX V PIERRE BAGUETTE S.R.0.

Na tohtorocnej konferencii New Retail Summit 2023

sme predstavili uspeSnu implementaciu 2D kédov GS1
DataMatrix v znamej slovenskej spolocnosti Berto sk, s. 1. o.
Tentokrat prinaSame dalSiu UspeSnd implementaciu z dielne
slovenskeho vyrobcu kvalitnych a chutnych balenych bagiet,
sendviCov, panini a wrapov-Pierre Baguette s. 1. o.

Zdroj a foto: GS1 Slovakia & Pierre Baguette s.r.o.

}vd’:

yrobky Pier-

re Baguette
su  rychloobratko-
vé s kratkou dobou
spotreby, preto je
kli¢ové sledovat da-
tumy spotreby, ako
aj Sarze v skladoch,
na predajniach i
u odberatelov pres-
ne, v€éasne a s dostato¢nou kvalitou. Toto je pri
pouziti EAN kédov velmi komplikované, pretoze
nie je mozné zakédovat datum priamo do Cia-
rového kodu.

V zmysle motta Pierre Baguette ,Bez dob-

rych napadov a odvahy sa nedaju objavovat

,Na zaklade skusenosti s GS1 DataBar kodom
a narastajlicim poZiadavkam na Citatelnost,
dodatocné tidaje a velkost etikety sme zistili, ze
GS1 DataBar nas v tychto aspektoch limituje.

nové svety a nové chute®, zacala cesta za hla-
danim rieSenia ako zakddovat datum spotreby

a Sarzu do Ciarového kodu.

1. krok - Implementacia GS1 DataBar

Aktivity, ktoré predchadzali samotnej
implementacii:
® Stadium problematiky,
® kontaktovanie a spolupraca s GS1 Slova-
kia,
® absolvovanie skolenia (GS1 Slovakia),
® identifikacia rieSenia=GS1 DataBar,
® rieSenie technickych poziadaviek na tla¢
a generovanie GS1 DataBar (GS1 Slova-
kia),
® overenie & potvrdenie kvality tlace a Cita-
telnosti kédu.

hstore Slovakia @ 9

2. krok - Implementacia
GS1 DataMatrix

Predosla skusenost s GS1 DataBar a na-
slednd poziadavka zakaznika oznacovat vyrob-
ky 2D koédmi, nasmerovali Pierre Baguette opét
do GS1 Slovakia. Nakolko sa planuje realizovat
postupny prechod z 1D na 2D kédy, rozhodnu-
tie bolo jednoznaéné - GS1 DataMatrix.

Prijaté kroky pre Uspesny priebeh
implementacie:

® konzultacie k danej problematike s GS1
Slovakia,

® definicia typu a Struktury udajov v 2D koéde,

® identifikacia udajov, ktoré budlu okrem
GTIN zakédované v 2D kode,

® odsuhlasenie zvolenych Udajov so zakaz-
nikom,

® nastavenie vSetkych parametrov pre gene-
rovanie a tla¢ 2D kédov,

® tlac prvého obalu produktu-pilota s 2D,

® overenie kvality kédu s GS1 Slovakia,

® zaslanie vytlatenych 2D kédov zakazni-
kom na schvalenie,

® overenie kddov vo vyrobnom procese,

® kontrola kédov v expedi¢nych skladoch
pomocou mobilnych termindlov, aby sa
predislo naslednym reklamdciam zo strany
zékaznikov.

,Poziadavky na dodatotné udaje mozu byt
rézne-pre niekoho je ddlezity datum vyroby, pre
iného krajina povodu, pripadne interné Udaje
konkrétneho zakaznika. Co je viak spolocné, je
mat Standardizované tdaje, spravny hardvér

a softvér na generovanie, tlaC a snimanie GS1
DataMatrix kddov na vyrobkoch. Nakolko

sme zloZenie vyrobkov tlacili priamo na féliu,
nebol problém so samotnou tlatou 2D kédu na
vyrobok.“
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RECYKLACIA TABAKOVYCH FILTROV
- USPESNOU REALITOU NA SLOVENSKU.

,Cigaretové ohorky a tabakové ndplne nepatria na

zem, ale do cesty,” to je hlavné motto Huga Repana,
zakladatela projektu EcoButt. Slovensky technologicky
startup zalozil eSte ako Student a navrhol spdsob vyuzitia
tohto odpadu. Dnes ma za sebou prvé Uspechy a buduje
Infrastruktdru s cielom vytvorit' co najviac moznosti, aby
ludia neodhadzovali cigaretové ohorky do prirody.

Red, Zdroj fotografii: EcoButt

Z 35,8% dospelych faj¢iarov zahadzuje
A cigaretové ohorky na zem. Uzivatelia
nahrievaného tabaku pristupuju k Zivotnému
prostrediu a ekoldgii ovela zodpovednejSie nez
fajCiari. Tabakové naplne zahadzuje na zem po-
lovica z nich v porovnani s faj¢iarmi klasickych
cigariet. Vyplynulo to z rozsiahlej celoslovenskej
ankety, do ktorej sa zapojilo vyse 21-tisic Slova-
kov zo vsSetkych krajov. Az 76,3% Slovakov vni-
ma najviac cigaretového odpadu paradoxne na
miestach, kde je fajéenie zakazané, teda v okoli
zastavok verejnej hromadnej dopravy.

Ohorky z cigariet a tabakové naplne od-
hodené na zem znecistuju Zivotné prostredie.
Slovensky technologicky startup — EcoButt ma
vsak rieSenie pre vSetky zvysky tabakovych vy-

robkov. Prind$a kampan ,EcoButtni svet svojou
cestou®, ktorej cielom je predstavit verejnosti
moznosti recyklacie tabakovych filtrov a moti-
vovat tak k zodpovednejSiemu pristupu k svoj-
mu okoliu.

Pre fajCiara odpad,
pre EcoButt material

»,Cigaretovy ohorok obsahuje priblizne 7
000 toxickych a karcinogénnych latok, kto-
ré vznikaju pri horeni tabaku. Akonahle faj¢iar
hodi cigaretovy ohorok na zem a zaprsi, vset-
ky toxické latky sa dostdvaju do podzemnych
véd a pbdy a kontaminuju tak postupne cely
ekosystém, “ vysvetluje Hugo Repaii a dopiia:

Na fotografii sprava: Miroslav Jurkovi¢, Veronika Repiska, Radoslav Hoppej,
Natdlia Pazicka, Simona Salatova, Lucia Blahova a sediaci Hugo Repan
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»Niektoré vyskumy dokonca tvrdia, Ze uz jeden
cigaretovy ohorok kontaminuje az 5 litrov vody,
¢o je neskutocne vela pri mnoZstvach, ktoré
kazdy den skoncCia na zemi. Treba si uvedomit’
ten environmentalny aspekt. Preto mi napadilo,
Ze ak by sme fajciarom vyrobili dostatok zber-
nych nddob, tak by ohorky jednoducho neha-
dzali na zem.“

Takto vyrobena cesta uz nie je nebezpecen-
stvom pre prirodu. Cierne spojivo, ktoré spéja
asfalt dokopy, uzatvara toxické latky a tie su

Projekt podporuju aj stand-up komicka
Simona Salatova a influenceri Natélia PaZicka
a Radoslav Hoppej.

instoreslovakia.sk



bezpecne zakonzervované v asfaltovej zmesi.
V oktébri 2022 sa EcoButt-u podarilo vdaka
Ustretovosti a spolupraci s vyznamnou staveb-
nou firmou STRABAG vyasfaltovat v Ziari nad
Hronom prvd cestu a dnes uz okrem klasic-
kych ohorkov recykluje aj naplne zo zariadenia
na nahrievanie tabaku. Vdaka partnerstvam so
spolocensky zodpovednymi firmami objem re-
cyklacie stéle rastie.

»Dnes vyzbierame a spracujeme mesacne
len v spoluprédci s Philip Morris viac ako pol
tony tabakovych naplni zo zariadeni na nahrie-
vanie tabaku, ¢o vystaci priblizne na 1000 m?
cesty. Prave spoloc¢nost Philip Morris motivu-
je svojich zdkaznikov zbierat’ pouZité tabakové
naplne, ktoré my na predajniach pravidelne
vyzdvihneme a recyklujeme. Vdaka ich aktivite
a spolupraci je to Cislo tak vyznamné,“ hovori
Hugo Repan.

Philip Morris motivuje a uéi svojich zakaz-
nikov, aby tabakové naplne zbierali do Speci-
alnych uzatvaratelnych vrecusok a nosili ich na
recyklaciu do predajni.

»Spoluprdcu s EcoButt sme zacali v juni
2022, zbierali sme pouZité ndplne zo zaria-
denia na nahrievanie tabaku v troch predaj-
niach na Slovensku. Pilotne sme spustili ,ti-
chu“ iniciativu, bez komunikacnej podpory.
Zamestnanci v predajniach len Sirili infor-
mad&cie o moznosti priniest pouzité naplne na
recykldciu. Doteraz sme vyzbierali 2,3 tony
tabakovych napini a dnes uz zber prebieha
na vsetkych predajniach na Slovensku. Lu-
dia su Coraz citlivejsi na ochranu Zivotného
prostredia a st ochotni prispievat na projek-
ty, ktoré sa snaZia minimalizovat negativne
vplyvy na planétu a my sme urobili vietko
pre to, aby sme im to umoznili,” vysvetlila
Lucia Blahova, Suistainability Lead Philip
Morris Slovensko.

EcoButi

Recyklaclh

Vzdelavaciu kampan v boji proti ohor-
kom realizovala v minulosti neformalna ini-
ciativa zodpovedného priemyslu, ktora sa
nasledne formalizovala ako Spolo¢na ak-
tivita proti environmentalnemu znecisteniu
ohorkami, v skratke SPAK-EKO. Jej cielom
je osveta spotrebitelov o spravnom nakla-
dani s odpadom pochadzajucim z tabako-
vych produktov.

»Vo volne pohodenom odpade kondcia
vyrobky z materialov, ktoré sa v prirode
vébec alebo len velmi tazko rozkladaju.
Problémom filtrov z tabakovych vyrob-
kov je plast, acetat celuldzy, z ktorého su
vyrobené. Tento plast je vyrobeny na pri-
rodnej bdze z drevnej buniciny, avSak jeho
rozklad v prirode trva roky, a preto nepatri
na zem, ale do kosa, ¢i popolnika,“ hovori
Miroslav Jurkovié, projektovy manazér
SPAK-EKO.

Ako rozSirit spolupracu

Z ankety tiez vyplynulo, ze 56,9% Slovakov
nevie, ako dlho sa cigaretovy ohorok alebo po-
uzita tabakova napln rozklada v prirode. ,,A viac
ako 50 % fajciarov veri, Ze cigaretové ohorky st
biologicky rozlozZitelné a rovnaké mnoZstvo ne-
vie, Ze obsahuju plasty. Filter obsahuje plasty
a rozkladd sa az 15 rokov,“ doplnil Miroslav
Jurkovic.

Mnozstvo odhodenych ohorkov eviduje aj
obcianske zdruzenie Upracme Slovensko, ktoré
od zaciatku vzniku motivuje ludi upratovat Slo-
vensko. Do ich akcii sa zapojilo viac ako 60 000
dobrovolnikov, ktori vyzbierali doposial takmer
1 000 ton odpadu. ,Zbierame cigaretové ohor-
ky a tabakové ndplne a vnimame to ako prob-
Iém hlavne v mestdch. Vidime potrebu spétného
zberu s motivovanim ludi, aby vyzbierali napri-
klad PETku ohorkov a dostali za to nejaku od-
menu. V Estonsku maju verejné stojany s malymi
nadobami na ohorky, ktoré si méZzu zadarmo so
sebou zobrat' a do nich potom vkladat ohorky,“
hovori Veronika Repiska, spoluzakladatelka
obcianskeho zdruzenia Upracme Slovensko.

EcoButt preto planuje aj nadalej rozSirovat
spolupracu so zdruzeniami a organizaciami
s cielom znizovat cigaretovy odpad a spolo¢ne
vymysliet pre samospravy funkény model, ktory
by bolo mozné realizovat naprie¢ Slovenskom.
Vratane osvetovej ¢innosti, aby ludi informovali
o tom, o ohorky spdsobuju naSmu ekosystému
a zaroven rozSirovali samotné osadzanie zber-
nych nadob a popolnikov.

1Zdroj: MY regionaine noviny, Petit Press
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0ZV NATUR-PACK_
AKTIVNE VYHUADAVA ,FREERIDEROV*

Vyrobcov, dovozcov, predajcov atd. ktori si neplnia povinnosti, by sme

mohli nazvat' mnohymi menami. My sme si poZzicali pojem zo Sportoveho

Zargonu, a to freerider - teda ten, ktory sa vezie zdarma. V slovencine

pozname aj priznacne pomenovanie, Cierny pasazier.

Red, (pti)

HLADAME

() NATUR-PACK

ZODPOVEDNYCH

VYROBCOV A PREDAJCOV

Ste aj vy podnikatel, ktory ma
povinnost prispievat na triedeny
zber? Takto to zistite.

Triedeny komunalny zber, prepravu a nakla-
danie s odpadmi financuje skupina podnikate-
lov, ktord je definovana v Zakone ¢. 79/2015 Z.
z. 0 odpadoch a o zmene a doplneni niektorych
zdkonov v zneni neskorsich predpisov, dalej
len zéakon o odpadoch. Trochu zavadzajuco sa
oznacuje, ako ,vyrobcovia“. V skuto€nosti ide
o vSetky subjekty, ktoré uvadzaju na trh vy-
brané produkty, obaly, elektrozariadenia, ba-
térie a akumulatory.

Realne moze ist napriklad o maly obcho-
dik, novinovy stanok, kvetinarstvo, drogériu,
masiarstvo ale aj o vel'ku siet predajni, distri-
butorov, vyrobcov a podobne.

Kto?

Podla zakona o odpadoch ma kazdy, kto uva-
dza na trh Slovenskej republiky viac ako 100 kg
napr. plastovych obalov ro¢ne, prispievat alikvot-

nou Ciastkou na triedeny zber komunalnych od-
padov. Tuto povinnost si pIni prostrednictvom
organizacie zodpovednosti vyrobcov (OZV).

Prec¢o?

Za kazdy obal, produkt, obal na produkte Ci
vyrobok, ktory po dosluzeni patri do triedeného
zberu je zodpovedny znasat naklady az do mo-
mentu jeho recyklacie prave ten subjekt, ktory ho
uviedol na trh. Teda ten, ktory ho predal kone¢-
nému spotrebitelovi.

Ako?

Napriklad uzatvorenim zmluvy s organizaciou
zodpovednosti vyrobcov. Ta za neho kolektivne
splni viacero povinnosti, ktoré mu vyplyvaju zo
zakona o odpadoch.

Cierni pasazieri v systéme
prenasaju svoje povinnosti
na zodpovedné firmy

12 e

Z vysSie uvedeného nam vyplyva jasna rov-
nica. Mame pomyselny UCet za triedeny zber
komunalnych odpadov, ktory sa deli medzi pod-
nikatelov, vyrobcov, distributorov a pod.

Az tisice firiem

Uvadzanym povinnostiam zo zakona o odpa-
doch sa vyhybaju na Slovenskom trhu odhadom
tisice firiem. Stovky z nich kazdoroéne odchyti
prave tim profesionalov z OZV NATUR-PACK.

Ak sa povinnosti finan€ne prispievat skupina
podnikatelov vyhyba, poctivy podnikatelia hra-
dia aj ich podiel. Dochadza tu k znanému ne-
zvyhodneniu.

Preto sa organizacia zodpovednosti vy-
robcov NATUR-PACK rozhodla, aktivne vy-
hladavat’ a informovat’ podnikatel'ov, vyrob-
cov, distributorov a pod. o ich povinnostiach.
A sme v tom uspesni. Od roku 2016 sme do
nasej organizacie priviedli uz viac ako 3000
spoloc¢nosti.

Nasli ste sa v riadkoch vyssie? Sedi aj na
vas uvadzany popis podnikatela? Overte si
svoje povinnosti jednoducho, vyplnenim neza-
vézného dotaznika, prostrednictvom ktorého si
lahko overite, Ci ste vyrobca obalov. Pretoze byt
zodpovedny, je zakladom kazdého profesiondla.

Do dotaznika
vsttipite jednoducho
prostrednictvom

QR kaddu.
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OMV A BILLA NADVIAZALI
STRATEGICKE PARTNERSTVO

Stale viac zakaznikov mieri za nakupmi do menSich
predajni. Nove trendy v zakaznickom spravani potvrdil aj
pilotny projekt VIVA BILLA predajni potravin na Cerpacich
staniciach. Spolocnosti OMV a BILLA preto uzatvaraju
strategické partnerstvo, aby Siroku ponuku potravin
rozsirili na desiatky Cerpacich stanic po celom Slovensku.
Vznikne siet’ predajni, ktoré ponuknu nakup kvalitnych

a Cerstvych potravin pocas beznych dni i sviatkov, ked' su

ostatné obchody zatvorene.

Red (pti)

plne prvym miestom, kde zakaznici

mohli takymto spésobom najst Cer-
stvé a kvalitné potraviny, bola prva predaj-
fna VIVA BILLA na Cerpacej stanici OMV na
Heckovej ulici v bratislavskej Raci. Prave
tam zastupcovia spolo¢nosti OMV a BILLA
predstavili na stretnuti s médiami toto ino-
vativne strategické partnerstvo verejnosti.

,Ludia sa dnes snazia bezné kazdoden-
né nakupy vybavit rychlejsie, trendom je
navsteva mensich prevadzok. Teraz im tato
moznost pontkame aj my. Cerpacie stani-

—_—
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viva
BILLA

ce OMV uz davno nie su miestom, kam si
motoristi chodia len natankovat. Zmenili sa
na centra s komplexnou ponukou sluzieb
a jednou z nich je teraz i moznost vyuzit
zastavku na nakup Cerstvych zakladnych
potravin. Som velmi rada, Zze sme sa s nasi-
mi partnermi zo spolo¢nosti BILLA dohodli
na rozSireni konceptu VIVA BILLA na dalSie
Cerpacie stanice na celom Slovensku,“ ho-
vori Miriam Fellingerova, retail manazérka
OMV Slovensko.

Takmer 9 z 10 Slovakov povaZzuje koncept
potravin na Cerpacej stanici podla priesku-
mu agentury 2muse za vyhodny. Najviac by
ho vyuzili cestou do prace a z nej, vo vecer-
nych a noénych hodinach, ked su uz ostatné
obchody zatvorené a, samozrejme, pocas
Statnych sviatkov ¢i dni pracovného pokoja.
Az 60 % Slovakov sa vyjadrilo, Ze by pocas
Statnych sviatkov vyuzilo na nakup Cerpaciu
stanicu s potravinami. Najva¢sim benefitom
%) je pri prepojeni tankovania s nakupom
potravin praktické usetrenie ¢asu.*
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©  Zakaznici OMV si budd méct urobit
pinohodnotny nakup Cerstvych potravin
na dalSich Cerpacich staniciach naprie¢
Slovenskom

O Do konca roka by mali byt obchody
VIVA BILLA na 20 ¢erpacich staniciach,
dalsich

O Predajne na derpacich staniciach umoznia
nakup potravin aj pocas sviatkov a dni
pracovného pokoja

»Za posledny rok sme v spolupraci s OMV
Slovensko spustili ponuku Cerstvych potravin
na dvoch €erpacich staniciach v Bratislave a po
jednej v Trengine, Samorine a Nitre. Potvrdilo
sa nam, ze zakaznici uvitali moznost rychlych
nakupov popri natankovani a pravidelne sa vra-
caju. Sme preto radi, Zze postupne budeme po-
nukat tento koncept zakaznikom naprie¢ celym
Slovenskom. V prieskume sa nam zaroven po-
tvrdzuje, Ze Cerstvost potravin, ktoru garantuje-
me, je v takomto koncepte dolezitym kritériom
az pre 95 % zakaznikov,“ povedal Arnd Riehl,
generalny riaditel BILLA.

Moznost nakupit si Cerstvé a kvalitné potra-
viny si medzi zakaznikmi OMV nasla mnozstvo
priaznivcov. Do konca roka by preto mali byt
predajne VIVA BILLA otvorené uz na 20 Cerpa-
cich staniciach, poc¢as najblizsich troch rokov
by malo pribudnut dalsich 50 prevadzok.

Zakaznici najdu v novych predajniach okrem
oblUbeného peciva a mlie¢nych vyrobkov aj bo-
haty vyber zeleniny a ovocia, mésové vyrobky
i zdkladnu ponuku trvanlivych potravin. Sorti-
ment sa v predajniach VIVA BILLA bude pocas
roka obmienat, aby bol v ponuke najziadane;jsi
tovar.

Spolupraca medzi oboma spolo¢nostami sa
nebude viazat len na Cerpacie stanice. V ramci
partnerstva postupne pribudni na parkovis-
kadch pred vybranymi obchodmi BILLA nabi-
jacky OMV, ktoré umoznia zakaznikom dobit’ si
pocas nakupu svoje elektrické vozidlo.

Novy koncept predajni i podpora elektromo-
bility sU sucastou nepretrzitych inovacii, ktoré
OMV prindsa v snahe poskytovat kvalitné sluz-
by. Neustalym dopifianim a diverzifikaciou pre-
chadza aj gastronomicky sortiment, ktory vodi-
¢om na cestach ponuka kvalitné obcerstvenie.

*Prieskum Potraviny na Cerpacich staniciach realizovala
agentura 2muse na reprezentativnej vzorke 605 respon-

dentov v obdobi od 14. 4. do 17. 4. 2023.
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VYDAJNE BOXY UZ AJ PRIJIMAJU ZASIELKY

Chytré samoabsluzné boxy su moderny a stdle viac oblbeny
sposab vyzdvihovania, ale uz aj posielania zasielok. Boxy okrem
tejto zakladnej funkcionality poskytuju pre e-commerce, ale aj
dalSich retailovych hracov dalSie sluzby spojene s tzv. last mile
delivery, dorucovanim na poslednej mili.

Red, Zdroj: oficiéine tidaje spomenutych firiem, Foto: Packeta, Alza

Ako funguju samoobsluzné boxy?

Z pohladu biznisu je doru¢ovanie do boxov
oproti klasickému doruceniu kuriérom na adre-
su az 8-krat efektivnejSie a o 75 % ekologic-
kejSie, nakolko umoznuje kuriérom dorucit viac
balikov naraz na jednom miesto. Zo zahranic¢-
nych skusenosti vyplyva, Zze ak je siet boxov
dostato¢ne mohutna a optimalizovana, dokaze
cez nu e-shop zrealizovat az 30 % objednavok.
Boxy su bud' napajané z beznej siete alebo su
vybavené solarnymi panelmi a teda funguju au-
tonémne. Zvy&ajne su vybavené skenerom Cia-
rovych resp. QR kédov, ak umoznuju aj prijatie
alebo presmerovanie zasielky, pripadne dalSie
operéacie nesuvisiace s prevzatim alebo odosla-
nim zasielky. Bezna je akceptacia platobnych
kariet, i ked' vela operatorov tieto operacie in-
tegrovalo do aplikacii. Aplikacia je v tomto pri-
pade pre otvorenie boxu nevyhnutna. Viaceré
e-shopy dodavaju zasielky do boxov aj po¢as
vikendov. Pri predlZzovani doby uloZenia vacsi-
na operatorov rata so sviatkami a tiez pocitaju
aj s poruchami termindlov. Vtedy su zasielky
presmerované do iného boxu.

Rozhoduje geografické
pokrytie a sluzby

Podla poctu instalovanych boxov je na
slovenskom trhu jednotkou Packeta (predtym
Zasielkovna). Aktualne ich je u nas vyse 1700
a stale pribudaju. Vzhladom na to, Ze od tohto
roka umoznuje uz aj posielanie zasielok medzi

fludmi cez aplikaciu a Z-Boxy, Packeta zredu-
kovala pocet vydajnych miest u tretich partne-
rov. Prostrednictvom mobilnej aplikacie sa da
delegovat vyzdvihnutie zasielky aj na ini osobu
s aplikaciou Packeta.

Na Slovensku kedysi bola siet Balikomat
24/7, ale od roku 2018 uz spolo¢nost vyuziva
namiesto nich partnersku siet vySe 550 Alza-
Boxov. Prave otvorenie siete boxov pre doru-
Covanie zasielok tretich stran je pre siet Alzy
odlisujuca. Alzabox umoznuje aj presmerovania
balikov od kuriérskych spolo¢nosti, napr. Slo-
vak Parcel Service a DPD. DPD boxy suhrnne
nazyva Pickup Station. Suboj medzi Alzou
a Packetou sa dlho zdal vyrovnany, avsak Alza-
Boxy su vybavené displejom a platobnym ter-
minalom, ¢im su oproti Bluetooth Z-Boxom na
solarny pohon aj drahsie a investicia do ich roz-
Sirenia podstatne vysSia. Prostrednictvom Alza-
Boxu je mozné vratit tovar zaklpeny na Alza.
sk, ktory je s ohladom na velkost mozné vlozit
do schranky. Podobne ako AlzaBox funguije aj
MALL Box s tym rozdielom, Ze dobu uloZenia
v MALL Box-e nemozno predizit. Nevyzdvihnu-
t4 objednavka sa vrati spat na sklad.

Do 20 kusov vlastnych boxov ma aj Pilulka.
Ide o bezkontaktnu technolégiu, ¢im sa podoba
na Z-Boxy. Pilulka box vSak eSte overuje polo-
hu adresata, napriklad naskenovanim QR kédu,
ktory sa nachadza na prednej strane boxu.
Skupina Pilulka pri vyvoji a ex-
panzii
s Ceskym startupom Blocks,
v ktorom kupila 10%-ny po-
diel.
nych boxov avizovala aj kon-

Indtalaciu samoobsluz-

boxov  spolupracuje e i

Direct4.me. Ide o inteligentné uzamykatel-
né schranky pre domacnost alebo steny zo
schranok napr. v administrativnych budovach.
Otvaranie D.Boxov rieSené na principe Data
over voice, teda cez jedine¢né zvukové toke-
ny. Adresat zavola na bezplatné ¢&islo v doru-
¢enej SMS a zvukovy klU¢ z reproduktoru te-
lefonu odomkne D.Box cez jeho mikrofon. Na
prevadzku boxu stacia Styri 1,5 V AA batérie.
Vyuzitie D.Boxov je mnohostranné, v podstate
mozu sluzit aj pre kniznice na ukladanie resp.
vracanie pozi¢anych knih.

Na vloZenie balika do BalikoBOXu upozorni
Slovenska posta adresata SMS spravou s PIN
kédom. V pripade balika na dobierku posle aj
Udaje o vysSke dobierky. PIN kéd na otvorenie
schranky sa zaddva na displeji BalikoBOXu.
Platby s mozné platobnou kartou priamo v ter-
minali. V ponuke sluzieb BalikoBOXu je aj moz-
nost zaplatit postovy poukaz, SIPO, ePoukaz,
alebo fakturu s PAY by square kodom. Baliko-
BOX funguje aj na odosielanie zasielok, kon-
krétne s maximalnymi rozmermi 60 x 50 x 45
cm a s hmotnostou do 30 kg. V buducnosti by
BalikoBOXy mali sluzit aj na podaj beznej listo-
vej zasielky pripadne na prevzatie doporucenej
posty. Dnes je na Slovensku vyse 150 boxov no
posta ma ambiciu ich mat 300-400 a integrovat
viacero funkcionalit do aplikacie.

Zakaznici mozu vyuzivat aj siet 22 Balikoma-
tov na vloZenie zasielok spolo¢nosti GLS. Bali-
komat ale sluZi aj ako dalSie dodacie miesto pre
GLS zasielky. Aj baliky na dobierku je mozné
vyzdvihnut a zaplatit’ platobnou kartou. Menej
intuitivna je obsluha DHL Locker, ktory funguje
na 14-tich miestach na Slovensku a z ktorych
kuriéri DHL vyzdvihuju zasielky. Pri doruceni
do boxu je potrebné nielen zadat PIN kdd, ale
aj meno a podpis (staci prstom na displej na
boxe).

kuren&na siet lekarni Dr. Max.
Pilotny projekt uz bezi v Ce-
chach.

Na Slovensko priSiel aj
koncept individualnych schra-
nok D.Box od spolo¢nosti
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TELEKOM VENUJE ZAKAZNIKOM

NEKONECNE DATA DO KONCA JUNA

Telekom nadvazuje na komunikacny koncept #reSpekt, ktory predstavil
eSte v polovici februara 2023. Po Uvodnej kampani so Siestimi

ambasadormi, ktori vyzyvali na vyssiu mieru tolerancie spolocnosti,

nasledovala kampan v aprili, kedy Telekom venoval zakaznikom viac ako

110 extra TV kanalov len tak.

Red, Zdroj a foto: Telekom

Nekonecné data na viac
ako mesiac

Najnovsia kampar v komunikacnej
platforme #reSpekt dava do pozornosti
viaceré aktivity spoloc¢enskej zodpo-
vednosti Telekomu, napriklad podpo-
ru luznych lesov na Zitnom ostrove,
pomoc Banskej Stiavnici po poziari &i
darovanie krvi. Na tento subor aktivit
nadviaze Telekom novou kamparou, kde zakaz-
nikom daruje nekone¢né data ako podakovanie
za vernost.

Zakaznici budu méct vyuzivat balik Neko-
necné data od 26. maja do 30. juna 2023. Pritom
tentokrat si ich nemusia aktivovat v Telekom apli-
kacii, ale budu automaticky aktivované vsetkym
zékaznikom T pausalov, T Biznis pausalov (Biznis
Mini, Biznis Premium, Biznis Nekone¢no), Mobil-
ny internet i s programom Bez zavézkov. Kampan
je urCena aj pre VSE, resp. malych podnikatelov.

Aj tentokrat bude porcia dat nasadena v obje-
me 1000 GB na celé obdobie trvania akcie, ktoré
mozu vyuzivat na Slovensku.

Nekonecné data
pre 5G, 4G, 3G i 2G siete

Kazdy zakaznik méze surfovat a vyuzivat

smartfén Uplne bez starosti a méze si vyskusat,
kolko dat prenesie v Spi¢kovych sietach Teleko-
mu.

Prvy raz si méze nekonecné data vyskusat

vacsie mnozstvo zdkaznikov aj v 5G sieti, ktoru
Telekom rozsiril uz na 42% populdcie Slovenska.
K dispozicii su aj na starsich sietach 4G, 3G a 2G.
Za cely mesiac mézu vidiet stovky filmov, tisicky
videi ¢i pocuvat hudbu non-stop v najvyssej kvali-

te. Uzit' si m6zu napriklad finale MS v hokeji alebo
aj findle Ligy majstrov UEFA na Magio GO.

Extra data v najoceniovanejSej sieti

Najnovsie slovenské hodnotenie sieti (Mobile
Network Experience Report) 1 svetovej mobil-
nej analytickej spolo¢nosti Opensignal potvrdili,
ze Slovak Telekom ma najviac ocefiované siete
v mnohych kategdriach. Sietam Telekomu sa po-
darilo ziskat az 11 oceneni. Po prvy raz boli hod-
notené aj skusenosti zakaznikov s 5G sietami.

Sest kategorii vyhral Telekom ako jediny vi-

taz, medzi nimi dolezité kategdrie ako skusenost

v hrach, hlasovych aplikaciach, rychlosti uploadu,
5G uploadu a obhdjil top priecku v dvoch kategd-
riach konzistentnosti.

Pat spolo¢nych vitazstiev dosiahol Telekom
v kategoridch skusenosti so stahovanim dat, 5G
skusenosti v hrach, hlasovych aplikaciach v 5G
sieti, dostupnost 5G &i pokrytie 4G.

Pre biznisovych zakaznikov je délezita najma
kategoéria Konzistencia. Telekom obhgjil svo-
je ceny v kategdriach Core Consistent Quality
a Excellent Consistent Quality. Obe kategérie su
zamerané na to, ako Casto bola skusenost za-
kaznikov dostato¢na pri beznych poziadavkach
aplikacii ako rychlost stahovania a posielania
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dat, odozvu, zmenu odozvy, stratu
paketov &i ¢as do prvého bytu.

Core Consistent Quality (Zakladna
kvalita konzistencie) reprezentuje bez-
né, ale menej narocné pripady: strea-
ming SD videa, browsovanie, e-maily
¢i zdielanie fotografie. Limity rychlosti
sU nastavené na 1,5 Mbps (download)
a 500 Kbps (upload).

Excellent Consistent Quality (Excelentna kva-
lita konzistencie) je klu¢ova pre naplnenie mini-
malnych poziadaviek pre sledovanie HD videa
ako Netflix, priebeh video, hranie a streamovanie
videohier a plynuly priebeh konferenénych hovo-
rov. Limity rychlosti su tu nastavené na 5 Mbps
(download) a 1,5 Mbps (upload).

Telekom stdle pokraCuje v expanzii 5G siete do
dalsich lokalit a zvySuje svoje pokrytie na 42 % po-
pulacie. Pokrytie 5G sietou dorazilo do dalSich dvoch
miest, aktudine ziskali pokrytie mesta Surany (&ast),
Vrbové. Spolu je 5G siet Telekomu uz v 54 mestach
Slovenska, pricom niektoré su pokryté Ciastocne.

Slovakia: Mobile
Network Experience
Report March 2023
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lash news

Skupina Geis vstupuje do spolocnosti
Quehenberger Logistics a prebera vacsinu 66 %
obchodnych podielov so spatnou platnostou od

1. januara 2023. ZvySnych 34 % vlastni doterajsi
vacsSinovy vlastnik Christian Fiirstaller — ako

CEO spolocnosti Quehenberger Logistics bude
pokracovat vo vedeni podniku v existujlicej
organizacnej forme a so vSetkymi zamestnancami.

Eurologport.eu: Raben reorganizoval existujlicu
$truktiru. Siestim depam bola pridelena
funkcia Eurohubov - centralnych bodov

siete Raben. Eurohuby budt zodpovedat za
konsolidaciu zbernej sluzby pre eurépske
dopravné linky. Ich uéelom je dopiiat pevne
dané, priame prepravné trasy a zarucit’

prisne nacasované spojenie medzi vSetkymi
europskymi depami firmy. Spolo¢nost zatial’
neplanuje dalSiu geograficku expanziu, ale ma
v umysle zhustit svoju siet a investovat do
digitalizacie.

Medzindrodne uznavana hodnotiaca platforma
EcoVadis ocenila STILL platinovym certifikatom
udrZatelnosti. STILL ziskal nadpriemerné skdre
vo vSetkych Styroch oblastiach udrzatelnosti, no
najviac vynikol v kategdriach ,environmentalny
manazment“ a ,,pracovné a [udské prava“.

Do priestorov v areali Panattoni Park KoSice
Airport prichadza spolocnost’ ViaPharma SK,
distributor liekov a zdravotnickych pomécok,
¢len skupiny Dr. Max Holding SK. Bude vyuzivat
7 600 m2 v hale 2. Budovy priemyselnom

parku aspiruju na ziskanie medzinarodného
ekologického certifikatu BREEAM New
Construction na urovni Excellent.

Dennik N: Eurokomisia navrhla komplexnu
reformu colnej tinie EU. Zakladom ma byt jednotny
colny systém so spoloénym eurépskym colnym
tradom a datovym centrom, o by nahradilo

colny infraStruktdru v ¢lenskych Statoch a vyrazne
obmedzilo administrativu. Sti¢astou planu je aj
zavedenie ciel pre tovary do 150 EUR, ktoré st
teraz oslobodené od ciel.

E15: Investicna spolocnost PPF kupuje

v spolocnosti InPost kupuje 15%podiel

a celkovo tak bude v jej vlastnictve 16,75%
logistickej spoloénosti. InPost vzniklad

v Pol'sku a je priekopnikom v oblasti vydajnych
boxov. Investicia PPF ma posilnit jej poziciu

v sektore e-commerce.

Kuehne+Nagel reaguje na trendy
novou stratégiou Roadmap 2026
Spolo¢nost Kuehne+Nagel je na trendy a nové
prilezitosti pripravend. Predstavila strategicky
plan Roadmap 2026, ktory je suborom

s viziou firmy: stat sa najdéveryhodnejsim
partnerom dodavatelského retazca, ktory
podporuje udrzatelnu budicnost. Plan
pozostdva zo 4 zakladnych kameriov:
Kuehne+Nagel Experience (zvySovanie
doévery zakaznikov a zamestnancov), Digitalny
ekosystém (automatizacia, efektivita a rozvoj
vlastnych cloudovych technoldgii), Living
ESG, najma environmentalnych cielov)

konkrétnych aktivit a krokov, ktoré su v sulade

a Trhovy potencial (rozSirovat portfélio rieSeni
a geograficku stopu).

Zdroj: Roadm:

2026 kijeh nhaael corn
2026.kuehne-nagel.com

Cargo-partner sa stava sti¢astou Nippn Express Holdings

V Case, ked cargo-partner oslavuje svoje 40. vyro€ie, sa Stefan Krauter, majitel' a zakladatel
spolo¢nosti, rozhodol predat tohoto rakiskeho globalneho logistického hra¢a japonskej akciovej
spolo¢nosti Nippon Express Holdings, ktora je komplexnym logistickym operatorom. Krauter zacal
podnikat v roku 1983 len s piatimi zamestnancami
na viedenskom letisku. Dnes ma cargo-partner 4000
zamestnancov v 40 krajinach po celom svete. V roku
2021 dosiahla firma obrat viac ako 1,8 miliardy EUR
a v roku 2022 az 2,06 miliardy EUR. Dohoda bola
podpisana 12. maja 2023 a nadobudne platnost na
zéaklade schvalenia regulaénymi organmi.

Zdroj: Cargo-partn:

Coca-Cola a Hossa Family sa stali
sucastou prvej fazy VGP Parku
Bratislava

najomcov do svojho VGP Parku Bratislava

v obci Bernoldkovo. Coca-Cola si prenajala
celkom 8 800 m? a zacala uz plnu prevadzku
skladovania a distribucie nealkoholickych
napojov. Hossa Family zaéne svoje priestory
s celkovou plochou vyse 7 600 m? vyuzivat za

Vlastnik, manazér a developer semi-
industridlnych a logistickych nehnutelnosti
VGP pripravil priestory pre dvoch novych

ucelom skladovania a distribucie chladenych

a mrazenych potravinarskych produktov v lete.
Nova hala VGP bola realizovana v stupni
zelenej certifikacie BREEAM Excellent. Celkova
prenajimatelna plocha VGP Parku Bratislava

I all je 404 000 m2.

Zdroj: Vigpparks.eu

Poslednym najomnikom v parku P3 Zilina je $pecialista na zniZzovanie
odpadu

P3 Logistic Parks, developer a dlhodoby vlastnik logistickych nehnutelnosti v Eurépe, podporuje
uspesny systém zberu jednorazovych napojovych obalov na Slovensku. Neziskova organizacia
Spravca zalohového systému si prenajima 2 000 m? skladovych priestorov v parku P3 Zilina,
ktoré maju certifikaciu BREEAM Very Good. Medzi-
sklad v je jednym z piatich podobnych skladov

na Slovensku, ktoré si Spravca vybral ako miesto

pre svoju prevadzku. Jan Franek, riaditel logistiky
Spravcu uviedol: ,Snazime sa najst ¢o najefektivnejsie
logistické rieSenia a optimalizovat nase prepravné
trasy tak, aby sme znizili uhlikové emisie.”

Zdroj: P3parks.com
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AKO FUNGUJE DARK STORE
PRE ONLINE SUPERMARKET?

Vyzera takmer ako supermarket, ale vstup don maju
povoleny len zamestnanci. PiSeme takmer, ale odliSnosti je
ovela viac a podoba s maloobchodom je predovsetkym v
nazve ,store” - obchod. ,Dark store® funguje v inom rezime.
V akom? Pozreli sme sa na logistiku Wolt Market.

Juraj Plchlo, Zdroj: Wolt, foto: red

ri Wolt Markety su v Bratislave a jeden
Tv Kosiciach, no v buducnosti by Wolt
chcel tento koncept preniest aj do dalSich Casti
krajiny. Najprv je ale potrebné vysvetlit, v ¢om je
iny oproti spolupraci s vybranymi obchodmi zo
sieti Tesco, BILLA, COOP Jednota a 101 droge-
rie. V nich je tovar pickovany (vyberany) priamo
z plochy obchodu a ich zamestnancami. ,Na-
proti tomu Wolt Market je dizajnovany na rychlu
donasku do 30 minut. Priemerny ¢as dorucenia
je 24 minut, samozrejme rychlost sa odvija aj
od vzdialenosti k zakaznikovi. Rychlosti a kva-
lite je prisposobena cela dispozicia prevadzky
a robustné Skolenia personalu v oblasti kontro-
ly kvality. Vybavenie objednavky trva 3-5 minut
v zavislosti velkosti nakupu, pri¢om pickovanie
tovaru v beznom obchode trva 2-3-krat dihsie,”
povedala pre instore Slovakia Jana Trnovska,
generélna riaditelka Wolt Marketu pre Cesko
a Slovensko.

Redakcia magazinu bola v ,dark store” v Per-
le Ruzinova. Pracuje tu okolo 10 zamestnancov.
Na ploche vy$e 400 m? (o je minimalna plocha

pre dark store Wolt Marketu) je v Uzkych rega-
loch uskladnenych okolo 5500 poloziek, a to
v rezimoch skladovania ambient, chladeny tovar,
mrazeny tovar aj non-food. ,Sirka sortimentu je
pre zékaznikov mimoriadne ddlezitd. Spolupra-
cujeme so 67 dodavatelmii a snazime sa zostat’

na vine trendov. Mame aj znacky, ktoré nie su
bezne dostupné v sietach, napriklad Specializo-
vany fitness a vegansky sortiment. Sme ovela
flexibilnejsi pri zalistovani novych a lokalnych
znaciek, ktoré by sa zrejme do beznych sieti ani
nedostali. Do buducnosti zvazujeme aj privatne
znacky,” vysvetlila nam J. Trnovska.

Umiestnenie tovaru v regaloch sleduje Sta-
tisticky najpredavanejSie polozky. NajCastejsie
kupovany tovar je teda hned pri vchode, nacha-
dzaju sa tu aj chladni¢ky, zelenina, ovocie a pe-
¢ivo. No a samozrejme baliaci a vydajny pult.
O kusok dalej je velkokapacitna chladni¢ka, do
ktorej vchadzaju pickeri. Do buducnosti zvazuju
dovybavit dark store aj velkokapacitnym mrazia-
cim boxom. Tovar sa bali do dvoch druhov pa-
pierovych vrectu$ok / tasiek, ale v ¢ase uzavierky
uz bude k dispozicii aj tretia velkost. Po naplneni
sa taska zalepi paskou, jednak z hygienickych
dévodov a jednak z dévodu ochrany sukromia.
Pochopitelne nemdzu byt vedla seba drogéria
a potraviny, zakaznik ich ostava osve v dvoch
samostatnych taskach.

Priemerny nakup obsahuje 14 poloziek, pri-
¢om v Kosiciach je to o 10-20 % menej ako
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v Bratislave. ,,Momentalne na hmotnost nakupu
nemame limity, limity si dané velkostou od-
nosnych taSiek respektive nariadeniami BOZP
pri manipuldcii s bremenami. Len upresnim, ze
zatial z Wolt Marketov dorucuju len kuriéri s vo-
zidlami, upravujeme vSak systém tak, aby rozpo-
znal, kedy je velkost a hmotnost nakupu vhodna
pre cyklokuriérov (pozn. red. Wolt vyvija Skalu
technologickych rieSeni od lokalnej logistiky cez
maloobchodné softvéry). Pri Wolt Marketoch
planujeme postavat nabijacie stanice, bude to
pre kuriérov zdarma, ¢im chceme podporit elek-
tromobilitu,” potvrdila J. Trnovska.

NajkupovanejSie polozky nie su tak prekva-
pujuce: su to banany, rajciny, Ci biele rozky.
ZaujimavejSie su polozky napriklad z pohladu
hodnoty. Dari sa prémiovejSim znackam alko-
holu a zmrzliny. Rozdiely v zloZeni kosika su aj
regionalne, napriklad v Bratislave zakaznici ¢as-
tejsie kupuju 0,3 | pivo, v KoSiciach 0,5 litrové.
Mimochodom v piatok a v sobotu vecer sa alko-
hol kupuje naj¢astejsie. Pickeri su najvytazenejsi
v ¢asoch od 16.00 do 20.00 pocas pracovnych
dni a cez vikend od 10.00 priblizne do 14.00.

Stvrtina az tretina objednavok z Wolt Mar-
ketu prichadza od €lenov zékaznickeho progra-
mu. Maju vacsie priemerné kosiky a CastejSie
realizuju nakupy. Vyhodou ¢&lenstva v lojalithnom
programe je doru€enie zdarma, ak je objednav-
ka nad minimalnu hodnotu a rézne zlavy z na-
kupu. Podobne ako pri inych sluzbach je naj-
tazSia prva objedndvka, avsak priemerne stacia
3-4 objednavky na to, aby si ¢lovek vytvoril
zvyk, jednak teda v pouzivani sluzby, a jednak
vo vyuzivani aplikacie a orientacii v menu. Prave
menu je iné ako v beznom e-shope a li$i sa aj od
category manazmentu bezného supermarketu.

Stali zakaznici maju rad vyhod, najma v progra-
me Wolt+.
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TRANSPORT LOGISTIC V MNICHOVE:
INOVACIE A UDRZATELNOST

Vel'trh transport logistics navstivilo podla oficialnych
udajov vySe 75 000 navstevnikov. Boli sme medzi nimi
vdaka spolocnosti DACHSER. Potvrdilo sa, Ze logistika je
kl'i€ova pre retail a e-commerce a je zaroven prva pri
implementacii inovacii a trendov.

Red, Zdroj: transport logistic, DACHSER, foto: red, DACHSER

Udrzatelnost ako jedna z top tém

Styri dni, 10 plnych hal, 127 000 m2 vystav-
nej plochy, vystavovatelia a navstevnici z celé-
ho sveta a dynamicky priemysel. | tak by sa dal
jednou vetou charakterizovat veltrh. DACHSER
bol jednym z 2 320 vystavovatelov zo 67 krajin.
V Top desiatke krajin, ktoré mali zastupenie na
veltrhu, figurovali Holandsko, Taliansko, Bel-
gicko, Francuzsko, Rakusko, Cina, Turecko,
Spanielsko, Pol'sko a Velka Britania. Pre gene-
rélnych riaditelov vystaviska Messe Miinchen
Stefana Rummela a Dr. Reinharda Pfeiffera
veltrh celkom jasne ukazal, Zze ,odvetvie po-
skytuje velku inSpiraciu v tychto naro€nych ¢a-
soch. Ludia chcu dat veci do pohybu, posunut
sa vpred a spolocne riesit aktualne problémy.
To, ¢o sme tu videli a zazili z hladiska napadov
a technoldgii, je naozaj jedine¢né. Aby som to
zhrnul: bez logistiky sa ni¢ nepohne.” Odvet-
vie dopravy a logistiky je na vrchole, pokial
ide o inovacie, pokrok a moderné technoldgie.

Ukazuje sa, Ze otazku Zivotného prostredia
berie odvetvie velmi vazne. Nejaké riesenie Ci
»zeleny® napad boli snad v kazdom stanku.

»Transport logistic je stale najvyznamnej-
§im poprednym svetovym veltrhom, samozrej-
me aj pre nas. Tento rok sa mi velmi pacilo,
ze téma udrzatelnosti bola spolo¢nou témou
celého veltrhu. Toto je silny signal pre celé od-
vetvie a pomobze nam to zamerat sa este pres-
nejSie na tuto dolezitu otazku,“ uviedol gene-
ralny riaditel Kihne+Nagel Tobias Jerschke.
Ewald Raben, generalny riaditel Raben Group
sa v suvislosti s veltrhom vyjadril: ,To, €o nas
odlisuje od ostatnych na trhu, je nas zeleny pri-
stup k podnikaniu a nas$ tim, vdaka ktorému
ponukame logistiku s ludskou tvarou a sluzby
prispdsobené potrebam zakaznikov. “

»Environmentalnu agendu rieSime dlhodo-
bo. Zameriavame sa na vsetky interné pro-
cesy, sledujeme uhlikovu stopu nasich budov
a zariadeni, inStalujeme fotovoltaické panely
tam, kde to ddva zmysel. Investujme do vysku-
mu a vyvoja zelenych technoldgii a zapajame
sa do viacerych projektov, ktoré si kladu za
ciel ochranu zivotného prostredia,“ povedal
nam pocas veltrhu Burkhard Eling, (na foto-
grafii v kravate), CEO, DACH-
SER Group SE & Co. KG pri-
¢om na margo podujatia dodal:
,Transport logistic zazname-
nal po pandémii pozoruhodny
navrat. Ako miesto stretnutia
a komunika¢na platforma opa-
tovne potvrdzuje svoj status
popredného svetového veltrhu
pre logistiku. Veltrh drzi krok
s dobou s klu¢ovou agendou,
ktorou je prave ochrana klimy,
ale aj digitalizacia, globalne
dodavatelské retazce a ludia
v logistike - teda vsetko témy,
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ktorym, sa v DACHSERI dlhodobo intenzivne
venujeme a podporujeme ich.

Na veltrhu bol okrem iného uvedeny aj pro-
duktovy rad Circular Economy Logistics od DB
Schenker, s dérazom na hlavné témy veltrhu,
digitalnej transformdacie a udrzatelnosti.

Inovacie a trendy

Spoloénym menovatelom takmer vSetkych
expozicii boli moderné IT nastroje na posky-
tovanie prozakaznickych sluzieb ¢i sledovanie
vozidiel a zasielok. Na digitalnych obrazovkach
bezali ukazky roéznych softvérovych rieseni
a platforiem. V spolupraci s Fraunhoferovym

instoreslovakia.sk



intittom pre logistiku (IML) vyvinul DACH-
SER tzv. ,digitalne dvojc¢a“. V takzvanom ter-
minali @ILO sa Uplne automaticky a v realnom
Case vytvara kompletny digitalny obraz vset-
kych zasielok, majetku a procesov tranzitné-
ho terminalu. Odpada tak ru¢né skenovanie
Ciarovych kodov a dodatoéné oznacovanie
balikov. Digitalne dvoj¢a urychluje pricha-
dzajuce a odchadzajuce procesy a poskytuje
priebezne aktualizované informéacie o polohe
kazdého balika. Hoci pre laikov mdzZe na prvy
pohlad pripominat hru typu Minecraft, po chvi-
li je velmi lahké identifikovat, kde sa zasielka
nachadza a v kde su este rezervy v efektivite
nakladky a vykladky. Systém zatial funguje
v pilotnom rezime pre interné Ucely, no ako
potvrdil Roman Stoliény, regionalny manazér
DACHSER pre juhovychodnu Eurépy, bude
dostupny aj pre zékaznikov. ,Na digitalizaciu
sa pozerame z troch pohladov: z pohladu za-
kaznika, ktorému sa snazime ulahcit, zjedno-
dusit prepravu, z pohladu internych procesov
a z pohladu subdodéavatelov. Vaésinu rieSeni
a inovacii si vyvijame sami, mame silny tim

750 ludi, ktori sa zameriavaju predovsetkym
na prepravu a skladovanie. Ako som spominal
na niektorych projektoch spolupracujeme este
s externymi partnermi,“ doplnil B. Eling.

Dal$ou z inovécii v expozici DACHSER
bol Roll&GOH, ,paleta“ resp. vozik na kolies-
kach na prepravu odevov, pricom tieto su za-
vesené na veSiakoch, a teda nie je potrebné
ich skladat, balit, rozkladat a pripadne Zehlit.
Zrychluje sa zaroven naskladnenie do rega-
lov prevadzok, predovSetkym v nakupnych
centrach v intravilane, alebo pri zasobovani
rusnych nakupnych ulic ¢i duty free obchodov
na letiskach. Roll&GOH je zakryty opakovane
pouzitelnou plachtou, Cize tovar je dostatoc-
ne chraneny bez potreby dalSieho zbytoéného
sekundarneho obalu. R. Stolicny nam tiez po-
tvrdil, Ze cielom je zelena logistika poslednej
mile, teda napr. voziky Roll&GOH by mali za-
vazat elektromobily.

Navstivili sme aj Campus Plaza v hale B2,
ktory sluzil ako centrum pre etablované spo-
lo¢nosti aj start-upy, aby mohli spolo¢ne pre-
zentovat svoje inovacie. Zameranie prezentacii
siahalo od udrzatelnosti a alternativnych po-
honnych systémov az po ponuku pracovnych
prilezitosti a kariérny rozvoj. V hale A3 malo
Spolkové ministerstvo hospodarstva a ochra-
ny klimy (BMWK) svoj vyhradeny pavilon,
v ktorom vyzdvihuje pracu 17 priekopnickych
spolo¢nosti z oblasti IT/telematiky, elektronic-
kého obchodu a telekomunikacii.

Na veltrhu sme si mohli vyskusat aj ovlada-
nie vysokozdvizného vozika prostrednictvom
trenazéra, ktory vyuzival virtualnu realitu (VR).
Stanok Fraunhofer Institue, s ktorym DACH-
SER velmi Uzko spolupracuje, vSak prezento-
val aj dalSie inovacie. VR bola aj pavilone A6,
konkrétne v podobe ,kokpitu“ kamiona, cize
buddci vodi¢i tahacov si mohli vyskusat jazdu
mimo cestnej premavky. Ak uz spominame
cestnu dopravu: v Mnichove boli prezento-
vané viaceré nakladné vozidla na alternativny
pohon, napriklad vodik (Hy-
undai XCIENT Fuel Cell) alebo
elektrinu. Délezité vSak bude
vybudovat celu infrastrukturu,
nielen nasadit do terénu tento
typ vozidiel.

Najblizsi veltrh transport lo-
gistic sa uskutocni od 2. do 5.
juna 2025.
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KAVA, VINO A PRIRODNINY

Aprilovym vitazom sutaze Visa Slovak Top Shop sa stala
predajia kavy Idylika. Zaroven sa tak stava Stvrtym
finalistom v celorocnom hodnoteni. Na druhom mieste
skoncil multifunkcny koncept vinarstva a na tretom
zahradné centrum. VSetky tri prevadzky su zhodou okolnosti
Uzko spdté s pochutinami a prirodou. e

Red, Zdroj a foto: Visa Slovak Top Shop, Idylika, Tajna Vineyards & Winery

[dylded”

M & X

mesiaca 4/2023

1. Miesto - Idylika, Martin

Zaujimavy koncept spaja predajfiu, praziaren
kavy a kaviaren. Ak budete prechadzat okolo
Martina, navstevu tohto konceptu by ste urcite
nemali vynechat. V priestoroch byvalej lekarne
najdete vlastné vyberové prazené kavy &i la-
hodné sypané Caje aj macerované ladové Caje,
rézne Salky, ¢i pochutiny a potreby pre vsetkych

milovnikov kav a ¢ajov. Vychutnate si espresso,
lungo, cappuccino, batchbrew, coldbrew, V60
alebo areopress. Prevadzka si zasluzila od in-
Spektorov vysokd znamku nielen za jedinecny
koncept, ale aj vysoko profesionalny personal.
Ten vam rad odporuci kavu, ktoru si moézete ku-
pit, ale tieZ rovno aj ochutnat. Ku kéve este nie¢o
sladké, bezlepkové, a dern sa méze zacat.

2. Miesto - Tajna Vineyards & Winery,
Tajna

Ak mate radi vino, pekné vyhlady a ro-
mantiku, odpori€ame vam navstivit rodinné
butikové vinarstvo Tajna Vineyards & Winery
v nitrianskom regiéne. Spojenim aktivit dvoch
rodin tu vzniklo naozaj prijemné prostredie,
kde sa zastavil das. Dalej od mestského ruchu,
v lone prirody najdete doslova kusok raja. Vo
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vinarstve najdete s vkusom zariadené priestory,
kde je okrem predajne aj restaurdcia, ubytova-
nie a priestor pre rézne podujatia. Tento multi-
funkény koncept si vysluzil vysoké hodnotenie
za dokonalu atmosféru a pobyt tu je urlite za-
zitkom. Tak na zdravie!

3. Zahradné centrum - MAX GARDEN,
Dunajsky Klatov

Na ploche 4 000 m2 v Dunajskom Klatove
najdete zahradné centrum so Sirokym vyberom
kvetin, rastlin, stromov, ¢i potrebnosti do zahra-
dy. Vystavenie tovaru vas uputa hned na prvu.
VSetko je tu pekne zoradené, usporiadané,
oznacené, takZze ni¢ nezaskocCi ani zahradka-
ra - zaCiato¢nika. A by ste potrebovali poméct
s realizaciou zahrady, ¢i vybrat strom alebo vy-
sadbu na vas balkén, tu vam poméze usmiaty
personal v kazdom pocasi. Su to odbornici na
pravom mieste.

Titularnym partnerom projektu Visa Slovak
Top Shop 2022 je spolo¢nost Visa. Partnermi
su spolo¢nosti Samsung, MORIS design. Me-
dialni partneri: ¢asopis instore Slovakia a portal
Retailmagazin.sk.

To najlepsSie patri na titulku!

Casopis instore Slovakia je na trhu uz vyse 20
rokov. Stale hladame a piSeme o Spickovych
prevadzkach, ktoré dokazu zakaznikom
ponuknut nieco neviedné a nevidané. Bol to

i jeden z dovodov, preco sme sa zapajili do
projektu Slovak Top Shop, ktorého titularmym
partnerom je spolocnost Visa. To najlepsie, Co je
aktualne na slovenskom trhu si zasluzi
pozomost a titulné strany. M4 vas inSpirovat
a povzbudit v praci a podnikani v retaile.
Sleduijte stranky:

www.miestopredaja.sk
www.instoreslovakia.sk
www.slovaktopshop.sk

Tipy na zaujimaveé prevadzky posielajte na e-mail
nominacia@slovaktopshop.sk.

instoreslovakia.sk



Agenttra DAGO pripravila

vystavenie pre Rajec

Nesytena novinka Rajec Caj Ladova bylinka uz je na
trhu dostupna. Hlavnou ulohou pre agenturu Dago
bolo preniest chut a sviezost Cerstvych byliniek na
jednotlivé typy POS vystaveni. Celkovy koncept
odraza nielen charakteristické atributy znacky, ale
zdaroven zohladruje aj potrebu atraktivnej prezentacie
na ploche predajni. Hlavnym prvkom vystavenia je Rajec Caj ladova bylinka v nadivotnej velkosti,
ktory je zasadeny do panenskej prirody Rajeckej doliny. V ramci spoluprace su na slovenskom trhu
realizované tieto tri typy vystavenia — shop-in-shopy, mini shop-in-shopy a paletovy branding.

Zdroj: Dago.sk

Primark otvoril

prvu predajiiu na Slovensku

Primark, medzinarodny modny retazec, dnes otvoril
svoju prvu predajiu na Slovensku v Eurovea 2

v Bratislave. Vytvoril tak viac ako 200 pracovnych

miest pre miestnu ekonomiku. Primark investoval do
oCakavanej dvojpodlaznej predajne s plochou 3 660 m?
vySe 10 miliénov EUR. Ide v poradi 0 422. predajfiu na
svete. V novom obchode sa bude nachadzat aj stéle rastica znacka Primark Cares. Uz teraz sa 50
% oblecenia znacky Primark vyraba z recyklovanych alebo udrzatelnejSie ziskanych materidlov, ¢o
je aj su¢astou ambicie predajcu poskytovat udrzatelnejSiu médu dostupnu pre kazdého. Primark
otvori koncom juna svoju druhu predajriu v Rumunsku v AFI Cotroceni v Bukuresti a dalSie dve
predajne v Polsku, v Magnolia Park vo Vroclave a v ndkupnom centre Manufaktura v Lodzi
koncom roka 2023. V buducom roku bude predajca expandovat aj do Madarska.

Zdroj: Primark.com

MDLZ predstavil nové ekologické stojany
Milka dezerty a susienky Milka, Oreo a BeBe Dobré rano
v obchodoch na Slovensku mozno najst od februara

v hnedych recyklovatelnych papierovych stojanoch. Nové e
papieroveé stojany bez lamindcie a plosnej potlace, ktora Setria \'_\\:' \ ~ W
farby, vodu a energiu su vysledkom prace prazského timu XSS
kreativneho predaja firmy Mondelez International (MDLZ).

Takyto material je navySe vhodny na mnohonasobnut opakovanu recyklaciu. MDLZ doteraz rocne

Vv regiéne spotrebovaval viac nez milion POP. Len konstrukénymi zmenami sa uSetri 39 % materialu

v porovnani s predchadzajicou konstrukciou pri zvySeni pevnosti a stability celej konstrukcie. V tomto
roku predstavuju nové hnedé stojany 10 % vSetkych pouZzivanych stojanov s produktmi MDLZ na
Slovensku. V budicom roku by to uz malo byt viac ako polovica.

Zdroj: Mondelezinternational.com

Radegast lakal na horkost

aj svetelné a zvukové efekty

O zaujimavé vystavenie sa vo vybranych hypermarketoch
Albert v CR postarala agenttra Dago v spolupraci

s Plzerinskym Prazdrojom a zna¢kou Radegast, ktoré
zhotovila agentura Dago v spolupraci so spolo¢nostou
Plzerisky Prazdroj. Na vyrobu setu POS materialov

bolo vyuzitych hned’ niekolko inovativnych prvkov.
Najvyraznejsi z celého setu POS materidlov bol nepochybne endcap. V jeho lavej Casti je umiestnena
socha boha Radegasta, ktora je vyrobena metdédou 3D tlace. Prvok dotvara te¢uca voda a masivne
orechové drevo. Po stlaceni packy sa rozoznie zvuk hromu a na vystavenie prebliknd svetelné
blesky. Dal$imi prvkami sti permanentné jedno-palety a podsvieteny regélovy modul priamo

v pivnom regali resp. pivnej ulicke.

Zdroj: Dago.sk
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lash news

Sedita predstavila novinku k ikonickej znacke
Horalky. Ide o najvacsiu inovaciu od roku 1965.
Horalky Peanut Butter maju jemne slanu plnku
s obsahom araSidového masla.

Aktuality.sk: Algoritmus sluzby Google
Discover popri klasickom spravodajstve
odporuca slovenskym pouzivatel'om aj
dezinformacné weby, extrémistov a Siritel'ov
konspiraénych tedrii. Google deklaruje,

Ze chce bojovat proti dezinformaciam

a hoaxom aj na Slovensku. Technologicka
spolo¢nost podporila jednym milionom EUR
medzinarodny projekt Stredoeuropskeho
observatoria digitalnych médii.

Dennik N: Meta Platforms dostala v EU rekordn
pokutu 1,2 miliardy EUR pre ochranu osobnych
tdajov. Pripad sa tyka odosielania informacii

0 pouzivateloch do USA prostrednictvom
Facebooku v rozpore s pravidlami EU. Je to
najvy$sia pokuta, akd bola doteraz v EU uloZené
za podobné prehresky.

Dennik N: NajbeznejSim komunikaénym
zariadenim seniorov na Slovensku je
smartfon, vyuziva ho 63 % opytanych. Na
druhom mieste je notebook (43 %) a tlacidlovy
mobil je az treti (37 %). Ukazali to vysledky
prieskumu Institutu pre verejné otazky, ktory
sa uskutoénil na reprezentativnej vzorke 500
respondentov.

Politico.eu: Eurépska medidlna skupina Mediahuis
ziskala bruselsky spravodajsky portal Euractiv.
Mediahuis vlastni noviny a media v Belgicku,
Holandsku, irsku, Luxembursku a Nemecku,

ako napriklad De Standaard (Belgicko), Irish
Independent a NRC Handelsblad (Holandsko).

Stratégie: Novou riaditelkou predaja

a marketingu v Ryba Zilina spol. s r.o. sa stala
Zuzana Stanova, ktora pdsobila viac ako

20 rokov v spoloc¢nosti Rajo, kde postupne
presla niekol'kymi poziciami v ramci obchodu
a marketingu.

Podla spolocnosti Contexto je pri zlavach v retaile
klicové nepodlahnut ,vabeniu“ realizovaného
rastu objemu predaja na ukor marze. Situacia je
vSak ind ak je spolocnost v situdcii, ked naopak
ma zasoby, ktoré jej rychlo starnd, stracaju
hodnotu a musi ich €o najrychlejSie zlikvidnit,
alebo ak z akéhokolvek dévodu neuprednostriuje
cash flow.
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STAVBA PYRAMIDY - POCIATKY TEORIE MOTIVACIE

Motivacia je komplexna a Zivotne délezita téma. Viaceri vedci sa
v nespocetnom rade Studii snazili a dodnes snazia vysvetlit' jej
vplyv na ludske spravanie. Ako vznika, ako sa rodi ta carovna
energia, ktora nas pohana? Aby sme lepSie pochopili to, ¢o

nas motivuje, vytrhava zo zotrvacnosti a dava silu prekonavat’
tazkosti a nevzdavat’ sa, vybrali sme Styroch autorov, ktori sa
motivacii venovali. Pozrime sa blizSie na to, ako tento fenomeén
vnima Abraham Maslow, Frederick Herzberg, Douglas McGregor

a Daniel Pink.

Zdroj: Amrop, Fotografie: Shutterstock a archiv Amrop

Amrop Partner

Slavna Maslowova pyramida struénym, ba az
zjednodusenym spdsobom spdja motivaciu so
suborom potrieb. Tvrdi, Ze ked' nie su uspokojené
nase zakladné fyziologické potreby, ako je jedlo,
bezpecie alebo zdravie, nebudu Uplne uspokojené
ani vysSie potreby, ako je laska, Ucta a sebareali-
z&cia. Nespokojnost bude vysledkom absencie
motivacénych podnetov.

Abraham Maslow sa narodil zagiatkom 20. sto-

rocia a bol prvym vyskumnikom ludského sprava-

nia. Prave on predstavil tedriu motivacie, na ktoru
sa dodnes €asto odvolavame.

Jej hlavni myslienku lahko priblizime na jed-
noduchom priklade. Zoberme si izolaciu spdsobe-
nu pandémiou. Niekto, kto je uzavrety vo svojom
dome so zahradou a s bazénom, bez ekonomic-
kych obmedzeni, je v Uplne inej situdcii ako Ziv-

nostnik zatazeny hypotékou alebo inymi pézicka-
mi, bez zaruky prijmu a bez moZznosti uzivit' svoje
deti, ak by karanténa pokracovala.

V prvom pripade su zakladné potreby Uplne
uspokojené. Hlavnymi nedostatkami su cestova-
nie, ziva zadbava a kultdra. V druhom pripade sa tie-
to potreby celkom urcite neocitnd na prvom mieste
zoznamu. PringjmenSom v su¢asnosti je Celo reb-
ricka naviazané na zakladné potreby.

Frederick Herzberg spaja uspokojenie s na-
ro¢nostou alebo so stimuldciou nasich uloh alebo
funkcii z hladiska obsahu alebo suvisiacich ¢innosti
- nazyva ich ,motivacné faktory*.

Nespokojnost podla neho
vznika pri nesulade medzi nasi-
mi osobnymi hodnotami a po-
trebami a prostredim: napriklad
medzi Stylom vedenia alebo
osobnostami nasich kolegov
a vSeobecnym kontextom na-
Sej funkcie (zodpovednost a iné
aspekty). To su tzv. hygienické
faktory. V studiach Herzberg
nasiel empirické dékazy o hy-
gienickych a motivacnych fak-
toroch, dvoch odliSnych polozkach, ktoré treba
zohladnit pri vykone akejkolvek funkcie.

Hygienické faktory sa tykaju hmotnych a en-
vironmentdlnych pracovnych podmienok: mzdy,
socialnych vyhod, politiky organizacie a vedenia,
klimy nasSich vztahov, vnutornych predpisov, pri-
leZitosti, atd. Organizacie ich tradi¢ne vyuzivali na
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podporu motivacie zamestnancov. Podla Herzber-
ga vSak maju hygienické faktory len obmedzenu
schopnost ovplyviiovat nase spravanie. Ich cielom
je vyhnut sa zdrojom nespokojnosti s prostredim
alebo potencialnym hrozbam pre rovnovahu dole-
zitych faktorov prostredia. Hygienické faktory ne-
mozu podstatnym alebo trvalym spésobom zvysit
spokojnost. Na druhej strane vSak plati, ze ak su
ohrozené, moézu v skutoCnosti spdsobit’ nespokoj-
nost.

Motivacné faktory sa tykaju obsahu a ucelu
funkcii a dloh. Vytvaraju trvali spokojnost a maju
pozitivny vplyv na produktivitu, stimuluju nadstan-
dardnu droven vynimoc¢nosti.

Podla Herzberga ,motivacia“ zahfia pocity
Uspechu, rastu a profesionalneho uznania, ktoré sa
prejavuju plnenim Uloh a ¢innosti, ktoré ponukaju
dostatoénu vyzvu a zmysel.

Na optimalnej Urovni motivacné faktory pod-
statne zvysuju spokojnost. Ak su ohrozené, vedu
k absencii spokojnosti.

Stru¢ne povedané, dvojfaktorova tedria uva-
dza, Ze spokojnost suvisi s naroénym alebo stimu-
lujucim profesionalnym obsahom alebo ¢innostami
— motivaénymi faktormi. Spokojnost si vyzaduije aj
sulad s prostredim, so Stylom vedenia, s hodnota-
mi kolegov a vSeobecnym organizaCnym kontex-
tom — hygienickymi faktormi.

Ide vlastne o subor dvoch protikladnych extré-
mov — predpokladov: X a Y (preto tedria X a tedria
Y). Ak prijmeme tedriu X a budeme sa podia nej
spravat, ludia budd demotivovani. Na druhej stra-
ne, ak prijmeme tedriu Y a budeme sa podla nej
spravat, [udia budd motivovani.

Tedria X: Ludia nemaju radi pracu a snazia sa jej
vyhnut, preto ich treba nitit, kontrolovat a usmer-
fovat. Ludia uprednostriuji usmernovanie a Stan-
dardne maju malé ambicie, hladaju len bezpecie.

Tedria Y: Vynakladanie Usilia v praci je prirodze-
né; vonkajsia kontrola a hrozba nie st adekvatnym
sposobom na dosiahnutie lepsich vysledkov; ludia
budu vykonavat sebakontrolu a seba-usmerfiova-
nie, ak budu ich potreby uspokojené; zvy&ajne sa
snazia prevziat zodpovednost za to, ¢o robia; kaz-
dy bude vykonavat a uplatfiovat svoje vedomosti,
ak mu bude poskytnuté seba-usmerfiovanie a se-
baovladanie.



Mechanizmy odmeriovania 20. storoCia, kto-
ré sme kedysi povazovali za prirodzenu sucast
podnikania, funguiju len v prekvapivo Uzkom okru-
hu okolnosti. Tento druh odmernovania ¢asto ni¢i
tvorivost. Tajomstvo vysokého vykonu nespociva
v odmenach a trestoch, ale v neviditelnej, vnutornej
tuzbe ludi samostatne robit veci, na ktorych zalezi.

Frederick Herzberg a Douglas McGregor Zili
v 20. storoci a ich tedrie boli v tom ¢ase velmi in-
$pirativne. Tito autori vnimavo zaujali prepracova-
nejsi a viac na organizaciu zamerany pristup ako
predtym.

Vdaka ich praci sa zistilo, Zze veduci zamest-
nanci musia pochopit a zabezpecit naliehavé
hygienické faktory. Motivacia vSak bude pritom-
nd len vtedy, ak budu ludia samostatni a oddani
cielu. V praxi potrebujeme dobré pracovné pod-
mienky, primerané odmenovanie, esteticky pri-
jemné pracovisko (alebo home office) a dokonca
aj zabavné prostredie. Pocit, ze sme sucastou
organizmu so spolo¢nym cielom, je vSak nevy-
hnutnou potrebou.

Daniel Pink prave piSe a skima. Vysvetluje, ako
mozeme vyuzit nasu kreativitu a schopnost naru-
Sat, umiestnit sa v ramci Ucelu organizacii.

V knihe Drive nas upozorfiuje na globalne feno-
meény prace a zdielania vedomosti, ako je napriklad
Wikipédia, ktoré existuju bez naroku na odmenu.
Zdorazfuje vyznam autondmie, splnomocnenia
a Ucelu pri ziskavani neobmedzenej ,.energie Uspe-
chu®, ¢im nds nasmeruje na cestu sebarealizacie.

Vysvetluje, Ze nové Studie v sucasnosti pre-
klenuju priepast medzi teériou a praxou tym, ze
skimaju vnutornd motivaciu, ktord ndm umoznuje
podavat vykon, mat radost z toho, ¢o robime, a za-
ujimavym spbsobom prispievat k cielu.

Z dvoch typov motivacie — vonkajSej a vnu-
tornej, nas v 21. storo€i najviac zaujima ta druha:
praca je menej mechanizovana a viac zalozena na

Pribeh Carminho

Carminho prave dokongila Stidium na School of Fine Arts. Zacala pocitovat, Ze ju to taha k Specializacii na
odevny dizajn, médu. V Londyne sa zamestnala na Ciastocny Uvézok ako asistentka predaja v obchodnom dome
Harrods. Zapisala sa aj na trojro¢né bakaldrske Stidium médy na Cambridge School of Visual and Performing
Arts.

UCitelia vSak nie vzdy chapali jej pracu. Ovela lepSie vysledky dosahovala, ked'sa stretla s nekonvencénym
ucitefom. Na druhej strane jej vykon radikaine klesal tvarou v tvar konvencnejsim ucitefom, ktori mali tendenciu
vyZadovat' nasledovanie a oceriovali predvidatelnost.

,M0zu v3ak [udia skutocne nosit to, o navrhujete?“ pytala sa [udi s vopred naformatovanou viziou.
Niekedy sa naozaj zdalo, Ze v skutoénosti nechce [udi obliekat. Jej praca bola obcas taka priamociara a strnula,

Ze pripominala skor architektonicky projekt. Dokonca k svojim navrhom pridavala vysvetienia, vypocty a vzorce.
Ako velmi dobra Studentka deskriptivnej geometrie poznamenala, Ze jej vedomosti o rovniciach a Cislach prisli

vhod. Bez nich by nedokdzala oZivit svoje dielo presahuijtice jej predstavivost.

Amrop.-_parther.-rubriky.-people

Ako vzdy, najlepsi vyhladavaju najlepsich. Z ¢asu na ¢as Skolu, kde Studovala, navstivil znamy antverpsky

dizajnérsky dom, ktory vyhladaval talenty.

Carminho pracu si okamzite vSimli a dizajnérsky dom ju vyzval, aby zvaZila prestahovanie do Antverp. Balik

bol prili§ dobry na to, aby ho odmietla. Mzda vysoko nad priemerom, prémie za kazdu kolekciu, na ktorej sa
z(castnila, ubytovanie, cesty do rodného Portugalska kazdé tri mesiace a poistenie. Aj pracovné podmienky boli
skvelé: velkolepd lokalita, Uzasna atmosféra a vSetky digitalne nastroje, ktoré mala k dispozicii.

nepodiahla pokuseniu slavy a bohatstva, ¢im by si znicila svoj viastny ciel. Naopak, dosiahla udrzatelt ny spOsob

Zivota — za svojich vlastnych podmienok.

tvorivych procesoch. Pre Pinka mohla vonkajsia
motivacia fungovat pri mechanickych ulohach (na
zaklade odmeny alebo trestu, mrkvy a palice). Pri
kognitivnych Ulohach vsak experimenty odhalili,
Ze ¢im vacsia odmena, tym horsi vykon. Odmena
moze dokonca zrusit kreativitu.

To neznamena, Ze na peniazoch nezalezi. Sa-
mozrejme, ze zalezi, avSak ked sme dobre zaplate-
ni, nie je to vacsia odmena, ktora vytvori motivaciu.
Motivovani sme preto, Ze to, ¢o robime, ma vyz-
nam, Ze to, ¢o robime, sa nam paci, a Ze to prispie-
va k vacsiemu dobru.

Tedria vnutornej motivacie Daniela Pinka je za-
loZena na troch pilieroch: autonémia, majstrovstvo
(alebo zdokonalovanie) a ciel.

® Autondmia: tizba riadit svoj vlastny Zivot.
® Majstrovstvo: tUZba neustdle sa zlepSovat,
robit nieCo, €¢o ma vyznam.

® Ciel: tuzba, aby to, €o robime, sluzilo nieComu

vacsiemu, nez sme my sami.

www.amrop.sk
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Ked' pred koncom marca Zvaz vinohradnikov a vinarov Slovenska vyhlasoval svoje
najprestiznejSie ocenenie Vinarstvo roka, stalo sa nim Zamocke vinarstvo Pezinok.
Prevzali ho Stefan Simék a Roman Janougek, ktorf vinarstvo vedu, pri nich stal
Stefanov brat Richard. Ten ma na starosti Palace Art Hotel Pezinok, v ktorom sa s ich
Spickovymi vinami mdzete najcastejSie stretnut’. A hadam kazdy si pri nich predstavil
ich nezabudnutelného otca Stefana Siméka starieho, ktory by bol urtite hrdy na to, ¢o
so svojou rodinou vybudoval a dokazal...

Milo§ Nemecek, Zdroj a foto: Zdmocké vinarstvo Pezinok

o Stefanom star$im sme sa dobre po-
Sznali desatrocia ako kolegovia novinari
a po neznej revollcii vydavatelia. Stefan spolu
s Jozefom Dukesom a Karolom Bustinom zalo-
zili tyzdennik Plus 7 dni, ktory sa stal zakladom
najvacsieho slovenského medialneho domu,
spolu sme zaciatkom devatdesiatych rokov
rozvijali Asocidciu vydavatelov tlage. Stefan
bol ¢lovek kosatych zaujmov, milovnik a znalec
umenia aj vina a je skvelé, Ze to vSetko pretavil
do nesmrtelného diela. Ked predali vydavatel-
stvo, peniaze investoval do prikladnej obnovy
zni¢eného kastiela v Pezinku a ten je dnes stre-
chou pre Spickové vinarstvo, noblesnym hote-
lom a domovom umenia.

Ocenenie Vinarstvo roka

Ale vratme sa k oceneniu Vinarstvo roka. Je
velmi dobre, ze konkurencia v Usili ziskat ho je
na Slovensku ¢oraz silnejsia a Urover nasich vin
rastie, o ¢om hovoria Uspechy na najprestiznej-

Sich svetovych sutaziach. O to pozoruhodnejSie
je, ze toto uznanie ziskalo Zamocké vinarstvo,
ktoré vzniklo iba v roku 2015 a myslienka nan
asi o dva roky skor. Pre jeho skvelé meno a vy-
soku kvalitu produkcie maju kldcovy vyznam
dve spojenia. Jednym je partnerstvo s vinar-
skym magom Ro-
manom Janouskom,
ktory vytvara jedinec-

né vina v kombinacii
hlbokych vedomosti

a skusenosti s doslo-

va vasnou. Uz pocu-

vat ho, ako hovori

O svojej praci a vine

ako milovanej zene, je
pozitkom. A este vac-

§im vychutnat to naj-
lepsie zo Zamockého &
vinarstva.

Druhym nenapo-
dobitelnym spojenim
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je Palffyho zamok v Pezinku. V jeho historickych
tajomnych pivniciach so staro¢nymi sudmi za-
&ali Simakovci spolu s Romanom Janouskom
dotvarat svoje vina este v Gase, ked sa iba
zacala naro¢na a v kone¢nom vysledku velko-
lepa rekonstrukcia. Pod starobylymi klenbami

instoreslovakia.sk



pivnice a v nadhernych priestoroch Palace Art
Hotela tieto vina chutia najlepsie. Vinarstvo ich
nedava do beznej distriblucie a tak najma dva
roky s covidom boli zlozité, chcu vSak pokraco-
vat v nastUpenej ceste.

Nemozno tiez zabudnut na viac nez sto hek-
tarov nadhernych vinohradov vo vychyrenom
Strekovskom rajéne, ktoré ma pod kridlami pre-
dovsetkym Stefan. KedZe otec navzdy odisiel
pred viac nez dvomi rokmi, uz ani nie je potreb-
ny privlastok — mladsi. Kym mnohi ini vinari si
jednoducho hrozno nakupia, Zamocké vinar-
stvo s velkou starostlivostou dopestuje vlastné.
Opat to nie je ta jednoduchsia cesta, aj ona ma
vSak podiel na vysokej kvalite vin.

Palace Art Hotel

Dal$iu ast zamockych priestorov ma pod
palcom predovsetkym Richard Simak, ktori so

e
)
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svojim timom zabezpecuje
Spickové sluzby Palace Art
Hotela. Ubytovanie v Stylo-
vych izbach aj v kralovskom
apartmane, k tomu kvalitny
wellnes. Gastronomicky za-
zitok ponuka Palffy restau-
rant, populdrna je Zamocka
viecha, k obom neodmysli-
telne patri vino z tunajsSich
pivnic.

Jedineéné sU moznosti
pre svadby, firemné akcie, kongresy a konfe-
rencie a spolocenské podujatia. PredovSetkym
Zlata sala Katariny Pallfy ponuka nadherné pro-
stredie a dostatocnu kapacitu, k dispozicii su
aj dalSie priestory. Ne€udo, Ze takato ponuka
nachadza ¢oraz viac zaujemcov. Rovnako ¢o-
raz CastejSie organizované kulturne podujatia
s bohatym kalendarom, uverejnenym az do
jesene. Najdeme v filom muzikaly, legendy slo-
venského a ceského
popu ako Peter Nagy,
Richard Miiller, Helena
Vondrackova, Lucie
Bila, Olympic, zaujima-
vé mena z cudziny...

Umenie tu nas-
lo staly a nadherny
domov. Stefan starsi
zbieral obrazy a viace-
ré z nich najdeme v za-
mockych priestoroch.
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S velkou vasiou a znalostou sa vSak venoval
najma umeleckému sklu, nielen slovenskému
a Ceskému, ktoré ma vyborny cveng, ale za
poprednymi svetovymi tvorcami cestoval az za
ocean. Zamok je tym najlepSim miestom pre
galériu umeleckého skla, ktora ma eurdpsky vy-
znam. Mladsi Stefan sa zasa zaltbil do techniky
a tak tu najdete aj jeho zbierku historickych mo-
tocyklov JAWA.

Simak Zamok Pezinok pontka mnoho po-
zoruhodného. Mohli by sme povedat, ze po
dynastii Palffyovcov sa on vzorne stara rod
Siméakovcov, je tu v8ak jeden zasadny rozdiel.
Kym v minulosti sluzil iba vyvolenym, dnes je

otvoreny pre vietkych. Takto sa napifiaju sny
Stefana Simaka, o ¢o sa s velkou laskou aj
s tazko predstavitelnym nasadenim staraju jeho
pokracovatelia...
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AKO INFLACIA ZMENILA NAKUPNY KOSIK

Podla prieskumu, ktory pre Spolocnost” ochrany spotrebitelov
(S.0.5.) realizovala agentura Focus' v marci 2023, pre rastuce
ceny v obchodoch v minulom roku zmenilo svoje nakupné
spravanie pri potravinach devat' z desiatich opytanych. Tieto
zmeny maju rozne podoby.

Red, Zdroj: Spolo¢nost ochrany spotrebitelov

Situacia je podobna
naprie¢ Eurépou

Viac ako tri $tvrtiny opytanych v priesku-
me Focus kupuje viac akciového tovaru
(78%). Dve tretiny opytanych kupuju lac-
nejSie znacky vyrobkov (63%). Takmer po-
lovica opytanych kupuje menej ryb (46%).
Nakup menSieho mnozZstva jedla deklaruje
45% opytanych. Menej méasa nakupuju Styria
z desiatich opytanych (41%). Viac ako tretina
opytanych kupuje menej ovocia a zeleniny
(35%). Tato situacia nie je v Eurdpe ojedi-
nela.

V Cechéach je situacia podobna. Ako
prezentovali  zastupcovia prieskumnej
agenttry NIQ podas Retail Summitu, Cesi
su absolutnou jednotkou v nakupoch v ak-
cii. Celkovo sa tam v promocii v roku 2022
predalo 61 % tovaru, a to NIQ sleduje len
produkty v obaloch s EAN, teda nie ¢erstvu
zeleninu, ovocie ani pultovy predaj. Ceski
spotrebitelia dnes prakticky vo vsSetkych
kategodriach siahaju po lacnejsich alterna-
tivach (tzv. downtrading). A lacnejsie ako
znackové vyrobky su privatne znacky (PL).
Polovica Cechov (49%) priznava, 7e &as-
tejSie nakupuju PL a hlavnou motivaciou
je cena (65 %). 47% ludi ma podla agen-
tury NIQ s tymito zna¢kami dobru sklse-
nost. Len malo ludi trapi nizSia kvalita (25
%) alebo nejasny pévod tychto produktov
(24 %).

Podla vyskumu Consumer Council o do-
stupnosti potravin v Severnom irsku sa v§et-
kym uc€astnikom vyskumu zvysSili naklady na
potraviny, niektorym az o 40 libier za tyzden.
V reakcii na rastice naklady spotrebitelia na-
kupuju, aby nasli lepSiu cenu, aktivne vyhla-
davaju ponuky a propagacné akcie, kupuju
viac produktov vlastnej znacky v supermar-
ketoch, znizuju mnozstvo ,pochutok” alebo
hladaju lacnejsie alternativy. Varia viac porcii

jedla naraz a nakupuju viac online, aby sle-
dovali svoje vydavky a obmedzili impulzné
nakupy.

Aktuality.sk cituju spravu spolo¢nost
Trussell Trust, ktora podporuje priblizne
1 300 potravinovych bank naprie¢ celou Bri-
taniou uviedla, Ze za rok od aprila 2022 do
konca marca 2023 distribuovala rekordnych
zhruba 3 miliény balikov s potravinovou po-
mocou. To je o 37 % viac nez rok predtym
a viac nez dvojnasobok v porovnani so si-
tudciou spred piatich rokov. Bezprecedentne
sa v Britanii zvysil aj poCet zamestnanych
ludi, ktori v désledku vysokej inflacie uz nie
su schopni financovat zivotné naklady z niz-
keho platu.

Nemecky institut pre prieskum trhu zistil,
ze podiel znackovych produktov na trhu kle-
sol z viac ako 59 % v roku 2021 na iba 56,
5% v juni 2022. Cenovy rozdiel medzi zna¢-
kovymi a vlastnymi produktmi sa znizuje, ke-
dze aj produkty vlastnej znacky su drahSie.
Podla NIQ v Cechach st motorom roztadéa-

Stalo sa vam, Ze ste si v obchode omylom kuipili
napodobeninu znackového vyrobku namiesto
originalnej znacky, ktoru ste chceli kuipit?

B Ano, viackrat 15,0
Ano, asi raz 12,0
Nie mne, ale v nasej domacnosti sa to stalo inému ¢lenovi 18,0
Nie, ani mne, ani inému clenovi domacnosti 55,0
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jucim promo¢&nu $piralu prave privatky. Stale
CastejSie su v akciach a letakoch, ale aj v TV
reklame, napr. ako nedavno Parkside.

»,Kym v inych krajinach v reakcii na infla-
ciu uz davno vznikli programy napriklad na
podporu konzumacie ovocia a zeleniny pre
matky s detmi i seniorov, u nds ziadnu cie-
lend pomoc v tejto oblasti nevidiet,“ skon-
$tatovala Petra Cakovska podpredsednitka
Spolo¢nosti ochrany spotrebitelov.

Setrenie vedie aj k nakupom
napodobenin

Kvéli rastucim cenam v obchodoch v mi-
nulom roku priznava vaésina respondentov
aj dalSie zmeny vo svojom spotrebitelskom
spravani. Len 14% opytanych sa vyjadrilo,
Ze zije rovnako ako predtym, neobmedzi-
li sa ani neodlozili nejaké nakupy, nemenili
spotrebitelské spravanie. Viac ako dve treti-
ny opytanych obmedzili navstevu restauracii
a barov (69 %), Sest z desiatich opytanych si
kupuje menej oble¢enia (63 %), viac ako po-
lovica opytanych zmenila svoje dovolenkové
plany (58 %), polovica opytanych odlozZila
nakup elektroniky alebo domacich spotrebi-
¢ov (49 %), viac ako Stvrtina opytanych od-
lozila navstevu lekara, zubara, kipu nejakych
zdravotnickych pomécok (28 %). Dve tretiny
opytanych kupuju lacnejsie znacky vyrobkov
(63 %).

Nielen v désledku vys$Sich cien a zvySe-
nych vydavkov domdcnosti maju slovenski
spotrebitelia ¢oraz viac skusenosti s napo-
dobeninami zna¢kovych vyrobkov (v anglicti-
ne oznacenych ako look-a-likes), teda takych
vyrobkov, ktoré ,;sa vyrazne podobaju celko-
vému vzhladu zndmych znaciek kombinaciou
charakteristickych vizudlnych znakov, ktoré
sU vlastné pévodnému vyrobku (Falkowski
a kol., 2015).“

Znacky, privatne znacky
a look-a-like

V redakcii instore Slovakia sme sa stretli
s pripadom, kedy si do znackovej predajne
a servisu prisiel zakaznik opravit ZIty spotre-
bi¢. Personal mu musel vysvetlit, Ze ide sice
o podobny vyrobok, aky maju v portféliu, ale
nie o ich zna¢ku a teda opravit mu ho neve-

instoreslovakia.sk



dia. Zakaznika zmiatol podobny dizajn, ucel
a farba. Mnohé znackové vyrobky su zname
aj vdaka typickej farbe, napriklad Kércher
alebo Bosch. No staci vybrat iny, okom ne-
postrehnutelny odtien, a spotrebitel méze
nakupit neznackovy produkt alebo privatnu
znacku.

Schopnost rozlisit znac¢kovy vyrobok od
neznackového deklaruje polovica opytanych
(50%) prieskumu Focus. Viac ako tretina
dava pri nakupoch prednost neznackovym
alebo PL (35%). Viac ako Stvrtina (27 %) opy-
tanych sa priznala, Ze si v obchode omylom
kupili napodobeninu zna¢kového vyrobku
namiesto originalnej znacky, ktoru planovali
poévodne kupit. Skusenost s vedomym na-
kupom napodobeniny znackového vyrobku
ma viac ako polovica opytanych. Konkrétne,
14 % opytanych pravidelne nakupuje napo-
dobeniny a dalsSich 24% ich nakupuje zried-
kakedy. Priblizne péatina opytanych ich tiez
kupuje, ale len vtedy ked nendjde Zelanu ori-
ginalnu znacku (18 %).

»Znacka je pri vyrobku nositelom inova-
cie a zodpovednosti, podpisom, na ktory sa
mobze spotrebitel odvolat. Ak niekto vyuziva
vonkajSie vlastnosti znaciek - tvar, fonty,

Budu na Slovensku flqtif pravidla

jednotného trhu EU

Kto sa postavi za vase znacky,
ked’ na nich iny parazituje?

Ako sa zmenia pravidla pre

obaly?
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farebnost, vytvara u zakaznika podvedomy
odkaz na to, Ze toto je ta znama znacka. P6-
vodny vyrobca vSak s touto napodobeninou

nema ni¢ spolo¢né,” hovori vykonny riaditel

Slovenského zdruzenia pre zna¢kové vyrob-
ky, Lubomir Tuchscher.

Vacsina opytanych je presvedcéena, ze na-
podobenina je vzdy alebo vacsinou lacnejsia
nez ako originalny znackovy produkt (61 %).
Takmer polovica opytanych je presvedcéena,
ze napodobenina je vzdy alebo va¢sinou me-
nej kvalitna ako originalny znackovy produkt
(47 %). Viac ako polovica opytanych nepo-
vazuje za problém, Ze sa v obchodoch okrem
znackovych vyrobkov objavuju aj napodobe-
niny, ktoré svojim obalom pripominaju znac-
kovy vyrobok, ale maju inu kvalitu a zloZzenie
(55%). Zopakujme, ze Cechov podla NIQ
netrdpi ani nejasny pévod privatiek.

,Zistenia z tohto prieskumu su pre nas doé-
kazom, Zze povedomie o dusevnom vlastnictve
na Slovensku je relativne nizke a aj znackovi vy-
robcovia musia v tomto ohlade prebrat zodpo-
vednost do svojich ruk,“ dodava L. Tuchscher.

Petra Cakovskd z S.0.S. varuje: ,Pre
27% spotrebitelov, ktori si napodobeninu

SEKCIA PRE OCHRANU
DUSEVNEHO
VLASTNICTVA

PRACOVNA SKUPINA
PRE KAVU

ol

SEKCIA PRE DETSKU
VYZIVU

kupili omylom, a teda sa stali obetou nekalej
obchodnej praktiky, pretoze si chceli kupit
znackovy vyrobok, musi byt mozné preuka-
zat, Zze boli uvedeni do omylu a Ziadat na-
pravu. No spotrebitelia, ktori tieto vyrobky
nakupuju aj s vedomim, Ze si menej kvalitné,
pretoze automaticky o¢akavaju, ze su lacnej-
Sie, by mali vediet, Ze to vbbec nie je pravid-
lom. Kompromisy v neprospech zdravia seba
a svojej rodiny ich tak moézu vyjst drahsie,
ako si mysleli.”

Obdobné obaly napodobenin pozitivhe
ovplyviuju nazory spotrebitelov na poévod-
ny vyrobok, ¢o umozfiuje uctovat si za ne
vySSie ceny ako za vlastné znacky retazcov,
ktoré sa zvy€ajne na znackové neponasaju.

Do nékupného procesu navyse vstupuju aj
nevedomé faktory vratane efektu ukotvenia,
efektu znamosti, efektu najnizsej ceny a dal-
Sich klamov v usudku (tzv. bias).

POTRAVINY A
NAPOJE

SEKCIA PRE POTRAVINY
NA RASTLINNEJ BAZE
KOZMETICKA SEKCIA
SEKCIA PRE OBALY A
7IVOTNE PROSTREDIE,

SEKCIA PRE
DETERGENTY

TABAKOVA
SEKCIA
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PREDAJ POTRAVIN ,
NA RASTLINNEJ BAZE STALE RASTIE

Na podujati New Retail Summit 2023 bol prvy den dvojdnovej konferencie bol
venovany potravinam na rastlinnej baze (plant-based). Prieskumy ukazuju, ze
predaje tejto kategorie su stale rastuce a retazce, podobne ako ich dodavatelia,
v nej vidia vel'ky potencial. Hoci tahunmi su rastlinné alternativy mlieka a masa,
v regaloch su uz aj plant-based zmrzliny alebo morské Zivocichy.

Red, Zdroj: New Retail Summit, Foto: Blue Events

Trh z pohl'adu EAPF

Generalna tajomni¢ka European Alliance for
Plant-based Foods (EAPF) Siska Pottie prezen-
tovala aktualny stav a vyzvy v kategdrii potravin
na rastlinnej béze. Uviedla mnoZstvo zaujimavych
Udajov z prieskumu NielsenlQ, ktory sa uskutoc-
nil v 13 eurdpskych krajinach (Slovensko nebolo
sUcastou prieskumu). Tato kategéria ma hodnotu
5,8 miliardy EUR (celosvetovo 44,2 miliardy USD).
Medzi rokmi 2020 a 2022 v hodnote predaja rast-
la kategdria 0 22 %. Medzirone 2021 vs. 2022 to
bol 6%-ny narast. Rastuce su vSetky podkategorie
plant-based potravin, a to i napriek inflacii. Z po-
hladu trzieb za plant-based potraviny v rebricku
vedie s velkym naskokom Nemecko, nasleduju
Velka Britania, Taliansko, Spanielsko, Franctizsko
a Holandsko. Nemecko ma sice najvyssiu hodnotu
predaja rastlinnych potravin v Eurépe, ale Holand-
sko ma najvyssie priemerné vydavky na rastlinné
potraviny prepocitané na obyvatela.

V predaji vedie rastlinné mlieko (38 %), nasledu-
je méso (35 %), jogurty (8 %), natierky (4 %), hoto-
vé jedla (8 %), zmrzlina (3 %), syr (3 %), smotana (3

.\'nphL‘llﬂlJ'
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%), dezerty (1 %), morské plody (1 %). Medziro¢-
ne (2021 vs. 2022) su vSak najrychlejsie rastdcimi
kategdriami morské plody (+ 60 %), hotové jedla
(20 %) a dezerty (+ 17 %). Zaujimaveé je porovnanie
trzieb rastlinné vs. ZivociSne produkty. Kym napri-
klad rastlinné syry medziro¢ne (2021 vs. 2022) rastli
v trzbach o 17 %, ZivocisSne syry zaznamenali po-
kles 0 3 %. Podobne rastlinné mlieko utZilo 0 6 %
viac, zivocisne naopak o0 4 % menej.

GFI EUROPE v studii ,,Europe: Plant-Based
Foods Retail Market Report (2020-2022)“ da-
lej uvadza, Ze ak by sme porovnali rast kategorii
potravin rastlinného a ZivociSneho pévodu z po-
hladu predanych kusov (namiesto predaja podia
hodnoty), tak roku 2022 by predaje v podkatego-
ridch rastlinného mlieka, mésa a syrov prekonal
rast v porovnatelnych kategériach potravin zivo-
¢iSneho pdvodu. Rastlinné mlieko je jednoznac-
ne najrozvinutejSou podkategdriou zo vsetkych
rastlinnych alternativ. Trzby za predaj rastlinné-
ho mlieka v roku 2022 dosiahli 2,2 miliardy EUR
a tato podkategoéria nadalej zaznamenava sta-
bilny rast. Medzi rokmi 2020 a 2022 vzrastla tato
podkategoéria o 19 %.

28 ©

Hodnota predaja masa na rastlinnej baze
vzrastla medzi rokmi 2020 a 2022 taktiez o 19 %,
¢im takmer péatnasobne prekonala rast predaja
konvencéného mésa. Pokym vsak predaj rastlinné-
ho masa vzrastol medzi rokmi 2020 a 2022 0 21 %
v pocte predanych kusov, predaj konvenéného
masa klesol o 8 %. Rastlinné maso malo v roku
2022 az 6% podiel na trhu z celkovej kategorie
baleného masa. (tu je nutné spresnit, ze NielsenlQ
sledovala len balené méso s ¢iarovym kédom na
obale, do sledovania nebol zahmuté: pultovy pre-
daj, trhy, ambulantny predaj masa a pod.). Dobrou
spravou je, ze podkategodria rastlinného mésa bola
v roku 2022 menej ovplyvnena inflaciou a zvySenim
cien. Ceny plant-based masa vzrastli o 1 %, zatial
€o ceny konvenéného mésa vzrastiiaz o 11 %.

Aké su teda bariéry nakupu a konzumacie po-
travin na rastlinnej baze? Podla prieskumu ,,Smart
Protein Project z novembra 2021 az 41 % ludi
nema dost moznosti nakupit plant-based potravi-

Celkovy trh potravin na rastlinnej baze
v Eurépe (trzby mid. EUR)

Rok Trzby Medziro¢na zmena
B 2020 4,8 -
2021 55 +15%
2022 58 +6%

instoreslovakia.sk



ny, 40 % uvadza, Ze ich priatelia a rodi-
na nekonzumuiju tieto potraviny, 52 %
odradza vysSia cena, 39 % deklaruje,
Ze ich odradza chut a 45 % ludi potre-
buje pred kupou viac informécii.

Siska Pottie uviedla eSte aj dalSie
bariéry rozvoja kategérie plant-based
potravin. Brzdou je legislativa a mnohé
potraviny nemdézu byt distribuované
v Skolach v programoch ako su u nas
»Skolsky mlieGny program*“ alebo ,,ovo-
cie do $kél“. Upozornila aj na vysSiu
DPH, o ktorej este budeme v instore
Slovakia pisat. KedZze EAPF sa angazuje aj v le-
gislativnom procese, v ramci Amendment 165
aAmendment 171 (Novely 165 a 171), zviedla velky
sUiboj o to, aby sa veggie burger mohol podobat na
normalny burger, vegetariansky tuniak na bezného
tuniaka (obalom, konzistenciou) a mohli sa tak aj
volat. Ambiciou EAPF je nastavovat mechanizmy
tak, aby potraviny na rastlinnej baze boli dostupné

s legislativou EU.

Panelova diskusia: Dodavatelia
a obchodnici

Podla Sisky Pottie by mal retaileri mohli podpo-
rit predaj plant-based potravin napriklad samostat-
nym regalovym vystavenim, promdciami, organi-
zovanim akcif typu ,,Veganuary*. Dal$ou tlohou je
edukovat a inSpirovat v aplikaciach, na socialnych
sietach ¢i v Casopisoch pre zakaznikov, ako je na-
priklad BILLA Kulinarium.

Panelovu diskusiu poc¢as New Retail Summit
moderoval Lubomir Tuchscher, vykonny riadi-
tel’ Slovenského zdruzenia pre znaCkové vyrobky
(SZ2V). Zdruzenie sa angazuje v edukacii aj legis-
lativnom procese ohladom spristupnenia potravin
na rastlinnej baze Sirokej spotrebitelskej verejnosti.
V ramci SZZV je Sekcia pre potraviny na rastlinnej
baze, ktora je otvorena pre vyrobcov a dovozcov
potravin, ktoré prinasaju na trh produkty nahradza-
juce tradiéné mliene a masové vyrobky. (pozn.
red: zakladajucimi ¢lenmi sekcie su Coca-Cola
HBC, Danone, Dr Oetker, McCarter, Nestlé, Unile-
ver a Upfield). Erik Siatkovsky, komercny riaditel,
Tesco Stores SR v diskusii potvrdil, Ze kategorii
plant-based sa venuju skuto¢ne intenzivne. ,Za
posledné 3-4 roky rastla dvojcifernym tempom a
hoci bol uplynuly rok krizovy, kategodria i tak do-
sahovala slusny rast. V porovnani s ostatnymi ka-
tegoriami je vSak stdle mala. Na Slovensku vypije-
me viac alkoholu, ako zjeme plant-based potravin,“
uviedol E. Siatkovsky a dodal: ,Vela zékaznikov
odradi cena, na ¢o sme zareagovali Upravou pro-
fitability. Kalkulujeme s niz§imi marzami, ale vni-
mame to ako investiciu do kategdrie a do jej spri-
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stupnenia SirSej baze spotrebitelov. Posilnili sme jej
predaj aj v mensich mestach. Vysledok bol dobry
a je zaujimavé, ze plant-based potraviny nie su eli-
tarske. Teda nevidime ani na zéklade Udajov z Club
Card, Ze by bol ndkup mensi v mensich mestach a
na vychode Slovenska, hoci inflacia ovplyvnila roz-
hodovanie [udi. Spotrebitel sice deklaruje, ze ma
zaujem, ale iné rozhodnutie urobi pred regalom.*

Tesco vnima dva vyznamné segmenty zakaz-
nikov: mensie rodiny s vy$sim prijmom a mladych
[udi, ktori radi experimentuju. Potencial vidia v
osloveni flexitarianov a v edukacii spotrebitelov.
Tesco sleduje vyvoj chuti aj surovin, plant-based
uz nie su len vyrobky zo séje a i v tomto smere sa
snazi vzdelavat. Tesco chce zvySovat ponuku al-
ternativ masa radovo v stovkach percent. V ram-
ci privatnej znacky bude hladat’ dodavatelov, aby
prinieslp zakaznikom kvalitu za dostupnu cenu.
Avsak v ramci manazmentu kategoérie plant-based
je tazké obsiahnut' mnoho malych dodavatelov. Je
to troska ,hipster¢ina“ a ,punk®, rézni producenti
rychlo vzniknli a rychlo zaniknt. Casto este skor,
ako ich stihne Tesco zalistovat. Napriek tomu chce
retazec poskytovat Sancu aj tymto mensim a lo-
kalnym vyrobcov. Druhou cestou je spominané
rozSirovanie sortimentu vlastnej znacky Plant Chef.

Do roku 2025 chce Tesco zvysit predaj
plant-based potravin o 300%. Pomahaji mu v tom

hstore Slovakia @ 29

nielen privatky, ale aj rozSirujuce
sa portfélia velkych dodavatelov.
Paradoxne to mézu byt aj ti, kto-
ri dodavaju vyrobky Zivocisneho
pévodu. Napriklad v zahrani¢i ma
Rigenwalder Mihle vacési obrat
z rastlinnych alternativ, priCom
je to tradiny nemecky vyrobca
masovych produktov. Na Sloven-
sku na vinu plant-based inovacii
velmi dobre zareagovali Ryba Zili-
na, Méaspoma alebo Masovyroba
Gasparik. Velkych nadnarodnych
producentov v diskusii po¢as New
Retail Summit reprezentovali Danone a Nestlé.

Marian Janos, General Manager CZ/SK, Da-
none potvrdil, Ze portfélio, ktoré pod znackou Alpro
predavaju na Slovensku, je uzsie ako v zahranici,
ale kategoria ma potencial rastu. ,,Podla nasich dat
len 41% Iudi raz roéne ochutna plant-based potra-
viny, pricom v zahranici je to dvojnasobok. Rozsi-
rovanie kategérie je doleZité, lebo v kone¢nom do-
sledku to prinesie Uspory z rozsahu a vyroba bude
efektivnejsia. Vacsina vyrobcov zvySeny objem
produkcie premietne do nizSej ceny pre spotrebi-
tela.“ ,,V naSom prieskume nam vyslo, ze 2,5-3 %
spotrebitelov s vegani. AvSak flexitarianov je 32
%, &o je viac ako v Cechach. Najvadsia ¢ast spot-
rebitelov su rodiny s dospelymi v strednom veku a
dbévodom pre konzuméaciu plant-based potravin je
vyssia starostlivost o svoje zdravie,“ uviedol odhalil
internych Udajov Martin Mittner, Country Mana-
ger SK & Sales Director, Nestlé Slovensko, ktory
tiez potvrdil, Ze ich znacka Garden Gourmet ma
ovela SirSie portfolio, ako je aktualne dostupné u
nas. ,Nema zmysel vrhnit mnozstvo SKU, ktoré
by nemali Zelanu obratkovost. Uviedli sme len také
vyrobky, ktorym hovorime ,Simple Switch“, teda
je u nich lahSie prejst, ,prepnut” z zivociSnych na
rastlinné produkty.”
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VEDU BANANY A ZEMIAKY

Najobl'ubenejsim ovocim, z hladiska frekvencie nakupov
aj poctu kupujucich, st podla agentiry GfK banany. Co sa
tyka zeleniny, najcastejSie si domacnosti zajdu do obchodu
pre zemiaky, ktoré si kupuju v priemere kazdych 19 dni.

Zdroj: GfK, MEDIAN SK, Statista

Cerstvé ovocie a zelenina
v nékupoch domacnosti

Cerstvé ovocie alebo zeleninu si za 12 mesia-
cov kupila takmer kazdd domacnost. Na jeden
nakup ovocia alebo zeleniny minuli domacnosti
v priemere 3,40 EUR a odniesli si priblizne 2,2 kg.
,Celkové vydavky na nakup ovocia a zeleniny boli
vySSie ako pred rokom, avSak nakupeny objem
poklesol. Pri ovoci bolo na akciovy nakup pouZzi-
tych priblizne 47 % z celkovych vydavkov domac-
nosti. Na zeleninu bolo v akciovych cenach spot-
rebovanych 32 % z Utraty domacnosti v danom
roku, €o je mierny narast oproti roku predchadza-
jucemu. Pomer celkovych vydavkov na ovocie
vs. zeleninu je mierne vySSi v prospech zeleniny,
ktora tvori trocha viac ako polovicu celkovych
vydavkov v tejto kategorii,“ povedal pre instore
Slovakia Michal Gaspar, Consultant, Consumer
Panel Services, GfK. Udaje sti za obdobie marec
2022 az februdar 2023.

Cerstvé ovocie

Cerstvé ovocie si kupila aspof raz kazda slo-
venska domécnost. V priemere si slovenska do-
macnost kupila za sledované obdobie Cerstvé
ovocie 83-krat.

NajoblubenejSim ovocim, z hladiska frekven-
cie nakupov aj poctu kupuijucich, st banany. Za
12 mesiacov si ich nakupila takmer kazda do-
macnost, a v nakupnom kosiku ich mala priblizne
kazdych 11 dni. V priemere si domacnosti odniesli
z jedného nakupu necely kilogram bananov, za ¢o
zaplatili priblizne 1,20 €. V poslednom roku do-
macnosti zaplatili za 1 kilogram bananov takmer
o Stvrtinu viac ako predchadzajuci rok.

Druhym najobltbenej$im ovocim na Sloven-
sku boli jablka, ktoré si nakupilo 9 z 10 domac-
nosti za posledny rok v priemere 19-krat. V ob-
[Ubenosti nasleduju citrony, mandarinky ktoré si
nakupilo tiez 9 z 10 domacnosti a hrozno ktoré
malo v kosiku 8 z 10 kupujucich, vetky s frekven-

ciou nakupu 13 krat do roka. Kym pomer Utraty
v akcii a v beznej cene je pri bananoch a citronoch
nizsi ako je priemer v kategdrii Cerstvého ovocia,
mandarinky a jablka priblizne kopiruju pomer ka-
tegdrie a napr. pri hrozne vidime vyssi podiel vy-
davkov na nakup v akciovych cenach.

Pre ovocie chodia domacnosti naj¢astejsie do
supermarketov, no najvacsi obnos penazi za ovo-
cie mifaju v hypermarketoch.

Cerstva zelenina

Zeleninu podobne ako ovocie si za posledny
rok kupila aspori raz kazda domacnost, a vloZili si
ju do nakupného kosika 81-krat.

NajcastejSie si domdcnosti zajdu do obchodu
pre zemiaky ktoré si kupuju v priemere kazdych
19 dni a aspori raz ich malo v nakupnom kosiku za
posledny rok 9 z 10 domécnosti. V jednom naku-
pe si odnesu 3,4 kg a zaplatia priblizne 2,30 EUR.
Tato suma za posledny rok narastla o0 23 %.

Vedeli ste, Ze... v roku 2021 sa na celom
svete vyprodukovalo 9,8 miliéna ton datli.
Podla idajov Organizacie OSN pre vyZivu

a polnohospodérstvo je najvacsim svetovym
producentom datli Egypt, ktory len v roku
2021 vypestoval priblizne 1,7 miliéna ton
tohto tropického ovocia. Saudska Arabia

je na druhom mieste s 1,6 miliénmi ton
datli a nasleduje Iran s 1,3 milionmi
dopestovanych ton datli.

Vo frekvencii nasleduju cherry paradajky so
16timi nakupmi. Mrkvu a papriku si do kosika vlo-
Zi slovenskd domacnost 13 krat za rok a Salato-
VU uhorku alebo cibulu 12 krat. Podiel nakupov
domacnosti v akciovych cenach na celkovych
vydavkoch bol pri zemiakoch a paprike priblizne
na urovni kategérie Cerstvej zeleniny. Pri cherry
paradajkach a Salatovych uhorkach bol tento po-
diel vy$si ako kategoria zeleniny celkovo, zatial ¢o
vydavky na mrkvu a cibulu z takmer troch Stvrtin
smerovali na nakupy v beznych cenach.

Zelenina rovnako ako ovocie bola naj¢astejSie
kupovana v supermarketoch, no najvaésiu sumu
domécnosti minuli v hypermarketoch.

VSetky uvedené udaje GfK su vysledkom prieskumu trhu

Ako ¢asto konzumujete vo Vasej domacnosti
ovocie...

..Cerstvé? ..mrazené?

B 1-krat denne a viac 24,8 2,0
4 - 6-krat tyzdenne 24,7 4,5

2 - 3-krat tyzdenne 23,7 8,5
1-krat tyzdenne 11,2 12,8

2 - 3-krat mesacne 6,0 15,9

B 1-krat mesaéne 3,3 13,4
B menej ¢asto ako 1-krat mesacne 1,8 23,8
© nekonzumujeme 0,4 14,3
neuvedené 4,0 4,8

Ako ¢asto konzumujete vo Vasej domacnosti
zeleninu...

..surova? ..mrazenu?

@ 1-krat denne a viac 12,1 1,7
4 - 6-krat tyzdenne 20,4 6,2

2 - 3-krat tyzdenne 24,7 15,4
1-krat tyzdenne 15,5 19,9

2 - 3-krat mesacne 12,7 19,8

B 1-krat mesacne 57 16,2
B menej ¢asto ako 1-krat mesacne 3,4 13,2
B nekonzumujeme 1,2 3,2
neuvedené 43 4,4
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VYUZIVAJTE VYHODY INOVACII. BUDETE VDAKA
NIM PROFITOVAT VY AJ VASI ZAKAZNICI

Na medzinarodnom vel'trhu DANUBIUS GASTRO, ktory prebehol
v bratislavskej Inchebe v drioch 20. - 23. aprila 2023 mali
navstevnici prilezitost’ vyskusat’ si funkcie aplikacie Qerko

a samotny proces objedndvania sluzieb a produktov v stanku
DIGITAL RESTAURANT. Ako reagovali na tuto inovaciu?

Red (pti)

ystém objednavania a platenia v restau-
Srécii, pri ktorom zdkaznici nemusia ¢a-
kat s objednavkou ¢i platbou na ¢asnika ani
chodit k pultu s platobnym terminalom funguje
na slovenskom trhu od roku 2022. ResStauracie,
v ktorych je Qerko etablované ocenuju najma
uSetreny Cas, vdaka ktorému mézu prevadz-
ky zvySovat svoje obraty bez toho, aby muse-
li prijimat dal$iu obsluhu. ,Na Slovensko sme
priniesli nielen najpohodinejsi spdsob platby na
svete, ale aj nastroj, kde si pouzivatelia mézu
na jednom mieste rezervovat, objednat, zapla-
tit' a poskytnut spatnu vazbu. Zaznamenavame
rastuci trend vo vyuzivani Qerka, vdaka ktorému
sa posUvame ¢oraz dalej od Bratislavy,“ hovori
Viktor Tecl, country manager Qerka na Sloven-
sku. Na medzinarodnom veltrhu gastrondmie
DANUBIUS GASTRO si navstevnici mohli vy-
skusat v stanku DIGITAL RESTAURANT funkcie
aplikacie Qerko, ako aj samotné rychle objed-
navanie. Aké boli ich najcastejSie otazky?

Neodide viac zakaznikov bez zaplatenia?
S Qerkom na stole nerastie pocet ludi, kto-

ri odidu bez zaplatenia. Prave naopak. Qerko

ulahéuje a urychluje tuto Cast navstevy pre-
vadzke aj zakaznikovi. Ten z podniku bez za-
platenia neodide napriklad kvéli dlhému caka-
niu na objednanie alebo platbu.

Nestratime kontakt so zakaznikmi?

Prave naopak. Objednavanie a platby pro-
strednictvom aplikacie priamo na stole urychlia
procesy vo frekventovanych €astiach dna ako
obednu a ve€ernu $picku, poc¢as ktorych chcu
byt hostia rychlo obslizeni a vybaveni. USetre-
ny ¢as pomoéze skvalitnit’ a sprijemnit navstevu
restauracie a persondlu vznikne priestor na vy-
tvaranie prijemnej atmosféry a zlepSovanie slu-
zieb & komunikacie so zakaznikmi.

Nestrati personal prehl'ad o tom, ¢o je uz
zaplatené?

V ¢asoch najvacsej hektiky, ¢o byva zvacé-
$a okolo obeda a vo vecernych hodinach, je
niekedy zlozité zorientovat sa, ktory st6l ma
svoj UCet uz zaplateny. Inovativna aplikacia
Qerko spolu s viacerymi pokladniénymi sys-
(Asseco BLUEGASTRO, PORTOS
eKasa, ASW Septim) predstavuje vyhody pre

témami

obe skupiny pouzivatelov — prevadzkovatelov
aj navstevnikov restaura-
cii. Po kazdej platbe uvi-
di obsluha upozornenie
v pokladni€nom systéme,
a nestrati tak prehladom
o zaplatenych stoloch.
Casnici sa tak mozu fo-
kusovat na svoju pracu

Hostia
budu zas spokojni, Zze svo-
ju platbu rychlo vybavili.
Obrovskym benefitom pre

viac zakaznikov.

prevadzky je praca s data-
mi, ktoré vedia vyuzit vo
svoj prospech.
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a vdaka Qerku obsluzit

il T -

o

Naskenujte QR kid 2o stolu

Ked' budu hostia platit aplikaciou, nepri-
deme o prepitné?

Pri digitalnom plateni v aplikacii Qerko ma
kazdy zakaznik na vyber hned niekolko moz-
nosti nastavenia vysky prepitného. Prepitné sa
v skuto¢nosti premietne do vacsieho ,tringeltu”
ako pri zaokruhlovani sumy pri platbe kartou €i
v hotovosti, o ukazali aj nedavne Statistky. Tie
hovoria, ze v Ceskej republike a rovnako aj na
Slovensku davaju zakaznici StedrejSie prepitné
cez Qerko a to konkrétne az o 40 % viac ako
cez termindly. Qerko posiela prepitné restaura-
ciam do posledného centu.

Neodradza zakaznikov stahovanie dalSej
aplikacie kvoli platbe?

Pokial' chcu hostia vyuzit digitalny benefit
v podobe platenia bez objednavania, aplikaciu
si in§talovat nemusia. Staci iba naskenovat mo-
bilom QR kéd, pripadne priamo telefon priloZit
ku QR kédu umiestnenému na stole a pohodine
zaplatit pomocou Google Pay alebo Apple Pay.

Prisposobit sa najnovS§im trendom sa
oplati aj gastro prevadzkam

V gastro sektore sa kazdym rokom zvySuje
podiel platieb realizovanych mobilnym telefo-
nom. Zakaznici si odvykli nosit so sebou pena-
zenky a svoje doklady si zdigitalizovali. Tento
trend je dolezité vnimat a prispésobovat sa
mu. Ludia si rychlo zvykli na to, ze vSetko ve-
dia a m6zu vybavit len prostrednictvom mobilu.
Su aj taki, ktori si skor, ako zavitaju do gastro
zariadenia prezru jedalny listok a overia si gj to,
¢i v danej prevadzka bezproblémovo a najma
bezhotovostne zaplatia. Tento faktor zohrava
v poslednych rokoch vyznamnu ulohu. Jednym
z rieSeni pre gastro zariadenia, ktoré v konec-
nom désledku ocenia aj samotni zakaznici je
aplikacia Qerko.
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DOBRY JEZKO ZVLADOL MRAZY,
OPAT PRINASA JAHODY | DROBNE OVOCIE

Prvy z troch zmrznutych muzov Pankrac, spojeny s 12.
majom, pripadol v tomto roku na piatok. Ziadne mrazy
vsak nepriniesol, zato studeny a vytrvaly dazd po cely den.
Nevrlé pocasie vSak neodradilo pred vikendom viacerych
zaujemcov, aby nezavitali do podnikovej predajne nase
poprednej ovocinarskej spolocnosti Boni Fructi, znamej ako
Dobry jezko, v Dunajskej Luznej.

Milo§ Nemecek, Zdroj a foto: Boni Fructi

Najvééél' zaujem bol o cCerstvé jahodky,
vypestované v nedalekych féliovnikoch.

V ponuke bola odroda Clery, ktora je najv¢as-
nejsia, obvykle vo féliovnikoch dozrieva a ide do
predaja uz v druhej polovici aprila a jej sezéna
trva do konca juna.

Aj v tomto roku boj o trodu

Ani dvaja dalsi zmrzliaci, Servac a Bonifac,
teploty do minusu nestlacili, ale to vébec ne-
znamena, ze v tomto roku mrazy ovocinarov
poriadne nepotrapili. Prisli hned” v dvoch vi-
nach pre Urodu v najcitlivejSom ¢ase kvitnutia
koncom marca aj v prvom aprilovom tyzdni.
V noci 29. marca namerali az minus Sest stup-
fov, o tyzden neskér sa k mrazivej noci pridal aj
prudky studeny vietor.

Pocas prvej dlhej a tazkej noci v marci ovo-
cinari Dobrého jezka pracovali uz od polnoci.
S pomocou protimrazovej ochrany v podobe
piecok, parafinovych sviecok a ventilatorov sa
urodu €eresni podarilo ochranit. Dve noci pred
Velkou nocou priniesli velmi nebezpecnu kom-
binaciu mrazu aj vetra, ¢o nie je obvyklé.

Na jar sa obycajne tieto dva Ukazy navza-
jom vylu€uju, teraz sa vSak spojili a ked mrzne
a pri tom fuka je ochrana sadov o to kompliko-
vanejsia. Zapadlili mnoZstvo sviec a peci, vietor
vS§ak odnasal teplo pre¢ a mensim $kodam na
okrajoch sadu sa nedalo zabranit. V takejto si-
tuécii je efektivnejSou ochranou voda, ktora po
rozpraseni na stromy mrzne a pri tom uvolfiuje
skupenské teplo. Vo vnutri zamrznutej Skrupin-
Ky je teplota okolo nula stup-
nov, ¢o na ochranu kvetov
staci.

Obrovskému  nasadeniu

obetavosti zamestnancov

[V ]

spolupracovnikov,  kto-
ri neunavne zapalovali nové
a nové sviece a dopinali pa-
livo do piecok, mozno vdacit
za to, Ze Skody sa obmedzili
na okrajové Casti sadu na jeho
severozapade. Velkd noc uz
bola pokojna a tak sa ovoci-
nari, obchodnici a aj spotrebi-
telia mozu tesit na urodu.

Vo foliovnikoch
a na poli

Ale vratme sa k jahodam.
Zhruba dva kilometre od pre-

32 e

dajne Dobrého jezka v Dunajskej Luznej sme-
rom na Samorin stoji mila mald polna predajria
Jahodka. Sortiment ma samozrejme mensi nez
vacsia kamenna sestra, dominovali v iom priro-
dzene jahody. V ponuke bola aj druha trieda za
poloviénu cenu, jahddky to vSak tiez boli Cer-
stvé, voriavé a chutné.

Pri Jahédke na rozlahlom parkovisku sa

vzdy zastavilo niekolko aut, koncom maja a za-
Giatkom juna v8ak byva plocha pInd. Sluzi velmi
oblibenému samozberu, ktory prichadza vtedy,

instoreslovakia.sk



ked' dozrieva hlavna uroda na blizkych poliach
s jahodami. Pri nasej navsteve boli eSte zelené,
kym sa Casopis dostane k Citatelom uz nabe-
rd tu spravnu farbu, véru aj chut. Na prelome
maja a juna sa uz moéze na jahody od Dobrého
jezka tesit Sirsi zaber obchodnej siete a spot-
rebitelov.

Po Clery prichadzaju na rad odrody Darkse-
lect a kratko po nej Joly, obe sa zberaju tiez do
konca juna. Odroda Elsanta sa zbera iba zhru-
ba dva tyzdne na prelome maja a juna. V oko-
Ii Dunajskej Luznej sa jahody pestuju na 12,5
hektaroch, vo féliovych tuneloch je pol hektara
s jahodami. VSetky spominané odrody maju
¢i na poli alebo vo féliovych tuneloch doslova
komfortné podmienky - tak, ako je to vo vy-
spelych ovocinarskych krajinach. V medziriad-
koch je nastlana slama, aby bolo ovocie Cisté
a nesirili sa choroby z pody. V kazdom riadku
je ulozené potrubie, ktoré ku korefiom kazdej
sadenice dodava presné davkovanie vody so
zivinami. Zdravé a zrelé plody sa zberaju, triedia
a balia podla poziadaviek obchodu a v spotre-
bitelskom baleni prichadzaju na pulty.

Coraz oblubenejsie cucoriedky

V ostatnych rokoch sa ¢oraz popularnejSim
stava drobné ovocie. Tu osobitne vyzdvihnime
Cucoriedky, vyrazne rastie ich oblubenost a od-
byt. Zaraduju sa dokonca medzi superfood,
Cize mimoriadne zdravé potraviny, ku ktorym
patria semena, riasy a tieZz bobuloviny. Cuéo-
riedky obsahuju mnoZstvo pre organizmus pro-
spesnych latok. Su doslova zruti zeleza. Pravi-
delne sa prihnojuju Zelezom a aj ho obsahuju
vela. Casto ich doporuduju lekari — a stiéasne
su velmi chutné.

Na slubnu perspektivu a rastuci potencial
drobného ovocia reagovali v Dunajskej Luznej

uz v roku 2016. Vtedy sa na zéklade skusenosti,
ziskanych od vyspelych ovocinarov v zapadnej
Eurépe, rozhodli pre novu vysadbu Cervenych
ribezli a Culoriedok. Pri velkoplodych cuco-
riedkach sa orientuju na skorlu sezénu, preto
najviac priestoru dostala najskorsia, osvedéena
odroda Duke, ale presadzuju sa aj novSie, prav-
ne chranené odrody, ako je Draper.

Boni Fructi ponuka od polovice juna ¢uco-
riedky a Cervené ribezle. Sezéna bude trvat az
do septembra. Jul prinesie nastup malin a ich
Gas bude az do polovice novembra. Ide o slo-
venské drobné ovocie z viacerych Casti krajiny.
Drobné ovocie je velmi naro¢né na pestovatel-
ské zru¢nosti. Pestuje sa pod féliovymi strecha-
mi, aby sa dalo zberat aj pri nepriaznivom po-
Casi. V niektorych lokalitach treba zlepsit kvalitu
pddy a obohatit obsah Zivin.

KedZe  zapas
s mrazom bol
uspesny, v juni

sa mozno tesit na
drodu &eresni. Ce-
reSne sa zberaju
zasadne zavCa-
su rano, aby boli
chladné, potom
sa eSte ochladia
studenou  vodou
a takto
chutné a cerstvé
aj dva tyzdne. Po-
stupne s teplejsi-
mi a slnecnejSimi
driami v buducich
tyzdioch a me-
siacoch budu pri-
chadzat na pulty

zostanu

predajni dalSie
a dalSie druhy ovo- -
cia...
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Vztah k prirode
a zivotnému prostrediu

Spolo¢nost Boni Fructi a ovocindrske druz-
stvo Bonum pod spoloénou zna¢kou Dobry jez-
ko prinasaju najkvalitnejSie, slovenske, sezénne
ovocie. Pestuju ho s laskou lokalni pestovate-
lia v réznych regiénoch Slovenska: na Zitnom
ostrove, na Ubociach rieky Zitava, Tribeéského
pohoria, pohoria Busov, na Hornej Nitre v oko-
li Banoviec, Uhrovca a Topol¢ian a na Povazi
v okoli obce Veselé. V Dunajskej Luznej je klu-
¢ové centrum pre skladovanie, balenie a distri-
buciu ovocia.

Okrem obchodu a samozberu ma eSte
dalSiu, velmi peknu cestu uplatnenia. Je nim
program Skolské ovocie, v ktorom st zapojeni
uz od roku 2009. Prvotriedne slovenské ovocie
a ovocné Stavy poskytuju kazdoro¢ne stovkam
Skolskych zariadeni a spolu viac nez 70 tisicom
deti vo veku od 3 do 15 rokov. Osemdesiat
percent ceny v ramci programu hradi Eurépska
Unia, iba pétina ide z vrecka rodicov.

Dobry jezko garantuje absolutnu &erstvost,
chut a kvalitu, vSetci dodavatelia su certifiko-
vanymi pestovatelmi a spifiaju najvyssie kritéria
medzinarodnych noriem. A nezostava iba pri
tom. Skoly i $kélky si mézu dohodnut exkurzie
do sadov a teraz na jahodové polia, aby deti na
vlastné oc¢i videli, ako ovocie rastie a dozrieva
a ako sa on treba starat. V poc¢etnych Skolskych
zéhradach pomohli a pomahaju sadit ovocné
stromy a podporuju vztah deti i Sirokej verej-
nosti k prirode a zivotnému prostrediu.

Skolsky program

Projekt je finanéne podporeny z fondov EO
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MLIEKQ A MLIECNE VYROBKY TVORIA

TRADICNU SUCAST JEDALNICKA

Vedeli ste, ze Medzinarodny den mlieka si pripominame 16. maja? Historicky

je pevnou sucastou jedalnicka a z roka na rok pribidaju do ponuky zaujimave
produktoveé inovacie mliecnych vyrobkov. Z dat o spotrebe ale vyplyva, Ze casto
davame prednost’ tradicnym produktom a prichutiam.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, NIQ

Milieko: histdria a buducnost

»,Hovadzi dobytok chovali na nasom Uze-
mi uz Slovania v 6. a 7. storo¢i. Chov krav bol
oblubeny a v malej miere prezil v rodinach na
slovenskom vidieku dodnes. Vtedy sa vravieva-
lo, Ze z kravy je storaky UZzitok. Vyuzivala sa na
zapriahanie do pluhu pri jarnej orbe a sluzila ako
tahun pri zvazani sena z luk. Dojila sa dvakrat
denne a z jej mlieka sa nasledne vyrabalo mas-
lo, smotana aj tvaroh. Samotné mlieko sa pilo aj
od smédu, pricom v letnom obdobi [udia upred-
nosthovali kyslé mlieko. Zdrojom obzZivy pre
celu rodinu tak bolo pocas celého roka,“ pri-
blizuje histériu etnologicka Katarina Nadaska.
Samozrejme mlieko za ziskaval aj od inych
hospodarskych zvierat. Dnes je roéna spotreba
mlieka a mlie¢nych vyrobkov na Slovensku oko-
lo 173 kg / osobu. Podla Svetovej zdravotnickej
organizacie (WHO) by kazdy clovek mal ro¢ne
skonzumovat 220 kg mlie¢nych vyrobkov.

Niz8ia spotreba oproti odporuc¢aniu je spdso-
bena tiez zvySenou mierou vyskytu intolerancie
na laktézu a alergii na mlie€nu bielkovinu. Zaro-

ven je tu i silnejuca penetracia rastlinnych mliek,
ktoré v ramci kategdrie potravin na rastlinnej
baze tvoria jeho najvacsiu ¢ast. Dnes tak spotre-
bitelia maju na vyber mlieka zo sdje a inych stru-
kovin, obilnin ¢i orechov. V suvislosti s rasticim
zaujmom o rastlinné mlieka v retaile sme sa za-
ujimali, ¢i tento trend prenika aj do gastronémie,
do on-trade. Ako nam potvrdil expert na kavu
a certifikovany Q Grader Simon Sta$, majitel
znacky Misnacava, na trhu uz je dostatok pro-
duktov, ktoré dokazu pomerne verne nahradit
mlieko aj pri takych naro¢nych ,disciplinach®,
akou je latte art. Sam to demonstroval pocas Ka-
vickari Fest, pricom pouzil ovsené mlieko znac¢-
ky Minor Figures. Mozno teda predpokladat, ze
mlieko aj v gastronémii CiastoCne nahradia jeho
rastlinné alternativy. Pozrime sa vSak blizSie na
mlieénu kategoriu z pohladu nakupov.

Mliecne vyrobky v nakupoch
slovenskych domacnosti

Za sledované obdobie - teda za marec -
februar 2023 - si asponi jeden zo Sirokej ka-

tegorie mlie€nych vyrobkov zakupila kazda
slovenskd domdécnost, pricom pri jednom
nakupe minula v priemere 4,5 EUR, ¢o v po-
rovnani s predchadzajucim sledovanym ob-
dobim predstavuje znaény narast. ,MlieCne
vyrobky domacnosti nakupuju kazdé 2-3 dni.
Nakupy za akciovd cenu dosahuji v ramci
mlie€nych vyrobkov dve pétiny z celkovych
vydavkov na tieto produkty. Najvacsia cast
vydavkov smeruje na nakupy kategorie sy-
rov, mlieka a masla. Tieto kategorie spoloc-
ne tvoria dve tretiny vydavkov na segment
mlieénych vyrobkov,“
Sarikova, Client Service Executive, Con-

uviedla Katarina

sumer Panels & Services, GfK.

NajcastejSie domacnosti nakupuju syry,
a to v priemere 70-krat za rok. Syry su zaroven
najvac¢Sou kategoriou v ramci mlie¢nych vy-
robkov z hladiska vydavkov. Domacnosti minu
na akciové nakupy takmer 40 % z vydavkov na
syry. V kategérii syrov domacnosti najcastejsie
nakupuju tvrdé syry, dalej nasleduju Cerstvé
syry, tavené syry a plesnoveé syry.

Ako ¢asto pouzivate / pijete mlieko?

B viac ako 1-krat denne 13,4
1-krat denne 15,0
4 - 6-krat tyzdenne 22,4
2 -3-krat tyzdenne 28,2
1-krat tyzdenne 7.5
menej ¢asto 54
@ neuvedené 0,5

Aké druhy syrov plesiiovych a zrejucich
pod mazom jete najéastejSie?

B Brie 1,5
Camembert 9,6
Encian 14,5
Gorgonzola 33
Hermelin 6,6
Niva 11,3

W Paladin 0,9

B Plesnivec 3,0

B Roquefort 1,2

B Syrceky / kvargle / tvarozky 13

@ inydruh 0,2

Ako casto ich pouzivate / jete ¢erstvé masla?

@ 1-krat denne a viac 14,4
4 - 6-krat tyzdenne 16,8
2 - 3-krat tyzdenne 30,6
1-krét tyzdenne 10,3
2 - 3-krat mesacne 6,0
1-krat mesacne 1,5
B menej ako 1-krat mesaéne 1.7
B neuvedené 0,6

instoreslovakia.sk



LEVICKE MLIEKARNE A ICH IKONICKE VYROBKY

Vel'trh Danubius Gastro je kazdorocnou prehliadkou kvalitnej
gastronomie a potravinarstva. Za Styri dni koncom aprila ho
v bratislavskej Inchebe navstivili desiatky tisic navstevnikov

I mnozstvo odbornikov. Zaujemci sa mohli zoznamit’

s pestrou paletou stoviek a stoviek kvalitnych, najma
slovenskych vyrobkov. Uz tradicne udelovane ocenenia vsak
mohlo ziskat len niekol’ko najlepsich z nich.

red (pti)
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ITF SLOVAKIATOUR
DANUBIUS GASTRO
AUTOSALON

MOBILITY

tomto roku si Cenu Danubius Gastro od-
Vnieslo spolu devat producentov, medzi
nimi LEVICKE MLIEKARNE, akciova spolo¢nost.
Odborna porota ju udelila za modroplesfiovy syr
NIVA ORIGINAL GURMAN, ktory pri oceneni cha-
rakterizovala ako Plesnovy syr s pikantnou chutou
a vyraznou arémou. Samozrejme tento strucny
popis sedi, samotny vyrobok, ale aj spolo¢nost
LEVICKE MLIEKARNE a jej produkty si véak zasli-
Zia podrobnejSie priblizenie.

NIVA ORIGINAL

NIVA ORIGINAL GURMAN je porovnatel-
ny s najkvalitnejSimi syrmi typu Gorgonzola
a Roquefort, ktoré boli aj inSpiraciou pri jeho vy-
voji a vyrobe. Histéria znacky NIVA ORIGINAL,
jedine¢ného slovenského Roquefortu, je naozaj
pozoruhodna.

Este v devatnastom storoci na stredné Slovensko
isty drotar priniesol z Francuzska nielen znalost tech-
noldgie jeho vyroby, ale aj na to potrebnu uslachtild
plesen a tak sa zaCalo s jeho produkciou. V roku 1936
Jozef Soc, majitel’ mliekame a syrérme v Dobrej Nive
nedaleko Zvolena zaCal presadzovat nazov NIVA,
ktory bol napokon schvaleny v roku 1946.

Dnes jeho slévu iria LEVICKE MLIEKARNE aich
NIVA ORIGINAL. V marci 2021 zadali s vyvojom syra
NIVA ORIGINAL GURMAN, ktory do predaja prisiel
v minulom roku. Jeho tajomstvo spociva v novej re-
cepture, do ktorej sa okrem uslachtilej plesne Peni-
cillium roqueforti pridavaju Specialne pivné kvasinky,

raznejsich regiénov nasej krajiny. LEVICKE MLIE-
KARNE pozoruhodnym spdsobom spéjajii vernost
tradiciam a blizkost k tomuto jedineénému kraju
s inovaciami, zameranymi najma na zdravu vyzivu
a reSpekt k Zivotnému prostrediu. Samozrejmostou
je vysoka kvalita, kedZe takmer celému sortimentu
vyrobkov patri Znac¢ka kvality SK.

Viaceré vyrobky sa stali doslova ikonicky-
mi svojou tradiciou, oblubenostou aj ocene-
niami. Osobitne vyzdvihnime produkty, ktoré
nesu nazov tohto regiéonu — znaCku TEKOV. Jej
najvyznamnej$im predstavitelom je Tekovsky
saldamovy syr, ktory ziskal prestizne eurdpske
ocenenie Chranené zemepisné oznacenie. Jeho
vyroba ma zaciatky az v patdesiatych rokoch
minulého storocia, lahodna a bohata chut je za-
lozena na tradi¢nej recepture so zachovanim vy-
sokého podielu preciznej ruénej prace. Prirodné
syry znacky TEKOV maju vysoky obsah vapnika
a mlie¢nych bielkovin, ved' iba sto gramov tohto
syra obsahuje viac nez Styri pohare mlieka.

Zaciatky spracovania mlieka na vyrobu sy-
rov sa v regiéne Tekov datuju uz od roku 1905,
vyroba polotvrdého saldamového syra sa zacala
v roku 1949 v mliekarni Tekovské Luzany. Po
istych peripetidch sa dostala do mliekarne v Le-

ktoré syru pridavaju dalsi chutovy rozmer. Jeho naj-
vacsim odberatelom je v sicasnosti COOP Jednota
Slovensko, kvalita a jedinecnost tohto syra, potvrde-
na aj Cenou Danubius Gastro, si v§ak zasluZi, aby sa
s nim spotrebitelia stretali aj v dalSich obchodnych
sietach.

V srdci Tekova

Spolo¢nost sidli, ako uz nazov napoveda, v Le-
viciach, centre Tekova, ktory je jednym z najsvoj-
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viciach, kde sa Tekovsky salamovy syr vyraba
dodnes. Nadvazuje na Specifické a vynimocné
schopnosti vyrobcov, ktori ho tvorili v minulosti.
Vdaka ich zruénostiam, skusenostiam a vedo-
mostiam, ktoré sa traduju z generacie na genera-
ciu, sa dodnes zachoval nielen vyrobny postup,
ale aj $pecificky tvar a kvalita vyrobku, ktory je
velmi oblubeny u spotrebitelov a hrdi sa prestiz-
nym eurépskym ocenenim Chranené zemepisné
oznacenie.
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Na kategoriu mlieka domacnosti v sledo-
vanom obdobi minuli 90 EUR, pri¢om kazda
si zakupila v priemere 110 litrov. Do nakup-
nych kosikov si ho vkladali priemerne raz za
11 dni a z ndkupu si odnasali 3,3 litre.

Na maslo minula priemerna domacnost
70 EUR a do nakupnych kosikov ho vkla-
dala raz za 3 tyzdne. Priemerne si domac-
nosti zakupili takmer 8 kilogramov masla
za sledované obdobie. Akciové nakupy
predstavuju dve tretiny z vydavkov v tej-
to kategorii, ¢o predstavuje najvacsi po-
diel z akciovych nakupov z celej kategorie
mlieénych vyrobkov.

Spomedzi kategérie smotan, Slaha-
¢iek ¢i kondenzovanych mliek si najviac
domacnosti zakupilo kysld smotanu (91%
slovenskych domacnosti), smotanu na $la-
hanie si kupilo 85% domacnosti a tri Stvrti-
ny domacnosti si z ndakupu domov prinieslo
smotanu na varenie.

Kyslomlieéne napoje si za poslednych
12 mesiacov prinieslo z nakupu domov
8 domacnosti z 10. Pre tieto napoje si ku-
pujuci zajdu do obchodu v priemere 12 krat
za rok a pri jednom nakupe minu 1,7 EUR.

V kategérii mlieénych produktov patria
k popularnym produktom aj bezlaktézo-
vé vyrobky, ktoré si do nakupného kosika
vlozilo 60 % domacnosti. Z hladiska poctu
kupujucich patria medzi najoblubenejsie
produkty z tejto kategorie mlieko, syry a jo-
gurty. Bezlaktézové mlieko prestavuje naj-
vacsi podiel vo vydavkoch v tejto kategoérii.
Domacnosti si do kosikov bezlaktézové
vyrobky vkladaju v priemere raz mesacne.

Agentura GfK potvrdzuje rastici trend
pri rastlinnych alternativach k mlie€nym
vyrobkom. Tie si za poslednych 12 mesia-
cov do nakupného kosika vlozila polovica
slovenskych domacnosti. Najvacsi podiel
vydavkov smeruje na nakupy alternativ
mlieka, dalej nasleduju syry a jogurty. Ro¢-
ne domacnosti mind na tuto kategoriu 30
EUR. Najintenzivnejsimi kupujucimi rast-
linnych alternativ boli rodiny s dospelymi
¢lenmi.

NIQ: Zamerané na jogurty

~Jogurty su oblubenou sucastou slo-
venskych domacnosti, avSak pri ich naku-
pe sa spotrebitel nestacil divit tempe rastu
ich cien. Rastuca inflacia naberala na ob-
ratkach a ovplyvnila aj spotrebu jogurtov.
Zakaznik zvazuje, €o vlozi do kosika, ¢o
vidno aj na klesajucich predajoch v katego-
rii jogurtov. Z udajov spolo¢nosti NIQ na
trhu obchodov s potravinami a zmieSanym
tovarom za sledované obdobie poslednych
12 mesiacov konc¢iace tyzdriom 16/2023
vyplyva, Ze spotreba kategoérie jogurtov do-
siahla uroven 38,6 miliéna kilogramov, ¢o
predstavuje trzby na urovni viac ako 116,8
miliona EUR,“ uviedla pre instore Slovakia
Miriam Brynzova, konzultant, NIQ.

Spotreba jogurtov medziroéne klesa
0 5%, na druhu stranu sucasne trzby rastu
15%nym tempom, ¢omu vyrazne dopo-
mohli rastuce ceny. Priemerna cena za-
znamendva narast o 21% za poslednych
12 mesiacov a pohybuje sa na urovni 3,03
EUR/kg. V porovnani s predchadzajiucim
rokom je suCasné tempo rastu priemernej
ceny za jogurty az 4-krat vysSie.

Objemova vyznamnost TOP 5 jogurtov podla prichuti

B Biely 24,0
Jahoda 15,0
Cokolada 11,0
Cucoriedka 8,0
Vanilka 6,0
Iné 35,0

Ako casto jete jogurty ?
B 1-krat denne aviac 4,6
4 - 6-krat tyzdenne 7.8
2 - 3-krat tyzdenne 29,4
1-krat tyzdenne 21,3
2 - 3-krat mesacne 13,4
1-krat mesacne 2,8
B menej ako 1-krét mesacne 2,7
B neuvedené 0,5
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Pri pohlade na prichute je medzi spot-
rebitelmi najoblubenejsi biely jogurt, ktory
ma objemovu vyznamnost 24% s predajmi
na urovni viac ako 9,4 miliona kg. Druha
v poradi je prichut jahoda, ktord dosiahla
uroven viac ako 5,7 miliéna spotrebova-
nych kg. Tretia je prichut ¢okolada, ktorej
zakaznici spotrebovali viac ako 4,2 milio-
na kg. Péaticu top prichuti uzatvara prichut
¢ucoriedka a vanilka. Zaujimavostou je, ze
tychto top pét prichuti predstavuje az 65%
vSetkych trzieb za celtd kategoriu jogurtov.

Slovensky spotrebitel preferuje tuéné
jogurty, ked az 3/5 predajov spada do toh-
to segmentu s predajmi na urovni viac ako
23,2 miliéna kilogramov. Spotreba tu¢nych
jogurtov medziro¢ne znizila tempo pokle-
su, ked za poslednych 12 mesiacov klesa
0 4 % zatial ¢o v predchadzajucom obdobi
to bolo o 7%.

V suvislosti s velkostnymi balenia-
mi patri medzi najva¢si segment balenie
125-149¢g, ktorého spotreba sa dostala na
uroven viac ako 14,3 miliona kilogramov
a zaroven jej vyznamnost tvori viac ako 1/3
spotreby celej kategérie. Druhé v poradi su
jogurty 150g s predajmi na Urovni viac ako
12,4 miliéna kilogramov. Uvedené dve vel-
kostné balenia sa podielaju na celkovych
predajoch kategérie takmer 70%nym po-
dielom. Zaroven pohlad na priemernu cenu
pri jednotlivych velkostnych baleniach uka-
zuje, ze balenia 500g su z pohladu ceny
najvyhodnejsie. Cena pri 500g jogurtoch je
na urovni 1,74 EUR za kilogram.

Na trhu jogurtov je mnozZstvo hracov,
avsSak do TOP rebricka sa dostali nasledov-
ni vyrobcovia (v abecednom poradi): Dano-
ne, Milk Agro, Rajo a Zvolenska mliekaren.
V rebri¢ku figuruju aj privatne znacky, kto-
rych spotreba v dlhodobom horizonte kle-
sa.

Dlhodobo najvyznamnejsi
predaj jogurtov su hypermarkety a super-
markety, kde prebieha polovica predajov
kategorie. Trzby na tychto formatoch za
poslednych 12 mesiacov nardstli o 18%
a celkovo dosiahli hodnotu viac ako 60,4
mil. EUR. Trzby za jogurty rastu dvojcifer-
nym tempom na vSetkych predajnych for-

kanal pre

matoch okrem neorganizovanych predajni,
kde za poslednych 12 mesiacov taktiez
rastu, ale iba 0 2%.
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KVALITNE LOKALNE POTRAVINY
Sl ZASLUZIA NASU POZORNOST

Poctive, kvalitne, zdrave, chutné, no najma nase. Take su
potraviny od lokalnych vyrobcov a pestovatelov. Pazitivnou
spravou je, ze tieto produkty hlada v regaloch obchodov oraz
viac ludi. Navyse, to, ¢i maju potraviny zloZenie bez ecok, alebo
boli vypestované a vyrobené na Slovensku, zaujima nielen
zakaznikov, ale aj diskontny retazec Lidl, ktory slovenskych
dodavatelov dlhodobo podporuje.

Red, Zdroj a foto: Lidl

Takmer 300 slovenskych
dodavatel'ov

Spolo¢nost Lidl aktudlne spolupracuje
s takmer tromi stovkami slovenskych dodavate-
[ov. Po€as minulého roka 2022 diskont zaplatil
domacim vyrobcom a pestovatelom viac ako pol
miliardy EUR v nakupnych cenéch. Tito dodava-
telia totiz pre Lidl zaviezli tovar v hodnote 435
miliénov EUR, ¢o predstavuje medziro¢ny narast
0 17 %. O dalsSich 83 miliénov EUR sa postaral
export slovenskych vyrobkov na pulty zahranic-
nych Lidl predajni. Slovenski potravinari teda od
Lidlu zinkasovali takmer 520 milionov EUR.

»1es8i nas, ze objem spoluprace so sloven-
skymi dodavatelmi kazdym rokom rastie, a to
dokonca rychlejsie ako nas obrat. Potvrdzuije to,
ze Lidl je dolezitym, stabilnym a déveryhodnym
partnerom pre domacich potravinarov. Samo-
zrejme, stale hladame a pozyvame k spolupraci
novych dodavatelov zo vSetkych oblasti,” uvie-
dol Martin Nagy, konatel Lidla zodpovedny za
nakup. K stalym slovenskym dodavatelom Lidla
patri napriklad lokalny pestovatel PARADAJKO-
VO ¢&i spolo¢nost Zvolenska mliekaren. Aké su
ich pribehy?

Stabilita
a konstantny
odber produktov

Paradajky maju v je-
dalni¢koch Slovakov svo-
je pevné miesto. Koktei-
lové strapcové, datlové
alebo cherry raj€iny pes-
tuje na Slovensku spo-
lo¢nost PARADAJKOVO,
ktora s Lidlom spolupra-
cuje od roku 2017. Déka-
zom toho, Zze zakaznikom
diskontu tieto lokalne paradajky chutia, je aj
fakt, ze v obchodnom roku 2022 nakupili v Lidli
takmer 1,3 miliéna baleni paradajok od tohto
pestovatela.

»,Paradajkovo je na trhu uz od roku 2014.
V nasich sklenikoch v Babindole a v Leviciach
mame skleniky pod osvetlenim, ¢o ndm umoz-
fuje pestovat rézne druhy paradajok pocas
leta aj pocas zimy. V naSom portféliu mame
az 12 odrdd,” priblizil konatel spolo¢nosti PA-
RADAJKOVO Erik Csatari. ,Lidl je na$ naj-
vacési obchodny partner.
Povazujeme ho teda za
strategického partnera,
s ktorym si vzajomne po-
mahame. V zime, ked' je
paradajok na trhu menej,
sme pre Lidl prinosom
my.

A naopak v lete, ked
je paradajok vSade do-
statok, nam Lidl dokaze
poméct s najvacsim od-
berom. PrinaSa nam sta-
bilitu a konstantny odber
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produktov. Spolupracu s Lidlom teda rozhod-
ne odporiéam aj inym spolo&nostiam,“ dopifia
svoje postrehy Erik Csatari.

Da sa to aj bez écok

Musi si zakaznik vyberat medzi chutou a dob-
rym zlozenim? Lidl a Zvolenska mliekarefi maju
jasnu odpoved. Ich spolupraca je totiz dbkazom
toho, Ze produkt méze byt chutny aj zdravy za-
roven. Ich lahodny jogurt bez é€ok s exkluzivnou
recepturou, ktory spolo¢ne vyvinuli, sa predava
pod privatnou znackou Pilos. Vyrobky privatnych
znaciek su pod neustalou kontrolou kvality nie-
len v internych kruhoch, ale aj pod prisnym do-
hladom nezavislych expertov a renomovanych
kontrolnych institdcii ¢i laboratdrii. Inak tomu nie
je ani pri vylepSenych smotanovych jogurtoch
Pilos.

sKvalita a inovacie su nasim krédom, ktorym
Zijeme a tvorime svoju buducnost. Sme pre-
svedceni o tom, ze mliekarenské vyrobky sa daju
robit’ tak poctivo, aby si zakaznik nemusel Citat
zloZenie,“ uviedla Zuzana Zubor Kagerova, ria-
ditelka obchodu a marketingu Zvolenskej mlie-
karne. Spolupraca medzi Lidlom a Zvolenskou
mliekarnou zacala eSte v roku 2009. Odvtedy
sa predaj tychto mimoriadne chutnych a kvalit-
nych produktov zo Zvolenskej mliekarne v Lidli
znasobil z pociato¢nych 5 miliénov kusov pro-
duktov ro€ne na sucasnych takmer 19,5 miliéna
kusov. Z tychto Cisel je teda zrejmé, Ze retazec,
ale aj jeho zakaznici, dokazu ocenit kvalitné lo-
kélne potraviny aj poctivi pracu nasich vyrobcov
a pestovatelov.
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TRH NEALKO NAPQJOV REAGUJE
NA ENVIRONMENTALNE TRENDY

Z pohladu podielu na vydavkoch, slovenské domacnosti
minuli zo svojho rozpoctu najviac na balené vody.

Na druhom mieste boli sytené nealkoholické napoje,
nasledované dzusmi, energetickymi napojmi a ladovymi
cajmi. Potesitelny je fakt, Ze rychlo akceptovali zalohovy
systéem a vratili viac obalov, ako bolo planované. Aj to
pomaha vyrobcom uvadzat’ mnohe environmentalne

inovacie.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, Kofola CeskoSlovensko, Tesco, Foto: TOMRA, General Plastic

Nealkoholické napoje
v nakupoch domacnosti

Niektory zo studenych nealkoholickych
napojov si v sledovanom obdobi aspon raz
zakupila kazda slovenska domacnost. V prie-
behu roka 2022 domacnosti minuli na ich
kupu viac finanénych prostriedkov ako rok
predtym. Z hladiska celkového objemu si
vSak domacnosti nakupili menej studenych
nealkoholickych napojov.
do uvahy podiel vo vydavkoch, domacnosti
minuli zo svojho rozpoctu najviac na balené

,Ked vezmeme

vody. Na druhom mieste boli sytené nealko-
holické népoje. Nasleduju dzusy, energetické
napoje a ladové ¢aje. Ak by sme sa na nakupy
pozreli z hladiska zakupeného objemu, viac
ako polovicu tvoria balené vody,“ komentuje
udaje za sledované obdobie januar az decem-
ber 2022 Tatiana Valachova, Consultant,
Consumer Panel Services, GfK.

Spomedzi uvedenych kategérii ma najvys-
Si podiel kupujucich balena voda, ktoru si za
minuly rok kupilo az 95 % domacnosti. Viac
domadacnosti nakupilo syteny variant nez nesyte-
ny. Balenu vodu si kupujuci vkladaju do kosika
priblizne raz za 12 dni a z jedného nakupu si
domov odnesu v priemere 6,1 |, priom zaplatia
2,10 EUR.

Z hladiska po¢tu kupujucich su na druhom
mieste dzusy a sytené nealkoholické napoje,
ktoré si v minulom roku kupilo 9 z 10 sloven-
skych domacnosti. Ladové Caje postupne zis-
kavaju na popularite, kym v roku 2020 si ich ku-
pilo 34 % slovenskych domacnosti, v roku 2022
to bolo viac nez 40 %. Energetické napoje si
kupuje 35% domacnosti na Slovensku.

Frekvencia nédkupu sytenych nealkoho-
lickych napojov sa priblizuje k balenym vo-
dam, Cize zhruba jedenkrat za dva tyzdne.
Dzusy sa v nakupnom koSiku slovenskych
domacnosti nachadzali v priemere 22-krat
za minuly rok, energetické népoje takmer
18-krat. Ladové ¢aje nakupuju doméacnos-
ti najmenej ¢asto, v priemere len 6-krat za
rok.

Priemerny objem sytenych napojov na
jeden nakup je 4,5 |, pricom hodnota ta-
kéhoto nakupu je takmer 2,30 EUR. Dzusy
sa nakupuju v mensom objeme, v prieme-
re 1,7 | a domacnosti pri takomto nakupe
minu v priemere necelé 2 eura.

Akcie, promdcie a privatne znacky

4 z 10 EUR na nealkoholické napoje domac-
nosti mind na akcie. Pri sytenych ndpojoch do-
sahuju zvyhodnené nakupy az polovicu vSetkych
vydavkov. Pri ostatnych kategoriach sa podiel
akciovych nakupov priblizuje k 40 % vydavkov.

Podiel privatnych znaciek je pod priemerom
rychloobratkového trhu. Domacnosti minuli na
nakupy privatnych znaciek v nealkoholickych na-
pojoch necelu péatinu z vydavkov, Cize viac ako 80
% trhu je tvorenych znackovym produktami. Naj-
vy$Si podiel dosahuju privatne znacky v katego-
rii ladovych Cajov, predstavuju viac ako tretinu
z hodnoty. Naopak, najviac znackovy trh je v sy-
tenych nealkoholickych napojoch. Pri energetic-
kych napojoch vidiet najvyraznejsi pokles podielu
privatnych znaciek. Kym v roku 2020 dosahovali
privatne znacky energetickych napojov viac nez
Stvrtinovy podiel na celkovych vydavkoch domac-
nosti, v roku 2022 to bolo menej ako 15 %.

Agentura MEDIAN SK zistila, Ze mineralne,
pramenité, dojCenské a pitné vody piju respon-
denti najcastejSie rovnako perlivé aj neperlivé
(28,8 %) a skor perlivé (12,0 %). Az 22,1 %
opytanych sa vyjadrilo, Ze spomenuté vody pije
rovnako Cisté aj ochutené, o €osi menej (21,0
%) respondentov odpovedalo, Ze pije len Cisté.

Ako casto pijete mineralne / pramenité
/ dojéenské a pitné vody?

B viac ako 1-krat denne 13,9
1-krat denne 59
4 - 6-krat tyzdenne 9,6
2 -3-krat tyzdenne 15,4
1-krat tyzdenne 6,7
2 - 3-krat mesacne 5,1
W 1-krdt mesacne 2,1
B menej ako 1-krdt mesacne 2,5
B neuvedené 0,7

Ako casto pijete dzusy / ovocné a zeleninové
Stavy / nektary / smoothies?

@ viac ako 1-krat denne 0,8
1-krat denne 2,1
4 - 6-krat tyzdenne 32
2 - 3-krat tyzdenne 10,4
1-krat tyzdenne 11,4
2 - 3-krat mesaéne 12,7
B 1-krdt mesacne 71
@ menej ako 1-krat mesacne 7.8
@ neuvedené 0,2
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KLUCOVA SPOLUPRACA SPRAVCU ,
A OBCHODNIKOV PRE FUNGOVANIE SYSTEMU

Pre zalohovy system a jeho plynuly chod je délezita
intenzivna spolupraca so zapojenymi subjektami, ktoré
predstavuju nielen vyrobcovia, ale aj distribatori. Vdaka
zapojeniu distributorov je v sucasnosti dostupna odberna
siet’ s viac ako 3100 registrovanymi prevadzkami.

Red, (pti)

istributor, ktory predava potraviny a na-
Dpoje kone¢nému pouzivatelovi na predaj-
nej ploche vacsej ako 300m2 , ma zakonnu po-
vinnost zriadit odberné miesto, odoberat vSetky
zélohované obaly, bez ohladu na to, ¢i ich preda-
va, a vratit spotrebitelovi zaloh za odobraty obal
v plnej vyske. Mensie predajne alebo prevadzky
predavajuce napoje ako doplnkovy tovar, mézu
zriadit odberné miesto dobrovolne. Pre posil-
nenie oblasti, kde zdkaznik nema moznost vo
svojom blizkom okoli vratit zalohované obaly je
podstatné prave zapojenie mensich prevadzok.

Odberné miesto ma s odberom jednorazovych
zalohovanych plastovych a kovovych napojovych
obalov spojené dodato¢né naklady. Za to dosta-
va od Spravcu zalohového systému manipulacny
poplatok, prostrednictvom ktorého su obchodni-
kovi uhradené naklady spojené s odberom odpa-
du zo zalohovanych jednorazovych obalov, vrata-
ne kapitalovych investicii v sulade s uzatvorenou
zmluvou. Zaroven Spravca prevadzke preplaca
zdlohy ktoré dana predajna vyplatila za odobraté
zélohované obaly zakaznikom.

Spravca zalohového systému pristupil
k slubovanym zmenam ohladom poplatkov
pre distributorov v ramci zalohového systému
na Slovensku.

So spustenim zalohového systému sa vyska
manipulacného poplatku stanovila na zaklade
predbeznych analyz s prisflubom nasledného
prehodnotenia na zaklade dat z praxe. Po Gvod-
nom roku na zéklade nezavislej externej analyzy
vychadzajucej z relevantnych dat doslo k zmene
politiky uhradzania manipulacnych poplatkov
aich zvySeniu. V pripade zédlohomatov sa po no-
vom prihliada na mnozstvo priemerného mesac-
ného vyzbieraného objemu zalohovanych obalov
za dany rok.

Motivacia mensSich prevadzok na zapo-
jenie do odbernej siete sa zvySuje aj vdaka

preplacaniu pociato¢nych nakladov na ruény
skener.

Pre ruény zber sa nielen vyrazne zvySuje
poplatok skoro na dvojnasobok, ale bude ob-
chodnikovi aj priamo preplateny cely naklad za
ruény skener vo vyske priblizne 700 EUR. Tymto
harmonizovanim by Spravca zaloh rad zvysil mo-
tivaciu aj mensich prevadzok stat sa odbernym
miestom, €o je dblezité v pripade snahy zahustit
odbernu siet o predajne nachadzajuce sa v men-
Sich obciach.

Prave nova vySka manipulacného poplatku
spravodlivo a dostato€ne pokryva naklady dis-
tributorov spojené so zalohovanim. Spravca pri-
stupil aj k férovému doplateniu rozdielu v ma-
nipulaénych poplatkoch za implementacény
rok zalohovania.

Vzajomna dovera a férova spolupraca tak uz
po prvom roku prinasaju svoje pozitivne vysledky
a zalohovy systém sa tak stava prikladom dobrej
praxe pre ostatné krajiny. Intenzivna spolupraca
je tak dolezitou esenciou pre efektivne fungova-
nie zalohového systému na Slovensku a napi-
nanie cielov na tento rok, ¢o je predovSetkym
dosiahnutie miery navratnosti 80%.

Efektivna logistika je vysledkom synergie
i vzajomnej spoluprace s obchodnikmi

Snazime sa najst ¢o najefektivnejSie logistické
rieSenia a optimalizovat naSe prepravné trasy tak,
aby sme znizili uhlikové emisie. Rok fungovania
Uspedného zalohového systému priniesol mnohé
dolezité poznatky z praxe a data od obchodnikov,
na zaklade ktorych vieme zdokonalit aj cely sys-
tém zvozov a samotnej logistiky. Tak ako na strane
Spréavcu, tak aj na strane obchodnika existuju moz-
nosti na zlepSenie procesov a pristupu Ukonom spo-
jenym na obsluhu konkrétneho odberného miesta.

Pre zabezpecenie ekologickejsSieho pristupu

k zvozom je ddlezité maximalne mozné plnenie
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vriec na danom odbernom mieste. V spolupra-
ci s obchodnikmi preto instruujeme personal
k efektivnej obsluhe zalohomatov. Odporic¢ame
vymiefiat vrecia az ked je zalohomat piny. Setri
sa tym spotrebny material a miesto na prevadzke
obchodnika. Zvozové auta Spravcu, tak zvazaju
do medzi-skladov a triediaceho centra piné vre-
cia. Aj samotna logistika sa generuje automatic-
ky na zéklade poc¢tu naplnenych vriec na jednot-
livych prevadzkach.

Obchodnici st neoddelitelnou suc¢astou ce-
Iého systému, len vdaka vzajomnej spolupraci
a synergii mézeme byt efektivnejSi. Bez pravi-
delnej komunikacie a stretnuti, ktoré realizuje-
me a kde si vymiefiame poznatky a navrhy na
zlepSenie by sme sa neposuvali vpred. Takto
spoloénym Usilim postupne napifiame vytygeny
ciel a zabezpec€ujeme pre spotrebitela komfortny
a Siroko dostupny systém.
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Zalohovy systém bezi na
piné obratky

Azda najmarkantnejSou zmenou na trhu neal-
koholickych napojov bola implementéacia zaloho-
vého systému. Prebehla vo velmi kratkom Case,
dotkla sa vacsiny vyrobcov a takmer komplet-
ného sortimentu v PET flasiach a plechovkach.
Markéta Ryskova, Project Manager, Kofola
CeskoSlovensko potvrdila, Ze hoci cielom v pr-
vom roku spustenia zalohového systému bolo
dosiahnut 60 % navratnost vratnych obalov,
dosiahli sme viac ako 70 %, ¢o je dokopy vySe
820 milidonov flias a plechoviek. ,,Spotrebitelia
a obchodnici sa do celého systému zapojili velmi
aktivne. OCakavame, ze miera navratnosti v roku
2023 este porastie,“ konstatuje M. RySkova.
Spotrebitelia teda nie su voci prirode nevsimavi
a aj takto predchadzaju tzv. litteringu (volne po-
hodeny odpad tam, kde nema ¢o robit). Faktom
vSak zostava, ze v roku 2021 pripadalo na jed-
ného Slovaka az 497 kg komunalneho odpadu,
¢o bolo 0 52 % viac ako pred desiatimi rokmi.
A hoci triedime lepSie ako v minulosti, vyse 40 %
odpadu kon¢i nadalej na skladkach.

Obal z obalov. Prichadza rPET

~Sme radi, Ze mame moznost vyzbierany
material odkupit a posunut ho do vyroby Uplne
novych obalov. Uz niekolko rokov pouzivame
rPET a na Slovensku je v 100 % rPET flasiach
balena nasa minerdlna voda Klastorna Kalcia,“
pochvaluje si M. RysSkova. Mineralna voda Klas-
tornd Kalcia sa doteraz plnila do 100 % rPET
flia§ z ¢ireho recyklovaného materidlu pocha-
dzajuceho z celej Eurépy. Od marca 2023 sa
ale stala prvou znackou plnenou do rPET vyro-
beného iba z modrych PET flia§ pochadzajucich
zo slovenského zalohového systému. Pri vyrobe
kazdej flase z rPETu sa usetri az 90 % CO2.
Tento krok Kofole umoznil majetkovy vstup do
spolocnosti General Plastic, recyklatora, ktory
prave vyraba polotovary na vyrobu PET flias.

General Plastic, a. s. je slovenskym vyrob-
com horuco-pranej PET vlocky a PET prefo-
riem, z ktorych sa vyrabaju PET flaSe. Vdaka
tomu ziskaju ndpojari moznost efektivne zava-
dzat principy cirkularnej ekonomiky do svojho
podnikania. Tretinu firmy teda vlastni Kofola
CeskoSlovensko, tretinu Mattoni 1873 a zosta-
vajuca tretina akcii zostava pévodnému majite-
lovi, teda skupine GP Alliance podnikatela Jana
Sabola, ktory vlastni aj vyrobcu znaciek ako
Fatra, Budis, Gemerka a Zlata studna. VSetci
traja vyznamni vyrobcovia napojov a spolupo-
dielnici spolo¢nosti sa rozhodli uz aj zainves-
tovat do vyroby General Plastic. ,Doteraz sme

boli schopni plastové flase rozomliet na prvotny
recyklacny produkt - vloCky. Vdaka novej in-
vesticii uz dokazeme vyrabat aj finalny recyk-
lovany granuldt, ktory sa pouziva na vyrobu
novych PET flia$. Investicia za niekolko milio-
nov EUR teraz ¢aka na kolaudaciu,“ vysvetluje
Robert Spisak z GP Alliance.

»Aj ked je PET material ¢asto vnimany ne-
gativne, patri k jednému z najlepSie spracova-
telnych obalovych materidlov. Pri vyrobe rPETu
v nasich vyrobnych zavodoch navyse vznika
0 92 % mensia uhlikova stopa ako pri vyrobe
panenského PET, teda z primarnej suroviny,
z ropy,” hovori Jan Daisa, country manager
spolo¢nosti ALPLA, vyrobcu a dodavatela
obalovych materialov aj pre spolo¢nost” Kofola
a vysvetluje: ,Vdaka zalohovému systému na
Slovensku sa k ndm dostanu iba obaly z napo-
jov, Cize vznikd menej odpadu pri jeho pretrie-
deni a material je navySe Cistejsi ako z bezného
separovaného odpadu pre domacnosti.“

Aj viecka PET flia$
su sucastou obalu

Vie€ka od flia$ sa €asto vyhadzuju a koncia
inde ako flase samotné, ¢o opat komplikuje re-
cyklaciu. Nariadenie Eurdpskej Unie tykajuce sa
jednorazovych plastov vSak uklada povinné po-
uzivanie neodnimatelnych vieCok od 3. jula 2024.
,Nas inovativny novy dizajn znamena, Zze uzaver
zostava po otvoreni pevne spojeny s flasou, ¢im
sa znizuje moznost jeho vyhodenia. Zmena v po-
dobe neodnimatelnych vieCok sa tyka celého
portfélia napojov Coca-Cola v plastovych fla-
Siach,” povedala pri prilezitosti uvedenia novin-
ky Martina Lovétinska, marketingova riaditelka

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko. Pred sa-
motnym uvedenim na trh zrealizovala Coca-Cola
rozsiahly prieskum a testovanie medzi spotrebi-
telmi, aby zabezpecila, Ze flaSe s inovovanymi,
trvale pripevnenymi vie¢kami budu praktické,
hygienické, bezpec¢né a lahko pouzitelné. Novy
uzaver ma aj praktické vyhody, napr. pre osoby
s hendikepom alebo vodicov, ktori mézu flasu
[ahsie znovu uzavriet jednou rukou.

Rezervy su v zbere a recykléacii
napojovych kartonov

Néapojové kartény su plne recyklovatelné
a z velkej Casti tvorené kvalitnymi papierovy-
mi vlaknami. Vdaka efektivnej recyklacii sa tak
mézu z obalov, napriklad od mlieka a dzusov,
stat nové uzito¢né produkty, ako hygienické
vreckovky ¢i dalSie vyrobky z papiera, ale aj
stavebné dosky alebo vyrobky z plastu a hlini-
ka. Prave s cielom Sirit osvetu medzi zakaznik-
mi zrealizovali Tetra Pak a Tesco kampan, ktora
oslovila vy$e 2 700 domacnosti. Kampan pre-
biehala v 6smich mestach na Slovensku ,Nasim
cielom bolo rozsirit povedomie spotrebitelov
o tom, ze spravne triedenie a zber napojovych
karténov su podstatnou sucastou celého pro-
cesu recyklacie a zaroven im aj ukazat, ¢o mbze
vdaka recyklacii tychto obalov vzniknut,” pribli-
Zuje Stépan Ledvina, expert na cirkuldrnu eko-

nomiku Tetra Pak.

vzorky slovenskych domacnost.

Ako casto pijete ochutené napoje
s obsahom C02?

W viac ako 1-krat denne 2,4
1-krat denne 3,0
4 - 6-krat tyzdenne 7.2
2 -3-krattyzdenne 13,8
1-krat tyzdenne 7,7
2 - 3-krat mesaéne 9,3
B 1-krdt mesacne 56
@ menej ako 1-krat mesacne 8,8
B neuvedené 0,3

Ako casto pijete napoje
s kolovou prichutou?

@ viac ako 1-krat denne 3,0
1-krat denne 2,8
4 - 6-krat tyzdenne 57
2 - 3-krat tyzdenne 12,0
1-krat tyzdenne 10,4
2 - 3-krat mesaéne 15,1
B 1-krdt mesacne 8,2
@ menej ako 1-krat mesacne 11,0
@ neuvedené 0,5

instoreslovakia.sk



PRIVITAJTE LETO S TRENDY
NOVINKAMI 0D STOCKU:

MIESANYMI DRINKAMI V PRAKTICKYCH PLECHOVKACH!

Patrite medzi milovnikov mieSanych alkoholickych drinkov,
ale zaroven neradi travite dlhé chvile ich pripravou? Prave
vas potesia horuce novinky od spolocnosti STOCK Plzen-
Bozkov, ktora uvadza na trh ,ready-to-drink® v Stylovych
plechovkach a v Styroch obltbenych prichutiach.

Red, (pti)

ech uz vyrazite kamkolvek, vdaka

N praktickému a pohodinému baleniu

budete mat svoje oblubené drinky vzdy po

ruke. Vychutnajte si ich v pohodli domova, na

cestach alebo na party a naplno si uzite letnu
atmosférul!

Spolo¢nost STOCK Plzen-Bozkov uva-
dza na trh Styri najoblibenejSie mieSané
drinky v Stylovych a hlavne praktickych ,rea-
dy-to-drink“ plechovkach. Novinky su inSpi-
rované najnov§imi trendmi a poteSia nielen
milovnikov ginov s tonikom, ale aj vodky ale-
bo tuzemakov. Vychutnat si mézete tradicny
Fernet Stock Bavorak Citrus, klasicky tuzemak
Bozkov Original & Cola s limetkou, kristalovo
Cistu vodku Amundsen so sédou v atraktivnej
prichuti Baza a Méata alebo ¢ucoriedkovy Dy-
nybyl Violet Gin & Tonic. Vdaka praktickému
baleniu si mézete svoj oblubeny drink vziat
kamkolvek sa vam zachce. Napriklad na von-
kajSie posedenie s priatelmi nielen pri vode, na

I
W
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grilovacku, dobrodruzny vylet do divokej priro-
dy alebo na party. Vdaka tymto novinkam uz
nemusite plytvat ¢asom na ich domace mie-
Sanie a moézete si naplno uzivat kuzla okamihu
s vasimi blizkymi. Nech uz si vyberiete ktory-
kolvek, mozete sa tesit na perfektnu chut, kto-
ra este viac vynikne, ak plechovku pred konzu-
maciou poriadne vychladite.

»,Novinky reaguju okrem zaujmu spotrebi-
telov o prémiové mieSané drinky v plechov-
kach aj na vzrastajuci dopyt po sytenych na-
pojoch a napojoch s obsahom bubliniek. Ci
uz si vyberiete Bozkov Original & Cola s limet-
kou, Fernet Stock Bavorak Citrus, Dynybyl
Violet Gin & Tonic alebo Amundsen Vodka &
Soda Baza a Mata, ¢aka vas nielen praktic-
ké balenie a perfektne namieSany drink, kto-
ry nevyzaduje ziadnu dalSiu pripravu, ale aj
prijemna osviezujuca chut bubliniek,” doda-
va Tomas Matuska, Senior Brand Manager
STOCK Plzen-Bozkov.
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FERNET STOCK BAVORAK CITRUS

Pripite si na vase pribehy plné uvolnenej
nalady s Fernet Stock Bavorak Citrus. Miesany
drink v praktickej plechovke vas zaujme svie-
zimi citrusovymi ténmi, bublinkami a svojim
typickym zaverom. Najlepsie si ho vychutnate
dobre vychladeny pocas pohodovych horucich
letnych dni, na grilovacke alebo na zahradnej
party.

Obsah alkoholu: 6%,

Odporucana cena: 2,59 EUR

AMUNDSEN VODKA & SODA
BAZA A MATA

Kristdlovo Cistd, 6-krat destilovana vodka
Amundsen sa spojila so sédou, prichutou ba-
zového kvetu a vonavej maty piepornej. Vznikol
sviezi netradiény miesany drink zlatistej farby,
sladeny pravym cukrom a dochuteny prirodny-
mi extraktmi. Vychutnajte si ho dobre vychlade-
ny priamo z plechovky, alebo v pohari ozdobe-
ny Cerstvou matou a platkom limetky.

Obsah alkoholu: 6%,

Odporucana cena: 2,59 EUR

BOZKOV ORIGINAL & COLA
S LIMETOU

UzZite si nielen tuzemské leto s Bozkovom
napriklad na party. Miesany drink Bozkov Ori-
gindl & Cola s limetou vynika plnou chutou kul-
tového tuzemaku, vanilkovymi ténmi a nezame-
nitelnou chutou kvalitnej coly a Cerstvej limetky.
NajlepSie vas osviezi dobre vychladeny a rovno
z plechovky.

Obsah alkoholu: 6%,

Odporucana cena: 2,59 EUR

DYNYBYL VIOLET GIN & TONIC

Dynybyl gin prichadza na trh s modernou
verziou najoblUbenejsieho miesaného drinku
na svete — ¢ucoriedkovym Dynybyl Violet Gin
& Tonic. Tento mieSany drink si oblubite nielen
vdaka sviezim bublinkam a lahodnym ténom
Cucoriedok, malin, ribezli a brusnic, ale aj pre
jeho zabavnost a veselu farebnost. Dynybyl
Violet Gin & Tonic ozivi kazdy domaci vecierok,
spontanne dobrodruzstvo alebo vonkajsie po-
sedenie s priatelmi.

Obsah alkoholu: 6 %,

Odportc¢ana cena: 2,59 EUR

Nové miesané ,ready-to-drink” budu k dostup-
né vo vybranych obchodoch od 1. juna.
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MASO NAKUPUJEME TAKMER KAZDY TRETI DEN

Podla prieskumu, ktory pre Spolocnost” ochrany spotrebitelov
Oblubujeme Sunky, parky a tvrde, suché salamy. V koSikoch
sa nachadzaju spomedzi dalsich masovych produktov
najcastejSie. NajdélezitejSim miestom nakupu masovych
vyrobkov z pohladu celkovych vydavkov boli podla GfK malé

obchody a supermarkety

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, Rolnicke noviny, Agrobiznis.sk, Foto: Mary Winchester / Unsplash.com

Za maso utratime
rocne vySe 640 EUR

»sMaso a mésové vyrobky su beznou su-
C¢astou nakupnych kosSikov slovenskych do-
macnosti. Do svojich kosikov si ho za posled-
nych 12 mesiacov vlozila kazda domacnost.
Urobila tak priblizne kazdy treti den a celkové
vydavky nakupujucej domacnosti sa vySpl-
hali za rok na viac ako 640 EUR. Z pohladu
celkovych vydavkov boli pre nakupy mésa
a masovych vyrobkov dblezité hypermarkety
a supermarkety,”“ komentuje Udaje za sledo-
vané obdobie April 2022 — Marec 2023 Anton
Marin¢ak, Consultant, Consumer Panels &
Services, GfK.

Z pohladu celkovych vydavkov oslovili slo-
venské domacnosti vo vacsej miere masové
vyrobky, na tie putovalo za poslednych 12
mesiacov takmer 56% vydavkov uréenych
na maso a masoveé vyrobky. V rdmci tejto ka-
tegorie tvorili pokryli najvaésiu ¢ast vydavkov
Sunky, parky a tvrdé/suché salamy. Najin-
tenzivnejsie nakupovanymi produktami boli
Sunky, ktorych jedna domacnost ro¢ne kupila
takmer 11 kg, parky (8,5 kg) a tvrdé salamy

s viac ako 5,6 kg. NajcastejSie si z pultov
predajni odnasali Sunky (priblizne kazdych 8
dni), tvrdé saldmy (priblizne raz za dva tyzdne)
a parky (priblizne raz za tri tyzdne). Najdole-
zitejSim miestom nakupu masovych vyrobkov
z pohladu celkovych vydavkov boli malé ob-
chody a supermarkety.

Cerstvé miso a hydinu kupuje
vacsina doméacnosti

Cerstvé miaso bola z pohladu celkovych
vydavkov na méso a masové vyrobky druhou
najoblUbenejSou kategdriou (viac ako 23% vy-
davkov). Medziro¢ne pri tejto kategérii vidime
vyrazny narast vydavkov pri znizenom naku-
penom objeme. Za poslednych 12 mesiacov si
Cerstvé maso kupilo 92% domacnosti a urobili
tak priblizne raz za 16 dni. Po¢as uplynulého
roku zaplatila priemerna domacnost za nakupy
Cerstvé méso viac ako 160 EUR a z jedného na-
kupu si priniesla v priemere 1,6 kg masa. Najdo-
lezitejSim miestom nakupu z pohladu celkovych
vydavkov boli malé obchody a hypermarkety.

Cerstva hydina oslovila k nakupu takmer
94% domacnosti, ktoré si ju zakupili priblizne
raz za 15 dni. Aj pri tejto kategérii sledujeme
narast celkovych vydavkov, slovenské do-
macnosti zaplatili za nakupy cerstvej hydiny
o pétinu viac ako v predoslom roku. Priemerna
domacnost za hydinu roéne zaplatila viac ako
130 EUR a pri jednom nakupe si kupila 1,4 kg
Cerstvej hydiny. NajdblezitejSim miestom naku-
pu pre hydinu z hladiska vydavkov domacnosti
boli hypermarkety a supermarkety.

DrahSie méso v jedalnicku
nahradza lacnejSie

Eurépska komisia uz vydala jarnd prognézu
pre trhy s polnohospodarskymi komoditami.
Konstatovala, ze produkcia méasa v EU v roku

Ako ¢asto konzumujete vo Vasej domacnosti...

...hydinu (kura / kacka / morka)?

...bravcové méso? ..hovédzie méso?

B 1-krat denne a viac 1,0 0,5 0,6
4 - 6-krat tyzdenne 5.9 2,8 11
2 -3-krattyzdenne 30,8 16,8 3,2
1-krat tyzdenne 28,4 22,9 10,9
2 - 3-krat mesaéne 14,7 23,1 171
B 1-krat mesacne 9,6 16,2 17,3
B menej ¢asto ako 1-krat mesacne 3,7 9,7 33,0
nekonzumujeme 2,6 4,5 13,9
neuvedené 3,2 34 2,9
4 @ instoreslovakia.sk



2022 v porovnani s rokom 2021 klesla na 43,0
2015. Najm& v désledku vyssSich vyrobnych
cien klesne produkcia masa v EU aj tento rok.
NizSie objemy produkcie sa o¢akavaju pri vset-
kych druhoch masa, len relativne maly bude
u ovCieho a kozieho maésa, ktoré si zaroven
udrziavaju aj vysSiu cenu. Rovnako ako pro-
dukcia klesa aj spotreba. Ocakava sa, Ze spot-
reba hovadzieho masa v EU bude pokradovat
v dlhodobom klesajucom trende a v roku 2023
by mohla zostat mierne pod 10 kg na obyva-
tela (-1,7 %). V dosledku obmedzenej ponuky
(mor oSipanych) sa domaca spotreba bravéo-
vého méasa v EU v roku 2022 zni%ila 0 2,8 %,
v priemere na 31,8 kg na obyvatela. V roku
2023 by sa mala spotreba dalej znizit o dalsich
5,9 %. Naopak rastie dopyt po hydine, ¢o je
i dosledok inflacie, kedze spotrebitelia nahra-
dzaju drahsie méso (hovadzie, bravéové) lac-
nejSim masom z hydiny. To by mohlo podporit
rast spotreby hydiny v EU v roku 2023 (+2,5
%). Pre rok 2023 bruselski analytici o¢akavaju
daldi narast dovozu méasa do EU, a to o zhruba
7 %, teda 1,65 miliéna ton.

Co sa tyka cien masa a masovych vyrobkov,
len pripomerfime analyzu 365.bank k velko-
no¢nym sviatkom. Analytici porovnali rok 2022

Ako ¢asto konzumujete vo Vasej domacnosti...

...jahnacie méso?

B 1-krat denne aviac 0,2
4 - 6-krat tyzdenne 11
2 - 3-krat tyzdenne 2,8
1-krét tyzdenne 3,6
2 - 3-krat mesaéne 4,3
B 1-krat mesacne 57
B menej ¢asto ako 1-krat mesacne 23,0
nekonzumujeme 54,2

neuvedené

..telacie méso? ..zverinu (kralik / bazant / srn¢ie atd.)?

0,2 0,6
0,7 2,1
2,0 2,7
4,8 5,6
7,0 8,1
9,4 10,0
28,7 28,4
42,9 374
4,4 51

a rok 2023 a zistili, Ze najvyraznej$i narast ceny
si pripisalo kur€a, a to o 38 %. Kuracie prsia
zdrazeli o nie€Co miernejSie, a to 0 29 %. Brav-
¢ové maso je medziro¢ne drahsie o 27 az 36
%. Ceny Sunky, salamy a klobas su vyssie pri-
blizne 0 30 %. No a hovadzie méso si pripisuje
zvy$enie ceny o 24 az 27 %. Udené bravéové
maso vyslo spotrebitelov na Slovensku drahsie
027 %.

‘AA

Udaje GfK sU vysledkom prieskumu trhu
metdédou Spotrebitelského panelu. Spotrebitel-
sky panel GfK Slovakia je kontinualny panelovy
vyskum, zaloZeny na detailnych informaciach
o nakupoch reprezentativnej vzorky sloven-
skych domacnosti.
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KLUCOVE JE OBDOBIE MAJ AZ JUL

Dalo by sa povedat, Ze sezdna opalovacej kozmetiky zacina

v marci a konci v auguste. Kl'i¢ovym obdobim je vSak maj az

jul. V- minulom roku bol najsilngjsim mesiacom jun, z pohladu
poctu kupujucich aj hodnoty. Viyplyva to z udajov agentury GfK.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, Foto: Apivita / Dr.Max, Kori Nori / Unsplash.com

Domacnost minie priemerne 14 EUR

Sortiment kozmetiky na opalovanie a po opa-
[ovani domacnosti nakupuju teda domacnosti
najmé v lete. ,Jedna kupujuca domacnost mi-
nula v uplynulom roku na opalovaciu kozmetiku
v priemere viac ako 14 EUR. Najvyssie vydavky
na nakup opalovacej kozmetiky mali rodiny s do-
spelymi ¢lenmi — boli na Urovni 17 EUR v danom
roku,“ uviedla pre instore Slovakia Veronika
Némethova, Senior Consultant, Consumer Pa-
nels & Services GfK.

Viac ako 90% z kupuijucich nakupovali pro-
striedky na samotné opalovanie, 35% si prinies-
la domov prostriedky po opalovani a takmer
10% z kupujucich opalovacej kozmetiky oslovil
segment samoopalovacich prostriedkov.

Preferujeme drogérie
a privatne znacky

Podla poétu kupujicich su preferovanym
miestom pre nakupy opalovacej kozmetiky dro-

gérie. Na druhom mieste sa nachadzaju diskon-
ty. Pri ndkupe opalovacej kozmetiky vyuzivaju
domacnosti aj zvyhodnené cenové podmienky.
36% z vydavkov smerovalo v minulom roku do
nakupu produktov v akcii. Akciovy nékup vyuzil
kazdy druhy kupujuci opalovacej kozmetiky. Ak-
ciové nakupy maju najsilnejSiu poziciu v hyper-
marketoch. Privatne znacky opalovacej kozme-
tiky oslovili k ndkupu 6 z 10 kupuijucich tychto
produktov.

Podla udajov agentiry NIQ z minulého roku
je na trhu s opalovacou kozmetikou etablova-
nych mnozstvo hra€ov, napriek tomu prvych pat
z nich dokaZze vygenerovat az Styri patiny z cel-
kovych trzieb kategoérie. Do rebricka TOP hracov
sa v abecednom poradi dostali tito vyrobcovia:
Beiersdorf, Herba Drug a Sarantis. RebriCek
poprednych hracov dopifiaju aj privatne znacky
dvoch retazcov, ¢o len poddiarkuje relevantnost
privatiek v tomto segmente. Magazin z aprila
tohto roku Stratégie uvadza udaje z monitoringu
Kantar, ktory monitoruje vydavky do mediaty-
pov, ako su TV, radio, noviny, ¢asopisy, outdoor,
instore &i kino, v cennikovych cenach. Medziro¢-
ne vykazal sektor detskej a opa-
lovacej kozmetiky pokles vydav-
kov na reklamu o priblizne 80 %.

Medzi rozhodovacie faktory
pri vybere kozmetiky patri napri-
klad vodeodolnost, miera ochra-
ny vyjadrena v &islach SPF (pre
UVB Ziarenie) a PPD (pre UVA
Ziarenie), ale aj obsah latok po-
tencialne skodlivych ako napri-
klad parabény, ftalaty a oxyben-
z6n, a tiez latok Ziaducich ako
napriklad antioxidanty. Stucasny
spotrebitel a najma spotrebitelky
vedia, Ze vyber opalovacej koz-
metiky by mal byt prispésobeny
typu pleti.
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Data za marec 2022 - februar 2023. Uda-
je GfK su vysledkom prieskumu trhu metédou
Spotrebitelského panelu. Spotrebitelsky panel
GfK Slovakia je kontinudlny panelovy vyskum,
zalozeny na detailnych informaciach o naku-
poch reprezentativnej vzorky slovenskych do-
macnosti.

Kol'ko baleni pripravkov
na opal'ovanie pouzivate za rok?

B menej ako 1 balenie 10,6
1 1balenia 15,1
W 2balenia 9,9

viac ako 2 balenia 3,2
0 neuvedené 0,3

Zdroj: MEDIAN SK, MML-TGI, 3.+4./2022, Pozn.: Pripravky na opalovanie
pouzilo za poslednych 12 mesiacov 39,1 % respondentov.

instoreslovakia.sk



SLOVACI Z1JU NA DLH, ALE UVEROVE)
TERMINOLOGII NEROZUMEJU

Slovaci sa spotrebitel'skych uverov neboja, avsak v bankovej terminolégii sa vyzna
sotva polovica z nich. Viyplyva to z prieskumu 2muse pre 365.bank, ktorého cielom
bolo zistit’ droven financnej gramotnosti nasincov v oblasti cerpania uverov.

So spotrebnym Gverom ma skdsenost’ zhruba polovica opytanych, no viac ako 50 %
nevie, ani €o je rocna percentualna miera nakladov (RPMN). e

Red, Zdroj: 365.bank, llustracné foto: Scott Graham / Unsplash.com

riblizne 60 % opytanych nevede-
Plo spravne zodpovedat na otazku,
o je Urok a tri patiny nepoznaju principy
splacania Uveru. Dobrou spravou vsak je,
ze Slovaci sa uz odmietaju zadlZzovat kvo-
li daréekom ¢&i dovolenkam. Podla dat NBS
ku koncu februara 2023 evidovali banky voci
obyvatelstvu pohladavky vo vyske 49,2 mid.
EUR. Len za minuly rok pozicali Slovakom
prostrednictvom spotrebnych uUverov kazdy
mesiac v priemere okolo 200 milionov EUR.
Skusenosti s ¢erpanim spotrebného uveru
ma kazdy druhy Slovak. Hoci sa ludia neboja
poziCiavat si peniaze, v bankovej termino-
l6gii a v podmienkach splacania Uverov sa
priliS nevyznaju.

RPMN je pre mnohych
velka neznama

Z prieskumu vyplynulo, Ze viac ako 53 %
Slovakov nepozna vyznam skratky RPMN. Tu
povazovala pri vybere spotrebného uveru za
rozhodujucu len tretina opytanych, pricom
ide o najddlezitejsi ukazovatel ceny uUveru.
RPMN vyjadruje celkovi mieru nakladov
spojenych s poskytnutim a splacanim Uveru
a zohladriuje nielen urok, ale aj ostatné po-
platky suvisiace s Uverom, napr. poplatok za
poskytnutie Uveru, €i poistenie schopnosti

Percentualna hodnota RPMN
byva vysSsSia ako Urokova sadzba a pre spot-
rebitela je tato cifra najdélezitejsia. Zial zhru-
ba 40 % nasincov sa pri ¢erpani spotrebné-
ho uUveru rozhoduje predovsSetkym podla
vySky urokovej sadzby a nie podla RPMN.

splacat uver.

Paradoxne 60 % opytanych nevie definovat

ani pojem ,,urokova sadzba“.

Respondenti v prieskume mali zaroven
problém aj s vysvetlenim skratky p. a. Fakt,
ze ide o slovné spojenie ,per annum,“ kto-
ré oznacuje ro¢nu Urokovu sadzbu, vede-
lo len 38 % nasincov. ZvySok populacie sa
priklanal k nespravnym moznostiam, z toho
takmer tretina vobec netusila, ¢o tato skrat-
ka znamena. Napriek tomu, Ze s Uverom ma
skusenosti polovica populdcie, podstatne
menej [udi sa orientuje v tom, v akej vyske
sa pohybuju urokové sadzby. Na tuto otazku
spravne odpovedal len jeden z desiatich ludi.
Priemerna urokova sadzba sa ku koncu roka
2022 pohybovala na urovni 9 % p. a., pricom
najvacsia ¢ast populacie nespravne uviedla
priemernu sadzbu len vo vyske 3 % p. a.

Vyvoj urokovych sadzieb je pritom do
velkej miery ovplyvneny sadzbou Eurdpske;j
centralnej banky, ktora ju uz od leta minulé-
ho roka postupne zvysuje s cielom timit vy-
soku inflaciu v eurozéne.

hstore Slovakia @ 45

Otaznik nad principmi
splacania tveru

Slovaci maju medzery aj v dalSich banko-
vych pojmoch. Mnohi sa neorientuju v tom, ¢o
je to istina a tiez nemaju dostatocné vedomosti
ohladne splacania Uverov. Len neceld polovi-
ca respondentov definovala spravne istinu ako
sumu penazi, ktoré si diznik pozi¢al od banky.
Co sa tyka samotného splacania, len dve patiny
Slovakov rozumeju skuto€nosti, ze pri splacani
tvori spociatku vacsiu cast splatky splatka uro-
ku a menSiu Cast splatka istiny, ide pritom o tzv.
anuitné splacanie. Tento pomer sa v ¢ase meni
a na konci doby splatnosti predstavuje vacsiu
Cast splatky splatka istiny a menSiu splatka uro-
ku. V praxi to tak znamenad, Ze ak chce klient
uver refinancovat pred dobou jeho splatnosti,
nemusi sa to vyplatit, kedze opéatovne zacne
splacat z vacsej Casti prave vysku uroku a nie
istiny.

Napriek tomu, ze Slovaci maju vo finanénej
gramotnosti stale ¢o dohanat, dobrou spravou
je, ze sa odmietaju zadlzovat kvoli nakupu dar-
¢ekov Ci dovolenkam. Na tento Ucel by si vzalo
spotrebny tver len zhruba 13 % opytanych. Na-
opak, takmer 87 % respondentov si uvedomuije,
Ze po uvere by sme mali siahnut len v pripadoch
tovarov dlhodobej spotreby, ktoré budeme vyu-
zivat dihsie, nez je doba ich splacania.

Nasinci su pritom zodpovedni nielen v tom,

na ¢o si Uver (ne)beru, ale aj v tom, ako maju
postupovat v pripadoch platobnej neschopnos-
ti. Takmer tri Stvrtiny spravne odpovedali, ze
v pripade, ak nebudu schopni splacat lver, je
spravne proaktivne sa obratit na banku a pozia-
dat o odklad alebo znizenie splatok.
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IKAR, a.s.,

MiletiCova 23, 821 09 Bratislava, Tel. +421 2 49 104 333, www.ikar.sk
Putovanie ludstva
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Oded Galor

N Rozsiahly a putavy pribeh plny ohromujicich

[ suvislosti vysvetluje, ako technoldgia, velkost populécie

' a prispdsobivost Cloveka pred dvoma storoCiami

l l DS]"A vyustili do nevidanej ,fazovej premeny* [udského bytia.

Pri putovani do minulosti a odhalovani jednotlivych

vrstiev spolo¢enskych fenoménov zaroveri dospieva

k vysvetleniu najhlbsich zdrojov nerovnosti: davne spolocenstva obdarené

vhodnymi geografickymi podmienkami a rozmanitostou sa vydavali na cestu

prosperity, zatial' Co tie menej Stastné Celili znevyhodneniu, ktoré pretrvava
dodnes. Kiha zdrojom nastoj¢ivych faktov s trvalym vyznamom.
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Vydavatel'stvo Slovart s.r.0.,

Bojnicka 1492/10, 83154 Bratislava, Tel. +421 02 492 018 00, www.slovart.sk

Kolektiv autorov
Sprava o slovenskej architekture
Cena: 24,90 EUR

Kniha
architektonicku
Zaznamenavahlavné trendy v sucasnejarchitekttre
a diela, ktoré ich ilustruju. Autori venuju pozornost
SirSiemu  spoloCenskému kontextu architektury:
skumaju postavenie architektonického dedi¢stva
aj vztah architektiry k prirodnému prostrediu
a reflektuju aj problematické témy, ako je architektira a vojnovy konflikt ¢i
politizacia verejného priestoru. Kniha volne nadvézuje na sériu publikacii

formou puatavych  eseji

situaciu na

analyzuje
Slovensku.

Rocenka slovenskej architektury. Publikaciu z verejnych zdrojov podporil
Fond na podporu umenia.
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Lindeni, Albatros Media Slovakia, a.S., wickewiczova9, 81107 Bratisiava, Tel. +421 02 4445 2046, www.lindeni sk [F

The Minimalists

Miluj l'udi, pouzivaj veci

h'A ILL!Jr_m. Cena: 19,99 EUR

LUDI, === Nikdy predtym v histérii neboli ludia

pouil’VAJ tak zahlteni vecami ako dnes. Casto
kvéli tomu zanedbdvaju svojich blizkych.

VECI O Autori  blogu The Minimalists skumaju,
ako sa nam zivot a vztahy zlepSia potom,
¢o sa zbavime materidlnych prezitkov.

Predovsetkym ale ukazuju, ako prehodnotit
7 dolezitych oblasti nasich Zzivotov: vztah
k veciam, pravde, sebe, peniazom, hodnotam, tvorivosti a ludom.
Predkladaju nielen ndvod, ako Zit plnohodnotne a zmysluplne, ale aj
mnozstvo nametov na zamyslenie.

=]

ISAAC ASIMOV

&

Isaac Asimov
Ocelove jaskyne
Cena: 17,99 EUR

5. ¥ Detektivka a sci-fi vjednom? V podani Isaaca

B ‘.’\ ”, / Asimova to bude Citatelska lahédka. Dej knihy

oL N/ V sa odohrava v niekolko tisic rokov vzdialenej
V o

budicnosti. Detektiv Baley dostane za ulohu
vypatrat vraha vesmiranského velvyslanca.
Na naliehanie Vesmiranov sa jeho partnerom
stane roboticky vySetrovatel R. Daneel Olivaw,
ktory je na nerozoznanie od Cloveka. Aj preto
sa Coskoro stane Baleyho hlavnym podozrivym.
Méze vSak robot porusit tri zakony robotiky?

NAKLADATELSTVi DOKORAN, S.R.0. + Argo, Holetkova9, 150 00 Praha 5, Geské republika, Tel, +420-257 320 803, www.dokoran.cz

John Glubb, Daniel M. Davis
Tajemstvi téla - Kam sméiuje
moderni medicina
Cena: 16,36 EUR

Predstavte si, Zze budeme dlho dopredu
vediet, s akou pravdepodobnostou sa u nas
vyvinie rakovina, ze budeme mat k dispozicii
personalizované poznatky o svojich génoch,
organoch a bunkach alebo ze lahko a presne
zistime, na aku stravu si potrpi nas mikrobiom.
Kniha ukazuje, ako vizionarski vedci odhaluju
neviditelny a utajeny vesmir vo vnutri kazdého z nas a ako sa vdaka ich praci
stavaju realitou skor netuSené moznosti. Autor sa zameriava na Sest klu¢ovych
oblasti - bunky, vyvoj plodu, imunitny systém, mozog, mikrobiém a geném -
a predklada uplne novy biologicky pohlad na ludskeé telo.

TAJEMSTVI
TELA

Kam sméfuje
moderni medicina

red, Zdroj a foto: Vydavatel'stva
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Carlo Rovelli
Helgoland - O vzniku
a smyslu kvantove teorie
Cena: 14,01 EUR

Znamy sucasny teoreticky fyzik a nadSeny
popularizdtor vedy sa zameriava na zrod
a interpretaciu snad’ najpozoruhodnejej fyzikalnej
tedrie vSetkych Cias — kvantovej mechaniky. Jej
zaklady polozil Werner Heisenberg na odlt¢enom
ostrove Helgoland a poznatky tedrie sa dodnes
vymykaju nasim zazitym predstavam o fungovani
fyzikdlneho sveta. Rovelli tvrdi, Ze na pochopenie tedrie je nutné opustit
myslienkové mantinely klasickej fyziky a zasadne premenit spdsob, akym
pozerame na realitu a nase miesto v nej. Autor znovu dokazuje, Ze dokaze

putavo, napinavo a zrozumitelne vysvetlit zlozité témy.

instoreslovakia.sk
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