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Uvod

Automobilovy primysl patii tradi¢né mezi kli¢ova odvétvi deské ekonomiky. Ceské
pramyslova tradice, kterd vznikala jiz v dobé€ Rakouska-Uherska, determinovala
i vyznam automobilového pramyslu v Ceskoslovensku a jesté pozdgji v Ceské republice.
V dobé¢ pied 1. svétovou valkou, a hlavné pravé v dobé mezivaleéného samostatného
Ceskoslovenska, byl logickym vyusténim velky rozvoj tohoto primyslu na nasem
tizemi, reprezentovany znackami jako Laurin & Klement (pozdé&ji Skoda), Aero, Tatra
atd. (Novosak, Damborsky, Linhartova, 2010). V dobach komunistické vlady sice ztracel
¢esky automobilovy primysl sviij inovaéni potencial, ale diky fizenym dodavkam pro
staty RVHP se alokoval v tomto odvétvi zna¢ny pocet pracovniki. To vytvoftilo predpo-
klady pro pokracovéni tradice vyroby aut i po roce 1989. Privatizace automobilového
primyslu probéhla na rozdil od jinych odvétvi viceméng ispésné. S prichodem zahra-
ni¢nich investorti doslo v 90. letech k dynamickému riistu celého odvétvi, ktery pokra-
¢oval i po roce 2000 (CzechInvest, 2009). Patet automobilového primyslu v CR dnes
tvofi tfi vyrobci osobnich automobilti, Skoda Auto, TPCA a Hyundai. Kromé nich tvofi
automobilovy pramysl CR vyrobci nékladnich vozidel Tatra a Avia, vyrobci autobust
Iveco a SOR a vyrobce motocyklt Jawa. Nejvétsi podil na vykonech automobilového
pramyslu maji dodavatelé komponentt a dilti. V CR je kromé tradi¢nich tuzemskych
dodavateld mnozstvi zahrani¢nich nadnarodnich dodavatelskych korporaci. To Ize
dolozit na skute¢nosti, Zze ze 100 nejvétsich automobilovych dodavatelti ma v CR své
zavody pres 55 téchto spolecnosti. Tito dodavatelé nezasobuji pouze tuzemské vyrobni
zéavody, ale jejich produkce miii do zahrani¢nich automobilek. Automobilovy sektor se
podili na celkové pramyslové produkci asi 20 %.' Ceska republika dosahuje hodnoty
96 vyprodukovanych vozidel za rok na 1000 obyvatel statu. Tyto hodnoty fadi CR
na Spicku 1 v celosvétovém méfitku, konkrétn€ na 2. misto za Slovenskem (European
Automobile Manufacturers” Association, 2009).
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1 Sdruzeni automobilového pramyslu — statistiky za rok 2008. Tento udaj mize byt s ohledem na problematiku
za&len&né firem do OKEC i podstatng vyssi.
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Cilem tohoto ¢lanku je pfedstavit regionalni rozlozeni automobilového primyslu
v Ceské republice a vymezit specifické faktory determinujici lokalizaci tohoto pramyslu
v regionech Ceské republiky.

Pro dosazeni cile jsou vyuzity tradi¢ni nastroje regionalni analyzy, pfedevsim
koncentra¢ni analyza. Datovym zdrojem pro tuto analyzu je Databaze dodavatelli
automobilového pramyslu statni agentury Czechlnvest, kterd pokryva cely sektor
vyrobcll automobilovych komponenti v Ceské republice. Vznikla v roce 2008 jako
reakce na rozvoj automobilového primyslu v Ceské republice a predevim rist
poptavky po dodavatelich od tuzemskych i zahrani¢nich partnerti. Databaze obsahuje
vice nez 800 dodavatell s vice nez 250 tisici zaméstnancl. Tato databaze byla zvolena
predevsim s ohledem na jeji komplexnost v porovnani s jinymi databdzemi a statis-
tickymi udaji. Problémem vétsiny analyz automobilového pramyslu v CR je prace
na bazi OKEC (NACE) nebo na bazi statistik Sdruzeni automobilového primyslu
(cca 120 ¢lentt), coz neposkytuje komplexni piehled o oboru. Autofi pracuji s pojetim
automobilového primyslu zahrnujicim vSechny vyrobce vozidel, autobust, traktord
a motorek a vSechny dodavatele fady 1, 2, 3 (tzv. Tier).?

1. Teoreticka vychodiska

Tematickym zaméfenim se ¢lanek fadi do hlavniho proudu vyzkumu lokaliza¢niho
chovani. Za prvni vyznamny milnik vyzkumu problematiky lokalizace v teoretickém
pojeti je mozno oznacit vytvoteni prvnich klasickych lokaliza¢nich teorii J. H. von
Thiinenena a A. Webera zalozenych na predpokladech dokonalé konkurence (Thiinen,
1826, Weber, 1969). Na tyto klasické teorie navazuje pfimo Alonsiiv koncentricky
model uspofadani mésta (Alonso, 1964). Po zpochybnéni piedpokladii dokonalé
konkurence byla modifikovana také lokaliza¢ni teorie. Modifikaci, kterd navazuje
na koncept monopolistické konkurence, provedl naptiklad T. Palander, ktery pracuje
s cenou, jez je determinovana trzni pozici prodavajiciho a velikosti jim ovladaného
trhu. V souladu s teorii monopolistické konkurence A. Losch urcil jako hlavni lokali-
zacni faktor odbytovy trh a jako vedlejsi faktory pak zlstavaji minimalizace naklada
na dopravu, prace a minimalizace aglomera¢nich naklada (Losch, 1954).

Vyznamnou oblast v teorii lokalizace tvofi problematika lokalizace sluZeb (napf.
W. Christaller, 1966, W. Sombart, 1934). Christallerova teorie centralnich mist je
aktualni i v soucasnosti. Aplika¢né ji vyuZivaji napt. T. Mori, K. Nishikimi, T. E. Smith
(2008) v identifikaci vazeb mezi velikosti mést a lokalizaci primyslu. V 50. letech
20. stoleti vznikaji ndvazné polarizacni teorie piedstavujici dalsi specifickou skupinu
lokalizacni teorie. Za zakladatele polariza¢niho pfistupu je oznaovan F. Perroux
(Maier, Todtling, 1997). F. Perroux urcil jako poly ristu silné hospodaiské jednotky.
Témito silnymi hospodaiskymi jednotkami mohou byt velké firmy, holdingy apod.
v rastovych odvétvich a charakterizuje je silna pozice na trhu a rychly ekonomicky rist,

2 Oznaceni Tier 1, 2, 3 je specifické rozdéleni dodavateli pouzivané v automobilovém prumyslu a znaéi,
do které faze dodavatelského fetézce dana firma dodava své komponenty (napi. Tier 1 spole¢nost dodava
ptimo na vyrobni linku do automobilky).
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ktery se pfenasi i na dalsi okolni spole¢nosti (Perroux, 1955, vice napi. Bucek, 2006
nebo Hudec, 2009). Na Perrouxovu polarizaci navazuje teorie regionalni polarizace.
Predstaviteli tohoto sméru jsou napf. G. Myrdal a A. O. Hirschman (Myrdal, 1971,
Hirschman, 1958).

Specifické postaveni v lokaliza¢ni teorii maji heuristické vzory feSeni vychazejici
z behavioralniho pfistupu a poznatki institucionalismu. Heuristika popisuje lokalizacni
proces jako algoritmus, pii kterém nejde o optimalni feSeni, ale je tfeba najit akcepto-
vatelné feSeni. Uplatnéni heuristického hlediska je ekonomicky smysluplné zejména
v piipadech, kdy optimaliza¢ni vypocet vyzaduje vysoké ndklady na informace, Cas
a zdroje a je tak kompenzovana ztrata dana odchylkou od optima. V ptipadé lokalizace
jsou realizovany stupiiovité lokalizacni rozhodnuti, soustfedéni se na mimotradné
dilezité faktory, hledani uspokojivé lokality, minimalni pozadavky na lokaliza¢ni
faktory, napodobovani, vybira se misto, které je podobné mistiim, kde jsou jiné podniky
uspésné. (Maier, Todtling, 1997)

V modernich lokaliza¢nich teoriich je vyznamna pozornost vénovana problematice
lokaliza¢niho chovani nadnarodnich korporaci. S. Holland implementoval do lokali-
zacniho rozhodovani problematiku ,transfer pricingu” (Holland, 1976). Vyznamny
posun v pochopeni problematiky lokalizace mezindrodnich korporaci predstavuje
»teorie vyrobnich cykli R. Vernona, ktery identifikuje, ze rizné regiony mohou byt
odlisné disponovany pro vyrobu urcitého produktu v zavislosti na jeho zivotnim cyklu
(Vernon, 1979, Blazek, 2008). V ramci problematiky lokalizace ekonomickych aktivit
nadnarodnich korporaci je Casto feSena problematika disledkl pFitomnosti velkych
investorti v regionu, pfi¢emz jsou zminovany zejména pozitivni efekty, naptiklad
prinos novych technologii, vytvofeni poptavky, otevieni novych trhti apod. (napf.
Veloso, 2006). Pritomnost velkych firem se tak stava lokaliza¢nim faktorem malych
firem (napt. Duranton, Overman, 2008).

Uspory z rozsahu, diverzifikaci produkce a s tim souvisejici maximalizaci uZitku
implementoval do lokalizacni teorie nadnarodnich korporaci P. Krugman. Diky
mezinarodnimu obchodu se kazdy producent mize soustfedit na uzkou skupinu typt
produktd v dostatecném objemu a realizovat uspory z rozsahu. To vysvétluje, pro¢ mezi
sebou obchoduji také zemé s velmi podobnymi produkénimi podminkami (The Royal
Swedish Academy of Sciences, 2008, Fujita, Krugman, Venables, 1999). S tim souvisi
také problematika lokalizace pfimych zahrani¢nich investic. Fallon, Cook (2010)
uvadéji, Ze lokalizace pfimych zahrani¢nich investic je strategickym rozhodnutim
zalozenym na pruzkumu trhu, nakladové efektivnosti a v neposledni fad€ na vefejnych
intervencich. Blomstrom, Kokko (1998) vymezuji nésledujici motivace pro realizaci
pfimych zahrani¢nich investic (a) vlastnictvi (motivem pro investici v zahranici je
vyhodna koupé€ kapacity, napt. produkéni), (b) lokalizace (podnétem pro investovani
v zahrani¢i je vyhodnd geografickd poloha, snizeni dopravnich ndkladli a moZnost
priniku na nové trhy), (c) pirekondvani obchodnich bariér (investice fesi problémy
exportu), (d) vyuziti lokalnich vyhod (motivem pro pfimé zahrani¢ni investice jsou
napf. zdroje surovin ¢i kvalifikovana pracovni sila za niz§i mzdy, tj. podminky pro
snizeni produkénich ndkladi popt. danové zatéze), (d) OLI motivace (eklekticky
spojujici prvni az tieti motivaci).
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V souvislosti s Ceskou republikou jsou vymezované lokalizaéni faktory p¥imych
zahrani¢nich investic zna¢n¢ riiznorodé. Napiiklad Dvotacek (2006) je déli na mikro-
ekonomické, napt. lidské zdroje, vyzkum a vyvoj, a makroekonomické, napt. ekono-
micka stabilita, dopravni infrastruktura, legislativa, mira korupce a investi¢ni pobidky.
Machkova (2003) povazuje za lokaliza¢ni faktory pro pfimé zahrani¢ni investice marke-
tingové, obchodnépolitické, nakladové, ovliviiyjici investiéni klima. Matouskova,
Machacek, Postranecky (2000) zddraznuji vyznam zabezpeceni piistupu na trh, kdy
ovladnuti urcitého regionalniho trhu je dilezitym stimulem pro lokalizaci.

Rada studii se zabyva lokalizaci investic v tranzitivnich ekonomikach Stiedni
Evropy. Na pocatku transformace ekonomik Stfedni Evropy nejvyznamnéjsi lokali-
zacni faktory predstavovaly uspésna politicka a makroekonomicka stabilizace a priva-
tizacni strategie. Dulezitou roli sehraly také institucionalni faktory jako vefejny dohled,
mira korupce nebo postup piechodu k funk¢ni trzni ekonomice. Piblizné do poloviny
devadesatych let prevladaly trh vyhledavajici, ,,market-seeking®™ investice (Srholec
2004). Pozdg¢ji zacaly prevladat produkéné orientované investice ,,cost-seeking® vyhle-
davajici vyssi efektivitu (minimalizaci nakladt), které jsou motivovany predevsim
cenami vstupti v hostitelské ekonomice (cena pracovnich sil, energie, pozemkd,
pojisténi apod.), geografickou blizkosti (kdy mald vzdalenost podporuje exportné
zaméfené investice), intenzitou regiondlni integrace nebo Urovni liberalizace zahra-
ni¢niho obchodu.

Klicovym tématem soucasného vyzkumu lokalizace automobilového priimyslu je
vytvareni a fungovani vyrobnich siti. Je feSena zejména v ramci konkrétnich ekonomik.
J. Kuhn (2006) se zabyval navrhem strategicko-operativni podpory pro rozhodovani
o konkrétni konfigurace sit€. Jeho analyza je postavena na srovnani s konkurenci pfi
kombinaci teoretickych a praktickych aspektd. J. Kuhn v této souvislosti dochazi
k zavértim, Ze v oblasti automobilového primyslu jako celku dochazi k dramatickym
zménam. Upozoriiuje na vyznam politickych rozhodnuti, kterd se stavaji jednim
z klicovych lokaliza¢nich faktorti (napf. ureni rozsahu a formy statnich subvenci
ve formé investi¢nich pobidek ¢i dafiovych vyhod). Politickd rozhodnuti také spolu-
determinuji rozsah a formu delokalizace. J. Kuhn dale uvadi, ze racionalizace pfimych
zahrani¢nich investic v automobilovém primyslu spoc¢iva v nékolika protinajicich se
aspektech (strategicky, funkéni, operativni a nakladovy).

Problematikou networkingu v automobilovém primyslu se zabyvaji rovnéz
S. Kauter a H. Meyer (2009). V ramci své analyzy uvazuji predevsim zmény v poptavce,
pohyb sménnych kursti a celkovou moznou kapacitu vyroby. Jako vychodiska pouzivaji
dva pfistupy k lokalizaci vyrobcti automobild. Prvni z nich je Fleischmann et al. (20006),
ktery je zaméfen na hleddni spravné kombinace ekonomické efektivnosti a flexibility
a zahrnuje provozni a investi¢ni naklady spolu s dynamikou planovéani. Druhy pfistup
reprezentuje Jordan a Graves (1995), ktery zahrnuje procesni flexibilitu struktur pfi
dodrzeni specifickych pravidel. Do modelii implementuji prostorovou dimenzi.

Reseni problematiky v kontextu konkrétni ekonomiky piedstavuje analyza umisténi
japonskych a korejskych automobilovych spolecnosti v ramci Evropy, kterou fesi
J. H. Hyun (2008). Na zaklad¢ komparativni analyzy sleduje vyvoj japonského a korej-
ského automobilového primysl v Evropé. Jak korejsky, tak japonsky automobilovy
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pramysl, ma podobné motivace pro umisténi vyroby do Evropy. Jedna se piedevsim
o ochranarska opatieni v ramci Evropy. Svou analyzou potvrdil poznatky i P. Krugman
(2009), ktery urcuje jako vyznamné lokaliza¢ni faktory proniknuti na trh EU, a s tim
souvisejici uspory z rozsahu.

V souvislosti s automobilovym primyslem v Ceské republice Pavlinek a Zenka
(2010) fesili otdzku zmén postaveni firem v globalnich vyrobnich sitich. Zdiraziuji,
ze b&hem sledovaného obdobi 1998 az 2006 doslo k vyraznému rozvoji automobi-
lového primyslu, ptedevsim vlivem vysokého pfilivu pfimych zahrani¢nich investic,
jak do montéze automobild, tak do dodavatelského sektoru. Tento rozvoj se projevil
na vyznamném, i kdyz velice nerovhomérnému posunu domacich a zahrani¢nich
k postupnému zlepSovani relativniho postaveni ¢eského automobilového prumyslu
v ramci evropského automobilového primyslu.

2. Regionalni rozlozeni automobilového prumyslu

Zakladni rozlozeni automobilového primyslu v Ceské republice charakterizuje obrazek
1 (kazdy bod reprezentuje jednu firmu). Za vyuziti topografické lokalizace 1ze identi-
fikovat dvé hlavni oblasti s vysokou koncentraci automobilového prumyslu. Prvnim
je trojuhelnik Praha — Liberec — Hradec Kralové a na Moravé je oblast v trojihelniku
Uherské Hradi$té — Olomouc — Ostrava.

Obrazek 1
Grafické znazornéni véech spoleénosti z databaze dodavateli v mapé €R
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Pramen: Czechinvest (2008) dle databdze Automotive Suppliers.

25



ACTA OECONOMICA PRAGENSIA 2/2012

Zakladni kvantifikovanou informaci o regiondlnim rozlozeni automobilového
pramyslu v Ceské republice poskytuje lokalizaéni koeficient®. Jeho hodnoty vztahujici
se k uzemni urovni NUTS III (kraje) charakterizuje tabulka 1. V tomto pfipad¢ je
dan do souvislosti podil (kraje) na automobilovém primyslu dle poétu zaméstnanci
s podilem regionu na celkovém po¢tu obyvatel.* Rozdilnost vyznamu automobilového
pramyslu na okresni trovni doklada obrazek 2.

Tabulka 1

Kraje dle hodnoty lokalizaéniho koeficientu k 31. 12. 2008
Kraj Lokaliza¢ni koeficient
Liberecky kraj 2,47
StredoCesky kraj 1,59
Kralovehradecky kraj 1,48
Zlinsky kraj 1,35
Plzefisky kraj 1,33
Kraj Vysocina 1,32
JihoCesky kraj 1,17
Pardubicky kraj 1,14
Moravskoslezsky kraj 0,92
Ustecky kraj 0,66
Karlovarsky kraj 0,56
Olomoucky kraj 0,56
Jihomoravsky kraj 0,43
Hlavni mésto Praha 0,26

Pramen: Vlastni vypocet na zakladé dat Czechinvestu a CSU.

3 K problematice lokaliza¢niho koeficientu vice napt. Cadil (2010).
4 Obdobné je konstruovan lokaliza¢ni koeficient na irovni okresti.
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Obrazek 2
Okresy dle hodnoty lokalizaéniho koeficientu k 31. 12. 2008
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Pramen: Vlastni kartogram na zakladé dat z databaze Automotice Suppliers.

Nejvyssi hodnoty lokaliza¢niho koeficientu dosahuje Liberecky kraj, ktery vyrazné
prevysuje druhy v poradi Stredocesky kraj, kde se nalézaji hned dvé velké automobilky
Skoda Auto a TPCA. Nadprimémé hodnoty lze pozorovat u Kralovéhradeckého kraje.
Naopak Moravskoslezsky kraj ani po pfichodu automobilky Hyundai nedosahl nadpro-
porcionalni hodnoty.

Tvvr

aktualné nema predpoklady pro rozvoj primyslové vyroby. Tradicni automobilové
spole¢nosti jako Praga i dal$i provozy jiz v minulosti pfesouvaly své vyrobni aktivity
mimo tizemi Prahy. Jedinou tradi¢ni spole¢nosti je tedy vyrobce nakladnich automobila
Avia ve Kbelich, ktera je v soucasnosti v majetku indické firmy Ashok Leyland.

Jihoc¢esky kraj vykazuje jako celek primérny lokaliza¢ni kvocient. Ov§em mezi
okresy tohoto kraje lze identifikovat znacné rozdily. Vysoké hodnoty lokaliza¢niho
koeficientu dosahuje okres Strakonice, coZ je zplsobeno tradi¢ni pfitomnosti spolec-
nosti CZ, ktera se stala po ukonéeni vyroby motocyklii vyznamnym dodavatelem
odlitkd do automobilového primyslu.

Celkova hodnota lokaliza¢niho koeficientu automobilového priimyslu v Jihomo-
ravském kraji je podprimérna. I jednotlivé okresy Jihomoravského kraje vykazuji
homogenné nizké hodnoty. V Brné je tradicni vyrobce traktorii Zetor a v Bieclavi
jeden z nejvétSich dodavatel PUR produkti, napt. do opérek hlavy, Gumotex. Nejvetsi
automobilovym producentem regionu je japonska Tyco Electronics (dodavatel elektro-
nickych systému do aut).
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Karlovarsky kraj ma celkové podproporcionalni lokaliza¢ni koeficient (0,56).
Neni tak vyuzita vyhoda tohoto regionu, kterou je geografickd blizkost némeckého
trhu. Dominantni postaveni v kraji ma spolecnost Witte Nejdek vyrabégjici zamky
do automobild.

Kralovéhradecky kraj ma nadproporciondlni hodnotu lokaliza¢niho koefi-
cientu (1,48). To je zptisobeno predevsim umisténim vyrobnich zavodi Skoda Auto
ve Vrchlabi (okres Trutnov) a v Kvasinach (okres Rychnov nad Knéznou).

Liberecky kraj ma zcela nejvyssi lokalizaéni koeficient (2,47). V Ceské Lipé
je pak vysoka zavislost na automobilovém pramyslu reprezentovana napft. spolec-
nostmi Delphi nebo Johnson Controls, které zaméstnavaji jednotlivé vice jak 3000
zaméstnancu.

Moravskoslezsky kraj ma hodnotu lokalizaéniho koeficientu mirné podproporcio-
nalni, i pfestoze v regionu plsobi automobilka Hyundai a tradi¢ni vyrobce nakladnich
aut Tatra. Divodem nizkého koeficientu je nizky vyznam automobilového primyslu
v huste osidlenych okresech, jako je Karvina a Ostrava-mésto. Naopak nejvyssi hodnoty
dosahuje okres Novy Ji¢in s firmou Visteon Autopal (témét 4200 zaméstnancti). Lze
predpokladat, ze vyznam automobilového primyslu v Moravskoslezském kraji se bude
zvySovat v souvislosti s rozvojem automobilky Hyundai.

Olomoucky kraj ma podproporcionalni lokaliza¢ni koeficient (0,56). Primérnych
hodnot dosahuje pouze okres Sumperk piedeviim diky p¥itomnosti vyrobce elektro-
motorQ Siemens v Mohelnici.

Pardubicky kraj dosahuje mirn€ nadproporcionélniho zastoupeni automobilového
pramyslu (1,14). Vyssich hodnot dosahuje okres Usti nad Orlici, coZ je dano ptitom-
nosti vyrobce autobust Iveco (byvala Karosa) ve Vysokém Myté a zdvodu na kompo-
nenty Rieter v Zamberku.

Plzensky kraj dosahuje nadproporcionalniho zastoupeni automobilového primyslu
(1,33), coz je dano zejména okresy Rokycany a Tachov. Specifickou charakteristikou
automobilového priimyslu v tomto kraji je absence velkych zaméstnavateld. Typickymi
predstaviteli automobilového primyslu v téchto okresech jsou mensi firmy s 200 az
300 zaméstnanci s matef'skou spolecnosti v Némecku.

Stfedocesky kraj je z hlediska automobilového primyslu nejvyznamnéj$im
regionem Ceské republiky. To je ddno zejména p¥itomnosti dvou nejvétsich vyrobeil
osobnich automobilti, Skody Auto v Mladé Boleslavi a TPCA v Koling. Mlada Boleslav
je okresem s nejvy$§im zastoupenim automobilového primyslu v celé CR. V Koling
tak silné zastoupeni tohoto odvétvi neni. Specifické postaveni z pohledu automobi-
lového primyslu maji okresy Kutna Hora a Mélnik, kde je zastoupeni automobilového
pramyslu v kontextu vyznamu tohoto primyslu pro kraj malé.

Zastoupeni automobilového primyslu v Usteckém kraji je podproporcionalni.
Svou roli zde hraje orientace tohoto regionu na jind primyslova odvétvi (chemicky
priimysl, rafinérie, t€zba uhli) a nevyuZiti moznosti vyplyvajicich z blizkosti némeckého
trhu (napf. blizky zdvod BMW v Lipsku).

V kraji VysoCina hraje automobilovy prumysl klicovou roli. Zvlasté¢ v okrese
Jihlava, kde je lokalizovana firma Bosch s vice nez 4 tis. zaméstnanci.
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Ve Zlinském kraji dosahuje automobilovy primysl nadproporcionalniho
zastoupeni (1,35), coz je dano pfedevsim tradi¢énim umisténim gumarenskych zavoda
vychazejici z batovské tradice. Dnes funguji jako dodavatelé plastovych komponent
do automobild.

3. Charakteristika vybranych okresd s vyznamnym zastoupenim
automobilového pramyslu

Nejvyssi koncentraci automobilového primyslu vykazuji okresy Mlada Boleslav, Novy
Ji¢in, Ceska Lipa, Jihlava, Rychnov nad KnéZnou, Jablonec nad Nisou a Rokycany
(okresy s koeficientem lokalizace vy$$im nez 2,5).

Tabulka 2
Okresy dle hodnoty lokaliza¢niho koeficientu vys$si nez 2 k 31. 12. 2008

Okres sgi?;rznaon;ﬁzt\?;r:cfrﬁmyslu Koeficient lokalizace
Mlada Boleslav 25783 7,85
Novy Ji¢in 15976 3,93
Ceska Lipa 9020 3,26
Jihlava 8581 2,88
Rychnov nad Knéznou 5946 2,82
Jablonec nad Nisou 6066 2,53
Rokycany 3183 2,52
Tachov 3540 2,49
Liberec 10932 2,43
Strakonice 4459 2,36
Beroun 5189 2,35
Usti nad Orlici 8719 2,35

Pramen: Vlastni vypodet na zékladé upravenych dat z Czechinvestu a CSU.

3.1 Mlada Boleslav

Okres Mlada Boleslav je region s nejvyssim lokalizaénim koeficient (7,85). To je
dano piitomnosti hlavniho zavodu automobilky Skoda Auto. Tradice tohoto regionu
s vyznamnym podilem automobilového primyslu sahd az do pocatku 20. stoleti,
kdy zde zacinal s GspéSnou vyrobou prvnich automobilil podnik Laurin & Klement.
Moderni historie spole¢nosti Skoda Auto za&ina po roce 1990, kdy Vlada CSR rozhodla
o vstupu strategického partnera, némeckého Volkswagenu. Oproti dal§im klicovym
automobilkam v CR TPCA a Hyundai je Skoda Auto automobilkou, ktera se rozvijela
z jiz vybudovaného zékladu (nejednalo se pouze o investici ,,na zelené louce™).

Vedle dominantni spole¢nosti Skoda Auto jsou v okrese Mlada Boleslav umistény
dalsi vyznamné firmy, které vétSinou pusobici jako Tier 1 dodavatelé do mlaboleslav-
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ského zdvodu Skoda Auto, popt. kolinského TPCA. Tyto firmy pfichizely do regionu
zejména v rozmezi let 1999 az 2007 v souvislosti s ristem objemu vyroby Skody Auto.

Tabulka 3

Nejvyznamnéjsi automobilové spole¢nosti okresu Mlada Boleslav k 31. 12. 2009
Spoleénost Poéet zaméstnanci
SKODA AUTO, a.s. 18850
Behr Czech, s.r.o. 1082
Faurecia Interior Systems Bohemia, s.r.0. 710
SAS Autosystemtechnik, s.r.o. 497
TRW Carr, s.r.o. 450
Faurecia Exhaust Systems, s.r.o. 410
AKUMA, a.s. 404
TIBERINA AUTOMOTIVE BELA, s.r.o. 402
RECTICEL Interiors CZ, s.r.0. 358
Kautex Textron Bohemia, s.r.o. 350

Pramen: Vlastni zpracovani na zékladé dat Czechinvestu (databaze Automotive Suppliers).

Drtivd vétSina téchto dodavatelskych podnikd v tomto regionu jsou noveé
vybudované zavody. Vyjimku tvofila donedéavna spole¢nost Akuma, kde vSak jiz byla
vyroba baterii po vice jak 100 leté tradici ukoncena a ziistal zde pouze mensi provoz
na vyrobu kabelovych svazkt. Pfikladem nové vybudovaného zavodu je druha nejvy-
znamnéjsi spolecnost regionu firma Behr Czech se sidlem v Mnichové Hradisti, ktera
byla zaloZena v roce 2000 a je jednim z tradi¢nich dodavateli Volkswagenu v Némecku.

O absolutni dominanci zahrani¢nich firem v regionu svéd¢i fakt, ze dle poctu
zaméstnancl pfipada na automobilové spolecnosti s ¢eskym kapitalem pouze 1,6 %.
Zbytek tedy tvoti zahrani¢ni spole¢nosti, jejimz pocatecnim lokaliza¢nim faktorem byla
pfitomnost automobilky Skoda Auto. Nékteti dodavatelé sem piesunuli své projekty
pro dalsi evropské zékazniky. Napi. TRW Carr dodava ze svého zavodu bezpecnostni
pasy Opelu, Fordu, Audi, atd.

3.2 Novy Jiéin
Okres Novy Ji¢in patii stejn€¢ jako Mlada Boleslav mezi tradi¢ni automobilova centra
Ceské republiky (zejména diky lokalizaci koptivnické Tatry nebo novojic¢inského
Autopalu).

Spolecnost Tatra se fadi mezi nejstar$i automobilky svéta (vznikla v roce 1850).
K zasadnim meznikiim v historii Tatry patii rok 1897, kdy byl vyroben prvni osobni

automobil ve stfedni Evropé ,,Prasident™ a rok 1898, kdy byl vyroben prvni nakladni
automobil. Tento viiz trambusového typu o nosnosti 2,5t se dvéma vzadu uloZzenymi
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motory Benz polozil zaklad tradice nakladnich vozd znacky Tatra.’ V soucasnosti
v zavodech Tatra a sesterskych spolecnostech (Taforge, Tawesco, Tafonco) probiha
vyroba terénnich nékladnich aut.

Jedna z nejvétsich automobilovych firem regionu zndma dnes pod jménem Visteon
Autopal byla zalozena jiz v roce 1879. Jako narodni podnik byla monopolnim dodava-
telem svitilen a svétlometii pro tuzemské vyrobce (Skoda, Tatra, Avia). V roce 1993
byla privatizovéana. Vlastnikem se stala firma Ford Motor Company a v roce 2000 byla
pfevedena do divize Visteon (byvald divize spolecnosti Ford), jejiz soucasti je dodnes.
V soucasné dob¢ je firma vyznamnym vyrobcem automobilové svételné a klimatizacni
techniky.

Lokaliza¢nim faktorem v tomto regionu je tradi¢né zkuSena a dostupna pracovni
sila a také vzdalenost k novym zakazniktim, zejména Hyundai, Kia.

Tabulka 4
Nejvyznamnéjsi automobilové spole¢nosti okresu Novy Ji¢in k 31. 12. 2009
Spoleénost Podet zaméstnanci
Visteon — Autopal, s.r.o. 4177
Continental Automotive Systems Czech Repubilic, s.r.o. 2353
TATRA, a.s. 2069
BROSE CZ, s.r.o. 750
Henniges Automotive, s.r.o. 740
Massag, a.s. 650
Vojensky opravarensky podnik 025 Novy Ji¢in, s.p. 620
Tafonco, a.s. 604
Semperflex A.H., s.r.o. 592
Semperflex Optimit, s.r.o. 592
DURA Automotive Systems CZ, s.r.o. 500
PLAKOR CZECH, s.r.o. 441

Pramen: vlastni zpracovani na zékladé dat Czechlnvestu (databdze Automotive Suppliers).

3.3 Ceska Lipa

V okrese Ceska Lipa dosdhl lokalizaéni koeficient hodnoty 3,26, agkoliv automo-
bilovy priimysl nema v tomto regionu velkou tradici. Region patii do spadové oblasti
mladoboleslavské Skody Auto, a tak jsou v Ceské Lip& umistény vyznamné zahraniéni
automobilové spolecnosti vyrabé&jici komponenty. VétSina téchto firem je umisténa
na pramyslové zéné vybudované na okraji Ceské Lipy. Dvé z t&chto spole¢nosti hraji
dominantni roli. Prvni z t&chto spole¢nosti je Delphi Packard Electric Ceska republika,
ktera vznikla v roce 1993 a je soucasti svétové skupiny dodavajici automobilové

5 Oficialni stranky Tatra, a.s., http://www.tatra.cz/web_cz/oldhistorie_cz.asp.
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systémy a komponenty Delphi Automotive Systems se sidlem v USA. Donedavna
patfila k nejvétsim zaméstnavateldm na Ceskolipsku, ale od kvétna 2011 ukonéuje
vyrobu a presunuje své aktivity do Rumunska. Pro region to pfedstavuje zna¢nou zatéz
vyplyvajici z prili§ velké zavislosti na automobilovém sektoru. Spole¢nost Delphi
zaméstnavala v dobach svého nejvétsiho rustu cca 4% celkové populace okresu.
Druhym dominantnim zaméstnavatelem je spole¢nost Johnson Controls automobilové
soucastky, ktera dodava sedacky do mladoboleslavské Skody.

Zahrani¢ni podniky vystavéné na ,,zelené louce™ v okrese Ceska Lipa tvoii 97 %
automobilového primyslu a jejim hlavnim motivem k umisténi vyroby na ¢eskolipské
pramyslové zoné byla blizkost hlavniho zédkaznika Skoda Auto v Mladé Boleslavi.

Tabulka 5

Nejvyznamnéj$i automobilové spoleénosti okresu Ceska Lipa k 31. 12. 2009
Spoleénost Poéet zaméstnanci
Delphi Packard Electric Ceské republika, s.r.0. 3300
JOHNSON CONTROLS AUTOMOBILOVE SOUCASTKY, k.s. 3175
Fehrer Bohemia, s.r.o. 868
Protool, s.r.o. 630
Johnson Controls Autobaterie Prodej, s. r.o. 533
Vest-lIzol, s.r.o. 318
HOERBIGER ZANDOV, s.r.0. 109

Pramen: Vlastni zpracovani na zékladé dat Czechinvestu (databdze Automotive Suppliers).

3.4 Jihlava

Okres Jihlava se vyznac¢uje podobné jako Ceska Lipa jednim dominantnim vyrobcem,
spolecnosti Bosch. Automobilovy primysl ma v Jihlave tradici reprezentovanou firmou
Motorpal. Spole¢nost Bosch Diesel v Jihlavé byla zalozena v roce 1993 jako spolecny
podnik némecké firmy Robert Bosch a tradi¢niho jihlavského strojirenského zavodu
Motorpal. V roce 1996 se firma Robert Bosch stala jedinym vlastnikem podniku.
Vyrobni program zahrnuje predevsim dieselova vsttikovaci Cerpadla a jejich kompo-
nenty. Odbérateli jsou téméi vSechny vyznamné evropské, nékteré japonské, asijské
a jihoamerické automobilky.® Za dobu svého puisobeni v Jihlavé prosla firma Bosch
Diesel zna¢nym rozvojem. V soucasné dob¢ funguji v ramci této firmy v Jihlave tii
zavody. Pocet zaméstnanci vzrostl z ptivodnich 160 v roce 1994 na soucasnych 4 500.
Firma je nejvétsim zaméstnavatelem nejen v okrese Jihlava, ale i kraji Vysocina.

Druhou nejvyznamnéjsi spoleCnosti regionu je firma Motorpal, ktera vznikla
Jiz v povélecném obdobi a od pocatku se zabyva vyrobou vsttikovaciho zatizeni pro
vznétové motory. V soucasnosti se firma zabyva hlavné vyrobou zafizeni pro traktory

6  Oficialni stranky spole¢nosti Bosch Diesel http://www.bosch.cz/content/language 1/html/index.htm.
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Vv v

a téz81 techniku. Zaméteni Motorpalu (stejny segmentem jako Bosch Diesel) byl pro
Bosch jednim z vyznamnych lokaliza¢nich faktora.

Tfetim vyznamnym podnikem Jihlavska je dodavatel osvétleni Automotive
Lighting, ktery si vybral okres Jihlava pfedev§im pro svoji strategickou pozici uprostied
okruhu svych zékaznikl a dobrou dopravni dostupnosti k dalni¢ni siti.

Tabulka 6

Nejvyznamnéjsi automobilové spoleénosti okresu Jihlava k 31. 12. 2009
Spoleénost Poéet zaméstnanci
BOSCH DIESEL, s.r.o. 4500
MOTORPAL, a.s. 1400
Automotive Lighting, s.r.o. 1200
Moravskeé kovdrny, a.s. 550
Swoboda CZ, s.r.o. 314
TESLA Jihlava, a.s. 290
IMTEC CZECH REPUBLIC, s.r.o0. 138
KOSYKA, s.r.o. 130

Pramen: Vlastni zpracovani na zékladé dat CzechlInvestu (databdze Automotive Suppliers).

3.5 Rychnov nad Knéznou

Okres Rychnov nad Knéznou je podobné jako Mladoboleslavsko regionem zavodu
automobilky Skoda Auto. Zavod Skody Auto v Kvasinach byl za¢lenén do mladobole-
slavské automobilky po druhé svétové valce. Historicky se jednalo pouze o karosatskou
dilnu vyrabgjici karosérie pro automobily Jawa. V povalecném obdobi se v Kvasinach
montovaly naptiklad vladni automobily Skoda nebo sportovnéjii verze jako pavodni
Felicie. Po vstupu VW byl zavod v Kvasinach jedingm zivodem Skody Auto, kde
se montovaly uzitkové vozy piimo pod znackou VW. V soucasnosti je tento zavod
nejveétsim zamestnavatelem Kralovéhradeckého kraje a montuji se zde napt. automobily
Skoda Yetti.”

Druhou vyznacnou firmou regionu je tradi¢ni vyrobce autozamka Fab (divize
Facea), patfici od roku 1997 pod Svédskou spolecnost Assa Abloy. Tato vyroba ma
v regionu tradici od roku 1911.

Okres Rychnov nad Kné€Zznou ma pomérné stabilni zakladnu automobilovych firem
vytvoienou jiz v 90. letech 20. stoleti a zddné nové firmy z automobilového sektoru
do regionu fakticky nepfichazi.

7 Oficidlni strinky Skoda Auto, a.s., http://www.skoda-auto.cz/company/cze/profil/contacts/Pages/contacts.
aspx.
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Tabulka 7

Nejvyznamnéjsi automobilové spoleénosti okresu Rychnov nad Knéznou
k 31. 12. 2009

Spoleénost Poéet zaméstnancu
SKODA AUTO, a.s. 2700
FAB, s.r.o0. 1095
Federal-Mogul Friction Products, a.s. 825
Esab Vamberk, s.r.o. 750
Pewag, s.r.o0. 202

Pramen: Vlastni zpracovani na zékladé dat CzechInvestu (databdze Automotive Suppliers).

3.6 Jablonec nad Nisou

Tradice automobilového priimyslu v okrese Jablonec nad Nisou reprezentuji spolec-
nosti Autobrzdy, a Liaz. Liaz patfil v druhé polovin¢ 20. stoleti spolecné s Tatrou
k vyznamnym dodavateliim nékladnich aut nejen v ramci Ceskoslovenska, ale i celého
vychodniho bloku. Bohuzel s rozpadem tradi¢nich odbytist’ v devadesatych letech se
Jjiz nepodaftilo navazat na ptedchozi aktivity a po netispésné privatizaci byl v roce 1998
vyhlaSen konkurs.

Spolecnost Autobrzdy (n.p.) méla monopolni postaveni a byl vyrobcem brzd
pro osobni vozy, nékladni a uZitkové vozy v Ceskoslovensku. Pogatkem 90. let doslo
k vyclenéni a osamostatnéni zavodu a vznika novy podnik Autobrzdy (s.r.o0.). Tehdejsi
management také rozhodl o vstupu zahrani¢niho partnera firmy Lucas do spolec-
nosti v roce 1993. Tato spolecnost postupné pievzala kontrolu na 100 % majetku firmy
a zaroven doSlo ke zmén¢ ndzvu firmy na Lucas Autobrzdy. V roce 1999 vznikla
sesterska firma Lucas Varity, kterd ma v soucasnosti kapacitu pfes 8 milionti diskovych
brzd za rok a dodava brzdy do automobilek po celé Evropé. Druhou odnozi narodniho
podniku Autobrzdy je pak spole¢nost Brano Group, kterd vstoupila v roce 1999
do druhé dcefiné spolecnosti Ateso a postupné se ze spolecnosti Brano Group stala
nejveétsi automobilova spoleénost s vyhradné tuzemskym kapitalem.®,’

Vyznamnou ¢ast automobilového sektoru tvori velké plastikaiské spolecnosti,
které¢ vznikaly z odstépenych zavodi vstfikovani plastd pfi vyrobé bizuterie (BTV
Plast, AKT Plastikaiska technologie).

Situaci v okrese Jablonec nad Nisou lze pfirovnat k situaci v okrese Jihlava, kde
také z pivodniho statniho podniku vznikly dvé nezéavislé prosperujici firmy. Diky
Brano Group dosahuje tuzemsky kapital v automobilovych firmach asi 50 %.

Jako lokalizaéni faktory automobilového primyslu v okrese Jablonec nad Nisou
1ze identifikovat pfedevsim tradicné silné lehké strojirenstvi, a s tim spojena zkuSena

8  Oficialni stranky TRW Lucas Varity http://www.trwauto.cz/04_index.html.
9  Oficiélni stranky Brano Group http://www.brano.cz/cs/o-spolecnosti/historie-firmy.html.
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pracovni sila a také blizka vzdalenost jak Mladé Boleslavi, tak i némeckych hranic.
Naptiklad TRW Lucas Varity dodava brzdy napt. pro BMW do némeckych Drazd’an.

Tabulka 8

Nejvyznamnéjsi automobilové spole¢nosti okresu Jablonec nad Nisou
k 31. 12. 2009

Spoleénost Poéet zaméstnanct
Brano Group, a.s. 2395
TRW Lucas Varity, s.r.o. 1166
BTV plast, s.r.o0. 626
TI GROUP AUTOMOTIVE SYSTEMS, s.r.0. 406
AKT plastikarska technologie Cechy, s.r.0. 380
A. Raymond Jablonec, s.r.o. 200
Cikautxo CZ, s.r.o. 200
International Metal Plast, s.r.o. 127
UNITHERM, s.r.0. 121
Key Plastics Bohemia, s.r.0., ¢len skupiny Key Plastics 80

Pramen: Vlastni zpracovani na zékladé dat Czechinvestu (databdze Automotive Suppliers).

3.7 Rokycany

Okres Rokycany je specificky z hlediska minimalni automobilové tradice. Ptesto
sem v rozmezi let 1993—-1996 umistily své vyrobni zavody vyznamné automobilové
némecké spole¢nosti. Orientace pramyslu tak dostala zcela odlisny smér. Puvodni
zaméfeni na hutni a kovozpracovatelsky primysl se zménilo na vyrobu komponenti
pro automobilovy prumysl. Lokalizaénim faktorem téchto spolecnosti byla predev§im
dobra dostupnost némeckého trhu, dostupna pracovni sila a pfipravena primyslova
zona na misté byvalych kasaren. Podobny vyvoj ptichodu automobilovych spolecnosti
lze najit v dalSich regionech podél hlavniho tahu pfes Plzeni na Némecko (Tachov,
Beroun).

Nejvyznamngjsi firmou v okrese je némecka spolec¢nost Borgers CS vyrabéjici
potahy pro automobily zaméstnavajici téméef 2000 zaméstnancl. V regionu pulisobi
v automobilovém primyslu ze 100 % zahraniéni spolecnosti, coz je typickym znakem
regiontl bez automobilové tradice.
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Tabulka 9

Nejvyznamnéjsi automobilové spoleénosti okresu Rokycany k 31. 12. 2009
Spoleénost Poéet zaméstnanci
BORGERS CS, spol. sr. o. 1950
HUTCHINSON, s.r.o. 515
EuWe Eugen Wexler CR, s.r.0. 389
Olbrich - CZ, s.r.0. 254
INOVAC, s.r.0. 75

Pramen: Vlastni zpracovani na zékladé dat Czechinvestu (databaze Automotive Suppliers).

Zavér

Automobilovy primysl je jednim z nosnych odvétvi ¢eské ekonomiky vychazejici ze
silné¢ primyslové tradice. Podil tohoto primyslu na narodnim hospodaistvi zatazuje
Ceskou republiku na svétovou $picku. Tato pozice je dana jak finalni produkei, tak
produkci komponentt. Nejvyssi zastoupeni tohoto odvétvi primyslu Ize identifikovat
v Libereckém kraji. Nadproporcionalni zastoupeni vykazuji také kraje Stiedocesky,
Kralovehradecky, Zlinsky, Plzensky, Jihocesky, Pardubicky a Kraj Vysocina. Nejvyssi
koncentraci automobilového primyslu vykazuji okresy Mlada Boleslav, Novy Jicin,
Ceska Lipa, Jihlava, Rychnov nad Knéznou, Jablonec nad Nisou a Rokycany. Vétsina
téchto okresti vykazuje dlouhou tradici v oboru. Je to zejména Mlad4 Boleslav (Skoda),
Novy Ji¢in (Tatra, Autopal), Jihlava (Motorpal), Rychnov nad Knéznou (Skoda, Fab),
Jablonec nad Nisou (Autobrzdy, Liaz). Vyjimku tvoti okresy Ceska Lipa a Rokycany.
Tradice odvétvi v regionu generuje pro investora vyhody, z nichz klicovou je kvalifi-
kovand pracovni sila. Na pfikladu okresu Rokycany lze dolozit, Ze se nemusi piimo
jednat o kvalifikaci pro automobilovy primysl, ale staci, aby se jednalo o technicky
orientované pracovniky.

Ceska republika predstavuje pro investory velmi stabilni ekonomické prostiedi,
které navic poskytuje v kontextu stfedni Evropy standardni az nadstandardni investi¢ni
pobidky, véetné kvalitné pripravenych primyslovych zén. To se kladné projevilo pii
lokalizaci automobilky TPCA nebo v ptfipadé investorii v ¢eskolipské prumyslové zoné.

Vyznamnym lokaliza¢nim faktorem automobilového primyslu jsou rozvojové
poly, které maji charakter mezinarodnich perrouxovskych primyslovych holding.
Jedné se v prvni fadé o firmu Skoda Auto, dile o TPCA a také Hundai. Tyto firmy
spole¢né s vlastni investici privadéji také dalsi ekonomické subjekty. Nejdiive némecké
spole¢nosti (tradi¢ni dodavatelé Volkswagenu), které piichézely po akvizici Skody
Auto. Dale pak ptisla do CR fada japonskych automobilovych dodavatelt po rozhodnuti
konsorcia Toyota — Peugeot — Citroen umistit sviij zavod v Kolin€. Nyni probiha treti
vina, kdy spole¢nost Hyundai v Nosovicich (ovliviiuje také Kia ve slovenské Ziling)
nasleduje fada korejskych dodavatelti. U fady téchto spolecnosti pak dochazi k expanzi,
kdy z CR obsluhuji nejen svého ptivodniho zakaznika, ktery byl prvotnim déivodem pro
lokalizaci, ale pfesunuji i jiné projekty pro své zdkazniky jinde v Evrop¢.
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V souvislosti se Skodou Auto je tieba zdiraznit vyznam této firmy pro image Ceské
republiky jako atraktivniho regionu pro investory v automobilovém primyslu, coz se
projevuje uz od pocatku 90. let. Skoda Auto je tak nejen vyznamnym odbératelem
komponentd, ale také vzorem pro dalsi velké zahrani¢ni investory nejen v automobi-
lovém prumyslu.

Investice v automobilovém primyslu v Ceské republice piedstavuji kombinaci
»cost-seeking a ,,market-seeking“. Na jedné strané investofi voli Ceskou republiku
jako misto s kvalifikovanou a relativné dostupnou pracovni silou, na druhé stran¢ je
vyznamnym faktorem pro lokalizaci v Cesku snadna dostupnost trhu pro uplatnéni
kone¢ného produktu, tj. automobild (trh Evropské unie). Tento trh je dostate¢né
velky na maximalni uplatnéni Gspor z rozsahu. Ekonomicky systém volného trhu EU
umozinuje firmam vyuzivat ,transef-pricingu pro optimalizaci dafiové zatéze.

Velmi specifickym faktorem, ktery znacné ovlivnil regiondlni rozloZeni automo-
bilového primyslu, je privatizacni proces narodnich podnikd. Z hlediska rozvojového
potencialu byl kli¢ovy prodej silné mezinarodni spole¢nosti se zkuSenosti v daném
segmentu (napf. Skoda Auto, Autopal, Autobrzdy). To umoznilo rozvoj podkapitali-
zovanych tuzemskych spole¢nosti provazeny technologickym rozvojem a prosazenim
na vysoce konkurenc¢nich trzich (napt. EU, Japonsko).

Vyznamnym faktorem, ktery vyzniva kladné pro Ceskou republiku, je Zivotni faze,
ve které se automobilovy prumysl nachazi. Z hlediska Vernonovy teorie vyrobnich
cykll Ize soucasnou vyrobu automobiltl zafadit na pomezi druhé a treti faze, kdy je
mozno velmi dobfe uplatnit vyhody tranzitivni, resp. posttranzitivni ekonomiky,
kterou je i narodni hospodatstvi CR. Automobilovy priimysl je zavedenym odvétvim
s vysokym objemem produkce, avsak stale vyzadujici kvalifikovanou pracovni silu.

Na zakladé vyse uvedeného miizeme v soucasnosti Ceskou republiku oznagit
za velmi atraktivni region pro investory v automobilovém primyslu. Pfesto 1ze ocekavat
rust delokaliza¢nich tlakti plynoucich ze zvySovani ceny kvalifikované pracovni sily
a rustu konkurenceschopnosti asijskych ekonomik.
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REGIONAL LOCALIZATION OF THE AUTOMOTIVE INDUSTRY
IN THE CZECH REPUBLIC

Abstract: The theoretical background of this paper presents localization theories. Classic
location theory, models based on imperfect competition, theories aiming at the location of
services, the polarization theory as well as the location theories based on institutionalism
can be considered to be the key localization theories. Modern theories include, e.g., the
theory of production and profit cycles and new economic geography. Foreign direct invest-
ment localization is a specific question of localization theory. In this context, the issue of
localization of investments in the car industry is now being researched. The specific locali-
zation factors have been identified as a result of car industry regional distribution analysis
across the Czech Republic. These factors include the tradition of the automotive branch,
the strategic location of the region, the privatization process, large car factory proximity, etc.
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