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Abstract: Pilgrimage tourism is one of the oldest forms of travel, although for long-time pilgrimages were not
spoken of as tourism. This paper aims to explore pilgrimage tourism based on secondary sources using
bibliographic records in the Web of Science database. A total of eighty-nine articles were analysed
and identified as the most appropriate by the limiting criteria. The PRISMA method was used for this core
sample. Subsequently, the articles were analysed through bibliographic and bibliometric analysis, and finally,
the articles were proceeded to a closer content study and their classification into several types according
to their focus. The article provides a comprehensive view of pilgrimage tourism research and is a suitable
initial step for further development of pilgrimage tourism research.
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Turismus je velmi ¢asto vniman jako nastroj regionalniho i globalniho rozvoje. Na druhou stranu je ovéem
potfeba nezapominat i na jeho negativni dopady do ekonomického, socialniho a environmentalniho prostiedi.
Z toho dlvodu je jiz dlouhodobé diskutovano o Setrnych formach turismu, které by svym rozvojem
neodpoveédné necerpaly zdroji a staly se zakladem dlouhodobé perspektivy. Svétova turisticka organizace
(UNWTO, 2023) si mezi svymi prioritami stanovuje kromé posilovani globélniho vlivu turismu, podpory
znalostni kapacity a vzdélavani, zvySovani konkurenceschopnosti, podpory pfinosu turismu k rozvoji
a snizovani chudoby, budovani partnerstvi aj. také podporu udrzitelného rozvoje turismu. Dynamicky rozvoj
ekonomik a s nim spojeny i vysoky tlak na pracovni vykon a vSeobecny stres dostava do popredi zajmu
aktivity, které nabizeji balanc mezi negativnimi vlivy a pozitivnimi vlivy Zivota. Wellness, ,utéky“ do pfirody,
wellness nebo poutniho turismu oteviraji nové pfileZitosti v podnikani, které neni zaloZzeno na konzumnich
principech, ale spiSe na vyvazeném poméru pozitk(i a hodnot. Studie European Travel Commision potvrzuii,
Ze tzv. uték do pfirody a navrat k ptivodnim a pomalej$im formam cestovani je v sou¢asnosti velmi aktualni.
Prizkumy také ukazuji, Ze rezidentim Casto vadi pfeplnénost nékterych mist, problémy s chovanim turistu
nebo odpadky, které turisté po sobé zanechavaji. (Parkins & Maldonado, 2023) To vSe nasvédCuje tomu, Ze
poutni turismus muze byt konkurenceschopnym ostatnim formam turismu. Tento ¢lanek si klade za cil
monitorovat sou¢asny pohled na poutni turismus z perspektivy akademickych publikaci.

1. POUTNi TURISMUS
Poutni turismus Ize definovat jako cesty s nabozenskym motivem nebo cesty spojené s virou (Barber, 1993).
Lze ho rozdélit na projev externi, tj. cesty na svata mista, nebo projev interni, kdy se dochazi ke spiritualnimu
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cili nebo vnitfnimu porozumeéni. Je ziejmé, Ze velkou roli hraje pro téméf vSechna svétova nabozenstvi, ale
v posledni dobé dostava i rozmér pravé osobnostniho seberozvoje (Munar et al., 2021).

Vztah mezi nabozenskymi poutémi a turismem je silny a uvadi se, Ze poutni turismus byl vlastné prvni formou
turismu jako takovou a dale se cestovani za zajmovymi misty rozvijelo do dne$ni moderni podoby turismu.
(Goeldner & Ritchie, 2014; Page & Connell, 2020; Robinson et al., 2020) Rozvojem poutniho turismu
se zabyval Collins-Kreiner (2016) z pohledu Zivotniho cyklu produktu. Uvodni faze zajmu o poutni turismus
byla mezi lety 1960-1990, kdy se zacalo diskutovat a jeho odstépeni s ohledem na specifické potieby
segmentu poutnikl. Rustova faze pak pokraCovala v 90. letech 20. stoleti. V té dobé se zacalo poutnimu
turismu vénovat vice prostoru i ve védeckych ¢asopisech. Byla ustélena terminologie, kdy se definoval pojem
poutnika jako cestujiciho s nébozenskym motivem. ZacCala se také rozliSovat centra poutniho turismu
na formalni a popularni (Cohen, 1992). Formalni mista jsou vice svazéna s vykonem naboZenského obfadu
a jsou ur¢ena pfimo Ucelim viry, napf. Mekka, Jeruzalém apod. Oproti tomu popularni mista jsou spojena
s dalSimi funkcemi mist, napf. mista, ktera uzdravuiji, pfinaseji $tésti apod. Faze zralosti nastala po roce 2000,
kdy se poutni turismus zacal vnimat nejen jako aktivita spojena s naboZenstvim, ale i jako aktivita spojena
s duSevni strankou. Do konceptu poutniho turismu se dostavaji domény jako zlepSeni duSevniho a fyzického
well-beingu. Sou¢asny vyzkum vnima poutni turismus jako holisticky fenomén s nabozenskymi i svétskymi
zaklady (Collins-Kreiner, 2010b). Moderni poutni turismus je velmi Sirokym tématem, kdy dochazi
k uspokojovani jak potfeb viry a naboZenstvi, ale také osobnimu riistu, dusevni hygiené nebo netradiénim
duSevnim praktikam.

Aara a Dhindhsa (2016) zkoumaly jaké faktory stoji za rozvojem turismu se zaméfenim na poutni turismus.
Jako nejduleZitéjSi faktorem byl identifikovan soukromy sektor a provozovani soukromého podnikani. Tento
faktor byl nasledovan vefejnym sektorem a ubytovacimi zafizenimi. Jako dalsi dilezité faktory jsou
infrastruktura trhu, hygiena, penézni sluzby, zdravotni a telekomunikaéni infrastruktura, dopravni
infrastruktura, bezpecnost, informace a publicita.

2. METODIKA VYZKUMU
Védecké poznani se zaklada na publikacni Cinnosti a jejim neustalém rozsifovani, proto je dllezitou soucasti
kazdého vyzkumu i teoreticky fundament (Altinay, 2016). Vhodnou metodou, jak hodnotit oblibenost a vyznam
tématu ve védecké komunité mize byt meta analyza nebo bibliometricka analyza (Rodriguez-Lépez et al.,
2020), kterd zkoumé publikaéni vysledky z uznavanych databazi. Pravé bibliometricka analyza slouzi
k systematickému uchopeni dosud publikovanych poznatkd. Jedna se o kvantitativni metodu vhodnou pro
identifikaci relevantnich literarnich zdrojl, syntézu a prehled jiz publikovanych praci ve strukturované podobé
(Cadil, 2015; Caputo et al., 2018; Menon et al., 2021). Bibliometrii je nadfazen pojem scientometrie, ktera
studuje kvantitativni znaky a charakteristiky védy, védeckého vyzkumu a védecké komunikace (Cadil, 2015).
Bibliometricka analyza se zabyva vztahy mezi dokumenty, autory, védnimi obory na zakladé bibliografickych
referenci a doby a mista publikace. Diky ni Ize hodnotit publikaéni vykony mezi sebou, za jednotlivé instituce,
autory, zemé apod. Na jejim zakladé Ize identifikovat trendy ve vyzkumu, ale i novéa a populdrni témata
(Rosato et al., 2021). Lze s ni také vyhodnotit ty nejlepSi publikacni vystupy, ale i periodika nebo autory (M.
Kim, 2020). Pro standardizaci v bibliometrii se pouziva jednotna metodika, tzv. PRISMA (Preferred Reporting
ltems for Systematic Reviews and Meta-Analyses), ktera ur€uje analyticky proces a vyslednou prezentaci
(Booth et al., 2020). PRISMA model uréuje 4 zakladni kroky v systematické analyze. Po urCeni a objasnéni
vyzkumného tématu, je potfeba:

1) Identifikovat literarni zaznamy (identification), coz se déje prostiednictvim vyhledavani zaznamd

v nékteré z databazi.
2) Dale nasleduje kontrola vysledku (screening), kdy se omezuje nalezeny vzorek rGznymi Kritérii
vyhledavani.
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3) Dale je potfeba ovéfit zplUsobilost a uziteCnost vyhledanych zaznamu (eligibility). Opét se vyuziva

standardnich metrik pro zlepSeni vzorku zkoumanych vysledku.

4) 'V poslednim kroku se provadi export a nasledna analyza dat (included). (Moher et al., 2009)

Dulezité je urCit zdrojovou databazi vysledkl. Kazdy vyzkumnik ma moznost vyuzit jakoukoliv ovéfenou
databazi vystupl, které jsou v soucasnosti bézné vyuzivany, napf. Web of Science (H. Kim & So, 2022; Li
& Xu, 2021; Palacios et al., 2021); ProQuest (Behl et al., 2022); Science Direct (Li & Xu, 2021); Scopus (Baas
et al., 2020; Booth et al., 2020; Menon et al., 2021); ale Ize vyuZit tfeba i Google Scholar (Behl et al., 2022).
Bibliograficka analyza byla vyuzita pro ucel hodnotici a vztahové analyzy (Agapito, 2020; Benckendorff
& Zehrer, 2013). Pfedmétem analyzy byly napf. pocet citaci ¢lank( ¢i UspéSnost ¢asopisl, pocty zaznam,
Uspésnost autord apod. Vztahy byly zkoumany prostfednictvim hustoty a sily vazeb mezi autory a ¢asopisy.
Vysledky analyzy jsou zpracovany do formatu tabulek a sitovych grafi. Pro tyto Gcely existuje na trhu cela
fada softwar(. Jejich vyhodou je, ze dokazou analyzovat text a Ize je tedy vyuzit i pro obsahovou analyzu
napf. abstraktl. Pro tento ¢lanek byl vyuzit software VOSviewer (van Eck & Waltman, 2010). Vytvorené sitove
grafy mohou mit zaklad v poCtu citaci, vazeb, ¢asového ramce apod. Bubliny v mapach zobrazuiji zkoumané
polozky, jejich velikost odpovida vyznamu polozky v kontextu celé sité. Vzdalenost mezi jednotlivymi
bublinami ukazuije jejich blizkost vztahu. Linie mezi bublinami pak ukazuje vztahy mezi poloZkami.
Pro tento ¢lanek bylo vyuZito védecké databaze Web of Science (dale WOS). Vyhledavan byl vyraz
Lpilgrimage tourism®. Uvozovky byly vyuZity pro vyhledani pouze souCasné kombinace obou slov. Kromé
analyzy v softwaru VOSviewer bylo vyuzito i nastroju samotného webu WOS. Obrazek 1. zobrazuje metodicky
postup vyhledavani zakladniho souboru pfispévki z databaze WOS.

Obr. 1: Model PRISMA pro vyzkum poutniho turismu

Ve WOS vyhledano po
zadani "pilgrimage :
tourism™ 100 vysledka

Omezeno pouze na
clanky a konferencni
prispéviky - 94 vysledku

Omezeno pouze na
clanky a konferenéni
prispévky v angliéting,
testing a slovensting - 89
vysledki

Included] [ Eligibility [Screening} [Identiﬂcatim

Zdroj: Vlastni zpracovani z databaze WOS, 2023

Celkem bylo nazeleno na WOS 100 ¢lanku s tématem ,pilgrimage tourism®, z &ehoz bylo na zéakladé
omezuijicich kritérii pouzito v bibliometrické analyze pouze 89 pfispévku.

3. VYSLEDKY ANALYZY

Prispévky byly nejvice publikovany v nasledujicich kategoriich die WOS: Hospitality, Leisure, Sport, Tourism
(42,857 %); Religion (12,088 %); Management (10,989 %); Business (9,890 %); Economics (7,692 %);
Antropology (6,593 %); Environmental Studies (6,593 %); Sociology (6,742 %); Environmental Sciences
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(5,495 %) Geography (5,495 %), dalsi kategorie byly zastoupeny méné nez 5 %. Jiz z téchto kategorii je
znatelné, Zze se o poutnim turismu i na poli védy uvazuje v ramci udrzitelnosti (Environmental Science
a Environmental Studies). Z hlediska vyzkumu se ukazuje, Ze 80 % publikaci je zaméfeno na cca 20 %
vyzkumnych oblasti. Jedna se s vyznamnym podilem o Social science (46,2 %), dale pak Business
Economics (24,2 %) a Religion (12,1 %). Environmentélni studia a ekologie byla zastoupen 7,8 %, takze
i ztohoto pohledu Ize konstatovat, Ze poutni turismus je vniman jako aktivita hodna zfetele pro téma
udrzitelnosti a environmentu.

Nejstarsi prispévek ze vzorku nalezenych ¢lankl byl publikovan v roce 1992. Od tohoto roku byla pozornost
poutnimu turismu vénovana velmi sporadicky. V roce 2006 byl publikovan 1 dalSi ¢lanek. Vétsi systematickée
pozornosti se poutni turismus dockal od roku 2014, kdy bylo publikovano 7 ¢lanku a v roce 2016 jiz 11.
Od roku 2014 bylo publikovano kazdy rok min. 5 &lankud na téma poutniho turismu az do roku 2022, kdy byly
publikovany ¢lanky pouze 3.

Viybrany vzorek ¢lankd a konferenénich pfispévku byl publikovan v 76 Easopisech nebo konferenénich
sbornicich. Nejvice ¢lanku bylo otisténo v Annals of Tourism Research (5), Religions (4), Sustainability (4),
Tourism Geographies (3), Tourism Management Perspectives (3). Dva publikaéni vystupy byly otistény
v celkem 9 Casopiseckych nebo konferenénich zdrojich. Polovina vSech zkoumanych pfispévki byla
publikovana ve 22 zdrojich, coz pfedstavuje 29 %. Lze tedy konstatovat, Ze specializaci na poutni turismus
se nevyznacuje zadny z publikacnich zdroju. Nej¢astéjSim vydavatelskym domem je Taylor & Francis (15),
Elsevier (13), MDPI (8), Emerald Group Publishin (5), Sage (5) a Wiley (5).

Obr. 1: Geografické rozdéleni publikovanych ¢lankl dle afiliace autord

mAsie mEvropa m@Severni Amerika @ Australie

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé WOS, 2023

Obrazek 1 ukazuje rozdéleni zkoumanych vzorku dle afiliace jejich autord. Je zajimavé, ze poutni turismus
mlzeme vnimat jako ryze evropskou zélezitost, ale pomér mezi evropskymi a asijskymi pracoviti
ve zkoumani poutniho turismu je témér shodny. Pfekvapivé je, Ze tradiéné silné véfici narody Jizni Ameriky
nejsou zastoupeny vibec. Tento jev mUZze byt zplsoben ale také obecnym zaméfenim vyhledavani vysledku
v databazi WOS, kdy byl vyhledavan termin poutni turismus. Nejc¢astéji pochazi ¢lanky o poutnim turismu
z Indie, Slovenska, Ciny, USA, Australie, Polska, Izraele, Nového Zélandu, Taiwanu, Ceska a Portugalska.
Piicemz Ize konstatovat, ze v Cesku nebo Portugalsku se vénuiji autofi tomuto tématu aZ tfikrat méné nez
v Indii. Nicméné je zajimavé, Ze staty s bohatou nabozenskou tradici se zabyvaji poutnim turismem
na relativné podobné drovni jako staty tradiénéji Fazené jako vice ateistickeé.
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Zajimavy pohled na vybrany vzorek pfispévku nabizi roziazeni do kategorii dle cili udrzitelného rozvoje.
Nejvice zastoupeny je cil Udrzitelna mésta a obce (62), Zdravi a kvalitni Zivot (4), Zivot na sousi (3), Konec
chudoby (2), Dustojna prace a ekonomicky rust (2). Dale byly vzdy zastoupeny pouze jednou nasleduijici cile
Rovnost muzl a zen; Pitna voda, kanalizace; Pramysl, inovace a infrastruktura; Méné nerovnosti; Klimaticka
opatfeni; Mir, spravedlivost a silné instituce.

Pro podrobnéjsi analyzu vybranych pfispévkl bylo vyuZito nastroje VOSviewer. Jako prvni byly podrobeny
analyze vzajemné propojeni mezi autory.

Pocet citaci za jednotlivé autory identifikoval i autorské kolektivy. Nejvice citaci ma Noga Collins-Kreiner
(111). Dale jsou autorské kolektivy Mats Nilsson a Mekonnen Tesfahuney (74), Alzbéta Kiralova, Martin
Mudrik a Robert Stefko (49) a posledni kolektiv Naresh Nayak a Reni Polus (5).

Obr. 2: Pocty citaci dle autoru

stefkagFobert nayakjmaresh

collins-kreiner, noga
kiral'o‘vwlzbeta @ g€

‘» VOSviewer

Zdroj: Vlastni zpracovani s vyuZitim VOSViewer, 2023

Analyza textu v titulcich a abstraktech ¢lanku odhalila nékolik témat, ktera Ize rozdélit do 4 klastrd, viz obrazek
3. Celkem bylo identifikovano 14 polozek.

Obr. 3: Vysledky analyzy textu z titulkd a abstraktt ¢lanka
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Zdroj: Vlastni zpracovani s vyuZitim VOSViewer, 2023

Prvni klastr je nejvétsi a obsahuje 5 poloZek (concept, place, region, religious tourism, shrine), v obrazku
znazornén Eervenou barvou. Druhy klastr obsahuje 3 polozky (person, proces, research), znazornén zelenou
barvou. Tfeti klastr je znazornén modrou barvou a obsahuje také 3 polozky (motivation, pilgrimage site, site)
Posledni klastr zndzornén Zlutou barvou obsahuje také 3 polozky (authenticity, factor a spirituality).
Nejaktuélnéji jsou publikovany pfispévky s tématem autenticity a spirituality. Pfi dalSi analyze tentokrat pouze

Vv

objevuiji jsou autenticita, dopady, motivace a poutnictvi. DalSi polozky se dopadu i jiného slova ve spojeni
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s dopady turismu v analyze neobjevovaly. Z toho vyplyva, ze aktualné se hledaji provazby a vychodiska
poutniho turismu ve vztahu k udrzitelnosti.

Nejcastéji byly ve zkoumanych pfispévcich citovany ¢lanky z nasledujicich 5 ¢asopist (Annalst of Tourism
Research; Tourism Management; Journal of Tourism Research; Journal of Travel Research; Contemporary
Geography of Leissure Tourism).

Prispévky na Web of science by se daly rozdélit do nékolika skupin.

Néktefi autofi se zabyvaji antropologii poutniho turismu (Padin et al., 2016) a obecné vztahu mezi
poutnictvim, turismem a pohostinnosti (Collins-Kreiner, 2010a; Paganopoulos, 2021). Pozici poutniho turismu
v systému turismu popisuji napf. Fakhrutdinova et al. (2017).

Nékteré Clanky se zabyvaiji strategii poutniho turismu v urCité oblasti, kde vystupuje jako hlavni téma
nabozenstvi (Molaei, 2023). Ve zkoumaném vzorku ¢lankd se objevuje islam, taoismus, kfestanstvi, Zidovska
vira, budhismus ale i posvatna mista Romu nebo fecka ortodoxni vira (Terzidou et al., 2017) apod. Vyzkumy
se zabyvaji i mendinovymi odnozemi mainstreamovych nabozenstvi, které jsou vyuZzity pro poutni turismus
jako je mormonstvi (Hudman & Jackson, 1992).

Clanky, které jsou analytické ¢i deskriptivné analytické, resp. popisuji poutni turismus v ur&itém okruhu napf.
(Aara & Dhindhsa, 2016; Bakota, 2013; Cabyova, 2016; Handriana et al., 2020; Shuo et al., 2009)
nebo zkoumaji podminky pro jeho rozvoj (Bogan et al., 2019; Chaturvedi et al., 2015; Christie, 2019; Wooding,
2021). Neékteré Clanky jsou zaméfeny na urCity typ atraktivity, které jsou hlavnim motivem pro ucast
na poutnim turismu (Badone, 2008; Bideci & Albayrak, 2016; Buzinde et al., 2014; Casais & Sousa, 2020;
Christie, 2019; Collins-Kreiner, 2007; Liu et al., 2022; Maclean, 2009; P.B. Singh et al., 2021; Zhang et al.,
2023)

Clanky, které jsou zaméfené na vzajemné vazby mezi poutnim turismem a dal$imi oblastmi. Dopady poutniho
turismu na ekonomicky rist, emise CO2 a spotiebu energie zkoumali Ozturk et al. (2022). Koncept Zivotniho
cyklu ve vztahu k poutnimu turismu zkoumal (Collins-Kreiner, 2016). Mize se jednat, ale také o obecny
koncept udrzitelného turismu (Senbeto, 2023) nebo o koncept zelenych destinaci, ktery Ize poutnim turismem
v kombinaci s dal$imi typy turismu rozvijet (Bellia et al., 2021).

Nékteré Clanky se zabyvaji ovliviiovanim poutniho turismu rGznymi zménami v prostfedi. Jako zasadni zména
v nedavné historii byla napf. pandemie COVID-19. | v poutnim turismu méla tato nemoc svj vliv (Shaheer et
al., 2022).

Vliv poutniho turismu na ucastnika je dalSi oblasti vyzkumu, a zaroven se jevi jako jedna z nejaktualnéjSich
(Tsaur & Lin, 2023). Tématem post-sekularniho turisty a jeho vztahu k poutnictvi se zabyvaji Nilsson
a Tesfahuney (2018) Nilsson a Tesfahuney (2016). Podobné konceptualné metodicky ¢lanek nabizi Collins-
Kreiner (2010), ktera diskutuje, jak se méni pfistup ve vyzkumu poutniho turismu. Dale také feSi rozdily
mezi sekularnim a nabozenskym poutnictvim. Duchovni hodnoty a motivy sekulamiho poutnictvi zkoumaiji
i Hall et al. (2018). Naopak poutni cestu jako hledani své existence, tedy motiv spiSe svétsky a duchovni
od toho nabozenského Ize vnimat ve vyzkumu Munar et al. (2021). S timto konceptem souvisi také autenticita
a motivace Ucastnika poutniho turismu, ktera muaze byt jak duchovni, naboZzenska Ci pouze profanaci
modernich trendu vyvolanych umélou stimulaci (Jirasek, 2014). Autenticita — duch a identita mista poutniho
turismu je velmi dlleZitou slozkou, ktera je ovliviiovana i autenticitou viry, aktivity. Pro poutniho turistu je
dalezity ale i mnohem komplexngj$i prozitek, ktery je ovliviiovan konceptem Zivota a pfistupu k vife
nebo Bohu. (D. Wang et al., 2024). J. Wang et al. (2020) dale diskutuje ve svém vyzkumu motivy, zazitky
a benefity poutniho turismu pro Ucastnika. Poutni turisté se neliSi jen podle viry a typu poutnictvi.
Fundamentalnim faktorem je také socialni skupina ¢i narodnost, ve které turista Zije (Progano et al., 2021).
Cast prispévk( se vénuje vzajemnému viivu marketingu a poutniho turismu. Napfiklad jakym zptsobem je
budovana image destinaci prostfednictvim online recenzemi Ci jejich propagaci v literatufe. (Nayak et al.,
2023; Park et al., 2016) Image posvatnych mist je dulezitym objektem vyzkumu nékolika vyzkumnikd. (Cheng
& Chen, 2014) Podnéty pro rozvoj poutniho turismu nemusi byt vzdy tak pfimocaré jako je tomu u klasickych
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nastroju marketingu, ale mize se jednat napfiklad o zvySeni zajmu o destinaci &i aktivitu vlivem filmove
produkce, tak jako to zkouma napf. Lopez et al. (2015). Stejni autofi svij vyzkum dale rozvijeji i o myslenky
v oblasti udrZitelnosti a udrzitelného turismu, ktery muze byt vlivem filmové produkce vyznamné ohrozen.
(Lopez et al., 2018)

ZAVER

Pfehledova stat' si kladla za cil identifkovat souasny pohled na poutni turismus prismatem védeckych
vystupl v podobé ¢lanku a pfispévkl z konferenci, které jsou uvefejnény v databazi Web of Science. Bylo
zjisténo, Ze kvantita publikovanych vystupl neni tak velka jako je tomu u jinych typd turismu (v ramci vyzkumu
bylo identifikovano pouze 89 zaznam(). Tyto zaznamy byly podrobeny detailni analyze pomoci bibliometrické
a bibliografické techniky. Hlavnimi proudy ve vyzkumu poutniho turismu Ize identifikovat analyticko-
deskriptivni studie, které jsou v naprosté pfevaze a popisuji soucasny stav, ¢i pfedpoklady pro rozvoj poutniho
turismu ¢&i potencial jednotlivych atraktivit pro poutni turismus. Dale je velka Cast autorl zaméfena
na osobnost poutnika ¢i poutniho turisty. Velka diskuse panuje nad otazkou motivace k poutnimu turismu,
ktera mUZe vychazet jak z naboZenskych, duchovnich motivi ¢i miZe byt zcela ovlivnéna maodnosti
nebo marketingovymi aktivitami organizaci destinaéniho managementu. Tfeti velka ¢ast vyzkumu se zabyva
vzajemnym plsobenim poutniho turismu a prostfedi, ve kterém se odehrava. Tyto studie popisuji dopady
poutniho turismu na prostfedi, ale také vykony, které mohou byt pozitivniho charakteru. Ve vétsiné pfispévki
se diskutuje nad tim, Ze poutni turismus je mozné chapat jako udrzitelnou formu turismu. Pouze ve spojeni
s nékterymi marketingovymi aktivitami se mulze stat, ze rozvoj turismu je pfili§ masovy (napf. filmovy
turismus). Na zavér |ze konstatovat, Ze ve vyzkumu poutniho turismu neni zcela vyznamné zastoupen motiv
ekonomickych dopadu poutniho turismu do lokalnich ¢i regionalnich ekonomik. Stejné tak neni kladena zcela
velka pozornost na podnikatelské subjekty, které by mohly ekonomickeé aktivity spojené s poutnim turismem
rozvijet. Na zaveér je nutné uvést limity tohoto ¢lanku a vyzkumu. S ohledem na rozsah a Casovou néro¢nost,
bylo pfi vyzkumu vyuzito pouze ¢lanku vyhledanych na zakladné jednoho vyhledavaciho hesla. Obecné Ize
mluvit o poutnim turismu jako o ,pilgrimage tourism®, ale v praxi se mohou vyskytovat i jina slovni spojeni,
proto nemusel byt zakladni vzorek zcela Gplny. Uplnost vzorku je také omezena zdrojem informaci, kterym
byla databaze Web of Science. DalSi vyzkumy mohou byt uvefejnény v databazi Scopus, Google Scholar a;.
Z tohoto divodu nemohou byt vysledky zcela zobecriovany.

Podékovani
Clanek vznikl v ramci projektu IGA_CMTF_2023_006 Katolicka cirkev a jeji ptisobeni v ¢eskych zemich
v 19. a 20. stoleti
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