Prilohy

PRILOHA 1: DOTAZNIK
Dobry den,

volam sa Michaela Hladikova a som Studentkou piateho ro¢nika Ekonomickej univerzity v Bratislave.
V ramci diplomovej prace sa venujem téme: Ochrana maloletych v reklame. Praca sa zameriava na
vplyv reklamy na maloletych (deti do 18 rokov veku).

Dotaznik je ur¢eny vyhradne osobam ktoré maju deti, alebo sa o deti nejakym sposobom staraju.
Touto cestou by som Vas chcela poprosit’ o vyplnenie dotaznika, ktorého ciel'om je zistit’ rozsah
vplyvu reklamy na maloletych.

Dotaznik je anonymny a Vase odpovede budu pouzité len za G¢elom spracovania diplomovej prace.
Dakujem za Vasu spolupracu.

1. Pohlavie
a) Muz
b) Zena
2. Vek

a) 20— 24 rokov
b) 25-29 rokov
c) 30-34rokov
d) 35-39rokov
e) 40— 44 rokov
f) 45 -50 rokov
g) 51 rokov aviac

3. O korlko deti sa starate?
a) Ziadne (bezdetny/bezdetn4)
b) Jedno dieta
c) Dve deti
d) Tri deti
e) Styri deti

4. Kolko rokov ma diet'a/majua deti?

5. NajvysSie dosiahnuté vzdelanie
a) Zakladné
b) Stredoskolské
c) Vysokoskolské 1. stupen
d) Vysokoskolské 2. stupen
e) Vysokoskolské 3. stupen

6. Socialna prislu$nost’
a) Student/ka
b) Zamestnanec
c) Podnikatel/ka



10.

11.

12.

13.

d) Materska dovolenka
e) Otcovska dovolenka
f) Rodicovska dovolenka
g) Nezamestnany/a

.....

a) Bratislavsky

b) Trnavsky

c) Nitriansky

d) Trenciansky

e) Zilinsky

f) Banskobystricky
g) Presovsky

h) Kosicky

Kol’ko hodin denne Vase deti sleduju TV?
a) Menej ako hodinu

b) 1-2hodiny

c) 3 -4 hodiny

d) 5-6 hodin

e) Viac ako 6 hodin

f) Nesleduju

KoPko hodin denne travia Vase deti na mobile, PC, internete?
a) Menej ako hodinu

a) 1-2hodiny

b) 3 -4 hodiny

c) 5-6hodin

d) Viac ako 6 hodin

e) Netravia

V pripade, Ze ide v TV/radiu reklama, prepnete na iny program/stanicu?
a) Ano
b) Nie

Ako reagujete v pripade, Ze od Vas diet’a poZaduje produkt, ktory videlo v reklame?

a) Pozadovany produkt bez vahania kupim

b) Snazim sa mu vysvetlit' zamer reklamy, a to, Ze dany produkt v skuto¢nosti nepotrebuje

c) Porozpravam sa s nim o ddleZitosti produktu pre jeho potreby a potom sa rozhodnem ¢&i
produkt kipim alebo nie

d) Pozadovany produkt nekipim

€) INéiiiiie

Vysvetl'ujete det’om, ¢o je icelom reklamy? (ovplyvnit’, presved¢it’ o kupe produktov a
pod.)

a) Ano

b) Nie

Domnievate sa, Ze reklamy ovplyviiuju Vase deti (napr. pri vybere jedla, hraciek,
oblecenia a pod.)?
a) Ano



b) Nie

14. Uved’te pozitivnu/negativnu skisenost’, ako reklama ovplyvnila Vase deti. (v pripade Ze
ste v predchadzajucej otazke uviedli ""nie", napiste "neovplyvnila")

15. Aké dostupné formy ochrany maloletych pred nevhodnym obsahom vyuZivate?
a) Rodicovsky zamok na TV
b) Zalozenie detského Gétu v opera¢nom systéme PC
c) Aplikacie rodicovskej kontroly (blokovanie nevhodnych stranok, obmedzenie ¢asu na
internete a pod.)
d) Nevyuzivam
e) Inéiiriiiee,

16. Dovolili by ste VaSmu diet’at’u ucinkovat’ v reklame?
a) Ano
b) Nie
c)

17. TV spot Ministerstva zdravotnictva SR ""Darujme si Vianoce"

Spot zobrazuje atmosféru Stedrého vecera — stard matka s vnuckou prestierajii stol. Zrazu sa stard
matka prelakne, z rik jej vypadne tanier, ktory sa rozbije a prekryje si oci. Nasleduje zaber na stol,
kde lezi fotografia zosnulého muza — otca rodiny. Vaucka matku objime. Voice-over sa prihovara
divakom v zneni: ,, Viac ako 15 000 ludi, nasich blizkych bude chybat pri vianocnom stole. Nebud'te
Jjednym z nich. Vakcina dokdzatelne zachranuje Zivoty. Sucastou obrazu je text v zneni: ,,Na
Slovensku uz zomrelo viac ako 15 000 ludi na Covid-19. Vakcina je riesenie a logo MZ SR

Ohodnot'te vhodnost’ danej reklamy na stupnici od 1 po 5 (1-Uplne vhodna, 5- ve'mi nevhodna)

Z akého dovodu je podl'a Vés uvedend reklama je vo vztahu k maloletym vhodna/nevhodna?
(vyjadrite svoj nazor)




Z akého dovodu je podla Vas uvedena reklama je vo vzt'ahu k maloletym vhodné/nevhodna?
(vyjadrite svoj nazor)
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Z akého dovodu je podla Vas uvedend reklama je vo vzt'ahu k maloletym vhodna/nevhodna?
(vyjadrite svoj nazor)



PRILOHA 2: CLENOVIA RADY PRE REKLAMU

Samostatni
¢lenovia

Allianz - Slovenska poistovnia, a.s.

BILLA s.r.0.

Ceskoslovenskéa obchodna banka, a.s.

FAT CHILLI, s.r.o.

Ferrero Ceska s.r.o.

Heineken Slovensko, a.s.

J.C. DECAUX SLOVAKIA s.r.o./ ISPA s.r.0.
Kofola, a.s.

MAC TV s.r.o.

MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r.0. MAYER/McCANN-
ERICKSON, s.r.o.

Mediaprint-Kapa Pressegrosso, a.s.

Orange Slovensko, a.s.

Plzensky Prazdroj Slovensko, a.s.

Prva stavebna sporitelna, a.s.

Respect APP s.r.0.

Slovak Telekom, a.s.

Slovenska sporitel'na, a.s.

Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave
Tatra banka, a.s.

Vseobecna Uverova banka, a.s.

Zoznam S.r.0.

Asociacie

Asociacia digitalnych marketingovych agentdr (ADMA)
Asociécia nezavislych rozhlasovych a televiznych stanic (ANRTS)
Asocidcia tlacenych a digitdlnych médii (ATDM)

FORUM PSR SLOVENSKO

Klub reklamnych agentdr Slovenska (KRAS)

Potravinarska komora Slovenska (PKS)

Slovenské zdruZenie pre znackové vyrobky (SZZV)

Cestny ¢lenovia

Miriam Bencikova Kus$nirova
Andrea Cocherova
Zuzana Mistrikova

Zdroj: https://rpr.sk/zoznam-clenov/
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PRILOHA 3: TV SPOT —,,DARUJME SI VIANOCE*

Spot €. 1

Spot zachytava atmosféru Stedrého velera, kedy za §tedrovedernym stolom sedi celd rodina.
Nasleduje zaber na starSiu damu, ktora zdvihne pohar a pripije si ,,na zdravie®. Zaber sa
presunie na muza — otca rodiny, ktory zazvoni na zvoncek, zrazu sa chyti za hrudnik a za¢ne
kasTlat’. Jeho dcéra hovori: ,,Tati, tati, ale ved’ dnes nie su Vianoce!* a ukaze na kalendar visiaci
na stene s datumom 24.11.2021. Divakom sa prihovara voice-over v zneni: ,,Urobte si Vianoce
hned’, aby ste ich stihli oslavit’ vSetci spolu. Takmer 82% pacientov nie je zaockovanych.
Nebud'te jednym z nich. Vakcina dokéazatel'ne zachraiuje Zivoty.* Sti€astou obrazu je text v

zneni: ,,Takmer 82% pacientov nie je zaockovanych. Vakcina je rieSenie* a logo MZ SR.
Spot €. 2

Spot zobrazuje atmosféru Stedrého vedera — stara matka s vnuékou prestierajui stol. Zrazu sa
stara matka prelakne, z rik jej vypadne tanier, ktory sa rozbije a prekryje si oc¢i. Nasleduje
zaber na stol, kde lezi fotografia zosnulého muza — otca rodiny. Vnucka matku objime. Voice-
over sa prihovara divakom v zneni: ,,Viac ako 15 000 I'udi, nasich blizkych bude chybat’ pri
viano¢nom stole. Nebud’te jednym z nich. Vakcina dokazateI'ne zachranuje Zivoty. Sticastou
obrazu je text v zneni: ,,Na Slovensku uz zomrelo viac ako 15 000 I'udi na Covid-19. Vakcina

je rieSenie a logo MZ SR.
Spot €. 3

Spot zobrazuje dve dievc¢ata, ktoré sa rozpravaju v detskej izbe. Dievéatko I. hovori: ,Ja
tatinovi ukdzem Spagat® a predvedie gymnasticky prvok. Dievcatko II. hovori: ,,Ja tatinovi
zoberiem loptu®“. Diev€atko 1. hovori: ,Mami, ponahlaj sa. Tatino nerdd caka.“

Do miestnosti vstupuje ich mama, ktora sa im prihovara: ,,Zlaticka, tatino uz tam bude stale.”

Nasleduje zaber na cintorin, kde diev€atd s mamou zapal'uji zosnulému ockovi svie€ku. Voice-
over sa divakom prihovéra v nasledovnom zneni: ,,Na covid umieraju aj 'udia v produktivnom
veku. Darujte svojim detom moZznost’ vyrastat’ s vami. Vakcina dokéazatel'ne zachraiuje
zivoty.“ Stucastou obrazu je text v zneni: ,,Na covid umieraju aj I'udia v produktivnhom veku.

Vakcina je rieSenie* a logo MZ SR.



