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Retail rozsiruje ponuku vyrobkov na rastlinnej baze a produktov pre veganov a vegetarianov.




5.10.2022, Mint Pradiaren

Pozyvame Vas na stretnutie retailovej komunity portalu miestopredaja.sk.
Mame pripravené najcerstvejsie novinky z instore marketingu a retailovi hru v timoch -
RETAIL SAFARI, potas ktorej navstivime niekol'ko predajni a spolu ich na zaver vyhodnotime.

PROGRAM

8:30 prichod ucastnikov, ranajky
9:00-9:30 Global Payments a Visa Slovak Top Shop blok
9:30-10:00 briefing k Retail Safari

10:00-10:45 Retail Safari

10:45-11:45 vyhodnotenie a zaver

Host: Andrea Voznikova - President of POPAI CE association

Registrujte sa, prosim, e-mailom na imrichova@slovaktopshop.sk do 27. 9. 2022 do 12:00
maximalne 2 osoby z 1 spolocnosti. Prednost maju prevadzkovatelia kamennych prevadzok.

HLAVNY PARTNER EVENTU: PARTNER EVENTU:

@ globalpayments MORIS

MIESTO KONANIA: MINT Pradiareni, Svatoplukova 2, Pradiaren
1900, 821 08 Bratislava-Ruzinov | Obed nie je sucastou eventu.

Tesi sa na Vas Zuzana IMRICHOVA,
Project Manager Visa Slovak Top Shop.
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editorial

Co ak sa vam zvysi cena za energie z 5000 EUR

na 50000 EUR? Je to fixny naklad, ktory je potrebné zohladnit
v UcCtovnictve. Naklad, ktory je nevyhnutny a nevyhnutne sa
premietne do cien vyrobkov a sluzieb. Dodavatelsky retazec
Celi bezprecedentnej vyzve, s ktorou sa pasuije aj Europska
komisia. DIho sa €akalo na to, kym vébec zverejni plan

na rieSenie sucasnej energetickej krizy. Zatial plan zahimia
napriklad povinné znizenie spotreby energiio 5 % v tych
najvytazenejSich hodinach, ale aj uvedenie Specialneho
solidarneho prispevku pre vybrané odvetvia. Retail sa uz davno
vydal cestou ohladuplnosti k Zivotnému prostrediu, a to vratane
Setrenia energiami a vyuzivania obnovitelnych zdrojov energie.

Ci to bolo dostatoéne véas a v dostatoénom rozsahu, ukaze

posledny kvartal roku 2022.

Ing. Juraj Puchlo

Séfredaktor instore Slovakia

e

Tin redalkcie

Aktualna kniha o moznostiach vyuZitia energie, jej produkcii i vplyve na zmeny klimy
z pera svetovo uznavaného kanadského vedca ceského pdvodu, ktorého pravidelne

¢ita a odporuca aj Bill Gates.
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COOP Jednota v roku 2022 preinvestuje viac
ako 30 milionov EUR

COOQOP Jednota v uplynulych mesiacoch otvorila osem
novych predajni, ktoré vybavil elektronickymi cenovkami
a najmodernejSou technikou Setriacou zivotné prostredie.
V roku 2022 otvori celkovo 11 predajni a 137 prevadzok
zrekonstruuje. V predajniach pribudne 150 pracovnych miest. Celkova vyska tychto investicii
presiahne 30 milionov EUR. Otvorené prevadzky vo formate POTRAVINY s rozlohou do 200 m2

a SUPERMARKET s rozlohou od 200 m2 do 1000 m2 najdu spotrebitelia v Krasne nad Kysucou,
vo Vyhniach, v Ostraticiach, v Podturni, v Divine, v Opoji, v Starom Tekove a v Rakovici. Podla
predbeZzného planu najviac obchodov zrekonétruuje CJ Krupina (34), CJ Zilina (10), CJ Michalovce
(8), CJ Namestovo (7), a CJ Zarnovica (7).

Zadroj: Coop.sk

Vysledky IMMOFINANZ za 1. polrok 2022

IMMOFINANZ uzavrela 1. polrok 2022 s vynosy z prenajmu
na urovni 144,2 mil. EUR, prevadzkovy vysledok z riadenia
aktiv sa zlepsil 0 3,0 % na 110,0 mil. EUR. Vykazany Cisty
zisk predstavuje 162,7 mil. EUR. K 30. junu 2022 portfélio
nehnutelnosti spolo¢nosti IMMOFINANZ zahffialo 227 nehnutelnosti v celkovej hodnote 5,4 mid. EUR.
Miera obsadenosti zostala vysoka na urovni 94,3 %. Maloobchodné nehnutelnosti boli prenajaté na drovni
98,5 %.“Vynosy z prendjmu na Slovensku sa za |. polrok 2022 zvysili na 12,1 mil. EUR, priGom portfélio
zahimia 21 nehnutelnosti. Tvoria ho hlavne kancelarske budovy myhive Vajnorska, nakupné centrum VIVO!
Bratislava, ako aj regionalne nakupné parky STOP SHOP. Miera obsadenosti zostala na trovni 95,1 %.
Zdroj: Im 2l

BOMBAY & EXPRESS

Bratislavsky Aupark privital nové znacky

Do portfolia nakupného centra Aupark Bratislava pribudli
znacky Palmers, Women’secret, Alpha Industries ponukajica
streetwearové znacky, ale aj gastro prevadzky ako Bombay
Expres, kaviarefi Pink Garden na nadvori Auparku, ¢i Delia
potraviny a pekaren Lipot. Predajfiu NIKE Petrzalka sa

prestahovala v ramci centra a presla kompletnym redizajnom. JOTT je nova znacka na Slovensku
a ponuka ultralahké bundy a vesty., ktora kombinuje prestiz, Zenskost, aktudlnost a dostupnost.
Nova je Cistiaren BLESK, ale aj kiosky SO SLOW, WOOD LOGIC, Waterdrop, a do konca
septembra aj kiosk Marinela.

Zdroj: Aupar

Wolt na Slovensku buduje
virtualny obchodny dom

Wolt funguje v SR uz 3 roky a pri tejto prilezZitosti
oznamil, Ze rozsiruje svoje posobenie v retailovom
segmente. V aplikacii zakaznici uz dnes najdu 15

% partnerov z oblasti retailu a tento podiel sa bude zvacSovat. Virtualny obchodny dom tak maju
zékaznici kedykolvek po ruke. Najvacsi podiel po jedle tvoria objedndvky potravin — na tento segment
sa dnes Wolt najviac sustredi. Okrem sesterského Wolt Marketu spolupracuije aj s partnermi ako

su Tesco, Billa ¢&i COOP Jednota. Zakaznici stéle viac inklinuju k okamzitej donaske teda k tzv.
g-commerce. Wolt planuje spustit aj sluzbu Wolt Drive, v ramci ktorej mozu firmy alebo e-shopy vyuzit

pre svojich zakaznikov len sluzbu expresnej donasky cez partnerskych kuriérov Woltu.

Zdroj: Wolt.sk
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Flash news

iDnes.cz: Do CR prichadza médna znacka JOTT.

V minulom roku do pdvodne rodinnej firmy vsttipil fond
L Catterton spadajtici pod LVMH (Mogt Hennessy Louis
Vuitton SA). Zasttipenie JOTT pre CR, SR, Raktisko,
Madarsko a Rumunsko ziskala spolocnost Urban
Brands, ktora otvori prvy kamenny obchod v prazskom
0C Chodov.

Forbes.cz: Americka spolocnost Walmart

v 2. Stvrtroku zvysila trzby 0 8,4 % na 153 miliard
USD. Prevadzkovy zisk klesol 0 6,8 % a dosiahol
6,85 miliardy USD. K rastu celkovych trZieb prispel
dopyt po potravinach a d'alSom tovare dennej
potreby. Analytici spolocnosti Refinitiv ocakavali,
Ze trzby vystipia na 150,81 miliardy USD. Pokles
prevadzkového zisku je ale vysledkom zliav,
slabSieho dopytu po drah§om tovare a vysSich
nakladov na pracovni silu.

Forbes.cz: Cokoladoviia Janek kuipila Coffeespot za
desiatky milionov K¢. Tieto dve moravskeé znacky
mali viani dohromady obrat okolo 130 miliénov K&
a tento rok planuijt rast zhruba 0 10 — 20 %. Medzi
zaujemcami o kupu Coffeespot bola aj Kofola.

Dennik N: Americky retazec Domino’s prisiel

na taliansky trh v roku 2015 po podpise zmluvy

s prevadzkovatel'om fransizy ePizza SpA. Planoval
otvorit' 880 prevadzok po celej krajine, ale skongil
na cisle 29. Spolocnost tvrdi, Ze za jej bankrot
moze aj narastajtica konkurencia zo strany malych
rodinnych pizzerii, teda tych tradicnych, ktoré
pocas pandémie zacali pontikat donasku domoy,
atym

Forbes.com: Amazon kupuije spolocnost iRobot,
vyrobcu robotickych vysavacov Roomba, a to za

1,7 miliardy USD. Amazon tak rozSiruje portfolio
inteligentnych technoldgii pre domacnasti, ako su
virtualna asistentka Alexa a smart videozvoncek Ring.

Czechcrunch.cz: Heureka kupila spoloénost’
Balikobot, ktora e-shopom a dal§im hraéom
ulahéuje odovzdavanie dat dopravcom a umoziiuje
presné online sledovanie pohybu zasielok.
Balikohot teraz majoritne patri investorom

D. Folprechtovi a M. Kasovi, spoluzakladatelovi
online lekami Pilulka.cz. Dvojicu podielnikov
dopifia M. Sauer, ktory zastava a nad alej bude
zastavat' poziciu riaditel'a Balikobotu.

Mediaguru.cz: Predajca smart elektroniky a gamingu
Smarty.cz pokracuje v expanzii v kamennom retaile. Do
dvoch rokov chce mat 40 predajni. S otvaranim predani
pritom zacala firma iba tento rok v maji, kedy otvorila
obchod v prazskom OC Europark. V juni nasledovala
predajiia v OC Arkady a v jdli v prazskom OC Letriany.
Aktualne otvéra predajfiu s plochou 150 m2v 0C
Galerie Teplice.




Flash news

Lidl otvoril svoju Stvrtd predajiiu v Trnave. Ma
rozlohu viac ako 1500 m2 a pracu v nej naslo 25
zamestnankyn a zamestnancov. Na Slovensku ma
tak Lidl uz celkovo 157 prevadzok. V roku 2022
otvoril diskontny retazec az 4 nové predajne — vo
februdri dve v Bratislave, v juli pribudla dalSia v Nitre.
Cielom je mat na konci roku 2022 viac ako 160
predajni.

Spolocnost’ Stop.Shop.Slovakia, s.r.o. Ziada
stavebny urad mestskej Casti Bratislava-Raca

o vydanie stavebného povolenia na ,,Restauraciu
rychleho obcerstvenia Burger King“.

Z dostupnych tidajov vyplyva, ze fastfood planuje
prevadzkovatel celého centra pri Kauflande na
Puchovskej ceste postavit na pozemku ¢. 1081/1
k.u. Raca, ¢o je plocha existujiceho parkoviska.

Dennik N: Spolocnost Minit planuje nové vyrobno-
logistické centrum na mrazené predpecené pecivo,
ktoré chce postavit v Kostolnych Kratanoch. V novej
fabrike za 10 miliénov eur bude pracovat sto [udi.
Doplnia terajSich 330 pracovnikov podniku, ktorych
vacSina pracuije vo fabrike v Dunajskej Strede. Firma
bude novy zavod vyuzivat nielen na produkciu svojho
tradi¢ného sortimentu, ale aj na rozSirenie vyroby
novych druhov kvéaskového peciva, ktoré sa pecl

v kamennych peciach.

Packeta (Zasielkoviia) zahajila spolupracu

s obchodnymi retazcami Tesco a Lidl. V prvej
faze spoluprace nainstaluje trinast ekologickych
samoobsluznych vydajnych Z-Boxov do predajni
Lidl a dalSich trinast do predajni Tesco po
celom Slovensku. Pocas roka ich chce postupne
zvySovat' priblizne na patdesiat.

E15: Potravinarska spolo¢nost Mondeléz koncom
roka 2023 zacne na Slovensku vyrobu svojich
svetoznamych trojuholnikovych cokoladovych
tyCiniek Toblerone. Tie sa teraz vyrabajt vyhradne vo
Svajéiarsku. Firma tento krok zdovodnila potrebou
zvySit vyrobnu kapacitu, uviedla agentira Reuters.
Cokol4da Toblerone sa za¢ala vyrabat v roku 1908
v Berne, vyroba vo Svajéiarsku bude pokracovat
nadalej.

Dennik N: Protimonopolny trad schvalil sieti
Gerpacich stanic Dalitrans podnikatel'a Dalibora
Janegu prevzatie dsmich stanic trojice firiem
Oktan, Progress Trading a Petroltrans, za ktorymi
stoji podnikatel’ Jozef Fabo a podnikatel'ska
skupina okolo Jana Sabola. Dalitrans mal dosial’
17 stanic na zapadnom a strednom Slovensku.
Novoziskané stanice st zasa na vychode SR.

Septembrové novinky
v dm drogerie markt

4,35 EUR). Na vyrobu prazenej kavy su pouzité
mimoriadne kvalitné, celé zrna druhu Arabica

z vysokych nadmorskych vySok Peru.
Pre zékaznikov drogéria prina$a: alverde MEN
pletovy krém proti vraskam Q10 (50 ml,
5,25 EUR), pletovy krém pomaha redukovat
vyrazné vrasky uz po dvoch aplikaciach
v priebehu 24 hodin; dalej alverde
NATAURKOSMETIK tuhy $ampén na vlasy
PRO CLIMATE, 60 g, 5,95 EUR), babylove
detsky oSetrujuci kupel nature (250 ml,
1,95 EUR), Balea MEN Hydrogélové vankusiky
pod o¢i Energy (2 ks, 0,95 EUR) a ebelin
odliGovacie tampony z celuldzy a baviny
(10 ks, 5,25 EUR). Sortiment potravin rozsiruje
dmBio prazena zrnkova kava (250 g,

Pranie bez neh6d? S obruskami Colour Catcher to zvladne kazdy

Vyhnite sa nehodam so zafarbenim oblecenia. K2R Colour Catcher Max Protect je ekologicky pomocnik
pre komfortné pranie bez triedenia. Teraz s obrlsky este vacsie, aby efektivnejsie zabranili zafarbeniu

a zaSednutosti oblec¢enia. Su vyrobené zo 100 % prirodného materialu a ich obal je z recyklovaného
papiera. Najdete ich vo viacerych baleniach: 10 ks obruskov za MOC 3,49 EUR, 20 ks obriskov za

4,49 EUR alebo rodinné vyhodné balenia: 40 ks obruskov/8,99 EUR resp. 50 ks obruskov/10,49 EUR.
Novinkou su obrusky Colour Catcher 2vi1 Protect & Revive Colours (18 ks / 5,49 EUR), ktoré st ur€ené na
vSetky typy farebnej bielizne s dérazom na obnovu farby vo vidknach.

Zdroj: Henkel.sk
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Vernostny program Tchibo
oslavuje 10 rokov

Vernostny program Tchibo v SR a CR oslavuje
10 rokov od svojho zaloZenia a v suc¢asnosti
ma viac nez 1,25 miliéna ¢lenov. Program,

ku ktorému neodmyslitelne patri TchiboCard,
vznikol v septembri roku 2012 so zamerom
odmenovat stalych zakaznikov. Ti za kazdy
svoj nakup ziskavaju Vernostné zrnka, ktoré
im zlaviuju ich dalSie nakupy. Od jesene

roku 2021 mozu vSetci drzitelia TchiboCard
zbierat zrnka aj v Tchibo kutikoch retazcov
COOP Jednota a COOP Tempo, CBA, FRESH
a SAMA. Program vS$ak prina$a aj mnozstvo
dalSich benefitov, napr. doprava a dobierka
zdarma pri nakupe cez e-shop.

Zdroj: Tehibo.sk
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Avon: Vidime sa v ruzovom cieli

Spolo¢nost Avon uz 12-tym rokom

usporaduva Avon Pochod za zdravé prsia,
ktorého sa kazdoro¢ne zuc¢astriuju tisice ludi.
Ukazme vSetkym, Ze nam zdleZi na zdravi zien

a vzdajme touto cestou hold ich sile a odvahe. Uz
24. septembra sa na TyrSovom nébrezi postavime

ZNOVA NA START s cielom zahalit uli¢ky Bratislavy do
dominantnej ruzovej farby a nastartovat’ potrebnu prevenciu.
Vykrocte vpred tou spravnou nohou a nezabudnite na dress
code v podobe nového Tricka, ktoré sluzi aj ako vstupenka
na podujatie. Najdete ho hned' v niekolkych velkostiach

a navySe vdaka svojmu strihu pristane skutocne kazdému.
Vylepsit si ho navySe mozete aj ruzovo-bielymi Trakmi Ci

$tylovou Satkou za zdravé prsia.

Zdroj: Avon.sk

Mlieko pIné Zivin

Znagka Bio Fresh spoloénosti LABAS sa
rozrastla o celoslovensky unikat. Vdaka

modernej technoldgii vznikol produkt,
ktory je kvalitou a chutou porovnatelny
s Cerstvym mliekom. Vysoko tu¢né mlieko

X

3%
n.h

8§ w5

o2
0
3%

q
1

72 0
]
0
-1

‘0)5,0

o
’0‘0-0

IO
MD o,

s
’09,0
X0 30 0 0 K0 0

Umx;‘“,o:o o
%

X3 M 30 0 0
1010 303030 30 3800,

.

Boo Milk s 8 pdvodnymi mlie€nymi kultdrami
neprechadza procesom homogenizacie, je
nizko pasterizované a zachovava si vaésinu
vyzivovych hodnét v bio kvalite. Po pasterizacii
sa do mlieka pridava 8 pévodnych mlieénych
kultdr. Obsiahnuté laktobacily a mlie¢ne kultury
v mlieku Boo Milk su ,,zivé“ a pracuju podobne
ako v pévodnom kravskom
mlieku. Odraza sa to aj na
trvanlivosti, ktora je aktudlne
na hranici 6 dni. Predava

sa vyluéne v sklenenych
flasiach v sieti predajni
FRESH Plus, v ich e-shope
www.ifresh.sk alebo vo
velkoobchode LABAS.

Viac informa

PLANEO je eSte blizSie k zakaznikom, ma uz takmer 2000 vydajnych miest

NajrozsirenejSia siet elektropredajni PLANEO Elektro nadviazala spolupracu s platformou Packeta.

K 53 vydajnym miestam v kamennych
predajniach tak pribudlo dalSich 1100 vydajnych
miest a 880 boxov Packety. ,,Z hladiska miestnej
a Casovej dostupnosti patrime k predajcom

s najdostupnej$im tovarom. TakZe uz aj

pre objednavky cez e-shop planeo.sk plati
»Vyzdvihne$ na kazdom rohu“, ako znie nas
slogan,“ uviedol CEO siete PLANEO Peter
Benicky. Cez Packetu doruc¢uje PLANEO
zésielky do 10 kg uz na druhy pracovny defi. Pre
velkeé zasielky k dispozicii Doprava Premium,

v ramci ktorej zakaznikom spotrebi¢ privezu,
vynesu, zapoja a odvezu obal a v pripade zaujmu
aj stary spotrebi¢ na ekologické spracovanie.

Zdroj: Planeo. sk

PLANEO

PREMIUM

\ O

DOPRAVA

nainitalujeme  stare odneslems

dorucenie tovaru bez starosti

razbalime

istore Slovakia @ 7
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Flash news

Marketing Journal: V ¢ase pandémie sa zdalo,

Ze live shopping je budicnostou e-commerce.
Namiesto predavaca v obchode bude vysvetiovat
vSetky vyhody a funkcie produktov a sluzieb
predavac cez videohovor. V globalnom prostredi
to ale nie je taky hit, ako sa ocakavalo. Aj

preto teraz Meta kroti svoje snahy s nim
experimentovat’. Prestane skusat live shopping
na Facebooku, na ktorom tiez ukongéi tzv. product
taggs. Tato forma oznacovania produktov
umoziiujtica ich jednoduché vyhl'adavanie

na jedno kliknutie vSak zatial zostane na
Instagrame.

Stratégie: Zoznam kupil Radio VIVA. Pvodné
obchodné meno INTERSONIC RADIO VIVA sa zmenou
majitela premenovalo na Zoznam Radio VIVA. Rada
pre vysielanie a retransmisiu odstihlasila kupu radia
na zasadnuti uz 22. jlina 2022.

Dennik N: Cestovna kancelaria Sunflower Tours,
ktora posobi okrem CR a Pol'ska aj v SR, konéi.
Pripravuje navrh na vyhlasenie upadku. Cestovka,
ktora sa Specializovala na pobyty v Egypte, to
zdovodnila stratami pocas pandémie. Tvrdi, Ze

jej situaciu nezlepsil ani tohtorocny vylepSeny
predaj.

Seznamzpravy.cz: Tomas Vala, $éf retazca SIKO na
tento rok pocita po zapocitani inflacie s rovnakymi i
mierne lepSimi trzbami ako viani. AvSak pre rok 2023
ma 3 scendre, z ktorych ani jeden nepocita s rastom.
Napriek tomu m4 SIKO velké plény: v CR stavia velky
sklad a planuje expanziu do dalSich krajin. SIKO tiez
stavia vlastné predajne tam, kde je si priestory len
prenajimalo, napr. v Bratislave a KoSiciach.

Franctizsky retazec Decathlon v nakupnej

zone Pharos Park pri letisku v Bratislave otvoril
rozSirenu predajiiu. Povodna rozioha bola

3300 m? a po spristupneni novej ¢asti sa rozsiri

o viac ako dvetisic m2. Pribudne aj nové detské
ihrisko a Sportovisko s expo zonou. Cely komplex
dopinia nové showroomy v predajni, nové
nabijacie stanice pre elektromobily a tiez bistro

s ponukou zdravého obcerstvenia.

dm svojim zakaznickam a zakaznikom ponuka
inovativnu sluzbu prostrednictvom dmLIVE
STREAM SHOPPING-u v aplikdcii Moja dm.
Slovenska dm tak bude kazdu druhu stredu
poradenstvo a najmé interaktivny zazitok

z nakupovania. Zivym vysielanim dmLIVE bude
sprevadzat moderatorka Vera Wisterova.
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LIDL BILANCUJE 18 ROKOV NA NASOM TRHU

Lidl priSiel na Slovensko ako posledny
z velkych potravinovych retazcoy,

v roku 2004. Dnes, po 18-tich rokoch,
je z pohladu obchodnych vysledkov
jednotkou na trhu. Lidl je jednotka

aj podla zakaznikov - devatkrat po
sebe sa stal Obchodnikom roka, ziskal
osem celkovych vitazstiev v anketach
porovnavajucich najlepsi pomer kvality
a ceny (Best Buy, Qudal), Sest’ oceneni
Shop roku pre svoj internetovy obchod
a 3% ho spotrebitelia zvolili za jednotku
v Cerstvosti.

Red, Zdroj: Lidl.sk, Spolocenskazodpovednost.sk

V suc¢asnosti ma Lidl na Slovensku 158 predajni v 94 mestach, tri
logistické centra, centralu a dva outlety spotrebného tovaru. Celkovo
tu preinvestoval viac ako 900 milionov EUR a to bez $tatnej podpo-
ry. Na priamych daniach pritom zaplatil viac ako 220 miliénov EUR.
Lidl zaroven patri k najvyznamnejsim platitelom DPH. Ro¢ne podla
udajov Open data Portal FRSR zaplati takmer 1% z celej vybranej
dane z prijmov pravnickych oséb v SR. Ziadny dih na daniach, Ziad-
ne vyznamné nalezy z danovych kontrol a Ziadne poruSenia zako-
na o elektronickych registratnych pokladniciach (eKasa), takto vni-
ma $tat podnikanie Lidla na Slovensku. Dékazom je sedem oceneni
Merkur, ktoré od Financnej spravy ziskal Lidl ako verejna obchodna
spolo€nost prostrednictvom spoloénika CE Beteiligungs-GmbH. Ako

vyplyva zo Socioekomomickej Studie auditorskej spolo¢nosti Ma-
zars, v predoslom obchodnom roku ziskali komunity, privatny sektor,
mestd a Stat vd'aka ¢innosti Lidlu na Slovensku viac ako miliardu eur.
Dal$ich viac ako 580 milidnov EUR ro&ne predstavuje odhadovany
vyvolany ekonomicky dopad. Prinos Lidla pre slovenskd ekonomiku
je teda bezmala 1600000000 EUR roc¢ne.

Za osemnast rokov sa zmenilo mnohé, no Lidl je stale verny svo-
jej diskontnej podstate. Rovnako ako v roku 2004 sa aj dnes zame-
riava na privatne znacky, predvyber sortimentu a mensiu predaj-
nu plochu nez velkoformatové predajne. Nezmenila sa vSak jedna
podstatnd vec — v Lidli si zakaznici m6zu za svoje peniaze dopriat
viac. Diskont si stoji za kvalitou svojich produktov aj v porovnani so
znackovymi ekvivalentmi, no cena je vzdy vyhodnejsia.

Spolu s Lidlom rastli, rastu a budu rast aj domaci dodavatelia.
V minulom obchodnom roku Lidl zaplatil slovenskym dodavatelom
za ich vyrobky dokopy 450 miliénov eur v nakupnych cenach. V rov-
nakom obdobi predstavovali vyrobky od slovenskych dodavatelov
36% z celkového sortimentu. Lidl podporuje aj export slovenskych
dodavatelov. V obchodnom roku 2021 vyviezlo 64 slovenskych do-
davatelov svoje vyrobky do 28 krajin, v ktorych tento diskont po6-
sobi. Medzi najvac¢sich exportérov patria spolo¢nosti Agrofarma,
Alfa Bio, Mecom, Metsa Tissue, Pierre Baguette, SHP Harmanec
¢i Tatranska mliekaren. V predoslom obchodnom roku mal Lidl 279
slovenskych dodavatelov, ¢o je medziroény narast o Stvrtinu. Spo-
lo¢ne s dodavatel'mi vyvija Lidl aj Uplne nové a zaujimavé produkty,
ako napriklad udena niva s Tatranskou mliekarfiou alebo vyrazne
tenSie plastové flaSe so spolo€nostou Mineralne vody. Ako prvy re-
tazec pdsobiaci na celom Slovensku zacal Lidl ponukat vo vSetkych
svojich predajniach bezéckové pecivo a tiez masové vyrobky bez
konzervantov.

Lidl uz osemnast rokov robi Slovensko lepS§im miestom pre Zivot.
Za toto obdobie zorganizoval a podporil projekty v hodnote viac
ako 14 miliénov eur. PodrobnejSie sme sa im venovali v predcha-
dzajucich vydaniach instore. Lidl vdaka technologickym inovaciam,
postupom a zelenému energetickému mixu Setri desiatky tisic ton
emisii CO2 ro¢ne. Spolu s kompenza¢nymi projektami vdaka tomu
dosiahne na Slovensku v roku 2022 uhlikovu neutralitu v rdmci svo-
jej prevadzkovej innosti. Dal$i dosiahnuty milnik sa tyka plastovej
stratégie retazca.

Momentdlne Lidl zamestndva viac ako 6500 [udi. Je Sestna-
sobnym drzitelom prestizneho medzinarodného ocenenia Top Em-
ployer Europe a Top Employer Slovakia. Za svoje aktivity vo vztahu
k zamestnancom ziskal obchodny retazec aj prestizne ocenenie Via
Bona a trikrat prvenstvo aj v sutazi najzamestna-
vatel. ,Tento rok chceme mat na Slovensku 160
predajni, ¢o bude znamenat aspori sedem novych
predajni otvorenych v roku 2022. Aj v dalSich ro-
koch chceme pokracovat v tomto tempe, esSte viac
sa priblizit k nasim zdkaznikom, vytvarat nové pra-
covné miesta, zvySovat pocet slovenskych doda-
vatelov a produktov na nasich pultoch. TeSim sa
na dalSie dni, tyzdne, mesiace a roky a dakujem
kazdému kto sa podiela na tom, ze Lidl na Sloven-
sku piSe Uspesny pribeh. Vdaka patri predovset-
kym v8etkym nasim zamestnancom a zamestnan-
kyniam, bez ktorych by Lidl nebol tym, &im je,*
povedal Adam Miszczyszyn, generdlny riaditel
Lidl Slovenska republika.

instoreslovakia.sk



KONFERENCIA PLANT-POWERED PERSPECTIES
ODHALI SKRYTY POTENCIAL RASTLINNYCH POTRAVIN

UZ 12. oktdbra sa uskutocni odborna konferencia Plant-
Powered Perspectives Slovensko. Pocas jedneho dna sa

v Bratislave stretnu lidri spomedzi vyrobcov a predajcov
potravin, ktori priblizia tie najaktualnejSie témy spojené

s kategoriou rastlinnych alternativ masa a mliecnych produktov
teSiacich sa rastucemu zakaznickemu zaujmu.

Red, Zdroj a foto: Jemprezem.sk

©

PLANT-POWERED
PERSPECTIVES

12/10/22 Premium Business Hotel Bratislava

McCarter Rajo Maspoma

Milan Patrik

Pasmik

Jan

Horvath Olsiak

Po treti krat sa na Slovensku uskuto&ni kon-
ferencia Plant-Powered Perspectives,
prinesie odpovede na otazky: Aké najinova-
tivnejSie moznosti ponuka trh s rastlinnymi al-

ktora

ternativami? Aké produkty planuju vyrobcovia
v buducnosti predstavit? Ako mézu reagovat
vyrobcovia tradi¢nych potravin na tento rych-
lo rastuci trend? Aké produkty dnes preferuju
spotrebitelia a spotrebitelky, a aki zmenu za-
kaznickeho spravania ocakavat? Odpovede
na tieto a dalSie otazky zazneju uz 12. oktdbra
v PREMIUM**** Business Hotel Bratislava. Kon-
ferencia je uréend najma pre zastupcov malo-

ALFA SORT| F2 /N

Garden

Gourmet

L
Upfield

Alfa Sorti
Peter

Vittek

obchodu, velkoobchodu, vyrobcov potravin,
ale aj masového a mlie¢neho priemyslu, ktori st
otvoreni novym prilezitostiam.

Rastlinné alternativy rezfiov, burgrovych pla-
ciek, mletého mésa i nugetiek zvysili svoje za-
stipenie v najvacsich slovenskych maloobcho-
doch za posledné dva roky az o 340 %. Kedze
tento segment aktudlne zaziva na Slovensku
boom, zna¢na Cast konferencie bude venovana
rastlinnym alternativam masovych produktov
a tomu, aké inovacie na trh prinasaju vyrobco-
via. Priemerna ponuka rastlinnych alternativ sy-

RYBA ZILINA

hstore Slovakia @ 9

rov v slovenskych maloobchodoch vzrastla od
roku 2020 az o 700 %. Na tento narast reflek-
tuje i program konferencie, ktory prinesie blizsi
pohlad na alternativy syrov ¢i buduicnost rast-
linnych nahrad dalSich mlieénych produktov.

Praktické informacie nacerpaju aj vyrobco-
tym, ako reagovat na meniaci sa spotrebitel-
sky zaujem. ,Coraz viac tradiénych vyrobcov
potravin ma zaujem vstupit na trh s rastlinnymi
potravinovymi produktami. Preto tento ro€nik
pripravujeme velkd panelovu diskusiu, kde sa
lidri tradiénych firiem podelia o svoje skisenos-
ti a know-how s rozsirenim ponuky o rastlinné
produkty,” hovori Marian Milec z Jem pre Zem.
Pocas panelovej diskusie sa stretnu zastupco-
via spolo¢nosti Rajo, Ryba Zilina a Maspoma,
aby priblizili svoje skusenosti so vstupom na
tento trh.

Hlavnymi partnermi konferencie Plant-Powe-
red Perspectives su Alfa Sorti
Gourmet.

a Garden
BlizSie informacie o konferencii
Plant-Powered Perspectives Slovensko a pre-
daj listkov najdete na stranke plantpoweredper-

spectives.sk

Prihlaste sa na konferenciu

https://jemprezem.sk/konferencia/
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~,NEW COMMERCE" JE OMNICHANNEL
Z POHLADU ZAKAZNIKA

Analyza DPDgroup s nazvom ,E-hopper Barometer 2021
ukazuje, ze v minulom roku respondenti nakupovali online
takmer 100 % vyrobkov & sluZieb, ktoré potrebovali. Stadia
nazera na retail z pohladu zakaznika a prichadza s pojmom

,New Commerce®.

Red, Zdroj: DPD E-shopper Barometer 2021, Retailmagazin.sk, Foto: Roberto Cortese / Unsplash.com

PAYMENT PROCES S g

Simple Payments

Pandémia, ,,New Commerce*“
a ,Aficionados*

S rastucou digitalizaciou je nakupovanie stale
menej obmedzované technickymi, logistickymi
a ekonomickymi limitmi, ¢o urychluje vznik mno-
hostranného, viackanalového spotrebného pristu-
pu tzv. New Commerce, v ktorom sa stretavaju
digitalne a tradicné spdsoby nakupovania. New
Commerce je takpovediac omnichannel stratégia,
ale z pohladu nakupujuceho, teda spojenie tradic-
ného a digitalneho nakupovania.

Pandémia bola faktorom, ktory prispel k rastu
vacsiny kategdrii produktov predavanych cez inter-
net, najmé potravin. S Ustupom pandémie potom
niektoré z tychto novych navykov taktiez ustupuiju,
zatial' €o iné pretrvavaju, vyvijaju sa a stavaju sa z
nich trvalé trendy, ktoré dalej formuju toto odvetvie.
Z pohladu ¢isel: v roku 2021 bolo 15,5 % vSetkych
nakupov v Eurépe uskutoénenych on-line formou,
pricom 48 % online nakupujlcich nakupuje pravi-
delne, opakovane. Tato skupina zarover generuje
86 % vsSetkych online nakupov. N&jdu sa medzi
nimi samozrejme aj ,nadSenci“ (aficionados), ktori
nakupuju online az 10-krat za mesiac. Na opacnom

konci ako nad$enci su seniori, ktori uskuto¢nia on-
line len jeden nakup z desiatich.

KedZe v online prostredi prevazuje ponuka a
jeden obchod od druhého deli ,,vzdialenost* jedné-
ho kliknutia, spotrebitelia sa ¢asto orientuju podla
ceny. Rozhodujucim faktorom byva doprava a po-
hodlie vyzdvihnutia tovaru, najma moznost vyuzit
tzv. pick-up point-y alebo samoobsluzné ulozné
boxy. Sest z desiatich ludi, ktori pravidelne naku-
puju online je ochotnych opustit e-shop a hladat’
iny, ktory ponukne ekologickejsi spdsob dopravy.

Ako sme nakupovali potraviny
online?

Potraviny a napoje nakupované cez inter-
net zaznamenali enormny rast. Podla prieskumu
DPDgroup vSak spotrebitelia stale maju pochyb-
nosti o Cerstvosti a kvalite produktov, po ktorej
hned’ nasleduje nemoZznost si produkty prezriet a
osobne vybrat. Dalimi vyraznymi prekézkami na-
kupu potravin online je rozmanitost vyberu a nakla-
dy na dopravu, ako aj riziko preruSenia teplotného
retazca.

10 @

Kym na Slovensku je ponuka online supermarke-
tov obmedzend, napriklad v Britanii nakupuije Cerstvé
potraviny a napoje on-line az 81 % e-shopovych
nadSencov. Zmeny u nas nastanu vdaka spolupraci
tradi¢nych retailerov so sluzbami typu Wolt, Bolt ale-
bo foodpanda, pripadne vstupom silného e-shopu s
potravinami ako je Rohlik, Kosik alebo Amazon Fresh.

Pat typov e-shopperov

DPDgroup identifikovala pat réznych skupin za-
kaznikov e-shopov. Prvymi su ,Epikurejci®, ktori
hl'adaju poteSenie z online nakupov. Uprednostriuju
nakupy na znamych strankach a u znamych znaciek
(78 %). Druhou vyznamnou skupinou su ,,Seniori®,
ktori e-shopoch nakupuju skér z nutnosti. Pouzivaju
porovnavace, Citaju si popis produktov, uprednost-
Auju kreditné karty pred digitalnymi periazenkami.
Tretou mnozinou su ,Ekologicky zmyslajici za-
kaznici“, ktori uprednostriuju udrzatelné rieSenia do-
rucovania a online nakupuiju len niekolko vybranych
kategrii tovarov. Paradoxne stéle v rovnakom obje-
me nakupujti z Ciny, pri¢om dévodom je nizka cena.
Sturtou skupinou su ,,Nakupuijci citlivi na cenu®.
Vacsina z nich v e-shopoch nakupuje uz viac ako 10
rokov a vedia identifikovat priaznivti cenu. Castejie
ako ostatni vyuzivaji samoobsluzné boxy, aby si
mohli vyzdvihnit zasielky kedy chcu a zaroven uSetrili
za dopravu. Napokon poslednou skupinou su ,,Nad-
Senci (tzv. aficionados)“, ktori so smartféonom do-
slova spavaju. Podliehaju efektu FOMO (fear of mis-
sing out), boja sa, ze premeskaju zlavu pri vytizenom
tovare, a preto su neustéle online. Az 46% z nich je
aspon v jednom lojalitnom programe.

Dva protichodné trendy

Z pohladu nakupuijucich v ,,New Commerced sil-
neju dva protichodné trendy. Na jednej strane je na-
kupovanie online vnimané ako forma ,retail zabavy*,
nakupovanie pre poteSenie. Na strane druhej ludia
odmietaju prehnany konzum a chcu uprednostnit’
kvality nad kvantitou. AvSak iba 41 % respondentov
je ochotnych si za udrzatelné produkty &i sluzby aj
priplatit.

instoreslovakia.sk



ZALOHOVY SYSTEM PO 8 MESIACOCH:

ZAPOJENIE SA A MNOZSTVO ODOVZDANYCH NAPOJOVYCH OBALOV UKAZUJE NASU ZODPOVEDNOST

8 mesiacov po spusteni zalohoveho systému na plastove flase
a napojove plechovky je jasné, Ze Slovaci tento systém prijali
za svoj. V nasej krajine sa od januaroveho Startu zalohového
systému totiz vyzbieralo uz viac ako 495 miliGnov napojovych

obalov (data z 30.8.2022).

Red, Zdroj: TOMRA

Z prechodné obdobie v prvom polro-
5y Uku ukazalo, Ze spotrebitelia na Slo-
vensku pristupuju zodpovedne k zalohovaniu a
uvedomuju si jeho prinos pre Zivotné prostredie,”
uviedla Lucia Morvai, riaditelka pre vonkaj-
Sie vztahy a komunikaciu Spravcu zélohového
systému. ,Stretdvame sa s pozitivnymi ohlas-
mi, ludia prejavuju zaujem a aktivne sa zapdjaju
do zalohového systému,”“ doplnila. Podla Lucie
Morvai sa na Slovensku za takmer 8 mesiacov
od spustenia zdlohového systému vyzbieralo
dovedna priblizne 495 miliénov plastovych a ko-
vovych napojovych obalov prostrednictvom viac
ako 2800 odbernych miest. Od januara do jula
2022 pritom bolo na trh uvedenych 674 milionov
napojovych obalov. (data z 30.8.2022)

Prechodné obdobie
je uz uspesne za nami

Podporu spotrebitel'skej verejnosti pre zélo-
hovy systém preukazal aj prieskum vyrobcu za-
lohomatov, spolo¢nosti TOMRA, z aprila tohto
roka. Podla prieskumu bola spokojnd s fungo-
vanim systému vac¢sina respondentov. ,,Systém
zéalohovania plastovych flias a plechoviek od
napojov na Slovensku sa vdaka silnej spolupra-
ci medzi klu€ovymi hraémi rozbehol dobre, ¢o
je skutocne vidiet najmé na mnozstve vyzbiera-
nych napojovych obalov,“ hovori Roman Postl,
Managing Director spolo¢nosti TOMRA Collec-
tion Slovakia.

Z hladiska zavadzania zalohového systému
sa v juni skoncilo prechodné obdobie, ked' bolo
mozné na pultoch predajni najst aj nezalohova-
né napojové obaly. ,Vzhladom na velmi dobry
rozbeh a pripravu na zalohovy systém, obchod-
nici ani spotrebitelia prakticky nepocitili zmenu,
ktora nastala 1. jula 2022, odkedy vSetky PET
flaSe a napojové plechovky museli byt povinne
zalohované,“ konstatovala riaditelka pre komu-
nikaciu Spravcu zalohového systému.

Dobrovolné odberné miesta
neustale pribudaju

K 30.8.2022 je v slovenskom zalohovom
systéme zaregistrovanych viac ako 2800 od-
bernych miest. Z toho vacsinu, 1661 odbernych
miest tvoria prave dobrovolné odberné miesta.
»,Na Slovensku je k 30.8.2022 umiestnenych
viac ako 2100 zalohomatov a 700
skenerov,“ dopifia Lucia Morvai, riaditelka pre
vonkajsie vztahy a komunikaciu Spravcu zalo-
hového systému.

ruénych

wJe skvelé, Ze sa mnohi slovenski obchod-
nici rozhodli dobrovolne zapojit do zalohové-
ho systému, ¢im svojim zakaznikom ulahgili
cely proces zalohovania. Z nasich skusenosti
vyplyva, ze 9 z 10 zalohovych systémov s naj-
vysSSou mierou navratnosti na svete ma model
zberu v maloobchode (return-to-retail), vysoka
Ucast maloobchodnikov na Slovensku je preto
dobrym znamenim. Vzhladom na to, ako dobre
funguje zalohovy systém, o¢akavame, ze Slo-
vensko bude v blizkej buducnosti medzi krajina-
mi s vysokou mierou zberu,“ vysvetluje Roman
Postl, Managing Director spolo¢nosti TOMRA
Collection Slovakia.

Osud zalohovanej flase

V suvislosti s rozbehom nového zalohové-
ho systému pre plastové flase a napojové ple-
chovky vznikli na Slovensku aj nové kapacity na
spracovanie napojovych obalov odovzdanych
na recyklaciu. Novovybudované triediace cen-
trum, ktoré prevadzkuje Spravca zalohového
systému v Kocovciach pri Novom Meste nad
Vahom, dokaze spracovat cell ,,roénu produk-
ciu“ plastovych flia§ odovzdanych v ramci zélo-
hového systému.

Vlozenie prazdnej flaSe do zalohomatu kde-
kolvek na Slovensku je zaciatkom cesty flase

istore Slovakia @ 11

¢i plechovky, ktord prechadza prave triediacim
centrom. Spotrebitel odovzda flasu a plechov-
ku nepokréenu, a to z dévodu spravnej identifi-

kacie. Vzapati po odovzdani kazdu flasu zlisuje
na ¢o najmensi objem samotny stroj — zaloho-
mat. Baliky takto upravenych népojovych oba-
lov potom cez regionalne medzisklady putuju
do Kocoviec, kde ich na poloautomatickej linke
¢aka vytriedenie a lisovanie.

Spominané triedenie zahimia separdciu flias
s rbznymi stupfiami zafarbenia, ktoré nasledne
mozno pouzit na vyrobu rozdielnych druhov
plastovych vyrobkov, medzi ktorymi vSak opéat
dominuju plastové flase. To zariadia jednotlivi
vyrobcovia, ktori vysledny recyklovany material
mozu pouzivat na vyrobu novych plastovych
flia§ a plechoviek. Kruh, ¢ize recykla¢na slu¢-
ka sa tak uzatvara, pricom cielom je dosiahnut,
aby z nej uniklo ¢o najmenej kusov/ton cennych
obalov a bolo ich mozné pouzivat opakovane
na ten isty Ucel z flaSe do flaSe a z plechovky
do plechovky.

FlaSe, ktoré sa nevratia naspat do recyklac-
nej slucky, totiz zataZia Zivotné prostredie tym,
ze skoncia na skladkach, v spalovniach alebo v
horSom pripade vo volnej prirode. To isté plati
pre plechovky od napojov. Preto kazdy, kto sa
zUcastnuje na zalohovani a aktivne ho podporu-
je, pomaha chranit prirodné prostredie a zacho-
vat jeho kvalitu pre dalSie generacie.
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Na oslave 5 rokov IQOS na Slovensku sa krajala aj narodeninova torta

PAT ROKOV 1Q0S NA SLOVENSKU

Rad spominam na navstevu Richmondu, metropoly
americkej Virginie. Richmond je z historie dobre znamy
ako hlavné mesto juzanskej Konfederacie v americkej
obCianskej vojne, ale tiez ako centrum pestovania

a spracovania preslaveného virginského tabaku.

V jeho malebnej starej Stvrti o tom hovori mnozstvo

zaujimavych miest.

Milos Nemecek, Zdroj: Philip Morris

e celkom logické, Ze v Richmonde sidli aj
Jjedna z najvyznamnejsich globalnych taba-
kovych firiem Philip Morris. Tato spolocnost je
zaroven na ¢ele vyskumu a vyvoju bezdymovych
alternativ cigariet. Tejto problematike sa venuje
viac ako dvadsat rokov s cielom umoznit dospe-

lym fajCiarom, ktori by inak pokracovali vo fajéeni

cigariet, prechod na menej rizikovy variant.

Do vyvoja a vedy v tejto oblasti investovala
viac ako 8 miliard USD a vo svojom $vajcCiar-
skom vyvojovom centre zamestnava viac ako
430 vedcov, inzinierov a expertov. Ti sa okrem
vyskumu podielaju na vébec najrozsirenejsich

klinickych studiach v tabakovom a nikotinovom
priemysle na svete.

Spolo¢nost Philip Morris Slovakia nedavno
usporiadala peknu oslavu pri prileZitosti piate-
ho vyro€ia uvedenia bezdymového zariadenia

IQOS na slovensky trh. A jej generalny riaditel

Petr Sedivec sa mohol pravom pochvdlit, ze za
toto obdobie ziskal takmer 300 tisic uzivatelov.
To je pozoruhodny vysledok za relativne krat-
ky ¢as. Dobre si paméatam jun 2017 a uvedenie
IQOS na Slovensku, pisali sme o tom v instore
Slovakia. Tychto péat rokov je prilezitost na malu
bilanciu.
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Vyrazny trend rastu

Slovensko spolu s Ceskou republikou vtedy
doplnili pocet krajin, kde je IQOS k dispozicii, na
28. 1QOS bol prvykrat predstaveny v Japonsku
a Taliansku v roku 2014 a za prvé Styri roky pri-
blizne 3 miliény fajciarov cigariet po celom sve-
te uz preslo na IQOS. Podla udajov Philip Morris
International z roku 2021 ich uz bolo takmer 15
miliénov, Cize za dalSie necelé Styri roky viac
patnasobny rast.

Tento vyrazny trend je nepochybne ovplyv-
neny udajmi, ktoré zazneli pri uvedeni IQOS na
Slovensko pred piatimi rokmi. Takymto spdso-

instoreslovakia.sk



bom sa znizuje Urover $kodlivych a potencialne

Skodlivych latok v priemere 0 90 az 95 %. Vtedy

uverejnené podrobnejSie zistenia boli tieto:

®  Aerosél z IQOS obsahuje v priemere o 90
az 95 % nizsiu uroven Skodlivych a poten-
cidlne skodlivych latok v porovnani s dy-
mom zo Standardnej referennej cigarety
vytvorenej pre vyskumné ucely

®  Merania pomocou laboratérnych modelov
preukazali, Ze aerosol zo zariadenia IQOS
je vyrazne menej toxicky ako cigaretovy
dym

®  Fajciari, ktori presli Uplne na IQOS, pocas
dvoch tyzdennych a dvoch trojmesaénych
klinickych $tudii znizili svoju expoziciu 15
Skodlivym zlozkam. Hladiny znizenej expo-
zicie sa priblizili k hladinam pozorovanym
u ludi, ktori pocas trvania Studie vobec
nefajcili

®  Pouzivanie IQOS nema negativny vplyv na
kvalitu ovzdus$ia v interiéri a IQOS nie je
zdrojom pasivneho fajcenia.

Co hovoril viceprezident

Na jesefi 2019 v ramci konferencie vo Svaj-
Ciarsku poskytol niektorym slovenskym médi-
am rozhovor Tomasso Di Giovani, viceprezident
Philip Morris International pre medzinarodnu
komunikaciu. Ten okrem iného uviedol, ze cie-
fom spolocnosti je do roku 2025 ziskat aspor
30 % zakaznikov pouzivajucich IQOS namiesto
cigariet. Sucasné udaje zo Slovenska hovoria,
Ze tento zamer je u nés este blizSie ako tato vi-
zZia.

K vyvoju na Slovensku vtedy viceprezident
PMI uviedol: ,,Slovensko, a najméa Bratislava, je
miesto, kde sa zmeny deju velmi rychlo. Ludia
sa rychlo adaptuju na zmeny. Viac nez 10 % do-
spelych faj€iarov v Bratislave uz dnes pouziva
1QOS.“ Ako rychlo bezi ¢as sved¢ia udaje, ktoré
uviedol generalny riaditel Petr Sedivec pri osla-
ve piateho jubilea. Z 300 tisic uzivatelov IQOS
na Slovensku je az 50 tisic v Bratislave. Hlavné
mesto je teda aj v tomto trende vpredu.

Na ceste k budtcnosti bez dymu

Pokracujuci vyvoj hodnotila na jesert minu-
Iého roku Andrea Gontkovicova, predsednicka
predstavenstva a generdlna riaditelka Philip
Morris CR a.s. takto:* Celkovy odhadovany po-
Cet dospelych uzivatelov IQOS v oboch kraji-
nach sa k 30. junu 2021 zvysil o priblizne 100 ti-
sic na celkovych 730 tisic dospelych uzivatelov
(priblizne 490 tisic v Ceskej republike a 240 tisic
na Slovensku). Osobitne nas tesi, ze priblizne
510 tisic z nich prestalo fajcit' a preslo na IQOS,
ktory, hoci nie je bez rizika, predstavuje lepsiu

Generalny riaditel Philig

a vytvarni¢ka vytvarni¢ka Marja Hul@WValencikova

volbu pro ich zdravie v porovnani s faj€enim
klasickych cigariet. Velmi si cenim ich déveru
pre nase bezdymové produkty so znizenym ri-
zikom, ¢o ma tiez utvrdzuje v tom, Ze sme na
spravnej ceste v napifiani nasej vizie budticnosti
bez dymu.”

Dal$im vyznamnym krokom na tejto ceste
je revoluéna novinka v ponuke bezdymovych
zariadeni, elektronicka cigareta IQOS VEEV. Vy-
vinuta bola na zaklade dihoro¢ného vyvoja a vy-
skumu a v porovnani s klasickymi cigaretami je
i menej rizikova, nakolko produkuje v priemere
o viac ako 95% nizSie mnozstvo Skodlivych
chemickych latok v porovnani s klasickymi ci-
garetami. Novinka IQOS VEEV s inteligentnou
technolégiou MESH™ je uréena uzivatelom,
ktori uprednostriuju zariadenia na baze vapingu.

sUvedenie IQOS VEEV na slovensky trh
predstavuje dalSi vyznamny milnik na naSej

e SlovakiaPetr Sedivec

ceste k vytvoreniu buducnosti bez cigaretové-
ho dymu. RozSiruje rad nasich produktov, ktoré
vdaka investiciam do vedy a vyskumu vyvija-
me tak, aby sme dospelym faj¢iarom, ktori by
inak pokracovali vo fajéeni klasickych cigariet,
umoznili vybrat si menej rizikovu alternativu,”
uviedol Petr Sedivec, generdlny riaditel’ Philip
Morris Slovakia s.r.o. zaciatkom tohto leta pri
uvedeni na slovensky trh.

Bilancia piatich rokov je teda pozoruhodna.
Dodajme, Ze vysledky vedy a vyskumu sa spa-
jaju s estetickym rozmerom. Produkty IQOS sa
vyznacuju velmi kvalitnym dizajnom a pri prile-
zitosti piateho vyroc¢ia IQOS u nas priniesla spo-
lo€nost Philip Morris Slovakia limitovanu ediciu,
narodeninovu verziu modelu IQOS 3 DUO, kto-
rej dizajn vytvorila talentovana vytvarnicka Ma-
ria Hula Valenc&ikova.

e

Maria Hula Valengikova pred svojimi obréi IFarjej dizajnom
narodeninovej verzie modelulQOS 3 DUO

hstore Slovakia @ 13




place

PREVENCIA ZDRAVIA V PROSTREDI LEKARNE

Buducnost’ lekarni, nie je iba o liekoch, ale predovsetkym
0 sluzbach a starostlivosti, veri lider slovenskeho
lekarenskéeho trhu Dr.Max. Potvrdenim tejto vizie su
okrem iného aj preventivne vySetrenia, ktoré moze clovek
absolvovat’ priamo v pohodli lekarne.

(pti)

Na Slovensku je v suc¢asnosti dostupnych
priblizne 2 000 verejnych lekami. Az 98 %
[udi ma lekarer v dosahu do 30 mintt od domo-

va. Lekarnik je aj preto bezpochyby najdostupnejsi
zdravotnicky pracovnik prvého kontaktu. Navyse je
to odbornik, ktorému ludia doveruju a obracaju sa
na neho pri rieSeni zdravotnych komplikacii a prob-

Preventivne vySetrenia
vo vSetkych lekarnach Dr.Max

(345 miest)

Protilatky Covid-19

S presnostou viac ako 95 percent sa do
15 mindt dozviete vasu hladinu protilatok
COVID-19 (IgM a IgG) po ockovani alebo
prekonani infekcie.

Hodnota CRP

V pripade akutnej infekcie vam na zéklade
hodnoty CRP do 3 mindt zistia, ¢i mate bakte-
rialnu alebo virusovu infekciu. Vdaka rychlemu
vysledku sa dozviete, Ci potrebujete antibiotika
alebo nie.

Glykovany hemoglobin

Rychly test (do 3 minut) odhali, Ci sa u vés
rozvija cukrovka, pripadne ¢i ju liecba drzi
pod kontrolou. MdZete prist bez ohladu na
predchadzajlce konzumovanie jedla.

[émov. Ro¢ne navstivi slovenské verejné lekarne
cez 50 miliénov [udi. Podiel poskytnutych lekaren-
skych sluzieb v Dr.Max je z toho poétu viac ako
20 miliénov navstev. Lekarne Dr.Max aj preto vidia
buducnost segmentu nie len v liekoch, ale najméa v
poskytovanych sluzbach. Potvrdenim tejto vizie je
okrem iného digitalizacia procesov, rozsirenie slu-
Zieb lekamni o preventivne vysSetrenia, ale aj aplika-
ciu technologickych noviniek do dennej prevadzky.

Diagnostické sluzby ako forma preven-
cie a pridana hodnota pre zakaznika

Aka bude buducnost lekami? To je jedna z ota-
zok, na ktoré sa Dr.Max pozera predovsetkym vo
vztahu k poskytovaniu kvalitnej a odbornej leka-
renskej starostlivosti. Krokom v Ustrety inovaciam
je projekt preventivnych vysSetreni, fungujici na
principe fluorescen¢nej imunoanalyzy pomocou
diagnostického pristroja.

,Lekamne aj vdaka pandémii ziskavaju silnejSie
postavenie a vacsiu déveru v ociach verejnosti.
Jednym z kltu¢ovych dévodov, preco je to tak, je
predovsetkym fakt, ze akokolvek vazna bola si-
tuécia, lekarne ostali vzdy otvorené. A ludia sa
tak mohli spolahnut na to, Ze okrem svojho lieku
dostanu od lekamika aj poradenstvo a potrebnu
podporu. Aj tento rozmer nas ubezpecil v tom, ze
prevencia ma svoje miesto v lekarmach,” uvadza
Jan Zak, CEO Dr.Max Slovensko.

Zaujemcom priamo Vv lekarni z jedinej kvapky
krvi dokazu odbornici stanovit hodnotu CRP pre
rozli$enie bakteridlnej od virusovej infekcie. Dalej v
sUvislosti s o¢kovanim, alebo po prekonani ocho-
renia COVID-19, dokazu rovnako z kapilarnej krvi
zistit' hladinu protilatok COVID-19 (IgM a IgG). No
a napokon je to stanovenie hodnoty glykovaného
hemoglobinu, ktory predstavuje takzvany dlhodo-
by cukor, povazovany za najdolezitejsSi parameter
kompenzacie cukrovky. Ale aj dalSie, len nedavno
zaradené vySetrenia ako zistenie hladiny choleste-
rolu, zistovanie rizika ochorenia dny &i problémy
spojené s travenim.
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Odbery robi Specialne zaskoleny personal le-
karne a na vysetrenie sa netreba objednat. Aj tento
rozmer potvrdzuje Sirokd dostupnost. Po odbere
sa na vyhodnotenie ¢aka spravidla 3 az 5 minut, na
protilatky Covid-19 o €osi dlhsie, maximalne vSak
15 minut. Pacient si sluzbu aktualne hradi sam. Po-
platok za jednotlivé sluzby je rézny, od 3,99 EUR
pri uréeni hladiny kyseliny mocovej ako indikatora
rizika ochorenia dny, do 9,99 EUR pri zistovani pro-
tilatok na Covid-19 .

Nové vySetrenia na 49 vybranych
lekariach Dr.Max

Hladina cholesterolu

Na zéklade nameranych hodnét cholesterolu
a v slvislosti s dalSimi parametrami sa do

3 minut dozviete v percentuélnom vyjadreni
vySku kardiovaskularneho rizika.

Riziko ochorenia na dnu
Aj vysledok tohto vySetrenia sa dozviete do
3 minut — vySku hladiny kyseliny mocove;.

Traviace tazkosti

Pri traviacich tazkostiach test do 10 mindt
odhali, ¢i sa v Zaltidku nachadza baktéria
Helicobacter pylori. Test je vhodny na prvotnu
diagnostiku aj na sledovanie ispesnosti lieChy.

Okultné krvacanie
Skryté krvacanie v stolici, ktoré volnym okom
nevidiet, pristroj vyhodnoti do 5 mindit.

instoreslovakia.sk



Odpoved’
v jednej
kvapke

Modernymi
diagnostickymi
metodami vam priamo
v lekarni stanovime:

Protilatky
Covid-19

c 9.99

Potreba
antibiotik

Hodnota CRP

e 5.99

Riziko
cukrovky

Glykovany hemoglobin

www.drmax.sk/diagnostika

Hladina

cholesterolu

Vyhodnotenie
kardiovaskuldarneho rizika

e 5.99

Riziko
ochorenia dny

Hladina kyseliny mocovej

€3.99

Traviace
tazkosti
Zistenie infekcie
Helicobacter pylori

e 5.99

Skryté
krvacanie
v stolici

e 5.99
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lash news

Logisticnews.eu: Spolo¢nost Jungheinrich dodala
svoj 100000 vozik s litium-iénovou batériou.
Retrak ETV 216i bol dodany spolu s 15 rovnakymi
vozikmi do skladu Amazonu v Lipsku, kde je uz

v prevadzke priblizne 140 dalSich elektrickych
vozikov rovnakej znacky. Jungheinrich bol v roku
2011 prvym vyrobcom na svete, ktory uviedol

na trh sériovo vyrabany vozik s litium-iénovou
batériou.

DACHSER v roku 2023 planuje v Nemecku
uviest do prevadzky dve nakladné vozidla
s vodikovymi palivovymi ¢lankami (FCEV).
Prvym bude nakladny automobil Hyundai
Xcient a druhym nakladné vozidlo Enginius
Bluepower.

Spolocnost Axis Communications a ¢esky
softvérovy vyvojar DataFromSky predstavili novu
aplikaciu FLOW Traffic pre sietové kamery Axis
vybavené jednotkou hibokého ucenia. Ide o novi
aplikaciu univerzalnej dopravno-analytickej
platformy FLOW, ktora jednoducho premeni IP
kameru napriklad na detektor jazdy na Cervend,
nastroj na monitoring obsadenosti parkoviska
alebo nastroj na adaptivne riadenie kriZzovatiek.

Logisticnews.eu: Nova pobocka Geis na
vychode Slovenska bola otvorena v ramci
CTPark Presov Juh. Existujice pobocky

v PreSove a KoSiciach sa zltcili a presunuli

do modernych priestorov v Petrovanoch.
Energeticku efektivitu a ekologicki
udrzatelnost nového objektu potvrdzuje
certifikacia BREEAM a vysoké hodnotenie EPC.

GARBE podpisal so spolo¢nostou Fielmann
budtcu zmluvu o obsadeni priblizne 30000 m2
v GARBE Parku Chomutov. Nemecka spolo¢nost
tu planuje vytvorenie vysoko automatizovaného
vyrobného a zasobovacieho centra v hodnote 65
miliénov EUR. Kompletné dokoncenie vystavby je
planované na prvu polovicu roku 2023.

P3 Bratislava Airport je najnovs§im projektom
developera P3 Logistic Parks, ktory

prinasa viaceré trvalo udrzatelné inovacie

v logistickom odvetvi. Jednou z najnovsich je
oddychovo-relaxaéna zona, ktoru otvoril pre
najomnikov a navstevnikov bratislavského
parku. Ti si v nej mézu pocas dia zacvicit,
zahrat' mini futbal alebo sa obcerstvit na
cerstvom vzduchu.

Tetra Pak odiSiel z trhu RF a presunul kanceldriu
pod miestny rusky manazment.

DACHSER s novou linkou Lozorna, odkial budu popoludni pokracovat do
z Martina do Ohringenu cielovej destinacie v Nemecku.

Zdroj: Dachser.sk

Poskytovatel logistickych sluzieb DACHSER
Slovakia spustil novu pravidelnu linku zbernej
sluzby, ktora spaja pobocky v Martine

a v Ohringene na juhozapade Nemecka.
Spolo¢nost posilfuje svoju siet eurdpskej
pozemnej prepravy s cielom zefektivnit
prepravu zo SR do zapadnej Eurdpy. Potreba
novej pravidelnej linky vyplynula z rasticeho
dopytu existujucich zakaznikov. Nova

linka medzi Martinom a Ohringenom bude
premavat celoro€ne a na dennej baze. Zasielky
expedované rano z Martina smeruju najskér do

DODO spusta doruc¢ovanie dvoma kuriérmi

Technologicko-logisticka spolo¢nost DODO, Specializujuca na poslednu milu, spusta dorucenie
dvomi kuriérmi. Novy logisticky produkt je zamerany na doru¢ovanie nadrozmerného tovaru, ako
je nabytok, velké elektrické zariadenia, stavebna technika alebo objemny Sportovy sortiment.
Sluzba je unikatna v doruceni v der objednavky, v presnom ¢asovom intervale a priamo do
objektu objednavatela, typicky priamo do bytu.
DODO v Madarsku uz prepravuje Sportovy
tovar zo siete predajni Hervis za uc¢asti dvoch
kuriérov, v SR eviduje vazny zaujem zo strany
viacerych dalSich celoeurépskych obchodnych
retazcov.

Zdroj: ldodo. sk

GARBE Green Park Pieét’any: udrZatelnej haly s rozlohou 18000 m2. T4 bude
Prenajom a Spekulativna vystavba dokon&end v prvej polovici 2023. Priestory
budu postavené Spekulativne na zaklade

GARBE naplno obsadila svoju prvu vysokého dopytu a rychleho obsadenia prvej
Spekulativne postavenu halu v zelenom parku budovy a budu nezavislé na spotrebe plynu.
v Piestanoch. Celkom 4700 m2 zaéne vyuzivat Zdroj: Garbe-indl

firma NAUT GROUP SK s.r.o. NAUT podnika
v oblasti sluzieb v retaile, komplexnych
rieSeniach pre e-commerce, skladovania

a logistike. Do novych priestorov sa planuje
nastahovat v septembri 2022. V logistickom
parku zaroven zacne vystavba druhej

Zaujem o vyzdvihovanie zasielok pomocou vydajného boxu
neustédle stupa. Na tento rast zaujmu zareagovala Packeta
budovanim najvac¢sej siete vydajnych boxov v SR. Aktudlne
prekonala hranicu 1 000 boxov. Cervené Z-Boxy mézu vyuzivat
zékaznici od Oravskej Polhory az po Izu, alebo od Zahorskej vsi
az po vychodny Stakéin. Stavaju sa neoddelitelnou sucastou
kazdej va¢sej dediny, sidliska ¢i miest, kde sa pohybuiju ludia.
Cielom je byt zakaznikom pri doru€¢ovani zasielok nablizku.
Packeta spustila prvé vydajné boxy v roku 2021. Tzv. Z-Box je
napajany na solarnu energiu a je plne bezkontaktny.

Zdroj: Packeta.sk
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LOGISTIKA A MODERNE
INFOKOMUNIKACNE

TECHNOLOGIE

Logistika a retail patria medzi poprednych inovatorov
a velmi rychlo adaptuju moderneé technolégie. Najma ak
je to v prospech klientov a konecneho spotrebitela.

Red, Zdroj: DACHSER, Fraunhoferov instittitu IML, Foto: Julian Hochgesang / Unsplash.com

Komunikacné siete v logistike

S cielom preskumat spolahlivost réznych ko-
munikacnych sieti, sa vyskumnici z Fraunhoferov-
ho instititu pre materidlové toky a logistiku IML
spojili so spolo¢nostou DACHSER a asocidciou
EPAL (European Pallet Association e.V.) a vypraco-
vali celoeuropsku Studiu. Pre splnenie tohto ciela
vybavili 50 europaliet EPAL sledovacimi zariade-
niami a vyslali ich naprie¢ Eurépou.

Za jeden mesiac bolo najazdenych viac ako
148000 km s cielom preskumat pokrytie siete na
prejdenych trasach prostrednictvom réznych tech-
noldgii. Celoplosna dostupnost je totiz dolezita na-
priklad pre loT zariadenia (loT: Internet of Things/
internet veci), ktoré vyuzivaju na komunikaciu pra-
videlne aktualizované data zo senzorov. V ramci
Studie pripojil kazdy z Ucastnikov pat sledovacich
zariadeni s piatimi réznymi komunikaénymi techno-
|6giami k celkom 50 europaletam EPAL. Tie boli na-
sledne prostrednictvom logistického centra spolo¢-
nosti DACHSER v Dortmunde distribuované do 24
krajin EU. Kazdé zo sledovacich zariadeni pouzivalo
inGi komunika&ni siet. ,Studia ukézala, e klasické
mobilné siete 2G a 3G maju stale najvyssiu dostup-
nost v celej Eurdpe. Nevyhodou tychto sieti vSak
je, ze ich spojenie je preruSované, umoznuju menej
pristupov a maju vyssSiu spotrebu energie, takze
sledovacie zariadenie vydrZi kratSiu dobu,” uviedol
Patrick Becker, vyskumny pracovnik Fraunhofe-
rovho institdtu IML. Pre moderné logisticke aplikacie
s velkym mnozstvom dat zo senzorov v malych pre-
nosovych paketoch su preto podla neho vhodnejsie
siete LPWAN (NB-loT, LTE-M, Sigfox), pripadne
kombinacia LPWAN a sieti 2G, 3G a 4G.

Potencidlne vyuzitie blockchain
v logistike

Blockchain je osobita forma technoldgie dis-
tribuovanej Uctovnej knihy (DLT), ¢o je vSeobecny

pojem, ktory popisuje rézne formy databazovych
Struktdr bez centralneho spravcu. Blockchain je IT
koncept, ktory zabezpecCuje dbéveryhodnu vyme-
nu informacii, transakcii a hodn6t. Okrem Bitco-
in-u existuje mnozstvo zaujimavych potencialnych
aplikacii pre blockchain, najmad pre dokumenty
(v sUcCasnosti Casto este v papierovej forme) obsa-
hujuce citlivé informacie alebo dokonca (vlastnicke)
naroky tykajuce sa prepravovaného tovaru.

Pre digitalizaciu logistiky by bol velky krok
vpred, keby sa takéto dokumenty spravovali auto-
némne a mali vystopovatelnu historiu, nezavisli od
konania tretich stran. To by sa mohlo stat realitou
v takych pripadoch, ako st sprievodné dokumenty
nebezpecného tovaru. Cielom by bolo digitalizovat
medzipodnikovl vymenu informéacii medzi zainte-
resovanymi stranami o nebezpecnom tovare. Jed-
nym zo sposobov, ako to dosiahnut, je elektronic-
ky transportny dokument zaloZzeny na blockchaine,
ktory sa aktualizuje a dokumentuje postupne pri
kazdom nakladani a vykladani prostrednictvom in-
terakcie s blockchainom.

Je tu tiez potencial vyuzitia blockchainu na
colné doklady alebo dodacie listy. V namomej
nakladnej doprave by nakladné listy zalozené na
blockchaine mohli poskytnut transparentnu histo-
riu udalosti zabezpecenu proti falSovaniu aktérmi
v rdmci ekosystému, ¢o by umoznilo prepojenie
nielen pre fyzické objekty (zasielky), ale aj prenos
hodnét a originalnych dokumentov.

Blockchain nie je len technoldgia - je to novy
spdsob spoluprace v dodavatelskom retazci. Pra-
ve ten je predmetom skumania, testovania a ove-
rovania v praxi. Najvacsimi prekazkami vacsieho
nasadenia suU absencia spolo¢ného postupu or-
ganizacii a autorit, ako aj absencia manazmentu
rozhodovacich prav a povinnosti medzi podnikmi.
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lash news

Spolocnost Prologis vyrazne rozsirila svoje portfolio
mestskych logistickych nehnutelnosti v Eurpe

0 viac ako jeden milién m2. Prostrednictvom svojho
fondu PELF ziskala 128 budov a 6 developerskych
projektov v kli¢ovych mestskych lokalitach od
last-mile operatora Crossbay. Tato transakcia je
sticastou strategickej investicnej iniciativy, ktora
kladie doraz na uspokojenie dopytu zakaznikov po
atraktivnych projektoch v mestskych oblastiach.

Logisticnews.eu: Nové vyvojové centrum

pre automatizaciu skladov, ktoré spolocnost’
Honeywell Technology Solutions pripravuje vo
svojom areali v Brne, je tesne pred dokoncenim.
Centrum bude vyvijat najnovsie automatizované
rieSenia pre svetové logistickeé firmy.

VGP NV, eurdpsky poskytovatel logistickych

a semiindustridinych nehnutelnosti, oznamuje
vysledky za prvu polovicu roka 2022. Silny
prevadzkovy vykon viedol k Cistému zisku vo
vyske 153,1 miliéna EUR. K 30. jinu 2022 holo
vo vystavbe 40 projektov s celkovou plochou
1346000 m2. Celkovo 206 000 m2 plochy projektov
zaGatych v 1. polovici roku 2022

z 81,7 % bolo prenajatych vopred, ¢o predstavuije.
Za prvy polrok 2022 bolo dodanych 17 projektov
s celkovou rozlohou 334000 m2, z ktorych je
99,3 % prenajatych.

Tento rok oslavuje STILL SR svoje 20. vyrocie. Zo
Siestich zamestnancov je dnes uz korporatna
stabilna spolocnost s 90 l'ud'mi, ktora sa
dokaze prisposobit zmenam na trhu a je
priekopnikom novych trendov v intralogistike.

P3 Logistic Parks prevzala aredl byvalych

kasarni GroBauheim v Hanau od Institdtu pre
federalne nehnutelnosti (Bundesanstalt fiir
Immobilienaufgaben). P3 vybuduije rozsiahly

areal datového centra, P3 Datacenter Hanau,

na ploche 250000 m2. Aredl bude vybudovany

a prevadzkovany trvalo udrzatelnym sposobom

a zasobovany 100-percentnou zelenou elektrickou
energiou.

Logisticnews.eu: DPD sa v ramci CR zapojila do
Liftago.network. Ambiciou projektu je postupne
budovat' zdiel'anti prepravnii infrastruktiru.

V ramei nej budu spolupracovat’ partneri, ktori
prepravuiju zasielky a l'udi v mestach. DPD
chce s jej pomocou zabezpecéovat dodatocnu
kapacitu pri narazovych vykyvoch dopytu

v priebehu celého roka, najma na Vianoce, ¢i
Black Friday.
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POZNATE NETFLIX
EFEKT A JEHO VPLYV
NA ZAKAZNiKOV?

Netflix (zatial) neumoziiuje znackam
platit’ si za product placement. Zatial.
Napriek tomu je jeho produkcia plna
znackovych vyrobkov. Mnohe znacky
a spolocnosti zobrazeneé v serialovych
fenoménoch streamovacej platformy
zaznamenali rekordne predaje.

Red, Foto: Dreamstime.com, Premedia

Efekt vystavenia

Netflix v skuto€nosti povoluje umiestriovanie produktov, ale nedovoluje platit
si za umiestnenie v tituloch produkovanych streamovacou platformou. Pre Netflix
je to ale spdsob ako mat znac¢kové vyrobky vo svojom obsahu, upriamovat na ne
pozomost. Aj ked' formalne si znacky nekupuiju zmienku, detailny zaber na logo
alebo vyraznejSiu Ulohu vo filmoch &i seridloch, samotné znacky investuju viast-
né prostriedky na propagaciu show. Propaguju svoju pritomnost v hitoch ako
Stranger Things, €o v kone¢nom désledku pomaha Netflixu prildkat viac divakov
a predplatitelov a znacke viac zakaznikov. Burger King napriklad v stvislosti so
4. sériou Stranger Things uviedol na trh ,,Upside Down Whopper“, teda obrateny
hamburger v Specidlnom baleni. Ide o teda tzv. co-promotional, kedy sa na navrat-
nosti propagacie podielajli obaja partneri. Zaujimavé je aj nepefiazné pinenie. Stab
moze byt napriklad zasobovany zdarma nealkoholickym napojom alebo pouziva
zdarma techniku znacky, ktora sa objavi v seridli. V kazdom pripade Netflix, ktory
je bez reklam, prichadza o potencidine vysoké prijmy z ,tradiéného* product pla-
cementu. Experti na marketing odhadli, Ze napriklad tretia séria Stranger Things
obsahuje product placement v hodnote priblizne 15 miliénov dolarov.

Z pohladu spotrebitela ma vplyv na predaj znaciek tzv. efekt vystavenia (Me-
re-exposure effect), ktory je umocneny socidlnymi sietami a virdlnymi trendmi.
Jednoducho povedané: ak nieco Clovek vidi CastejSie, tak sa mu to zane pacit.
Ak to vidi v nejakom oblibenom kontexte, tak sa efekt eSte umocni. V idealnom
pripade je produkt naviazany na obltbenu postavu a staci potom vidiet reklamu
a Clovek sa chce podobat svojmu idolu. Ak sa zo seridlu stane kult alebo feno-
meén, ide o neprekonatelny marketingovy nastroj.

Squid Game

Predajca cukroviniek, ktory vyraba karamelové cukriky Dalgona pre seridl
Squid Game, bol po masivnom naraste zaujmu tak zaplaveny zékaznikmi, ze sa
cely tyzden nevrétil domov. Snazil sa uspokajit enormny dopyt, uviedla agentura
Reuters. V Uspesnom dystopickom thrilleri Squid Game musia sutaziaci zapolit
v sérii smrtiacich detskych hier o $ancu prezit a vyhrat pefazni odmenu. V tre-
tej epizdde Sou sa sutaziaci musia pokusit vyrezat tvar vytlateny do krehkého
cukrika ihlou a straze ich zastrelia, ak tato ,,oblatka“ praskne. V seridli mali cuk-
riky tvary dézdnika, hviezdy, kruhu a trojuholnika. Yong-hui, vyrobca Dalgona,
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povedal, Ze predaval 200 cukrikov denne. Pred epizédou. Po nej ich predava
viac ako 500 denne za priblizne 1,68 dolara za kus s tym, ze ak prvu ,,oblatku“
zakaznik vyreze bez prasknutia, dostava druhii zdarma - €o je tiez oblibena
marketingova aktivita predajcov Dalgona zamerand na detského spotrebitela.
Dalgona je klasicky korejsky snack, ktory predavaju pouliéni predajcovia. Vyraba
sa roztopenim cukru a pridanim sédy bikarbény.

Hoci su v seridli velmi jednoduché odevy, i tak vznikol ,kostymovy efekt".
Jednak sa zacali masivne predavat halloweenske masky a teplakové stpravy
inSpirované seridlom, ale aj znackové produkty. Biele tenisky Vans, ktoré mali
protagonisti obuté, zaznamenali od premiéry seridlu 7800 % narast predaja
a podla servera Lyst 97% narast objemu vyhladavania. Stuplo aj vyhladavanie
Cervenych kombinéz, ktoré nosili strazcovia (0 62 %) a tiez predaj Sermiarskych
masiek, ktorymi si straZzcovia maskovali tvar.

The Qeen’s Gambit

Damsky gambit je bildungsroman o talentovanom dievéati zo sirotinca, Beth
Harmonovej, ktora sa prepracuje az na samu Sachovu $picku. Seridl je natoceny
podlia romanu Waltera Tevisa z roku 1983. Jadro fiktivneho pribehu sa odohrava
medzi rokmi 1958 az 1968. Bezprostredne po uvedeni seridlu v oktobri 2020
doslo k obrovskému nérastu vo vyhladavani pojmov ako ,lekcia $achu“ alebo
wvintage Sach“. Internetova aukéna sien eBay odhalila, Ze pocas prvych desia-
tich dni pocet vyhladavani $achovych suprav stupol o 273 %. Podla americkej
spolo¢nosti NPD, ktora sa venuje retailu, uz po¢as prvych 21 dni po premiére
seridlu vzrastol samotny predaj Sachovych stprav v USA o 87 % a pri knihach
o Sachu 0 603 %.

D A M

Walter

Tevis
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Podla agentury Promiseo dopyt po Sachovych setoch &i registracie pre-
dajcov so Sachovymi setmi sa na eBayi rapidne zvysil a predstavoval narast
az 0 215 %. Nielen to. Sikovni predajcovia vyuzili popularitu seridlu vo svoj
prospech a do textov, ktoré informovali o predaji $achovych setov pridali aj
nazov seridlu. Podla reportov npr.org boli predaje $achovych setov zaciatkom
oktobra 2020 o 178 % vysSie ako za rovnaké obdobie minuly rok. Seridl bol
uvedeny 23. oktdbra (vSetkych 7 epizod) a uz koncom mesiaca sa dostaval do
rebricka TOP seridlov a filmov v jednotlivych krajinach. Predaje Goliath Games
narastli o 1048 %. Sachovnice (klasické aj ,starodavne*) sa stali popkultirnym
artefaktom, ktory zrazu chcel skusit a mat kazdy. Nielen Sachovnice, ale aj Sa-
chové stopky alebo bloky na zapisovanie tahov sa predavali v Sialenych mnoz-
stvach a €asto boli Uplne vypredané. Len predaj knih so Sachovou tematikou
pocas dvoch tyzdrov o premiéry seridlov vzrastol o o 603 %.

O svetovom Uspechu seridlu sved¢i aj fakt, Zze dnes uz vySe 80-ro¢na
Sachistka Nona Gaprindasviliova sa ohradila proti tvrdeniu, ktoré odznelo v se-
ridli, ze Gaprindasviliova nikdy nehrala Sach proti muzom. Pravdou je, ze do
roku 1968 sa stretla s najmenej 59 hraémi muzského pohlavia (z toho 28 naraz
pocas jednej hry), vratane najmenej 10, ktori boli toho ¢asu velmajstri. V knihe
aj seridli je mnozstvo historickych a faktickych nepresnosti (dokonca priamo
Vv jednej popisovanej partii), €o ale nemeni ni¢ na ich popularite. Knizna predlo-
ha The Queen’s Gambit sa po 37 rokoch od svojho prvého vydania stala New
York Times bestsellerom.

Seridl bol mimoriadne dobre nacasovany - vpadol do obdobia lockdownov
a pandémie, ked'ludia museli travit ¢as doma. Zaroven sa zviezol na vine tren-
du ,,girlpower”, kedZe vykresloval Uspech silnej zeny v takmer Cisto muzskom
svete profesiondlneho Sachu. Mimochodom Netflix efekt dokazal ovplyvnit
aj prave dlhodobo nepriaznivy pomer Sachistov a Sachistiek. Skuste sa opy-
tat' v Sachovych krizkov vo svojom okoli — priam volaju po tom, aby ¢lensku
zakladnu obohatili zeny a diev€ata. Impulz dostal aj on-line Sach. Az 5x viac
novych hracov vytvorilo svoje konto na najva¢som online Sachovom portali
chess.com. Miliény hra€ov sa vracaju aj na dalSie stranky ako Chess24, we-
Chess and Internet Chess Club.

Peaky Blinders

Vzhlad ¢lenov britského pouli€éného gangu z medzivojnového obdobia sa
stal vzorom najma pre panov. Elegantné klasické kusky — trojdielny oblek, biela
kosela, tvidovy kabat, hnedé kozené topanky a predovsetkym Specificka Ciap-
ka — tak zazili obrovsky comeback. Z nudného korporatneho dresscodu sa ob-
lek stal cool statement kiiskom. Signifikantny je aj U€es protagonistu Thomasa
Shelbyho, ktory najma v Britanii fanusikovia vyhladavaju podobne, ako kedysi
zostrih Rachel Green (Jennifer Aniston) zo seridlu Priatelia. V Britanii existuju
dokonca Peaky Blinders barber shopy.

Bridgerton

Kym Peaky Blinders oslovil pansku ¢ast publika, dlhti dobu bol divacky naj-
Uspesnejsim poévodnym dielom Netflixu seridl Bridgerton (nez ho porazil serial
Squid Game). S atmosférou, ktord kombinuije idealizovanych muzov z romanov
Jane Austen a trblietavé outfity oslovil prevazne damy. Fanusikovia (a najma fa-
nusicky) serialu zacali vyhladavat produkty inSpirované estetikou romantickej
dobovej dramy a snazili sa napodobnit Zivot londynskej Slachty v predvikto-
rianskej ére. Tento trend sa stal znamym ako Bridgerton Effect a spominana
estetika spustila popularitu Stylu zvaného regencycore. Ide o obleenie a do-
plnky (vratane interiérovych) inSpirované Stylom vysSej spolo¢nosti v obdobi
regentstva (1811-1820) v Spojenom kralovstve. V ramci mody inSpirovanej
estetikou Bridgerton jednoznacne vedu korzety. Business Insider uvadza, ze
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spolo¢nost Etsy za prvy kvartdl 2022 zaznamenala 91% narast vyhladavania
korzetov v porovnani s rovnakym obdobim minulého roka. Stuplo vyhladava-
nie aj predaja starozitného nabytku a dekoracii do domacnosti. Vyhladavanie
¢aju a Cajovych suprav dosiahlo v janudri 2021 na Googli v Spojenych Statoch
historické maximum.

Stranger Things

Fenomén Stranger Things uz sme spominali v ivode. Producentom sa
podarilo velmi verne zobrazit osemdesiate roky v malom meste v USA,
vratane réznych retro ,vychytavok”. Na to nadviazali aj znacky, najméa Co-
ca-Cola, KFC alebo Burger King. Znacka Lacoste ziskala hodnotu propa-
gécie vo vyske 1,8 milidna dolarov za prvych 28 dni od uvedenia 4. série
Stranger Things v USA a Spojenom kralovstve. A to i napriek tomu, Ze bola
zobrazena iba v jednej epizéde. Product placement arasidového masla
znacky Jif tiez fungovalo dobre, marketingova hodnota sa za prvych 28
dni od premiéry 4. sezény vySplhala na 879000 dolarov. Seridl ,nakopol*
aj zaujem o tenisky: Reebok dosiahol ekvivalent reklamného rozpoétu vo
vyske 1,42 miliéna dolarov, Nike (413 tisic dolarov), Vans (379 tisic dolarov)
a Converse (144 tisic dolarov).

Stranger Things vplyvaju aj na dalSie prvky mozaiky popkultiry. Po-
dobne ako The Queen’s Gambit vratilo do hry kniznu predlohu, podla Gu-
inessovej knihy rekordov prekonala spevacka Kate Bush tri rekordy vda-
ka piesni z roku 1985 ,,Running Up That Hill“. Pieser sa vdaka tomu, ze
odznela v jednej z epizdd 4. rady Stranger Things drzi rekord ako skladba,
ktorej trvalo najdlihsi ¢as dostat sa na 1. miesto v Spojenom kralovstve,
skladba s najstarSou umelkynou na 1. mieste a skladba s najdihsim roz-
dielom medzi 1. miestami v oficialnom britskom rebri¢ku singlov.

Uspechy inych streamovacich platforiem

Samozrejme efekt vystavenia nie je novy fenomén a trhom nehybe len Ne-
tflix. VSetky vysSie uvedené trendy priniesol uz prichod televizie. Ak uz si bezny
divak — zakaznik nemohol kupit auto, na ktorom sa prehanali jeho obltibené po-
stavy, napodobrioval ich aspori vyzorom, teda U¢esmi, make-upom &i Stylom
obliekania. Ato pretrvava dodnes. Seridl HBO Euphoria napriklad zvysil dopyt po
tzv. zig-zag Celenkach, ktoré boli popularne v 90. rokoch, a damskych pastelo-
vych teplakovych stipravach v style ikonickej znacky Juicy Couture. Existuje do-
konca stranka https://www.lovethesales.com/press/articles/fashion-data-daily
ktora na dennej baze monitoruje efekt odvysielanych filmov a seridlovych epi-
z6d na predaje médy. Euphoria je povazovana za jedného z najvacsich sucas-
nych trendsetterov v oblasti médy a li€enia medzi mladezou.

Tazko odhadnut, &i by aj slovensky seridl na Slovensku spdsobil po-
dobny nakupny osial, ak by bol na niektorej z platforiem, pripadne aj na
domacom ,,streame” ako Voyo. Napriklad seridl Spadla z oblakov ma po-
dobnu hlavnu postavu ako Stranger Things, mnohi Eleven prirovnavaju
k Majke z Gurunu. Ak by bola Spadla z oblakov nato¢ena dnes s retro
nadychom osemdesiatych rokov, mnohé znacky by si isto pripisali zvyse-
né trzby. Napokon ,retro tyzdne® v retazci Lidl sa teSia velkému zaujmu
zakaznikov. Opakovane.

| IKOVA, Al

i

omediach.c

19



Nnromaotion

RODINA ZNACKY KVALITY SA ROZRASTA

Pani Gabriela Cechovitova pestuje v Jarnej, ktord je astou
obce Cifer, tradicny, domaci a rucne zberany mak. Medzi
spotrebitelmi ma vyborne meno a tak najnovsie ziskala z ruk
ministra pédohospodarstva a rozvoja vidieka SR Samuela
Vlcana zaslizene ocenenie, dekrét s opravnenim na oznacenie

Znacka kvality. e

Zdroj a foto: Znacka kvality, oceneni vyr

ani Cechoviova si ocenenie prevzala
Pv paradnom ciferskom kroji a aj ona mi-
nistrovi VI¢anovi nieco venovala. Tak ako sa to
robi pri oslave Urody to bola kytica zo susenych
makovic a za kosik dobrého maku. Takto kras-
ne odetu ste ju mohli po celé Styri dni vystavy
Agrokomplex 2022 stretnut a aj si od nej nieo
z jej produktov odniest.

Na 47. ro¢niku Medzinarodného veltrhu pol-
nohospodarstva a potravinarstva Agrokomplex
slavnostne odovzdal Samuel Vi¢an dekréty
osemnastim vyrobcom potravin, ktori splnili
pri vyrobe tychto produktov predpisané pozia-
davky. Rodina Znacky kvality sa takto rozrastla
o takmer 60 potravinarskych vyrobkov.

Znacka kvality bola uvedena do uzivania
v roku 2004, kedy vznikol Narodny program
podpory polnohospodarskych produktov a po-
travin Znacka kvality na podporu spotreby do-
macej potravinovej produkcie v rozrastajucom
sa konkuren¢nom prostredi po vstupe Sloven-
ska do EU. Cielom je zviditelfiovat doméace kva-
litné vyrobky a posilnit ich konkurencieschop-
nost na domacom trhu. Oznacenie sa udeluje
v dvoch stupfioch — stupen 1. a stupen 2., pri-
¢om 2. stupen sa udeluje vyrobkom s nadstan-
dardnymi kvalitativnymi parametrami. Viac infor-
macii mozno najst na https://znackakvality.sk/.

,Cielom agrorezortu je podporovat prave
domacu produkciu potravin s ohladom na po-

MINISTERSTVO
@ PODOHOSPODARSTVA
A ROZVOJA VIDIEKA

SLOVENSKE] REPUBLIKY

ziadavky beznych spotrebitelov, ktori sa ove-
Ia tazsie orientuju v pestrom kosi ponukanych
potravin na trhu. Pouzivanim loga narodnej
znaCky sa snazime jednoznacne odliSovat
slovenské potraviny od dovazanych, ¢o ulah&i
spotrebitelom orientaciu pri nakupovani v ob-
chode. Verim, Ze takychto potravin bude na
Slovensku aj nadalej pribudat,“ uviedol minis-
ter Samuel VI€an.

Pestra zostava ocenenych

Zostava ocenenych je velmi pestra po-
kial ide o sortiment produktov aj velkost
vyrobcov, spéja ich vysoka kvalita a sloven-
sky pévod. Pani Marta Kozarova patri do
kategoérie samostatne hospodariaci rolnik
a bola ocenena za Sest druhov svojich tek-
vicovych jadierok. Ocenenie vSak ziskali tiez
subjekty, patriace medzi najvacésie v seg-
mente nasho potravinarstva. Hurbanovsky
vyrobca piva HEINEKEN za uz priam legen-
du, Zlaty Bazant 73. A popredna konzerva-
ren NOVOFRUCT hned za S$trnast svojich
vyrobkov $pic¢kovej akosti — desat druhov
dojéenskej vyzivy OVKO a Styri prichute
jablkového pyré.

|

C Novolk u-: ﬂ

| | OVOCNE PYRE

b

instoreslovakia.sk



Za Styri rybie vyrobky prevzala Znac¢ku kva-
lity Petra Uhrikova, riaditelka odStepného za-
vodu Agro rybia farma Handlova. Zastresuju
ju Hornonitrianske bane Prievidza a je to jeden
z prikladov, ako riesia utlm tazby uhlia inymi ak-
tivitami, okrem iného na poli produkcie potravin.
Ocenenie je dokazom, Ze to robia dobre a v na-
Som Casopise sa tomu chceme podrobnejSie
venovat.

Bolo by vSak nespravodlivé aspon kratko
nespomenut dalSich, ktorym na tohtoroc-
nom Agrokomplexe minister Samuel VI¢an
odovzdal dekréty Znacky kvality. Polnohos-
podarske druzstvo Jarovnice ju ziskalo za
dva druhy svojho chleba, Pekareri Drahov-
ce za krajany zemiakovy chlieb. Agrofarma
Cerveny Kamen, ktora pésobi nedaleko zna-
meho Vrsatca, ziskala skvelé meno svojimi
mlie€nymi vyrobkami - teraz ziskali ocenenie
dalSie tri z nich.

Spolognost MPconnect zo Sale ma rozvet-
venu ¢innost, jednou z nich je Farma Beri v obci
Bruty na juhu Slovenska. Tam pestuju ocenené
rajéiny Bobulienka a jahody Slahddka. Salato-
vymi uhorkami Dee Rect sa mdze pochvalit fir-
ma Zelstar, ktora si v Zemnom v okrese Nové
Zamky za takmer dvadsat rokov vybudovala
povest nasho popredného pestovatela kva-
litnych uhoriek. SPOHYPO Rimavska Sobota
zasa chova hydinu a tri druhy slepacich vajec si
zasluzili Znacku kvality.

Slovenskeé potraviny potrebuju
podporu

Z Rimavskej Soboty je aj RISO - R, rodinna
firma, ktora sa zaobera vyrobou dzemov, lekva-
rov a ovocnych natierok a je jedinym producen-
tom tohto sortimentu na Slovensku. Ocenenie
teraz ziskala za ¢ucoriedkovy dzem. A v Ko-
larove najdeme spolo¢nost TOMATA, nasho

najvacsieho vyrobcu paradajkového pretlaku,
ktory ma v sortimente tiez kecCupy, horc€ice,
paradajkové omacky a sterilizovanu zeleninu.
Znacku kvality ziskala za paradajkovy pretlak,
plnotuénu horéicu a ostry kecup.

Zdravy vidiefl
= zdravé me

KVALITY

Lacnea Slovakia rozvija pozoruhodnu tradi-

ciu, spojenu s trenCianskym mésiarstvom Ur-
banek a patica jej vyrobkov si z Nitry odnasa
Znacku kvality. BGV Enviro z Hniezdneho ju
zasa ziskala z dva druhy svojich pernikov Ne-
stville. Polnohospodarske druzstvo TvrdoSovce
je zname pestovanim rakytnika a zdraviu mimo-
riadne prospesnych produktov z neho, ocenené
boli jeho hlboko zmrazené plody s oznacenim
BIO.

Mraziarne SladkoviCovo maju takmer pol-
storo€nu tradiciu spracovania a vyroby mraze-
nej zeleniny, Znacku kvality ziskali za dva druhy
hlbokozmrazenej tekvice a hlbokozmrazené

istore Slovakia ® 27

Cucoriedky. A napokon michalovsky Barista ju
dostal za prémiovy studeny kavovy napoj COLD
BREW coffee.

Uz tento struény prehlad ukazuje velku
réznorodost produktov od malych vyrobcov
i poprednych firiem, spdja ich vysoka kvalita
a slovensky povod. Slovenski potravinari taku-
to a este aj dalSiu podporu potrebuju ako sol,
dvojnasobne v tomto tazkom obdobi. Nas ¢a-
sopis instore Slovakia domace potraviny propa-
guje dlhodobo a Znacke kvality sa bude v naj-
bliz§om ¢ase intenzivne venovat.
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Prvykrat v historii slovenskej obdoby sttaze Visa Slovak Top
Shop sa stalo, Ze nie v3etky vitazné predajne za mesiac jul su

z nasho najpestrejSieho retailového trhu, a nachadzaju sa mimo
bratislavsky okres. V auguste sa v prvej trojici umiestnili hned’
dve prevadzky z nitrianskeho Promenada Living Park. e

Red, Zdroj a foto: Visa Slovak Top Shop

ViTAZI ZA MESIAC JUL 2022

1. Miesto — NESTVILLE PARK
— Exposhop, Hniezdne

Exkluzivna podnikova predajiia v Nestville
parku v Hniezdnom tzv. Exposhop ponuka pro-
dukty z portfdlia Nestville Distillery, Cokoladové
Speciality a paméatné suveniry. V priestore sho-
pu sa nachadzaju historickeé listiny a mapy s do-
kumentdaciou objavu najstarSieho zachovalého
liehovaru na Slovensku z roku 1746. Predajna
je situovana v nadhernom areadli parku s expo-
ziciou liehovarnictva a tradiénych ludovych re-
mesiel. Najdete tu Cokoladové kralovstvo s det-

skym ihriskom obklopenym slivkovym sadom,
jazdeckym aredlom, restauraciou v remeselnom
pivovare a ubytovanim. Prevadzka ohromi rusti-
kalnym konceptom. Aj ru¢ne vyrezavané dreve-
né doplnky a netradi¢né vystavenie produktov
robia z tejto predajne julového vitaza sutaze.

2. Miesto — CCC
— Promenada Living Park, Nitra

Predajria obuvi CCC v novom nitrianskom
nakupnom centre Promenada Living Park po-
nuka topanky, tasky a doplnky na jednom
mieste pre malych aj velkych. Znacka je jednou
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z najvacsich eurdpskych spolo¢nosti vo svojom
sektore a zamestnava vyse 13220 [udi v 992
prevadzkach v 28 krajinach. Obrovské LCD
vo vyklade predajne s aktualnou akciou a oku
lahodiace vystavenie tovaru s jasnym delenim
podla znaciek, viditelne komunikované zlavy,
vhodne vyuzité LCD monitory a Specialny kiosk
pre objednanie produktov domov, vynieslo pre-
dajnu v sutazi kamennych prevadzok na druhé
miesto za mesiac jul.

3. Miesto — PULL & BEAR
— Aupark KoSice SC, KoSice

V sutazi Visa Slovak Top Shop 2022 sa na
tretom mieste zamesiac jul umiestnila predajna
oble€enia PULL & BEAR na prvom poschodi
kosického Auparku. Znacka sa rozbehla v roku
1991 a odvtedy ponuka najnovsie medzina-
rodné trendy pre mladych. Jej cielova skupi-
na vyhladava nové technolégie, spolocenské
trendy a novinky v oblasti umenia a hudby,
a to sa odzrkadluje aj v predajniach. Vset-
kych 745 kamennych predajni na 51 trhoch na
svete dostavaj novy tovar dvakrat tyzdenne.
Zaujal nas najma koncept exteriéru predajne
s velkym svietiacim logom a LCD panelom
vo vyklade ladeny do letného obdobia, ktory
na prvy pohlad zaujme okoloidlcich. Predaj-
fa vhodne vyuziva aj POP, ktorymi zaru¢ene
oslovi cielovld skupinu. Prevadzka zaroven
ponuka moznost odlozit oble€enie do charity
boxu.

instoreslovakia.sk



ViTAZI ZA MESIAC AUGUST 2022

1. Miesto — Zakaznicke centrum SPP
— Obchodné centrum Nivy, Bratislava

Nové moderné, interaktivne a ,zelené“ za-
kaznicke centrum SPP v nakupnom centre Nivy
Centrum v Bratislave sa umiestnilo na 1. mieste
za mesiac august. Inovativna prevadzka ponu-
ka vSetky informécie o produktoch a sluzbach
v oblasti dodavky energii, poradenstva a smart
rieSeni pre domacnosti. Obrovska LED stena pri
vstupe so zakladnymi informaciami, ekosvety,
ktoré nahradili letdky, samoobsluzny pult, ale aj
vySkoleny personal robia z tohoto zakaznickeho
centra unikat. Deti potesi tablet s hrami, Specidlne
Montessori panely a rodi¢ov, Zze nemusia Cakat),
pretoze to, Ze je zakaznik na rade, mu oznami
notifikacna SMS. Personal pdsobi velmi profesi-
ondlne, pyta sa a s lahkostou dava odporucania.

2. Miesto — Grand Optical
— Promenada Living Park, Nitra

Druhé miesto zaujala predajfia s novym dizaj-
nom i vybavenim Grand Optical v nitrianskom na-
kupnom centre Promenada Living Park. Znacka
od jesene 2019 postupne rekonstruuje predajne
do novej podoby nazyvanej ,Top Store” v 12 pre-
dajniach v SR. Zmena prinaSa vac¢si rozsah sluzieb,
lepsSiu orientaciu v ponuke a vyber optimalneho
rieSenia pre zédkaznika na mieru. Grand Optical ma
zaroven novu farebnost - zelenomodry odtier -
a ekologické materidly. Vo vyklade zaujme putavé
LCD a oku zékaznika ulahodi aj usporiadanie pro-
duktov a rozdelenie do kategdrii. Predajha ponuka
okrem poradenstva aj o¢né vysetrenie a profesio-
nalnu diagnostiku. Optometristi Grand Optical pra-
cuju s najmodernejSimi optickymi pristrojmi TOP-
trhu je skvelym pomocnikom nové LED podsvetle-
nie v prirodzenych farbach.

3. Miesto — Dr. Max
— Promenada Living Park, Nitra

Lider na trhu lekarni na Slovensku dnes uz
s viac ako 340 prevadzkami a 1500 zamest-
nancami vznikol v roku 2006. Velmi prehladné
usporiadanie sortimentu s pestrou ponukou
aj privatnou znackou s viac ako 350 produk-
tami zarucilo prevadzke v novootvorenom na-
kupnom centre Promenada v Nitre 3. miesto.
Dr. Max prinasa pravidelné eduka¢né kampane
pre verejnost s cielom posilnit zdravy Zzivot-
ny Styl, a moznost nakupit prostrednictvom
e-shopu. V predajni je komunikovany vernostny
program Dr. Max CLUB s akciami, vyhodami
a bonusmi. Pri plateni zdkaznika zaujmu obra-
zovky nad kazdou pokladriou.

Odovzdanie ceny Intersport Foltan

sBolo velmi prijemné po mnohych rokoch
podnikania v maloobchode na Slovensku ziskat
prvé skuto€né ocenenie nasej prace, bez toho,
aby sme museli zaf akokolvek lobovat. Dakujem
Visa Top Shop Slovensko za profesiondlny a fé-
rovy pristup. Je pre nas ctou byt v spolo¢nosti
ocenenych predajni. Kazda jedna je skuto¢ne uni-
katna a velmi sa teSim, Zze nas projekt Intersport
Foltan na Nivach, ako Flagship store Intersportu
v ramci Ceska a Slovenska, patri do tejto vybranej
rodiny,“ uviedol pri prilezitosti prevzatia ceny CEO
spolo¢nosti Dusan Foltan.

Odovzdanie ceny Alza

»Ocenenie VISA Slovak Top Shop 2022 za
mesiac jun pre nasu bratislavsku centralu v ob-
chodnom centre na Nivach sme prijali s velkou
radostou. Je to odmena nielen pre tim Expanze
Showroom, ale i pre tim predajnej siete, ktoré-
ho uUlohou je nadalej priestory predajne zvela-
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dovat, prinasat nové napady i uz prezentdacie
trendovych alebo sezénnych produktov, vyuzi-
vanie dostupnych technoldgii v praxi ako napri-
klad elektronické cenovky a, samozrejme den-
no-denne sa starat o vSetkych navstevnikov,
ktori nam ,zabludia“, ¢i uz cielene alebo len zo
zvedavosti,“ povedala pri prilezitosti odovzda-
vania ceny a diplmomu Andrea Slana, Country
Manager, Alza.sk.

Oslava 1. vyrocia spustenia
sutaze na Slovensku

V predposledny julovy piatok 2022 team
Visa Slovak Top Shop spolu s partnermi suta-
ze veselo oslavil prvé narodeniny tohto kras-
ného projektu. Oslava prebehla v inovativnych
priestoroch resStauracie Bite & Byte. Vyborné
jedlo a prijemna atmosféra priestorov restau-

racie Bite & Byte v bratislavskom Prievoze boli

3 .1|..'r . "!{%

zarukou kvalitne zakon¢eného pracovného tyz-
dnia. Oslava bola tiez prilezitostou odovzdat
dekrét novému porotcovi Danielovi Kostalovi.
Predstavili sme si prvych Sest finalistov roku
2022 a sfukli svieCku na torte. Uz teraz je zrej-
mé, Ze suboj o prvé miesto bude tazky.

Tituldrnym partnerom projektu Visa Slovak Top Shop

2022 je spoloénost Visa. Dalsimi partnermi su spolodnosti
Samsung, POS Media a MORIS design SK. Medialnym
partnerom hodnotenia retailovych prevadzok je casopis

instore Slovakia.

Tiny na zaujimave prevadzky posielajte na e-mail
nominacia@slovaktopshop. sk.
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KDE VZNIKA NAJLEPSIA MEDOVINA SVETA?

V auguste sa v Smoleniciach konal tradicny letny Medokvas.
Okrem ochutnavok a zabavného programu upriamuje
pozornost’ na délezitost’ a vyznam vciel. Ako poznamenava
organizator podujatia Veelco s.r.o., vdaka desiatkam tisic veelich
robotnic maju najviac ,zamestnancov” na Slovensku. Prave
vcely sa podielaju na vzniku Spickove] medoviny, ktora uz
dvakrat ziskala cenu ,NajlepSia medovina sveta“.

Red, Zdroj a foto: Viéelco

Traja kamarati so vztahom
k véelarstvu a medovine

Niekde na zaciatku bola chut a entuziazmus
vyrabat medovinu poctivo a venovat sa detailne
kazdému aspektu vyroby. Dorabat kvalitu, dI-
hodobo a nikdy nie na ukor kvantity. Pevné za-

kladné kamene vyroby medoviny vznikali uz na
vcelarskom kruzku na zakladnej Skole v Trstine,
a to u vyborného véeldra a kantora pana Micha-
la Kumancika. Firmu Véelco Smolenice zalozili
v roku 2007 traja kamarati, ktorych bytostne
spajalo véelarenie: Pavol Kudlag, Eduard Stib-
rany a Radoslav Opalek. ,Mala vyroba s velkym
srdcom* sidli na Upéati Malych Karpat vo Smo-
leniciach s vyhladom na Smolenicky zamok.
Dnes tu dorabaju Siroku skalu druhov medovin
a neboja sa experimentovat aj medovym pivom
a destilatmi.

»,Najprv vznikla véelnica a med z nej sme za-
¢ali pouzivat pre vyrobu medoviny. Skusali sme
ju vyrabat z réznych druhov medu. Testovali
sme 10-tky kmerov kvasiniek. Kvasili sme pri
réznych teplotach. A stéle sme neboli spokojni
s vysledkom. Napokon sme sa rozhodli vyrabat
medovinu z troch druhov medu, ¢o je symbolic-
ké, kedZe spolo¢nost zalozili traja kamarati. Pre
zachovanie arémy a chuti medu a véelieho pla-

stu sme kvasili pri nizkej teplote. Oba vyrobné
postupy — vyroba z 3 druhov medu a kvasenie
pri nizkej teplote - su v stredoeurépskom re-
giéne nezvycajné. Nasu medovinu sme nazvali
Véelovina,“ priblizuje zdsadné momenty z histo-
rie Pavol Kudlaé, spolumajitel firmy. O tom, ze
iSlo o spravne rozhodnutia sved¢i aj fakt, ze uz
v roku 2008 spolo¢nost Veelco ziskala 1. me-
dailu na najprestiznejSej medzinarodnej sutazi
medovin Mazer Cup v USA. Vzapati ziskali aj
Zlatda Salimu v Brne pri prilezitosti veltrhu, a to
ako jedina slovenska firma.

NajlepSia medovina sveta

Uspechy boli impulzom pre to, aby sa traja
spolumajitelia zacali venovat vyrobe na plny
uvazok. Snaha bola korunovana na celosveto-
vej vystave APIMONDIA vo francuzskom mes-
te Montpellier. Z troch druhov medovin, ktoré
Veelco prihlasilo do sutaze, ziskali 2 zlaté me-
daily a jedna medailu striebornu.

Véelco sa tak stalo najuspesnej- .
$ou firmou sutaze. s |

Véelovina Original bola dopl-
nena v dalSich rokoch o VEelovi-
nu Specidl, ktora dozrieva v du-
bovych sudoch. Neskér pridali
medovinari do portfélia dal-
Sie druhy medovin, vratane l

5

ovocnych. Zvlast hrdi su g
na prémiovy rad Barrique

',_'l:ol_uncl::\_n
Véelovina, ktora dozrie- ]
va v rbéznych druhoch ¥ =
drevenych sudov po i =

rumoch, whiskey a po- Wﬂm

dobne. ,S medovinami
sme ziskali
medaili a oceneni. Za
jedno z najdoblezitejSich
vSak povazujeme titul
»Najlepsia medovina sveta“ k
(Best Mead in the World),
ktory bol udeleny Véelovine
Specidl v septembri 2013.
Stalo sa tak opat na veltrhu
APIMONDIA, ktory sa konal

v Kyjive, pricom toto ocenenie sa udelovalo
vobec prvykrat v historii sitaze medovin,“ vy-
svetluje Pavol Kudlag.

mnozstvo

Doteraz ziskalo V¢&elco a ich medovina viac
ako 30 oceneni na piatich kontinentoch.

instoreslovakia.sk



Objavte najstarsi alkoholicky
napoj - medovinu

Aktuélne Vcelco produkuje niekolko desiatok
tisic flias medoviny roc¢ne. ,Sme zaroven najvac-
§i véelari medzi medovinarmi. Obhospodarujeme

viac ako 100 vcelstiev, pricom jed-
no vcelstvo ma okrem
kralovnej 40000 az
60000 robotnic
a tisice trudov.
Sustredime sa
vyhradne  na
kvalitu. Za kaz-
dym produktom
stoji
pribeh a obrov-
ské Usilie a nad-

jedinecny

Senie  celého
timu,“ uvadza
Pavol Kudla¢

a dopifia: ,Na-

Sou najvacsou

odmenou jie
to, ak vdaka nam alebo spolu s nami ludia zno-
vu objavuju najstarSi a najvzacnejsi alkoholicky
napoj zvany medovina. Naleju si a pripiju na zdra-
vie, pri prilezitosti ako su narodeniny, firemné ju-
bilea alebo Vianoce. Medovina je skvely daréek.
Spolu s darc¢ekovym balenim sa napriklad zahra-
nicnym obchodnym partnerom dostavaju do ruk
um a zrucnosti pretavené do jedinecného napoja
a symbolicky aj kus histérie Slovenska.”

Zazite degustaciu
a Véelarsku zahradu

Do roku 2013 sidlila firma V¢&elco s.r.o. v pre-
najatych priestoroch v blizkosti Zelezni¢nej stanice
Smolenice. V roku 2013 zacala s vystavbou are-
alu Véelovina pod Smolenickym zamkom. Rekon-

W

Struovana 200-ro¢nd, povodne farska stodola, je
neprehliadnutelnda. Na prizemi hned’ za vstupom
je umiestnena predajha, degustacna miestnost,
sklad a zazemie.

Od roku 2015 Veelco vyrdba aj medové pivo
v Style ,homebrewing®, ktoré dostanete v podo-
be unikatneho medového piva Medobeer. V roku
2018 do sortimentu pribudol cider Diva véela a Za-
kazané ovocie. Degustacny set remeselnych piv
a ciderov mozno kupit spolu. Obsahuje Medobeer
Braggot (0,33 I), Medobeer Honey ALE (0,33 I), Me-
dobeer Summer honey (0,33 I), Diva Vcela (0,5 I)
a Zakazané Ovocie (0,33 |).

APIMONDIA 2017 v Tureckom Istanbule pri-
niesla V¢elcu hned' dve medaily. Bola to historicky
prva medaila - Zlata pre medové pivo Medobeer
a strieborna pre Véelovinu Original.

V roku 2019 podnikova predajnha presla redizaj-
nom a pribudli dalSie druhy degustacii a napriklad
aj komentovana prehliadka vyroby medoviny. Jedi-

ne¢nym zazitkom je aj exkurzia krasnou Vcelarskou
zahradou. Néjdete v nej napriklad trvalkovy

labyrint, bylinovy zahon & mlatove chodniky. |
»Nasou viziou bolo vytvorit miesto, kde by Y

sme mohli predstavit’ svet vciel nasimi o¢a-
mi. Tak ako ho vidime my, s reSpektom k his-
16rii, Uctou k dokonalosti prirody a snahou
o zveladenie dediCstva nasich predkov pre

buduce generécie,” hovori Pavol Kudlac.
Len nedavno vznikla v aredli pristavba,
v ktorej sa nachadza Medova kaviarer.

Mohli si ju uZit uz navstevnici jar-
ného a letného Medokvasu. Prave
spominany letny Medokvas, spojeny
s tradicnym Smolenickym jarmokom,
prilakal mnozstvo navstevnikov na de-
gustaciu medovych napojov, navstevu
zdhrady, ale aj na prehliadku vyroby
medu a medoviny, ¢i na sprievodny
program a zivd hudbu.

Titul "NajlepSia medovina na svete"
ziskalo VEelco Smolenice aj v roku
2019, a to za produkt Honeycraft

[
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medovina Klasicka. Stalo sa tak pocas veltrhu
APIMONDIA v Montreale. Ako jedina firma na svete
ma dnes Vcelco takéto ocenenie dvakrat.

Véelco s.r.0., Tovarenska 10A, 919 04 Smolenice
Tel.: 0949 305 315, Mail: info@vcelco.sk
Otvaracie hodiny predajne

Pondelok - Piatok: 9:00 - 17:00 h.

Sobota - Nedela: 10:00 - 18:00 h.

E-shop:

https:/www.vcelco.sk/eshop/ 3
Ps://WWW.VCeICO0.SK/esnop. EF "

Ak

Kataldg darcekovych
produktov pre firmy

—-=>

store Slovakia @ 25
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UVE,DOMELEv VODCOVSTVO ALEBO AKO SMEROVAT
K VIZII UDRZATELNOSTI

Neustale pocuvame o spolocensky zodpovednom investovani,
zelenych investiciach, socidlnom a udrzatelnom rozvoji...
Oblast’ ESG (Environmental, Social and Governance) zahria tri
Casti: spolocensku zodpovednost, Zivotné prostredie a spravu
a riadenie (predovsetkym podniku). To znamena, Ze okrem
ekonomickych cielov a podnikatel'ského myslenia musia mat
firmy aj zmysel pre zodpovednost. V popredi ich Cinnosti by
mal stat’ reSpekt, spravodlivost, otvorené vztahy zalozené na
spolupraci a Setrné vyuzivanie prirodnych zdrojov. Pozrime
sa blizSie na novu perspektivu a novy koncept vodcovstva pre
firmy a ich lidrov v case globalnych zmien a transformacie
podnikania smerom k udrzatel'nosti.

Zdroj: www.amrop.com, Fotografie: archiv Amrop

vet nie je v rovnovahe: sme svedkami extrém-
Snych poveternostnych situdcii, prehlbovania
socialnych nerovnosti, hladu a chudoby, klimatic-
kej krizy, hospodarskych cyklov a hospodarskeho
narusenia, vojnovych konfliktov, novych geopolitic-
kych situacii, energetickej krizy a neustale novych
a komplexnejSich podnikatel'skych rizik.

Od veducich predstavitelov a lidrov sa Zia-
da, aby sa zapojili do tychto vyziev a aby svoje
organizacie posunuli k novej a udrzatelnej ceste
k Uspechu. Kazdy by mal za¢at od seba, aby sme
tieto vyzvy cez skutky premenili na vodcovstvo.
Uskutocnenie tejto zmeny si vyZzaduje autentickych
a cielavedomych lidrov, ktorych budu podporovat’
investori, riadiace a spravne organy spolo¢nosti
a v kone¢nom dbsledku aj Siroka a znacne diverzi-
fikovana komunita zainteresovanych stran.

Medzi cielmi udrzatelnosti a spésobmi, ako ju
mozno dosiahnut, v8ak existuje vyrazna medzera.
Staci spomenut Eurdpsku zelent dohodu (EGD —
European Green Deal), ktora obsahuje navrhy Eu-
ropskej komisie na znizenie emisii sklenikovych
plynov do roku 2030 aspori o 55 %. Zaroven si
kladie za ciel v EU do roku 2050 dosiahnut nulové
emisie sklenikovych plynov a zabezpecit hospo-
darsky rast, ktory nebude zavisly od vyuzivania ne-
obnovitelnych zdrojov. V nadvéznosti na ciele EGD
ma k naplneniu ambiciézneho planu vyznamne pri-
spiet aj tzv. taxonomia EU. Jej dosah na slovenské
firmy zacne byt aktualny od roku 2023, odkedy nas
¢aka povinnost vykazovania sprav o udrzatelnosti

podniku. Tieto spravy (podla smernice CSRD -
Corporate Sustainability Reporting Directive) budu
musiet’ byt stiCastou kazdoro€nej uctovnej zavier-
ky.

Okrem informdcie o sulade ¢innosti podniku
s taxonémiou EU maju spominané sprévy prispiet
k vytvoreniu referenéného ramca pre investorov so
zaujmom o investovanie do udrzatelnych spoloc-
nosti a potencidlne zvyhodnit ziskanie bankovych
Uverov. Rovnako sa predpokladd, Ze vysledky
sprav a stlad s taxonémiou EU budt mat v blizkej
buducnosti vplyv na vySku darfiového zatazenia.

yZelend vizitka“ bude predpokladom na zis-
kanie penazi od bank, investi¢nych fondov, euro-
fondov aj statu. Momentélne kritériam taxondmie
vyhovuje len nizke percento investiCnych projek-
tov. Ak firma nebude povaZzovana za zelenu alebo
aspon prechodne udrzatelnd, mohla by mat v bu-
ducnosti problém s financovanim i rozvojom.

Cielom expertov podsobiacich v Amrope je
priniest novy pohlad na diskusiu o autentickom
a akcieschopnom vodcovstve v Case globalnych
zmien a transformécie udrzatelného podnikania.
Dlhodobo zdérazriueme potrebu holistického
chapania uvedomelého vodcovstva od jednotliv-
cov cez organizacné, spolocenské a ekonomické
perspektivy. Okrem toho poukazujeme na sedem
hlavnych dilem, ktoré musia lidri riesit a vyriesit,
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aby mohli Uspesne viest svoje organizacie a aby sa
tie stali vyhladavanymi zamestnavatelmi. Trans-
formacia udrzatelnosti a prechod na klimaticky
neutralnu ekonomiku prinesie nové prilezitosti,
nové obchodné modely a trhy, rozvoj techno-
logii, nové pracovné miesta a novy pohlad na
pracovné prostredie.

Amrop experti pre oblast leadershipu v global-
nej $tudii definuju sedem dilem vodcovstva. Tyka-
ju sa vSetkych veducich pracovnikov, generalnych
riaditelov i €lenov organov spoloc¢nosti, ktori im
budd musiet Celit a nakoniec ich budd musiet aj
prekonat, aby sa mohli transformovat pre potreby
buducnosti podnikania.

Ako mbze spolo¢nost prejst od kratkodobych
ziskov k tvorbe dlhodobej hodnoty?

Aku velkd podporu potrebuju generalni riadite-
lia od majitelov, investorov a ¢lenov organov spo-
lo€nosti, aby mohli tvorit zmenu?

Ako mbzu spolo¢nosti profitovat z prechodu na
udrzatelnost bez toho, aby vedeli, ako sa k nej do-
stat? V budtcnosti totiz urcité druhy podnikania ne-
budu ekonomicky udrzatelné a niektoré technoldgie
jednoducho skoncia, lebo sa ich neoplati prevadz-
kovat, pretoze nahrady za ich negativny vplyv budu
také velké, Ze nebudu davat ekonomicky zmysel.

instoreslovakia.sk



Kolko spoluprace je potrebnej na to, aby sa
v odvetvi udiali nevyhnutné zmeny? Kto z toho
bude mat prospech a kto nieco strati?

Ako mbze lider integrovat podnikové zmeny,
ktoré pretrvaju, najma ked je zmena tazka, naklad-
na alebo ¢asovo narocna?

Ako daleko musi spolocnost zdjst, aby bola
udrzatelna a vytvorila vplyv v celom dodavatel-
skom retazci aj mimo neho? Ako mézu uvedomeli
lidri a mladé talenty pokracovat v ziskanom hod-
notnom dediCstve a zarover dori za¢lenit’ potrebu
neustalej zmeny?

Ktoré nové partnerstva a spoluprace su potreb-
né na prechod k udrzatelnosti?

Uvedomelé vedenie sa zameriava na individu-
alny ciel’ vyjadreny kompetenciami, zruénostami
a myslenim jednotlivych veducich pracovnikov; na
podnikatel'sky ciel riadiaci podnikovu stratégiu
a podnikatelské modely, ktoré poskytuju spravny
rdmec pre cielavedomé a UspesSné podnikanie;
a napokon na socialny a environmentalny ciel,
ktory zahima vSetky ¢innosti vodcovstva podporu-
juce rychlu a udrzatelnu transformaciu spolo¢nosti,
hospodarstva a zivotného prostredia.

Je potrebné, aby vlady Statov, organizacie
a cela spoloc¢nost ako taka zintenzivnili Usilie v ob-
lasti udrzatelnosti. Bude potrebné vychovat cie-
lavedomych lidrov, ktori budu vyvijat a realizovat

Individual
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Business
Purpose

Purposeful

Leadership

Social &
Environmental Purpose
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wy

Amrop

rieSenia veduce k udrzatelnym a dlhodobym Uspe-
chom s cielom vytvorit rozsah a vplyv na naliechavé
problémy, akymi su Cista energia, obehové hospo-
dérstvo, plastovy odpad, chudoba a hlad, diverzita
a inkluzia, vojnové konflikty, energeticka kriza Ci
vysoka inflacia.

NajtazSou Castou prechodu na udrzatelnost
je presvedcit investorov a zainteresované strany,
aby presli od kratkodobych vynosov k stratégii
vytvarajucej dlhodobu hodnotu. Zmenu musi riadit
cielavedoma a uvedomela komunita, ktora bude
akceptovat LEN vytvaranie buducej hodnoty pro-
strednictvom inSpirativnych lidrov.

Vizia a hodnoty lidra su nevyhnutné. Ak vSak
vizia nie je ukotvena v hodnotdch, je pre lidra tazké
vytvorit' vplyv a koaliciu podporovatelov a dalSich
podporovatelov zmien.

Iba ak lider dokaze
stelesnit’ oboje (viziu aj
hodnoty) autentickym

sposobom, budu ho os-
tatni nasledovat. To isté
plati aj pre firmy a ich
zdékaznikov. Schopnost
efektivne  komuniko-

vat' firemnu viziu méze

vytvorit obrovsky vplyv. Ak vSak vizii chybaju
konkrétne hodnoty, najmé v oblasti udrzatelnos-
ti, mézu byt firmy obvinené z tzv. greenwashingu
alebo zaostavania v oblasti inovacii a zmien (obaly,
logistika a doprava). Takéto subjekty navyse urcite
nedokazu prilakat ani mladé talenty.

Prechod na udrzatelnost prinesie nové
prilezitosti, zatial ¢o niektoré zo sucasnych
investicii sa uz dnes presuvaju z ,uviaznutych
miest” v linedrnych podnikatelskych modeloch
na ekologické a inovativne rieSenia. Podniky,
ktoré chcu byt oznacené ako ,,zelené a zodpo-
vedné®, musia dodrziavat prijaté ESG zavazky.
Investori, pre ktorych su tieto hodnoty délezi-
té, mozu investovat peniaze tak, aby aj tymto
spésobom pomohli k udrzaniu nasej planéty

We help our clients
find and develop their
‘Leaders for What’s Next’,

adept at working across
borders, in.markets
around the world.

Www.amrop.com

pre dalSie generacie a aby im sucasne ich in-
vesticia priniesla aj profit.

Buducnost ukaze, ¢i budu zelené produkty
(napr. zelené hypotéky) lacnejSie v porovnani s tzv.
hnedymi produktmi a Uvery podnikom, ktoré zne-
Cistuju Zivotné prostredie, drahsie. Uvedomeli lidri
mbzu pomdct svojim zamestnancom rast. Byt
pokornym lidrom znamena vytvarat taku pracovnu
kultdru a prostredie, v ktorom maju ludia moznost
sebarozvoja. Zamestnanci sa vdaka dlhodobému
vzdelavaniu stavaju nezavislejsi a zodpovednejsi,
¢o ma zasadny vplyv na inovacie.

VSetky ESG oblasti su pre firmy kiti¢ové a ich
lidri by im mali venovat primerani pozornost.
Davaju tym totiz najavo, ze im zalezi na ¢estnom
a etickom podnikani, starostlivosti o zamestnan-
cov, komunitu aj cell planétu. Zarovenr deklaruju,
Ze maju zaujem podnikat zodpovedne a s ohla-
dom na aspekty Zivotného prostredia ¢i diverzity

spolo¢nosti ako take;.

Udrzatelnost  je
schopnost  uspoko-
jovat naSe sucasné
potreby bez toho, aby
sme ohrozili
napinanie

potrieb tych, ktori pri-

du po nas. Firmy bez
zavedenia ESG principov nepreziju. Emisné po-
platky ich mézu znicit.

alebo
obmedzili

V Amrope sme presvedCeni, Ze rozumné vyuzi-
vanie zdrojov, spravodlivé a Cestné zaobchadzanie
so zamestnancami, férové vztahy s klientmi a pri-
spievanie k blahu spolo¢nosti st zakladom dalSie-
ho rastu.

Precitajte si plné
znenie Stuidie Purposeful
Leadership: Leadership
for the Sustainability
Transition.

Leaders For
What's Next
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,CAREGIVER FRIENDLY“ ZAMESTNAVATEL

Globalne rastie najrychlejSie populacia obyvatelov vo veku 65+. Tato
skutocnost’ vel'mi rychlo zvySuje pocet zamestnancov, ktori st zaroven tiez
neformalni opatrovatelia pre blizkeho rodinného prislusnika, najcastejSie
seniora. Opatrovanie je tak coraz naliehavejsim problémom aj pre
zamestnavatelov. Kombinacia neformalnej opatrovatel'skej prace a platengj

prace sa pre mnohych Slovakov stava normou.

Zdroj a foto: Silvergon

amestnanec — neformalny opatrovatel’ ma opatrovatelské povinnosti,

ktoré maju vplyv na jeho pracovny Zzivot. Takito zamestnanci su zod-
povedni za starostlivost a podporu pribuznych alebo priatelov, ktori su
starsi, zdravotne postihnuti, vazne chori (fyzicky alebo dusevne) a nie su
schopni sa o seba plne postarat sami. Podla zahraniénych prieskumov sa
tento problém mdéze tykat kazdého tretieho zamestnanca.

Zamestnanec — neformalny opatrovatel je nuteny hladat rovnovahu medzi
pracovnymi povinnostami a povinnostami neplateného, neformalneho opatro-
vatela svojho blizkeho. Tito kolegovia a kolegyne sa stretavaju s emocionalny-
mi, psychickymi, zdravotnymi i finanénymi vyzvami, ktoré pred nich stavia ich
dvojaka uloha.

1 zo 4 zamestnancov -
neformalnych opatrovatelov
uvadza, Ze sa mu zhorsil
zdravotny stav

az 80 % zamestnacov - neformalinych
opatrovatelov uvadza, ze opatrovanie ma
negativny vplyv na jeho pracu a kariéru
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Na druhej strane zamestnavatel je ovplyvneny zvySenymi nakladmi kvo-
li strate skusenych pracovnikov, ndboru a tréningu novych a kvéli znizenej
produktivite. Zvlast sa tento problém dotyka najproduktivnejSich a najskuse-
nejSich zamestnancov, kedze az 61% zo zamestnancov — opatrovatelov je
v pracovne najlepSom veku 45 - 64 rokov, pri¢om az 15% z nich muselo znizit
svoj pracovny Uvazok a 10 % odmietlo nejaku pracovnu prilezitost (1.). Naj-
novsi vyskum, ktory bol vykonany pod vedenim profesora Josepha Fullera na
Harvard Business School dokazuije, Ze rastuca ,,opatrovatelska“ kriza vyrazne
negativne ovplyvriuje ziskovost firiem a efektivnost zamestnancov (2.).

Dolezity je pristup zamestnavatelov

Inkluzivne spolo€nosti mézu vyuzit tuto prilezitost na budovanie novej
firemnej kultdry, ktorej stcastou je Ustretové spravanie sa k zamestnancom —
opatrovatelom a vyzdvihnutie ich spolocenskej ulohy. Odmenou za takyto po-
stoj im bezpochyby bude zvysena lojalita zamestnancov, konkuren¢na vyhoda
v prebiehajucich pretekoch o talenty a skvela reputéacia.

Vybudovat pracovisko Ustretové k zamestnancom — opatrovatelom je po-
pri preukazani spolocenskej zodpovednosti aj otazka zlepSovania ¢i udrzania
efektivnosti pracovnych timov. Podla mnohych renomovanych vyskumov, ne-
rovnovaha medzi osobnym a pracovnym Zivotom spdsobuje zvySenu absen-
ciu na pracovisku, ¢astejSiu obmenu zamestnancov, stratu skisenych zamest-
nancov a nizsiu spokojnost’s pracou a pracovné nasadenie.

Kto st zamestnanci — opatrovatelia?

Vacsina ludi si pojem ,,opatrovatel” spaja so zdravotnickym persondlom
pripadne profesionalnym opatrovatelom / opatrovatelkou z miestneho uradu.
V skutoc¢nosti prevazna Cast opatrovatelov st neplateni ¢lenovia rodiny, kto-
ri sa staraju o svojich blizkych, naj¢astejSie seniorov. Podla vyskumov popri
svojom zamestnani poskytuju priemerne az 24 hodin starostlivosti tyzdenne
svojim blizkym — €o je ekvivalent dalSieho Ciasto¢ného Uvézku. Opatrovatelmi
su CastejSie zeny, pri ktorych sa nerovnovaha medzi osobnym zivotom, rodin-
nymi povinnostami a kariérou este zhorsuje, ak sa staraju aj o nesamostatné
deti (takzvana sendvic¢ova generacia).

Podpora, ktorti zamestnanci — opatrovatelia poskytuju svojim blizkym senio-

rom, je rézna. Casto ide o pomeme jednoduché kazdodenné dlohy, ktoré su
vS8ak pre seniorov nevyhnutné. Napriklad o nakupy, sprievod k lekarovi, pre-

instoreslovakia.sk



chadzky, pomoc s upratovanim a varenim, pomoc s modernymi technolégiami,
a Castokrat len o prijemnu spolo¢nost, rozhovor, & hru. Mimoriadne dolezité pre
Stastné starnutie je totiz predchadzat osamelosti a socidlnej izolacii seniorov.

Osamelost zvySuje pravdepodobnost pred¢asného Umrtia seniora az
0 26%, je rovnako Skodliva ako fajenie 15 cigariet denne a nebezpecnejSia
pre zdravie ako obezita. Pritom az 43% seniorov 60+ priznalo, Ze pravidelne
trpia osamelostou a socidlnou izol4ciou. Casto je oznadovana za novi epidé-
miu 21. storocia.

Pracovisko, Ustretové k zamestnancom — opatrovatelom

Délezité je identifikovat, aky vplyv maju zamestnanci — opatrovatelia na vy-
sledky organizacie a pomoct im otvorene hovorit o ich situécii a problémoch.
Nevyhnutné je zainteresovat manazment a najst vhodné moznosti a benefity,
ktoré tymto kolegom ulahcia plInit ich spolo¢ensky velmi vyznamnu a zasluznu
Ulohu. Spolu s otvorenou diskusiou v kolektive na tuto tému mozno postupne
zmenit’ kultUru na pracovisku na Ustretovl k zamestnancom — opatrovatelom.
Odporucame formalizovat takéto zmeny v oficidlnych internych pravidlach
a postupoch.

Benefity pre zamestnancov, konkuren¢éna
vyhoda pre zamestnavatela

Ked' sa citia zamestnanci, ktori sa snaZia zosuladit' starostlivost o blizkeho
a kariéru, skuto¢ne podporovani a pochopeni, stanu sa viac lojalnymi k vasej
firme. Tito zamestnanci zostanu v pracovnych timoch dlhodobo, s ich vyko-
nom bude spokojnost a navySe budd medzi svojimi znamymi hovorit o pozitiv-
nych skisenostiach, ¢im zvysia atraktivitu a renomé zamstnavatela

Urobit' na pracovisku praktické opatrenia na podporu zamestnancov —
opatrovatelov, je krokom k budovaniu odolného, inkluzivneho a produktivneho
pracovného timu zamestnavatela prvej volby.

Existuje viacero opatreni, ktoré méze zamestnavatel prijat' v zaujme budo-
vania pracoviska Ustretového k zamestnancom — neformalnym opatrovatelom.
Tieto opatrenia nemusia mat charakter zasadnych organizaénych zmien. Nie-
kedy malé a jednoduché Upravy mézu znamenat' signifikantni zmenu v tom,
ako sa kolegovia’kolegyne citia na pracovisku. K beznym benefitom, ktoré
renomované inkluzivne spolo¢nosti v zahranic¢i zaviedli do svojich zamestna-
neckych programov, su variabilny zaciatok a koniec pracovného Casu, zdie-
[anie pracovného miesta, mimoriadne volno v pripade rodinného stavu nidze

a prispevok na externych poskytovatelov asistenénych sluzieb. Je mimoriadne
dblezité, aby zamestnanci — opatrovatelia mali isty ,,backup“ pre starostlivost
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o blizkych po¢as pracovnej cesty, dovolenky, choroby, ¢i mimoriadnych pra-
covnych Uloh a nad¢asov.

Ako spozname pracovisko skutocne inkluzivne

k zamestnancom opatrovatelom:

® Je evidentné odhodlanie lidrov spolo¢nosti podporovat svojich zamest-
nancov-opatrovatelov.

®  Lider ludskych zdrojov a vykonni manazéri maju dobré znalosti o problé-
moch tykajucich sa starostlivosti o zamestnancov-opatrovatelov.

®  Existuju formalizované predpisy a pravidld, ktoré usmermiuju manazérov
a zamestnancov pri podpore zamestnancov-opatrovatelov.

®  Zdroje na podporu su jasne definované a lahko dostupné pre zamestnan-
cov-opatrovatelov.

®  Zohladnili ste inovativne pristupy, vratane aplikécie novych technoldgii, pri
programe podpory zamestnancov-opatrovatelov.

®  Existuje komplexna komunikacna stratégia, ktora sa zameriava na vset-
kych zamestnancov a uzndva prinos a obetavost zamestnancov-opatro-
vatelov.

V modernom svete je mnoho prikladov znamych firiem, ktoré politiku
Ustretovl k zamestnancom-neformalnym opatrovatelom uz zaviedli. Pat-
ria k nim spolo¢nost’ Deloitte, GlaxoSmithKline, Centrica, IBM, Accenture &i
Johnson & Johnson. Vybomny priklad je z Velkej Britanie, kde bola zalozena
organizacia ,Employers for Carers“ na podporu zamestnancov - neformalnych
opatrovatelov. Organizacia zdruzuje 245 velkych zamestnavatelov s 3,8 mi-
lionmi zamestnancov.

SILVERGON - partner inkluzivneho zamestnavatela

Informacie, odporucania a praktické navody k tejto téme mdzete ziskat na
webovej stranke nasej spolocnosti SILVERGON:
https://www.silvergon.com/zdroje-informacie/

a https://www.silvergon.com/inkluzivny-zamestnavatel/.

Su zalozené na poslednych vedeckych vyskumoch a praktickych skuse-
nostiach znamych sociélne zodpovednych spolo¢nosti vo svete. Dokazuju, Zze
socialna zodpovednost mdze zaroven aj podporit stabilitu timu, jeho lojalitu
a efektivnost.

Ak uvazujete o praktickej pomoci kolegom a kolegyniam, ktori su v takejto
Zlozitej situdcii, radi osobne predstavime moznost nasich modernych asistenc-
nych sluzieb pre ich blizkych seniorov, formou zamestnaneckého benefitu.

Prevezmeme Cast bremena zamestnancov, pomézeme ich blizkym senio-
rom s kazdodennymi Ukonmi ako je upratovanie, nakup, priprava jedla, sprie-
vod k lekarovi, prechadzka s domacim milac¢ikom a zabranenie nebezpecnej
socidlnej a digitalnej izolacie, ¢i osamelosti. Takto im darujete volny ¢as navyse,
aby nestratili rovnovahu a zili plnohodnotne.
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SO ZDRAZOVANIM SI LEN TAK LAHKO
NEPORADIME, OBAVAJU SA SLOVACI

Slovensku vladu a politicka scénu zamestnavali v letnych
mesiacoch predovsetkym vlastné mocenské spory

a medziludské nedorozumenia. Lenze vergjnost’ ocakava od
tych, ktorym dala déveru vladnut, celkom inU pracu. e

red

drazovanie a hroziaca chudoba. Presne toto

U najvacsie obavy Slovékov v suGasnosti.
Vyplyva to z reprezentativneho prieskumu verejnej
mienky, ktory som dala pred letom urobit v agen-
ture Focus na vzorke viac ako 1000 respondentov.

AZ 70 percent opytanych Slovakov uviedlo, ze
najvacsiu obavu maju zo zdraZzovania alebo z ne-
dostatku periazi na pokrytie beznych vydavkov
domacnosti. Z toho je jasné, Ze téma obavy zo zni-
Zujlcej sa zivotnej Urovne sa stava najddlezitejSou
pre va¢sinu obyvatelstva.

Takmer 3/4 obyvatelov SR

sa boja, Ze si pri zdraZzovani neporadia

Niektort z odpovedi "zdraZovanie"
alebo "nebudeme mat dostatok pefiazi
na pokrytie beZnych vydavkov"

uviedlo celkovo aZ

70 %

obyvatelov Slovenska.

Obyvatelov totiz vobec nezaujimaju politické
Sarvatky, umelo vytvorené témy, lacné populis-
tické vykrikovanie alebo povrchné riesenia, kto-
rymi sa niektori politicki lidri tak radi zaoberaju.

Vysledky prieskumu su jasnym signalom na-
Sej vlade aj Europskej unii, ¢im sa maiju priorit-
ne zaoberat a v ¢om je potrebné [ludom okamzite
pomact, pretoze prave tieto témy povazuju za sku-
to€né problémy.

Ludia nutne potrebuju odpovede na vyzvy,
s ktorymi musia denne redlne zapasit. Na lokal-
nej, narodnej alebo eurdpskej trovni, kazdy politik
a institucia ma ponukat rieSenia v ramci svojich
pravomoci. Iba tak mézeme byt Uspesni pri sprave
obce, regionu, krajiny, &i celej EU. Obzvlast v tych-
to tazkych ¢asoch.

Obavy podnecuije inflacia
a energeticka kriza

Uz roky pred tym, nez nastala dneSna energe-
ticka kriza, som upozornovala, Ze nasa energeticka
ako i celkova ekonomicka produktova zavislost od
totalitnych ¢i nedemokratickych reZzimov so sebou
prindSa obrovské bezpecnostné riziko. Dnesné
prudko stupajice ceny energii v dosledku roky
chybajlcej diverzifikacie su toho dékazom. Z vel-
kej inflacie a energetickej krizy pramenia aj velké
obavy nasich ob¢anov o ktorych hovori prieskum.

Precitnutie  z  nasej
energetickej zavislosti pri-
Slo po 24. februdri, kedy
Rusko napadlo Ukrajinu
a rozputalo najhorsi voj-
novy konflikt na Uzemi
Eurépy od skoncCenia 2.
svetovej vojny. Sled dal-
§ich udalosti pozname:
Eurépa chce Ukrajine
poméct
sankciami
voci ruskému agresorovi,
ten reaguje vydieranim
a zneuzivanim energetickej zavislosti, ktord sme si

ekonomickymi
namierenymi

za ostatné desiatky rokov ,Uspesne” vytvorili.

Snaha o rychlu diverzifikdciu a rozmach vyuzi-
vania nedostato¢ne dobudovanych obnovitelnych
zdrojov energie v kombinacii s ruskym vydieranim
a zastavovanim kohutikov spdsobuje nedostatok
plynu, ropy a uhlia, nasledne aj elektriny a Zenie ich
ceny do vysin. Preto platime viac v obchodoch, na
benzinovych pumpach, zacinaju chodit vyssie Ucty
za kurenie a elektrinu.

Potrebujeme zakon
0 energetickej chudobe

V KDH sme opakovane vyzyvali a apelovali na
vladu, aby prijala v tejto suvislosti zakon o energe-
tickej chudobe.
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Ak by sme dnes mali takyto mechanizmus,
na rastlce ceny energii by boli pripravené po-
stupy. Cez osobitnu a cielend pomoc by sme
systémovo, pruzne a efektivne zmierfiovali
dosahy stupajucich cien na energeticky ohro-
zenych obyvatelov. Jednym z rieSeni aktualnej
situacie by mohlo byt aj do¢asné znizenie dane
z pridanej hodnoty na potraviny, gastro a ces-
tovny ruch.

Podla ekonomického experta KDH Jozefa
Hajka ide o podobné opatrenie, aké prijali oko-
lité Staty, ¢im vystavili Slovensko do nevyhod-
ného konkurenéného postavenia, a to najmi
v prihrani¢nych oblastiach. Z hladiska podni-
katelov by bolo najefektivnej§im a okamzitym
rieSenim Casovo vymedzené vyrazné znizenie
spotrebnej dane na pohonné hmoty.

Az v septembri pri§la informacia, ze Urad
pre reguléaciu sietovych odvetvi pripravuje na-
vrh koncepcie ochrany odberatelov pred ener-
getickou chudobou a zac¢ne ho konzultovat
s dalSimi inStituciami Statnej a verejnej spravy.
V septembri, pol roka po tom, ako sme vedeli,
k éomu smerujeme, je poriadne neskoro.

Na to, aby sme nehazardovali s prepadom
celych generacii do chudoby, aby sme ludi
nevystavovali obavam a strachu, ktoré zjavne
maju, treba okamzité rieSenia.

Ti, ktori pri poslednych narodnych volbach
dostali od ob¢anov dbéveru vladnut, sa musia
v tejto kritickej situacii zomknut a aj napriek
tomu, ze prebieha rekonstrukcia teraz uz men-
Sinovej vlady, okamzite prist s rieSeniami. Inak
budeme ¢elit ekonomickému prepadu a social-
nym problémom nevidanych rozmerov.

Miriam Lexmann,

poslankyna Eurdpskeho parlamentu (KDH)
Kontakt: slovensko@lexmann.eu

poslanecky klub

els

v eurépskom parlamente
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RYBA ZILINA ROZVIRILA VODY VEGANOV

Sortiment veganskych alternativ oblubenych potravin
Slovakov je uz dlhSiu dobu o nieco bohatsi a chutnejsi.
Domaci lider v odvetvi klasickych lahédkovych a rybich
$alatov - Ryba Zilina - v minulom roku zacal s vyrobou
trendovej Vegan linie znacky PRETO Radoma.

(et SRET

-
Radoma

Prvymi novinkami boli originalne veganske Sa-
laty a aspik. Novy rad produktov, ktory Zilinsky
producent stéle rozsiruje, je odpovedou na stale
ného pbévodu. Vdaka kvalite surovin a finalnemu
vyladeniu chuti a konzistencie dokazu produkty
milo prekvapit aj vSetkych ostatnych, ktori maju
radi pestrost vo svojom jeddlnicku.

Spolognost Ryba Zilina, ktora stavia na dli-
horo€nych skusenostiach z vyroby slovenskych
potravin, obltUbenych celymi generaciami, sa kon-
com minuloro¢nej jesene rozhodla pre vyznamnu
inovaciu vo svojej novodobej histdrii. Tradicné
lahédkoveé Salaty znacky PRETO Radoma si mézu
vychutnat' uz aj zakaznici, ktori vyhladavaju iba
100-percentne rastlinné potraviny.

,Uz dihsie sme sledovali, ako rastie populari-
ta veganskeho stravovania. Uvedomili sme si, ze
v kontexte modernej doby, kedy je treba venovat
stale vacsiu pozornost ochrane Zivotného prostre-
dia aj zdravia, ma tato osobna volba svoj vyznam.
Preto sme po dokladnom zbere dat o spotrebitel-
skych preferenciach vytvorili atraktivny rastlinny
variant lahédkovych vyrobkov pre tych, ktori sa
usiluji o zdravsi a udrzatelnejSi sposob Zivota.
Hlavnou vyzvou pre nas bolo postarat sa o prvo-
triednu kvalitu surovin a pézitok z chute. Aktualne

vysledky predaja prvych
Specialit z linie Vegan
znacky PRETO Rado-
ma svedcCia o tom, ze
sa nam to podarilo,“
hovori generalny riadi-
tel Ryba Zilina Michal
Britvik.

Produktovy rad Vegan
predstavuje Ryba Zilina cez kategoriu
lahddok. Rastlinné novinky sa opieraju o kvalitu
a Standardné chutové vilastnosti vlajkovych pro-
duktov znagky PRETO Radoma. Salaty v klasickej
a pikantnej verzii vznikli spojenim bezvaje¢nej ma-
jonézy, zeleniny a vegan salamy, originalny aspik
kombinaciou vegan Salatu, tofu, zeleniny a agaru
z morskych rias. Onedlho prisli na pulty predajni aj
zeleninové natierky (Spenatova; mrk-
vovg; fazula a cicer) a hummusy
v dvoch prichutiach. Aktualnymi
novinkami na trhu st nové chu-
tové varianty veganskeho narezu
a parkov.

Pre veganov
aj milovnikov mésa

Vyrobky na vyhradne rastlinnej
baze obohacuju celkovi ponuku
znacky PRETO Radoma, aby v nej
nasiel svoje Speciality skutocne

kazdy. V Ziline sa v8ak netaja
tym, ze tymto krokom chcu
oslovit' nielen veganov. ,Vegan
vyrobky prina§ame nielen nasim
novym zakaznikom, ktori st zvyk-
nuti kupovat' len rastlinné vyrobky
top kvality a ocenuju poctivd doma-
cu produkciu. Rastlinnu alternativu si
oblubili aj milovnici klasického lahéd-
karského sortimentu, vysvetluje Michal
Britvik a dodava, ze pri vyvoji produk-
tov si dali v Ziline mimoriadne zélezat na
tom, aby Speciality svojou chutou, konzistenciou

nstore Slovakia @ 371

PRETO .
| Rodomd |

a texturou

prinasali porovnatelny

zazitok ako pri konzu-

macii Standardnych ma-

sovych alternativ z tohto
sortimentu.

»Pred uvedenim na trh presli vyrobky chutovy-
mi testami, do ktorych sa zapojili rozne segmenty
konzumentov — od veganov az po ludi oblubuju-
cich maso. Uz tato takmer rocna odozva nas ubez-
pecila, ze sme priniesli nieCo, €o ma na trhu svoje
miesto," uzatvara generalny riaditel’ Ryba Zilina.



cH = " T
KL AMILGSET

%9 1007 PRISADY PRIRODNEHO POVODU

TR S

RASTLINNA STRAVA...
» - : : 9 e Bk
OBLUBENAA CHUTNA CESTAN UDRZATELNOSTL ==
Rastlinné jedla sa stavaju coraz oblubenejsie a margatiny, ktoré - ¥
- pozostavaju z [astlinn\'rch olejov tak skvelo zapadaju do vyZivy
* fudstva. Mn_ohi ludia zz_ac‘:ali .p_(_a_yid.elng jedé\(af zeleninu, aby pred_ch_éd_z %
ali zdravotnym problémom, alebo preto, lebo im zdlezi na udrzatelnosti.
V sticasnosti uZ najdete vela v_egeta_riénéky-éh ¢i rastlinnych produktov . -
a receptov, ktoré su jednoduché na pripravu a skvelo chutia. e F I,

WOBTE qeut keor A skiste o kS 8L

NAJZNAMEJSIE MYTY
OMARGARINE

,Mravce ne{edia margarin, lebo je umely”... Margarin je prirodna a skveld volba
aj toto je neslavne zname tvrdenie, ktoré Siri vsetkych, ktori chcu Zit udrzatelne apre
nepravdy o margarine. Margarin nie je umely,  zodpovedne. Je skvelym prikladom toh
pretoze pozostava z rastlinnych olejov a prave  ako mézeme malymi kazdodennymi oho,
vdaka tomu, je dobry zdroj tukov. V porovnani  krokmi k udrzatelnosti urobit nieco
s mlie¢nym maslom obsahuje nizky podiel svoje zdravie aj zivotné prostredie 4
saturovanych tukov. Obidva benefity su tak i
dobré pre vase srdce a cievny systém. Margariny Rama obsahuju 100%
Obliibenou potravou mravcov je medovica s prisad prirodného povodu, st bez
vysokym obsahom cukru. To je dovod, preco umely.ch ?d't'v’ konzervantov, farbiv

a kypriacich latok. Margariny Rama su

mravce instinktivne vyhladavaju podobnu T L ’
potravu. Margariny obsahuji minimalne o epsie ako kedykolvek predtym,
mnozstvo sacharidov a samotného cukru v idealne naAatlerame @vdaka zvySenému
nich najdeme este menej. Preto nie st pre obsahu tuku su rovn&ko dobré aj

na varenie; smaZenie alebo pecenie.

q

mravce atraktivne - naopak, kvoli obsahu
laktézy, daju vzdy prednost maslu.
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*Preéitajte sivi 8 Zi achi r St
TR |ac._o nasich LCA poziadavkach na stra’nke’www.upfield.cbm/burpose/better-planet/clim t : tion/ :
el \ = : tter- ate-action/ -
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. f-l x 100% MATURAL INGREDMENTS

/© 100%NATURAL
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‘Dhég'sa'laé najst ¢oraz viac rasi;lmnych JELEL .a\ rece:pfov,- kto‘:e_ v:g;’:l e =
prechod na rastlinni stravu. Rama vam na 'tejto vasej ceste k vy _ | _
jedalnicku pomdze vdaka super jednoduchym receptf)m.

ah’Vé k hlieénemu maslu. MdzZete ju pouzwa’t rovnak?e
e nie je vyrobena zmlieka, ale z rastlm.’ Navys _
ovodu, Cize je skvela nielen pre vas, ale aj

Rama je skvela altern .
ako maslo, jediny rozdiel je,

ie 100% prisad prirodného p . 1a A :
pc;:s:’ai:;g i'i'vdfnz prostredie. Vyskasajte nase dva chutne rese_pty, s ktory ”

bhromitesvoii'chb!izkv_tih-' b e e T e
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RAMA lugru\muac

20 dkg Ramy Classic

» »
M"DBA vo‘:BA an VAS 1PL piniovych orieSkov
P 2 strucik k
AJPREZIVOTNE PROSTREDIE o g T
QosA: wp

Na suchej panvici jemne orestujte piniové oriesky.
Po vychladnuti ich nadrobno nasekajte.
Osupte a prelisujte cesnak.

700/ Bazalku umyte, oddelte listky od stoniek
...maju o ® nizsi a nasekaite.

dopad na klimu ako maslo* Vyslahajte Ramu Classic dopenista, potom
pridajte piniové oriesky, cesnak, bazalku

o a ochutte solou a korenim.
...spotrebuju o Moézete podavat s pe¢enymi zemiakmi,

507 cerstvym chlebom alebo surovou zeleninou.

menej vody ako maslo.*

Vo vSeobecnosti, rastlinné margariny
od spoloc¢nosti Upfield:

Qe ek Beovolieh
...vyzaduju o 2I 3 menej pody LA

ako maslo.*
j,u.%rc&ieko'\e Qos/\'u.?

20 g Ramy 100% Brokolicu nakrajajte na kusky a uvarte do polomakka v osolenej vode.
rastlinnej alternativy
masla

500 g brokolice

300 g kyslej smotany
2 PL struhanky

30 gsyra

Strihanku oprazte dozlata na troche Ramy 100% rastlinnej alternativy
masla.

Dno zapekacej misky jemne posypte opecenou strihankou a na nu
navrstvite scedenu brokolicu.

Vajicka zmiesajte s kyslou smotanou a dochutte solou a korenim.

1 valitko Brokolicu posypte zvysnou struhankou a vSetko rovnomerne zalejte
S6ll, G Eaine ferarie smotanou s vajickami. Na vrch nasypte nastruhany syr.
Na vrstvu syra potom nozom naukladajte eSte trocha kiiskov Ramy.

Pecte v predhriatej rure a servirujte s ¢erstvym chlebom.




produckt

OVOCIE A ZELENINA
V NAKUPNYCH KOSIKOCH

Co véetko neodmyslitelne patri k letnej grilovacke?

Maso, pecivo, ochucovadla a koreniny, ale aj alkoholické

a nealkoholické napoje a sezonna zelenina. Pozreli sme sa
na niektoré kategorie detailnejSie. Na rozdiel od minulych
rokov sa do popredia dostavaju grilovacky bez masa alebo
s rastlinnymi alternativami masa a aj peCivo bez lepku.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, BILLA, Kaufland, Foto: Brooke Cagle / Unsplash.com

Oblubené su citrusové plody

Medzi ovocie a zeleninu pre Ucely tohto ¢&lan-
ku zaradila agentura GfK Cerstvé ovocie, Cerstvi
zeleninu, konzervované ovocie a konzervovanu
zeleninu. ,,Cerstvé ovocie oslovilo k nakupu aspor
raz za rok 91% domaécnosti, v priemere 2x za me-
siac a nakupuijuci na nich minuli celkovo 56 EUR.
Z hladiska po¢tu nakupujicich su najoblibenejsi-
mi druhmi Cerstvého ovocia citrusové plody (81 %
domacnosti), nasleduju bobule (74 %) a top trojicu
uzatvara tropické ovocie, ktoré si do kosikov viozi
40 % domacnosti. Citrusové plody si doméacnosti
dopraju 11-krat za rok, pri¢om na nich v priemere
minu viac ako 18 EUR ro¢ne. Bobule si z pultov
predajni odnesie domov aspon raz rocne 74%
domacnosti, takmer 14-krat za rok a ich priemer-

né vydavky sa pohybuju na urovni takmer 36 EUR.
Nakupuijuci preferuju nakupy za zvyhodnené ceny,
viac ako polovica z celkovych vydavkov na bobule
je zaplatena prave v akciovych nakupoch. Tropické
ovocie za uplynuly rok oslovilo 4/10 domacnosti,
ktoré po nich na predajniach siahli v priemere raz
za 3 mesiace a celkovo za ne zaplatili v priemere
viac ako 8 EUR,“ komentuje Udaje za sledované
obdobie august 2021 - jul 2022 Anton Marincak,
konzultant, GIK Consumer Panel & Services.

V koSikoch prevazuje
plodova zelenina

Cerstvu zeleninu si podia GfK domov z pre-
dajni odniesla v uplynulom roku takmer kazda

34 e

domadcnost priCom tak urobila raz za 10 dni.
V porovnani s rovhakym obdobim predchadza-
juceho roku domacnosti nakupili viac Cerstvej
zeleniny. Medzi domécnostami z hladiska poc¢-
tu nakupujucich prevaZzovala plodova zelenina
ako paradajky, papriky, uhorky, ktort si domov
prinieslo 89 % domacnosti, za fou nasledovali
zemiaky (73 % domacnosti) a korefiova zele-
nina (71 %). Plodova zelenina oslovila domac-
nosti k nakupu takmer 18x za rok, priemerné
vydavky kupujucej domdcnosti sa pohybovali
na urovni 38 EUR. Zemiaky si domacnosti do
svojich kosikov vlozili 11x a v priemere za nich
zaplatili ro¢ne viac ako 24 EUR. Nasleduje kore-
fova zelenina, ktord si domacnosti kupili takmer
8x za rok, pricom priemerna velkost nakupu
bola 1 kg.

Ovocie a zeleninu mame radi cerstvé

Z reprezentativneho prieskumu, ze ovo-
cim ¢islo jeden su jahody. Je vS§ak mozné, ze
prva priecku im zabezpe€ila aj ich sezoéna,
ktora prebiehala prave pocCas dopytovania.
Prieskum 2muse pre siet BILLA prebehol v ¢ase
10. 5.-15. 5. 2019 na vzorke 508 respondentov.
Na druhom mieste sa vtedy umiestnili banany
so 62 %, nasledovali jablka s 58 % a hrozno
s 56 %. TOP 5 uzatvaraju ¢ucoriedky. K oblu-
benosti na urovni zhruba 50 % sa tesne priblizili
este CereSne, mandarinky a hrusky. Z priesku-
mu dalej vyplynulo, Ze Zeny maju ovocie spra-
vidla rad$ej ako muzi. O zaradenie ¢uc€oriedok
do TOP 5 sa postarali prave vyssie preferencie
u zien. Pomarance preferuje len 34 % Zien. Muzi
sa orientuju skor na kyslejsie chute, z citrusov
vyhravaji mandarinky, pomarance a citrony.
Osloveni respondenti ur€ili aj rebricek najob-

[UbenejSej zeleniny. Kraluju jednoznacne para-
dajky so 79 %, preferuje ich dokonca az 85 %
Zien. Spolo¢nu druhu priecku obsadili zemiaky
a mrkva so 68 %. Nasleduju uhorky, ktoré si vy-

instoreslovakia.sk



bralo medzi najoblUbenejSie takmer dve tretiny
opytanych a TOP 5 uzatvara paprika. Medzi ob-
[Ubené patria eSte aj cibula, redkovka, karfiol,
Salat, kalerab, kapusta a brokolica.

Zaciatkom roka 2022 realizovala prave BILLA
akciu, pri ktorej si zakaznici mohli za jedno euro
zakupit napriklad pomarance, grapefruity, ba-
nany, ale aj zemiaky &i viaceré druhy listovych
Salatov. ,,Pravidelna konzumécia ovocia a zele-
niny je hlavnym predpokladom na to, aby sme
pocas zimy ostali zdravi a udrziavali si vysoku
obranyschopnost. Ovocie a zelenina by mali byt
kazdodennou sucastou jedalneho listka, preto
ich teraz nasim zakaznikom ponukame za super
cenu — za euro. Verime, ze na posilnenie imuni-
ty v pandemickych €asoch motivujeme tymto
sposobom ¢o najviac ludi,” vysvetlovala Denisa
Pernicova, marketingova riaditelka BILLA. V lete
BILLA ponukala sezénne ovocie dopestované
na Slovensku, napriklad maliny z obce Dunajska
Luzna. Spolo¢nost Danubius Fruct s.r.o. tam pes-
tuje odrodu Lagorai plus. V ponuke boli a ¢ervené
meldény s nizkym obsahom jadierok, ktoré v obci
Marcelova pestuje druzstvo Ovozela.

Prepojenie kvalitnejSieho stravovania deti
a podpory zdravej vyzivy vo vSeobecnosti pri-
viedlo retazec Kaufland aj k spolupraci so Sku-

RASTLINNE ALTERNATIVY SU V

Ako ¢asto konzumujete
vo Vasej domacnosti ovocie...
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[
1-krat denne a viac 256 1.7
4-6-krat tyzdenne 252 4,6
2-3-krat tyzdenne w223 83
1x tyzdenne mno 13,7
2-3-krat mesacne W58 14,8
1-krat mesacne W30 13,0
menej ¢asto ako 1-krat mesacne w7 24,1
nekonzumujeme ®o,5 15,4
neuvedené 4,0 4,5
B .. cerstvé ..mrazené

MEDIAN SK, MML-TGI, 1.+2./2022

Ako ¢asto konzumujete
vo Vasej domacnosti zeleninu...

|
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1x denne a viac 1,3 |15
4-6-krat tyzdenne 19,5 W58
2-3-krat tyzdenne 25,2 W48
Ixtyzdenne 16,6 20,0
2-3-krat mesacne 12,6 W209
1-krat mesaéne 5,6 mi6,7
menej ¢asto ako 1-krat mesacne 3,6 m130
nekonzumujeme 14 03,2
neuvedené 4,2 | A

..surovu M. .mrazenu

to¢ne zdravou $kolou, ktord ponuka program
kvalitného a udrzatelného stravovania a nefor-
malneho vzdeldvania o jedle a vyZive pre ma-
terské, zakladné a stredné skoly. Do Stvrtého
roénika spolo¢ného projektu Cerstvé hlavidky
bolo odovzdanych 460432 hlasov a nadielku
Cerstvého ovocia a zeleniny z Kauflandu si aj

Co motivuje spotrebitelov, aby nakupovali rastlinné
alternativy beznych potravin respektive produkty na
rastlinnej baze? Pre niektorych ide o hladanie novych
prichuti. Pre dalSich je to otazkou filozofie, ked” odmietaju
zivocisne produkty z osobneho presvedcenia alebo z dévodu
nehumanneho zaobchadzania so zvieratami.

Red, Zdroj: Jem pre Zem, archiv, McCarter, SITA

~ alsim padnym dévodom su zdravotné as-
Dpekty, napriklad intolerancia na laktozu
a mliene bielkoviny alebo naopak prevazujice
zdravotné benefity produktov na rastlinnej baze
oproti Zivo¢isSnym produktom. Rastlinna strava je
vnimana ako zdravSia, prospesnejSia a zaroven
jej vyroba je SetrnejSia k zivotnému prostrediu
ako produkcia zivoc¢isSna. Napriklad kokosové
mlieko obsahuje vitamin C, E, K a kyselinu listo-
vU, z mineralov potom obsahuje Zelezo, horcik,
draslik, med, mangan Ci selén. Duzina bohata na
vlakninu. Kokosové mlieko znizuje vysoky krv-
ny tlak a zvySuje pevnost kosti a je prevenciou
proti osteoporéze. Mimochodom ocakava sa, ze

eurépsky trh s mlie€nymi alternativami do roku
2025 dosiahne hodnotu 1,9 miliardy EUR.

Zivogidne produkty maju asto ovela vyssiu
uhlikovd stopu ako ich rastlinné alternativy. Na-
priklad pri vyrobe rastlinnych alternativ mlieka sa
pri porovnani s kravskym mliekom vyprodukuje
priemerne iba jedna tretina sklenikovych plynov.
Ponuka rastlinnych alternativ je rok od roka Sirsia.
UzZ v roku 2019 nemecky Lidl predstavil rastlinny
Next Level Burger. Bol reakciou na obrovsky dopyt
po rastlinnych nahradach méasa a zarover odpove-
dou na uspesny Beyond Burger. Siet Tesco tento
rok zasadne rozsirila ponuku rastlinnych alternativ.

ihstore Slovakia @

vdaka nim vychutnad takmer 15500 Skolakov
a Skolkarov. Vitazné zariadenia budu od Kau-
flandu bezplatne dostavat pre vSetkych svojich
Ziakov pravidelné porcie jabik, hrusiek, bananov
alebo napriklad uhoriek, a to poc¢as celého skol-
ského roka 2022/2023.

KURZE

V regéloch pribudlo viac nez 40 noviniek viastnej
znacky Plant Chef — hotovych jedal &i inych pro-
duktov na Cisto rastlinnej baze. Spolo¢nost Nestlé,
ktora zdruzuje svoje rastlinné alternativy pod znac-
kou Garden Gourment, produkuje v susednych
Cechéach zhruba 20000 ton rastlinnych nahrad
ro¢ne a investovala do navysenia kapacity vyroby.

Odhady a progndzy eurépskeho trhu
s mlieénymi alternativami podl'a produktov

B Sojové mlieko
Mandlové mlieko
B RyZové mlieko

B Ostatné
«+ ©® © ~ ® © © = o ® ¥ 1
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produckt

BIO SAD V DUNAJSKEJ LUZNE)
UZ ZISKAL CERTIFIKAT

Mimoriadne oblibeny samozber jabik a hrusiek v sadoch
spolocnosti Boni Fructi v Dunajskej Luznej sa kvéli dazdivemu
zaveru leta o cosi oneskoril, ale fanuSikovia tunajSieho
skvelého ovocia sa napokon predsa dockali. Opat’ sa pre

nich otvoril tradi¢ny sad v Miloslavove - Alzbetinom dvore

aj BIO sad, ktory mozno najst’ medzi Dunajskou Luznou

a Samorfnom pri dialnitnej krizovatke Dunajska Luzna.

Zdroj a foto: Boni Fructi

o viac nez dvoch rokoch od svoj-
Pho zalozenia sa uz moéze hrdit
BIO certifikdtom, ktory ma platnost
pre celu Eurdpsku Uniu. A pocas sa-
mozberu tam mobzete uvidiet nielen
auta s nasimi poznavacimi znac¢kami,
ale aj z Rakuska. V krajine nasich su-
sedov, rovnako ako v dalSich rozvinu-
tych Statoch kontinentu, su potraviny
a osobitne ovocie s ozna¢enim BIO
velmi vyhladdvané a je to sucastou
vyrazného trendu k zdravSiemu stra-
vovaniu. Ovocinari z Dunajskej Luz-
nej patria k slovenskym producentom,
ktori su v popredi vo vyuzivani prog-

resivnych a k spotrebitelom priatel-
skych postupov.

Pestrost odrod, naroéna
s tarostlivost

Tento sad sa vyznacuje hlavne vel-
kou pestrostou odréd, kde si kazdy pride
na svoje. V BIO sade vysadili tieto odrody
jabik: Gala, Rubinola, Isaac, Bonita, Ma-
gic Star, Swing, Red Topaz, RD Roat, Red
Prince, Golden Delicious, Braeburn, FUJI,
Granny Smith, Smeralda, Evelina a hrusky
Xenia a BAY6485 (Cervena hruska). Jabl-
k& a hrusky v fnom vynikaju krasnou farbou
a skvelou chutou. K niektorym z tychto od-
réd s este podrobnejsie vratime

Starostlivost o BIO sad je obzvlast na-
ro¢nd a vyzaduje si mimoriadne vela ru¢nej

prace. Prevadzka organickej produkcie si
nutne vyzaduje zvy$ené finanéné naklady.
KedZe sa nepouzivaju ochranné postreky
na chemickej baze, nemozno voci pripad-
nym Skodcom postupovat tak efektivne ako
pri konvenénom ovocindarstve. V praxi to
napriklad znamena zasietovanie sadu pred
Skodlivym hmyzom, nakup drahych biolo-
gickych pripravkov a extrémne mnozstvo
rucnej prace.

Predstavme si, Zze v tomto sade sa vy-
skytne mucnatka. V beznom sade by sadli
do traktora a sad behom niekolkych ho-
din postriekali. V tomto pripade vS$ak treba
do terénu nasadit mnozstvo pracovnikov,
ktori celé dni vylamuju napadnuté konari-
ky a spérami napadnuté Casti odnasaju zo
sadu prec. To isté plati pri zaburineni, kde
neprichddza do uUvahy Ziadny obvykly po-
strek, ale musi to byt mechanicky a tam,
kde sa nedostane stroj, zostava len motyka
a ohnuty chrbat...

V BIO sade je tiez znizena produkcia. Je
potrebné si uvedomit, Ze ekologicky spra-
vovany sad prinaSa rapidne nizSie urody,
nakolko je v iom nemozné pouzit mineralne
hnojiva a iné bezne dostupné druhy vyzivy
stromov. To méa za nasledok ovela nizSie
Urody. Len pre porovnanie, kym v konvenc¢-
nych sadoch sa bezne priblizujeme k hranici
90000 kilogramov ovocia na hektar, v or-
ganickej produkcii je Uuroda obvykle medzi
30000 - 50000 kilogramov na hektar. Ide
o vyznamny vypadok prijmu a pestovatel,
ak ma mat jeho aktivita ekonomicky zmysel,
musi tento rozdiel do urcitej miery kompen-
zovat vy$Sou cenou.

instoreslovakia.sk



Zaujem o takto vypestované ovocie je
v8ak zrejma a zdkaznici ocividne podporu-
ju predsavzatie pestovat ovocie Setrnejsie
a ohladuplnejSie k prirode. BIO sad plini aj
osvetovl a vzdelavaciu funkciu najma vo
vztahu k detom a mladej generécii a je pri-
kladom ekologického hospodarenia.

Evelina, FUJI a Smeralda

Na zaciatku sme spomenuli pestrost od-
réd v BIO sade, pozrime sa blizSie na nie-
ktoré z nich. Na prvom mieste je to doslova
ikonické jabi¢ko Evelina®. Ide o vébec naj-
oblUbenejsie jablko u néds, od roku 2014 sa
az Sestkrat stala jablkom roka. Pestuje sa
na jhozapadnom Slovensku na pribizne 50
hektaroch a je u spotrebitelov mimoriadne
populérne, teraz prichadza aj s certifikdtom
BIO. Patri k trojici celosvetovo uznavanych
odrod jabik, ktoré u nas méze na zéklade
licencie pestovat a predavat iba Boni Fru-
cti. Uz dlhSie su to preslavené jablko Roho
3615 Evelina® a sladucké FUJI KIKU®. FUJI
KIKU® je azda najsladSie jablko, aké ste
kedy jedli.

Nedavno k nim pribudla v Taliansku vy-
§lachtend Smeralda, ktora sa rychle pre-
sadzuje ako jedno z najkvalitnejSich a naj-
uspesnejsich jabik. Jej prednostou je nielen
nadpriemerna chut, ale j odolnost voci cho-
robam, takze je idedlna pre ekologické pes-
tovanie.

Koniec leta a jesen je tiez Cas hruSiek, kto-
ré pestuju na viac nez 15 hektaroch, z toho
takmer polovica je v okoli Dunajskej Luznej.

Osobitne spomerfime Q Tee® - Celina PVR,
¢o je nova odroda hrusky s krdsnym, Cerve-
nym lickom. Ma velmi jemnu duzinu a lahod-
nu chut.

Prisla tiez sezoéna sliviek. A aj tu ovoci-
nari z Dunajskej Luznej vychadzaju v Ustrety
spotrebitelom. Kedysi rastli takmer po celom
Slovensku Bystrické slivky. Nasi predkovia
z nich varili lekvar, slivky susili a vyrabali r6z-
ne iné dobroty. V Boni Fructi nadviazali na
tuto tradiciu a pestuju nové odrody s chutou
Bystrickej. A su este sladsSie a vacsie...

Pripomenme este, Ze Boni Fructi, spol.
s r.o. bola zaloZzena v roku 1999, aby ponu-
kala na slovensky trh domace ovocie a ze-

Evelina
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leninu ako aj tovar dovazany zo zahranicia.
Postupne sa k jej ¢innosti pridala distribucia
aj export slovenského ovocia, ktoré bolo
vypestované ¢lenmi Ovocinarskeho druz-
stva Bonum. Kazdoro¢€ne od jej vzniku obrat
a mnozstvo predaného ovocia rastie. Dyna-
micky rozvoj spolo¢nosti je sprevadzany aj
rozSirovanim skladovacich kapacit a inves-
tovanim do novych technoldgii na triedenie,
balenie ovocia.

Vyrobky dobre pozname pod znackou
Dobry jezko a podla popularneho loga, na
ktorom je mily jezko s jablkom a CereSnami
na pichliacoch.
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NAKUP ALKOHOLU STUPA
S BLIZIACIM SA KONCOM ROKA

Zaver roka tradicne predstavuje najsilnejSie obdobie

pre nakup liehovin, destilatov a alkoholu vSeobecne.
NajdolezitejSim nakupnym kandlom z pohladu poctu
nakupujucich aj vydavkov na rézne druhy alkoholu su
hypermarkety. Mozno konstatovat, ze najma drahsi alkohol
ako whisky alebo konaky nakupuju konzumenti v akcii.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, llustracné foto: Marsen

Alkoholické napoje v nakupoch doméacnosti

sNejaky typ alkoholu si aspor raz za rok zakupili
takmer vSetky domacnosti. Najvyssi pocet naku-
pujucich oslovila kategéria piva, druhou najobltbe-
nejSou kategdriou z hladiska poctu nakupujucich
boli liehoviny. Po nich nasleduje vino a Sumivé vino/
sekty. Celkovo minuli domacnosti na nakup alko-
holu viac ako v rovnakom obdobi predchadzajice-
ho roka,“ uvadza Anton Marinéak, konzultant GfK
Consumer Panel & Services. Z dat za sledované
obdobie August 2021 - Jul 2022 dalej vyplyva, ze
liehoviny si z pultov predajni aspori raz odnieslo 82
% domacnosti, v priemere 16krat. Priemerna vel-
kost nakupu presahovala 0,8 I.

Viac ako polovica celkovych vydavkov doméc-
nosti na liehoviny bola zaplatena v akciovych na-

kupoch. Nadpriemerny podiel akciovych nakupov
zaznamenala GfK pri typoch liehovin ako whisky
a brandy/koraky, predstavovali viac ako 3/5 podiel
vydavkov na dany druh alkoholu. NajdélezitejSim
nakupnym kanalom z pohladu poc¢tu nakupujicich
aj vydavkov boli hypermarkety. Koniec roka pred-
stavuje najsilnejSie obdobie pre nakup liehovin, za
posledny mesiac roka 2021 si tento druh alkoholu
zakupilo takmer 64 % slovenskych domacnosti.
Spomedzi réznych druhov liehovin domacnosti mi-
nuli najviac na likéry, vodku a rumy.

Tiché vino, sekty a Sumivé vino

Tiché vino si aspon raz v obdobi od augusta
2021 do jula 2022 z pultov predajni odniesli 2/3
domacnosti, ktoré tak urobili 14x, pri¢om z jedné-

ho nakupu si priniesli priblizne 1,51 vina. Viac ako

tretina rozpoctu na vina putuje na nakupy v akcio-
vych cendch. Podobne ako pri liehovinach, aj pre
vina je zaver roka najsilnejSie obdobie pre nakupy.
Za posledny mesiac roku 2021 po vine siahli2 z 5
domacnosti a kazda nan minula takmer 15 EUR.
Rovnako ako pri liehovinach, aj pri vinach predsta-

vuju hypermarkety najdolezitejSie ndkupné miesto.

Nakupy sektov a Sumivych vin su vyznamne
ovplyvnené zaverom starého a oslavami nového
roka. Vyrazné zvySenie poctu nakupujucich do-
macnosti zaznamenala agentdra GfK prave v de-
cembri. V poslednom mesiaci roku 2021 po sek-
te siahli takmer 2/5 domacnosti. NajdolezitejSimi
miestami na nakup sektov a Sumivého vina z hla-
diska vydavkov boli hypermarkety a diskonty.

Aké druhy borovicky, ovocnych destilatov
a liehovin pijete najcastejSie?

@ Borovicka 55
Broskynovica 0,6
Calvados 0,9
Ceresiovica 09
Hruskovica 3,2
Jablkovica 14

W Malinovica 0,5

B Marhulovica 14

@ Slivovica 6,7

@ inydruh 0,3

Kol'ko poharikov borovicky, ovocnych destilatov
a liehovin vypijete osobne...

Ziadny za posledny mesiac ms7 10,4
1 -3 pohériky za posledny mesiac W68 6,5
1-2 pohériky za posledny tyzden w29 2,3
3 -4 pohariky za posledny tyzden w7 1,2
5-9 poharikov za posledny tyzden mo9 0,4
10 pohérikov a viac za posledny tyzdern 0,6 1,0
neuvedené mo,1 0,1

@ ..doma? ..mimo domov?

Zdroy

Akym vinam davate prednost?

slovenskym 20,2 mi6,7
zahrani¢nym 0,9 |20
nezaélezi mina krajine pévodu 12,0 10,8
neuvedené 0,5 W08

Bielevina M Cervenévina

Zarc
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MARCELOVSKY SEN JE MARSEN

V roku 2006 sa na Slovensku udiala vyznamna udalost. Bola
zalozena palenica v Marcelovej. Dodnes kladie mimoriadny déraz na
kvalitu vyraby bez kampromisov. Pod dohladom majstrov na vyrobu
palenky sa vyrabaju limitované série Cistych odrodovych destilatov

a poctivé vyrobky z destilatov. Dnes ich ndjdete v gastronomickych
zariadeniach a maloobchode pod znackou Marsen.

Red (pti)

Destilaty s duSou

Obec Marcelova lezi v Nitrianskom kraji a prva
zmienka o osidleni sa datuje az do roku 1256.
Novodobé dejiny Marcelovej zacinaju v roku
1942, kedy vznikla spojenim dvoch obci: Marce-
lova a Kratke Kosihy. Kraj je tu rovinaty a uz od
nepaméti sa tu pestuju ovocné stromy. Vdaka
Urodnému regiénu a vhodnému podnebiu ziska-
va Marsen z ovocnych sadov prvotriedne plody
optimalnej zrelosti. Vtedy prichadza na rad ludsky
pristup a dlhoroéné skusenosti. Ovocie sa triedi
ru¢ne, potom prebieha jeho kontrolované kvase-
nie a destilacia pomocou najmodernejsich tech-
nolégii. AvSak je to ludsky kumst, ktory vdychuje
destilatom dusu. DuSu, ktora sa naplno rozvinie
ich zrenim. Vysledkom su uslachtilé destilaty, kto-
rych jemna chut harmonizuje s lahodnou vériou
konkrétnej odrody ovocia. Destilaty su vyrobené
bez pouzitia akychkolvek pridavnych aromatic-
kych latok alebo farbiv.

Destilaty sa pysia aj oznaenim ,odrodové*“.
Pri odrodovosti teda nerozliSuje Marsen len druh
ovocia, ale aj jednotlivé odrody. Napriklad z hrusky

_ *“..-n w}#
= lﬂmnauummcns

produkuje Styri druhy destilatu — z odréd Williams,
Konferencia, Durandeau a Jesennd. Pokial ste teda
priaznivcom destilatu z ur¢itého ovocia, mozete sa
potesit poznanim Specifik jeho jednotlivych odrod.

Okrem destilatov pod znakou Marsen najde-
te v ponuke aj rad exkluzivnych likérov Bentianna
arumov znacky Legenda. VSetky produkty sa vyra-
baju s dérazom na ich maximalnu kvalitu.

Marsen predstavuje Tradicné destilaty

Edicia destilatov v dizajnovom prevedeni
s privlastkom ,traditional®, je cela inSpirovana slo-
venskym folklérom. Sen z Marcelovej prichadza
v novom dizajne etikiet a flias, pricom jednotlivé
destilaty su odliSené ikonou ovocia a farbou etikety.

Destilaty s privlastkom Tradiéné su dostupné
v dvoch liniach podla obsahu alkoholu: 42%-né
a 52%-né, a to v objeme bud 0,5 alebo 0,7 litra.
Zastupené su vSetky tradiéné a oblubené druhy
ovocia, teda Slivovica, Marhulovica, ViShovica
a Hruskovica. Pre priaznivcov menej beznych des-
tilatov su dostupné aj Hroznovica a Jablkovica.

T %hﬁ i o
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Tradicné destilaty su oblubenym a vhodnym
daré¢ekom pre domacich aj cudzincov. Su repre-
zentativnym vyrobkom a stelesnenim kumstu
majstrov destilérov. Napokon histéria a slovensky
odtlacok nesie aj typografia, embosovanie na fla-
Siach. Pismo nazvu destilatu je inSpirované odka-
zom Martina Benku (1888 — 1971), ktory bol nielen
vyznamnym maliarom, ale venoval sa aj grafike,
ilustraciam a ,dizajnu pisma“. Vytvoril niekolko no-
vych fontov.

Kvalita vitazi nad kvantitou

Marsen je znaCka, ktora sa nesustreduje na
velkoobjemovu vyrobu lacnych produktov. Pro-
dukcia je dostupna len v mensich mnozstvach zato
s prisnymi kvalitativnymi parametrami. Preto su aj
vSetky naplnené flaSe Cislované. Bezne sa v da-
nom roku a z urcitej odrody
ovocia vyrobi len limitované
mnozstvo flias.

o

marsen

distillery

www.marsen.sk
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ZACIELENE NA KONZERVOVANE

POTRAVINY A OMACKY

Masove natierky si podla GfK aspon raz za sledované obdabie zakupilo takmer
70 % domacnosti, ktoré tak urobili 9-krat. Agentura NielsenlQ zasa zistila, Ze zo
Sirokeho portfélia ryb v konzerve, 91 % vSetkych trzieb pochadza z TOP 5 druhov
a to - tuniak, sled, sardinky, makrela a treScia pecen.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK; NielsenlQ

Zo sledovanych vyrobkov vedu v predajoch pastéty

Pre ucely ¢lanku agentura Gfk medzi konzervované potraviny zaradi-
la pastéty a masové natierky, ryby v konzerve, hotové jedla s obsahom
masa a teplé omacky. ,,Aspon raz rocne si niektory druh pastét zakupi
82 % domacnosti, v priemere takmer 10x a celkovo za ne ro¢ne zaplati
viac ako 14 EUR. Domacnosti preferuji nakupovanie pastét prevazne za
Standardné ceny, viac ako 2/3 rozpoctu na pastéty je zaplatenych prave
za takyto nakup,“ tvrdi Anton Marinéak, konzultant, GfK Consumer Pa-
nel & Services, ktory vychadza zo sledovaného obdobia AUGUST 2021
- JUL 2022.

Masové natierky si aspon raz za sledované obdobie zakupilo takmer
70 % domacnosti, ktoré tak urobili 9x a za jeden nakup zaplatili v priemere
1,30 EUR. Podobne ako v pripade pastét, aj pri nakupoch méasovych natie-
rok domacnosti preferuju nakupy za Standardné ceny, viac ako tri Stvrtiny
rozpoctu na masoveé natierky putuje na nakup za Standardné ceny.

Kategoria ryb v konzerve oslovila po¢as uplynulého roku na nakup
takmer 85% domaécnosti. Ryby vo vlastnej stave alebo oleji si zakupilo
viac ako 76 % domacnosti, v priemere takmer 8 krat za rok, pricom za ne
kazda ro¢ne zaplatila 21 EUR. Ryby v paradaj-
kovej alebo inej omacke oslovili 53% domac-

Pre konzervované ovocie a zeleninu do hypermarketov

Konzervované ovocie (kompodty) oslovili po¢as sledovaného obdobia
6/10 domacnosti 5 krat rocne, pricom priemerna domacnost za ne za-
platila viac ako 10 EUR. Najvyssi pocet kupujucich oslovili mandarinkové
kompéty (tretina domacnosti), nasledovali ananasové kompdty (takmer
29%) a treticu uzatvara broskynovy kompét, ktory oslovil 23% domac-
nosti. NajdélezitejSim nakupnym kanalom z hladiska poctu nakupujtcich
boli hypermarkety.

Medzi konzervovanu zeleninu radime konzervovanu a naklada-
nu zeleninu. Niektory z jej druhov si aspon raz za rok zakupila
takmer kazda domacnost, v priemere raz za 20 dni a celkovo za fiu
zaplatili takmer 29 EUR. Konzervovana zelenina (napr. hrasok, ku-
kurica) oslovila k nakupu aspon raz za sledované obdobie takmer
kazdi domacnost, ktora tak v priemere urobila aspon raz za me-
siac, pricom jej celkové vydavky na tento segment sa pohybovali
na urovni 19 EUR. Nakladanu zeleninu si zakupilo 8/10 domacnos-
ti, urobili tak v priemere 8 krat ro¢ne a celkovo za nich zaplatili viac
ako 12 EUR. Najviac kupujucich konzervovanej zeleniny prilakali
hypermarkety.

nosti, ktoré si ich do svojich kosikov v sledova-
nom obdobi viozili 5 krat a celkové vydavky sa
pohybovali na urovni viac ako 12 EUR. Najdo6-
lezitejSimi miestami nakupu z hladiska poc¢tu
nakupujucich boli hypermarkety a diskonty.

Hotové jedlo s obsahom maésa si do svo-
jich nakupnych koSikov v uplynulom kazda
tretia domacnost, v priemere raz za 3 mesiace
a celkovo za ne zaplatila takmer 15 EUR. Do-
macnosti zaplatili v akciovych nakupoch viac
ako Stvrtinu rozpoc¢tu na hotové jedla s obsa-
hom mésa. NajdolezitejSim miestom nakupu
z pohladu vydavkov boli diskonty.

B Tuniaky

Teplé omacky aspon raz za rok oslovili ?a'('j’,‘gﬁ’
ardinky

k nakupu 62 % domacnosti, ktoré si ich do- Makrely

q q g z Trescia pecen
mov odniesli v priemere 5 krat za rok a celkovo :

za ne zaplatili viac ako 10 EUR. Hypermarkety
a diskonty oslovili na nakup teplych omacok
najviac nakupujucich.

Hodnotova vyznamnost predajov
druhov ryb v konzerve

Ako casto ich pouzivate zmes
na pripravu pokrmov / omacky hotové?

55 % B viac ako 1-krat tyzdenne 0,2
14 % 1-krat tyzdenne 19
10 % 2-3-krat mesaéne 5,2
8% 1-krat mesacne 5,7
5% menej ako 1-krat mesacne 39
neuvedené 0,4

1 bez Metra. Obdobie: ju
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Konzervované ryby: Klesa objem aj hodnota predaja

Konzervované ryby su doplnkom nasej stravy a mnohi ich konzu-
muju vo forme natierok, ¢i len tak z konzervy s pec¢ivom. ,Z NielsenlQ
maloobchodnych dét za obdobie JUL 2022 — AUGUST 2021 v ob-
chodoch s potravinami a zmieSanym tovarom vyplyva, ze kategoria
klesa v objeme aj hodnote predanych kilogramov. Po minuloro¢énom
raste trzieb ako aj objeme predaja, konzervované ryby za poslednych
12 mesiacov klesaju o 1 % v hodnote a o -4 % v objeme preda-
nych spotrebitelskych baleni. Vplyv na predaje v tomto roku ma vo
vSeobecnosti aj rastluca inflacia a s tym spojeny rast cien, ktory za-
znamenavame aj v inych potravinovych kategoriach. Po minuloro¢nej
stagnacii priemernej ceny za konzervované ryby, zaznamenala cena
za poslednych 12 mesiacov narast o 3 % a dostala sa na uroven 9,15
EUR za kilogram,“ uvadza Miriam Brynzova, konzultant, NielsenlQ.

Pri pohlade na segmentaciu podla druhov ryb vidime, ze sloven-
ski spotrebitelia najviac oblubuju tuniaka, ktorého predaje su az
4 krat vysSie ako slede v konzerve, ktoré su v predaji druhé v poradi.
Trzby za konzervovaného tuniaka medziro¢ne klesaji o 5% a dosiahli
uroven viac ako 25 milionov EUR. Na druht stranu slede rastu o 4%
s trzbami vo vyske viac ako 6,2 miliona EUR. Tretie v poradi su sar-
dinky so 4%nym rastom trzieb a medziro€énym predajom na urovni
viac ako 4,5 miliéna EUR. Zaujimavostou je, ze zo Sirokého portfélia
ryb v konzerve, 91 % vsSetkych trzieb pochadza z TOP 5 druhov a to —
tuniak, sled, sardinky, makrela a tresSc¢ia pecen.

Medzi najoblibenejsi druh ryb na zaklade druhu omacky c¢i Stavy
patria ryby v rajcinovej omacke. Tie vSak po minuloro€énom raste, kle-
saju 0 3% za poslednych 12 mesiacov a trzby sa vysplhali na Uroven
viac ako 9,5 miliéna EUR. Druhé najpredavanejsie su v olivovom oleji,
ktoré v dlhodobom horizonte rastu. AvSak, za poslednych 12 me-
siacov spomalili tempo rastu na 5 %, ¢o v minulom roku vykazovali
narast o 14%. Tretie v poradi su ryby v rastlinnom oleji s trzbami na
Urovni viac ako 6,6 miliéna EUR a s dlhodobym jednocifernym pokle-
som trzieb.

Slovaci najviac oblubuju balenia 151 — 220g, ktoré tvoria az 50%
predajov celej kategérie s trzbami vo vysSke viac ako 23,2 miliona
EUR. Druhé v poradi su balenia vacsie ako 220 g s trzbami vo vys-
ke 12,3 miliona EUR, ktoré vSak medziro¢ne klesaju o 8%. Treticu
uzatvaraju velkostné balenia 0-150 g, ktoré medziro¢ne tiez klesaju
a trzby maju na drovni viac ako 10, 9 miliéna EUR.

Do TOP rebricka hracov v kategérii konzervované ryby sa dostalo
5 vyrobcov (v abecednom poradi): Bolton Group, Conservas Garavil-
la, Gaston, Luis Calvo. V rebri¢ku figuruju aj privatne znacky, ktoré
maju dlhodoby rastuci trend.

Nasi spotrebitelia nakupuju konzervované ryby hlavne vo velkych
predajnych formatoch a to v hypermarketoch a supermarketoch.
Vyznamnost tohto kanala predstavuje az 56% s trzbami na urovni
25,9 milionov EUR. Napriek vysokej vyznamnosti tu trzby medziro¢ne
klesaju o 3 %. Dalsi délezity kanal predstavuju organizované predaj-
ne do 400m? cez ktoré ide 1/5 vSetkych predajov kategorie, avsSak
s trzbami, ktoré zaznamenavaju pokles o 6%. Neorganizované pre-
dajne maju sice vyznamnost iba 2 %, avSak dlhodobo rastu dvojci-
fernym tempom.

hstore Slovakia
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CHLIEB NAS KAZDODENNY?

Pecivo v nakupoch domacnosti ma svoje nezastupitelne
miesto. Chlieb vSak nekupujeme denne, ale zhruba raz

za 5 dni. Druhym najobl'ibenejSim typom pecCiva na
Slovensku su rozky. Stupa v3ak aj pocet l'udi, ktori klasicky
chlieb z bielej muky nekonzumuju vébec.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, Foto: Wesual Click / Unsplash.com

sPonuka baleného aj nebaleného peciva
je na Slovensku velmi Siroka, niektory z mno-
hych druhov peciva si v sledovanom obdobi od
augusta 2021 do jula 2022 aspon raz zakupili
vSetky slovenské domacnosti. Priemerna do-
macnost nakupila pe€ivo 162x, ¢o je o Styri
nakupy viac, ako v predchadzajucom roku. Pri
jednom ndkupe domdcnost minula 2,17 EUR.
Medziroéne vydavky domacnosti na pecivo
vzrastli,“ hovori Veronika Némethova, senior
consultant, GfK Consumer Panels & Services

Z hladiska poctu kupuijucich dominuje v ram-
ci Cerstvého peciva chlieb, ktory nakupuju vset-
ky slovenské domacnosti. Chlieb si do svojich
nakupnych kosikov vkladame raz za 5 dni a pri
jednom nakupe nan minieme 1,6 EUR.

Druhym najoblubenej$im typom peciva na
Slovensku su rozky, ktoré si aspon raz v sle-
dovanom obdobi zakupilo 96 % slovenskych
domacnosti. Domov z obchodu si kupujuci
rozky prinasaju raz za 6 dni, pri jednom na-
kupe mind o nie¢o viac ako 0,80 EUR. Naj-
CastejSie domacnosti nakupuju chlieb a rozky
v malych predajniach. Na chlieb a rozky naj-
viac minuli za rok domdcnosti zo Stredné-

ho Slovenska, kazda priblizne
0 10 % viac ako je celoslovensky
priemer.

V ramci slaného peciva nasle-
duju v obltubenosti, podla poctu
kupujucich, Zemle a bagety.

Spomedzi sladkého peciva vy-
hladava najviac domacnosti v ob-
chodoch croissanty. Sladké cro-
issanty si za obdobie od augusta
2021 do jula 2022 zakupili aspon
raz 3/4 domacnosti, ktoré si ich
v priemere domov priniesli 10krat.
Na jeden nakup croissantov ku-
pujici minu spravidla 1,10 EUR.

Az 7 z 10 slovenskych domacnosti si v sle-
dovanom obdobi zakupilo aspor raz viano¢ku
alebo mazanec. V nakupnom kosiku kupuju-
cich skoncilo toto pecivo v priemere 10krat.
Ro¢ne minuli na nadkupy tohto peciva najviac
domacnosti zo Zapadného Slovenska, kazda
v priemere 18,25 EUR.

Stridle a rézne typy zavinov nakupili dve
tretiny domacnosti. Kupujuca domacnost si
ich domov z obchodu za toto obdobie priniesla
12krat. Najviac domacnosti si tento typ sladké-
ho peciva zakupilo v supermarketoch.

Na popularite ziskavaju aj rézne typy peci-
va bez obsahu lepku, ktoré si v danom obdobi
z obchodu domov priniesla $tvrtina domac-
nosti. NajintenzivnejSimi kupujucimi peciva bez
obsahu lepku su domacnosti z Bratislavy, jedna
nan ro€ne minie takmer 28 EUR.

Podla prieskumu MEDIAN SK sa pomerne
vysoké percento respondentov priznava, ze
biely chlieb nekonzumuju vébec (13,4 %), po-
dobne tak nekonzumuiju ani biele rozky (9,6 %).
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Ako ¢asto konzumujete vo Vasej domacnosti
vyrobky z bielej muiky - chlieb biely?

@ 1-krat denne aviac 21,2
4 - 6-krat tyzdenne 15,2
2 - 3-krat tyzdenne 20,3
1-krat tyzdenne 10,1
2 - 3-krdt mesacne 51
1-krat mesacne 39
B menej ¢asto ako 1-krat mesacne 5,3
@ nekonzumujeme 13,4
@ neuvedené 5,5

Ako ¢asto konzumujete vo Vasej domacnosti
vyrobky z tmavej miiky - chlieb tmavy / celozrnny?

@ 1-krdt denne a viac 17,3
4 - 6-krat tyzdenne 12,4
2 -3-krat tyzdenne 21,7
1-krét tyzdenne 15,1
2 - 3-krat mesaéne 8,0
1-krat mesaéne 3,9
B menej casto ako 1-krdt mesacne 4,9
@ nekonzumujeme 12,4
@ neuvedené 4,2

I, 1.+2./2022

Zarc

Ako ¢asto konzumujete vo Vasej domacnosti
vyrobky z bielej muky - rozky / zemle biele?

@ 1-krat denne a viac 16,4
4 - 6-krat tyzdenne 17,0
2 - 3-krat tyzdenne 22,4
1-krat tyzdenne 12,8
2 - 3-krat mesacne 6,6
1-krat mesacne 4,6
B menej casto ako 1-krat mesacne 4,7
@ nekonzumujeme 9,6
@ neuvedené 58

Zdre

Ako ¢asto konzumujete vo Vasej domacnosti vyrobky
z tmavej muiky - rozky / Zemle - tmavé / celozrnné?

@ 1-krdt denne a viac 7,9
4 - 6-krat tyzdenne 11,4
2 -3-krat tyzdenne 19,9
1-krat tyzdenne 13,5
2 - 3-krat mesaéne 10,3
1-krat mesaéne 7,7
B menej casto ako 1-krdt mesacne 77
@ nekonzumujeme 15,4
B neuvedené 6,2

instoreslovakia.sk



SPOTREBA PAPIEROVYCH
HYGIENICKYCH POTRIEB

Priemerna domacnost’ dopliiuje zasoby toaletneho papiera
15-krat za rok a celkovo minie na jeho kupu 38 EUR za
rok, pricom do kupy toaletného papiera pod privatnou

znackou smeruje 6 z 10 EUR.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, Foto: Andres Hernandez / Unsplash.com

Zasoby toaletného papiera
dopliiame 15-krat za rok

»Papierové a hygienické potreby su beznou
vybavou nasich domacnosti, celkovo si niektory
z tychto produktov kipila domov v podstate kazda
domacnost. Typickd domacnost nakupuje papie-
rové a hygienické potreby raz za 10 dni a za jeden
rok na ich kupu minie vySe 100 EUR. Vydavky do-
macnosti na tieto tovary medziro€ne vzrastli. Az
Stvrtina vSetkych vydavkov na papierové a hygie-
nické potreby smeruje na nakupy v hypermarke-
toch, dalSia patina do supermarketov a diskontov,“
uvadza Veronika Némethova, senior consultant,
GfK Consumer Panels & Services. Data za obdo-
bie august 2021 - jul 2022.

Za najvyssie vydavky na papierové a hygienic-
ké potreby zodpoveda toaletny papier. Nasleduju
detské plienky, potreby damskej hygieny, kuchyn-
ské utierky a vreckovky.

Priemerna domacnost” dopliuje zasoby toalet-
ného papiera 15-krat za rok a celkovo minie na jeho
kipu 38 EUR za rok. Kupujuci mifaju najviac na
kupu toaletného papiera v supermarketoch a hyper-
marketoch. 7 z 10 domacnosti nakupuje trojvrstvo-
vy toaletny papier. Vihceny toaletny papier si aspor
raz za rok kupi necela patina domacnosti. Privatne
znacky dosahuiju vo vydavkoch kupujicich vacsinu,
na kupu toaletného papiera pod privatnou znackou
smeruje 6 z 10 EUR urCenych na tento typ produk-
tov. Na akciové nakupy zasa 2 z 5 EUR.

Najviac vreckoviek spotrebuiju
rodiny s detmi do 5 rokov

Na kupu detskych plienok domacnosti najviac
minu v drogéridch a hypermarketoch. Pri nakupe
detskych plienok vyuzivaju domacnosti aj zvyhod-
nené cenové podmienky. Domacnosti smerovali
za poslednych 12 mesiacov kazdé druhé euro na
nakup detskych plienok v akcii.

Na kupu damskych hygienickych potrieb sa ku-
puijuci vyberaju v priemere 8-krat za rok. V podiele na
celkovych vydavkoch na damske hygienické potreby
sU na prvych dvoch miestach drogérie a hypermar-
kety. V ndkupoch prevazuju hygienické vlozky. Tam-
pény nakupuju 3 z 10 domacnosti v tomto segmente.
Pétina z vydavkov na damske hygienické potreby
smerovala na nakupy vo zvyhodnenej cene.

Na kuchynské papierové utierky minie jed-
na domacnost viac ako 15 EUR ro¢ne. Nakup
kuchynskych papierovych utierok tvori cez 8
0% vydavkov domacnosti na kuchynské pa-
pierové produkty. Za zvySok vydavkov zod-
povedaju papierové obrusky (servitky), ktoré
tiez zaradujeme do tejto skupiny produktov.
Polovica z kupujucich nakupila oba typy pro-
duktov. Na akciové nakupy smeruje viac ako
Stvrtina z vydavkov. Najviac domacnosti na-
kupuje tieto vyrobky v hypermarketoch a dis-
kontoch.

Typickd domacnost papie-
rové vreckovky v priemere raz za 6 tyz-
dnov a ro¢ne na nich minie vySe 13 EUR.

nakupuje

V sortimente papierovych vreckoviek pre-
vladaju ndakupy privatnych znaciek pred
zna¢kovymi. Preferovanym miestom kupy
papierovych vreckoviek su, podla celko-
vych vydavkov na tento sortiment, diskonty
a hypermarkety. NajvySSie vydavky na pa-
pierové vreckovky maju rodiny s detmi do
5 rokov, a to az takmer 20 EUR ro¢ne.

T

Kol'ko kusov toaletného papiera spotrebujete
priemerne za mesiac?

B 2kusy amenej 31
3 -4 kusy 15,1
5-6 kusov 23,2
7 -9 kusov 18,1
10 - 12 kusov 20,3
13 kusov a viac 17,6

B neuvedené 0,4

Kol'ko baleni papierovych vreckoviek pouzivate
priemerne za mesiac?

B 1 balenie alebo menej 25,7
2 balenia 15,6
3 balenia 18,7
4 balenia 13,6
5 baleni 6,0
6 baleni a viac 6,2
@ neuvedené 0,2
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PRI RIESENI ENERGETICKEJ KRIZY SME PASIVNI

Energeticka kriza reprezentovana hlavne zvySovanim cien energie zasiahne
nase rodinne rozpocty. Priblizne 19 % ludi ma uz dnes problém platit’ ucty
za energie a dalSich 45 % ludi tvrdi, Ze zvy3ene Ucty za energie ,dost
pocitia a obavaju sa, Ze mozu mat’ problém s platenim UCtOV." cmmm

Red, Zdroj: SKI, Foto: Julian Hochgesang / Unsplash.com

Spoliehame sa na dotacie od Statu

Az 19 % respondentov uz dnes priznava problém s platenim za energie
a dalSich 45 % respondentov si mysli, ze sa ich zvySovanie cien energii vy-
znamne dotkne. Dalsia aZ patina opytanych deklaruje, Ze ,,uz teraz ma prob-
|ém s platenim Uctov za energie a nevedia, ako to zvladnu po zvyseni cien“
(19 %). ,,Ale druhej strane az 42 % opytanych neplanuije v tejto kritickej situacii
urobit’ Ziadne opatrenia na to, aby platili menej za Gcty na elektrinu a teplo.
Namiesto efektivnych opatreni z oblasti tispor energie, zvySovania energetickej
efektivnosti a vyuzivania obnovitelnych zdrojov sa [udia stéle skor spoliehaju
na financné prispevky od statu. Az 49 % respondentov totiz uvadza, ze by mali
[udia dostat financné prispevky na znizenie Uctov za energie alebo pohonné
hmoty,“ konstatovala Katefina Chajdiakova, koordinatorka Slovenskej klima-
tickej iniciativy (SKI).

To, Ze az 49 % respondentov preferuje financné kompenzacie pred efek-
tivnym rieSenim problému formou podpory a vyuzitia OZE (36 %) a Usporami
energii (26 %) podla SKI ukazuje na vaznejsi problém, ktorému celime. ,Sme
pasivni a namiesto vlastnej iniciativy sa ¢asto spoliehame na pomoc od statu.
Finan¢né prispevky na znizenie Uctov za energie alebo pohonné hmoty pritom
z dlhodobého hladiska ni¢ nerieSia, skér naopak — pomahaju len a len udrzia-
vat status quo a oddalovat skuto¢né rieSenia energetickych problémov, kto-
rym cCelime. Pritom mame k dispozicii cely rad efektivnych rieseni. Investicie
do efektivnej obnovy budov mézu do budicna vyznamne obmedzit' dopad
zvySovania cien energii na nase rodinné rozpocty ¢i verejné financie,“ dodala
riaditelka platformy Budovy pre budicnost Katarina Nikodemova.

Zmeny deklarujeme, ale realita bude zrejme ind
NajCastejSie deklarovanou zmenou pri zapoleni s energetickou krizou je

zmena spravania v domacnosti — napr. znizenie teploty vykurovania, skratenie
doby sprchovanie a pod. Zmenu spravania deklaruje takmer tretina opytanych

44 @

(81 %), no zo skusenosti vyplyva, Ze ,zvyk je Zelezna kosela“ a uskromnit sa, ¢i
osvojit si nové navyky bude nejaky ¢as trvat.

Menej ¢asto boli prezentované opatrenia ako vymena okien v byte, dome
9 %), zateplenie fasady (8%), vykonanie udrzby vykurovacej sustavy (8 %), za-
teplenie strechy (6 %), inStalacia termostatickych ventilov na radiatoroch (6 %), vy-
mena plynového kotla za tepelné Cerpadlo (6 %), vymena plynového kotla za kotol
na biomasu (5 %) ¢i inStalacia fotovoltickych panelov na vyrobu elektriny (5 %).

Potrebné su systémové zmeny

,Problém klimatickej, ale aj energetickej krizy vieme zacat efektivne riesit
jedine za predpokladu, Ze preberieme zodpovednost za svoje Zivotné naklady
a financie, dokazeme vyhodnotit podstatu problémov a zacéneme realizovat
skuto&né systémové zmeny. Cakat pasivne v kritickej situécii, Ze sa nieo vy-
rieSi nicnerobenim, pripadne finanénym prispevkom od $tatu je tak v pripade
klimy, ako aj aj energetiky, cesta do pekla. Ak chceme uspiet a energeticke, Ci
klimatické vyzvy zvliadnut — budeme musiet zasadne zmenit' pristup,“ konsta-
tovala K. Chajdiakova.

Zdroj: agentura FOCUS, prieskumu verging] mienky pre SKI

Zber dat: 25. 5-31. 5. 2022
N = reprezentativna vzorke 1008 respondentov

Planujete urobit’ nejaké opatrenia, aby
ste neplatili tak vysoke lcty za energie
(plyn, elektrinu, teplo)?

Ak ano, aké konkrétne opatrenia _
planujete urobit'? Moznost' viacerych
odpovedi.

“NEPLANUJEME  “PLANUJEME
urobit’ nejaké urobit’ nejaké
opatrenia. opatrenia.

60/ Zateplenie strechy / instalacia

0 termostatickych ventilov na
radiatoroch / vymena plynového
kotla za tepelne cerpadlo

3 1 0/ Znizenie teploty
0 vuykurovania, skratenie
doby sprchovania, a pod.
90/ Vymena okien
0 vbyte

0/ Zateplenie
8 /0 fasady

50/ V§ymena plynového kotla za kotol

0 na biomasu /instalacia fotovol-
tickych panelov na vjrobu
elektriny

instoreslovakia.sk
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Lindeni

Mickiewiczova 9, 811 07 Bratislava, Tel. +421 02 444 520 48, www.albatrosmedia.sk

Andy Weir
Posledna Sanca
Cena: 19,99 EUR

Roman od autora bestselleru Martan.
Ryland Grace je posledny prezivsi na zufalej
misii Poslednda $anca. Lenze Ryland Grace

si to neuvedomuje. Nepamata si ani vlastné
POSLEDNA

SANCA

meno, tobdZ detaily misie. Prave sa prebral
z velmi dlhého spanku, nachadza sa miliény

kilometrov od domova a spolo€nost mu robia
len dve mitve teld kozmonautov. S kazdou
novou spomienkou si uvedomuje nemoznu Ulohu, ktora pred nim
stoji. Nachadza sa v malej vesmirnej lodi, ktort skonstruovali svetové
vesmirne agentury v kooperacii so vSetkymi vladami na nasej planéte,
ako poslednu $ancu ludstva na preZitie.

Daniel Z. Lieberman
Molekula Stastia
Cena: 19,99 EUR
Pre¢o sme posadnuti vecami, ktoré

chceme a prestanu nas zaujimat vo chuvili,

MOLEKULA
ETASTIA ked' ich dosiahneme? Preco je zavislost
; 2 sabsolutne logicka“ pre zavislého? Preco sa
zamilovanost tak rychlo dokaze zmenit z vasne
M'_‘ na nezaujem? Odpovedou na tieto a mnohé

dalSie otazky je jedno slovo: dopamin. Je

to chemicka latka, ktora si vzdy pyta viac.
Dopamin je dévodom, preco hladame a uspejeme, pre¢o objavujeme
a prosperujeme. Ale aj pre¢o hazardujeme a mrhame. Autori v tejto knihe
na jasnych prikladoch vysvetluju pdsobenie dopaminu a objasnuju aj na
prvy pohlad nesuvisiace aspekty spravania.

Vydavate I'stvo Absynt S.I.0.  Moyzesova925/53,010 01 Zilina, Tel.: +421 917 989 310, www.absynt.sk

Tom Wolfe
Spravna posadka
Cena: 17,01 EUR
Az do roku 1979, kedy po prvy raz vysla dnes uz

SPRAVNA
POSADKA

klasicka vesmirna reportaz Toma Wolfa Spravna
poséadka, malo len malo ludi predstavu o tom,
¢o so sebou prinasa Zivot astronauta. V centre
autorovej pozornosti stoji posadka projektu

Mercury z roku 1958. Cielom projektu bolo vyslat
prvy raz do vesmiru [udsku posadku a dostat ju
aj bezpe€ne naspét na Zem. Zo silnej sedmicky astronautov, do ktorej

vkladala svoje nadeje cela Amerika, sa stali nesmrtelni hrdinovia. A to davno

pred planovanym letom. Mali aj odvahu nesmrtelnych kovbojov. Tom Wolfe
pred nami otvéra fascinujucu kapitolu dejin dobyvania vesmiru, ked' sa zo
skratky NASA stal skuto€ny pojem a sny sa menili na realitu.

(3]

Kb mysdi s
Mt Wojciech Jagielski
e Kamenne véze
Kamenné Cena: 14,31 EUR
véze Pohlad na vojnu v Cegensku, ktord Wojciech

Jagielski zaZil na mieste, je nesmierme aktualny.
Tiez to mala byt bleskova operacia. Vidime rovnaké
ruskeé chyby, rovnaku netstupnost, bezohladnost
voci civilnym obetiam a manipulaciu s faktami.

Neochotu vyjednavat s druhou stranou a klamstva

na medzinarodnom fére. Ale predsa len potrebujeme
skuiseného sprievodcu, pretoze Cecensko je krajina pre Stredoeurdpana

v mnohych ohladoch exotickd. PredovSetkym je to moslimska spolo¢nost.
Ruska strana mohla niekolko rokov bojovat s ,,islamskymi teroristami“

a atmosféra na prelome tisicrocia tomu nahravala. Tradiéna klanova spolo¢nost’
uznava iné hodnoty a nie vzdy ich dokézeme pochopit.

IKAR, a.S. Mileticova 23, 821 09 Bratislava, Tel. +421 2 49 104 333, www.ikar.sk

Jonas Salzgeber
Mala kniha stoicizmu
Cena: 12,81 EUR
Kde ndjst radost? Ziskat silu? Ako celit
svojmu strachu a tazkostiam? Ako sa vyrovnat

Mala kniha

STOICIZMU

so smrtou milovaného? A &o tie stéle sa

3 opakujuce depresivne myslienky? Nech uz

-

prechadzate akoukolvek namahavou Zivotnou

Wadirseet patname,
‘akn siukaf sdainoet, sbadieens § poksj

JONAS SALZGEBER

etapou, stoici vdm poradia, ako sa efektivnejsie
vyrovnat so v§etkym, ¢o vam Zivot prinesie

a ako zit podla svojich najlepSich predstav.

| napriek starobylosti tejto filozofie pésobi jej mudrost prekvapivo
moderne a sviezo. V knihe najdete osvedcené spdsoby, ako vystupit

z emocionalnej horskej drahy, znizit negativne emdcie a zostat pokojny.
Jadrom filozofie je viest Stastny Zivot aj (@ najma) tvarou v tvar nepriazni
osudu.

red, Zdroj a foto: Vydavatel'stva
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Geoffrey Cain
Dokonaly policajny Stat
Y Cena: 11,90 EUR

= e

GEOFFREY CAIN

DO Wi T e Predstavte si Zivot, v ktorom si vecer [ahnete
PUilﬁAJ NY vedla svojho partnera a rano sa zobudite po
v boku &tatom dosadeného 3picla. Stadi, ak
poviete alebo urobite nieco, ¢o sa systému
nepaci, a mozete skoncit v koncentraénom
tabore alebo zmiznut bez stopy. Kamery

v dome, na uliciach, v obchodoch i v praci
sleduju kazdy vas krok. Odrezani od pravdy

a moznosti volby, pod neustalym dozorom a utlakom policajnych

e

A Tajnd viprava :
LI—_ do Eineke] dystople N

zloziek — obyvatelia Ujgurskej autonémnej republiky Sin-tiang na zapade
Ciny hovoria svojej dystopii ,,situdcia“. No to, 8o pdsobi ako neuveritelny
namet z futuristického romanu, je pre Ujgurov mrazivou realitou 21.
storocia.
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BRI  Tim Harford

LLLHNE  Jak gist Gisla - Deset pravidel
Bl Dro orientaci ve statistikach

I Ccna: 14,99 EUR
Data, grafy a analyzy nas dennodenne obklopuju

a nardzame na ne v médiach aj pri krémovych
debatach. Statistiky nam sltZia ako opora pri
orientacii vo svete, a predsa ich ¢oraz viac

spochybriujeme. Ak sa Cisla dostanu do povolanych
ruk, vedia zmenit svet k lepSiemu. Kvalitné Statistické
Udaje znamenajul pre Statistikov to isté, o pre hvezddra dalekohlad alebo

pre bakterioldga mikroskop. Pokial sa im otvorime, odhali vo svete okolo nas
to, €o by sme inak prehliadali. Autor s nami zostupuje do hlbin dezinformacii,
zahmlievania i podozrivych vyskumnych postupov a nachadza v nich
drahocenné déta a analyzy, pre ktoré stoja za to sa ¢islami zaoberat.

Michio Kaku
Fyzika nemozného. Tretie vydanie
Cena: 17,99 EUR

ESte pred storo¢im si boli vedci isti, Ze veci,

FYZIKA
NEMOZNEHO

ktorymi dnes ¢lovek bezne disponuje, ako
napriklad laser, televizia ¢i atbmova bomba, su
fyzikalne neuskuto€nitelné. Kaku vo svojej knihe
ukazuje, ako mozno optiky a elektromagnetizmu
vyuzit na simuldciu neviditelnosti; ako
zdokonalenie magnetickej rezonancie

mozno pomoze Citat ludské myslienky; ako vyuzitie supravodicov,
nanotechnoldgii a elektrického pola napriklad ¢loveku umozni vyslat za
hranice zemskej atmosféry nie raketu, ale vytah, ako o tom pisal A. C.
Clarke. Podrobne prebera arzenal motivov typickych pre zaner science-
fiction a analyzuje ich pripadnu uskutocnitelnost.

VYDAVATELSTVO TATRAN

= Kehl Thomas
.. \%) Jedind kniha o financiach,
kn]ha ktoru by ste mali precitat
o financiach, Cena: 14,30 EUR
Kniha je uréena predovsetkym ludom, ktori sa

. r
DI'ECltat zacinaju venovat financiam. Je to jedina kniha,
ktoru treba precitat, aby ste ziskali zaklady a zacali
_ pasivne investovat. Autor v 1. kapitole vymenuva
THOMAS KEHL A MONA LINKEDVA

a vysvetluje 7 najCastejSich chyb pri uvazovani

o financiach. Stru¢ne povedané, vela z toho je len
chyba v uvazovani, no nemala by vam branit spravne investovat. Kniha
sa venuje aj téme nehnutelnosti. Zaujimavo a podrobne vysvetluje aj
investovanie do akci.

GRADA Slovakia s.r.o.

Moskovska 29, 811 08 Bratislava, Tel. +421 02 556 451 59, www.grada.sk

Jan Kvirenc
Zamky Cech a Moravy - Pribehy
palacov, rezidencii a letohradkov
Cena: 19,99 EUR

Navsteva zamku je nieCo ako rozpravka.
Snad kazdy niekedy na chvilu podlahne okazalej
nadhere, zamysli sa nad zaslu slavou a uzije si
pokojnu prechadzku po kizelnom zdmockom
parku alebo zahrade. Kniha skidseného autora
a pedagdga Jana Kvirenca im k tomu ponuka
nieco navysSe: pribehy pozoruhodnych rezidencii a ich majitelov Ci

navstevnikov, ktori sa mnohokrat nezmazatelne zapisali do dejin nasej
krajiny, Eurépy &i celého sveta, alebo pomahali vytvorit nie¢o jedinecné,
¢o nema inde obdobu. Ako obvykle nechybaju rozsiahle citacie réznych
prameniov, Sirsi historicky kontext, mnozstvo historickych i si¢asnych
fotografii a predovSetkym mnozstvo zaujimavych informacii.

red, Zdroj a foto: Vydavatelstva
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Klariska 329/16, 811 03 Bratislava, Tel. 00421 2 5443 5849, www.slovtatran.sk

Jordan B. Peterson
Za hranicou poriadku
Cena: 22,90 EUR
Peterson prinaSa dalSich dvanast rad, ako si

JORDAN B.
PETERSON

zachranit Zivot a odolat’ vycerpavajlicej dani, ktoru si
nasa tuZba po usporiadani sveta nevyhnutne vyzaduije.
V Case, ked'sa ¢lovek ¢oraz intenzivnejSie pokusa
ovladnut vSetky oblasti Zivota — od socialnych Struktur
az po emocné stavy — autor varuje, ze priliSné bezpecie
je nebezpecéné. Ponuka stratégie na prekonanie
kultarmych, vedeckych a psychologickych tendencii, ktoré mézu viest az

k tyranii, a uci nas, ako sa spolahnut na vlastny instinkt, aby sme nasli zmysel

a UcCel, aj ked' sa citime bezmocni.

Premedia Group s.r.o.

Topol€ianska 3214/25, 851 05 Bratislava, Tel. +421 948 866 627, www.premedia.sk

Anya von Bremzen

Umenie sovietskej kuchyne

Cena: 15,95 EUR

Umenie varenia a prezitia v nedostatku vyrozpra-
vané na pozadi dejin Sovietskeho zvazu, od bolSe-
vickej revolucie cez medzivojnové hladomory,

VON BREMZEN

AMENIE
-SOVIETSKE

KUCHYNE

vojnu az po sovietsku spolo¢nost’ za Chrus¢ova
a BreZneva a rusku za Putina. Autorka sa pohybu-

je na pomedzi rodinnej histérie a velkych dejin, so
zvlastnym dérazom na jedlo a jeho nedostatok —
€o bol v danej krajine uréujuci fenomén, ktory stal
za mnohymi zvratmi. V tragikomickych spomienkach zachytava sedem de-
kad Sovietskeho zvazu, jeho Uspechy aj trdpenia, ako aj roky pred nastupom
bol$evizmu a rychle zmeny po jeho pade. Rozprava napriklad, ako sovietsky
potravinovy trh oZivili ndpady opozerané pred vojnou v USA, opisuje Stalinov
apetit, i aké dopady mala Gorba¢ovova nedomyslena prohibicia.

instoreslovakia.sk
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instore pre citatelov: ihstore pre inzerentov:
kvalitny obsah a odborné kvalifikované, overené, - Casopis spolu s webom a socialnou sietou
autorizované informacie oslovuje atraktivnu skupinu citatelov
ddraz na,slow journalism®, teda objektivne - informacie sa dostavaju do ruk désledne
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synergia putavého redakéného obsahu

analyzy a predikcie podané vystizne, putavo a komercnych prezentacii

a prehladne, doplnené o grafy a tabulk Lo
. . el ’ zviditelnenie v printovom odbornom médiu je

fokus na ,solutions journalism® ktory prinasa znamkou kvality, déveryhodnosti, seridéznosti
napady a riesenia pre rast vo vasom biznise a prestize vasej znacky
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