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Abstrakt

SIMON, Marek: Preferencie ucastnikov vindrskeho cestovného ruchu. — Ekonomicka
univerzita v Bratislave. Obchodna fakulta; Katedra tovaroznalectva a kvality tovaru. —
Veduci zaverecnej prace: Ing. Paulina Krnac¢ova, PhD. — Bratislava: OF EU, 2019, 51 s.

Cielom zavereCnej prace je navrhnit odportcania pre prax na zaklade realizacie
prieskumu trhu zameraného na zistenie preferencii ucastnikov vinarskeho cestovného
ruchu.. Diplomova praca je rozdelena do $tyroch kapitol. Obsahuje 2 grafy, 12 tabuliek a
1 prilohu. Prva kapitola je venovana teoretickému vymedzeniu rieSenej problematiky SO
zameranim na vinohradnictvo, vinarstvo, vinarsky cestovny ruch doma a v zahranici
a ucastnikov vinarskeho cestovného ruchu. Metodiku prace a metddy skiimania sme
uplatiiovali s ohl'adom ku stanovenym cielom diplomovej prace. Zaverecna kapitola
diplomovej prace sa zameriava na vyhodnotenie prieskumu realizovaného s cielom zistit’
preferencie ucastnikov cestovného ruchu. Vysledky realizovaného prieskumu boli

zakladom pre navrh odporacani pre prax.

KPlucové slova:
cestovny ruch, vinarsky cestovny ruch, vinny cestovny ruch, enoturistika, vinarske

oblasti, preferencie ucastnikov cestovného ruchu



Abstract

SIMON, Marek: Preferences of Wine Tourism Participants. — University of Economics
in Bratislava. Faculty of Commerce; Department of Commodity Science and Product
Quality. — Advisor: Ing. Paulina Krna¢ova, PhD. — Bratislava: OF EU, 2019, 51 pp.

The aim of the final thesis is to propose recommendations for practice based on market
research aimed at finding out the preferences of wine tourism participants. The thesis is
divided into 4 chapters. It contains 2 graphs, 12 tables and 1 appendix. The first chapter
is devoted to the theoretical definition of the solved issue with a focus on viticulture,
viniculture, wine tourism in Slovakia and abroad and wine tourism participants. We
applied the methodology and methods of research with respect to the stated goals of the
thesis. The final chapter of the thesis focuses on the evaluation of the survey carried out
in order to find out the preferences of tourism participants. The results of the survey were
the basis for the suggestions and recommendations for practice.
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tourism, winetourism, enotourism, wine regions, wine tourist preferences
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Uvod

Vinarsky cestovny ruch ¢i vinarska turistika je v rdmci gastroturizmu sucast'ou
kultirnej turistiky. Cielom vinarskej turistiky st navstevy vinic, vinarstiev, vinarov
a vinnych pivnic spojené s degustaciou vin a veCernym posedenim, 'udovou hudbou,
s vykladom pivni¢éného majstra ¢i someliéra. Podla sktsenosti mézeme uviest, Ze
vinarska turistika zaziva vel’ky rozmach.

V ramci Europskej unie je cestovny ruch hospodarskou ¢innostou, schopnou
vytvarat’ rast a zamestnanost’. Nesporne dokaze tiez prispievat’ k rozvoju v hospodarske;j
a socialnej oblasti a vyznamne prispieva k integracii vidieckych a horskych oblasti,
pobreznych regiénov a ostrovov, okrajovych a vzdialenych regionov, ¢im sa doélezitost
cestovného ruchu ukazuje aj v oblasti integracie menej rozvinutych oblasti Eurdpske;j
unie. Oblast’ eurdpskeho cestovného ruchu je tvorena asi 1,8 milibonom najmé malych
podnikov a strednych podnikov, ktoré zamestnavaju priblizne 5,2 % celkovej pracovnej
sily, avSak zamestnava vyznamny podiel mladych T'udi, sa je vytvaranych v Europske;j
unii viac ako 5 % HDP a je potrebné konStatovat,, ze sa tdito miera HDP neustéle zvySuje.

Specifickou oblastou cestovného ruchu je enoturistika. V predkladanej
diplomovej praci sa budeme venovat’ preferenciam ucastnikov vinarskeho cestovného
ruchu. Zakladnym ciel'om diplomovej prace je navrhnut’ odporucania pre prax na zaklade
realizacie prieskumu trhu zameraného na zistenie preferencii Ucastnikov vinarskeho
cestovného ruchu.

V diplomovej praci z teoretického hl'adiska budeme pisat o su¢asnom stave
cestovného ruchu v domécich a zahrani¢nych podmienkach, o podmienkach vinarstva a
vinohradnictva ako Specifickej oblasti doma a Vv zahrani¢i a napokon aj o vinarskom
cestovnom ruchu v domacom a zahranicnom prostredi ako o Specifickej forme
cestovného ruchu, ktory sa vyskytuje v podmienkach Slovenska a v mnohych krajinach
sveta. Do prvej kapitoly zaradime aj rozpracovanie charakteristiky ticastnikov vinarskeho
cestovného ruchu.

Aplikacna cast’ diplomovej prace je zamerana na vysledky diplomovej prace
a diskusiu, v ktorej vyhodnocujeme a interpretujeme vysledky realizovaného prieskumu.

Stcast'ou tejto kapitoly su aj zavery prieskumu a odporacania pre prax.



1  Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranic¢i

V prvej kapitole diplomovej prace budeme pisat’ o si¢asnom stave cestovného
ruchu v domacich a zahrani¢nych podmienkach, o podmienkach vinarstva a
vinohradnictva ako Specifickej oblasti doma a Vv zahrani¢i a napokon aj o vinarskom
cestovnom ruchu v domacom a zahrani¢cnom prostredi ako o Specifickom type
cestovného ruchu, ktory sa vyskytuje v podmienkach Slovenska a aj takmer vo vsetkych

krajinach sveta.
1.1  Vinarstvo a vinohradnictvo v domacom a zahrani¢nom prostredi

Vinohradnictvo a vinarstvo ma dlht a bohat tradiciu vo vSetkych krajinach sveta,
kde je mozné venovat’ sa vinarstvu a vinohradnictvu. Okrem priaznivych faktorov pre
vinohradnictvo a vinarstvo existuju aj nepriaznivé faktory rozvoja vinohradnictva a
vinarstva, napr. neprimerané¢ zasahy cloveka, prirodné kalamity, taZzkosti spojené s
roznymi chorobami alebo nepriaznivymi meteorologickymi vplyvmi. V tejto podkapitole
sa zameriame na teoretické rozpracovanie tematiky vinarstva a vinohradnictva

vV domacom a zahrani¢énom portfoliu.
1.1.1 Vinarstvo a vinohradnictvo v zahranicnom prostredi

Ako sme uZ skonStatovali v texte vySSie vinohradnictvo a vinarstvo ma dlhu a
bohatu tradiciu vo vSetkych krajinach sveta, kde je mozné venovat sa vinarstvu a
vinohradnictvu. Zahrani¢né prostredie k tejto téme budeme opisovat’ podl'a dostupnych
zdrojov na zdklade udajov, ktoré ur¢uji najvyznamnejSich eurdpskych producentov vina
v celosvetovom meradle, teda krajiny Taliansko, Franctzsko, Spanielsko, Rakusko
a Nemecko a Ceska republiku ako susediacu krajinu, s ktorou nas do roku 1989 spajala

spolo¢na historia. Krajiny sme zoradili podl'a abecedy.

CESKA REPUBLIKA
V roku 2000 sa zékon o vinarstve v Ceskej republike do¢kal novely, upravujuicej
ochranu vinic¢a pestovaného na viniciach tym, ze tato novela stanovila vinarske regiony,

vinarskej oblasti, vinarskej obce a tiezZ po novom vinarske cesty. V novele boli stanovené
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podmienky vyroby vina, zatriedovanie aj oznaCovanie vina. Kategorizacia vina S
privlastkom bola novelou rozSirendA na kabinet, neskory zber, vyber
z hrozna, bobul'ovy vyber, I'adové vino a slamové vino. Privlastky boli v praxi uz vtedy
pouzivané, len sa tym podporilo formalne rozdelenie. Boli stanovené tieZ povinnosti
vedenia vinarskej a vinohradnickej evidencie na etikete. O dva roky neskor bola vydana
novela zakon ¢50/2002 Sb., ktora viac zharmonizovala tGpravu so zakonmi Eurdpskej
unii, hlavne vd’aka vzniku Vinafského fondu, ktory ako organizacia so Statnou ucastou
podporuje predovietkym finan¢ne vinarstva a vinohradnictva aj po vstupe do EU,
konstatuji Kraus et al. (2008).

Vinarstvo a vinohradnictvo v Ceskej republike preslo v uplynulom obdobi fazami
vel'kého rozvoja, tuzemski vinari dokdzali svoje vino priblizit' zahraniénym vzorom a
vinarskym trendom, prisposobovali vinarsky priemysel modernym technologiam.
Z dnesného pohPadu je mozné vinarstvo Vv Ceskej republike, v sulade s citovanym
zdrojom, povazovat’ za pomerne stabilné a rozvijajuce sa odvetvie cestovného ruchu ¢i
odboru pol'nohospodarstva. Hoci ¢eské a moravské vinohradnictvo a vinarstvo nebudt v
produkcii vina nikdy porovnatené so svetovymi vinarskymi metropolami, ako je
Spanielsko, Franctzsko a Taliansko, pre Ceskii republiku je vino podstatny ekonomicky
faktor. Malé plochy ¢eskych a moravskych vinic a maly objem produkcie neumoziiuja
Ceskej republike prerazit’ na vrchol exportérov ani napriek tomu, Ze tuzemské vino dnes

mdze vinam zahrani¢nym s istotou konkurovat’ (Vinatsky fond, 2019).

FRANCUZSKO

Podla Vin et societé (2018) je vyroba vina vo Franctzsku spojena so starostlivo
organizovanou a dosledne kontrolovanou radou predpisov na pestovanie a oznacovanie
vin, ktoré maju za ciel’ ochranu kvality zavedenych apelacnych oznaceni. Je zrejmé, Ze
vina z Franctzska maju v medzinarodnych rebrickoch hodnotenia postavenie vysokej
kvality, ktora je zabezpecena aj vd’aka prirodnému terénu, rozmanitosti pody a priaznivej
klime, ktora je idealna na dopestovanie hrozna a vyrobu vina. Aj napriek tomu, ze stale
rastie konkurencia z USA, Austrélie, Talianska, Spanielska alebo aj §tatov juznej Afriky
a Juznej Ameriky, Francuzsko pravidelne obh4ji svoje popredné miesto v kategorii
vinarskej krajiny sveta a aj na zaklade toho je zrejmé, ze francuzske vina patria medzi
najuznavanejsie Vv celosvetovom meradle. Vo Francizku sa vyrabaju takmer vsetky
kategorie vina — okrem Tokajskych vin - a vécSina hrozna, ktoré je vypestované vo

Franctzsku, ma svetova uroven. Primarne regiony Bordeaux, Burgundsko a Rhone, kde
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sa vyrabaju Cervené francizske vina i biele franctizske vina., oblastami, odkial
pochadzaju prvotriedne biele vina, su Burgundsko a Loire. Na zaklade zistenia historikov
franctizske vinarstvo je dokumentované uz do obdobia 6. storocia pred nasSim letopoctom.
Naro¢né Standardy kvality boli stanovené v roku 1855 Klasifikaciou Bordeaux a dodnes
sa pouzivaju na hodnotenie vina Bordeaux. Francuzsky apela¢ny systém je najlepsi na
svete, avSak prisne stanovené a dodrziavané predpisy garantuju sice vysoku kvalitu, ale
ich cena je omnoho vyssia. Klasifikacia franctzskych vin a ich klasifikacia:
e Vin de Table: stolové vino vyrobené vo Franctizsku s trosku nizSou kvalitou.
e Vinde Pays: vyrobené z urcitej odrody a vola sa podl'a regionu., hladina alkoholu
je regulovana.
e VDQS: skratka pre Vin délimité de Qualité Supérieure je oznacenie vina s vy$sou
kvalitou ako vin de pays, ale este nedosiahli status AOC.
O AOC: skratka pre Appellation d’sorigine controlée — s mimoriadne
prisnymi predpismi pre tato klasifikdciu. Vina oznacené AOC su

najvyssej urovne kvality (Planetoscope, 2012)

Nemecko

Podl'a Orbis tour (2015) tradicia nemeckého vinarstvo je 2000 rokov stara,
zaklady mu polozili Rimania v germanskych oblastiach a odrody Rizlingu rynskeho,
Elblingu a Trollingeru boli kultivované uz v dobe Rimskej riSe. Kazdy vinarsky region
patri aspont do jednej vinnej cesty a okrem ochutnavky vin sa usporadiva korunovacia
miestnej kralovnej vina. Podl'a citovan¢ho zdroja je Nemecko krajina najma bieleho vina,
najmi udolie Ryna a Mosely. Nemecke vina vynikaji najmé rovnovahou cukru a kyseliny
a maju mensi obsah alkoholu. Z produkcie vel'mi kvalitnych bielych vin prevazuje najma
anajvyhlasenejSej je Riesling. V Nemecku sa pestuje vinna réva v 13 regionoch, rozlohou
vinic je na prvom mieste Porynie-Hesensko, potom Pfalc, Baden, Wiirttembersko, Mosela
a d’alsie (Wineworld, 2019).

V Nemecku, rovnako ako v Rakusku, ktorému budeme venovat’ pozornost’
V nasledujicom texte, je organizovanych mnozstvo sviatkov vina, vinobrania, vinnych

plavieb, dni otvorenych pivnic a mnohych d’al§ich vinarskych podujati.

Rakusko
Podrla rakuskeho vinarskeho institatu (2019) Raktsko a jeho vina st obl'ibenou

turistickou destinaciou. Rakusky vinarsky zakon definuje Styri regiony — Weinland
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Osterreich, Steirerland, Wien a Bergland Osterreich, typické sa najmi odrody -
Zweigeltrebe, Frankovka, Veltlinske zelené, Rizling rynsky. Najznamej$imi rakuskymi
vinarskymi oblastami st Kamptal a Burgenland. Produkcia je zndma najma bielymi
vinami, ktoré tvoria 70% celkovej vyroby. Najrozsirenejsi odrodou je GriinerVeltliner
(Veltlinske zelené), z ¢ervenych vin potom Zweigelt. K vynimo¢nosti rakiskych vin
prispieva prihodna geograficka poloha Rakuska a fiou st Rakuske vina rozmanité, najma
vd’aka r6znym typom pody. Rakusko ma vynikajice podmienky pre Rizling rynsky
(Riesling), Sauvignon, Muskat (Muskateller) a Pinot Blanc (Weissburgunder), rovnako
pre Chardonnay a PinotNoir. Vyznamnymi pre Rakuske vinarstvo st biele odrody
Zierfandler, Rotgipler alebo Vlassky rizling (Welschriesling), ale aj modré odrody
Zweigeltrebe (Zweigelt), frankovku (Blaufrinkisch), Svitovavrinecké (SanktLaurent)
a BlauerWildbacher (Austrian wine institute, 2019).

Spanielsko

Spanielsko hra, podla Julk (2019) velmi doleziti ulohu vo svete vina, je
najvacsim vinarskym uzemim v Eurdpe - 1,2 milionmi hektarov. Rioja je najznamejSou
a suCasne najstarSim vinarskym region s dominanciou ¢ervenych vin. Kontrola pévodu
DO (Denominazion de Origien), ¢o je podobna klasifikacii francuzskeho AOC alebo
talianskeho DOC, takychto regiénov je v Spanielsku viac ako 50 a kazdy ma na etikete
vyznacenu svoju vlastni pecat’. V tejto oblasti existuje este vyssia klasifikacia DOCa
(Denominazion de Origien Calificada) - spliia ju asi 30 najlepsich uzemi s prisne
kontrolovanymi podmienkami produkcie. NajdolezitejSou odrodou je odroda
Tempranillo. Existuje stupnica kvality, ktora oznacuje dobu zrenia a podmienky zrenia
Spanielskych vin:

o Joven suvina, ktoré sa predavaji V nasledujicom roku po zbere, niekedy
Ciastoéne zreju v sudoch a st ur¢ené na okamzitd spotrebu.

o Crianza su vina, zrejuce minimalne 6 mesiacov v dubovych sudoch a d’alSich 18
mesiacov vo fT'asi, na trh sa tieto vina prichadzaji po dvoch rokoch od zberu.

o Reserva st vina, zrejuce minimalne 3 roky, pricom najmenej 12 mesiacov musia
zriet’ v dubovych sudoch, 12 mesiacov v tankoch a aspon jeden rok vo flasi.
Reserva sa vyraba iba v dobrych rokoch z najlepS$ich vin.

o Gran Reserva su vina, zrejice minimalne 5 rokov v pivniciach vyrobcu, z toho 24

mesiacov v dubovych sudoch a d’alsie 3 roky vo fT'asi, na vyrobu Gran Reserva sa
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pouzivaju iba vina znajlepSich ro¢nikov, z najkvalitnejSicho hrozna az
deklarovanych vinic. (Julk, 2019).
TALIANSKO
V Taliansku sa pilo vino uz pred 6000 rokmi, pise CTK (2017). Podla
Talianskeho institutu znackového talianskeho vina (2019) Taliansko patri najvacSim
vyrobcom vina vo svete, s priemernou produkciou 77 milionov hektolitrov ro¢ne, vino sa
vyraba z hrozna z celkovej plochy asi 1,4 miliénov ha. Tento objem predstavuje asi tretinu
eurdpskej a Stvrtinu svetovej produkcie, priCom sa tam pestuje asi 2000 odrdd vinica.
Taliansko ma, vdaka svojej polohe, niekol’ko oblasti pestovania, k najzndmejSim
vindrskym oblastiam patria:
o Emilia Romagna ako najbohatSia Talianska provincia patriaca k najvacsim
vinarskym regionom, najznamejSim vinom je Lambrusco.
o Friuli Venezia Giula - najznamej$imi vinami su Valpollicella a Soave.
o Juzné Tirolsko, pred tym oblast’ Rakuska.
o Lombardsko/Lombardia — najproduktivnejsia oblast’, produkuje asi 40 roznych
odrod, najznamej$im vinom z tejto oblasti je Valpolicella.
o Piemont - zname ¢ervené vina D.O.C.G su z tohto druhého najvacsieho regionu
v Taliansku, najznamejSimi vinami st Barolo a Barbaresco a Sumivé vino Asti.
Toskansko je oblastou Chianti, ma $est’ regionov D.O.C.G. (Denominazione di
OrigineControllata e Garantita = vina s oznaenim DOCG, ktoré st pred
flaskovanim turadne kontrolované a po naflaSkovani zapecatené ocislovanou
ochrannou znamkou). Brunello di Montalcino patri k najdrah$im talianskym
vinam.
o Sicilia, Sardinia, Kaldbria, najznamej$im sicilskym vinom je Marsala - vyradba
z troch odrod (od roku 1773). Jediné miestne Cervené vino s oznacenim D.O.C.G.

je Cerasuolo di Vittoria. (Istituto del vino italiano di qualita Grandi Marchi, 2019).

1.1.2 Vinarstvo a vinohradnictvo v domdcom prostredi

Podl'a Veresa (2019) Slovensko v porovnani s inymi krajinami sveta mé nizku
vymeru vinohradov, av§ak pestovat’ vini¢ a rozSirovat’ ho ma opodstatnenie z viacerych
hladisk — predstavuje prinos pre narodné hospodarstvo, ekonomiku podniku, pre

ekoldgiu napr. intenzivhym vinohradnickym podsobenim a vyrobou je zabezpeCené
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optimalne a efektivne vyuzivanie pédneho fondu a kultivovanie neobrobenych ploch
s vysokym potencidlom, ktorych kvalita ma zasadny vplyv na kvalitu vinarskych
vyrobkov a napojov, lebo napr. charakter vina, chut’ vina a buket vina su zavislé aj od
miesta pestovania, agrotechniky a technologie vyroby. Regionalizacia vinohradnickej
vyroby stanovuje 3 zakladné tizemné celky: 1. vinohradnicke oblasti, 2. vinohradnicke
regiony a 3. vinohradnicke mikroregiony.

Vinarstvo v Slovenskej republike preslo v uplynulych desatrociach fazami
velkého rozvoja 1 stagnacie. Uz od Ccias socializmu dosahovalo slovenské vino
pozadovanu kvalitu, tuzemski vinari dokazali dosiahnut’ uroven vina zo zahrani¢nej
produkcie a vinarskym trendom prisposobovali vinarsky priemysel cez moderné
technologie i vzdelavanim sa v trendoch vyroby a spracovania vina. Dnes je slovenské
vinarstvo, najmé renomovanych znaciek, povazované za pomerne stabilné a rozvijajlice
sa odvetvie cestovného ruchu ¢i odboru pol'nohospodarstva. Hoci sa predpoklada, ze
slovenské vinarstvo nebude v produkcii vina nikdy porovnatelné so svetovymi
vinarskymi velmocami Spanielskom, Francuzskom ¢ Talianskom, pre Slovensku
republiku je vino nezanedbatelny artikel. Malé¢ tizemné plochy vinic a maly objem
produkcie neumoznuju Slovensku prerazit’ medzi top exportérov ani napriek tomu, ze Si
myslime, ze tuzemské vino dnes mdze zahrani¢nym vinam s istotou konkurovat’.

Autori Mach a Soukupova (2016) konstatuju, ze vinohradnictvo a vinohradnicka
vyroba v podmienkach Slovenska ma nesporne bohatu tradiciu, najma v oblastiach, kde
st vhodné prirodné podmienky, kde je teplé podnebie a kde st na juh orientované svahy,
prikladom by mohli byt oblasti pod Malymi Karpatmi. Ako udavaju autori v 90. rokoch
bolo na tzemi Slovenska viac ako 30 000 ha rodiacich vinohradov, av8ak v roku 2016
bola vymera intenzivne obrabanych a rodiacich vinohradov len okolo 10 000 ha, teda
0 tretinu mensia, avSak kvota, stanovena pri vstupe do Eurépskej unie bola v rozsahu asi
22 tisic hektarov vinohradov. Dovodov poklesu rozsahu obrabanych vinohradov bolo
niekol'’ko, mnoh¢ z nich maji ekonomicky a finan¢ny charakter.

Mach a Soukupova (2016) dalej konStatuju, Ze vinohradnicka vyroba na
Slovensku sa nachadza v 6. vinohradnickych oblastiach, 40 vinohradnickych rajonoch
a 624 vinohradnickych obciach. Vinohradnicka oblast je zdkladnou jednotkou
v regionalnom cleneni vinohradnickych ploch a vyznacuje sa relativne homogénnymi
podmienkami ovplyviiujicimi charakter a kvalitu vina. Vinohradnicky rajon je cast’

vinohradnickej oblasti s vy$§im stupiiom homogenity ovplyviiujucim kvalitu a charakter
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vina. Slovenské vinohradnicke oblasti su na severnej hranici pestovania vinica
hroznorodého v Eurépe alebo tesne pod ou.

K vinohradnickym oblastiam Slovenska patria, podl'a Zakona ¢. 313/2009 o
vinohradnictve a vinarstve a podla Vyhlasky Ministerstva podohospodarstva SR ¢.
350/20009, tieto:

1 Malokarpatska vinohradnicka oblast’

2 Juzno-slovenska vinohradnicka oblast’

3 Stredoslovenska vinohradnicka oblast’

4 Nitrianska vinohradnicka oblast’

5 Vychodoslovenska vinohradnicka oblast’

6 Vinohradnicka oblast’ Tokaj (podrobnejSie obr. 2).

Obrazok €. 1: Vinohradnicke oblasti Slovenska

@
Liptovsky Mikulss @ Poprad

@ Banska Bystrica
@ Zvolen .a >

-
3

Vinohradnicke oblasti
B0566Ha malokarpatska
51792 ha juhoslovenskd

Y AN B586/8HA nitrianska
""""""""""" 4B39/3%a stredoslovenska
SgERaEl vwchodoslovenskd
BN tokajska

Zdroj: J. Sedlak, 2009

Malokarpatska vinohradnicka oblast’ sa z 12 vinohradnickych rajonov na
uzemi 141 obci, prevazne vinohradnicke oblasti pod Malymi Karpatmi, od Bratislavy
po Smolenice a Trnavu, jej sucastou su ajrajony Skalicky, Zahorsky, Stupavsky,
Senecky, Trnavsky, Hlohovsky a Vrbovsky. Obce a podnikatelia tvoria ZdruZenie
Malokarpatska vinna cesta. Vznik Malokarpatskej vinnej cesty sa datuje na zaciatok 90.
rokov, dovodom bol podnet ob¢ianskych zdruzeni a podnikatel'ov z regionu. St na nej tri

byvalé kralovské mestd, Svity Jur, Pezinok a Modra, sktorymi sa spaja bohata

16


http://www.uksup.sk/download/legislativa/2009/20090630_zakon_313-2009.pdf
http://www.uksup.sk/download/legislativa/2009/20090630_zakon_313-2009.pdf
http://www.uksup.sk/download/legislativa/2009/20090819_vyhlaska_350-2009.pdf
http://www.uksup.sk/download/legislativa/2009/20090819_vyhlaska_350-2009.pdf
https://sk.wikipedia.org/wiki/Zoznam_vinohradn%C3%ADckych_oblast%C3%AD_Slovenska#Malokarpatská_vinohradnícka_oblasť
https://sk.wikipedia.org/wiki/Zoznam_vinohradn%C3%ADckych_oblast%C3%AD_Slovenska#Južnoslovenská_vinohradnícka_oblasť
https://sk.wikipedia.org/wiki/Zoznam_vinohradn%C3%ADckych_oblast%C3%AD_Slovenska#Stredoslovenská_vinohradnícka_oblasť
https://sk.wikipedia.org/wiki/Zoznam_vinohradn%C3%ADckych_oblast%C3%AD_Slovenska#Nitrianska_vinohradnícka_oblasť
https://sk.wikipedia.org/wiki/Zoznam_vinohradn%C3%ADckych_oblast%C3%AD_Slovenska#Východoslovenská_vinohradnícka_oblasť
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https://sk.wikipedia.org/wiki/Zoznam_vinohradn%C3%ADckych_oblast%C3%AD_Slovenska#Malokarpatská_vinohradnícka_oblasť

vinohradnicka tradicia. V regione st v obciach spolky a zdruzenia vinohradnikov, ako
pisu Kulin (2014) a Mach a Soukupova (2016). V ramci Malokarpatskej vinohradnicke;j
oblasti je na Zahori najznamejsi skalicky rajon a v roku 2003 bola vytvorena Vinna cesta
Zdhorie na izemi okresov Malacky, Senica a Skalica. Prepojenim vinohradnickej vyroby
na historiu regionu, remesla, prirodné bohatstvo je idedlnym pre rozvoj cestovného ruchu
najmd v duchu cezhrani¢nej spoluprace a prepojenia vinnej cesty na Weinviertel
v Dolnom Rakusku, ako aj na vinne cesty na Juznej Morave, ako piSu Mach a Soukupova
(2016).

Podla SACR (2015) JuZno-slovenska vinohradnicka oblast’® srajonmi
Samorinsky, Dunajskostredsky, Galantsky, Palarikovsky, Komartiansky, Hurbanovsky,
Strekovsky a Stirovsky.  Kameninsku vinnu cestu tvori celé Dolné Pohronie.
Najvyznamnej$im podujatim je Vinny festival vo viniciach nad Strekovom.

Podl'a Macha a Soukupovej (2016) Stredoslovenska vinohradnicka oblast’ ma
7 regionov - Ipel'sky, Hontiansky, Vinicky, Modrokamensky, Filakovsky, Gemersky
a Tornal'sky anachddza sa na juznych svahoch Krupinskej pahorkatiny a v Ipelskej
nizine. Modrokamenskd vinna cesta bola otvorena v roku 2005 na hrade Modry kameri.
Modrokamensky region ponuka kultarno-historické pamiatky, ako napriklad goticky hrad
v Modrom Kameni, kde je aj expozicia vinarstva a vinohradnictva. Zaujimavostou
regionu je, ze v obCi HruSov na uskladnenie vina sluZzia pivnice vytesané do pieskového
tufu (SACR, 2015).

Nitrianska vinohradnicka oblast’ je zlozenda z 9 vinohradnickych rajoénov -
Sintavského, Nitrianskeho, Radoginského, Zlatomoravského, Vrabel'ského, Zitavského,
Zeliezovského, Tekovského a Pukaneckého. Vinohradnicka vyroba je na izemi 187 obci.
Nitrianska krdalovska vinna cesta bola zriadend Zdruzenim pre cestovny ruch v roku
2003, ktoré zdruzuje vinohradnikov, vinarov, podnikatelov v cestovhom ruchu,
zastupcov samospravy z Nitrianskej a Juzno-slovenskej vinohradnickej oblasti. Vinna
cesta sa sklada zhornonitrianskej vetvy, dolno-nitrianskej, tribe¢sko-tekovskej
a povazskej vetvy. Jedna vetva smeruje aj do Zeliezovského vinohradnickeho rajonu.
Pozitavska vinna cesta bola zalozena zaciatkom roka 2009, jej sucastou
je Zlatomoravsky vinohradnicky rajon, Vrabel'sky a Zitavsky vinohradnicky rajon, ako
piSu Slowakia wine (2018) a Mach a Soukupova (2016).

Vychodoslovenska vinohradnicka oblast’ je zlozend zo 4 rajonov -
Moldavského, Sobraneckého, Michalovského a Kralovochlmeckého. Vinohrady su na

uzemi miest aobci najmd pri Michalovciach, Sobranciach, Kralovskom Chlmci,
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Strazskom, Moldave nad Bodvou a na svahoch Vihorlatského pohoria a severnom okraji
Vychodoslovenskej niziny.  Stucastou Moldavského vinohradnickeho regionu su
Turnianska vinna cesta a Tokajska vinna cesta, ktora zaCina v TrebiSove, prechadza do
tokajského mikroregionu, pokracuje do obci Ladomir a Zemplin, ktoré st spolu s obcou
Borsa a tokajskymi vinohradmi historicky spité s mikroregionom. Vo svete je znamy
Tokajsky vinohradnicky rajon, ktory z Mad’arska zasahuje na Slovensko 800 hektarmi
vinic. Potencidlom Tokajskej vinnej cesty st priroda, kultira regionu, historia regionu,
ktoré - spolu s kvalitou vina - tvoria perspektivny region aj z hl'adiska vinnej turistiky,
ako konstatuju TOP 10 (2018) a Mach a Soukupova (2016).

Vinohradnictvo spolu s vinarstvom s dlhodobou tradiciou vo vsetkych krajinach
sveta ovplyviiuju, okrem priaznivych faktorov, aj nepriaznivé faktory jeho fungovania a
rozvoja napr. neprimerané zasahy Ccloveka, prirodné kalamity, tazkosti spojené s
nepriaznivymi meteorologickymi vplyvmi. V tejto podkapitole sme sa zamerali na
teoretické rozpracovanie tematiky vinarstva a vinohradnictva v domacom a zahrani¢cnom

portfoliu.

1.2 Vinarsky cestovny ruch v domacom a zahrani¢nom prostredi

Podl'a Artslexikonu (2012) je enoturistika (eno v prvej ¢asti slova s vyznamom
vino, tykajuce sa vina a turizmus je zaujmova aktivita spo¢ivajuca v kratkodobom
cestovani a poznavani prostredia, prirodnej a kultiirnej krajiny, pamiatok, zvykov a l'udi)
oznacenim pre cestovny ruch v oblasti vinarstva. Ide o formu udrzatelného turizmu
zalozenu na aktivhom poznavani vinarskeho priemyslu a vinarskych tradicii, a to
prostrednictvom cestovania vo vinohradnickych oblastiach, degustaciou miestneho vina
a destilatov, je sti¢astou gastroturizmu a kultarneho turizmu.

Podl'a Zelenku a Paskovej (2012) je enoturistika $pecifickym typom cestovného
ruchu. Jej hlavnym motivom je poznanie nielen vina ako napoja samotného, ale aj
vSetkého, €o sa s nim spdja. Cudia cheu vidiet’ a mnohokrat si aj vyskasat’, ako sa pestuje
a zbera vinna réva, zaujima ich priebeh vyroby a v neposlednom rade aj miestna kultara
a slavnosti, tykajice sa vina. Vinny alebo tiez vinarsky cestovny ruch je definovany ako
forma cestovného ruchu, ktorej ti€astnici st motivovani poznavanim sposobu pestovania
vina v tradicnych vindrskych oblastiach, ochutnavkami vin, precitenim atmosféry

vinnych pivnic, vinarni a vinoték, ndkupom archivnych i novych vin. Modernym

18



produktom pre podporu vinarskeho cestovného ruchu st vinarske chodniky. Rovnako tak
ako sa motivy ucasti cestovného ruchu prelinaju pri vacsine typov cestovného ruchu, aj
v enoturistike nie je mozné zaradenie do jednej kategérie. Vinarska/vinna turistika v sebe
zahfnia prvky cestovného ruchu spolocenského, kultirno-poznavacieho a samozrejme i
vzdelavacieho. Z hl'adiska miesta realizacie a vztahu k platobnej bilancii patri
enoturistika do kategdrie aktivneho i1 pasivneho cestovného ruchu, vzdy zavisi od
konkrétneho Statu alebo vinarskej oblasti, ktory typ prevlada. V menej zndmych
regionoch sa stretneme skor s domacimi navstevnikmi, v oblastiach svetovo preslavenych
prevlada klientela zahrani¢na. Co sa tyka poétu uéastnikov, zhoduji sa vinari v tom, Ze
posedenie vo vinarni a d’alSie vinarske akcie su spolo¢enskou udalost'ou a z toho dovodu
je enoturistika radena skor ku skupinovému cestovnému ruchu. Podla sposobu
zabezpeCenia uz ale o zaradeni nie je mozné rozhodnit jednoznacne. Niektoré
vinohradnicke zariadenia preferuju rodinni atmosféru a navstevuje je len obmedzeny
okruh T'udi, iné si orientované viac komeréne a ponukaju svoje sluzby cestovnym

kancelariam a agentiram, konstatuju Zelenka a Paskova (2012).

1.2.1 Vindrsky cestovny ruch v zahranict

Vinéarsky cestovny ruch, konstatujii Sauer a kol. (2015), je motivom nielen pre
pestovatelov vini¢a a znalcov vina. UZ v starovekom Grécku a Rime sa venovala
pozornost’ vinu a najmad vinnym sldvnostiam a bozstvam. V 20. rokoch minulého storocia
boli napr. v Nemecku tzv. vinne cesty spojené s vyrobou a spotrebou vina. V si¢asnosti
existuju vinne cesty nielen v Eurépe (Francuzsko, Taliansko, Spanielsko, Portugalsko,
Rakusko, Svajéiarsko), ale aj v Amerike (USA, Argentina) a v Australii. V strednej
Eurépe st zname vinne cesty v Ceskej republike, v Mad’arsku, v Nemecku a na
Slovensku.

Podl'a Artslexikonu (2012) enoturizmus je spojeny s poznanim vina, tradi¢énych
vinarskych oblasti, miestnej kultiry a I'udi, ktori spojili svoj zivot s pestovanim a vyrobou
vina. Rovnako tak, ako sa vd’aka stale va¢Siemu prepdjaniu sveta a tizbe I'udi po poznani
rozvija cestovny ruch celkovo, tak aj vinarska/vinna turistika sama zaziva vel’ky "boom".
Obl'ube sa tesia nielen v stredomorskych vinarskych regionoch Talianska, Francuzska
alebo Spanielska, ale aj v stredoeurdpskych krajindch, ako napr. v Nemecku alebo
Rakusku.

19



Typickymi enoturistickymi aktivitami st degustdcia miestneho vina a destilatov,
prehliadka vinnych pivnic ¢i vyroby, ndvsteva vinic, aktivny pohyb vo vinarskych
oblastiach, asto spojeny napr. s cykloturistikou. V Ceskej republike je to napr. region
s moravskymi vinarskymi chodnikmi a cyklotrasami. Vinarsky cestovny ruch v Ceskej
republike, podla Vinaiského institutu (2018), je vyznamnou stcastou odvetvia
cestovného ruchu aj odvetvie vinarskeho priemyslu, ktoré st svojim vyvojom navzéjom
ovplyvnena. Vinarska ¢innost’ vytvara jedine¢nt charakteristiku krajiny sa pivnicnymi
ulickami a s typickymi 'udovymi dedinkami pre dant oblast’. Tieto oblasti su navyse
prepojené rozsiahlymi sietami cyklotras, a krajiny s vinohradmi sa tak stavaju lakavou
destinaciou pre turistov.

Ako pisu Sauer a kol. (2015) vinarsky cestovny ruch patri v Ceskej republike k
pomerne mladym turistickym aktivitdm, vino ako turisticky produkt sa zacalo vo vicsej
miere presadzovat’ len nedavno. Pociatky vinarskeho cestovného ruchu je mozné hl'adat’
predovsetkym na juznej Morave, kde je pestovanie vina tradi¢ne zviazané so Specifickou
vidieckou kultarou a 'udovou architektirou. V stucasnej dobe je vindrsky cestovny ruch
uzko spity ako s rozliénymi formami aktivneho cestovného ruchu - peSou turistikou,
cykloturistikou, tak s rekreacnymi pobyty pri vode, navstevou kulturnych, historickych a
prirodnych pamiatok a d’alSich atraktivit. Vzhl'adom na uvedenym predispozicidm ma
vinarska turistika sezonny charakter, s jednoznacnou dominanciou v letnej sezone.
Vinarsky cestovny ruch je v poslednej dobe v Ceskej republike, resp. $pecidlne na Morave
Casto diskutovanym pojmom. Pod zastitou roéznych organizicii a zdruzeni (vacSinou
samospravnych a neziskovych) vznikla rada aktivit, ktoré sa snazia vinarsky cestovny
ruch a vSetko, ¢o je s nim spojené, dostat’ do povedomia Sirokej verejnosti. Na
medzindrodnom fore su organizované semindre a sympozia, ktorych sa zucastnuju
vyrobcovia vin, majitelia vinoték, zastupcovia vindrskych obci, mikroregionov a
zdujmovych zdruzeni, ale aj napr. Vinarskych chodnikov, kde je tuzemsky vinarsky
cestovny ruch a aktivity s nim spojené¢ konfrontovany s podobnymi aktivitami v
geograficky blizkych krajinach (Slovensko, Mad’arsko, Rakusko, Nemecko, Taliansko -
juzné Tirolsko a dalSie). Medzinarodna spolupraca na poli vyuzitia vindrstva v
cestovnom ruchu je vel'mi Ziaduca, a to aj vzhl'adom na sktsenosti turisticky vyspelych
krajin s touto formou cestovného ruchu, ktoré sa uz po niekol’ko rokov javi ako znacne
perspektivny, konstatuju Sauer a kol. (2015).

Podl'a Zelenku a Paskovej (2012) v Ceskej republike vinarska turistika laka do

regionov navstevnikov, umoznuje priamy kontakt s vinarmi i nasledné nadviazanie

20



obchodnych spojenia, taziskovych pre prevadzku vinarstvo. Navstevnici vo vinarskom
regione vyhladavaju okrem degustacie vina vo vindrstve tiez vidiecku kulturu a historiu
lokalneho prostredia, chct splyntt’ so Stylom Zivota a s kulturou miestnych obyvatelov.
V neposlednom rade je vinarsky cestovny ruch sucast’ tzv. gurmanskej turistiky. Z
uvedenych hodndt prirodzene vyplyva mikky spdsob turizmu. Toto pravidlo ale vzdy
platit nemusi. Nie vzdy sa vo vinarskej turistike moze darit’ obohateniu zazitkov a
ziskanie novych sktsenosti, naopak sa z vinarskych podujati bez potrebnych opatreni
moze postupnym tempom stat’ masové cestovanie s pasivnym a pohodlnym pristupom,
upozornuju Zelenka a Paskova (2012).

Podl'a ProVino (2013) na tizemi Rakuska sa pocas celého roka odohrava mnoho
vinarskych podujati, ktoré si organizované pre miestnych vinarov, miestnych
obyvatel'stvo, ale aj pre turistov. K najcastejsie realizovanym akciam patria vinobrania,
festivaly spojené s prezentaciami miestnej kuchyne a s hudbou, vinarske trhy, dni
otvorenych pivnic a vinic, pochody cez vinohrady a organizované vylety po vinnych
cestdch pocas osldv. Akcie rézneho druhu usporaduvaju aj mized vo vyznamnych
vinarskych obciach - vystavy, Skolenia a prednaSky. Rakusko ma vyznamné postavenie
medzi krajinami rozvijajucimi agroturistiku. Podobnou aktivitou k obl'ibenym pobytom
na pol'nohospodarskych statkoch st pobyty vo vinohradoch, pocas ktorych zaujemcovia
zistia d’alsie informacie o pestovani vinnej révy, zbere hrozna a spracovavani na vino.

Rakusko a Nemecko maju, podl'a zdrojov Pro Vino (2013), vd’aka vzajomnému
susedstvu vela spolo¢ného, a to aj z pohl'adu cestovného ruchu. Raktsko aj Nemecko sa
nachadzaji v miernom pase a na ich izemi sa vyskytuju oblasti nizinné, taktiez aj
vysokohorské, vd’aka tomu sa tu méZe cestovny ruch uskutocnovat’ neobmedzene po cely
rok. Obe krajiny si pre propagaciu svoju a miestnych podnikatel'ov, orientujucich sa na
turizmus, zriadili agentiry na celostatnej i regionalnej urovni. Rakusko sa ako celok
prezentuje pomocou Rakuskej narodnej turistickej centraly Osterreich Werbung.
Nemecko ma na ucely propagacie cestovného ruchu zriadentit Nemeckt turisticka
centralu s oficidlnym ndzvom Deutsche Zentrale flirTourismus. Oba $taty patria k
obl'ibenym vinarskym krajinam, maju dobry potencial pre rozvoj enoturistiky, ktorej je
na oboch tizemiach venovana pomerne vel’ka pozornost’. Podpora vinarskej turistiky je
dosahovana predovsetkym vytvaranim tematickych chodnikov - vinnych ciest. O ich
vybudovanie, naslednu starostlivost’ a inovovanie sa staraji centraly cestovného ruchu
alebo na tento ucel vzniknuté spolky tvorené miestnymi vinarmi, majitel'ovi reStauracii a

vinoték, hotelov, penzionov a d’alSich ubytovacich zariadeni. Centraly, spolky aj
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komer¢né subjekty vytvaraji nepreberné mnozstvo programov pre odbornu i laicku
verejnost. S rastGcim dopytom turistov po vinarskej turistike sa objavuje v oboch
krajinach stale viac balickov sluzieb s tymto zameranim v ponuke cestovnych kancelarii
a agentar. Potencialni klienti ndjdu v katalogoch vylety i niekol’kodiiové pobyty. Obe
krajiny sa snazia tazit' zo sucasnej obluby vina a pomocou tematickych chodnikov
naldkat’ navsStevnikov aj do miestnych zamkov, muzei a dalSich kultirnych a
spolo¢enskych zariadeni. Nemecko je ako celkovou rozlohou krajiny, tak i poctom
vinarskych regionov niekol’kondsobne vacsie ako susedné Rakusko a ma vo svete ovel'a
vyssie postavenie na poli trhu s vinom. To sa odraza aj v ponuke pre vinarskou turistiku.
Vinné cesty tu maju ovela dlhsiu tradiciu a si uz tak aj viac v povedomi domaécich i
zahraniénych navstevnikov. Hlavne Deutsche Weinstrale a Ahr-RotweinstraBesu v
letnych mesiacoch plné milovnikov vina a turistiky, konstatuje Pro Vino (2013).

Vinarska turistika je celosvetovo najCastejSie propagovand pomocou Internetu
alebo tlacenych propagacnych materidlov vydavanych vo viacerych jazykovych
mutaciach. Tym sa destinacia priblizuju zakaznikom. Pristup oboch krajin sa hlavne k
Ceskej klientele a k slovenskej Klientele vel'mi lisia. Rakusko sa viac snazi o ziskanie
Ceskej klientely a slovenskej klientely, uvedomuju si blizkost” oboch republik, meniace
sa spotrebné spravanie, zivotny $tyl a rastiicu tizbu po novych zazitkoch ich obyvatelov.
V ponuke propagaénych materidlov ako narodnej centraly, tak Dolného Rakuska,
Burgenlandu a Stajerska moZno najst’ katalégy a mapy v oboch jazykoch. Propagécia
nemeckej vinarskej turistiky je na tom podstatne horSie. Centrdla narodné i centraly
jednotlivych spolkovych krajin, kde sa nachaddzaju vinéarskej chodniky, vyddvaji mnoho
katalogov tykajucich sa vinarstvo, enoturistiky a cyklistiky vo vinarskych regionoch, ale
st vacsinou obmedzené len na neméinu, menej ¢asto anglictinu a d’alej franctizstinu. (Pro
Vino, 2013).

Napr. pol'skd autorka Pink (2017) vykonala komplexni analyzu obsahu
dokumentov a informécii o organizacii enotourizmu na troch irovniach zainteresovanych
stran zapojenych do propagacie vinnej turistiky v Pol'sku, v prieskume zhodnotila
aktivity podporujlice rozvoj vinarskej turistiky v PoI'sku v kontexte najlepsich postupov,
ktoré vyuzivaji dobre rozvinuté vinarske regiony v réznych krajinédch pouzitou metddu
obsahu a analyzu pripadovej stadie. Hodnotenie aktivit podporujicich rozvoj vinarskej
turistiky v Pol'sku sa uskutoCnilo na zéklade analyzy digitalnych dokumentov
poskytnutych Ministerstvom Sportu a cestovného ruchu, Pol'skej organizacie cestovného

ruchu, regionalnych turistickych organizacii a subjektov, ktoré riadia pol'ské vinne cesty.
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Postdenie ¢innosti vinarov vychadzalo z analyzy obsahu samotnych on-line dokumentov.
Medzi 364 vinarmi malo iba 152 internetovych stranok. Vyskumna vzorka
elektronickych dokumentov vytvorenych poskytovatel'mi sluzieb bola preto 152. V stadii
autorka analyzovala elektronické dokumenty z hladiska hlavnych informacii
relevantnych pre planovanie enotourizmu, informacii o doplnkovych sluzbach a
dostupnosti informadcii pre zdkaznikov, ktori nepochadzaji z Pol'ska. Na trovni tstredne;j
spravy chyba podpora aktivit na podporu vinarskej turistiky. Na regionalnej Grovni sa
vyskytuju nerovnomerné aktivity s réznou intenzitou v zavislosti od regionu. Medzi
vinarmi su subjekty, ktoré sa podiel’aju na podpore svojich vlastnych turistickych aktivit.
Iba 42% subjektov méa svoju vlastnu webovu stranku, z toho v 20% pripadov je obsah
webovej stranky neadekvatny pre ¢innost’ v oblasti enotourizmu, resp. za predpokladu,
zZe sa uskuto¢nia ¢innosti na tychto troch uvedenych trovniach, je nedostato¢né kontinuita
stratégie rozvoja vinarskeho cestovného ruchu medzi zainteresovanymi stranami. Na
analyzu vydaného problému sa pouzili iba elektronické dokumenty. Ako upozoriuje
citovana autorka v d’alSich Studidch by bolo opodstatnené uskuto¢novat’ pozorovania,
ktoré by umoznili posudit’ kvalitu poskytovanych sluzieb v oblasti enotourizmu a
zameranych skupin za ucasti subjektov z konkrétnych skupin zainteresovanych stran do

vinnej turistiky v Pol'sku.

1.2.2 Vinarsky cestovny ruch v domdacom prostredi

Vinarska/vinna turistika alebo enoturistika patri k novym modernym formam
cestovného ruchu, ktora sa postupne zacala rozsirovat’ aj na izemie Slovenska. Vyroba
vina na uzemi Slovenska ma trvacnu a trvalu tradiciu. AvSak aj napriek t'azkostiam
s presadenim sa Slovenska otvorenim svojho potencidlu, v konkurencii v porovnani so
svetovymi  vinarskymi velmocami a Vv konkurencii s krajinami s vyznamnym
potencialom vinarstva a S tym suvisiacej enoturistiky, ma Slovensko v oblasti produkcie
vina a enoturistiky ¢o pontknut. Ku kultGirnemu a mestskému cestovnému ruchu
zarad’'ujeme zazitkovu gastronoémiu, regionalne Speciality, gastronomické podujatia,
vinarstvo a vinne cesty, pivovary a pivné cesty.

Podl'a Marketingovej analyzy produktu a trhu cestovného ruchu v Slovenskej
republike (2012) na zapadnom Slovensku spaja tradi¢né vinarske obce Malokarpatska

vinna cesta od Devina, cez Racu, Svity Jur, Pezinok az po Horné OreSany, d’alSimi
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pripravovanymi kultGrnymi trasami su Tokajskd vinna cesta. Pre aktivity vidieckeho
cestovného ruchu st vhodné predovsetkym oblasti Malych Karpat a obce leziace na
Malokarpatskej vinnej ceste (Svity Jur, Pezinok, Modra, Limbach, Slovensky Grob
a dalsie). Vyznamnym pocinom bolo v minulych rokoch hodnotenie restauracii na
Slovensku tyzdennikom Trend. Z tychto hodnoteni na zaklade presne stanovenych kritérii
nakoniec v roku 2002 vzisla publikacia ,,Trend top reStauracie — Sprievodca svetom
slovenskej gastronémie®, ktora obsahuje zoznam 234 reStaurdcii, na konci knihy
s vyhodnotenim najlepsich podla jednotlivych krajov. Hlavnym problémom v ponuke
reStauracii na Slovensku je nedostatoény doraz na ponuku povodnych slovenskych jedal
a neschopnost’ ich primeranej kombindcie s domacimi slovenskymi vinami. Z hl'adiska
ponuky vin tak isto existuje dostatocny potencidl, ten sa vSak primerane nezhodnocuje.
Problémy spocivaju uz v naznacenej neschopnosti primeranej kombinacie produktu, ale
aj neznalosti slovenskych vin. Na Slovensku existuje priblizne 20 vacsich producentov
vin. Medzi hlavné produkty patria okrem klasickych odrdd aj tokajské vino. Svetova
kronika vin uvadza aj slovensky sekt Hubert a hodnoti ho vel'mi pozitivne, taktiez aj
a Karpatské brandy Special, vyrabané ako uslachtily destilat. Problémom slovenskych
vin je, Ze nie su V Eurdpe a vo svete natol'ko zname, preto su pre vacsinu ucastnikov
cestovného ruchu - laikov nezndmym produktom bez imidZu. Rozhodujuca je pre vacsinu
ucastnikov cestovného ruchu skuisenost’, ktord moze zavazit' az pri opakovanej navsteve,
ako sa piSe v Marketingovej analyze produktu a trhu cestovného ruchu v Slovenske;j
republike (2012) .

Rozvinuté vinohradnictvo jednotlivcov v nitrianskom kraji nadvézuje na ¢innosti
vidieckeho cestovného ruchu. Takéto miesta je mozné najst okrem vinohradov a pivnic
aJ v blizkosti termalnych kupalisk a vodnych ploch (Velky Meder, Topol'niky, Kralova,
Podhajska, Ipelsky Sokolec, Pol'ny Kesov, Diakovce, Horné Saliby, Topol¢ianky),
uvadza sa v Marketingovej analyzy produktu a trhu cestovného ruchu v Slovenskej
republike (2012).

Podl'a Zakona o turizme ¢. 91/2010 Z. z. vznikali v samospravnych Kkrajoch
krajské a oblastné organizéacie cestovného ruchu, ich cielom bola podpora cestovného
ruchu v regione, tvorba podmienok pre rozvoj cestovného ruchu na tizemi kraja a/alebo
spadovej oblasti. Podl'a Macha a Soukupovej (2016) v rozvoji vinnej/vinarskej turistiky
zohravaju vyznamnu Ulohu najmi krajské organizacie cestovného ruchu a oblastné
organizacie cestovného ruchu, organizatori vinnej turistiky, zdruzenia vinnych ciest by sa

mali aktivne zapajat’ do ich ¢innosti, mat’ takto moznost’ navrhovat’” koncepciu rozvoja
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cestovného ruchu a schval'ovat’ koncepciu rozvoja cestovného ruchu a roény plan aktivit
cestovného ruchu v konkrétnom regione. Novym prvkom je financovanie rozvoja
cestovného ruchu Statom, vysSimi tizemnymi celkami, ktoré financujii najmé oblastné
organizacie cestovného ruchu. K rozvoju vinnej turistiky by mali aktivne prispiet
aj celostatne profesijné zvédzy v oblasti vinohradnictva a vinarstva. Viac pozornost
taktiez treba venovat’ zahrani¢nym skusenostiam rozvoja vinnej turistiky, najméa vinarov
z Rakuiska, Ceskej republiky, Pol'ska ¢i Mad’arska. Podobné o¢akavania si smerované aj
k Ministerstvu dopravy, vystavby a regionalneho rozvoja Slovenskej republiky, aby
podporovali projekty, ktoré st iniciované aj Slovenskym zvdzom vidieckej turistiky
a agroturistiky a d’alsich dotknutych subjektov. Vyuzivanim domacich skusenosti, ale i
zahraniénych skusenosti, je mozné aj na regionalnej urovni dosiahnut” d’alsi rozvoj
vinohradnictva a vinarstva a S tym spojenej vinnej turistiky. Existuje aj predpoklad, ze
vznikni nové pracovné prileZitosti aj ochranu kultarneho dediéstva, ktorym
vinohradnictvo na Slovensku nesporne je, konstatujeme vstlade s Machom
a Soukupovou (2016).

Ako sme uZz skonStatovali, cestovny ruch ako S$pecificky atribit narodného
hospodarstva je naviazany na suvisiace odbory a ¢innosti, ktorymi st — okrem iného -
vytvarané pracovné miesta a tieto teda prinasaju ekonomicky zisk. V celom svete sa
vyznam cestovného ruchu neustale zvySuje, prispieva k tomu najméi rozvoj technolégii,
ktoré Setria Cas a skracujii vzdialenosti, taktieZ s tym suvisi zlepSovanie ekonomickych
podmienok obyvatel’stva, zmena zivotného §tylu a preferencii vyuzivania vol'ného Casu a
poznavania (cudzich) krajin a kultir. Na zéklade zndmych teoretickych vychodisk
existuje predpoklad, ze nastipeny trend ovplyviiuje aj zmeny cestovného ruchu. Aj
vzhl'adom k téme diplomovej prace konStatujeme, ze gurmanska turistika a autenticky
potravinovy zazitok z lokalnych tradicii a trhov sa v aktualnych trendoch turistického
ruchu vyskytuju coraz castejSie atvori jednu zoblasti, ktora je perspektivnym

smerovanim cestovného ruchu aj do budicnosti.

1.3 Preferencie ucastnikov vinarskeho cestovného ruchu

V oblasti vinarskeho cestovného ruchu existuje niekol’ko Studii, ktoré sa zaoberali
spravanim Sa, charakteristikou alebo systematizaciou turistu ako ucastnika vinarskeho

cestovného ruchu. Ucastnici vinarskeho cestovného ruchu, podla naSho ndzoru,
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vyhl'adavaju okrem podujati spojenych s konzumaciou vina aj kultiru a historiu lokality,
stcasne vinarsky cestovny ruch spiiia vietky atribity gurménskej turistiky. Aj ked’ je
zrejmé, Ze tento sposob turizmu moze byt vzdy spojeny s novymi zazitkami a ziskanim
novych vedomosti a sktisenosti. V tom je, podl'a nasho nazoru isté riziko — aby sa z
vinarskych podujati nestal masovy turizmus v pohodinom a pasivnom §tyle. Pre turistov
je nutné vytvarat' a ponukat’ najrozmanitejSie spektrum ponuky aktivit, ktoré s vinom
viac ¢i menej suvisia. Podl'a Halla a kol. (2002, 2008, 2014) je zakladnou snahou vinarsky
verejnosti, sucasne tym rastiec povedomie o pestrej ponuke atrakcii s tematikou vina na
to, aby prilakali d’al$ich turistov na vinne cesty, do vinnych pivnic a vinarstiev. Sezénnost’
ako ohrozenie pre vinarsky cestovny ruch je predpokladatelnym, je jasné, ze vdcSina
vinarskych podujati a udalosti s vinom spojenych je priblizne od aprila do oktobra ako
Casu zberu hrozna. Citovani autori charakterizovali vinarskeho/vinneho turistu ako
turistu, ktory je malokedy zamerany len na kapu vina, k takto zameranému turizmu ho
podnecuju aj stvisiace akcie, festivaly, prehliadky, sutaze, degustacie a pod. Podl'a
vysSie citovanych autorov st najkl'iCovejSimi momentmi vinarskeho turistu
predchadzajice skusenosti, preferencie, potencidlne zéazitky a dostupnost’ informaécii v
interakcii turizmu a vinarskeho priemyslu, ktoré spolu vytvaraji produkt vinarskeho
cestovného ruchu.

Ako sme uz uviedli v texte vysSie, v oblasti vinarskeho cestovného ruchu existuje
niekol’ko $tadii, ktoré sa zaoberali spravanim sa, charakteristikou alebo systematizaciou
turistu ako ucastnika vindrskeho cestovného ruchu. Na zdklade poznatkov, ziskanych
Stidiom problematiky konstatujeme, Ze, podl'a naSho nazoru, neexistuje jednotny profil
ucastnika vinarskeho cestovného ruchu. Poznanim preferencii ucastnika vinarskeho
cestovného ruchu je mozné, na zaklade zisteni, vytvorit’ portfolio produktov pre vinarsky
turizmus. Podla vacsiny znamych a Vv texte diplomovej prace uvedenych definicii je
vinarsky turizmus sucastou kultirneho turizmu a priemerny ucastnika vinarskeho
cestovného ruchu:

¢ ma najcastejsie vek okolo 40 rokov;

e ma vysSie alebo Casto az to najvyssie vzdelanie v danom systéme;

e cCasto aj nadpriemerny prijem pre danu lokalitu;

e (CastejSie ako ini mina peniaze v ,prestiznych® konzumnych oblastiach

(alkohol, cigary...);
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e ma urcité, vV porovnani s beznym populaénym ro¢nikom, ¢asto vyssie znalosti

0 vine, skusenosti, dokaze vino hodnotit” atd’.

Myslime si, ze z dlhodobého hl'adiska, by mohlo byt vel'kou chybou zamerat’ sa
iba na tto vybrant ciel'ovl skupinu turistov. Mnohi odbornici (v zhode s prezentovanymi
nazormi napr. Movimento del Turismo del Vino alebo Vinarsky fond Ceskej republiky,
EUROSTAT apod.) odportacaji zamerat’ sa na mladSie vekové skupiny turistov, tato
vznika ,,nasledovanim® rodi¢ov v spdsobe Zivota (napr. aj v enoturistike) ¢i skorSim
kariérnym postupom do tak spolo¢ensky postavenej skupiny T'udi, ktora zije tymto
spdsobom zivota.

Podla realizovaného prieskumu pre Vinarsky fond Ceskej republiky (2006)
vyuzila vac¢Sina ucastnika vinarskeho cestovného ruchu na ndkup vina vinne pivnice
a vinotéky, az 50 % opytanych malo ciel’ vinarsku turistiku, z programov, ktoré¢ boli
ponukané v ramci vinarskej turistiky sa respondentom najviac pacilo posedenie vo vinnej
pivnici, navsteva pivnice s degustaciou a s odbornym vykladom, najmenej by chceli
zGcCastnit’ sa ¢innosti od zberu az po spracovanie hrozna.

Z hladiska preferencii ucastnikov vinarskeho cestovného ruchu v nasledujiicom
texte sumarizujeme zistenia vybranych autorov. Podla DoboSovej (2014), ktora
zosumarizovala charakteristiku a preferencie ucastnikov vinarskeho cestovného ruchu
z pohl'adu producentov a aj predajcov vina konStatuje, ze poskytovatelia vinarskeho
cestovného ruchu sa zhodli, ze slovenské vinarstvo a vinohradnictvo ma ucastnikov
vinarskeho cestovného ruchu ¢o pontiknut’. Podl'a autorky kvalita slovenskych vin je z
roka na rok vyssia, ¢o dokazujt aj uspechy vin zo slovenskej produkcie na vyznamnych
zahrani¢nych sutaziach. Uastnikmi vinarskeho cestovného ruchu su aj respondenti
autorkou realizovaného skumania, dokazali to pravidelnou ucast na enoturistickych
podujatiach a vystavach vin nielen na Slovensku, lebo tato aktivita je pre nich jednou z
najlepsich prilezitosti a propagacie znacky a produktov. Cielovou skupinou st najméi
slovenski konzumenti vina, ¢o je kI'iCovym zistenim aj pre realizaciu nasho prieskumu.
Podra zisteni vyskumu DobosSovej (2014) zastiipenie zahrani¢nych turistov na vinarskom
cestovnom ruchu na Slovensku je zatial’ mensinové a pre slovenskych vinarov je aktualne
prioritou domaci trh, Vv prostredi export vina nie je aktudlne Slovensko schopné
konkurovat’ zahraniciu. Z vystupov z dotaznikového Setrenia podl'a hodnotenia vinarov v
podmienkach Slovenska stale chyba efektivna podpora a propagacia enoturistickych

podujati, na ¢o sa budeme ststredit’ aj vasom prieskume, ale respondentmi budu ucastnici
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vinarskeho cestovného ruchu. Slovensko md, podla nazoru vindrov, ktori boli
respondentmi citovaného vyskumu, vytvoreni postacujucu infraStrukturu cestovného
ruchu, av8ak v zavislosti od regione, pricom, aj podl'a d’alSich zdrojov, je najpriaznivejsia
situacia pre enoturistiku zapadoslovensky region. Dal§im vyznamnym zistenim tohto
vyskumu je fakt, Ze na Slovensku len vynimoé¢ne vinarska firma prevezme modely
fungovania zo zahrani¢ia tak, aby znaCku vinarstva poznalo celé Slovensko, tym si
zabezpecCili miesto v slovenskej vinarskej elite, ucast na vyznamnych vinarskych
podujatiach a dostali sa aj do ponuky prestiznych hotelov a reStauracii v ramci regionov
celého Slovenska. V naSom prieskume vSak budeme vychadzat' z toho, ze vacSina
respondentov preferuje vina slovenského povodu. Podla citovaného dotaznikového
Setrenia sa marketingu a Statistikdm trhu venuje intenzivne len 24% opytanych vinarstiev.

V d’alSom realizovanom vyskume Samohyl (2014) zistil, Ze sa na vinarskych
podujatiach viac zucastnuju muzi ako Zeny, najviac ucastnikov ma vek okolo 40 rokov,
nadpolovi¢nd vécsina respondentov preferuje polosuché biele vino, najviac nakupuji
vino v hodnote do 8 eur, najviac respondentov uviedlo, Ze nakupuju vino vo vinotéke
alebo priamo u vinara, vyrazna vicsina respondentov uviedla, Ze preferuji domace vino
(83% opytanych), najvyssi pocet respondentov oznacili ,,doma‘“ ako miesto konzumacie
vina (93%), Co sa tyka frekvencie pitia vina, tak vysoky pocet respondentov dokonca
konzumuje vino denne, 91 % opytanych navStevuji vinne pivnice, 93% respondentov
navstevuje rozne vinarske akcie, 41% respondentov uviedlo, Ze navstevuje vinarske akcie
CastejSie ako 5 x ro¢ne. Medzi respondentmi sa naSli aj taki, ktori vino nekupuju
pravidelne, lebo maju svoje vlastné.

Prieskum, realizovany Rybafovou (2015), ktorého vac¢sinu tvorili respondenti do
29 rokov (68%), priniesol zistenia, Ze pre 2/3 respondentov vinarska turistika spiia ich
o¢akavania, viac ako polovica respondentov odpovedali, ze sa na vinarskej turistike
zdrzia 2 dni ¢i vikend, 2/3 opytanych uviedli, ze navStevuju najCastejSie vinne pivnice,
viac ako tretina opytanych si mysli, Ze marketingova propagécia vinnych ciest je
nepostacujica, 2/3 vyberd vinara alebo vinarstvo na zdklade odporucania priatelov
a znamych a na zaklade osobnej skiisenosti s vinom alebo vinarstvom. NajcastejSie sa
dozvedeli o vinarskej akcii cez internet (kde aj najcastejSie vyhl'adavaju informécie) a od
priatelov alebo znamych, s kvalitou vinarskych ciest vyjadrili spokojnost’ vacSina
opytanych, najCastejSie podnikaju respondenti tohto zistovania vindrsku turistiku

S priateI'mi a rodinou, 58% respondentov konStatovalo, ze sa zGcastiiuje vinarskej
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turistiky aj v okolitych mestach a obciach v regione, pricom - logicky - najvyssia
frekvencia vinarskej turistiky je v lete a na jesen.

Sumichrastova (2017) zistovala aktudlne preferencie mladych I'udi zo Slovenska
v cestovnhom ruchu, cielovou skupinou boli mladi l'udia vo veku od 18 do 30 rokov zo
Slovenskej republiky. Z jej zisteni a aj v stlade s UNWTO (2013) vyplyva, Ze skimana
vekova kategoria rada spoznava nové miesta, kulturu a nebrani sa pohybu. Pre nas z toho
vyplyva, ze enoturisitka by mala byt’ zacielena na vyssiu vekovu kategoriu. Skasenosti zo
zahrani¢ia odport¢aju zamerat' sa na mladSie vekové skupiny turistov, tato vznika
»hasledovanim* rodi¢ov v sposobe Zivota (v enoturistike) ¢i skor§im kariérnym postupom
do spolocenskej vysSie postavenej skupiny l'udi. Avsak podla aktualneho vyskumu
v podmienkach Slovenskej republiky najpreferovanejsia turistika mladych 'udi vo veku od
18 do 30 rokov zo Slovenskej republiky boli jazykové pobyty, Specializované kratkodobé
pobyty v zahrani¢i alebo kratkodobé brigady, zamerané na zdokonalenie znalosti
cudzieho jazyka. Mladi l'udia v tejto vekovej kategorii najradsej cestuji sami, pri vybere
dovolenkovej destinacie ich ovplyviiuju jednotlivé faktory, najviac cena dovolenky,
bezpecnostna situacia destinacie, termin dovolenky a druh dopravy, je zrejmé, Ze ich
finan¢né moZznosti st obmedzené, pokial nezarabajli alebo nie st dostato¢ne financovani
od rodic¢ov. Existuje tu predpoklad, Ze prave z tychto dovodov nie st idedlnymi klientmi

vinarskeho cestovného ruchu.
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2  Ciel prace

Zakladnym ciel'om diplomovej prace je navrhnut’ odporucania pre prax na zéklade
realizacie prieskumu trhu zameraného na zistenie preferencii ucastnikov vinarskeho
cestovného ruchu. Pre splnenie zakladného sme stanovili ¢iastkové ciele nasledovne:

1.  Analyzovat a sumarizovat teoretické poznatky a vychodiska rieSenej problematiky
Vv nasledujucich oblastiach — vinarstvo a vinohradnictvo, vinarsky cestovny ruch
v domacom i zahranicnom Kkontexte a preferencie ucastnikov vinarskeho
cestovného ruchu.

2.  Realizovat’ prieskum preferencii ucastnikov vindrskeho cestovného ruchu zo

Slovenska prostrednictvom dopytovania formou $tandardizovaného dotaznika.

V suvislosti s realizaciou prieskumu formulujeme nasledovné vyskumné otazky:

o aké su preferencie ucastnikov vindrskeho cestovného ruchu v piti vina
(biele/Cervené)?
o aké su preferencie UCastnikov vinarskeho cestovného ruchu v cene vina

(maloobchodna predajna/vinarske podujatie)?

o aké su preferencie ucastnikov vinarskeho cestovného ruchu v povode vina
(slovenské/zahrani¢né)?

. aké su preferencie ucastnikov vinarskeho cestovného ruchu vo frekvencii UcCasti
na vinarskych podujatiach?

o aké su preferencie u€astnikov vinarskeho cestovného ruchu v ochote vycestovat’

na vinarske podujatie do urcitej vzdialenosti?

30



3  Metodika prace a metody skiimania

V tejto Casti diplomovej prace budeme vychadzat z prislusnej metodologie
odbornikov, napr. Richterova a kol. (2007), Eger a Egerova (2017), Lindnerova (2016).
Objektom sktimania st ucastnici vinarskeho cestovnom ruchu.

Pri spracovani zdvereCnej prace sme vyuzivali rézne vedecké metddy.
Z teoretickych metdéd sme pouzili najmd metddu analyzy, syntézy, porovnania
(komparacie), zovseobecnovania (generalizacie), metodu indukcie a dedukcie, metodu
literarnej reSerSe a literarnu metodu prace s odbornym textom.

V teoretickej Casti sme vychadzali zo zakladnych teoretickych metod
a metodickych postupov. Teoretické poznatky sme Cerpali z dostupnej domacej
a zahrani¢nej odbornej literatiry a z odbornych ¢lankov, doplnenych o informacie z
internetovych zdrojov, ktoré sa vztahuji ku skumanej téme. Na vyvodenie
a sformulovanie zaverov sme vyuzivali metédu dedukcie. Metdodou analyzy sme
zhodnotili Strukturu skimaného problému. Metddu syntézy sme aplikovali najmé na
zjednotenie parcidlnych vysledkov, pomocou ktorych sme sumarizovali ziskané tidaje.
Metddou klasifikacie sme zatried'ovali idaje do skupin podla stanovenych kritérii.
Metodu zovSeobectiovania sme vyuzili na sumarizaciu vysledkov a formulovanie
zaverov. Metodu deskripcie sme pouzili na opisanie vychodisk a charakteristiku Specifik.

Z vyssie uvedenych metod sme v aplikaénej Casti prace pouzili metodu analyzy,
syntézy, porovnania (komparécie), zovSeobecnovania (generalizacie). Sucast’ou rieSenia
zavereCnej prace bola realizacia prieskumu metodou dopytovania formou
Standardizovaného dotaznika. Dotaznik obsahuje 14 otazok zameranych na zistovanie
preferencii ucastnikov vinarskeho cestovného ruchu a3 klasifikaéné otazky,
prostrednictvom ktorych sme charakterizovali vzorku dopytovanych respondentov

z hl'adiska pohlavia, veku a kraja, v ktorom byvaju.
3.1 Dopytovanie - metéda zberu primarnych adajov

Pisomné dopytovanie ako metdda zberu primarnych tdajov, podl'a Richterovej
akol. (2007), predstavuje vyhodny zber udajov od respondentov v pripade, Ze
potrebujeme oslovit’ v kratkom case viac respondentov, ako by sme to dokazali inymi

metddami  a nastrojmi  vyskumu. Jednou z vyhod pisomného dopytovania je, Ze
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respondent ma Cas premysliet’ si, ako odpovie, ak s odpovede uvedené na skale ma
moznost’ a Cas vybrat’ ti, ktoru najviac preferuje, text, zadanie alebo otazku si moze
opakovane precitat. Anonymitou dotaznika je zabezpefena vysSia miera Gprimnosti
respondentov pri oznacovani odpovedi. V naSej diplomovej praci sme pouzili
Standardizované dopytovanie, ktorého vyhodou je jednoduchSia porovnatelnost’
vysledkov, pomerne jasna a zrejma kvantifikacia zisteni. Nevyhodou je, Zze odpovede
V uzatvorenych otdzkach nemusia vystihovat’ subjektivny nazor respondenta, ktory Si
potom vybera odpovede podl'a d’alSich z preferencii.

Do prieskumu, ktory sme realizovali pri spracovani zavereénej prace, sa zapojilo
79 respondentov. Vzhladom Kk tomu, Ze niektoré dotazniky neboli Gplne vyplnené,
vyradili sme ich a nasledne sme vyhodnocovali 68 vyplnenych dotaznikov.

Dopytovanu vzorku tvorilo 68 respondentov, z toho bolo 28 zien (41 %) a 40

muzov (59 %). Udaje st zobrazené v grafe 1.

Graf & 1: Zlozenie vzorky z hladiska pohlavia

EZeny MmuZi

Zdroj: vlastné spracovanie

Podl'a samospravneho kraja Slovenska, v ktorom respondenti ziju, dopytovanu
vzorku reprezentuju respondenti z 3 samospravnych krajov (pozri graf ¢. 2) — z
bratislavského (30 respondentov, t.j. 44 %), trnavského (18 respondentov, t.j. 26 %)

a nitrianskeho (20 respondentov, t.j. 30 %).
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Graf ¢. 2: ZloZenie dopytovanej vzorky podl’a samospravneho kraja SR

BLSK
44%

27%

Zdroj: vlastné spracovanie
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4  Vysledky prace a diskusia

V nasledujticej Casti prace uvadzame vyhodnotenie prieskumu, ktory bol
zamerany na zistovanie  preferencii UcCastnikov vinarskeho cestovného ruchu,
interpretaciu vysledkov spolu so zavermi prieskumu a odpora¢aniami pre prax.

Prieskumom sme zistili, Ze v&cSina respondentov (48 respondentov, c¢o
predstavuje 70 %) preferuje biele vino. Cervené vino preferuje 16 respondentov (z toho
bolo 14 Zien) aruzové vino 2 respondenti (obe boli Zeny). Ziadny z respondentov
neuviedol, Ze nemé preferenciu druhu vina. Je zrejmé, Zze respondenti, ktori vyplnili
dotaznik ako ti¢astnici vinarskeho cestovného ruchu maju jasné preferencie druhov vina.
Na zaklade toho m6zeme predpokladat’ preferencie bieleho vina konzumentmi v ramci
preferencii Ucastnikov vinarskeho cestovného ruchu. Tieto zistenia st v stlade so
zisteniami inych autorov, ktorych vysledky prieskumov alebo vyskumov sme uviedli
v kapitole 1.4., napr. vo vyskume Samohyl (2014) zistil, Ze nadpolovicna vacSina
respondentov preferuje polosuché biele vino.

Dalej nas zaujimalo, ktord odrodu bieleho hrozna maju respondenti v najvicsej
obl'ube. Pri vybere mali moznost’ oznacit’ maximalne 3 moznosti. Ako vyplyva z udajov
v tabulke ¢. 1, najviac respondentov preferuje vino z odrody Chardonnay (70 %),
Rulandské Sedé (62 %) a Miiller Thurgau (59 %).

Tabulka ¢&. 1: Preferencie respondentov vo vzt’ahu k vinu z bielej odrody

Odroda Pocet %

Chardonnay 48 70 %
Rulanské Sedé | 42 62 %
Muller Thurgau | 40 59 %
Rizling vlagsky | 16 24 %
Veltlinske zelené | 16 24 %
Devin | 10 15 %
Tramin cerveny | 9 13 %
Iné | 7%
biele vino nepijem | 0 0%

Zdroj: vlastny prieskum

Rizling vlassky a Veltlinske zelené zaradilo medzi najobl'ibenejs$ie vina 16
respondentov (24 %), Devin ziskal preferencie od 10 respondentov (15 %) a Tramin

cerveny od 9 opytanych (13 %). Iné preferované najobl'ibenejsie vino z bieleho hrozna
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uviedli 5 respondenti, ¢o tvori z dopytovanej vzorky 7 %. Zo ziskanych tdajov je zrejmé,
ze respondenti maju jasné preferencie pitia vina, ked’Zze sa zGcasthuji vinarskeho
cestovného ruchu.

Ked'Ze v priebehu dopytovania sme ¢asto oslovili pary — muza so Zenou, je mozné,
ze pri preferenciach pitia bieleho vina sa Zeny prisposobuji muzom, nakol'ko Zeny
uviedli, ze preferuji cervené vino. K ziskanym vysledkom moézeme doplnit, Zze
Sampionom Narodného salonu vin za rok 2018 sa stalo Veltlinske zelené Kryo 2017 od
Vino Mrva & Stanko (Narodny salon vin, 2018). Veltlinske zelené v nasom prieskume
zaradilo iba 24 % respondentov k najoblibenejSiemu vinu z bieleho hrozna. Z toho
vyplyva, ze preferencie ucastnikov vinarskeho cestovného ruchu z hl'adiska obl'ibenosti
vina z bieleho hrozna sa odliSuju od ndzoru odbornikov.

Co sa tyka oblibenosti derveného vina, zistili sme, ze najviac respondentov (56
%) preferuje Cabernet Sauvignon, 47 % respondentov Svétovavrinecké ana tretom
mieste z hl'adiska pocetnosti odpovedi sa umiestnila Frankovka modra, ktorti zaradilo

medzi najobl'ibenejsie vino z modrého hrozna 31 % respondentov (pozri tabulku €. 2).

Tabul’ka ¢. 2: Preferencie respondentov vo vzt’ahu k vinu z modrej odrody

Pocet %
Cabernet Sauvignon 38 56%
Svitovavrinecké | 32 47%
Frankovka modra | 21 31%
Rulandské modré | 17 25%
Alibernet | 16 24%
Dunaj | 9 13%
Iné | 9 13%
Cervené vino nepijem | 0 0%

Zdroj: vlastny prieskum

PodrobnejSou analyzou vysledkov sme zistili, ze existuje rozdiel v preferenciach
cerveného vina z hl'adiska pohlavia respondentov. Kym Zeny najcastejsie oznacili za
najoblibenejSie vino z modrého hrozna Cabernet Sauvignon, za nim nasledovalo
v rebri¢ku oblibenosti Svitovavrinecké a na tretom mieste Frankovka modra; muzi za
tretic najobl'ibenejSie vino z modrého hrozna oznacili Alibernet. Ked’ze v naSom
prieskume sme Casto oslovili pary — muza so zenou, mézeme predpokladat’, Zze muzi sa
Ciastoéne prispdsobuju vyberu zien, ked’ze Zeny uviedli, Ze preferuju pitie cerveného vina

pred bielym vinom. K ziskanym vysledkom mézeme doplnit’, Zze Sampiénom Néarodného
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salonu vin za rok 2018 sa stal Alibernet Retro 2015 zo Chateau Topol'’¢ianky (Narodny
salon vin, 2018). Alibernet zaradilo iba 24 % respondentov k najpreferovanejSiemu vinu
z modrého hrozna.

Ako vidime, znaSich vysledkov vyplyva, ze preferencie respondentov -
ucastnikov vinarskeho cestovného ruchu z hl'adiska obl'ibenosti vina z modrého hrozna
sa odliSuji od nazoru odbornikov. Muzi sice zaradili Alibernet na tretie miesto
obl'ibenosti, ale podla Zien sa do prvej trojky ani nedostalo. Je teda zrejmé, Ze
individualne preferencie tcastnikov vinarskeho cestovného ruchu, ktori sami seba Casto
povazuju za znalcov vina, sa budi v mnohych charakteristikdch odliSovat’ od nazorov
obchodnikov s vinom, vyrobcov vina, someliérov, a pod. Bolo by mozné sa zamerat’
v niektorom z d’alsich realizovanych prieskumov/vyskumov na najpredavanejsie vina
v konkrétnej lokalite ¢i State a zistit’, do akej miery odborné hodnotenie vin koreSponduje
s nazormi spotrebitelov. Je jasné, ze do procesu rozhodovania o kupe vina zasahuje
mnozstvo faktorov, ktoré je mozné viac ¢i menej ovplyvnit, ale aj takych faktorov, ktoré
su dané.

Z udajov v tabulke €. 3 je vyplyva, Ze nikto z oslovenych respondentov nie je
ochotny v maloobchodnej sieti zaplatit’ za 0,7 1 fTaSku vina cenu vyssiu ako 10,- €. Tento
udaj koreSponduje aj s najaktudlnejSimi zisteniami Eurostatu (citované Sedldkom, 2019),
ze 80 % slovenskych spotrebitel'ov nakupuje vino v maloobchodnej sieti za priemerna
cenu 4,- € za fTaSu. Na prvom mieste spotrebitelia, podla citovaného vyskumu sleduji
cenu vina. Ak sa niekto rozhodne pre (u nas) drahsie vino za 6,- € ¢i 7,- €, vyberie si
oblibent odrodu a zistuje, aké ocenenie vino ziskalo. Ak to porovname s vysledkami

inych autorov, Samohyl (2014) tiez zistil, Ze najviac nakupujt vino v hodnote do 8,- eur.

Tabulka ¢. 3: Cena 0,7 | bieleho vina, ktorti sa ochotni respondenti zaplatit
v maloobchodnej predajni

Pocet %
do10€ 68 100
do20€ | 0 0%
do30€ | 0 0%
viac ako 30 € | 0 0%

Zdroj: vlastny prieskum

Co sa tyka ceny bieleho vina predavaného na vinarskych podujatiach, z tdajov v

tabul’ke ¢. 4 vyplyva, ze za 0,7 1 flaSu bieleho vina na vinarskom podujati je najviac
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respondentov (takmer 60 %) ochotnych zaplatit’ viac ako 10,- €, ale menej ako 20,- €. Z
toho moézeme predpokladat’, ze vyssSiu cenu za vino su Gcastnici vinarskeho cestovného
ruchu ochotni zaplatit' na vinarskom podujati, pretoze — ako sa konStatuje v inom
vyskume — spotrebitelia vina na Slovensku sa rozhoduju na zédklade odporucania
someliéra alebo iného odbornika a ak si objednajt slovenské vino, rozhoduji sa podl'a
znacky, ktoru tvoria meno vinara, odroda, ro¢nik. Nikto z oslovenych respondentov nebol
ochotny na vinarskom podujati zaplatit’ za 0,7 1 fTasu bieleho vina cenu vys$$iu ako 30,-
€. Myslime si, ze tento udaj koreSponduje aj s najaktualnejSimi zisteniami Eurostatu
(citované Sedlakom, 2019), Ze spotrebitelia sledujii cenu vina, pri¢om, ak sa niekto
rozhodne pre drahSie vino, vyberie si obl'ibenti odrodu a zistuje, aké ocenenie vino

ziskalo.

Tabulka ¢. 4: Cena 0,7 | bieleho vina, ktort stu ochotni respondenti zaplatit’ na
vinarskom podujati

Pocet %
do10€ 8 12 %
do20€ | 40 59 %
do30€ | 20 29 %
viac ako 30 € | 0 0 %

Zdroj: vlastny prieskum

Bolo by zaujimavé zistovat v niektorom z d’alsich prieskumov, ¢i by takéto
drahSie vino kupili pre seba alebo ako dar pre niekoho, kto to oceni.
Ako vyplyva z tdajov v tabulke €. 5, za 0,7 1 fl'asu Cerveného vina st respondenti

ochotni zaplatit’ viac - 71 % respondentov by zalatilo 20 — 30,- €.

Tabulka ¢. 5: Cena 0,7 | fPase cerveného vina, ktoru st ochotni respondenti zaplatit’
na vinarskom podujati

Pocet %
do10€ 11 16 %
do20€ | 48 71%
do30€ | 9 13%
viac ako 30 € | 0 0%

Zdroj: vlastny prieskum

Podl'a udajov v tabulke €. 5 je vidiet, Ze nikto z oslovenych respondentov nebol

ochotny na vinarskom podujati zaplatit’ za 0,7 1 fl'asu cerveného vina cenu vyssiu ako 30,-
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€. Predpokladame, ze aj tento udaj koreSponduje aj s najaktualnej$imi zisteniami
Eurostatu (citované Sedlakom, 2019), ze spotrebitelia sleduju cenu vina, pricom ak sa
niekto rozhodne pre drahSie vino, vyberie si obl'ibent odrodu a zistuje, aké ocenenie
vino ziskalo.

Dalej nas zaujimalo, aky povod vina respondenti uprednostiiuji. Z odpovedi
respondentov, ktoré su uvedené v tabul'ke ¢. 6 vyplyva, ze 65 % respondentov preferuje
vina slovenského povodu. Rovnaké vysledky zistila aj Dobosova (2014), podla ktorej je
kvalita slovenskych vin z roka na rok vyssia. To je, podl'a nasho nazoru, tiez jednym
z dévodov, preco je tomu tak. V tejto oblasti je aj tak stale ¢o zlepSovat. Aj Samohyl

(2014) zistil, ze prevazna vacsina (83 %) respondentov preferuje domace vino.

Tabul’ka €. 6: Preferencie povodu vina

Povod vina Pocet %

Slovenské vino 44 65 %
Zahrani¢né vino | 15 22 %
P6vod vina ma nezaujima | 9 13 %

Zdroj: vlastny prieskum

Na jednej strane sme zistili, Ze respondenti uprednostiiuju slovenské vina, na

strane druhej nés zaujimalo, ako Casto su ucastnikmi domaceho enoturizmu.

Tabul’ka €. 7: Pravidelnost’ uc¢asti respondentov na domacom enoturizme

Pocet %
1 x roéne 9 13 %
2 x ro¢ne | 9 13 %
viackrat rocne | 50 74 %

Zdroj: vlastny prieskum

Z vysledkov Vv tabul’ke ¢. 7 vyplyva, Ze 74 % respondentov sa zucastiiuje viackrat
ro¢ne na domacom vinarskom cestovnom ruchu. Podla vysledkov vyskumu Samohyla
(2014) 41 % respondentov uviedlo, ze navstevuje vinarske akcie CastejSie ako patkrat
ro¢ne. Podl'a nasho nazoru jednym z dévodov je to, Ze nie je potrebné vynalozit’ vysoké
naklady, napr. na jednodiiovu iCast’ na vinobrani alebo bezplatnej degustacii vin, ale aj
bohata siet’ aktivit a podujati, ktora pokryva takmer celé tizemie Slovenska. Dostupnost’
aktivit v. domacom vinarskom cestovnom ruchu je a zalezi iba od jednotlivcov, ako ju

vyuziji. Dalsim dévodom méZze byt, ako DoboSova (2014) uvadza, Ze kvalita
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slovenskych vin je z roka na rok vyssia, ¢o dokazuju aj Gspechy vin zo slovenskej
produkcie na vyznamnych zahrani¢nych sttaziach. Myslime si, Ze aj tato skutocnost’
vyznamne pozitivne ovplyviiuje vinarsky cestovny ruch v prostredi Slovenskej republiky.

Okrem pravidelnosti ucasti na vinarskych podujatiach nas zaujimalo, do akej
vzdialenosti su ucastnici enoturizmu ochotni vycestovat. Ako vyplyva z tabulky ¢. 8,
najvyssi pocet respondentov (53 %) nema problém cestovat’ do 100 km; blizke okolie —
do 10 km preferuje 13 % opytanych. Do vzdialenosti 50 km od miesta bydliska je
ochotnych vycestovat’ za vinarskym podujatim 18 % respondentov a do vzdialenosti viac

ako 100 km od miesta bydliska 16 % respondentov (pozri tabul’ka ¢. 8).

Tabulka ¢&. 8: Vzdialenost’ vinarskeho podujatia od miesta bydliska

Pocet %
blizke okolie — do 10 km 9 13 %
do 50 km | 12 18 %
do 100 km | 36 53 %
viac km | 11 16 %

Zdroj: vlastny prieskum

Hoci sme predpokladali, Ze vaésina tcastnikov cestovného ruchu je ochotna
vycestovat’ za vinarskym podujatim d’alej ako 100 km od miesta bydliska, vysledky
prieskumu nam to nepotvrdili. Dovodov takéhoto vysledku moze byt’ niekol’ko. Jednym
z nich je, Ze dostupnost’ aktivit v.domdcom vinarskom cestovnom ruchu je vyborna
Z kazdej lokality bydliska v ramci Slovenskej republiky, preto nie je potrebné prekonavat’
vyznamne vic¢sie vzdialenosti. Mnohé aktivity v domacom vindrskom cestovnom ruchu
nie s viazané na konkrétnu lokalitu vzniku vina, je mozné povedat, Ze ,,pricestuju‘ za
spotrebitelom. Mnohi respondenti, podl'a nas, spajaju viaceré druhy oddychu ¢i aktivit v
domacom cestovnom ruchu (napr. cykloturistika) s vinarskymi aktivitami, teda navsteva
vinarskych podujati je ¢asto sucastou domaceho turizmu, nie vsak jedinym cielom. Toto
by bolo vhodné zistovat" v niektorom z d’al§ich prieskumov medzi spotrebitel'mi.

Dalej sme chceli poznat’ nazor respondentov na tirovel propagacie domaceho
vinarskeho cestovného ruchu. Respondenti odpovedali oznacenim jednej preferencie,
pre urcenie aritmetického priemeru sme K tejto slovne vyjadrenej Skale priradili bodové

hodnotenie od 1 po 5, kde 1 bod znamena vybornu uroven az 5 nedostato¢nu uroven).
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Tabulka & 9: Uroveii propagicie doméceho vinarskeho cestovného ruchu podla

respondentov
Pocet %
vyborna 5 7%
velmi dobra |9 13 %
dobra | 34 50 %
dostatoéna | 17 25 %
nedostatocna | g 4 %
neviem posudit’ | 0 0%

Zdroj: vlastny prieskum

Na zaklade vysledkov vtabulke ¢. 9 mozeme konStatovat, ze polovica
respondentov (50 %) hodnoti Giroven propagacie domaceho vinarskeho cestovného ruchu
ako dobru, teda uroven priemernu. Nikto z opytanych sa nevyjadril, Ze by to nevedel
posudit. Uroven propagacie doméaceho vinarskeho cestovného ruchu hodnoti 5
respondentov (7 %) ako vyborna, 9 respondentov (13 %) ako velmi dobrt. Ako
dostato¢ni vnima uroven propagicie domdaceho vinarskeho cestovného ruchu 17
respondentov (25 %) zo vSetkych opytanych aako nedostatoéni ju hodnotia 3
respondenti (4%). Po priradeni bodov jednotlivym hodnoteniam sme vypocitali
aritmeticky priemer (AP) celkového hodnotenia Urovne propagacie vSetkymi
respondentmi, ktory je 3,05. Na zaklade toho mdzeme konstatovat’, respondenti hodnotia
uroven propagacie domaceho vinarskeho cestovného ruchu ako priemernt, t.j. dobru.

Vysledky nami realizovaného prieskumu vo vybranom subore respondentov st
menej priaznivé pre rozvoj a udrzanie domaceho vinarskeho cestovného ruchu, ved napr.
podla vyskumu Rybafovej viac ako tretina opytanych si mysli, Ze marketingova
propagacia vinnych ciest je nepostacujuca. Z vysledkov prieskumu DoboSovej (2014) tiez
vyplyva, ze podl'a hodnotenia vinarov v podmienkach Slovenska stale chyba efektivna
podpora a propagacia enoturistickych podujati. Podl'a nazoru dopytovanych vinarov
Slovensko ma vytvorenti postacujicu infraStruktiru cestovného ruchu, ale nie vo
vSetkych regionoch. Najpriaznivejsia situacia pre enoturistiku je v zapadoslovenskom
regione.

V stilade s Hallom a kol. (2002) vnimame vinarskeho/vinneho turistu ako turistu,
ktory je malokedy zamerany len na kupu vina, ale k G¢asti na enoturizme ho podnecuju
aj suvisiace akcie, festivaly, prehliadky, sutaze, degustacie, apod. Podla vysSie

citovanych autorov s najklicovejS$imi momentmi vindrskeho turistu predchéadzajuce
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skusenosti, preferencie, potencidlne zazitky a dostupnost’ informacii v interakcii
cestovného ruchu a vinarskeho priemyslu, ktoré spolu vytvaraju produkt vinarskeho
cestovného ruchu. Utastnici vinarskeho cestovného ruchu, podla nasho nazoru,
vyhladavaju, okrem podujati spojenych s konzumaciou vina, aj kultaru a historiu lokality.
Stcasne vinarsky cestovny ruch spifia vietky atribaty gastroturizmu. Je zrejmé, Ze tato
forma cestovného ruchu méze byt’ vzdy spojena aj S novymi zazitkami a ziskanim novych
vedomosti a skiisenosti. Myslime si, Ze ak sa vinarske podujatia stani produktmi
prilezitostného masového cestovného ruchu v pohodlnom apasivhom $tyle (napr.
vinobrania organizované mestskymi ¢ast'ami hlavného mesta), nebude to perspektivne
pre rozvoj vinarskeho cestovného ruchu. Aj podla prestudovanych zdrojov mdzeme
potvrdit, ze turistom je nutné pontkat najrozmanitejSie spektrum aktivit, ktoré su s
vinom viac ¢i menej spojené. Podl'a nasho nazoru by zakladnou snahou propagacie
vinarskeho cestovného ruchu malo byt ¢o najviac spristupnit’ kultivované pitie kvalitného
vina pokial’ moZno ¢o najsirSiemu okruhu verejnosti. Tym sa zvysi povedomie verejnosti
0 ponuke akcii, podujati a atrakcii s tematikou vina na to, aby prilakali d’al$ich turistov
na vinne cesty, do vinnych pivnic, na vinobrania, degustacie a navstevu vinarstiev.

Na zéklade prieskumu sme d’alej zistili, Ze najvyssi pocet respondentov (48, t.j.
71 % opytanych) hodnoti kvalitu slovenskych vin v porovnani so zahraniénymi na
porovnatelnej, rovnakej kvalitativnej urovni (pozri tabulku ¢. 10). Toto zistenie je
v sulade aj s konStatovaniami Sedlaka (2019), ze kvalita ponukaného i konzumovaného
vina doméacej produkcie sa na Slovensku za ostatné roky zvysila a Ze zédkaznici Ziadaja
vyssiu kvalitu. Dokonca 19 % respondentov si mysli, Ze kvalita slovenskych vin je vyssia
V porovnani so zahraniénymi vinami. Iba 7 opytanych (10 %) si mysli, Ze kvalita

slovenskych vin v porovnani so zahrani¢nymi vinami je niZsia, Ze vino je menej kvalitné.

Tabulka ¢. 10: Hodnotenie kvality slovenskych vin v porovnani so zahrani¢nymi

vinami
Pocet | %
KvalitnejSie 13 19 %
menej kvalitné | 7 10 %
porovnatel'né, na rovnakej urovni | 48 71 %
neviem posudit | 0 0%

Zdroj: vlastny prieskum
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V ramci prieskumu sme sa taktiez venovali hodnoteniu organizacie domaceho
vinarskeho cestovného ruchu. Respondenti odpovedali oznacenim jednej preferencie,
pre urcenie aritmetického priemeru sme k tejto slovne vyjadrenej Skale priradili bodové

hodnotenie od 1 po 5, kde 1 bod znamena vybornu uroven az 5 nedostato¢nt uroven).

Tabul’ka €. 11: Uroven organizacie domaceho vinarskeho cestovného ruchu

Uroveli organizacie Pocet %
vyborna 0 0%
vePmi dobra | 8 12 %
Dobra | 9 13 %
dostatocna | 37 54 %
nedostatocna | 14 21 %
neviem posudit’ | 0 0%

Zdroj: vlastny prieskum

Ako vyplyva z udajov v tabulke ¢. 11, najvyssi pocet respondentov (37, t.j. 54 %)
odpovedal, Ze je dostato¢na, ale na Skale od 1 po 5, pricom 1 je najlepSie a 5 je najhorsSie
hodnotenie, to nie je pozitivny vysledok. Toto tvrdenie podporuje d’alSie zistenie a to, ze
za nedostatocnu organizaciu domaceho vinarskeho cestovného ruchu povazuje d’alSich
21 % respondentov. Myslime si vSak, ze toto hodnotenie je do uréitej miery objektivne,
ked'Ze respondentmi boli véac¢Sinou pravidelni ucastnici domaceho cestovného ruchu,
u ktorych sa predpokladaju aj skisenosti so zahranicnym vindrskym cestovnym ruchom.
Zaujimavostou je, ze nikto z opytanych nepriradil organizacii domaceho vindrskeho
cestovného ruchu hodnotenie ,,vyborny* a nikto z opytanych sa nevyjadril, ze by kvalitu
organizacie doméceho vinarskeho cestovného ruchu nevedel posudit’.

Po priradeni bodov jednotlivym hodnoteniam sme vypocitali aritmeticky priemer
(AP) celkového hodnotenia organizacie domaceho enoturizmu vSetkymi respondentmi,
ktory je 3,8. Na zaklade toho moZzeme konStatovat’, Ze respondenti hodnotia troven
organizacie domdaceho vinarskeho cestovného ruchu horSie ako na dobrej uUrovni.
Vnimame to ako vel'mi znepokojivé zistenie.

Co sa tyka kvality domaceho vinarskeho cestovného ruchu, zistili sme, ze 50 %

respondentov vnima kvalitu enoturizmu na Slovensku ako dobra (pozri tabul’ku €. 12).
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Tabul’ka €. 12: Celkova kvalita domaceho vinarskeho cestovného ruchu

Pocet %
vybornd 5 7%
vePmi dobra | 10 15 %
dobra | 34 50 %
dostatocna | 14 21 %
nedostatocna | 5 7%
neviem posudit’ | 0 0%

Zdroj: vlastny prieskum

Po priradeni bodov jednotlivym hodnoteniam sme vypocitali aritmeticky priemer
celkového hodnotenia kvality domaceho enoturizmu vSetkymi respondentmi, ktory je 3,2,

t.J. nevyrazne horSie hodnotenie ako priemerné.

Odporucania pre prax

Odporucania pre prax sme sformulovali na zaklade vysledkov ndsho prieskumu.
Hoci vysledky nepovazujeme za reprezentativne, pri navrhovani odporucani sme brali do
uvahy aj vysledky vyskumov, ktoré v podobnych podmienkach realizovali ini autori,
preto ich méZeme povazovat za vSeobecne platné. Navrhujeme nasledovné odporucania:

1. KedZe vécsina respondentov uviedla, Ze preferuje biele vino, odporuc¢ame pri
degustaciach ainych produktoch vinarskeho cestovného ruchu sustredit’ sa na
prezentovanie najmad s dorazom na biele vino, pokym sa preferencie spotrebitelov
nezmenia. AvSak pre organizatorov, usporiadatelov a poskytovatelov vinarskeho
cestovného ruchu je dolezité, aby zacielili produkty vinarskeho cestovného ruchu
presnejsie.

2. Z vysledkov nasho prieskumu vyplynulo, ze vacSina respondentov je ochotna
zaplatit’ za 0,7 1 flasku bieleho alebo ¢erveného vina vys$iu sumu na vinarskom podujati
ako pri nakupe v maloobchodnej predajni. Podl'a vysledkov inych vyskumov vécsina
ucastnikov vinarskeho cestovného ruchu preferuje nakup vina vo vinnych pivniciach, vo
vinotéke alebo priamo u vinara, vysoké percento respondentov navstevuje vinne pivnice
a rézne vinarske akcie. Na zaklade toho odpori¢ame do maloobchodnych predajni aj
nad’alej zarad’'ovat vina s nizSou cenou, z ktorych napr. etiketa po odlepeni bude
pozvankou ku konkrétnemu vindrovi na ochutnavku sice kvalitnejSich, ale aj drahSich

vin.
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3. Zistili sme, Ze vicsina oslovenych respondentov preferuje vina slovenského
povodu. Ked’Ze zahrani¢né vina cenovo i kvalitou vyrazne konkuruji vinam slovenského
povodu je toto zistenie povzbudivé. Aby tomu tak bolo aj nad’alej, je, podl'a naSho nazoru,
potrebné klast’ vyssi doraz na cieleny marketing slovenskych znaciek vin, pokusit’ sa
vydavat bezplatny ¢asopis venovany vinu alebo aspon ako pravidelnu prilohu k nejakému
tyzdenniku ¢i mesacniku.

4. Daliie odporu¢anie smeruje k domicemu vinarskemu cestovnému ruchu,
ktorého sa vacSina respondentov zacastnuje CastejSie ako 2x rocne. V tom vidime stale
nevyuzity potencidl domaceho cestovného ruchu. Zatial’ sme nenasli informéciu o tom,
ze ako existuje turisticky preukaz, kde si turista zaznamenava lokality, kam az prisiel
a v cieli mu daju peciatku toho miesta, mohol by existovat’ preukaz ti¢astnika domaceho
vinarskeho cestovného ruchu s klubovou kartou, kde by boli zaznamy miest a akcii
kazdého jedného ucastnika. Klubova karta by umoziovala ziskat' cenové vyhody ¢i
bezplatné vstupy, co by mohlo motivovat’ enoturistov vycestovat’ za vinarskym podujatim
d’alej ako 100 km od miesta bydliska.

5. Dalsie odporucanie je zamerané na kvalitu domaceho vinarskeho cestovného
ruchu. Na zaklade existujicich prieskumov spokojnosti turistov na Slovensku s kvalitou
poskytovanych sluzieb, ovplyvnenych tym, Ze do zistovania boli zaradeni aj zahrani¢ni
turisti, ale aj Slovaci, ktori cestuju po celom svete, kvalita domaceho cestovného ruchu
v mnohych regiénoch a na mnohych miestach, Zial', nie je neposkytovana tak, ako to
spotrebitelia pozaduji. Vyznamnym problémom, podl'a nasho nazoru, su otvaracie
hodiny zariadeni, ktoré turisti vyuzivaji (mnohé vinotéky nie st otvorené v nedelu,
reStauracie aj v hlavnom meste maji kuchyne otvorené iba do 21.30 alebo obchody so
suvenirmi v hlavnom meste, kde predévajui aj slovenské vina, nie je otvoreny cez vikendy,
apod.) apomer cena vs kvalita — za pomerne vysoku cenu spotrebitelia nedostant
pozadovanu kvalitu (napr. ubytovanie s ,,chudobnej$imi“ ranajkami v dvojpostelovej
izbe v trojhviezdickovom hoteli v malom meste na 1 noc je drahSie ako ubytovanie
S ,,bohat$imi* ranajkami v dvojpostelovej izbe v trojhviezdickovom hoteli priamo pri
mori). Ziaduce je najmi funk&né prepojenie vinarov a cestovnych kancelérii z hl'adiska
rozmachu vinarskeho turizmu v domacom prostredi s perspektivou. DalSou slabinou,
podla nasho nazoru, je limitovand ponuka slovenskych vin v lokalne znamych

a kli€ovych hoteloch a restauraciach.
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Zaver

Sedlak (2019) konstatuje, ze podla dostupnych aktudlnych tudajov slovenska
domaécnost’ zaplati ro¢ne za alkohol priemerne 200 €, avSak v porovnani s priemernou
domacnostou v Eurdpskej unii je to raz tol’ko. Podl'a Eurostatu 29 % Slovdkov uvadza
konzumadciu alkoholu raz za mesiac, denni konzuméciu alkoholu uvadzaji podla
citovaného zdroja 3 %. Na zaklade zisteni Eurostatu, citované Sedlakom (2019) v ramci
celej Eurdpskej tnie je najbeznejSie konzumovat' alkohol raz za sedem dni, dennt
konzumadciu alkoholu priznava 9 % Eurdpanov. Podla tychto zisteni, v porovnani
s Ceskou republikou, kde maju viac produktivnych vinohradov ako Slovensko (Ceska
republika asi 20-tisic hektarov, Slovensko o polovicu menej z tejto vymery), v Ceskej
republike respondenti uviedli, zZe rocne vypiju priblizne 20 litrov vina na osobu, na
Slovensku to bolo podla Statistiky v roku 2017 ,len“ 12,6 litra na osobu, za rok
2018 mala spotreba vina mala narast’ na 14 litrov vina na osobu. Citovany autor d’alej
uvadza odhadovani domécu vyrobu Zvizom vinohradnikov a vinarov na 4 1 na osobu.

To, Zze trh svinom atym aj enoturistika v podmienkach Slovenska su
perspektivne, dokazuju aj najnovSie vyskumné zistenie Eurostatu, Ze vydavky -
V porovnani s europskym priemerom na pivo, vino, destilaty a liechoviny (1,6% svojich
prijmov) — maja Slovaci zo svojich prijmov takmer o 1 % vyssie (2,5 % svojich prijmov).
Z Gdajov, ktoré publikoval internetovy portal euractiv.sk, najaktualnejSia analyza
Eurdpskeho $tatistického tradu tvrdi, Ze rocne sa na Slovensku vypije okolo troch az
Styroch litrov vina na osobu, ktoré vyrobili sikromni vinohradnici. Citovany vyskum
tvrdi, Ze 80 % slovenskych spotrebitel'ov nakupuje vino v cene 4 € za fl'aSu, avSak za vino
podobnej kvality v ramci zapadnej ¢asti Eurdpy spotrebitelia zaplatia menej, lebo maja
nielen vyssiu dotovanu produkcia vina, ktora vino zlaciiuje. Slovenski producenti st napr.
limitovani aj vysokymi poplatkami napr. za likvidaciu potravinovych obalov a d’alSimi
odvodmi. Z toho je zrejmé, Ze bez relevantnej podpory Statu smerom k pestovatelom
hrozna aproducentom vina napr. dotaciami, znizenymi odvodmi alebo znizenim
recyklacnych poplatkov rozmach perspektivneho a dobre rozbehnutého vinarskeho
cestovného ruchu bude dlhodobo pokrivkavat'.

Podl'a nasho nazoru je v kIaGovej oblasti vinarskeho cestovného ruchu - teda
dopestovanie hrozna s naslednou vyrobou kvalitného vina, potrebné na podnikovej

urovni a aj narodnej Urovni zabezpeCit vybavenie materidlne, technické, financné,
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kapacitné, personalne a iné, aby boli zarucené uplatiovanie pokrokovych technoldgii
pestovania vini¢a a spracovania hrozna a vytvaranie ucelenych systémov, ktoré
zabezpecia pestovania vini¢a a vyrobu materidlu na ich sadenie. Ako konStatuji mnohi
autori, vinohradnictvo a vinarstvo st velkym prinosom pre narodné hospodarstvo,
nepriamo vsak aj pre Krajinotvorbu porastom vini¢a, najmé na svahoch, ktoré nemozu
sluzit’ inému ucelu. Enoturizmus je prepojenie viacerych sektorov, teda okrem vindrstva
a cestovného ruchu.

Ziaduce je najmi funk&né prepojenie vinarov a cestovnych kancelarii z hl'adiska
rozmachu vinarskeho turizmu v domacom prostredi s perspektivou. DalSou slabinou,
podla ndsho nazoru, je limitovana ponuka slovenskych vin v lokdlne zndmych a lokalne

kl'u¢ovych hoteloch a restauraciach.
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Priloha ¢. 1
DOTAZNIK

Vazeni respondenti,

prosime vas o vyplnenie kratkeho anonymného dotaznika, ktory je sucast'ou diplomove;j
prace. NaSim cielom je zistit' preferencie ucCastnikov vinarskeho cestovného ruchu.
Prosime, Vami vybrani moznost' oznacte krizikom alebo pozadovany udaj dopliite.

Dakujeme za vyplnenie dotaznika.

Rod: Zena [ ] Muz [ ]

Samospravny kraj Slovenska, v ktorom Zijete:

Vek

Aky druh vina preferujete?

biele cervené ruzove nemam preferenciu

Ktoré je VaSe najobl'ibenejsie vino z bieleho hrozna? (prosim oznacte maximalne 3)

Devin
Chardonnay
Muller Thurgau
Rizling vlassky
Rulanské sedé
Tramin Cerveny
Veltlinske zelené
iné

0O O O 0O 0O 0O O O O

biele vino nepijem

Ktoré je VaSe najobl'ibenejsie vino z modrého hrozna? (prosim oznacte maximalne 3)

Alibernet

Cabernet Sauvignon
Dunaj

Frankovka modra
Rulandské modré
Sviatovavrinecké

iné

0O O O 0O O 0O O O

¢ervené vino nepijem



Ktoré je Vase najobl'ibenejsie ruzové vino? (prosim oznacte maximalne 3)

Cabernet Sauvignon rosé
Frankovka modra rosé
Pinot noir rosé
Rulandské modré rosé
Svitovavrinecké rosé
né

ruzové vino nepijem

0O O 0O 0O O O O

Kolko ste ochotny/a zaplatit’ za 0,7 1 fasku vina v maloobchodnej predajni?

do 10 €
do 20 €
do 30 €
viac ako 30 €

o O O O

Kolko ste ochotny/a =zaplatit za 0,7 1 flasku bieleho vina na vinarskom podujati

(degustacie, vinne cesty...)?

o dol0€
o do20€
o do30€
o viac ako 30 €

Kolko ste ochotny/a zaplatit’ za 0,7 1 flaSku Cerveného vina na vinarskom podujati
(degustacie, vinne cesty...)?

do 10 €
do 20 €
do 30 €
viac ako 30 €

o O O O

Vina akého povodu uprednostiiujete?

o slovenského
o zahrani¢ného
o pdvod vina ma nezaujima

Ako casto sa zlcastiiujete na doméacom vindrskom cestovom ruchu?

o 1 xrocne
o 2 xrocne
o viac krat roéne



Do akej vzdialenosti od miesta bydliska ste ochotnd/y vycestovat za vinarskym

podujatim?
o blizke okolie —do 10 km
do 50 km

O
o do 100 km
o viac km

Ak4 je troveil propagacie domaceho vinarskeho cestovného ruchu, podl'a Vas:

o vyborna

o vel'mi dobra

o dobra

o dostatona

o nedostato¢na

o neviem posudit’

Ako hodnotite kvalitu slovenskych vin v porovnani so zahrani¢nymi vinami?

o kvalitnejSie

o menej kvalitné

o porovnatel'né, na rovnakej Grovni
o

neviem posudit’

Ak4 je, podl'a Vs, organizacia domaceho vinarskeho cestovného ruchu

o vyborna

vel’'mi dobra
dobra
dostato¢na
nedostato¢na
neviem posudit’

o O O O O

Aka je, podla Vas, celkové kvalita domaceho vinarskeho cestovného ruchu

o vyborna

vel'mi dobra
dobra
dostatoCna
nedostato¢na
neviem posudit’

O O O O O

Dakujeme za Vasu ochotu dotaznik vyplnit.

Marek SIMON





