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Zakladna charakteristika ratingovych hodnoteni poig’ovni

Ratingové hodnotenie obsahuje suhrn kvalitativngblodnoteni Zivotnej paisvne,

ktoré charakterizuju jednotlivé strankynosti poisovne.

Ratingové hodnotenie poskytuje poistencovi mo#ndiferencovd medzi zZivotnymi
poig’oviiami. Ratingové hodnotenia p6ivni ratingovymi agentirami reprezentuju okrem
nazoru agentary na pdsvatdovu finartnu situaciu aj. Aj k& su ratingové hodnotenia
pomerne subjektivne a nikdy nedavaju stopercentmilkem o budicom vyvoji Zivotnej
poigovne, su zdrojom délezitych informécii pre verejhas najma pre potencialnych
poistencov.

Subjektivita hodnotenia sa prejavuje predovsetkymade rozdielnych hodnotiacich
stupniciach a potom v kritériach a informaciach, zéklade ktorych su Zivotné pém/ne
zaralované do hodnotiacich stupnic. Agentary vyuZivajivgpracivani svojich hodnoteni
mnoZstvo rozmannitych informacii, ktorych zdrojoin elen publikované pramene, ale aj
interné informacie Zivotnych paigvni. Tieto informacie ziskavaju agentary nielen
Z pisomnych sprav, ale aj rozhovormi s manazmemt@amestnancami Zivotnej pisne.

Vyznam ratingu a jeho vyuzitie ilustruje nidko prikladov:

» Vysoké ratingové hodnotenie unimge poigovni lepSie konkurowa ostatnym
poig’ovniam na poistnom trhu.

* Poigovina s vysokym ratingom ma menej problémovadanim vhodného zasvatd’a.

* Agenti a predajcovia Zivotného poistenia sa infgima ratingu Zivotnej pot®ovne
predtym, ako ju ponuknu klientovi.

» Investori a potencialni akcionari sa rozhoduju ajzéklade ratingui investuju svoje
prostriedky do poitvne.

o Aj prislusny Statny reguéamy Urad sa moZze zaujithgri posudzovani poisvne o jej
ratingové hodnotenie.
Velkym prinosom ratingového hodnotenia pre vSetkyéastinikov finagného trhu je

najma jeho transparentrio®dlezité su v tejto suvislosti najma dva fakty:

- Kritérid a stupnice hodnoteni jednotlivych ratingolr firiem su vSeobecne zname.

— Verejnos ma pristup k vysledkom hodnoteni jednotlivych spobsti.



Poig’ovatd’, ktory chce by hodnoteny, musi pfato¢né poplatky, ktorych vySka zavisi
predovsetkym od rozmerov a Struktiry poine. Vé&ké poigovne platia viaceré poplatky,
zavisi to od typu a komplexnosti hodnotenia. Vyg&platkov najvaéSich ratingovych agentur
sa mdze pohybovad 5 000 do 1 000 000 USD.

Existuju dva metodologické pristupy k hodnotei8])(

— hodnotenie je zaloZzené len na Statistickych infaiath,
- hodnotenie je zaloZzené na kvantitativnych aj katirnych informaciach.

Najv&sSie ratingové agentury pouzivaju druhy pristupj. tvyuzivaju aj Statistické
vstupy (napriklad finamé indikatory a zlomky, indikatory kapitalovej pemanosti a miery
rastu, upisovacie indikatory) aj kvalitativne odpad ukazovatele (napriklad kvalita
manazmentu rizik paisvne aj vSeobecného manazmentu).

Ratingy, ktoré obsahuju aj kvalitativnu zloZku, dnahSie. Napriek vysSim nékladom
ponukaju nasledujuce vyhody. Analytik, ktory rolviaktativne hodnotenie, méze odhadnu
celkové perspektivy daného odvetvia, fitain silu spolénosti, prileZitosti a zraniteos’
spolanosti. Analytik méze pri posudzovani veido Uvahy aj okrajové faktory, ktoré sa
v kvantitativnych modeloch nenachadzaju, pretoZzéchyurobili ve’'mi zlozitymi. JetazSie
ovplyvnit’ skupinu analytikov ako jeden Statisticky model.

Na druhej strane vSak Statistické pristupy su @@meexaktnejSie &asovo menej
narané. S pouzitim vhodného Statistického modelu méak rekupind’udi v kratkomcase
ohodnoti’ vel’kd skupinu spolénosti. Vytvorenie vhodného Statistického modelukv$idze

byt pomerne narmé.

Typy ratingového hodnotenia poigovni

Poig’'ovne dostavaju dva typy ratingového hodnotenia:
- hodnotenie finatnej sily (financial strength ratings) ma zmysel maj pre finatné
inStitlcie, ako su aj paisvne,
— hodnotenie kredibility vzZkFadom na dlhy (debt ratings).
Z&kladnou ulohou finammej institlcie je vyplata finamych prostriedkov svojim klientom.
Poig’ovne vyplacaju svojim klientom poistné plnenia, kan
a iné finané institucie vyplacaju svojim klientom ich vkladiebo im poskytuju pézky.
Hodnotenie finanénej sily takejto spolonosti je teda hodnotenim jej schopnosti
realizova’ tieto vyplaty. V pripade paisvne su to najma vyplaty poistnych plneni.



Poig’ovne, ktoré emituju verejne obchodovai® cenné papiere, dostavajodnotenie
schopnosti splacé svoje dlhy. DIhodobé hodnotenie tejto schopnosti saatmje na
dihopisy s lehotou splatnosti dlhSou ako jeden Kiatkodobé hodnotenie tejto schopnosti,
kvantifikovaté’né inou stupnicou, sa t&huje na cenné papiere s lehotou splatnosti kratSou
ako jeden rok. Hodnotenie schopnosti spiadéhy ma globalne asi Stvrtina ptdvni,

Kazda véka ratingova firma ma presne definovani metodolégas hodnotenie
Zivotnych a nezivotnych paisvni. Metodolégie réznych ratingovych firiem vSakajin
mnoho spoléného. Hlavnym spolmym znakom pristupov najg@ich hodnotiacich firiem je
kombinacia kvantitativnych a kvalitativnych faktero

Najvacsie ratingové agentury a ich hodnotiace stupnice

Na svete existuje asi 150 ratingovych agentir.cS\fdu tvoria malé a Uzko
Specializované firmy. Najwdie globalne ratingové agentury (zamestnavaju wako sto
analytikov) su: A. M. Best, Moody’s Investors Sewidalej i Moody’s), Standar& Poor’'s
(dalej i S&P) a Fitch Ratingdfalej i Fitch).

A. M. Best ako jedind medzi naj¢dimi ratingovymi agenturami hodnoti vyhe
poig’ovne a zaifovne. So svojowinnogou za&ala v roku 1906 v oblasti nezivotného
poistenia.

V roku 1928 prvykrat hodnotila Zivotna péwmu. Pokryva najma (viac ako polovicu)
americky trh hodnotenia paisvni a zaigsovni. Napriklad v roku 2002 hodnotila tato agentara
3 387 americkych pofevni a zaisovni a 761 poi®vni a zaisovni mimo USA.

Analyza A. M. Best sa zaklada na skumani nasledtljilznakov poas piatich rokov
¢innosti Zivotnej poitovne: ziskovos kvalita portfolia aktiv, likvidita a pod. Do hodtenia
je zahrnuty aj opistinnosti poisovne a jeho hodnotenie: zoznam a kvalita produktov,
odhadnuta trhova hodnota Zivotnej pomne, diverzifikacia investicii, adekvattiobazy
ohodnocovania rezerv, kompetenthasanazmentu.

Moody’s a S& P su organizacie s dlhamou tradiciou, ktoré hodnotia nielen firkad
silu a kvalitu Zzivotnych poiovni. Poisovne za&ali hodnoti’ v roku 1970. Eurdpski
poig’ovatelia uprednostju najmé S& P. Hodnotenie aj inych firiem (cca 2 000), ako len
poig’ovni, poskytuje tymto ratingovym agentiram ajitér vyhody. Najma v pripade, &e
hodnotia poigoviiu, ktora je dcérskou spaioog’ou nejakého vikého konglomeratu.

Vyhodou je aj to, Ze stupnica takychto ratingovagientir pre poi®vne aj pre iné firmy je



zhruba rovnakaio uvita najméa ten, kto chce svoje peniaze dobresiovad do akejkdvek
firmy (nielen do poigovne).

S & P (prvy publikovany rating je z roku 1916) ma dvayypodnotenia pre Zivotné
poig’ovne: hodnotenie schopnosti plnzavazky veéi poistencom (claims-paying ability

rating) a hodnotenie solventnosti pmgne (qualified solvency rating).
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