Dr. Ing. Malgorzata A. Jarossova

Podpora predaja potravin v krajinach EU a na Slovensku

Propagéacia (reklama) je jednou z najstarSich a najrozSirenejSich foriem
marketingovej komunikacie, ktora najviditeInejSie ovplyviiuje nakupné
rozhodovanie spotrebitelov. Reklama ma spotrebitela informovat, presviedcCat
a pripominat’ informécie o danom vyrobku alebo sluzbach.

Reklama je sprostredkovanie informécii v tlacenej, vo zvukovej, vizudlnej
forme alebo ich kombinacii. M6ze byt umiestnena na klasickych nosic¢och, akymi
su plagaty, letdky a bilbordy, ale aj modernejSich, medzi ktoré patria informacné
tabule, reklamy na lavickach, podlahe, trojhranoch, stipoch, budovach atd’.
Moézeme ju ndjst’ v printovych médidch (novinach, casopisoch) na CD a DVD
nosi¢och, ale aj v elektronickych a digitdlnych médiach, napriklad velkoplo$na
LED obrazovka ,,VideoBoard“. Reklama je vyuzivand najmi pri orientacii na
velké mnozstvo konecnych spotrebitel'ov, ked’ sa kladie doraz predovSetkym na
masivne rozsirenie informacii ¢o najvacsiemu publiku (Labska, 2014).

Nezvy€ajnou formou reklamy tradicnych a regiondlnych potravin st postové
znamky aobdlky. Obrazok 2 predstavuje posStové znamky s talianskymi
regiondlnymi Specialitami — so syrmi, ktoré ziskali ,,Chranené oznacenie povodu
v ramci Politiky kvality EU (Parmigiano reggiano, Mozzarella di bufala campana,
Ragusano a Gorgonzola), aposStovu obalku propagujica polski regiondlnu
potravinu obr. 3)
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Obrazok 2 Postové znamky s talianskymi regiondlnymi Specialitami — so syrmi

MADE IN ITALY.
#

~GORGONZOLA /.

nnnnnn

www.delcampe.net

Zdroj: www.delacampe.net
Obrazok 3 Obalka propagujica pol'ské regionalne produkty (Kasubska
jahoda/Truskawka kaszubska/Kaszébsko maléna)

e ® C RN

Polskie produkty regionalne

Pierwszy Dzien obiegu FDC Poczta Polska S.A.

Zdroj: http://www.potrawyregionalne.pl

Podpora predaja je suCastou marketingovej komunikacie spolu s reklamou,
public relations, osobnym predajom a priamym marketingom. VSetky kratkodobé
podnety sluziace na stimulaciu ndkupu alebo predaja vyrobkov a sluzieb moéZeme
oznacit pojmom podpora predaja (Kita, J. a kol., 2010).
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Pojem podpora predaja alebo sales promotion su podla Kotlera , kratkodobymi
podnetmi na aktivizdciu nakupu alebo predaja“ (Kotler, Armstrong, 1990).
Do6vodom vzrastajiceho vyznamu podpory predaja je generovat’ dodatocny predaj
u stalych zakaznikov a zaroven prilakat’ novych. Na rozdiel od reklamy v pripade
podpory predaja je spotrebitel v osobnom kontakte s predajcom, ktory spusta
ndkupny impulz a vyuZiva prostriedky ako vzorky, navratky, kupdny, prémie,
sutaze, zl'avy, multibalenia ¢i ochutnavky.

Na Slovensku sa mozno Coraz CastejSie stretnit’ s ochutndvkami biopotravin,
najmid na trhoch, Specidlnych podujatiach, ale chyba propagacia areklama
tradicnych, regionalnych potravin, najma tych, na ktoré Slovensko ziskalo chranené
oznacenia, napr. oznacenie ,,Zarucenej tradi¢nej Speciality™ v ramci Politiky kvality
EU.
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1.5.1 Eurdpske aktivity urcené na propagaciu a podporu predaja potravin

Slow food

Organizacia ,,Slow Food International® je medzinarodnym hnutim, ktoré bolo
zalozené v roku 1986 v Taliansku gastrondmom Carlom Petrinom ako reakcia na
globalizaciu, zrychl'ujuce sa Zivotné tempo, stracajuce sa lokalne, gastronomické
tradicie a klesajuci zaujem spotrebitel'ov o to, o jedia, odkial’ jedlo pochadza a ako
jeho konzumaécia ovplyviiuje prostredie okolo nas. Eviduje na celom svete viac ako
100-tisic ¢lenov, podporovatel'ov a dobrovol'nikov v 150 krajinach, 1500 lokéalnych
zdruzeni, t. j. ,.,konvivii a siet’, ktorl tvori 2-tisic komunit produkujucich potraviny
trvalo udrzateI'nym spdsobom, pricom klade vel’ky doraz na kvalitu.

Ustredie organizacie ,,Slow Food“ sa nachadza v Piemonte v Taliansku, kde
bolo hnutie zalozené. ZdruzZenie je koordinované medzindrodnou radou a riadené
vykonnym vyborom, ktory je najvy$Sim inStituciondlnym riadiacim organom
ustanovenym na Stvorro¢né funkcéné obdobie. Carlo Petrini, ktory zalozil hnutie, je
jeho prezidentom. Zdruzenie funguje na narodnej a lokalnej arovni.

Organizacia ,,Slow Food*“ ma Struktiru na narodnej urovni v krajinach ako
Taliansko, Nemecko, Svajéiarsko, Spojené §taty americké, Japonsko, Velka
Britania, Holandsko, Brazilia, Kena a Juzna Korea. Na lokalnej urovni funguja
konvivia, ktoré su zodpovedné za koordinovanie a organizovanie podujati
v mestach a obciach po celom svete. Organizacia ,,Slow Food*“ ma takisto dve
konvivid na Slovensku - Konvivium ,,Slow Food Pressburg®, ktoré sa nachadza
v Bratislave a konvivium ,,Slow Food Banska Bystrica“. Logo organizacie
znazoriiyje obr. 4, a logo slovenskych konvivii obr. 5.

Obrazok 4 Logo organizacie ,,SLOW FOOD*

1%
Slow Food

Zdroj: http://www.slowfood.com
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Obrazok 5 Logo ,,SLOW FOOD - Pressburg® a ,,SLOW FOOD - Banska Bystrica

/% /%4
Slow Food” Slow Food®

Pressburg Banska Bystrica

Zdroj: www.slowfood-pressburg.sk a http://slowfood-bb.webnode.sk/archa-chuti-bb/vyzva/

Viziou organizécie je svet, v ktorom maji vSetci obyvatelia planety rovnaky
pristup k bezpecnym a kvalitnym potravindm. Zakladna filozofia organizicie
vychadza z troch principy, ato: ,,good, ,clean* and ,fair food“. Pojem ,,good
food* (angl. dobré potraviny) znamend potraviny, ktoré¢ maji urcita kvalitu, su
chutné a zdravé. Pojem ,clean food“ (angl. Cisté potraviny) oznacuje, Ze ich
produkcia neskodi Zivotnému prostrediu, a pojem ,,fair food*“ vyjadruje potraviny,
ktoré¢ st cenovo dostupné pre spotrebitel'ov, ale zaroven oznacuje spravodlivé
podmienky a mzdy pre vyrobcov potravin.

Organizacia ,,Slow Food* ma svojich Clenov vo viacerych krajinach na svete
cez lokélne asocidcie a ndrodné vybory na prezentaciu svojich principov po celom
svete. Tieto principy mdéZeme zhrnut’ do piatich bodov:

e prezentovat’ pravo spotrebitel'ov na kvalitné, zdravé potraviny, ktoré st
cenovo dostupné pre spotrebitelov, ale zaroven spravodlivé podmienky
a mzdy pre vyrobcov potravin,
ochrana préva na potravinovu nezavislost’ pre vSetky narody,
ochrana biodiverzity a tradi¢nych potravin a vyrobkov,
prispievanie k rozSirovaniu siete ,,Terra Madre®,

e prispievanie k rozSirovaniu medzinarodnej ¢lenskej zékladne.

Organizicia ,,Slow Food* vydala dokument pod nazvom ,,Manifest Slow Food
pre kvalitu (Slow Food Manifesto for Quality), v ktorom zdoraziiuje potrebu zmeny
pestovania surovin a vyroby potravin. Podl'a manifestu sucasné systémy na
produkciu potravin najviac Skodia Zivotnému prostrediu predovsetkym zivo¢ichom
a 'ud’om, ktori v nich zija. Dokument nabada spotrebitel'ov a vyrobcov k tomu, aby
chranili planétu, Zivotné prostredie a biodiverzitu, ale hlavne zdravie l'udi
a zivoc¢ichov, pretoze prave ti su pod neustalym ,,atakom*.

Spotrebitelia podl'a organizacie ,,Slow Food* nielenze nakupuja a konzumuji
potraviny, ale su vnimani aj ako spoluvyrobcovia, ktori méZzu zmenit' systém
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a prostriedky pouzivané na pestovanie a vyrobu potravin. Pre realiziciu svojich
projektov organizacia ,,Slow Food‘ vytvorila tieto subjekty:

e nadicia ,,Slow Food“ pre biodiverzitu (Slow Food Foundation for
Biodiversity), ktora bola zalozend v roku 2003 na podporu vedenia
projektov tykajucich sa biodiverzity, potravin a tradicii,

e naddicia ,,Terra Madre* (Terra Madre Foundation) bola zaloZzend v roku
2004 na podporu rastu celosvetovej siete potravinovych komunit,
kuchérov, akademickych pracovnikov a mladeze, ktori pracuju pre
udrzatel'nost’ potravinového systému.

e Univerzitu gastronomickych vied (University of Gastronomic Sciences —
UNISG) zalozenu v roku 2004 na vychovu buducich expertov v oblasti
potravin.

Organizacia ,,Slow Food“ je zndma po celom svete realizdciou viacerych
projektov, napriklad ,,Archa Chuti“ (Ark of Taste), ,,Dent Matky Zeme* (Terra
Madre Day), ,,Slow Cheese®, ,,Slow Fish*, ,,Slow Meat* a ,,Slow Wine*.

Projekt ,,Archa chuti (obr. 6) je spajany s prvym projektom ,,Salone del
Gusto®, ktory sa konal v Turine v roku 1996 a pocas ktorého sa zrodil napad na
projekt tykajuci sa ochrany potravin aproduktov, ktoré¢ si sucastou
histérie, tradicii, kulindrneho a kultarneho dedicstva danych krajin. V roku 1997
boli naformulované ciele projektu a o dva roky neskor bola vytvorena vedecka
komisia s cielom identifikovat’ jednotlivé kategorie produktov a urcit’ vyberové
kritérid. Postupne na zaklade prace talianskej komisie ,,Archy chuti* zacali vznikat’
komisie aj v ostatnych krajinich v Nemecku, vo Franclzsku, Svajéiarsku,
v Amerike a Holandsku s ciel'om katalogizovat’ jednotlivé produkty.

Obrazok 6 Logo projektu ,,Archa chuti*

@y

ARCHA CHUTI
ARK »TASTE

Zdroj: http://www.slowfood.com

V roku 2002 na ,,Salone del Gusto* v Taliansku bola zostavena medzinarodna
komisia ,,Archy Chuti, ktord urcila a prispdsobila vyberové kritéria tykajice sa
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potravin a zarovenl réznych druhov Zivo€ichov. Kritéria pre zaradenie produktov do
»Archy chuti* su tieto (Slow Food Fundation for Biodiversity, 2016):

e nomindcie na zaradenie do ,,Archy chuti“ mo6zu ziskat’ len potravindrske
vyrobky a zivocichy, ktoré patria do: domadcich druhov (odrdd rastlin),
povodnych plemien zvierat a populacii, divo zijacich druhov (len
v pripadoch, ked’ st spojené s metdédami zberu, spracovania a tradi¢ného
pouzitia) a spracovanych produktov,

e vyrobky musia byt’ Specifické, pricom kvalita chuti je definovana v suvislosti
s miestnymi tradiciami a pouzitim,

e vyrobky musia byt viazané na konkrétne oblasti a spojené s miestnymi
tradiciami,

e vyrobky musia byt vyrabané v obmedzenom mnozstve,

e vyrobky musia charakterizovat’ riziko zaniku.

Organizicia zdoraziuje, Ze je nevyhnutné interpretovat’ a uplatiiovat’ kritéria
vzhl'adom na konkrétnu miestnu situaciu vyrobku, a zaroven vzdy reSpektovat
kultarne, socialne, geografické, ekonomické a politické rozdiely spoloc¢nosti, ktoré
chrania tieto vyrobky. Do ,,Archy chuti* ich vybera medzindrodna komisia, ktora
zverejiuje kataldg na zachovanie biodiverzity, obsahujici informacie o chranenych
potravinach, hospodarskych zvieratach a rastlinach v rdmci celého sveta. Cielom
projektu je ich katalogizovanie, aby sa stali sucastou celosvetového kultirneho
dedi¢stva a mohli byt’ odovzdané d’al§Sim generaciam.

Do medzinarodného katalogu ,,Archy chuti“ bolo k 12. oktobra 2016
zaradenych 3 843 vyrobkov z celého sveta a 1 598 vyrobkov bolo nominovanych.
Zo Slovenska boli do tohto katalégu zaradene Styri vyrobky: Liptovskd ovcia
bryndza, Bryndza, Parenica a Slovenskéd biela hus. Osem dalSich produktov je
nominovanych Slovenskou republikou (Biely mak, Herbert, Horec vodka
v kategodrii destilované a fermentované ndpoje, divoké byliny a koreniny,
Bratislavské rozky — Pressburger Kipferl — Pozsonyi Kifli — Pressburger Roll,
Skalicky trdelnik, korbacik, Zin¢ica a borovicka.

Ako bolo spominané vysSie jednym z kritérii hodnotenia vyrobkov zaradenych
do katlogu ,,Archy chuti® je riziko ich zdniku. Podla organizacie ,,Slow Food*
riziko zaniku tradiénych a regionalnych vyrobkov stvisi s ocakdvanym alebo
pravdepodobnym zanikom, napriklad ked’ vedomosti a zru€nosti potrebné na
vyrobu dané¢ho produktu patria len jednému alebo niekol’kym vyrobcom, a to najma
ak ide o starSich l'udi. Nestaci recept v pisomnej podobe alebo ustne vysvetlenie
vyroby napriklad syra alebo méisového vyrobku, pretoze tradicné metddy
spracovania su dielom remeselnikov a ovladat’ techniky vyroby znamena ulit’ sa
tieto vyrobné procesy velmi dlhé obdobie. Clovek sa musi naudit zruénosti
a ziskat’ potrebnu rutinu, aby bol schopny udrzat’ konstantnti kvalitu vyrobku, aj
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ked’ podmienky, za ktorych prebieha vyroba (teplota, vlhkost, sezéna, zdravotny
stav zvierat atd’.), sa menia.

Riziko zéniku je redlne, aj hoci sa vyrobok vyrdba iba pre domacu spotrebu
alebo ked’ zavedenie a dodrziavanie hygienickych predpisov spdsobi nahlu zmenu
podmienok na dozrievanie vyrobku alebo jeho vyrobu pravé v tom case, ked’ sa
vyuziva Specifické zariadenie/suroviny, ktoré st dolezit¢é na dosiahnuté
charakteristickej chuti vyrobku. Riziko zaniku hrozi aj vtom pripade, ked sa
vyraba maly pocet daného vyrobku (niekolko sto alebo tisic kusov). V tomto
pripade musi byt’ podpora zo strany institacii, odbornikov a finan¢né prostriedky na
podporu chovatel'ov a vyrobcov potravin.

Riziko moézZeme takisto vnimat ako socidlnu situdciu v strednodobom
a dlhodobom horizonte — tyka sa to stavu vyrobcov alebo spotrebitel'ov a zivotného
prostredia (ekosystému), ak zniZenie ich mnozstva alebo zmeny v ekosystéme
mozno predpovedat’ do buducnosti. Znakov rizika je vela a su odlisné, napr.
meniace sa trendy v spotrebe; trh, ktory ma vplyv na zniZenie ceny vyrobku, na
zéklade coho sa postupne znizuje ziskovost’; vyl'udnovanie oblasti a emigracia I'udi
schopnych produkovat tradicné vyrobky v dosledku hladania novej moZznosti
zivobytia. Moze to byt aj strata generacn¢ho prinosu alebo zaniku vidieckych
ekosystémov a krajiny, strata podpory narodnych a medzinarodnych
pol'nohospodarskych politik, hrozba existencie len lacnych, nekvalitnych
potravinarskych vyrobkov, ktoré rychlo vytla¢ia tradicné vyrobky z trhu, pretoze
nemaju dostato¢ntl reklamu (Slow Food Fundation for Biodiversity, 2016a).

Culinary Heritage

Culinary Heritage Europe je siet’ pre regiony a podniky s cielom podporovat’,
rozvijat’ a vyuZivat’ regionalne potraviny, zachovat kulinarske tradicie, ako aj
chranit’ teoretické a praktické zrucnosti v potravinarskom sektore v Eurdpe. Siet
bola zalozend na wumoznenie vyhladdvania a ochutnavania lokalnych
a regionalnych potravin a jedal pre turistov po celej Eurdpe. Koncept ,,Regional
Culinary Heritage* je zalozeny na spolocnom logu a spolo¢nom marketingu a to na
lokalnej, regiondlnej, ndrodnej a medzinarodnej urovni. Za koordindciu aktivit
organizacie a jej Struktury je zodpovedny eurdpsky koordinator.

K 12. oktobra 2016 siet’ mala 13 ¢lenov, ktori st v tab. 3. V kazdej z tychto
krajin sa konaji akcie tykajice sa propagacie vyrobkov a jedal Specifickych pre
danu oblast’, ¢o je vyznamnou podporou malych podnikov, ktoré tymto spdésobom
propaguju svoje lokalne Speciality. Majitelom ochrannej znamky ,,Culinary
Heritage Europe® je neziskovd organizacia South East Skdne Committee of
Cooperation. Cielom organizacie je, aby regiony zachovali svoje gastronomické
tradicie. Organizacia ,,Culinary Heritage* definuje regionélne jedlo alebo potraviny
ako tie, ktoré pochadzaji z urCitého regidonu, a pretoZze su vypestované alebo
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vyrobené na urcitom mieste, st origindlne, Specifické pre dant oblast’ a prispievaji
k propagacii daného regionu. Siet’ ,,Regional Culinary Heritage* je zloZzend z troch
kategorii: podnikovi ¢lenovia (Business Members), regiony (Regions), eurdpsky
koordinator (European Coordinator).

Do kategérie podnikovi €lenovia (Business Members) patria podniky iba zo
schvalenych regionov (reStaurdcie, penziony, predajne, vyrobcovia), ktori mozu
poziadat o &lenstvo. Tieto podniky musia spifiat urdité kritéria, ktoré su
posudzované a potom schvalované ich regionom. Ziadost o &lenstvo sa podava
regiondlnemu drzitelovi licencie (Regional License Holder). Vysku poplatkov
uréuje samotny region. Clenmi siete ,,Culinary Heritage Europe* mdzu byt’ regiony
z Europy.

Tabul’ka 3 Clenovia siete ,,Culinary Heritage Europe“k 12. 10. 2016

Nazov krajiny Nazov regionu v ramci krajiny

Bielorusko Vitebsk

Chorvatsko Split-Dalmacia

Dansko Bornholm, Sjaelland, Thy-Mors, Vestjylland

Estonsko Hiiumaa

Nemecko Elbe Weser Nordsee, Liineburger Heide, Pfalz
Vorpommern — Riigen

Norsko Adger Telemark, Buskerud, Oslofjord

Litva East Aukstaitia

LotySsko Latgale

Pol’'sko Kujawy i Pomorze, Lower Silesia, Mazovia

Matopolska, Opolskie, Pomorskie Voivodeship
Warmia Mazury Powisle, Westpomerania,

Wielkopolska
Skétsko Angus
Svédsko Blekinge, Gotland,Skéne, Smiland, Oland
Turecko Alanya
Ukrajina Rivne

Zdroj: http://www.culinary-heritage.com/

Aby dany region patril do siete ,,Culinary Heritage Europe®, musi sa stat
kandidatskym regionom, aby si osvojil vedomosti o fungovani siete ,,Culinary
Heritage*. Kandidatske regiony maju tieto vyhody (Culinary Heritage, 2016):

e pouzivanie loga ,,Culinary Heritage* na propagaciu, ale eSte bez uvedenia

mena svojho regiénu v logu,

e uvedenie nazvu kandidatskeho regionu na webovej stranke siete,
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e zulastnenie sa na dvojdiiovom kurze a tréningu o ,,Culinary Heritage® pre
dve osoby aj s ubytovanim a so stravou,

e bezplatnd podpora (telefonickd alebo mailovd) od eurdpskeho koordinatora
siete stivisiaca konceptom ,,Culinary Heritage®,

e bezplatny pristup k materidlom tykajucim sa konceptu ,,Culinary Heritage*.

Kandidatske regiony musia splnit’ uréité kritéria. Ziadost je podavana
europskemu koordinatorovi na Specidlnych tlacivach aza poplatok 30-tisic
Svédskych korun, o je asi 3-tisic eur. Tato tthrada pokryva uz skér spomenuté
vyhody, ale cestovné naklady si musia kandidatske regiony hradit’ samy. Ked je
region uz kandidatskym regionom a ma vytvorenua regionalnu organizaciu, ktora sa
zucCastnila na tréningovom kurze, dany regiéon moéze poziadat’ o jeho schvalenie.
Stanovené kritéria musia byt splnené pred udelenim cClenstva. Schvalené regiony
maju tieto vyhody (Culinary Heritage, 2016):

e pouzivanie licencie na znacku ,,Culinary Heritage*,

e vydavanie opravneni pre podnikovych ¢lenov v rdmci regionu,

e (lenstvo vsieti ,,Culinary Heritage Europe“ pre rozvoj a propagéciu

regionalnych potravin a tradicii,

e prispevky uverejnené na oficidlnej webovej stranke ,,Culinary Heritage

Europe* tykajuce sa daného regionu a jeho Clenov.

Ziadost sa zasiela na schvalenie eurdpskemu koordinatorovi. Schvélené
regiony potom platia ro¢ny poplatok 20-tisic Svédskych korun (priblizne 2-tisic eur
za rok), ktory pokryva néklady na administrativne vydavky, pristup k logu a sieti,
databazam a upravadm oficidlnej webovej stranky. Schvélené oblasti by sa mali
aktivne podielat’ na propagacii regionalnych potravin atymto spdsobom
podporovat’ dany region. Mali by plnit’ rolu reprezentantov regionov propagujucich
miestne kulinarne dedicstvo po celej Eurdpe.

Koordinator dan¢ho regionu je zodpovedny za sprdvne pouzitie loga
jeho ucastnikmi v ramci regionu. Cielom je, aby logo bolo zname v celej Europe
a turisti nasli regiondlne potraviny a podniky s tymto logom. Spolo¢né logo je
viditeIne umiestnené na vstupoch do reStaurdcii a pri pokladniciach v obchodoch,
ale aj na obaloch vyrobkov. Informacie, ktoré st uvedené regionom na webovej
stranke siete, musia byt vzdy aktualizované. Regién tam moze dat’ aj opis receptov
a tradi¢nych potravin, ale aj fotografie ako reklamu.

Regiény v ramci organizacie ,,Culinary Heritage Europe® maju spolocné
kritéria tykajuce sa ich fungovania a marketingu na regiondlnej, narodnej
a nadnarodnej urovni, a spolo¢né logo (obr. 7). Clenovia organizacie ,,Culinary
Heritage Europe® maji takisto prdvo na smaltovana tabulku (obr. 8), ktora
umiestnuju napriklad nad vchod do predajni alebo do resStaurdcii. Tabulka musi
mat" rovnaky vzhlad v celej Eurépe amozno si ju objednat’ u eurdpskeho
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koordinatora. Z krajin V4 do siete ,,Culinary Heritage Europe® patri len Pol’sko.
Slovenska republika by mala vyuzit’ tito moznost’ na propagaciu svojich tradi¢nych
a regionalnych vyrobkov a regionalnej gastronomie v europskom a medzindrodnom
prostredi.

Obrazok 7 Logo ,,Culinary Obrazok 8 Smaltovana tabul'ka
Heritage* ,,Culinary Heritage*

Culinary
Heritage

P Dziedzictwo
¥ulinarne

] I'.JJ

Warmia Mazury
Powisle

Zdroj: http://www.culinary-heritage.com/ Zdroj: http://www.culinary-heritage.com/

Europske vel’trhy regiondalnych produktov

V sucasnosti je zroka na rok stale viac vyrobkov vyrdbanych podla starych
receptur a pravidiel. Spotrebitelia Coraz CastejSie chcu vyskusat’ tradicné jedla
a potravindrske vyrobky z daného regionu, ale hladaju aj origindlne daceky
vytvorené¢ miestnymi remeselnikmi. Prikladom, kde spotrebitelia najdu tradicné
a regidnalne vyrobky a jedlad Specifické pre dant krajinu, st Europske veltrhy
regionalnych  produktov  (Europejskie = Targi  Produktéw  Regionalnych)
v Zakopanom v Pol'sku.V tomto roku v Zakopanom v Dolnej Réwni Krupowej sa
konal uz siedmy roc¢nik Eurdpskych vel'trhov regiondlnych produktov. V priebehu
vel'trhov vyrobcovia z r6znych eurdpskych krajin predstavovali svoje tradi¢né jedla
a regionalne produkty, ktoré su sucastou ich kultirneho a kulinarneho dedicstva.
Logo Eurdpskych veltrhov regionalnych produktov je na obr. 9.
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Obrazok 9 Logo Europskych vel'trhov regiondlnych produktov
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Zdroj: http://www.organizatorzyimprez.pl/artykul,1006,europejskie-targi-produktow-
regionalnych-2016.html

Pocas veltrhov sa kona festival syrov. Sucasne je tu prezentovana vyroba
oStiepka a rozne spdsoby jeho vyuzitia v kuchyni, sutaze o najlepsi ov¢i syr, kde
sa hodnoti: velkost, tvar a farba oStiepka. Po cely Cas trvania festivalu sa konaju
ochutnavky potravin — oStiepkov, ov¢ieho mlieka a inych syrov. Takisto sa kona
sutaz o najlepsi eurdpsky regiondlny produkt. Eurdpsky veltrh regionalnych
produktov spaja vyrobcov regionalnych a tradi¢nych vyrobkov z Pol'ska, ale aj zo
zahranicia. V roku 2015 sa na tychto veltrhoch zGc¢astnili producenti z 10 krajin: zo
Slovenska, z Mad’arska, Talianska, Rumunska, Franctzska, Bulharska, Chorvatska,
Portugalska, Ukrajiny a Litvy.

1.5.2 Aktivity uréené na propagaciu a podporu predaja slovenskych potravin

Organizacia ,,Slow Food* ma dve konvivid na Slovensku, konvivium ,,Slow
Food Pressburg®, ktoré sa nachadza v Bratislave a konvivium ,,Slow Food Banska
Bystrica®. Konvivia realizuji projekty na podporu domacich, najmi remeselnych
producentov, rolnikov a farmdrov. ,,Slow Food Pressburg“ zafalo poOsobit
v Bratislave od roku 2012. Obc¢ianske zdruzenie ,,Slow Food Pressburg® funguje
v stlade s medzinarodnym Statatom ,,Slow Food* a momentalne zastreSuje izemie
zapadného Slovenska, a to konkrétne Bratislavsky Trnavsky, Nitriansky
a TrenCiansky kraj. Sidlom ,,Slow Food Pressburg®“ je penzion ,,U Juhasa“
v Kosariskach (Slow Food Pressburg, 2016).

Konvivium ,,Slow Food Banska Bystrica® vzniklo v oktobri 2012 v Dolne;j
Strehovej ako druhé konvivium ,,Slow Food“ na Slovensku. Cielom konvivia
»Slow Food Banska Bystrica® je naucit’ sa vazit’ si kultiru stolovania, chranit
a vychutniavat’ miestne produkty a tradiéné potraviny. Daldim ciefom je
presadzovat’ miestne produkty, domace odrody rastlin a plemena hospodarskych
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zvierat, ktoré su odsidené na =zanik v dobe medzindrodnej Standardizacii
potravinarskych vyrobkov a kulttry ,,Fast Foodu®.

Konvivium sa zameriava na projekty s cielom ochrany biodiverzity, a to najma
na ochranu pdévodnych Zivo¢iSnych druhov a rastlinnych odréd. V oblasti
zachovéavania diverzity a pestrosti potravinovej ponuky konvivium podporuje
obnovenie a udrzZanie tradi¢nych vyrobnych postupov a zachovavanie krajovych,
regiondlnych a lokdlnych gastronomickych Specialit. Takisto konvivium podporuje
tradi¢né remeselné a ru¢nym sposobom vyrobené potraviny a ich vyrobcov, ale aj
zlepsenie dostupnosti obyvatelov banskobystrického regionu k cCerstvym
a miestnym potravinam (Slow Food Banské Bystrica, 2016).

Vybrané projekty ,,Slow Food Pressburg
Projekt ,,Dobry trh*

Konvivium ,,Slow Food Pressburg® organizuje v spolupraci s obcianskym
zdruzenim Punkt, mestskou castou Staré Mesto podujatie ,,Dobry trh na
Jakubaku®. Toto podujatie sa prvykrat konalo v aprili 2013. Projekt ,,Dobry trh*
vznikol v roku 2011 z iniciativy ob¢ianskeho zdruzenia ,,Punkt®. Projekt podporuje
domacich vyrobcov, nimi vyrabané kvalitné produkty a produkty rozmanitych
kultr a etnik, ktoré su stcastou naSej spolocnosti. Trh je uréeny pre lokdlnu
spolo¢nost’ a navstevnikov mesta Bratislava.

Podujatie je zamerané na kvalitné potraviny, zdravy zivotny §tyl a zivotné
prostredie. VSetci vyrobcovia, predajcovia na tomto podujati musia dodrziavat
pravidla ,,Slow Food®, t. j. predavat kvalitné, chutné potraviny, ktoré neskodia
zivotnému prostrediu, st cenovo dostupné pre spotrebitel’'ov, ale zaroven zarucuju
spravodlivé podmienky a mzdy pre ich vyrobcov. Potraviny musia byt vyrobené
remeselnym spdsobom a nesmi obsahovat’ GMO latky.

Pre organizaciu ,,Slow Food“, a teda aj pre konvivium ,,Slow Food Pressburg*
je pri vyrobe potravin a produktov ddlezité, aby sa nepouzivali pridavné latky ako
napriklad konzervacné latky, regulatory kyslosti, zvyraziiovace chuti a arémy,
emulgatory, stuzovadla, modifikované Skroby, stabilizatory, zahustovadla
a podobne.

Podl'a organizacie ,,Slow Food Pressburg® chlieb by mal byt vyrobeny len
z muky, kvasku, zo soli, z korenia a vody. Chemické pridavné latky st v zmysle
filozofie ,,Slow Food‘ neakceptovatel'né ako napriklad priemyselne predpripravené
zmesi na pecenie chlebov.

Pri vyrobe misovych vyrobkov st absolutne nepripustné: dusitanova
a dusi¢nanova soliaca zmes, dextroza, syntetické aromy a glutaman sodny.
Klobasky su vyrdbané tradi¢ne, so sol'ou as prirodnymi koreniami, su udené
a zreju pomaly. Pri syroch je dolezité, aby boli vyrobené zo surového mlieka
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a rovnako ako pri ostatnych potravinach, aby neobsahovali umelé pridavné latky
predlzujtce trvanlivost’, aromy ¢i antibiotika.

Pokial’ ide o vyrobu vina, vino musi pochadzat’ od vinarov, ktori vykonavaja
pracu vo vinohrade, v pivnici a vino preddvaji priamo z pivnice (sami sa venuji
vyrobe a predaju svojich vin). Hektarovy vynos neprekracuje 75 hl/ha (tento udaj
uvadzaju vo svojich pravidlach Nemci, Taliani) a vo vinohradoch sa pestuje viac
ako 75 percent tradi¢nych, regionalnych odréd. Vina st vyrobené minimalne zo 75
percent vlastného hrozna. Pri vyrobe vina by nemali byt pouzZivané selektované
kvasinky, ale mala by sa vyuzivat’ prirodzend mikrofléra. Vinari, ktorych vina st
odpora¢ané konviviom ,,Slow Food Pressburg®, by mali spifiat’ prevazni vacsinu
stanovenych pravidiel (Slow Food Pressburg, 2016a). Na trhu spotrebitelia mézu
ochutnat okrem vyrobkov odporac¢anych konviviom ,,Slow Food Pressburg® aj
rozne iné produkty lokalnych vyrobcov a zicastnit’ sa na workshopoch.

Projekt ,,Stara trinica“

Projekt ,,Stara trznica® je vysledkom spoluprace Aliancie Stara trznica a ,,Slow
Food Pressburg®. Po dlhodobom procese bol projekt vo februari 2013 schvéleny
mestskym zastupitel'stvom a Aliancia Stara trZznica ziskala Start trznicu do
dlhodobého prendjmu. Potravinové trhy sa konaji v priestoroch Starej trznice od
septembra 2013. Od 21. marca 2015 sa trhy konaju kazda sobotu s vynimkou
Statnych sviatkov.

Toto podujatie je zdzitkovym trhom, na ktorom sa pontkaju lokélne, Cerstvé,
sezonne potraviny, ktorych kvalita zodpovedd medzinarodnym Standardom ,,Slow
Food*“. Tieto produkty pochadzaji od malych farmarov a malych remeselnych
vyrobcov potravin. Okrem samotného predaja potravin st na podujati vzdy
pripravené dodato¢né aktivity pre spotrebitel'ov ako edukacné aktivity, workshopy,
odborné prednasSky, ukdzky a kurzy varenia, premietanie filmov zo sveta
gastrondmie (Alianca Stara TrZnica o. z., 2012).

Projekty ,,Slow Food Banska Bystrica*
Projekt ,,Dedic¢stvo chuti‘

Projekt ,,Dedi¢stvo chuti“ bol organizovany konviviom ,,Slow Food Banska
Bystrica® v roku 2013 a je sucastou programu Nadacie SPP s nazvom ,,.Dedi¢stvo
regionov 2013“. S podporou Nadiacie SPP bola vydand brozura v roku 2013
s nazvom ,,Dedic¢stvo chuti — nomindcia tradi¢nych produktov z banskobystrického
regionu®. Brozira bola prvym ucelenej$im prezentanym materialom na Slovensku
zaoberajicim sa projektom ,,Archa chuti“. V brozure bol opisany projekt ,,Archa
chuti“ apostupy, ako je mozno prispiet nominiciou do tohto projektu.
V ramci projektu ,Dedi¢stvo chuti“ bol rozbehnuty aj projekt s nazvom
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»Zabudnuta kuchyna“, kde boli nominované tradicné jedld a potraviny
z banskobystrického regionu. Do ,,Archy chuti“ boli za banskobystricky region
navrhnuté tieto produkty: Teplomilna strukovina (Slovienka), Pukanska cibul’a,
odroda vini¢a (Biela Konkordia), odroda &ere$ne pochadzajiica z obce Celovce
(Celovska chrupka), Horehronska $unka, Vinické jablka z obce Muranska Dlha
Luka, jedine¢ny méisovy vyrobok z tradi¢nej slovenskej kuchyne (Polhorska
Sovrda).

Projekt ,,Zabudnuta kuchyiia“

Projekt ,,Zabudnutd kuchyina“ je sucastou projektu ,,Dedi¢stvo chuti®. Ciel'om
tohto projektu je zbierat’ tradi¢né recepty, ktoré sa uz nepouzivaji v sucasnej
domacej kuchyni. Casto ide aj o recepty, ktoré sa varili iba v jednej dedine &i
v jednej doline.

»Zabudnuta kuchyna“ je vlastne databaza receptov, ktoré su pozbierané
z banskobystrického regionu a okolia, teda z regionov Tekov, Hont, Gemer,
Novohrad, Malohont, Podpol'anie, Horehronie, Stredné Pohronie a Turiec (Slow
Food Banska Bystrica, 2016a). Do receptov projektu ,,Zabudnuta kuchyna* boli
zaradené tieto tradicné jedla z banskobystrického regionu: Halusky s karamelovymi
jablkami, ktoré su tradicnym jedlom z regionu Hontianske Nemce, Pouhorské
tlapkance je tradicné jedlo zo zemiakov, z cestovin a zo slaniny pochadzajlce
z regionu Pohronska Polhora, Drevorubac¢ské parance su tradi¢né jedlo z muky, zo
soli az vody so slaninou (Toto tradi¢né jedlo varievali drevorubaci a uhliari
v Uhliarskych horach pri obci Pukanec), Cipkarskd je tradi¢né jedlo, ktorého
zakladom je miso, korefiova zelenina, zemiaky a trhance (jedlo pochadza z regionu
Brusno, toto tradi¢né jedlo varili obyvatelia z obce Ondrej nad Hronom, ktori
obchodovali
s tovarom a hlavne s ¢ipkami), HruSovské lepniky — tradi¢né jedlo pochadzajuce
z obce Hrusov (upeCené lepniky vyzeraju skoro ako bochniky chleba). V obci
HruSov sa toto tradi¢né jedlo robilo na viacero sposobov a to na sladko pecené zo
zemiakmi a s tvarohom, so slivkovym lekvarom, na slano plnené r6znymi plnkami.

Podpora predaja vybranych jednozloZkovych polnohospodarskych produktov
a potravin s podielom 100-percentnej suroviny zo Slovenska

Novym oznafenim schvalenym Ministerstvom pddohospodarstva a rozvoja
vidieka SR v roku 2015 je oznacenie ,,Slovenska potravina®. Ciel'om oznacenia je
podporovat’ predaj vybranych jednozlozkovych polnohospodarskych produktov
a potravin s podielom stopercentnej suroviny zo Slovenska.

Logo ,,Slovenska potravina“ moze byt pouzité na oznacenie jedenastich druhov
potravinarskych vyrobkov, t. j. (Vestnik podohospodarstva a rozvoja vidieka SR,

41



2015): bravCového mésa, hoviddzieho mésa, hydiny, misa oviec, mésa koz, ryb,
vajec, medu, ovocia, zeleniny a zemiakov. Drzitelia tejto znacky ju moézu pouzivat
aj pri potravinach, ktoré uz ziskali oznacenie ,,Znacka kvality SK*, ,,Znacka kvality
SK GOLD* alebo st to potraviny z ekologickej polnohospodarskej vyroby.
V tabulke 4 su predstavené loga jedenastich potravinarskych komodit s ozna¢enim
»Slovenska potravina®.

Logo ,,Slovenskéd potravina® musi byt citatelné a musi byt neoddelitelnou
sucastou obalu. Ak potravina nie je balend, logo mdze byt umiestnené v tesnej
blizkosti potraviny. Pouzivatel moZze uvadzat’ logo aj vo svojich propagacnych
a komunika¢nych materialoch, na webovych strankach a pod. Pri tomto spdsobe
pouzitia musi byt vzdy zretelné, ktorej potravine logo patri. Pri vyuziti loga na
podporu predaja priamo v mieste predaja, za jeho umiestnenie a pouzitie
zodpoveda predajca tym, Ze musi byt vzdy zretelné, ku ktorej potravine logo patri.
Ak ide o obal s logom ur¢enym na opakované pouzitie, jeho pouzivatel musi
zaistit, ze v tomto obale bude prepravovana a predavana vzdy len potravina, ktora
spiia podmienky pouZitia loga (Zasady pouZivania loga ,,Slovenska potravina“,
2015).

Tabul’ka 4 Priklady oznaceni jedendstich potravinarskych komodit v ramci loga
»Slovenska potravina“

Hoviadzie méaso
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Vajcia

Zdroj: Vestnik Ministerstva pddohospodarstva a rozvoja vidieka SR (Ro¢nik XLVII, Ciastka 15,
2015)

Narodny program podpory pol’nohospodarskych produktov a potravin ,,Znacka
kvality SK*

Narodny program podpory pol'nohospodarskych produktov a potravin ,,Znacka
kvality SK* (obr. 10) vznikol v roku 2004, po vstupe Slovenska do EU. Cielom
programu je zviditelnenie slovenskych produktov a zlepSenie ich
konkurencieschopnosti na slovenskom trhu. Gestorom udelovania znacky je
Ministerstvo podohospodarstva arozvoja vidieka SR a Stitna veterinarna
a potravinovd sprdva SR. ,Znacka kvality SK*“ sa wudeluje vyrobcom
pol'nohospodarskych produktov a potravin. Znacku moézu takisto ziskat’ vyrobky,
ktoré¢ vramci systétmu Politiky kvality Europskej unie ziskali jedno ztroch
chranenych oznacCeni (Chranené oznacenie pdvodu — , CHOP®, Chranené
zemepisné oznacenie — ,,CHZO“, Zarucena tradi¢nd Specialita — ,,ZTg“), ale aj
liehoviny so zemepisnym oznacenim, vindrske vyrobky s chrdnenym zemepisnym
oznacenim, chranenym  oznaCenim povodu avyrobky z  ekologického
pol'nohospodarstva. Tento systém oznafovania je zamerany na podporu a ochranu
zdujmov vyrobcov, ktori pontikaju kvalitné slovenské vyrobky.
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Obrazok 10 Oznacenie ,,Znacka Kvality SK*
ZNACKA KVALITY

S LOVAKIA
Zdroj: http://www.znackakvality.sk/?pl=5

UALITY FOOD

Aby vyrobky ziskali ocenenie ,,Znac¢ka kvality SK*, musia spifiat’ tieto kritéria
(Zasady ZK SK, 2016):

e poziadavky ustanovené prisluSnymi pravnymi predpismi potravinového
prava,

e vykazovat kvalitativne charakteristiky, ktoré Ziadatel’ opiSe v technickej
dokumentacii,

e obsahovat’ najmenej 75 percent z celkovej spotreby surovin z domadce]
vyroby (ak ide o potraviny, ktoré nemoZzno vyrabat’ bez surovin z dovozu,
pretoZe tieto nemozno v Slovenskej republike dopestovat’, ziskat’ alebo
vyprodukovat’ v pozadovanej kvalite a mnoZstve, podiel domace]
suroviny v nich sa nepredpisuje a Ziadatel' zdovodiuje, pre¢o nespliia
podiel suroviny domaceho povodu),

e vsSetky fazy vyrobného procesu sa musia uskutoCnovat na uzemi
Slovenskej republiky (s vynimkou surovin z dovozu).

Parametrami deklarujicimi kvalitu méze byt napriklad obsah biologicky
cennych latok, ako su: esencialne mastné kyseliny, antioxidanty, vitaminy, stopové
prvky, probioticky charakter vyrobku, znizena energeticka hodnota, znizeny obsah
soli a pridavnych latok (chemickych konzervaénych latkok, stabilizatorov,
zahust'ovadiel a inych), spracovanie umoziujice zachovanie biologicky cennych
prirodnych zloziek, tradi¢na receptira a technoldgia vyroby, dalSie kvalitativne
charakteristiky (Zasady ZK SK, 2016).

Vyrobky, ktoré spinaju nadstandardné kvalitativne vlastnosti, t. j. svojimi
parametrami vyrazne prevysia im podobné vyrobky na trhu, na zéklade odborného
posudenia a na odportcanie komisie ziskaju Znacku kvality SK GOLD (pozri obr.
11). Cely proces posudzovania a udelovania narodnej Znacky kvality SK je
bezplatny (Dudekova, 2015).
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Obrazok 11 Logo ,,Znacky kvality SK GOLD
D \{

Ziadost o udelenie znatky nemozno podat’ na tieto vyrobky:

e krmiva a in¢ vyrobky urcené na kfmenie hospodarskych zvierat,

e necbalené¢ vyrobky, okrem nebalenych pekarskych a cukrarskych
vyrobkov, ak vyrobca =zabezpeCi oznalenie tychto vyrobkov
sposobom, ktory umozni vyznacenie ich jednozna¢ného spojenia
s vyrobcom a oznacenim znackou,

e vyrobky, ktorych nazov, znacka alebo spOsob predaja su v konflikte
s filozofiou a ciel'om znacky.

Cerstvé ovocie a erstva zelenina musi byt’ toho istého povodu, odrody alebo
trhového druhu a vyrovnanej kvality (extra, vyber alebo 1. trieda), spiiat’ obchodné
normy kvality, osobitné predpisy alebo iné normy kvality, ak ide o vyrobky, ktoré
nepodliehaju Ziadnym eurdpskym alebo medzindrodnym obchodnym normamr
(Vykonavacie nariadenie Komisie (EU) &. 543/2011).

Prijimanie Ziadosti sa vykonava pocas celého roka podl'a zasad posudzovania
a udelovania zna¢ky. Ziadatelom mozZe byt fyzicka alebo pravnicka osoba, ktora
vyraba tieto vyrobky. V pripade vyrobkov s chranenym oznac¢enim v ramei Politiky
kvality moéze ziadost podat’ aj prislusné zdruzenie vyrobcov, ktoré v prilohe
k Ziadosti dolozi aktuadlny zoznam vyrobcov vyrobku. Pri existencii ochrannej
znamky vyrobca musi dolozit’ Cestné vyhldsenie o opravnenosti pouzivania
ochrannej znamky (Zéasady ZK SK, 2016).

»Znacka kvality SK* sa udel'uje na tri roky. Ak jej majitel’ nedodrziava urcité
kritéria, svojim konanim poskodzuje hodnotu znacky alebo jeho konanie je
v rozpore s marketingovymi ciel'mi a zasadami, mo6Zze mu byt toto oznaCenie
odobrané.

K 14 oktébra 2016 oznacenie ,,Znacka SK* ziskalo 1 159 vyrobkov a 113
vyrobcov z priemyselnych odvetvi:

e cukrarsky, pecivarensky priemysel a vyroba kdvovin (6 vyrobcov),

¢ hydinarsky priemysel (5 vyrobcov),

e konzervarensky priemysel (4 vyrobcovia),

e lichovarnicky priemysel (8 vyrobcov),

Zdroj: http://www.znackakvality.sk/
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masovy priemysel (17 vyrobcov),
mliekarensky priemysel (23 vyrobcov),
mlynsky priemysel (6 vyrobcov),
mraziarensky priemysel (1 vyrobca),
priemysel chovu a spracovania ryb, lahodkova vyroba (3 vyrobcovia),
skrob a vyrobky zo Skrobu (1 vyrobca),
tukovy priemysel (2 vyrobcovia),
vinarsky priemysel (4 vyrobcovia),
firmy nezaradené medzi predchédzajuce komodity (10 vyrobcov)
firmy, ktoré sa zaoberaju pestovanim ovocia a zeleniny a ich spracovanim
(19 vyrobcov),
e firmy, ktoré spracuvaji med do spotrebitel’ského balenia (4 vyrobcovia).

Podl'a byvalého riaditela odboru komunikiacie MPRV SR Petra Hajnala
»Znacka kvality SK* je jedinym oznaCenim, ktoré dnes spotrebitel'om skutocne
garantuje, ze kupuju slovensky vyrobok s vysokou kvalitou a minimalne 75-
percentnym podielom domécich surovin. Na rozdiel od inych ,znaCiek®, ktoré
oznacuju potraviny na komerc¢nom principe, teda za poplatok. Pri inych ,,znackach*
nema spotrebitel’ Ziadnu garanciu, ze kupuje naozaj slovensky vyrobok. St zname
aj pripady, ked’ boli znackou ,,Kvalita z naSich regionov* oznafené aj vyrobky
pochadzajuce z inych statov (TASR, 2015).

Projekt ,,Kvalita 7 nasich regionov*

Projekt ,,Kvalita z naSich regiénov* je projekt spolocenskej zodpovednosti
zalozeny na vzdelavani spotrebitela prostrednictvom medidlnych kampani
a spotrebitel'skych sutazi. Vysvetluje, aky vplyv mdze mat vAacsi naktp
slovenskych vyrobkov (potravinarskych, ale aj priemyselnych) pred zahrani¢nymi
na ekonomiku Slovenska. Majitefom ochrannej znamky a subjektom, ktory
zastraSuje tento projekt, je obcianske zdruzenie ,Kvalita z naSich regionov®.
Systém oznaCovania produktov a sluzieb prostrednictvom ochrannej znamky
Kvalita z nasich regionov je v tab. 5.

Tento projekt podporuje ,,slovenské vyrobky®, ale funguje na komerénom
principe. Drzitel ochrannej znamky ,Kvalita z naSich regiénov* musi platit’
zdruzeniu rocné poplatky podl'a ro¢éného obratu za jeden vyrobok. Podl'a webovej
stranky zdruzenia kontrola pouZzivania ochrannej zndmky pocas priebehu platnosti
zmluvy je vykonéavana:

e nahodné kontroly sekretaridtom a ¢lenmi vykonného vyboru zdruZenia,

e priebezné kontroly vykonavané spotrebitel'skymi zdruzeniami,

e spotrebitelom prostrednictvom mobilnej aplikacie ,Kvalita z naSich

regionov* cez smartfony (aplikacia bude mat’ moznost’ upozornit’ sekretariat
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na nezrovnalosti udajov na vyrobku a informéciami poskytnutymi aplikaciou

o vyrobku),

¢ na zéklade podnetu tretich stran.
Od maja 2014 mo6zu aj ubytovacie a stravovacie zariadenia na Slovensku ziskat’

oznacenie ,,U nds ponikame slovenské

'6‘

s logom , Kvalita z naSich regionov®.

Podl'a informacii na webovej stranke zdruzenia ubytovacie a stravovacie zaradenie
moze ziskat spominané oznacenie vtedy, ak pouziva pri zhotovovani jedal
najmenej 50 percent slovenskych surovin alebo ma v ponuke aspon 50 percent

slovenskych vyrobkov.

Tabulka 5 Systém oznaCovania produktov a sluzieb prostrednictvom ochrannej
znamky Kvalita z naSich regionov (uvedené su oznacenia len pre

potraviny)

KVAU;R\

ZNASICH |
WGIONOV

R

Pouzivatel’ ochrannej znamky, ktorého vyrobok
alebo produkt obsahuje urcité percento suroviny
tuzemského poévodu, ma mozZnost’ vyuzit’ dva
varianty modrej ochrannej znamky.

* 100 % praca

produkty musia byt vyrobené, dopestované, dochované
na uzemi Slovenskej republiky v schvalenej prevadzke
v stlade s nariadenim Rady EHS ¢. 2913/92 z 12.
oktobra 1992, ¢lanok 24, s. 17.

* XY % surovina

Vyrobky alebo produkty musia obsahovat urcité
percento suroviny tuzemského povodu podla kritérii
stanovenych pre jednotlivé komodity pre udelovanie
ochrannej znamky ,,Kvalita z naSich regiénov* okrem
tych vyrobkov, ktorych hlavna zlozka sa neda
dopestovat’, dochovat’ na izemi Slovenska.

" KVALITA
Z NASICH
REGIONOV

N\

Pouzivatel’ ochrannej znamky, ktorého vyrobok
alebo produkt je vyrobeny na Slovensku a ma
100-percentné zastupenie tuzemskych surovin, ma
moznost’ vyuZzit® dva varianty zlatej ochrannej
znamky.

Urcité .. percento suroviny — vyrobky musia
obsahovat’ urCité percento suroviny tuzemského povodu
podl'a kritérii stanovenych pre jednotlivé komodity pre
udel'ovanie znacky ,,Kvalita z naSich regionov* okrem
tych vyrobkov, ktorych hlavnd zlozka sa neda
dopestovat’, dochovat’ na izemi Slovenska.
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* 100 % surovina

—,

KVAL:A‘
z NAslcu\)

\. REGIONOV

Vyrobky alebo produkty musia obsahovat’ 100-percentné
zastupenie hlavnych zloziek tuzemského povodu.

* 100 % praca produkty musia byt vyrobené,
dopestované, dochované na tizemi Slovenskej republiky
v schvélenej prevadzke v stilade s nariadenim Rady EHS
¢.2913/92 z 12. oktdbra 1992, ¢lanok 24, s. 17

Urcité ... percento suroviny — vyrobky musia
obsahovat’ ur€ité percento suroviny tuzemského povodu
podla kritérii stanovenych pre jednotlivé komodity pre
udel'ovanie znacky ,,Kvalita z naSich regionov* okrem
tych  vyrobkov, ktorych hlavnd zlozka sa neda
dopestovat’, dochovat’ na izemi Slovenska.
DoloZenie certifikatu o Biokvalite produktu.

* 100 % praca

Z NASICH dochované slovenskymi farmarmi

KVALIA)‘ Produkty musia byt vyrobené, dopestované,
\ REGIONOV /

* 100 % suroviny

Vyrobky musia obsahovat 100-percentné rastlinnej
a zivocisnej suroviny slovenského povodu.

DolozZenie certifikatu o Biokvalite produktu.

* 100 % praca

Produkty musia byt vyrobené, dopestované,
dochované na uzemi Slovenskej republiky v schvalenej
prevadzke v sulade s nariadenim Rady EHS ¢. 2913/92
z 12. oktébra 1992, ¢lanok 24, s. 17
* 100 % surovina
Vyrobky musia obsahovat’ 100-precentné zastipenie
hlavnych zloziek tuzemského povodu.
Produkty musia byt vyrobené, dopestované,
dochované na slovenskych farmach.
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* 100 % praca
&a\’ mars é Produkty musia byt vyrobené, dopestované, dochované
slovenskymi farmarmi

* 100 % suroviny

Vyrobky musia obsahovat’ 100-precent rastlinnej
a zivocisnej suroviny zo slovenskych fariem.

Produkty musia byt vyrobené, dopestované,
_ dochované na slovenskych farmach.

B i (o) DolozZenie certifikatu o Biokvalite produktu.

Oznacenie sluzieb: obchodné prevadzky a prevadzky
HoReCa

OBCHODY

Prevadzka obchodu ziska opravnenie pouzivat’ oznacenie
,U nas ponukame slovenské !“, pokial jej obrat
z predaja, tvori najmenej 50 percent slovenskych
produktov.

HORECA PREVADZKY

Opravnenie oznacit svoje zariadenie ziska HoReCa
prevadzka, ktora pouziva pri zhotovovani jedal najmenej
50 percent slovenskych surovin alebo ma v ponuke
aspon 50 percent slovenskych vyrobkov.

Zdroj: http://www kvalitaznasichregionov.sk/pravidla-a-podmienky/

Dodatocnym kritériom pri rozhodovani o ziskani oznacCenia (v pripade, ze
pri niektorych potravinach nebude splnend podmienka 50 %) je pouzivanie
nepotravinarskych tovarov slovenského povodu v prevadzkach a vybavenie
prevadzok zariadenim slovenského povodu a d’alSich. Zdruzenie zaroven iniciovalo
kampan ,,Narodny den podpory ekonomiky Slovenska — ,,Pytajme si slovenské®,
ktory sa uskutocnil 16. oktébra 2016, abude sa opakovat kazdy rok pocas
svetového dia potravin.

Podpora predaja regiondlnych produktov na Slovensku

Oznacovanie produktov regiondlnymi znaCkami patri medzi trendy poslednych
rokov. Dopomohlo k tomu niekolko skutoCnosti. Spotrebitelia st citlivej$i na
kvalitu produktov, zvlast potravin, ktoré st dostupné v maloobchodnej sieti,
a zaroven su uvedomelej$i, naucili sa, ze je nevyhnutné vSimat’ si informacie na
produktoch. Médid vo vyznamnej miere informuju o potravinovych kauzéch,
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falSovani potravin, o rozdieloch v kvalite pouzZivanych surovin na vyrobu
produktov doma a v zapadnej Eurdpe. V takejto situdcii, ked spotrebitel’ je
zméteny, pretoze je zaplaveny mnozstvom informacii, ktoré su navyse protirecivé
v zavislosti od toho, o aky zdroj informacii ide, nadobuida na vyzname oznafovanie
produktov regiondlnymi znackami (Krnacova & Kirnova, 2015).

Regiondlne znacky oznafuji vyrobky a sluzby charakteristické pre dany
region, odzrkadl'uji regiondlne tradicie a kulturu a garantuju ich pdvod, kvalitu
a jedineCnost. Budovanie znacky uz ddvno nie je len doménou sukromného
sektora, ¢i uz vyrobnych, alebo obchodnych spolocnosti, stile CastejSie sa tyka aj
regionov. OznaCovanie regiondlnych produktov a ich spolo¢ny marketing sa
osved¢il napriklad v Ceskej republike, kde je v sucasnosti vytvorenych 21
regionalnych znaciek. Mozno konStatovat’, Ze regionalne oznaovanie na Slovensku
priamo kopiruje koncepcie aj dizajn znagick vytvoreny v Cesku (Krnaéova, 2014).

Regionalne oznalenie produktov je na Slovensku zastreSované¢ Narodnou
Sietou Slovenskych Miestnych Ak¢énych Skupin (NSS MAS). NSS MAS je
dobrovolnym obcianskym zdruZzenim pravne, majetkovo a organizacne
samostatnych a nezavislych organizacii pracujucich na principoch pristupu
LEADER a odbornikov pdsobiacich v oblasti regiondlneho rozvoja. NSS MAS je
zodpovednd za udelovanie znaCiek regiondlnym produktom. Kazdy region na
Slovensku sa odliSuje od ostatnych svojou osobitostou. Cielom oznaCovania
lokalnych produktov je podpora a spropagovanie daného regionu, miestnych
producentov a poskytovatelov sluzieb, tradicii, hodndt, ako aj vyuZzivanie
miestnych surovin. Slovensko ma v sucasnosti dvanast’ regionalnych znaciek, t. j.
regionalny produkt HONT, regionalny produkt KARSTICUM, regionalny produkt
PODPOLANIE, regiondlny produkt MALODUNAJSKO-GALANTSKO,
regionalny produkt PONITRIE, regionalny produkt KOPANICE, regiondlny
produkt ZAHORIE, regionalny produkt KYSUCE, regionalny produkt GEMER
-MALOHONT, regionalny produkt MALE-KARPATY, regionalny produkt
REGIO-DANUBIANA, Tradicie Bielych Karpat/Tradice Bilych Karpat. Uzemnou
posobnost’ regionalnych znaciek na Slovensku uvadza obr. 12.
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Obrazok 12 Uzemna posobnost’ regionalnych znagiek na Slovensku

Uzemna posobnost regionalnych znaé¢iek na Slovensku
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Je nutné eSte podrobnejSie spomenit dve regiondlne znaCky ,Regio
Danubiana®“ a ,Tradicie Bielych Karpat/Tradice Bilych Karpat®. Znacka
kvality ,,Regio Danubiana® bola jednou z prvych regionalnych znaciek na
Slovensku. Jej tvorcom je ,Zdruzenie za kultiru a turizmus®, dobrovolné
zoskupenie fyzickych o0s6b z obce BuUC znamej rybolovom, jazdectvom ¢i
Specialitami regiondlnej kuchyne, ktoré bolo zalozené v roku 1999. Znacka ,,Regio
Danubiana* sa udel'uje sluzbam v oblasti ubytovania a stravovania, vyrobkom
spotrebného charakteru, prirodnym a pol'nohospodarskym produktom alebo dielam
tradi¢ného Pudového a umeleckého remesla, ktoré spinaju kritéria a zasady pre jej
udel'ovanie a pouZivanie. Udel'ovanim a pouzivanim znacky kvality sa zviditel'fiuje
regién Podunajska doma aj v zahrani¢i (Stensova, 2013).

Druhou spomenutou znackou je regionalna znacka ,Tradicie Bielych
Karpat/Tradice Bilych Karpat“. Je to prvd cezhrani¢nd regionalna znacka
v strednej Europe. Oznacuje vyrobky, ktoré vznikli na izemi Bielych Karpat. Je
udelovana na slovenskej aj moravskej strane Chranenej krajinnej oblasti Biele/Bilé
Karpaty. Uzemie Bielych Karpat na Slovensku je vymedzené hranicami 40
slovenskych obci. Chranend krajinnd oblast’ Biele/Bil¢ Karpaty je jedinecnou
prirodnou rezervaciou. Znacka ,,Tradicie Bielych Karpat/Tradice Bilych Karpat®
vznikla v roku 2006 a prvé certifikaty boli udelené v d’alsom roku (Stensova,
2014). Na slovenskej strane ziskalo tuto regionalnu znacku doteraz uz 18 subjektov
— zivnostnikov aj spolo¢nosti s ru¢enim obmedzenym pre asi 70 vyrobkov. Znacka
je v sucasnosti udel'ovand na pol'nohospodérske produkty, produkty prirodného
charakteru, ale aj d’alSie Specifické produkty spotrebného charakteru.

Dovodom udelovania regiondlnych znaciek je snaha podporit’ lokalnych
producentov a poskytovatelov sluzieb, zachovat’ tradicie typické pre dany region,
pomoct’ miestnej ekonomike zvysit' vyuZzivanie lokélnych zdrojov a Setrit’ Zivotné
prostredie. Ekonomicky prinos mozno pozorovat’ aj v prildkani turistov, ktori sa
zaujimaju o tradicie a kultaru svojich predkov, ¢o mé priamy vplyv na podporu
subjektov pdsobiacich v oblasti cestovného ruchu (ubytovacie, stravovacie
zariadenia, kultirne pamiatky a pod.) (Krnacova, 2014).

Pre kazdu regionalnu znacku existuju ,,Zasady pre udelovanie a pouzivanie
znacky*, ktoré Ziadatelia musia dodrzat’, ak chct ziskat’ znacku. O udelenie znacky
moézu poziadat' poskytovatelia stravovacich a ubytovacich sluzieb v cestovnom
ruchu alebo vyrobcovia a producenti tradicnych regionalnych produktov, ak splnia
kritérid, ktoré zarucuji povod v danom regione, kvalitu, jedine¢nost, pouzitie
surovin z regionu a rucnu pracu.

Vyrobok, ktory je oznaCeny znacCkou ,regiondlny produkt®, sa odliSuje od
ostatnych podobnych vyrobkov na trhu, co mu zarucuje vac¢siu Sancu uspiet’ v silnej
konkurencii.
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Regiondlne znacky podporuji vyrobky typické pre dany region, ktoré su
sucasne Setrné k zivotnému prostrediu. Takisto podporuju aj lokalnych vyrobcov,
miestnu ekonomiku, miestne obyvatel'stvo. Ulohou regionalnych znadiek je
napomahat’ rozvoj vidieka, a tym motivovat’ 'udi, aby ostali v danych regionoch.
Miestni producenti musia celit konkurencii v podobe velkych nadnéarodnych
firiem, ktoré pontkaju lacnejsie produkty. Casto maju problém predat svoje
produkty, ktoré su vynimocnej kvality. Dévodom je vacsia vzdialenost’ od miest,
s ¢im suvisi nedostatok kontaktov, znalosti trhu alebo finan¢nych prostriedkov na
marketingovii komunikaciu (Stensova, 2014).

Regionalne znaCky maju pomoct regionalnym vyrobcom spropagovat ich
vyrobky, podporit’ cestovny ruch, kedZe zaujmom spotrebitelov o regiondlne
produkty sa zvySuje ich zaujem aj o dany region. S tym stvisi zachovanie alebo
obnova typickych remesiel, postupov, receptov. Zavedenie regionalnych znaciek sa
pozitivne odrdza aj na zamestnanosti na vidieku a celkovej obnove vidieckeho
zivota. Oznadenie vyrobkov alebo sluZieb teda sliZi na ich zviditeInenie (Stensova,
2013).

Sut’az ,,Slovenska biopotravina roka“ a ,, Cena biospotrebitel’ov*

Ekologické pol'nohospodarstvo pomaha chranit’ zivotne prostredie, zdravie I'udi
a zabezpeCuje dobré Zivotné podmienky pre zvieratad. V sucasnosti stile viac
spotrebitel'ov nakupuje biopotraviny, najmd od lokalnych farmarov a vyrobcov.
Velkoobchody a maloobchody pontkaji biopotraviny, ale len obmedzeny
sortiment, pricom vac§ina z nich pochadza zo zahranicia.

Vicsi sortiment biopotravin najdeme v Specializovanych predajniach alebo
v on-line obchodoch. Centrum environmentalnych aktivit (CEA) organizuje od
roku 2004 sutaz ,,Slovenska biopotravina roka‘ s cielom propagovat’ na Slovensku
slovenské biopotraviny a podporovat’ rozvoj ekologickej pol'nohospodarske;
vyroby. Odmenou pre vyhercu je moznost' oznacit' ocenenu biopotravinu logom
»Slovenska biopotravina roka“. Kazda prihlasend biopotravina moze ziskat’ az dve
ocenenia: cenu odbornej poroty (,,Slovenska biopotravina roka®“) a cenu
spotrebitel'ov za najoblibenejSiu biopotravinu (,,Cena biospotrebitelov®, obr. 13.
Ciel'om organizécie je propagovat’ biopotraviny, a tak dosiahnut’ pestrejSiu ponuku
na Slovensku a zvySeny pocet ekofariem. Biopotraviny preddvané v obchodoch by
mali byt’ slovenského povodu, za prijateI'né ceny a dostupné v blizkosti bydliska.
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Obrazok 13 Logo ,Slovenska biopotravina roka“ a logo ,Cena
biospotrebitel'ov*
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Zdroj: http://www.biopotravinaroka.sk, http://www.biopotravinaroka.sk/

Biopotraviny do sttaze nominuju samotni vyrobcovia. Sutaz sa tyka
biopotravin vyrobenych na Slovensku, ktoré vyhovuju platnej legislative (europske
nariadenie Rady ¢. 834/07 v zneni nariadenia Rady ¢. 967/08, ako aj nariadenia
Komisie &. 889/08, 1 235/08 al 254/08) a okrem toho spifaju dalgie tri
podmienky:
e boli uvedené na trh do 31. decembra 2015 (tdto podmienka sa tykala sutaze
v roku 2016),

e obsahuji minimalne 90-percentny podiel surovin slovenského pdvodu
(s vynimkou potravin vyrdbanych z exotickych surovin ako kakao, figy,
datle),

e mozno ich nakupit’ v Slovenskej republike (aspon regionalne).

V roku 2016 bolo nominovanych Sest’ biopotravin: Pieniny bylinny ¢aj BIO od
AGROKARPATY, s. r. o Plavnica, Biomirabelkovica — pravy ovocny destilat od
Ing. Jana Chrenka (SHR) z Partizdnskeho, detské kukuri¢né bezlepkové chrumky
s mrkvou ,,BioKids“ od Jana Cibulku — CIBI z Marcelovej, BIOMILA Spaldova
chlebova muka graham BIO od BIOMILA, spol. s r. 0. z Rudnika, 100 % ov¢ia
Biobryndza z ekofarmy Vazec a Biohovidzie méso od Ing. Petra Badiara z farmy
Turova. Hlasovanie prebiehalo on-line od 1. jina do 21. septembra 2016. Kazdy
mohol hlasovat’ len raz. Cenu odbornej poroty ,,Slovenska biopotravina roka
2016% ziskalo BIO hovddzie midso z farmy Turovd a najoblibenejSou
biopotravinou roka 2016 u spotrebitelov s po¢tom hlasov 2 091 sa stala 100 %
ov¢ia Biobryndza z ekofarmy Vazec.
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Sut’aZ ,,BIOfarma roka*

Vyhlasovatelom sutaze ,,BIOfarma roka* je EKOTREND Slovakia — zvéz
ekologického polnohospodarstva. Cielom sutaze je propagécia ekologického
pol'nohospodarstva a biopotravin. Do sutaZze sa moze prihlasit’ farma, ktora:

je v systéme kontrolovanej ekologickej pol'nohospodarskej vyroby,
ma vyrovnané zavizky voci kontrolnej organizacii,
dodrziava pravidla kontrolovanej ekologickej pol'nohospodarskej vyroby,
nemala ulozené sankcie,
zorganizuje v danom obdobi akciu/akcie pre laicku verejnost,
posle o akcii/akcidch na Zvédz  ekologického  polnohospodérstva
EKOTREND Slovakia mailom, faxom alebo poStou text v rozsahu jednej
strany formatu A4 a minimélne troma ks fotografii z akcie.
Sutaz prebieha v dvoch etapach. O vitazovi rozhoduje odbornd komisia
v zloZeni siedmich Clenov z: Ministerstva pddohospodarstva a rozvoja vidieka SR,
UKSUP Bratislava, Naturalis SK, s. r. o. Bratislava, Zvizu ekologického
pol'nohospodarstva EKOTREND Slovakia, ¢lenov portalu www.biospotrebitel.sk,
&lenov SOS zahradnicka Piedtany a vitazov tejto sutaze z minulého roka.
Odmenou pre vitaza je ziskanie diplomu a moznost’ pouzivania loga ,,Biofarma
roka...“ Doterajsi vitazi su v tab. 6.

Tabul’ka 6 Vit'azi sutaze ,,Biofarma roka‘ v obdobi rokov 2009 az 2015

Rok Vitazi sut'aze

sut’aze

2009 IGET Lipany

2010 PD Vazec

2011 Agrokarpaty Plavnica s. r. o.
2012 PPD Liptovské Teplicka

2013 Ol'ga Apolenikova SHR, Pruzina
2014 Boris Balaz SHR, Sklené

2015 SEMA HS s. 1. 0., Sladkovi¢ovo

Zdroj: http://www.ecotrend.sk/zvaz-ekologickeho/sprava/sutaz-biofarma-roka-2016/

Projekt ,, Biokuchdari vo verejnom stravovani*

Dal3im projektom realizovanym na Slovensku podporujicim biopotraviny je
projekt ,,Cook.org — Bio-kuchari vo verejnom stravovani® s ciePom prispiet’
k udrzatel'nej a zdravej vyzive v zariadeniach verejného stravovania vypracovanim
novych a inovativnych sposobov vyucovania o biostrave vo verejnom stravovani
a aj zvySovanim povedomia o tychto témach. Tieto ciele by mali byt dosiahnuté
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vypracovanim sylab pre doplnkovi kvalifikdciu biokucharov vo verejnom
stravovani, vychadzajucu z ECVET standardov a navrhnutim interaktivneho IKT
nastroja pre udrzatelné varenie z bio-regiondlnych a sezonnych produktov
v zariadeniach verejného stravovania. Europsky projekt ,,Biokuchari vo verejnom
stravovani* je podporeny z programu ERAZMUS+ .

Verejné stravovanie ma velky potencial prispiet’ k zdraviu l'udi. Zvyc¢ajne sa
pri nom kladie déraz najmi na nutricnit hodnotu jedal, pri¢om v sicasnosti sa
dostavajii do popredia aj environmentalne a senzorické aspekty, ako aj miestna
ekonomika. V mnohych eurdpskych krajinach zaroven narastd zaujem o zavadzanie
biopotravin do Skolskych jedalni z dovodu zlych stravovacich navykov a narastu
zdravotnych problémov u deti a mlddeze. Spracovanie regionalnych biopotravin
v zariadeniach verejného stravovania je dolezitym faktorom na posilnenie
regiondlnych potravinovych retazcov, regiondlnu produkciu rodinnych fariem
a pomaha rozvinut’ trh s biopotravinami na miestnej, regionalnej a narodnej Grovni,
¢im prispieva k udrzatelnému rozvoju vidieckych oblasti (Centrum
environmentalnych aktivit, 2016).

Projekt je naplanovany na obdobie od septembra 2014 do augusta 2017
a realizovany konzorciom Siestich partnerov z piatich eurdpskych krajin, ktori su
aktivni v rdznych sektoroch: formalne a neformdlne vzdeldvacie institucie
(Juho&eska univerzita — Polnohospodarska fakulta, Ceska republika a Vestyjland
Folk High School, Dansko), neziskové mimovladne organizicie s velkym
potencialom pre networking a Sirenie projektu na narodnej/regiondlnej
urovni (AIAB Liguria, Taliansko, Turinske spotrebitel’ské poradenské centrum —
Utvar pre 8kolské stravovanie, Nemecko a Centrum environmentalnych aktivit,
Slovensko) a koordinator projektu so skusenostami s eurdpskymi projektmi
v oblasti ekologickej polnohospodarskej vyroby (Thiiringer Okoherz, Nemecko)
(Centrum environmentalnych aktivit, 2016).

Centrum environmentalnych aktivit realizovalo v minulosti (od jula 2008 do
juna 2010) podobny projekt sndzvom ,Bio do S§kol*“. Projekt bol
spolufinancovany z financného mechanizmu EHP a Norskeho finan¢ného
mechanizmu. Hlavnymi cielmi projektu boli: vytvorit' systém umoziujici
vyuzivanie biopotravin v Skolskych jedalnach a inych zariadeniach spolo¢ného
stravovania (resp. definovat’ bariéry, ktoré tomu brania), implementovat’ tematiku
ekologického pol'nohospodarstva a potravinovej bezpecnosti do vyuCovania na
zékladne a stredné Skoly.
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Projekt ,, Zelené nakupovanie V4 — GreenStore V4“ — podpora udriatel’ného
Zivotného Stylu a zvySovanie konkurencieschopnosti v krajinach V4
prostrednictvom ekocertifikdcie obchodov a sluZieb

Ciel'om projektu bolo zavadzanie ekokritérii do obchodov, hotelov a inych
zariadeni. Kym v Mad’arsku a Pol'sku existuje metodika na udelovanie znacky
,.Zeleny obchod“ (Green Store), v Ceskej ani Slovenskej republike ni¢ podobné nie
je. Vystupom tohto projektu malo byt zjednotenie vel'mi rozdielnych pol'skych
a mad’arskych kritérii a ich prenos do Ceskych a slovenskych podmienok a Gvodny
projekt certifikacie prvého zeleného obchodu. Projekt bol realizovany v obdobi od
januara 2015 do oktébra 2015. Priklady znaciek ,,Zeleny obchod* v Pol'sku
a Mad’arsku st na obr.14.

Obrazok 14 Logo ,,Zeleného obchodu* v Mad’arsku a logo ,,Zeleného obchodu*
v Pol'sku

= S
B Am CERTYFIKAT

: ZIELONY
b SKLEP

Zold iizlet!D

Zdroj: http://www.cea.sk/, http://www.cea.sk/

V Pol'sku sa kritérid pre certifikdciu obchodov delia na povinné a nepovinné.
Pocas auditu su hodnotené kritéria tykajice sa sposobu predaja (kamennd predajna
alebo on-line predaj). V zéavislosti od mnozstva splnenych fakultativnych kritérii
obchodnik dostava certifikdt na jednu z troch urovni. Druhy certifikatov a im
zodpovedajuce bodové hodnotenie pre kamenné a internetové obchody st v tab. 7.
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Tabulka

7 Druhy certifikatov aim zodpovedajice

kamenné a internetové obchody

bodové hodnotenie pre

ZIELONY

SKLEP

ZIELOMY

SKLEP

Certifikat prvého stupna

Certifikat druhého stupna

Certifikat tretieho stupna

Ziskanie 30 — 35 bodov z 35

Ziskanie 24 — 29 bodov z 35

Ziskanie 17 — 23 bodov z 35

fakultativnych  kritérii  pre | fakultativnych kritérii pre | fakultativnych  kritérii pre
kamenné obchody. kamenné obchody. kamenné obchody.
Ziskanie 34 — 40 bodov zo 40 | Ziskanie 27 — 33 bodov | Ziskanie 20 — 26 bodov zo 40

fakultativnych  kritérii
internetové obchody.

pre

70 40 fakultativnych kritérii
pre internetové obchody.

fakultativnych  kritérii
internetové obchody.

pre

Ziskanie 38 — 45 bodov zo 45
fakultativnych  kritérii  pre
kamenné a internetové
obchody.

Ziskanie 31 — 37 bodov
zo 45 fakultativnych kritérii
pre internetové obchody.

Ziskanie 23 — 30 bodov zo 45
fakultativnych  kritérii  pre
kamenné a internetové
obchody.

Zdroj: vlastné spracovanie
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