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Dakujeme, Ze s nami uz 20 rokov sledujete trendy v retaile.



mojej kariéry. Dotkol som sa hviezd,
vdaka firemnej vizii o rozvaoji, ktory
je dosiahnutelny len cez investiciu
do ludskych zdrojov.”
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editorial

Tip redalkcie

»Preco?“ sa nepytaju iba deti, aby ,,zamestnali“ svojich

rodicov, ale od nepaméti sa to pytaju aj myslitelia, filozofi
a vedci. Samuel ,,Vedator” Kovacik je fyzik a znamy
popularizator vedy medzi dospelym aj mladymi. DokaZze lahko
vysvetlovat aj tazSie uchopitelné témy. Osobne to poavazujem,
za mimoriadne déleZité. Zijeme totiz v asoch, v ktorych krivia
realitu algoritmy socialnych sieti, trollie farmy a alternativne
média. Mnohi aj vzdelani fudia su pomyleni, zméateni,
Siria hoaxy a nazory namiesto faktov. Ako v Orwellovom
romane 1984 sa za dymovou clonou vyfabrikovanych kauz
a newspeaku skryvaju niecie zaujmy. Napriklad "obcianske

A" by mohli byt sti¢astou Orwellovho Ministerstva pravdy.

Ing. Juraj Puchlo
média Séfredaktor nstore Slovakia
Zelam vam, aby ste vzdy dokézali odli§it pravdu a fakty, od
vymyslov, tendencénych textov a hoaxov. My v instore Slovakia
sa vzdy budeme drzat déveryhodnych zdrojov a prinasat
hodnoverné informacie.

Viano¢ny Cas je Casom zazrakov. Ako vSak hovoril uz Arthur
C. Clarke: ,,Akakolvek dostatocne pokrocila technoldgia je na
nerozoznanie od mégie.“ Zeldm vam v menej celej redakcie,
aby ste si vychutnali kizlo sviatkov a tradicii po svojom a tak,
ako ste zvyknuti.

O vede odborne, poucne, zabavne a bez jediného vzorca Ci rovnice. V prvej
knihe ,,Vedator” vysvetluje bezné veci okolo nas - preco je rastlina zelena, pre¢o
Mesiac nespadne, ako vznika duha, odkial sa beru oblaky ¢i snehové vioCky.
Kusky reality ide za hranicu bezZnej reality. Je to kniha o najpodivnejsich javoch,
ktoré skimame - o cestovani v ¢ase, vzniku vesmiru, Strukture priestoru. Je

o dvoch pilieroch modernej fyziky - tedrii relativity a kvantovej fyzike.
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Viésina prevadzok Zabka bude Tesco Expres

Tesco sa chce sustredit na rast znacky. V sllade s tymto
zameranim sme sa rozhodlo premenit vacsinu z 29
obchodov frangizy Zabka na Tesco Expres. V désledku tohto
rozhodnutia ukonci koncept malého franSizového podnikania
Zabka na Slovensku. V&etkym kolegom a kolegyniam z Tesca
pracujlicim pre fransizu Zabka budi pontknuté pracovné pozicie v ramci nasej spoloénosti. Zaroveri
bude siet hovorit so vSetkymi fransizantmi o ich moznostiach - vratane vstupu do timu Tesco. Tesco
ocakava, ze vSetky zmeny a transformacie predajni prebehnu do konca jari 2024.

Zdroj: ltesco.sk

80 DAYS

Ak si tuZite zahrat dobrodruznu hru, v ktorej stédle nie¢o
objavujete odporu¢ame tento napinavy zavod
okolo sveta. Vydate sa v iom na fascinujucu
cestu, zazijete vzruSujuce dobrodruzstva
a sutazite, kto z vas sa ako prvy vrati do
Londyna. Hra je uréena pre 2 — 4 hra¢ov od
10 rokov, zaru¢ene vSak zabavi i dospelych. Hra 80 Days, od spolo¢nosti Piatnik, ziskala aj vyznamné
ocenenie ,Rodinny herny hit 2023“ od rakuskej hernej akadémie. Ocenili najma jej moderny dizajn
a vysoko interaktivny mechanizmus.

Kofola vstupuje do pivného segmentu
s regionalnou pdsobnostou

Kofola CeskoSlovensko kupuje 51% podiel
v spoloénosti Pivovary CZ Group, ktora rozvija tradi¢né 5
znacky piv Holba, Zubr a Litovel. Napojarska rodina
tak moze vstupit do dalSej kategdrie, v ktorej bude
vediet vyuzit svoje podnikatel'ské, distribuéné a marketingové know-how. Dokoncenie transakcie sa
oCakava zaciatkom roka 2024. Pivovary CZ Group svojou tohtoro¢nou produkciou piva prekro€ia
objem 800 tisic hl, z &oho viac ako tretina mieri na exportné trhy. Dal$imi polupodielnikmi v pivovare
su investiéna skupina RSJ (29 %) a USOVSKO a.s. (20 %). Cenu transakcie nebude zverejnena.
Zdroj: Ko

TERNO real estate a KON-RAD avizuju
obojstranne vyhodné partnerstvo

QOd svojho zalozenia v roku 1990 pdsobi spolo¢nost
KON-RAD ako velkoobchod s potravinami a napojmi.

V sUcasnosti v nej pracuje 200 zamestnancov, pricom
ponuka viac ako 5 000 tovarovych poloZiek a zasobuje
okolo 1 200 zakaznikov na celom Uzemi SR i v zahranici.
Po jej prevzati private equity spolo¢nostou Sandberg Capital sa pod znacku KON-RAD zacal
presun vSetkych doterajsich velkoobchodnych aktivit z TERNO real estate s cielom ich kompletnej

integracie do polovice roka 2024. ,\V su€asnosti intenzivne pracujeme na spoloénych synergiach.
Byvalé tri predajne nasej spolo¢nosti uz funguju pod znackou Terno,“ uviedol Frantisek Paller,
konatel spolo¢nosti KON-RAD.

Zadroj: Kon-rad.eu
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Flash news

Dennik N: Najvacsi rakusky privatne viastneny
developer Signa vyhlasil platobnt neschopnost
po tom, ako zlyhali jeho pokusy o ziskanie nového
financovania. Signu ovlada kontroverzny rakuisky
magnat René Benko, netimerne rastla v obdobi
historicky nizkych trokov a ma v portfdliu viacero
slavnych obchodnych domov a ikonickych budov
vratane newyorskej Chrysler Building.

Franchising.cz: V CR uz funguje Sest predajni
ukrajinskej siete hobbymarketov Dnipro-M.
Celkovo ma 270 vlastnych obchodov a 235
franSizovych predajni v 276 mestach na Ukrajine
aj v zahranici. Na Ukrajine patri k najziskovejSim
franSizam. Prvy Dnipro-M u nas otvorili

v Shopping Palace Zlaté Piesky.

iDNES.cz/CNN: Spolocnost Sephora z regélov a vitrin
obchodov v USA odstranila vSetky vone, ktoré

podla nej patria medzi najcastejie ciele kradeZi.
Produkty nahradila testovacimi flakénmi. Na vine je
stale sa zvySujlici pocet kradezi a tiez organizované
skupinové kradeze. Paradoxne kozmetické impérium
vzniklo na stratégii skusania kozmetickych vyrobkov
priamo v obchode, kym konkurenti mali drahé vone
zamknuté vo vitrinach.

RetailNews: Retazec PENNY v Cechéch spoloéne
s Nestlé testuijui v 10 predajniach cirkularne

POP. Ciel'om je 389 POS stojanov z papierového
kartonu nahradit’ 10 drétenymi stojanmi. Tieto
POP stojany fungujui na podobnom zdielanom
systéme ako CHEP alebo LPR palety. Stojan sa

z predajne vracia spat’ k vyrobcovi, ktory ho
nasledne moze prenajat inému dodavatel'ovi.

Aktuality.sk:. Rodinnd americka franSizova
reStaurdcia Five Guys sa zameriava na

podavanie hamburgerov a hranolcekov

v ¢istom a jednoduchom prostredi. Povolenie na
prevadzkovanie reStauracii Five Guys v strednej

a vychodnej Eurdpe ziskala spoloénost Monterock
International, ktora prevezme dve existujice
pobocky vo Viedni. Do roku 2028 chce expandovat
v hlavnych mestach a metropolach v Rakusku,
Cesku, Pol'sku, na Slovensku a v Madarsku.

Ecommercebridge.sk: Cinska e-commerce
aplikacia Temu vzala snahy o expanziu do
Eurdpy titokom uz zaciatkom roka 2023.

Teraz sa pokusa prerazit na americkom trhu

a konkurovat firmam ako Shein a Amazon.
Aplikacia patri ¢inskej spoloénosti PDD
Holdings, ktora vlastni aj obrovsku marketplace
Pinduoduo. Firma vSak celi logistickym
problémom a snazi sa investiciami do reklamy
zbavit ,,nalepky“ ¢inskej firmy.




Flash news

Po vySe 20 rokoch pristupila materska spolo¢nost
k formalnej zmene a zjednoti nazov svojej
slovenskej dcérskej spolocnosti s ostatnymi
spolocnostami skupiny MEGGLE. Od 2. 4. 2024
tak RAJO s.r.0. zmeni svoj nazov na MEGGLE
Slovakia s.r.0., pricom znacka produktov RAJO
zostane aj nadalej zachovana.

COOP Jednota Krupina otvorila vo Vel'kom
KrtiSi modernizovany supermarket. Pdvodna
predajna plocha priestoru sa zvécsila o 40 %
na suéasnych 311 m2 a pontikne 4 800
druhov tovarov. Zakaznicky komfort zvySia aj
elektronické cenovky, moderné a ekologicky
Setrné zariadenie.

Tesco otvorilo v novembri 2023 modernu
predajiiu s rozlohou vySe 1 000 m2 v OC Max

v Trencine, pracu tu najde 19 ludi. Novy Tesco
supermarket pribudol aj v Bratislave v obytnej
zone Rinok Raca. Predajfia ma rozlohu 600 m2
a pracuje tu 16 ludi. Tesco planuje pokracovat
v rozSirovani a hl'add priestory najmé v mestach
¢i vo velkych obciach s rozlohou od 400 do

2 000 m2. Zaroven hlada pozemky s rozlohou
od 2 000 m2 aj v menSich obciach.

Action otvoril predajiiu s plochou 726 m2 v 0C
Max Trnava. Zamestna tu 25 l'udi na pIné aj
Ciastoéné uvézky. Ide o druhy obchod siete

v Trnave a trinasty na Slovensku.

0d marca 2023 prebiehaju prace na rozSireni
obchodného centra Aupark Bratislava smerom

k Einsteinovej ulici s predpokladanym ukonéenim
v zavere roka 2024. Pribudne zelena fasada

s vy$kou 18 m a dizkou 130 m. Miesto na Zivot tu
najde 40 000 rastlin réznych druhov. Na streche
pristavby bude viac ako 350 solarnych panelov.

Martinus.cz posobi v CR od roku 2012. Prvé
kamenné knihkupectvo s integrovanou
kaviariiou (tzv. knihkaviaren) otvorili na dvoch
podlaziach v brnenskom obchodnom centre
Velky Spalicek. Pracuje tu takmer 40 ludi.
Kolace a torty do kaviarne dodava miestny
podnik Dezertina.

E-shop s volnocasovym tovarom Muziker preSiel
na elektronickli vymenu dokladov (EDI) od firmy
GRIT, pomocou ktorej si s velkymi dodavatelmi
vymiena objednavky, dodacie listy alebo faktry.
Po zapojeni zahraniénych dodavatelov o¢akava,
Ze vdaka tejto technoldgii uSetri niekolko
pracovnych Gvazkov.

Decembrové novinky
v dm drogerie markt

Ponuku siete drogérii rozsirili: alverde
NATURKOSMETIK detska pena do kupela (100 ml,

2,95 EUR), alverde NATURKOSMETIK bezoplachové =

mlieko hydrataéné mlieko na vlasy s kyselinou e

hyalurénovou (200 ml, 3,45 EUR), Balea MEN vankusiky f'—i_‘—,

pod o¢i (1 par, 0,95 EUR), Balea sprchovaci gél (300 ml, e N\
0,85 EUR), rozjasnujuci toner toner Balea Beauty Expert i
Glow 2 % Vitamin C + 1 % Panthenol s 10 % obsahom el
Skin-Moist komplexu dodéva pleti jemny lesk (100 mi, wr B 5. .
4,25 EUR), Denkmit univerzalne vihéené utierky (50 ks, 4, ke gl
1,45 EUR), dmBio biely &aj (20 ks, 1,75 EUR), ebelin LK |

sUprava mini pinziet (3 ks, 2,95 EUR), Ivorell napoj : b ¢ o s oo i

(500 ml, 0,85 EUR), Visiomax utierka na Cistenie { J Ja a.\,..M.:‘.:!,‘:I i ]
okuliarov (1 ks, 1,45 EUR). i =3 =2 .Y
Zdrogj: | sk a0

IQ0S UVIEDOL VIANOENU
LIMITOVANU EDICIU STARDRIFT

Najkrajsie sviatky roka su tu a s nimi prichadza aj hviezdna
novinka zo série 1Q0S ILUMA - limitovana edicia STARDRIFT.
V predaji je od 4. decembra.

Zdroj foto: PMI
janocnd nakupnd horucka je tu.
Darceky, hladanie inSpiracii a vo finale
sucastou decembrového kolobehu. Najst to
pravé pre osobu, na ktorej zalezi, mbéze byt
niekedy naro¢né. Medzi overené tipy patri urcite
vonava kozmetika, limitované edicie a Specialne
produkty znaciek, technologické
vychytavky ¢i knihy. Dospelych fajciarov vSak
urcite potesi originalna novinka, ktora im prinaSa
okrem Spic¢kového uzivatelského zazitku aj

réznych

moznost oslobodit sa od cigaretového dymu.

jeho pouziti nedochadza k spalovaniu tabaku,

Unikatny dizajn, Spickova technoldgia
a lepSia volba

Dospeli faj¢iari, ktori sa chcu zbavit cigariet,
ale nedokazu sa vzdat nikotinu, maju napriklad
moznost prejst na bezdymové zariadenie.
Pre dospelych fajCiarov, alebo aj pre ich
blizkych, ktorym chcu ponuknut prechod na
lepSiu alternativu k cigaretdm ako darcek, je
tu limitovana edicia IQOS ILUMA STARDRIFT.
Toto bezdymové zariadenie vyuziva revolu¢nu
technolégiu indukéného ohrevu tabaku bez
nahrievacej Cepele a nutnosti Cistenia. Pri

zariadenie produkuje iba aerosdl, ktory je bez
zépachu a obsahuje vyrazne menej Skodlivych
latok ako klasicke cigarety. Nie je vSak bez rizika,
pretoZze obsahuje nikotin, ktory je navykovy.
Edicia STARDRIFT ponuka tri varidcie od
prémiovej ILUMA PRIME az po zariadenie
»vSetko v jednom“ ILUMA ONE.

instoreslovakia.sk



Tchibo M6j diar ma na rok 2024
noveé farby aj upravené stranky

Interaktivny Tchibo M&j diar 2024 reaguje na
podnety zékaznikov, a preto ho po prvykrat

b ]

*

o B

1

SEeTy ]
& ]
“\'I g .,
v (F |

. 4

L .:

s = 0 8

e o ':

-

o LS

prinasa v troch farebnych variantoch. Upravou

presli stranky venované kreativite, kresbam

¢i velkym samolepkam. Nechybaju zlavové

kupény do kamennych predajni Tchibo

a Specidlne webové stranky www.tchibo.
sk/diar. Kabelkové rozmery diara 12 x
18 cm zostavaju nezmenené, rovnako
aj tvrdy papier, z ktorého je Moj diar
vyrobeny. Vnutri je opét praktické
papierové Ulozné vrecusko a zalozka.
diar Tchibo je mozné uz teraz zakupit
v sieti obchodov Tchibo a cez e-shop
www.tchibo.sk

SodaStream ma uz vySe 1000 predajcov, je aj v obchodoch BILLA

Od novembra pribudol k viac nez 1000 autorizovanym predajcom SodaStream novy partner.

V sieti BILLA si zakaznici m6zu zakUpit aj pristroj SodaStream, flase a prichute. Dostupné su

aj originalne bombic¢ky a ich vymena (ponuka produktov sa méze mierne lisit v zavislosti od
kapacitnych moznosti predajne). Vymena bombiciek prebieha pri pokladniach. ,V snahe byt ¢o

Hra je dolezita v kazdom veku. Objavte LEGO®
sady pre dospelych!

Hladate jedine¢ny dekorativny kusok €i zabavnu
aktivitu, ktora vasim blizkym sprijemni sviatky?
Alebo novu vasen? Kocky LEGO vam pomdzu

vycistit mysel, zachovat duSevnu pohodu

a nakopnut kreativitu. Svoj vytvor si mézete
vystavit' a osviezit tak interiér, napriklad LEGO® Icons Orchidea (10311). Alebo

siahnite po ikonickych filmovych artefaktoch, ako su LEGO® Star Wars™
Helma Dartha Vadera (75304) a LEGO® Harry Potter™ Rokfortsky hrad
a okolie (76419). Technicky zdatnejsi ocenia LEGO® Technic™ 2022 Ford
GT (42154) aj LEGO® Technic™ PEUGEQOT 9X8 24H Le Mans Hybrid

/-n.-,o Hypercar (42156).

pristroj a prislusenstvo
SodaStream. Zaroven
skvalitiiujeme

sluzby, ku ktorym
patri v prvom rade
vymena bombiciek,“
vysvetluje country
manazér SodaStream
pre Slovensko Attila
Forgon.

Zdroj: Sodas

Flash news

Pri prilezitosti svojich 10. narodenin sa Regal
Burger rozhodol obmenit klasiku na svojej
prvej prevadzke a vytvorili koncept ,,Regal
Underground“ s vyraznymi farbami a odkazom
na punkovii naladu. Unikatnost konceptu
podciarkuje vyhladavany koncept dirty burgrov.

Spolocnost GLP, developer komerénych

a priemyselnych nehnutelnosti, ziskala tizemné
rozhodnutie o umiestneni stavby Obchodnej zony
GLP Bratislava a moze tak zacat s rozvojom aredlu
Pharos, s celkovou plochou130 000 m2. Zéna bude
pozostavat z 5 jednopodlaznych nizkoenergetickych,
ekologickych budov.

Po akvizicii spoloénosti KON-RAD akcionarom
Sandberg Capital, sa zakaznici TERNO real
estate dockali otvorenia predajne Terno v 0C
Kocka v Modre, nasledne predajne na Fucikovej
ulici v Senci a do tretice obchodu na Zlatych
pieskoch v Bratislave. Dovedna ma 162
prevadzok.

Dennik N: Predajca vyrobkov Apple iStyle méze
ovladnut konkurenéné obchody m:zone, ziskal
stihlas protimonopolného tradu. Firmu iStyle ovlada
skupina Midis so sidlom v Bejrtite. Druhd firmu
vlastni podnikatel Branislav Rentka. Obe skupiny
maju po 2 predajne v Bratislave, iStyle okrem toho
prevadzkuje obchod v Trenéine a m:zone v Ziline.

TASR/Dennik N: Mliekarei Kopanice Selce,
ktorej mlieka ¢i jogurty boli dostupné v mnohych
predajniach s farmarskymi vyrobkami a aj v sieti
obchodov FRESH, oznamila ukoncenie vyroby.
Podniku nepomohol ani ozdravny proces, ktory
tam v roku 2020 rozbehol jeho novy viastnik.

Dennik N: Byvaly spolumajitel investicnej
skupiny Penta Jozef Spirko a niekdajsi
krizovy manazeér Peter Ondro od jari 2023
ovladaju najvacSie tuzemské mraziarne
zeleniny Equus z Vinice pri Velkom Krtisi.
Firmu kupili od Ivan Skopeca, ktory patril k lidrom
mraziarni Radoma. Podnik, ktory ma skoro 200
zamestnancov, trzby okolo 13 miliénov EUR a rocne
spracuje vySe 12 000 ton zeleniny. Novi majitelia sa
Equus chystaju rozSirit na dvojnasobnu kapacitu, ¢o
ma stat 6,5 miliéna EUR.

Prezidentom Zvizu obchodu SR je od 1.

decembra 2023 Filip Kasana, podpredseda
predstavenstva, GOOP Jednota Slovensko,
SD. Predstavenstvo Zviazu obchodu SR
zvolilo nového prezidenta na zasadnuti 22.

novembra 2023, v Tatranskej Lomnici.




INVESTICIE ZA TAKMER 700 MILIONOV EUR
A PRACA PRE TISICKY LUDI.

BILLA HODNOTi USPESNY TRIDSIATY ROK NA SLOVENSKU

Spolocnost’ BILLA bola prvym zahrani¢nym potravinovym retazcom na Slovensku. V zavere roka
bilancuje svoje tohtorocné aktivity, ale aj celkové pésobenie na tunajsom trhu. Od roku 1993

sa BILLA stala silnym investorom, maloobchodnym lidrom a vyznamnym zamestnavatelom.

Na Slovensku uz investovala takmer 700 miliénov EUR, priom najvacsim vydavkom ostatnych
rokov je nove logistické centrum v Seredi za 39,5 miliéna EUR. Vo svojich 167 predajniach, dvoch
skladoch a centrale dnes BILLA zamestnava viac ako 4500 [udi.

Red, (pti)

rvy supermarket na Slovensku otvorila spolocénost BILLA v novembri

1993 v Tmave na Spartakovskej ulici. KedZe na lokalny trh vstupila ako
prvy zahraniény retazec, slovenskym zakaznikom predstavila novy koncept
nakupovania. Ludia ihned" ocenili Siroky sortiment kvalitnych potravin, ktory si
mohli vo velkom nakupnom voziku odviezt az k zaparkovanému autu. Za 30
rokov posobenia na slovenskom trhu presla BILLA dynamickym vyvojom. Mno-
hé sa zmenilo, vratane nakupného spravania zakaznikov, ¢o potvrdil nedavny
prieskum spolocnosti.” ,,0d roku 1993 sa znizuje zaujem zakaznikov o kravske
mlieko, ludia sa v8ak viac zaujimaju o to kozie. Mierne klesla spotreba cukru,
postupne ale rastie spotreba medu.Trendom je aj z roka na rok nizSia konzuma-
cia chleba i vajec. A zatial' ¢o pred 30 rokmi bolo na Slovensku bezné pouzivat’
pri priprave jedal bravéovu mast, dnes jej spotreba klesla takmer o dve tretiny,“
povedalak vysledkom prieskumu Albena Georgieva, COO BILLA.

Cez internet aj poGas sviatkov

Okrem obsahu nakupného kosika sa za ostatné tri dekady zmenili aj spdso-
by, akymi zakaznici nakupuji. E-commerce, teda nakupy online formou, vyuzi-

vaju ludia na Slovensku ¢oraz CastejSie aj na potraviny. Spolo¢nost BILLA ako
moderna siet supermarketov zareagovala na tento trend v maji 2022 spustenim
spoluprace s donaskovou sluzbou Wolt. Dnes je tato obltubena forma nakupov
pristupna pre obyvatelov 15 slovenskych miest. BILLA tiez nadviazala strate-
gické partnerstvo so sietou Cerpacich stanic OMV, pri€om spolu prevadzkuju
predajne VIVA BILLA. Od jari tohto roka sa tak rozrasta siet predajni, ktoré
ponukaju kvalitné a Cerstvé potraviny nielen v bezné dni, ale aj poas nocnych
hodin ¢&i sviatkov, ked' su ostatné obchody zatvorené. ,,Do konca tohto roka
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planujeme predajne VIVA BILLA otvorit na 20 ¢erpacich staniciach OMV, a po-

Arnd Riehl, CEO BILLA.

Investicie do buducnosti

Pocas 30 rokov pésobenia na slovenskom trhu BILLA celkovo investovala
takmer 700 milionov EUR. NajvacSou investiciou ostatnych rokov je nové logis-
tické centrum v Seredi za 39,5 miliona EUR, ktoré nahradilo pévodny central-
ny sklad v Senci a ktoré je zarukou podnikania na Slovensku aj v budicnosti.
Planom spolocnosti je tiez pokraCovat v expanzii. ,Potencial vidime v mensich
mestach a obciach, pri¢om nasim cielom je dosiahnut 220 predajni na Sloven-
sku. Zaroveri mame v plane rozvijat nase prémiové prevadzky — ako napriklad
predajiiu v bratislavskej Eurovei, kde zakaznikom ponukame Cerstvé Salaty,
taliansku pizzu, japonské sushi, ale aj slovenske rezne,“ uviedol Tomas Staro,
CFO BILLA. Svoje predajne spolo¢nost modemizuje aj o samoobsluzné pok-
ladnice — v sti¢asnosti ich ma v uz 50 supermarketoch. Postupne sa zavadzaju
do vSetkych zrekonstruovanych predajni a automaticky do novych prevadzok.

Ekoldgia v centre pozornosti

Ako modema a ekologicky zmyslajlica spolocnost investuje BILLA aj do takych
technoldgii a zariadeni, ktoré jej pombzu spinit jej ambicidzne ,,zelené” ciele. ,,Do
roku 2030 mame v plane znizit emisie sklenikovych plynov o 30 % a do roku 2040
dosiahnut’ uhlikovt neutralitu,” ozrejmil Amd Riehl. Investicie BILLA vynaklada na-
priklad na montaz fotovoltickych panelov. Najvacsia instalacia 2,5 MWp fotovoltiky
na jednej streche na Slovensku a v Ceskej republike sa uz nachadza na streche
seredského logistického centra. Cielom spolocnosti je pokryt fotovoltickymi panel-
mi vSetky svoje predajne — zatial su tri, no pocas roku 2024 by tato technika mala
byt umiestnena na viac ako 25 predajniach. Okrem toho BILLA nainstalovala solar-
ne panely na ohrev teplej vody v budove svojej bratislavskej centraly. Spolocnost
Setri prirodné zdroje aj LED osvetlenim, vyuZivanim odpadového tepla z chladenia
potravin na vykurovanie skladov, elektronickymi cenovkami, ako aj Specialnymi
chladiacimi vitrinami, ktoré vypustaju do ovzdusia o tretinu menej oxidu uhli¢itého.

Bez Sikovnych ludi to nejde

Zakladom uspesného podnikania spolo¢nosti BILLA su ludia. V su€asnosti
sa na jej pribehu podiela viac ako 4500 zamestnancov, pat pracovnikov do-
konca pracuije v BILLA celych 30 rokov. ,,Nasi zamestnanci st rozhodujuci na
to, aby sme sa ako firma neustéle zlepSovali. Kolegov podporujeme v raste
a zvySujeme ich odbornost. Vytvorili sme pre nich novy koncept Skoliaceho
centra a otvarame aj programy pre talenty. Je pre nas dolezité, aby nasi za-
mestnanci boli lojaini a hrdi na znacku BILLA,“ povedala Albena Georgieva.
Na zadostucinenie a motivaciu zaviedla BILLA pre svojich zamestnancov novy
systém benefitov prostrednictvom aplikacie Benefit plus, zlavu 15 % na vSet-
ky nakupy, vylepsené oddychové miestnosti Ci r6zne tematické dni. Okrem
vytvarania prijemnych podmienok pre vlastnych zamestnancov sa BILLA ve-
nuje aj rozvijaniu korektnych vztahov s externymi dodavatelmi. ,Velmi nas tesi,
ze spolupracujeme s desiatkami spolahlivych dodavatelov, ktori st s nami
od samého zaciatku, od roku 1993. Pevné podnikanie nemoze fungovat' bez
pevnych partnerstiev, preto si svojich dodavatelov vazime a zakladame si na
seriéznosti a vzajomnej Ucte,“ uviedla Albena Georgieva.
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JEONOTA

RECCOM A PRVY COOP TEMPO SUPERMARKET
V BRATISLAVE

Narodny futbalovy Stadién v Bratislave je vyznamnym miestom pre priaznivcov
nasej futbalovej reprezentacie a domace zapasy Slovana Bratislava, viac razy sa

tu odohravaju aj velké koncerty popularnej hudby ¢i obdobné podujatia. Teraz sa
stava aj magnetom pre dalSiu cielova skupinu, ked' tu vzniklo a rozvija sa Obchodné
centrum TEHELKO. Ako prvu otvorili predajriu COOP TEMPO Supermarket.

Red, pti

de o vlajkovu predajiiu COOP Jednoty Nové Zamky a piSeme o nej

I na weboch instoreslovakia.sk a miestopredaja.sk. V ¢lanku tiez uva-

dzame, Ze na jej tvorbe, vybaveni a zariadeni sa vyznamne podielala nit-

rianska spolo¢nost RECCOM, s ktorou ma prevadzkovatel predajne dl-

hodobu spolupracu a tie najlepsie skisenosti. Vysledok spolo¢ného usilia
naozaj stoji za to, aby sme ho podrobnejsie predstavili.

»,Ked nas oslovila COOP Jednota Nové Zamky na spolupracu pri zaria-
deni ich najvacsej predajne TEMPO v Bratislave, pristupili sme k tomuto
projektu ako k vyzve vytvorit krdsnu predajiiu a zaroven dokazat, ze nase
postavenie na trhu je opravnené,” hovori Richard Maztch za vedenie firmy
RECCOM. Pozrime sa blizSie na priebeh tohto procesu a jeho vysledky.

Kam sa zakaznik rad vracia

,Od zaciatku sme Uzko spolupracovali s pracovnikmi zodpovednymi
za danu predajniu. Pozorne sme pocuvali ich poziadavky a citlivo zapra-
covavali nase navrhy. V kratkom €ase sa nam podarilo spolo¢ne dospiet
k pédorysnému navrhu, ktory vyhovoval poziadavkam, a nasledne sme sa
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venovali estetickej stranke, kde sme sa snazili vytvorit prijemné a ucelné
prostredie, kam sa zakaznik bude rad vracat. Samozrejme sme nezabu-
dali ani na personal predajne, ktorému sme vytvorili vhodné podmienky pri
dopifani tovaru,“ osvetluje Richard Maztich jednotlivé fazy tohto procesu.

Opravnené je konstatovat — a kazdy navstevnik a zékaznik sa o tom méze
presvedCit — Ze ide o predajiu koncipovanu velkoryso a progresivne, v nasich
podmienkach s viacerymi inovaciami a dérazom na modemé rieSenie obchodu
i na sortiment, zamerany na Cerstvost a aktualne trendy vo sfére potravin a stra-
vovania. RECCOM navrhol trasu Cerstvych potravin so zretelom na estetické
zvyraznenie exponovanych Usekov, ako su ovocie a zelenina, pecivo, a obsluzny
Usek. Tieto priestory vytvorili dostatoéne priestranné a vzdusné a pouZzili mate-
ridly, ktoré pdsobia vizualne prijemne, ako napriklad farebne neutralny obklad
obsluzného tseku s napojenim na drevené a tehlové obklady stien a stipov.

Co zaujme osobitne

Prvym po vstupe do predajne je rozsiahly a dobre zasobeny uUsek ovo-
cia a zeleniny. Co méze zakaznika zaujat osobitne a nie je u nas celkom
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bezné je, ze tie produkty ovocia a zeleniny, pre ktoré je vhodna nizsia
teplota, su umiestené v chladiacich vitrinach.

V Useku chleba a peciva uputa rozlahla a dobre vybavena pekaren,
ktora ponuka pozoruhodny vyber €erstvo pripravenych réznych druhov
chleba, peciva a dalsich pekarskych vyrobkov. Samozrejmostou je ponu-
ka produktov bez lepku.

Spominali sme déraz na aktudlne trendy vo sfére potravin. Slusna je
ponuka BIO potravin a tento regdl so zelenym logom vynikne prirodne
pbésobiacou Strukturou dreveného obkladu. Pri useku mlieka a mlie¢nych
vyrobkov je dobry vyber produktov bez laktdzy a rastlinnych alternativ.
O kusok dalej je vitrina veganskych vyrobkov, priaznivci modernej a zdra-
vej vyzivy si v tejto predajni pridu na svoje...

NEURECCOM RIESENI PRE RETAIL

RECCOM sa vyrazne podielal tiez na tvorbe obsluzného Useku. Tu
osobitne vynika COOP Bystro s bohatou ponukou teplych jedal priprave-
nych priamo za obsluznym pultom.

Na zaver nakupu zakaznik samozrejme zamieri k pokladni¢nej zéne,
ktora tiez nesie rukopis nitrianskej firmy. Taktiez pokladni€na zona je zjed-
notena latkovym obkladom na portalovych stipoch aj samotnych poklad-
niénych boxoch. Nakupujuci tu ma k dispozicii $est pokladni s obsluhou
a Styri samoobsluzné pokladne.

Vyrazné spojenie Ucelnosti, modernosti a estetickej stranky predajne
vytvara predpoklady, aby sa sem zékaznici radi vracali...

RECCOM

RECCOM, s.r.0., Novozdmocka 102/3512, 949 05 Nitra, www.reccom.eu

OBCHODNE ZARIADENIA




KAZDY ROK PRIBUDNE VIAC
AKO 1500 SPOLOCENSKYCH HIER

spolumajitel” iIHRYsko.

Juraj Plichlo, Foto: ihrysko

Stretavame sa par dni po 15. ro¢niku podujatia
HRAtislava. Ako ho hodnotite?

HRAtislava vznikla stubezne so vznikom iH-
RYska, teda v roku 2008. Pri jeho vzniku bola nasa
kamaratka Monika ,,Dilli“ Dillingerova. Pozreli sme
sa na dobré priklady z Essenu, Viedne a upravi-
li podujatie podla nasich potrieb. Aj tento rocnik
HRAtislavy sme organizovali v nasej rézii s pod-
porou dodavatelov hier. Navstevnici ocenili Siroké
zastupenie hier, napokon este nikdy ponuka nebo-
la tak bohata. VSeobecné zény sme premenili na
partnerské zény. Spéatna vézba od navstevnikov
bola pozitivna. Druhykrat bolo podujatie prepojené
s online HRAtislavou, kazdu polhodinu sme napri-
klad odvysielali rozhovor. Mali sme tu hosti ako Ig-
nacy Trzewiczek, herna influencerka Radka Muzi-
kova, ¢i Samuel ,,Vedator_sk“ Kovacik. Cell online
HRAtislavu si m6Zu zaujemci pozriet v archive na
YouTube. Napriek konkurencii pekného pocasia
a inych poduijati v Bratislave bolo tu vo VIVO! Brati-
slava plno. Najma v sobotu popoludni sme takmer
naplnili kapacitu. V jednom okamihu sa hralo asi

Kartové, kooperativne, postrehove, strategicke, unikove,
logicke a party hry, hlavolamy - rocne pride na
trh vySe 1500 novych spolocenskych hier. O tomto
zaujimavom sektare, pre ktory je klicové prave
vianoéné obdobie, ndm porozpraval Peter Cernak,

1200 [udi. Spinili sa nase o¢akavania, i ked by sme
urcite privitali silného partnera, nakolko iba naklady
na logistiku a rozmiestnenie hracich stolov a stoli-
Ciek sa vysplhali na tisice EUR. HRAtislavu organi-
zujeme hlavne pre ludi, bavi nas to. Sekundarmym
efektom boli vyborné trzby niektorych prevadzok
v nékupnom centre.

Hry organizujete prakticky kazdy den v herni
v novych priestoroch vo VIVO! Bratislava. Aky
je zaujem?

V nasej herni méame velku
policu, v ktorej je namiesto knih
zhruba 1200 spolo¢enskych
hier. Nazyvame ju HRYznica,
¢o je odvodené od kniznice.
Schadzaju sa tu ludia, ktori
maju radi hry. Mimochodom
jedna z najvacsich prekazok
hrania hier je chut, sila
a kapacita naucit sa pra-
vidla. Niekedy je to do-
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konca vacsia prekazka ako cena hry a ¢as na hra-
nie. Prave podujatia ako HRAtislava a samostatné
jarné podujatie malad HRAtislava su na to, aby vy-
svetlili herné principy. Hema slizi skér na bezné
hranie. Zatial nemame kapacitu navstevnikom hry
aktivne vysvetlovat, ale chceme v budicom roku
spustit’ aspon raz tyzdenne ,poradenstvo”. Kole-
govia pomoézu vybrat spravnu hru a naucia zau-
jemcov pravidla. Pravidelne sa tu hraju a vymienaju
Pokémon, Yu-Gi-Oh a Magic. M6zem prezradit, ze
sa chystaju podobne ,,navykové®“ koncepty karto-
vych hier, a to Disney Lorcana a Star Wars: Unli-
mited. Do herne chodia aj deti a mladez po $kole.
Je to zdarma, ale zvazujeme ponuknut napriklad
dobrovolny patronat, teda ziskat patrénov, ktori by
podporili chod herne.

Prave priestory vo VIVO! Bratislava sa stali vita-
zom Visa Slovak Top Shop za mesiac oktéber
2022. Pri tvorbe ste spolupracovali aj s priatel-
mi z Martinusu?

Martinus bol tak laskavy, ze ndm ,zapozi-
¢al“ konzultantku, ktora rozumie predajniam
a ziskali sme rady a odporucania, aby bola pre-
dajiia krasna, funkéna a prispésobena nasmu
sortimentu a aktivitam. Ked' zakaznici vchadza-
ju dnu, su akoby vtiahnuti dovnutra, necitia sa
zavaleni policami. Bezny Zivot a operativa ndam
zatial neposkytli priestor na zasadné vylepSe-

nia. Planujeme rozsirit kapacitu
HRYZnice, mame rozpracova-
né inovacie salénu a nahrava-
cieho $tudia, odkial mézeme
vysielat zivé prenosy z fina-
lovych duelov. Mame v plane
vyleps$it navigaciu v predajni

a vela dalSich projektov, ale

kedZze do vsetkého ideme
naplno, na niektoré nam
uz jednoducho nezo-

ey stane &as.
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Presunnme sa do online priestoru. Ako sa dari
e-shopu v porovnani s predajiou?

Asi nikoho neprekvapi, ze pred pandémiou Co-
vid-19 bola tahurom predajiia a po¢as nej e-shop.
V stcasnosti zhruba polovicu trzieb tvori ihrysko.
sk a polovicu predajne a velkooobchod. V online
priestore sme pévodne chceli doménu ,ihrisko.sk*,
ale bola obsadena. Napad gramatickej chyby v na-
zve vSak prisiel vzapéti a prijali sme ho. Prispdsobili
sme mu i logo. NaSou ambiciou je, aby nam pani
Sibyla Mislovi¢ova, znama jazykovedkyria, schvali-
la dvojtvar ihrisko/ihrysko, lebo uz 15 rokov mylime
[udi (smiech).

Su pre Vas kltucové obdobia Vianoce a Black
Friday?

Black Friday (Cierny piatok) sa nam nepadi
ako koncept. Pred ¢asom sme predstavili jeho al-
ternativu ktorl nazyvame Macka vo vreci. Je viac
personalizovanag, Sita na mieru a zaroven obsahuje
prekvapenie. Nasijeme hry pre
kupujuceho v dvojnasobnej
hodnote, ako za fiu zaplati.
Za tri roky sme zostavili a roz-
poslali uz takmer 25 000 Ma-
Ciek vo vreci. Vianoce su pre nas
kluCova sezéna. Podobne ako
knihy st hry vdacna darceko-
va zalezitost. Od novembra do
Vianoc vygenerujeme priblizne
tretinu ro€ného obratu. Vrcholom
sezény su dni medzi 15.-20. de-
cembrom, Uplne najsilnejsi byva
posledny vikend pred Vianocami. Snazim sa ¢a-
kajucich zakaznikov zabavit, napriklad tak, ze lici-
tujem rbézne drobné hry priamo na predajni. Je to
vtipné, zakaznikom ubehne ¢as a mézu ziskat hod-
notné hry za par eur. Online sa predava prakticky
vSetko, u €oho vieme garantovat dodanie. Produk-
ty, ktoré nemame na sklade ,,vypneme*, teda su
v e-shope oznacené ako nedostupné.

Mate stabilni zakladriiu zakaznikov, takpove-
diac hernych geekov?

My ich nazyvame fajnSmekri, vychutnavaci no-
viniek. Niektori maju radi zberatelské hry, alebo iné
typy hier a opakovane sa k ndm vracaju. Mnohé
vztahy so zakaznikmi prerastli az do kamaratstiev.
Mame stastie, Ze predavame zdbavné, hravé pro-
dukty, ktoré kupuju prijemni ludia. Najpredavanej-
Sie su hry pre partie kamaratov, rodiny a deti, teda
zaroven tvoria va¢sinu obratu.

Ako vyberate hry? Ved ro¢ne vychadza viac
ako 1500 novych hier. Kolko z toho dokazete
ponuknut na Slovensku?

Od nasich partnerov, ktori lokalizuju hry, ponu-
kame v podstate vSetko. Miera lokalizacie sa za
ostatné roky Uzasne zvySila. S tym je vSak spoje-
na aj tazSia orientacia pri vybere a pri odolavani
marketingovému tlaku. Su totiz aj hry, ktoré nie su

dobré, ale maju za sebou silny marketing a st teda
popularne. Niekolko hier, ktoré sa nam zdalo, Zze na
Slovensku chybaju, sme aj vydali. Napriklad Har-
ry Poter: Navrat smrtozritov, Psi park ¢i Farebni
hladosi. Hry pre fajnSmekrov sa predavaju v desiat-
kach kusov, podobne ako jazykovo nelokalizované
hry, hoci aj tu mézu nastat prekvapenia a predame
stovky kusov. Ako priklad mézem uviest party hru
Kluster, ktora je sice nelokalizovana, ale predali
sme viac ako 600 kusov. Pozndame uZ dobre jed-
notlivych autorov hier, herné mechaniky, pozerame
recenzie, navstevujeme medzinarodné vystavy,
niekedy sU nam predstavené aj prototypy. Hoci
sme univerzalne zdatni, kazdému z nasich kolegov
vyhovuje a sedi iny typ hier, ku ktorym ma vztah
a vie ich rychlejsie pochopit a podelit sa o skuse-
nosti. Mame kolegov, ktori maju napriklad prejdené
véetky tzv. tnikovky. Casto uz z krabice, zo sprie-
vodnych videi vieme odhadnut kvalitu hry a posu-
dit, pre koho by bola vhodna. Zvyknem hovorit, Ze
sme taka ,zoznamka s hrami“, snazime sa poro-
zumiet zakaznikom a priradit hry
k ludom a ludi k hrdm. Robime
to v predajni, po¢as HRAtislavy
aj online.

Okrem zakaznickych recen-
Zii a intuicie existuje nejaky
mechanizmus alebo insti-
tucia na hodnotenie kvality
spolocéenskych hier?
Jedno z najstarSich res-
pektovanych oceneni je Spiel des
Jahres, nie¢o ako Nemecka hra roka. Recenzie pri-
nasa aj BoardGameGeek, zrejme najvacsia stranka
o hrach. Hodnotia tu ale hradi, ktori preferuju na-
ro¢nejSie tituly a ich vnimanie detskych a rodinnych
hier je posunuté. Sledujeme rézne medzinarodné
podujatia, ocenenia online a stranky ako Desko-
fobie. S hrami je to vSak ako s knihami. Dolezité
su Cas, priestor a chut hrat’ a takmer kazda hra si
najde ludi, ktorym prinesie zabavu.

Okrem zahraniénych hier pontkate aj sloven-
ské a ceské. Ktoré by ste odporucali vyskisat?
Ur¢ite odporu¢am hru Flow
od slovenského autora s pre-
zyvkou Nero. Dalsie novinky
od Slovakov su pripravované.
Z Ceskych hier mézem spome-
ndt Kutnd hora a vSeobecne
hry od Czech Games Edition
(CGE). Vladimir Suchy z De-
licious Games produkuje za-
ujimavé hry na rozmyslanie,
napriklad Evacuation.

Bolo by mozné uviest aj sta-

bilné hviezdy predaja aspon

v niektorych kategoriach?
Hovorime im ,trvalky“. Ur-
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Cite existuju, len by som nerad na niekoho zabu-
dol (smiech). Spomeniem preto skoér niektoré nové
variacie trvaliek. Matt Leacock, autor kooperativnej
hry Pandemic a $pecialista na vytvaranie tzv. lega-
cy systému hry, sa pustil do hry Jizdenky, prosim!
a vytvoril Jizdenky, prosim!:

Legendy zapadu. Trvalkou

je urCite Catan znamy pod
nazvom Osadnici z Katanu —
mimochodom Majstrovska
Eurépy v Kodani v tejto
hre vyhral Slovak.

Medzi trval-

ky  patria

&
Krycie a =
mena, u_.
ale tiez

Carcassonne a odha-
dujem, Ze. prirastkom bude Karak II,
pokradovanie znamej a rozsirenej hry. Na zaver
spomeniem eSte skuto¢ne krasnu hru Dixit vo ver-
zii od Disney.

Ste aj prémiovym partnerom vyrobcov?

Pre niektorych dodavatelov a pre niektoré tituly
sme na Slovenku exkluzivnymi partnermi. Vybudo-
vali sme si dobré vztahy a niekedy sa dostaneme
k novinkam velmi skoro, alebo ako som spominal
vidime ich este vo faze prototypu.

Uvazovali ste aj o rozsireni o iny segment, na-
priklad hry pre konzoly alebo knihy o hrach?
Mame aj nejaké knihy o hrach. Ale z premosteni
medzi knihami a hrami sU zaujimavé a pekné naj-
ma gamebooky. Gamebook je kniha a hra v jednom
s réznym razcestiami a zadanim. Byva to nadheme
tvorivé. Spominani Farebni hladosi st spojeni s apli-
kaciu, appka si pre¢ita QR kod na fyzickej kartiCke
a vyhodnoti tah. SU samozrejme aj velké vypravné
hry, ako Panstvi hrlizy. Appka sprevadza hrou a vy-
hodnocuje. Mnohé spolo€enské hry su v digitalne

forme, no spadaju do biznisu s hrami. My sme rad-
Sej, ak sa Uspesné digitalne hry stanu fyzickymi, po-
vedzme ako Kingdom Rush: Trhlina v €ase.
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SMURFIT KAPPA SA SPAJA
SO SPOLOCNOSTOU WESTROCK

Spolocnost’ Smurfit Kappa sa spaja so spolocnostou WestRock
a vytvara novu spolocnost’ s nazvom Smurfit WestRock. Nova
spolocnost’ bude mat’ prevadzky vo viac ako 40 krajinach

a spolu viac nez 700 prevadzkovych jednotiek, kombinavanu
pracovnu silu viac ako 100 000 zamestnancov. Vznika tak
globalny lider v oblasti udrzatelnych obalov a najvacsi svetovy

vyrobca obalov na baze papiera.

pti

ed predstavenstva oboch spolo¢nosti v polo-

vici septembra ohlasili tento krok iSlo o spravu
roka vo sfére svetového obalového priemyslu. Infor-
movali o iom nielen Specializované média, ale aj via-
ceré popredné komunikacné zdroje ako jedna z naj-
vyznamnejSich svetovych spravodajskych agentuir
Reuters, americka televizia CNBS, najvacsi eurdpsky
ekonomicky dennik Financial Times alebo vplyvné
americké noviny Wall Street Journal.

Najvacsi svetovy vyrobca obalov
na baze papiera

Tato sprava je dolezitd aj pre nasu krajinu
a jej ekonomiku, ved Smurfit Kappa Obaly Stu-

rovo je jednou z najvyznamnejsich fabrik a po-
prednym zamestnavatelom na juhu Slovenska.
Tony Smurfit, vykonny riaditel’ skupiny Smurfit
Kappa pri tejto prilezitosti uviedol:

,Verime, Ze spojenim oboch podnikov bu-
deme schopni zlepsit nasu ponuku prostred-
nictvom lepSich inovacii, Spi¢kovych sluzieb
a bezpec€nosti dodavok este viac ako v minu-
losti. Okrem toho budeme méct ponuknut este
vacsi sortiment vyrobkov na uspokojenie celko-
vych potrieb v oblasti balenia. Nadalej sme plne
odhodlani pokracovat v investiciach a rozvoji
nasho podnikania, aby sme ponukali najmoder-
nejsie technolégie, vratane pokroku, ktory v na-
$om podnikani nastane.”

Ukoncenie transakcie sa planuje v druhom
$tvrtroku 2024. Ustredie spolo&nosti bude sid-
lit v irskom Dubline, severoamerické a juhoa-
merické prevadzky budu mat sidlo v Atlante
v Georgii a eurdpske prevadzky zostanu v ho-
landskom Amsterdame.

O skupine Smurfit Kappa sme v Instore uz ne-
raz pisali. Pripomerime, Ze pdsobi v 36 krajinach,
z toho 23 eurdpskych a 13 krajinach Severnej
a Juznej Ameriky. V 350 vyrobnych zavodoch
pracuje spolu priblizne 48 tisic zamestnancov.
WestRock je druhou najva¢sou obalovou firmou
v USA a ako uvadza, ma viac nez 300 vyrobnych
zavodov v tridsiatich krajinach sveta.

Suhrn ich roénych trzieb je priblizne 30 mi-
liard EUR, nejde vsak iba o velkost. Ako Tony
Smurfit podg&iarkol, rozvoj inovacii a najmoder-
nejsich technoldgii smeruje na prospech zakaz-
nikov a na zaver svojho vyhldsenia uviedol, ze
nova spolo¢nost Smurfit WestRock ponukne
zakaznikom este vacsie moznosti, ako poméct
naplnit rastové ambicie a prileZitosti zvitazit na
svojich trhoch.

instoreslovakia.sk



V Stdrove su pripraveni
na buducnost

Smurfit Kappa Obaly Stirovo v tomto roku
oslavuje svoje polstorocné jubileum a do novej
etapy vstupuje vo velmi dobrej kondicii. To, ¢o
sa v Stdrove na pole investicii a novych tech-
nologii odohralo za priblizne tri roky, zasadnym
spésobom posunie k lepSiemu kvalitu produktov,
zvysi flexibilitu dodavok a variabilitu tlace. Kvalita
zasadne vzrastla tym, Ze ide vSetko o nové stroje
od poprednych svetovych dodavatelov. ZvySenie
vyrobnej kapacity az o 50 percent znamena vacsiu
flexibilitu dodavok a nové moznosti pre zakazni-
kov, sti€asnych aj potencialnych, ktori tu maju vzdy
otvorené dvere.

Postupné vytvéranie tejto kompozicie moder-
nych technolégii sa za¢alo uz v roku 2020 linkou na
vyrobu vinitej lepenky so Sirkou 2,8. Tato vyznam-
na investicia zariadenia na vyrobu vinitej lepenky
priniesla Sturovu zvydenie produkcie az o 100 mi-
libnov kusov obalov ro¢ne.

Dal$ia vyznamna investicia v roku 2021 do oba-
lovej linky s pétfarebnou tlaou vo vyssej kvalite
pri vysokej rychlosti tlae tiez znamenala zvysSenie
kapacity a flexibility vyroby obalov. Rast vyrobnej
kapacity zakonite sprevadzalo aj vyrazné zdoko-
nalovanie vnutropodnikovej logistiky a manipulacie
s produktmi prechodom od manudlneho k au-
tomatickému paletovému systému a instalaciou
dopravnej linky, ¢o vyrazne zlepsilo aj pracovné
podmienky zamestnancov.

Pribudla tiez Sestfarebna tla¢ papierovych
obalov, ktorG tu doteraz nemali. Vyvrcholenim
trojroéného obdobia investicii, novych technoldgii

Season's Greetings

a inovacii sa v roku 2023 stalo spustenie nového
6-farebného vysekavacieho stroja na papierové
obaly. Koncert tychto modermnych technologii je
doslova pozvankou aj pre najnarocnejsieho zékaz-
nika s ponukou novych moznosti.

Najvacsimi partnermi a klientmi s nadnarodné
spolocnosti, ktorych vyrobky maju silné zastupenie
na nasom trhu, ale s medzi nimi aj znami slovenski
vyrobcovia a drzitelia predajnych znaciek, produ-

centi potravin a dalSich rychloobratkovych tovarov
¢i vyrobcovia zo sféry elektropriemysilu.

V skupine Smurfit Kappa i v Sturove hovoria, e
svoje vyrobky nepredavaju, ale sa svojimi inovativ-
nymi rieSeniami usiluji poméct k Uspechu svojim
partnerom a zakaznikom. Tento prozakaznicky
pristup je rovnako kluc¢ovy aj pre novu spolocnost
Smurfit WestRock.

hstore Slovakia @ 15
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lash news

Firma 123Kuryr.cz ukoncila v CR &innost. Vietky

svoje slovenské depa neskor zatvorila aj slovenska
matka 123Kuriér s.r.0. Pozastavila tieZ vydaj a prijem
akychkolvek zasielok. Majitelia svoje problémy spéjaju
aj s tidajnym pokusom o nepriatel'ské prevzatie, do
ktorého sa podla nich zapajila aj velka ¢ast viastnych
Kltcovych [udi. Firma na webe v ¢ase uzavierky
¢asopisu uvadzala, Ze aktudlne nevyhnutné opatrenia
splnia svoj ciel'a budu mat preto len doCasny charakter.

Elogistika.info: Japonsky logisticky provider Yusen
Logistics rozsiruje svoju globalnu certifikovanti
siet' poboéiek spifiajticich prisne limity spravnej
distribucnej praxe (GDP — Good Distribution
Practices) aj o pobocky v R a SR. Uspesnym
uzavretim projektu zhody — certifikaciou, si
pripravila firma podmienky pre rast spolocnosti

aj v ramci farmaceutického priemyslu, ktory patri
v Yusen Logistics ku kiti¢ovym priemyselnym

DACHSER otvoril novy moderny
sklad v Martine

Novy sklad disponuje skladovacou plochou

2 227 m2 a 12 modernymi skladovymi branam
a administrativnym zazemim (430 m2).
Primarnou funkciou skladu je jeho vyuzitie
ako prekladkovy terminal. Aktudlne disponuje
kapacitou 2.000 paletovych pozicii pre
skladovanie a kontraktnu logistiku, av§ak
kapacita expanznych priestorov umoznuje
vytvorenie dalSich 5.000 paletovych miest

v buducnosti. S otvorenim nového skladu

v Martine prichadza aj rozsirenie priamych

dennych liniek v rdmci siete DACHSER, a to
do HUBu v Lozorne, poboCky v Kosiciach
i nemeckého Hofu a Ohringenu.

Zdroj: Dachser.sk

DHL Supply Chain Slovakia rozbieha spolupracu s Hossa family

DHL Supply Chain Slovakia bude pre Hossa familyposkytovat na mieru Sité interné sluzby

kontraktnej logistiky v novom sklade nedaleko Bratislavy. Hossa family je slovenska firma,

odvetviam. ktora si vybudovala poziciu jedného z najvacsich distributorov mrazenych, chladenych, suchych
potravin a nepotravinového tovaru. Znama je vyrobou mrazenych Sulancov a pirohov. DHL Supply
Chain Slovakia bude pre Hossa family riadit
zasobovanie a skladovanie novo vzniknutého
distribu¢ného skladu v Triblavine, a to

v 3 teplotnych rezimoch (suché, chladené

a mrazené), z ktorého sa bude zabezpecovat

distribucia tovaru pre zadpadné Slovensko.

Dennik N: Ceska logisticko-prepravna firma Hopi je
uz diho najvacsim hra¢om v skladovani chladenych
a mrazenych potravin aj na Slovensku (ovidda tu
az 85 % domdcich skladov a prepravnych kapactt).
\ Maduniciach pri Hiohovci, kde ma uz dnes svoj
najvacsi tuzemsky sklad na chladené a mrazené

potraviny s celkovo az 17.000 paletovymi poziciami,
chce postavit dalsi velky sklad na ten isty druh potravin
anajme 170 novych zamestnancov. K skladu pristavi aj
nové priestory pre svoju administrativu, kde prijme 50
novych [udi. Dnes ma celkovo 300 zamestnancov.

Komfortny nakup z pohodlia domova
prosirednictvom mobilnej aplikacie alebo webu
Wolt realizujii zakaznici COOP Jednoty Nové
Zamky uz od 1.12.2022, kedy spustilo druzstvo
spolupracu s Woltom v Novych Zamkoch. Po
prichode na bratislavsky trh pokracuje kooperacia
aj s vlajkovou predajiiou TEMPO Supermarket v 0C
TEHELKO v priestoroch Narodného futbalového
Stadiona.

Zékaznici IKEA maju moznost dorucenia tovaru

z e-shopu do automatizovanych samoobsluznych
vydajnych boxov. Pripravené objednavky na vydaj si
moZzu prevziat po zadani kddu, ktory im pride SMS-
kou. Boxy poskytuju dostatok priestoru aj pre velké
predmety ako pohovky ¢i matrace. Boxy st k dispozicii
24 hodin denne, sedem dni v tyZdni.

DPD sa na vianoénti sezonu pripravila v predstihu.
Zasielky rozvaza vaési pocet kuriérov, ale 0 50 %
narastol aj pocet l'udi, ktori pomahaiju spracovat
baliky v triediacich strediskach. DPD rozsirila siet
odbemych miest a samoobsluznych boxov na viac
ako 1 350. Do Vianoc vSetky zasielky, ktoré bud
odovzdané na prepravu do 19. decembra 2023.

C.S.CARGO Slovakia rozsirila
priestory v P3 KoSice a predIZila
najom v P3 Zilina

P3 Logistic Parks, developer a dlhodoby vlastnik
logistickych nehnutelnosti, ziskal dalSieho
dlhodobého najomnika, logisticki spolocnost’
C.S.CARGO Slovakia. Ta si prenajala dalsich

2 700 m? skladovych priestorov v parku P3 KosSice
(celkovo tu ma uz 10 000 m3), aby podporila svoju
expanziu na vychode Slovenska. Tento krok
nasledoval po predizeni najmu na dalSie tri roky

v parku P3 Zilina, kde si prenajima

3 000 m? skladovych a kancelarskych priestorov.

Zdroj: Dhl.com/sk-sk/

P3 spravuje v koSickom parku halu kategorie

A's celkovou plochou 13 000 m?, v Zilinskom
parku ma 3 priemyselné nehnutelnosti s vymerou
vySe 28 000 m2.

Zdroj: P3parks.co

Raben Logistics Slovakia: Ako si stojime v dopravnej infraStrukture?

Na Slovensku pésobi Raben roku 2008 a prevadzkuje tu 4 pobocky. SR povazuje z pohladu prepravy

za vyznamnu spojnicu medzi Madarskom, Bulharskom, Rumunskom alebo Gréckom. Tuto poziciu

6 e

ale ohrozuje dopravna infrastruktira, najma prepojenie
na Polsko, ktoré je aj vdaka viadnym programom pre
rozvoj ciest a zeleznic logistickou velmocou v regione.
U nas chyba napr. dialni¢ny obchvat hlavného mesta,

s napojenim krizovatky Triblavina na dialhi¢nu siet

a tunel cez Male Karpaty, tiez nie je dokonéena D3 na
Kysuciach a rychlostna cesta R4. Pritom v logistike sme
kvalitou sluzieb na urovni zapadnej Europy.

Zdroj: Slovensko.raben-group.com

instoreslovakia.sk



2D KODY V SEGMENTE VIN A AROMATIZ

VANYCH VIN

ZMENA OZNACOVANIA PRE SPOTREBITELA

0znacovanie vinarskych vyrobkov dopinkovymi
lidajmi o zloZeni, alergénoch a vyZivovych
hodnotéch je od 8.decembra 2023 POVINNE.
Nariadenie Eurépskeho parlamentu a Rady EU
2021/2117 vyzaduije, aby tdaje o alergénoch boli
aj nadalej sticastou etikety, pricom oznacenie
vyZivovej hodnoty alebo zoznam zlozZiek sa moze
spristupnit elektronickymi prostriedkami (QR kéd
alebo GS1 DataMatrix kod). Energeticka hodnota
je taktiez povinnou sucastou etikety a musi byt
uvedena v rovnakom zornom poli ako ostatné
povinné udaje.

mena v oznacovani vin a aromatizovanych

vin vychadza z nariadenia Eurépskeho
parlamentu a Rady (EU) 2021/2117 z 2. decembra
2021, ktorym sa meni nariadenie (EU) &. 1308/2013.
Taktiez sa nim zaobera aj nariadenie €. 1169/2011,
€. 1308/2013, €.2019/33 ako aj €. 251/2014. Viac in-
formacii o tychto nariadeniach najdete na oficialnych
strankach Eurdpskej Unie.

S cielom poskytnut spot-
rebitelom  vySSiu  Uroven
informécii sa rozhodlo
zahmUt medzi povinné
Udaje vyzivové uda-
je a zoznam zlozZiek.
Tieto Udaje sU uvede-
né na obale potraviny
a poskytuju informa-
cie o nutri¢nej hodno-
te a zloZeni potraviny.
Vyrobcovia vSak dostali
moznost obmedzit obsah

vyzivovych Udajov na oba-
le alebo etikete pripevne-
nej k nemu len na energeticku
hodnotu, avSak spristupnit’ vSetky
vyzivové Udaje a zoznam zloziek elektro-
nicky pod podmienkou, Ze sa pritom vyhnu akeé-
mukolvek ziskavaniu alebo sledovaniu Udajov
pouzivatelov a neposkytnu informéacie na marke-
tingové Ucely. Je teda nevyhnutné, aby pri tomto
postupe vyrobcovia dodrziavali zasady ochrany
sukromia a minimalizovali ziskavanie alebo sle-
dovanie osobnych Gdajov pouZivatelov. Dolezité
je tiez, aby tieto informacie neboli poskytované
na Ucely marketingu, ¢im sa zabezpedi, Ze elek-
tronicka dostupnost vyzivovych udajov sluzi
vyluéne na podporu infor-

movanosti  spotrebitelov

o obsahu potravin a nezne-
uziva sa na komeréné tcely.
Takyto pristup k posky-
tovaniu informacii o po-
travinach  reprezentuje
vyvazeny postoj medzi
transparentnostou
vyzivovych  hodnot
a ochranou sukromia
Latky
sposobujtice alergie
alebo intolerancie su
povinnou
etikety aj nadalej.

spotrebitelov.

sticastou

Legislativny ramec nado-
budol platnost dfa 8. decembra
2023. Je doleZité poznamenat, Ze
tato platnost sa nevztahuje na tie vina, ktoré
boli vyrobené pred uvedenym datumom. Nové
predpisy a ustanovenia budu uplatnitelné iba na
vina vyrobené od 8. decembra 2023 a neskoér,
pricom existujuce vina produkované pred tymto
terminom zostavaju neovplyvnené novymi legis-
lativnymi opatreniami.

V snahe podporit pouZivatelov GS1 systému
pripravujeme rieSenie, ktorym je implementacia
GS1 Digital Linku vo forme QR kédu s pre-
pojenim na EANonline.
EANonline je bezplatna

istore Slovakia @ 17

%

lll sa

sluzba pre pouzivatelov systému GS1 na Sloven-
sku, v ktorej si mozete jednoducho vytvarat a aktu-
alizovat informécie o svojich produktoch. Po zadani
vSetkych potrebnych Udajov sa vygeneruje GS1 Di-
gital Link t.j. webova adresa na konkrétny produkt.
Nasledne si pouzivatel sluzby EANonline stiahne pri-
slusny QR kéd a umiestni ho na produkt. Spotrebitel
si kéd zoskenuje mobilnym telefénom a dostane sa
tak k digitalnym informéciam o produkte bez marke-
tingovych udajov. O toto rieSenie v stcasnosti pre-
javilo zaujem uz niekolko spolo¢nosti z radu vinarov
a uz onedlho budeme moct predstavit prvé pilotné
testovania.

Peter KolarovszKi

GS1 Slovakia

C0 JE GS1 DIGITAL LINK?

Standard GS1 Digital Link rozsiruje moznosti

a flexibilitu identifikatorov GS1 tym, Ze ich robi
stiGastou webu. Inymi slovami identifikatory

GS1, ako napriklad GTIN (EAN), mozu byt
stiGastou webovej adresy. Potom rovnaky Giarovy
kod moze sluzit tak pri pokladniach, ako aj
zékaznikom, ktori chcu vediet viac informacii

0 konkrétnom vyrobku. Vdaka svojmu mobilnému
telefénu moZze tak konecny spotrebitel ziskat
digitalnu informaciu o produkte.
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POPAI DAY 2023

To najlepsSie z instore marketingu a POP sme mali
moznost’ vidiet’ a zazit'’ pocas POPAI DAY 2023 v Prahe.
Sutazné exponaty, ktorych prihlasovatelia boli oceneni
pocas galavecera, boli vystavene priamo v priestoroch
kongresového centra 02 Universum. Uastnici POPA|
FORUM si ich mohli prezriet’ naZivo.

Red, Zdroj a foto: POPAI CE

POPAI FORUM: Preco Al nenahradi [udi?

Uz v ivode mézeme prezradit, Ze zatial' sme ako
[udia od nahradenia Al a robotmi dost daleko. AvSak
uz dnes Al podava vykony ako snazivy amatér. Ako
uviedla vo svojej prednaske Hana Huntova, vykon-
na riaditela SIMAR, slovo ,,déveryhodny* by v stvis-
losti s Al nepouzivala. Al totiz vyborne ide vyrabanie
fabulécii, teda stéle je potrebné vystupy overovat.
Zaroven vSak dodala, Ze aj Al sa vyvija a ak dnes
mame tzv. Uzku Al, ktord rozpoznava a generuje tex-
ty €i obrazky, autonémne vozidla alebo bezobsluzné
predajne, nastupuje do praxe uz aj tzv. generativna
Al, ktora disponuje kognitivnymi schopnostami. Do-
kaze sa ucit. S opatrmostou treba pristupovat k tretej
generécii Al, tzv. superintelgentnej, ktora pravdepo-
dobne prekona ludsku inteligenciu.

V tejto suvislosti bola mimoriadne zaujimava
diskusia o pravnych aspektoch ,tvorby“ Al, predo-
vSetkym z pohladu autorskych prav a ich ochrany.
Autorské pravo je nieco, ¢o je vytvorené ¢lovekom,
nemozno chranit nieco, €o je vytvorené strojom, sof-
tvérom. Zaroven samotna Al méze porusovat zakon,
ak ,Cerpa“ zo zdrojov chranenych autorskym pra-
vom. ,Nevkladajte do nastrojov Al vase know-how,
stava sa verejnym a méze si ho precitat vasa kon-
kurencia,“ upozornila advokatka Petra DolejSova.
Obrazky vygenerované Midjourney teda nemoz-
no chranit’ autorskym pravom, ale ich zhotovitel je
zodpovedny za pravne nasledky, ktoré mézu byt so
zverejnenim obrazkov spojené.

Zakaznikov zaujima vysledok,
nie technickeé rieSenie

Pavel Kozler, konatel KNOWINSTORE
s.r.o. prednasal o Retail 4.0 a o tom, kam sa
dnes uz posunuli samoobsluzné predajne.
Ide o novu zékaznicku skusenost, novy styl
nakupovania. Keynote spiker z VVelkej Brita-
nie Jack Stratten, Head of Trends, Insider
Trends, mu dal za pravdu. Zakaznici podia
neho stdle vyhladavaju nové zazitky, nové
skusenosti pri nakupovani a nové cesty na-
kupovania. Pritom technoldgie st len prostriedkom.
Ludi zaujima vysledok, teda zazitok, cena, rychlost,
jednoduchost’ alebo spésob nakupu. Nepytaju sa
na detaily technického rieSenia ani na Al v pozadi.
Jack spominal napriklad nakupovanie priamo klik-
nutim na produkt v pozeranom videu na YouTube
alebo na Pintereste (tzv. shoppable pins). Zaroven
zdoraznil, ze zdkaznik priemerne interaguje so znac-
kou naprie¢ 20 kanalmi. AZ 83 % respondentov jed-
ného prieskumu uviedlo, ze ak ma fyzicky obchod
blizko ich bydliska tovar, ktory hladaju, radsej si na-
kupia v fiom, ako cez e-shop.

Novy typ retailu su aj vydajné boxy. V diskusnom
paneli zaznelo, Ze ¢im viac boxov bude k dispozicii,
tym viac ich budu spotrebitelia vyuzivat. Budticnos-
tou su boxy, ktoré su priamo sucastou rezidenc-
nych a polyfunkénych projektov. Mimochodom Net
Promotore Score (NPS) boxov je vysSie ako NPS
sluzby dorucenia kuriérom.

Instore marketingovu technolégiu s prvkami ga-
mifikacie predstavili Marek Kolafik z UGO! Media
a Michal Oulehle zo SKODA auto. Digitélny kiosk
na Letisku Vaclava Havla je su¢astou vystavenia no-
vého modelu Skodovky, pri¢om okoloidticim ponu-
kal moznost zahrat' si pexeso. Enormné mnoZzstvo
interakcii s dotykovou obrazovkou prekvapilo zada-
vatela aj realizatora. Podobny projekt, ale s hrou Air
Hockey, instalovali v ramci outdoorovych informac-
nych kioskov po¢as MS v hokeji 2023.
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Galaveéer s moderatorkou Simonou
Babcakovou

Vrcholom POPAI DAY bolo vyhlasenie vysled-
kov odborovych sutazi Hviezda 3D reklamy, POPAI
STUDENT AWARDS 2023 a POPAI AWARDS 2023.
Mnoho ocenenych, ktori sa vystriedali na pédiu po-
Cas spolocenského galaveCera, bravirme zviadla
predstavit Simona Babcakova, ktora zaroven skvele
zabavala publikum. Nas zaujimala predovSetkym
POPAI AWARDS, 15.ro¢nik sutaze o najlepsie
komunikacné projekty v retaile. Sutazné projekty
sa predstavili celkom v 18 sutaznych kategoriach.
Odborma porota hodnotila originalitu a inovativ-
nost, esteticku Uroven a dizajn, kvalitu vyrobného
spracovania aj vhodnost do predajného prostredia.
Absolutnym vitazom celej sutaze sa stal projekt
»,Radegast horké regalové ¢elo*, ktory do sutaze pri-
higsila firma fajny dizajn a ktorého zadavatelom bol
Plzefisky Prazdroj. Celo z pohladu materilov stavilo
na kvalitu (ru¢ne modelované skaly, divoka zelen,
realisticky vyzerajuci mach, nasvietené police), ktoré
dopinalo jazierko s tedlicou vodou a plechovkami
piva. DetailnejSie o vitaznych rieSeniach budeme
pisat v nasledujtcich vydaniach.

instoreslovakia.sk



REKLAMA BEZ ODPADU,:
SPOLUPRACA TROCH SLOVENSKYCH FIRIEM PRINIESLA
UNIKATNY PROJEKT, KTORY NAVYSE SETRI ZIVOTNE PROSTREDIE

POS Media Slovakia, v spolupraci s Bonduelle a BILLA,
predstavila inovativny projekt, ktory spojuje gastronomiu,
vzdelavanie a zodpovedny pristup k zivotnemu prostrediu
(nielen) pre najmladsich. Zameral sa na edukaciu deti

v materskych Skolach, v ktorych zozal velky uspech.

Red (pti)

tadi jeden kreativny napad a spolupraca
Sspoloc':nostl’ so spoloénymi hodnotami vie
priniest Uzasny vysledok. Kreativita a zodpoved-
nost k Zivotnému prostrediu isli ruka v ruke v no-
vom projekte od agentiry POS Media Slovakia,
ktora so svojimi partnermi Bonduelle a BILLA pri-
pravila projekt, ktory prinasSa udrzatelnost, vzdela-
vanie a gastrondmiu priamo do materskych Skol.

Vytvarame prostredie, kde sa deti
nielen ucia, ale aj zazivaju

Projekt, spdjajuci tri spolocnosti, nebol len
o prezentaciach a odovzdavani informacii. Orga-
nizatori sa rozhodli pre akciu priamo v materskych
Skolach, kde deti mali moznost aktivne sa zapojit
do procesu vzdeldvania o zdravych stravovacich
navykoch a udrzatelnosti. Adam Didov, riaditel
POS Media Slovakia, povedal: ,,Sme nadSeni, ze
mozeme prispiet k vzdelavaniu deti prostrednic-
tvom takejto napaditej aktivity. Vytvarame prostre-
die, kde sa deti nielen ucia, ale aj zaZivaji.“

Aktivita sa zamerala na edukaciu mensich deti,
pre ktoré boli velmi vhodne zvolené ucebné po-
mocky, hry a ostatné materidly, ktoré deti v $kol-
kach dostali.

Z reklamy upcyclované darceky

Samotna akcia zahffala darovanie Specialnych
prestierani na stoly vyrobenych z recyklovanych
Casti shelf-stopperov, ¢im sa vytvoril prakticky
priklad udrzatelného pristupu k reklamnym mate-
ridlom. Tieto prestierania boli sprevadzané produk-
tami od Bonduelle a edukanymi hrami, aby sa deti
mohli nielen zabavit, ale aj ucit o dolezitosti udr-
Zatelnosti. Adam Didov dodal: , Tato iniciativa nie
je len o jedle, ale aj o zodpovednosti k Zivotnému
prostrediu. S partnermi Bonduelle a BILLA mame

prileZitost podporovat udrzatelné hospodarstvo
a Sirit povedomie o ddlezitosti zodpovedného na-
kupovania a stravovania.”

Po skonceni akcie boli prestierania a daréeky
od Bonduelle a BILLA odovzdané detom v mater-
skych skolach. Tymto spésobom spolo¢nost POS
Media Slovakia spolu s klientmi vytvorila spojenie
medzi vzdeldvanim, zdbavou a zodpovednym
pristupom k Zivotnému prostrediu. Cielom tejto
iniciativy bolo nielen poskytnut detom nezvy¢ajné
zazitky, ale aj podporovat hodnoty udrzatelnosti
a zodpovedného stravovania uz od najmladSich
vekovych kategorii.

Jana Gregorovic¢ova, senior CSR Specialistka
BILLA, povedala: ,,Tento projekt pre materské Sko-
ly nas oslovil svojim zamerom podpory udrzatel-
nosti a edukécie najmensich. Recyklované reklam-
né nosice na podnosy pod jedlo sme este doplnili
daré¢ekmi vo forme Cerstvého ovocia a zeleniny.”

Zelené plany do buducna

Projekt je uzasnym priklad toho, ako znacky
mézu aktivne prispievat k udrzatelnej buducnosti.
Podobné aktivity spolocnosti v minulosti organi-
zovali a spolu sa dohodli, Ze to ani touto nekongi.
S narastajicou environmentalnou krizou sa zvysu-
je aj potreba zodpovedného podnikania, preto je
nevyhnutné, aby znacky prevzali vedenie v tvorbe
udrzatelnych projektov.

Ochrana Zivotného prostredia sa stava kluco-
vym kritériom pri vybere znaciek spotrebitelmi.
Projekty, ktoré maju pozitivny vplyv na Zivotné pro-
stredie, nielen poskytuju hmatatelné prinosy pre
spolo¢nost a planétu, ale aj buduju silnd povest
znacky. Spotrebitelia su stale viac pripraveni pod-
porovat a angazovat sa so znaCkami, ktoré preu-
kazuju zodpovednost voci Zivotnému prostrediu.
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Vytvaranim a podporovanim takychto projek-
tov znacky nielen prispievaju k udrzatelnosti, ale aj
buduju lojalitu svojich zakaznikov. Tieto aktivity st
investiciou do buducnosti, kde si spolo¢nosti budu
moct ponechat konkurenénu vyhodu a zaroven sa
postavit na Celo boja proti klimatickym zmenam.
V dnesnom konkurenénom obchodnom prostredi
je to nielen otazka zodpovednosti, ale aj strategic-
kého rozhodnutia, ktoré moze viest k dihodobej-
Siemu Uspechu.

Projekt POS Media Slovakia, Bonduelle a BIL-
LA ukazuje, Ze inovativne pristupy a spoluprace
mébzu viest k tvorbe projektov, ktoré nielen inSpi-
ruju, ale aj posuvaju hranice udrzatelného podni-
kania. Takéto Usilie ukazuje, Ze znacky maju moc
ovplyviovat pozitivne zmeny a zanechat trvaly
dojem na spolo¢nosti a Zivotnom prostredi. Je na
Case, aby znacky prevzali vodcovsku ulohu a ak-
tivne prispievali k ochrane a udrzatelnému rozvoju
nasej planéty.
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POZNAME VSETKYCH FINALISTOV

VISA SLOVAK TOP SHOP 2023

Rok 2023 sa nezadrzatel'ne chyli ku koncu. PrinaSame vam
zaroven aj poslednych devat’ ocenenych a troch finalistov

sutaze Visa Slovak Top Shop.

Do vel'kolepého ,grande

finale® postupuju Kaufland v Zahorskej Bystrici, MODIVO/
eobuv v Eurovea 2 a Botanical Lab.

Red, Zdroj: Visa Slovak Top Shop, Foto: Jakub Furda, Michal Miklovi¢

1. miesto — Kaufland
Zahorska Bystrica

Predajna Kaufland v Zahorskej Bystrici je jedina
svojho druhu a zaslUzila si aj eurépske prvenstvo.
Postavana je zo 75% dreva. Zelena predajna je
naprojektovana podla udrzatelného stavebnic-
tva a prinaSa mnoho prvkov, ako solarme panely,
dve zelené strechy, hmyzi hotel, vysadbu 12 000
stromov a kvetov v okoli predajne, nabijacky na
elektromobily, zadrziavanie dazdovej vody a dalSie
Usponé a ekologické rieSenia. V ramci predajne
najdete unikatny pult s mikro bylinkami, svetelnu
POP komunikéaciu &i navigaciu, ale aj pult s Cer-
stvymi rybami. Prave POP komunikécia, vyborné
oznacenie a skvela orientacia v predajni boli vy-
soko hodnotené nasimi inSpektormi, ktori obchod
navstivili inkognito.

ur
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Kaufland

(NORTHLINE]

2. miesto — NORTHLINE,
Ivanka pri Dunaji

Druhé miesto v sutazi
Visa Slovak Top Shop za
mesiac oktéber ziskala pre-
dajia stresnych
a doplnkov znac¢ky Northline
v Ivanke pri Dunaju. Najde-

nosi¢ov

te tu nie len streSné nosice
do auta, ale aj outdoorové
a kempingové vybavenie.
Predajfia je prehladna, s jed-
noduchou orientaciu. Dob-
ré hodnotenie si zasluzil aj personal, ktori sa
o vas dobre postard, poradi, odporuéi, aby ste
nasli to, ¢o hladate.

3. miesto — TAURIS - Mésiarstvo
u Byka, Narodna ulica, Zilina

Pre labuznikov odporu¢ame navstivit
vlajkovu lod spojenia predajne masa, ryb
a restauracie. TAURIS - Masiarstvo u Byka
a RYBA Bistro pod jednou strechou v Ziline
si ziskalo nasich inSpektorov nie len Uzasnou
voénou, ale aj dobrym konceptom, vystave-
nim a POP komunikaciou. V ramci predajne
najdete rézne obrazovky, kde si popri naku-
povani, ¢i ochutnavani moézete pozriet infor-
maécie o ich vyrobkoch. Zakaznikov urcite za-
ujmu aj rézne prebiehajuce sutaze a zazitok
z nakupovania urcite zavfsi usmiata obsluha.
Dobru chut!

TAURIS | @5
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1. miesto: MODIVO/eobuv
— Eurovea 2, Bratislava

Inovativna ,,dvojpredajna“ MODIVO/eobuv
v bratislavskom nakupnom centre Eurovea je
finalistom za mesiac november. V tejto pre-
dajni by navstevnici marne hladali vystaveny
tovar. Pri ndkupe si vyberaju cez tablety a ob-
razovky a az nasledne im je tovar doru€eny
k sedackam alebo do skusobnych kabinok.
Priestor p6sobi velmi ¢&isto, dizajnovo, ele-
gantne, no zaroven prekvapi svojim koncep-
tom. Vysoku znamku od inSpektorov si tato
predajiia buducnosti zaslizila najméa za ino-
vativne a moderné rieSenie i vyborny pristup
personalu. Zaujimavostou suU prdve interak-
tivne skusSobné kabinky, ktoré funguju ako
luxusné Satniky.

2. miesto: Lindt, Eurovea 2, Bratislava

V novej Casti nakupného centra Eurovea
hodnotili nasi inSpektori dal$iu zaujimavu pre-
vadzku. K predvianoénému €asu asi uz auto-
maticky patria sladkosti a ¢okoladky a takyto
sladky obchodik, ktory si vyslizil druhé miesto
v mesiaci november v nasej sutazi je urcite kon-
cept predajne Lindt. Krasne a Uhladné vysta-
venie, oznaCenie a prezentacia tovaru nebola
urcite lakadlom len pre nasich inSpektorov, ale
aj pre vSetkych zakaznikov. Predajfiu odporu-
¢ame navstivit kazdému milovnikovi vybornej
Cokolady.

3. miesto: iStore, OC Tulip, Martin

Predajna iStore Apple Premium Reseller v ob-
chodnom centre Tulip v Martine oslovila nasich
inSpektorov velmi dobre rozpoznatelnou identitou.
Vyborné oznacCenie tovaru, dobra dispozicia pre-
dajne, ¢i umiestnenie zariadeni, ktoré si vie zakaz-
nik na mieste vyskusat, su nepochybne pridanou
hodnotou. Predajnha pdsobi Cisto, svetlo a je urcite
lakadlom pre zakaznikov k nakupu.

MODIVO

NC Eurgveq. Bratisieva

IStores

OC Tulip, Martin

mesiaca 11/2023

instoreslovakia.sk



1. miesto: Botanical lab,
Zamocka ulica 26, Bratislava

Finalovu dvanastku sutaze Visa Slovak

Top Shop 2023 uzatvara prijemny koncept
Botanical lab na Zamockej ulici v Bratisla-
ve. Najdete tu nie len obchodik s rastlina-
mi a doplnkovym tovarom, ale aj spojenie
s luxusnou cukrarfiou Le Miam. Svoj na-
kup rastlin do bytu ¢i kancelarie si mbézete
teda sprijemnit kolac¢ikom ¢&i Salkou kavy.
InSpektori udelili predajni vysoky pocet
bodov najma za originalny koncept, pro-
fesionalny pristup persondlu a taktiez pri-
jemnu atmosféru v priestore.

2. Nike, OC Eurovea

Koncept Nike v bratislavskom nakup-
nom centre Eurovea je predajna Sportové-
ho oble€enia, ktora ziskala skvelé hodno-
tenie najma za usporiadanie a oznacenie
tovaru, Cistotu predajne a mily pristup
personalu.

3. YAAY Concept Store,
Tatranska Lomnica

Tretie miesto v poslednom mesia-
ci v roku putovalo do Tatier. Pri navste-
ve Tatranskej Lomnice by ste urcite mali
navstivit dizajnovy obchodik YAAY Con-
cept Store, ktory ponuka roézne dizajnové
zaujimavosti, oble¢enie, Ci Stylové bytové
doplnky. Oznacenie, usporiadanie tovaru
alebo mily persondl ziskali nadpriemerné
hodnotenia nasich inSpektorov a teda aj
tretie miesto v sutazi.

V. =
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Odovzdavanie
oceneni v LYRA,
Ivanka pri Nitre

Novy koncept predajne
¢okolady na svetovej Urovni
si ,nadelila“ k svojim péat-
narodeninam  slo-
venskd spolo¢nost LYRA
GROUP. Na jednom mieste
najde zakaznik vyrobriu ¢o-
kolady, dizajnovu predajiu

nastym

s kaviarfou, Ci terasu s vy-
hladom na vlastny park. Maskrtnici si tu mézu
kupit a ochutnat rézne druhy a prichute ¢o-
kolad. Ocenenie prevzali Juraj Kristofik, sales
representative a Klaudia Belovicova zodpo-
vednd za marketing.

Odovzdavanie oceneni
v Kauflande,
Zahorska Bystrica
Kaufland v  Zahorskej
Bystrici urCite nie je bezny
obchod s potravinami. Za-
roven to nie je ani hyper-
market, ale obchodny dom,
ktory ma v predkasovej zéne

dalSie prevadzky. Cely kon-
cept ponuka nevSedny za-
kaznicky zazitok a vyznacu-
je sa mnozstvom ojedinelych
environmentalne privetivych

rieSeni. Cenu timu Kau-
flandu vratane hovorkyne
spolo¢nosti Lucii Vargovej

odovzdali Martin Hainzl, Se-
nior Account Manager, Visa
a Katarina Zvarova, ATM
and POS Development, Tat-
ra banka.

Sbolupréca

Spolupraca
S0 Zdruzenim
pre bankové karty

Sutaz Visa Slovak

Yaay

Tatrarskd Lomnico

Top Shop nadviazala
novU spoluprdcu so
ZdruZzenim pre ban-
kové karty (ZBK). Pri
tejto prilezitosti prijal
dekrét porotcu pred-
seda ZBK pan Peter
Géc. Podpisom me-
moranda a prijatim
dekrétu stal
odbornej poroty Visa
Slovak Top Shop.

¢lenom
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Memorandum
0 spolupraci

)

Memorandum
0 spolupraci

Ferdinand Dario, rektor Ekonomickej univer-
zity v Bratislave a Zuzana Imrichova, zastup-
kyfa spolo¢nosti Instore consulting EU s. r. o.
podpisali v decembri Memorandum o spolu-
praci na projekte Visa Slovak Top Shop. Okrem
toho prejavili obidve strany zaujem na rozsireni
spoluprace o oblast Ucasti zastupcov retailu
vo vzdeldvacom procese, ako aj o vytvaranie
priestoru pre Studentov EU v Bratislave na reali-
zaciu praxe v maloobchodnych spolo¢nostiach.

Tipy na zaujimavé prevadzky posielajte na
e-mail nominacia@slovaktopshop.sk.

& " aacss
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LYRAV Nitre

Kaufland v Zahorskej
Bystrici




Radisson Blu Carlton, hotel s najlepSou adresou v meste, prichadza na Slovensku
s unikatnou novinkou. Odteraz si hostia budd méct’ pri ubytovani vybrat’ jednu
z hotelovych 1Q0S FRIENDLY izieb, v ktorej bude p1ilene uzivanie bezdymovych
zariadeni. Tymto sa rozsiria hoteloveé sluzby a zvysi'sa komfort dospelych hosti,
ktori su zaroven uzivatel'mi bezdymovych zariadeni ako je napr. IQ0S.  cmm=

Red, (pti), Zdroj foto: Daniel Kaplavka
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adisson Blu Carlton si aj nadalej pone-
Rchéva v izbach vyhradne nefajciarsky
status a inovacia ho nijak nezmeni. Jej cielom
je zabezpecit najvyssi mozny komfort vSetkym
hotelovym hostom, teda aj dospelym uzivate-
[om, ktori sa rozhodli prejst na bezdymove al-
ternativy. Moznost' vybrat si IQOS FRIENDLY
izbu nabada aj dospelych fajciarov zvolit si
vhodnejsSiu a potencidlne menej rizikovd bez-
dymovu alternativu oproti klasickym cigaretam.
Okrem toho su bezdymové zariadenia IQOS za-
roven aj lepSou volbou pre okolie, nakolko ne-
produkuju dym a popol. V izbe budi mat hostia
zabezpecené vybavenie na nabijanie svojho
IQOS zariadenia a Specialny heetelnik na likvi-
daciu pouzitych naplni.

,Z0 skusenosti vieme, ze hotelovi hostia
- dospeli fajciari, maju obcas problém reSpek-
tovat nefajciarsky status nasich izieb. Nasa ne-
fajCiarska politika zostava v platnosti. Zaroven
je nam vsak jasné, ze k dosiahnutiu Spickovej
uzivatel'skej spokojnosti potrebujeme zavadzat
inovativne rieSenia, ktoré hostom pobyt u nas
sprijemnia, no zaroven neznizia komfort os-
tatnych hosti. Pri bezdymovych alternativach
nevznika cigaretovy dym ani zapach, a nehrozi
pri nich ani riziko poziaru“, hovori Rébert Téth,
generalny riaditel Radisson Blu Carlton Hotel.

Bezdymové zariadenia si medzi dospelymi
fajciarmi ziskavaju coraz vacsiu popularitu a ak-
tudlne Statistiky uvadzaju uz viac ako 26 milié-
nov uzivatelov na celom svete. Narastajucemu
zaujmu je tak potrebné prispdsobit aj ponu-
kané sluzby a premietnut do nich inovacii,
ktoré budu zlepsSovat uzivatelsku sku-
senost. V susednej Ceskej republike
najdu dospeli fajciari IQOS FRIENDLY
izby napriklad v karlovarskych hote-

loch Imperial, Sanssouci Spa resort, Cajkovskij,
Carlsbad Plaza ¢i Grandhotel Ambassador a vo
viac ako patdesiatich ubytovacich zariade-
niach, ktoré ma zahrnuté v ponuke ubytovaci
portal Amazing Places.

Na Slovensku su uzivatelom bezdymovych
zariadeni k dispozicii okrem novych 1QOS
FRIENDLY izieb v hoteli Radisson Blu
Carlton aj vybrané gastro pre-
vadzky a |QOS FRIENDLY
HOPIN taxiky.

store Slovakia @ 23



business coffee

SESSLER - JEDINECNY KOMPLEX

LEN V TRNAVE

Pvodnym priestorom pivovaru Jozefa Sesslera vdychol novy zivot sicasny majitel” Peter Klas a to
uz od roku 2004, ¢im oprasil slavnu histariu vyroby piva v Trnave. Vybudoval jedinecny komplex

v celom Cesko-Slovensku. V ¢om spotiva jeho jedinecnost? Vetko najdete pod jednou strechou. Od
prijmu jacmena cez vyrobu sladu, vyrobu piva az po degustaciu piva a pivny kapel. A to z daleka
nie je vSetko, ¢o tento jedinecny komplex ponuka.

Red (pti)

Pivovar

Prva varka piva SESSLER bola uvarena
16.04.2008. Ponuka pivovaru sa sklada zo za-
kladného sortimentu kvalitnych Zivych nefil-
trovanych a nepasterizovanych piv, dopifiany
0 sezénne Specialy. Pivo SESSLER je drzitelom
viacerych prestiznych oceneni z medzinarod-
nych sutazi. Okrem piva tu ndjdete aj pévod kva-
litného pivného destilatu Pivovica a Sladovica.
Specialitou pivovaru je aj osviezujlici nealkoho-
licky napoj vyrobeny zo sladu a chmelu s nazvom
PIVEA®. Na varenie, pecenie, ¢i marinovanie
masa je ur¢end Sladina, ¢o je koncentrat ,pred-
vyrobku“ piva. Chuti ako trochu horkejsi med a je
vynikajucim energetickym doplnkom stravy. Vy-
nimocénost tohto pivovaru spociva aj v moznos-
ti kocovného varenia piva a taktiez v moznosti
varenia piva na mieru. Pivovar disponuje dvoma
varfiami s kapacitou 7500hl piva, Siestimi kvas-
nymi tankmi, Sestnastimi leziacimi tankmi, dvo-
ma buffer tankmi, vakuovacou odparkou, flasko-
vacou linkou na sklenené flase, plechovkovacou
linkou a inymi $pi¢kovymi technolégiami. V are-
ali SESSLER sa nachadza podnikova predajnia,
v ktorej je mozné zakupit vSetky druhy destilatov
a piv SESSLER v réznych velkostiach. Okrem
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predajne su vSetky vyrobky pivovaru SESSLER
dostupné aj na e-shope: www.sessler-eshop.sk.
Pivovar ponuka exkurzie s bohatym vykladom
pre Siroku verejnost aj v anglickom a ruskom ja-
zyku s moznostou ochutnavky.

Sladovna

Ako jedind humnova sladovna na Slovensku
sa pysi vyrobou sladu pre pivovary, ktora je za-
loZena na starej tradicii a velkom podiele ru¢nej
prace. Napriek automatizacii prijmu jac¢menia,
jeho namacani, prazeni v prazi¢i, ¢i hvozdeni,
vela zdlezi na ludoch. Individuédlne posudzova-
nie klicenia, obracanie i zberanie zeleného sladu
je zavislé na pracovnikoch sladovne. Kontrola
prazenych sladov je taktiez plne v kompetencii
praziarov. Z hladiska produktov, okrem hvoz-
denych sladov (plzensky slad , bavorsky slad
a mnichovsky slad) sladovria ponuka aj prazené
(karamelové slady EBC 20-300 a farebné slady
EBC 900-1400) a $pecidlne slady (Viedensky
slad, PSeni¢ny slad, Pale Ale, Abeby, Razny
slad, Melanoidny slad, Zadymeny jac¢menny/
pSeniény slad, Diastaticky jacmenny/pSeni¢ny
slad). Hvozdené a prazené slady su nositelmi

instoreslovakia.sk



ocenenia znacka kvality. Kvalita sladov je na vy-
sokej urovni, ¢o zabezpecluje totoznu Uroven aj
pre pivo kazdého pivovarnika, ktory vari z pro-
duktov Sladovne SESSLER. Slad expedujeme
v 50kg/20kg/1kg/0,5kg baleniach v ramci Slo-
venska aj sveta. Okrem sladu, sladovria ponuka
aj iné uzitocné produkty ako napriklad: Sladovy
extrakt, Sladovy kvet (prisada do kimnych zme-
si pre dojnice, oSipané a hovadzi dobytok s vy-
sokym obsahom bielkovin, mineralnych latok,
vitaminov a enzymov), Kuler (,sirup“ hnedej az
ciernohnedej farby uréeny k dofarbovaniu hlavne
tmavych, ale i niektorych svetlych piv). Srdce Sla-
dovne mozno spoznat prostrednictvom exkurzie
pre Siroku verejnost aj v anglickom a ruskom
jazyku. Vsetky produkty Sladovne SESSLER su
dostupné aj na e-shope: www.sessler-eshop.sk .

Pivné kupele

Pivo nielen do bruska. Pivné kupele posky-
tuju relax a uvolnenie celého tela po naroénom
pracovnom dni. Ma blahodarne regeneracné,
skraslujuce a lie¢ivé UcCinky. Kupel je vynimoc-
ny vdaka svojmu obsahu vitaminov skupiny B,
sacharidov a proteinov. Podporuje regeneraciu
pokozky, detoxikuje a uvolfiuje kozné pory, po-
sobi priaznivo pri koznych ochoreniach a celuli-
tide, hydratuje a zjemriuje suchu a popraskanu
pokozku. Je vhodny aj pre pokozku hlavy, ktoru
zbavuje lupin, vyzivuje vlasy a zanechava ich
lesklejsie a hladké na dotyk. K pivnému kupelu
poddavame exkluzivne nepasterizované a ne-
filtrované zivé pivo priamo z vyéapu, aby ste
mohli okusit blahodarné ucinky piva aj zvnutra.
Pivné kupele SESSLER ponukaji 6 vani na piv-
ny kupel, jacuzzi pre 6 os6b, tepidarium, infra
saunu, finsku saunu s ochladzovacim bazénom
a drevenymi lezadlami uréenymi na oddych.
Dokonaly relax dopifia bohat4 ponuka masazi.

ResStauracia

Dokonalé jedlo nie je daleko. ReStauracia
SESSLER serviruje ranajky, obedové denné

menu a vederné A la carte. V restauracii najdete
hlavnu salu (s kapacitou 80 miest), vstupnu halu
(20 miest), salonik (25 miest), fajciarsku miest-
nost (24 miest) , terasu s vyhladom na park (70
miest), gril s posedenim (20 miest) a altanok
s jazierkom. Podla vyberu je mozna rezervacia
akeéhokolvek priestoru.

Penzion

Penzién Sessler** disponuje 16 izbami, roz-
delenymi do jedno- a dvojlézkovych izieb, troch
apartmanov Standard aZ pre 3 osoby a apart-
manu De Luxe s romantickym vyhladom na nas
park s jazierkom, ktory tvori krdsnu scenériu ce-
Iého aredlu. Izby su rozdelené do dvoch kridel,
hlavna budova a nova Cast. Nova Cast je za-
bezpecena bezbariérovym pristupom a klimati-
zaciou. K dispozicii je volnych 50 parkovacich
miest.

Bowling Bar

Jediny bowling v Trnave, okrem dvoch bow-
lingovych drah ponuka zabavu v podobe dal-
Sich hier ako je biliard, air hockey, elektronické
Sipky, stolny futbal. V bare nechyba Siroka po-
nuka napojov, chutna pizza a aj nie¢o malé pod
zub. Je mozné rezervovat si cely bowling ako
uzavretu spolo¢nost.

Kongresova sala

Jedineéné priestory pre akukolvek vasu
udalost. Svadby, teambuildingy, seminare,
plesy, konferencie, oslavy, stuzkové ¢i firemné
vecierky. Priestory pozostavaju z hlavnej kon-
gresove;j saly s rozlohou 200m? a salénika s roz-
lohou 50m?2. Pre bezstarostné pripravy su v po-
nuke doplnkové sluzby: kompletna vyzdoba,
sluzby fotografa a kameramana, animacie pre
deti, ozvucenie, osvetlenie, hudobna produk-
cia, sprievodny program, data projektor, platno,
flipchat a iné.

store Slovakia @ 25

KONTAKTY
Pivovar:

09083 844 576
pivovar@sessler.sk

Sladovna:
0911 885 883
riaditel@sessler.sk

Pivné kupele:
Restauracia:
Penzién:

Bowling Bar:
Kongresova sala:
0903 994 854
recepcia@sessler.sk

Web: www.sessler.sk

Instagram: restauracia Sessler

Facebook: SESSLER

Adresa: PRI KALVARII 17, 917 01 TRNAVA
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LIDL ROZVIiJA STRATEGICKY DIALOG SO
SLOVENSKYMI DODAVATELMI

Chceme dalej spolocne rast, odznelo na historicky prvom strategickom

dialégu Lidl Slovenska republika s najvyznamnejsimi slovenskymi

dodavatelmi

pti

dobrej vzajomnej spoluprace dodavatelov
Za obchodného retazca profituju nielen tieto dve
strany, ale predovsetkym zakaznici. Uvedomujic
si pravdivost tohto konstatovania zorganizoval Lidl
prvy strategicky dialég pre svojich najvyznamnejsich
dodavatelov zo Slovenska. Cielom podujatia bolo
dalej rozvijat’ spolupracu postavenu na zakladoch
udrzatelnosti a vzajomnej podpory.

Na podujati sa zucastnili dve desiatky kluc¢ovych
domacich dodavatelov Lidl Slovenska republika,
zastupenie mali spolo¢nosti naprie¢ vSetkymi sorti-
mentnymi kategdriami. Medzi tcastnikmi nechybali
Clenovia topmanazmentov fiiem ako Budis, IDC
Holding, Istermeat, Mecom, Milsy, SHP Harmanec,
Tatranska mliekaren ¢i Zeleninarska. Témou, ktora
spajala jednotlivé prispevky, bola transparentna vy-
mena nazorov medzi Lidlom a jeho strategickymi
partnermi s cielom prediskutovat’ aktudlne ako aj
buduce procesy a nastavenia spoluprace. ZvySené
poziadavky v oblasti digitalizacie, IT bezpecnos-
ti a logistiky, meniace sa spravanie spotrebitelov,
otdzky kontroly kvality, vyzvy v oblasti nestabil-
nych dodavatelskych retazcov, trvalej udrzatelnosti
a zdravého stravovania, to vSetko patrilo medzi dis-
kutované oblasti.

~Jednym z kli€ovych atribitov nasej spolocnosti je
kvalita. Vdaka nej vieme spolu uspiet aj za hranicami
Slovenska. Dolezité su tiez inovacie, ktoré predsta-
vuju akysi hnaci motor na domacom i zahrani¢nom
trhu. Nielen v zmysle technologickom, ale aj s ohla-
dom na receptury Ci obaly. S viacerymi dodavatelmi
pracujeme napriklad na znizovani pridaného cukru
a soli vo vyrobkoch pri zachovani lahodnej chuti,”
vysvetlil Radek Vrbka, obchodny riaditel Lidl Sloven-
ska republika zodpovedny za stély sortiment.

Konatel' Lidl Slovenska republika zodpovedny za

nakup Martin Nagy dodavatelom odprezentoval

déta od otvorenia prvych predajni diskontu na Slo-

vensku az po posledny uzatvoreny obchodny rok.

Okrem iného z nich vyplyva nasledovné:

® (Od osamostatnenia sa slovenského nakupu
v roku 2016 sa pocet slovenskych dodavatelov
zvysil viac ako dvojndsobne, hodnota spolupra-

ce v nakupnych cenach narastla trojnasobne

® \/ obchodnom roku 2022 mal Lidl na Slovensku
278 dodavatelov, ktorym za ich vyrobky zapla-
til 452 milidnov EUR pre svoju viastnu potrebu
a pre 63 dodavatelov sprostredkoval export
v hodnote dalsich 84 miliénov EUR

® Slovenské firmy dlhodobo dodavaju najvacsi
objem potravin pre Lidl — aktudlne viac ako 36%

,S nasimi dodavatelmi mame rovnaky ciel, ktorym
je spokojnost zakaznikov. Vyzvy, ktorym celime
dnes a rovnako tie, ktoré nas ¢akaju v budicnos-
ti, zvlddneme len spoloc¢ne. Chceme byt prvou
a spravnou volbou pre nasich zakaznikov aj doda-
vatelov. Kli¢om k stabilnej a Uspesnej spolupraci
je dialdg, vdaka ktorému dokazeme spoloc¢ne rast
a vychadzat v Ustrety nasim zakaznikom,* uviedol
M. Nagy.

Délezitym bodom diskusie bola strategicka oblast
trvalej udrzatelnosti. Lidl i jeho dodavatelia si uvedo-
muju, Ze najvyssi Cas konat je prave teraz. V stlade
so svojou CSR stratégiou komunikuje Lidl s vyrob-
cami ohladom opatreni na znizovanie a nahradzanie
plastov, rozvoj obehového hospodarstva, prijimanie
klimatickych stratégii a udrzatelnej vyroby potravin.

Lidl defi s dodavatelmi, ako znel ndzov prvého stra-
tegického dialégu, nadviazal na Lidl Akadémiu, kto-
ru diskont organizoval v predoslych dvoch rokov. Na
tomto fére sa zastupcovia diskontu stretavali s do-
davatelmi z vybranych tovarovych skupin, s ohla-
dom na situaciu vSak prebiehalo online. ,Mame
velku radost z toho, ze sme sa s dodavatelmi tento-
krat videli osobne a mohli sme viest skutocny dialdg
a tieZ neformalne rozhovory. Urcite budeme v tomto
koncepte pokraCovat aj v budlcnosti, strategicka
spolupraca je totiz jedinou cestou ako mézeme byt
vSetci aj nadalej Uspesni v snahe maximalne vyho-
viet nasim zakaznikom,"“ uzavrel Martin Nagy.

Lidl ma na svojej stranke dostupny formular, pro-

strednictvom ktorého mézu dodavatelia predloZit
svoje ponuky.
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POTESIA

JU POD
STROMCEKOM
KNIHY ALEBO
VSTUP DO
SAUNY?

Nie ste si isti?

S novou penazenkou Benefits
na karte Edenred pre svojich
zamestnancov vyberiete
spravne aj na Vianoce.

& O

wwuw.edenred.sk
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NEEXEKUTIVNI RIADITELIA MOZU ZLEPSIT
VYKON AJ NASICH FIRIEM

Systém, ktorym su zvacSa obchodné spolocnosti vedené a kontrolované (po angl. Corporate
Governance alebo skratene Governance), zohrava kl'ucovd dlohu pri formovani ich smerovania

a Uspechu. Zakladom efektivneho riadenia spolocnosti je predstavenstvo - skupina odbornikov
poverend dohl'adom nad strategickymi rozhodnutiami a zabezpecenim dihodobej udrZatelnosti. Ze
vyhladavaniu a vyberu clenov predstavenstva treba venovat’ vel'ku pozornost, je pomerne zname.
Menej sa uz v nasich koncinach hovori o vyzname nezavislych clenov predstavenstva - tzv. Non-
executive Directors (NEDs). Ich pritomnost’ dodava tomuto spravnemu organu cenny rozmer, pretoze
do rozhodovacieho procesu vnasa objektivitu, nezavislost’ a rozne expertné pohlady.

Zdroj: Amrop, Fotografie: archiv Amrop

Amrop Partner

a Slovensku zatial nemame bohaté sku-
Nsenosti s budovanim takychto Struktur,
hoci v zapadnom anglosaskom prostredi su viac
ako bezné. Prave neexekutivni riaditelia a ich
skusenosti su vitanym poradnym organom pred-
stavenstiev. Slovensko dodnes nema vytvoreny
legislativny rdmec na zaradenie spravnych orga-
nov tohto typu do svojej Struktury. Avsak jestvuje
moznost dobrovolne vytvarat takéto nezavislé
poradné ,,advisory boards“. Mudri majitelia a top
manazéri kazdej firmy sa ani nemusia tak hiboko
zamysliet, aby prisli na to, aku pridand hodnotu
dokazu takito seniorni lidri priniest.

Pozrime sa preto blizSie na ulohu, vyznam a zod-
povednosti NEDs, Cize nevykonnych ¢&i nezavislych
riaditelov v sprave a riadeni spolo¢nosti, pri¢om sa
vacsmi zameriame na ich vplyv na transparentnost,
zodpovednost a celkovu vykonnost spolocnosti.

Neexekutivni riaditelia su osoby, ktoré sa
nepodielaju na kazdodennej ¢innosti a beznych
rutinnych aktivitich spolo¢nosti. Su v8ak ¢lenmi
jej spravnych organov a ponukaju externy a ne-
zavisly pohlad na riadenie. Zvy€ajne sa odlisuju
od vykonnych riaditelov, ktori su aktivne a napl-
no zapojeni do riadenia organizacie a jej timov
a kazdodennych zalezitosti. Hlavnym cielom
NEDs je konat v najlepS§om zaujme akcionarov
a zainteresovanych stran a poskytovat rozho-
dujucu kontrolu a rovnovahu pri strategickom
rozhodovani vykonnych a $tatutarnych organov.

Neexekutivni riaditelia st vacsinou lidri vyzreti
skusenostami, ktori prinaSaju Specificky subor
znalosti prepojeny s ur€itou — €asto aktualnou
— potrebou spolo¢nosti, ktora si ich najima. D6-
vodom ich vstupu do organov spolo¢nosti moze
byt napriklad bliziaca sa fuzia, IPO, teda vstup na
burzu, alebo ista forma restrukturalizacie.

2 Nezavisly dohl'ad

Neexekutivni riaditelia zohravaju klu¢ovu ulo-
hu pri zabezpe€ovani nezavislosti a objektivnosti
spravovania spolocnosti. Ich nezapajanie sa do
kazdodennej ¢innosti im umoziuje posudzovat
rozhodnutia ostatnych &lenov bez zaujatosti, ¢o
podporuje zdravé a transparentné rozhodovacie
prostredie. Tento dohlad pomaha predchadzat
konfliktom zaujmov a zabezpecuje, aby sa roz-
hodnutia prijimali v najlepSom zaujme spolo¢-
nosti a jej zainteresovanych stran.

< Strategické usmernenie

NEDs sa podielaju na definovani a Upravach
celkovej stratégie spolo¢nosti. Ich externy po-
hlad im umoznuje posudit trendy v odvetvi, dy-
namiku trhu a vznikajuce rizika, ¢im poskytuju
cenné poznatky, ktoré dopifiaji prevadzkové
znalosti vykonnej Casti organov spolo¢nosti.
Aktivnou Ucastou na strategickych diskusiach
neexekutivni riaditelia pomahaju formovat dlho-
dob viziu a ciele spolo¢nosti.

2 Riadenie rizik

Neexekutivni riaditelia su napomocni pri do-
hlade nad riadenim rizik spolo¢nosti. PrinaSaju
rézne odborné znalosti vyuzitelné na identifikaciu
a posudenie potencialnych rizik a ponukaju Sirsi
pohlad na otazky, akou je napriklad dodrziavanie
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pravnych predpisov, volatilita trhu ¢i geopolitické
faktory. Ich uloha pri kontrole postupov riadenia
rizik zvySuje schopnost spolo¢nosti U€inne pred-
vidat' a zmierfiovat problémy.

2 CSR teda spolocenska
zodpovednost firiem

Neexekutivni riaditelia ¢asto presadzuju ini-
ciativy v oblasti CSR. Zameriavaju sa na udrza-
telné a etické obchodné postupy, ¢im prispievaju
k zavézku spoloc¢nosti k socidlnej a environmen-
talnej zodpovednosti. Takyto doraz na CSR nie-
lenze zodpoveda vyvijajucim sa spolo¢enskym
oCakavaniam, ale tiez zvySuje reputaciu spoloc¢-
nosti a déveru zainteresovanych stran.

2 Odmeriovanie vedtcich pracovnikov

Neexekutivni riaditelia sa aktivne podielaju na
ur¢ovani odmenovania riadiacich pracovnikov,
¢im zabezpecluju spravodlivy a transparentny
proces. Tato zodpovednost pomaha odmerio-
vanie riadiacich pracovnikov previazat' s dlhodo-
bou vykonnostou spolo¢nosti a zabrariuje nad-
mernému alebo nezaslizenému odmeriovaniu.
Kontrolou a schvalovanim balikov odmenovania
neexekutivni riaditelia podporuju osobnu zodpo-
vednost a zarover zodpovedné spravanie spo-
lo€nosti.

Posilnena nezavislost spravovania spo-
loénosti. Tym, Ze sa spolo¢nost rozhodne pre
angazovanie vybraného lidra na poziciu neexe-
kutivneho riaditela, zvySuje celkovli nezavislost
svojho spravovania a riadenia. Tato nezavislost
je pre ucinny dohlad klucova, pretoze zabranu-
je neprimeranému vplyvu a podporuje vyvazeny
rozhodovaci proces. Akcionari a ostatné zain-



teresované strany maju vacésiu doveru v organy
spolo¢nosti, v ktorych je pritomny aj pohlad ne-
zavislych hlasov.

Efektivhe spravovanie a riadenie rizik.
Neexekutivni riaditelia prinaSaju Specializova-
né zruCnosti a rézne skusenosti, ktoré prispie-
vaju k efektivnemu riadeniu a riadeniu rizik. Ich
schopnost’ kriticky hodnotit strategické plany
a opatrenia na zmiernenie rizik v rozhodovacom
procese posilfiuje princip obozretnosti, ¢im sa
znizuje pravdepodobnost ich prehliadania.

ZvySovanie dovery v organy spolo¢nosti
od zainteresovanych stran. Pritomnost neexe-
kutivnych riaditelov posilfiuje doveru zaintereso-
vanych stran. Investori, zamestnanci a zakaznici
budu s vac¢Sou pravdepodobnostou déverovat
spolo¢nosti s organmi, v ktorych su nezavislé
hlasy schopné vyvodit zodpovednost voci vy-
konnému manazmentu. Tato d6vera je neoceni-
telna pri udrziavani pozitivnych vztahov s kltu¢o-
vymi zainteresovanymi stranami.

Prispdsobivost a inovacie. Neexekutivni ria-
ditelia Casto pochadzaju z réznych profesijnych
oblasti, ¢o im poskytuje bohaté skusenosti a va-
riabilitu perspektivy. Tato rozmanitost zvysSuje
schopnost spolo¢nosti prispdsobit sa meniacim
sa podmienkam na trhu a podporuje inovacie.
Zahrnutie neexekutivnych riaditelov s rozmanity-
mi znalostami v danom odvetvi pomaha spolo¢-
nosti zvladat vyzvy a vyuzivat nové prilezitosti.

Krizovy manazment. V ¢ase krizy je prinos
neexekutivnych riaditelov obzvlast cenny. Ich
nestrannost a vonkajsi pohlad mézu spolo¢nost’
previest cez turbulentné ¢asy a ponuknut pev-
nu ruku pri rozhodovani a krizovom riadeni. Tato
odolnost je nevyhnutna na udrzanie dobrého
mena spoloc¢nosti a na zotavenie sa z neuspe-
chov.

1. Fiduciarne povinnosti
Neexekutivni riaditelia su viazani fiduciarnymi
povinnostami konat v najlepSom zaujme spoloc¢-

nosti a zainteresovanych stran. Tato povinnost
zahifa lojalitu, obozretnost a nevyhnutnost vy-
hybat sa konfliktom zaujmov.

2. Finan¢ény dohlad

Neexekutivni riaditelia zohravaju rozhodujucu
Ulohu pri dohlade nad finanénym zdravim spo-
lo€nosti. Kontroluju finanéné vykazy a auditorské
spravy a zabezpecuju, aby boli finanéné postupy
transparentné a v sulade s predpismi.

3. Komunikacia so zainteresovanymi
stranami

Budovanie a udrziavanie vztahov s klu¢ovy-
mi zainteresovanymi stranami vratane akciona-
rov, regula¢nych organov a biznis komunitou je
dalSou zodpovednostou neexekutivnych riadi-
telov. Efektivna komunikacia podporuje doveru
a transparentnost.

4. Planovanie nastupnictva

Neexekutivni riaditelia sa aktivne podielaju na
planovani nastupnictva, ¢im sa v pripade potre-
by zabezpecCuje dostatok kvalifikovanych oséb
na obsadenie klti¢ovych vykonnych funkcii. Ten-
to proaktivny pristup prispieva k dihodobej sta-
bilite spolo¢nosti.

. & Wishing you peace,

happiness & prosperity
this holiday season!

EXECUTIVE SEARCH | LEADERSHIP ADVISORY | BOARD SERVICES

Uloha neexekutivnych riaditelov v riadeni
spolo¢nosti je nezastupitelnd. Poskytovanim ne-
zavislého dohladu, prispievanim k strategickym
rozhodnutiam a aktivnou U¢astou na riadeni rizik
prispievaju NEDs k celkovej efektivnosti a udrza-
telnosti spolo¢nosti. Ich Uloha presahuje ramec
dodrziavania pravnych predpisov a zahifa za-
vézok k etickym obchodnym postupom, dovere
zainteresovanych stran a dlhodobému vytvara-
niu hodnoty.

KedZe spolocnosti Celia Goraz zlozitejSiemu
a dynamickejSiemu podnikatel'skému prostrediu,
vyznam neexekutivnych riaditelov pri podpore
dobrého riadenia, zodpovednosti a zodpoved-
nych podnikatelskych postupov neustale rastie.
Uznanie a vyuzitie potencialu neexekutivnych
riaditelov je kli€om k budovaniu odolnych
a uspesnych organizacii v 21. storo¢i aj na Slo-
vensku.

Amrop.-_parther.-rubriky.-people
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CIGARETY STALE PREDAJU
AJ DETOM A MLADISTVYM

S novymi typmi vyrobkov s obsahom tabaku a nikotinu,

ako su napriklad e-cigarety, a tiez s rozsirujucou sa sietou
predajcov, ktori tieto vyrobky ponukaju, rastie aj riziko, Ze sa
k nim dostanu deti a mladistvi. Potvrdila to aj pravidelna
kontrola dodrZiavania zakazu predaja tabakovych vyrobkov
osobam mladSim ako 18 rokov, ktort toto leto vykonala
Slovenska obchodna inSpekcia. Okrem kamennych prevadzok

sa zamerala aj na e-shopy.

Zdroj a foto: Navekuzalezi.sk, H3knisa.sk

Vysledky kontroly SOI

Slovenska obchodna insSpekcia (SOI) na
prelome leta v spolupraci s iniciativou Na veku
zalezi pripravila a zrealizovala celoslovensku
kontrolnd akciu, zameranu na dodrZiavanie za-
kazu predaja tabakovych vyrobkov a vyrobkov
ur¢enych na fajéenie osobam mladsim ako 18
rokov. Figuranti v 2 vekovych kategoériach, 11
— 14 rokov a 15 — 17 rokov, teda uz s platnym
dokladom totoznosti, sa pod dohladom kontro-
l6rov snazili v ramci mystery shoppingov kupit
cigarety, vyrobky uréené na fajcenie, ktoré ne-
obsahuju tabak, bezdymové tabakové vyrobky
a elektronické cigarety. Okrem obchodov s po-
travinami, trafik, ¢erpacich stanic, nakupnych

centier a gastro prevadzok sa zamerala aj na
elektroobchody, obchody s rozliénym tovarom
a predaj cez internet, kde sU dostupné prave
nové typy vyrobkov - elektronické cigarety Ci
zahrievané tabakové vyrobky.

»,S0I v ramci kontrolnej akcie prekontrolo-
vala 623 kamennych prevadzok a 54 e-shopov,
celkovo bolo teda vykonanych 677 kontrol.
Z kamennych prevadzok bolo 248 kontrol vy-
konanych v obchodnych retazcoch, 149 kontrol
v trafikach a novinovych stankoch, 119 kontrol
v inych prevadzkach (ako napr. nakupné centra,
pohostinstva, kaviarne, elektroobchody a pod.)
a 107 kontrol bolo vykonanych na cerpacich
staniciach,” predstavuje rozsah kontroly Na-

Percentualne vyjadrenie vykonanych kontrol
v zavislosti od typu prevadzok

B Obchodné retazce (napr. Tesco, Lidl, Kaufland,

Billa, COOP Jednota, CBA, Delia, Terno...) 37,0

W Iné prevéadzky (napr. nakupné

centra, pohostinstva a kaviarne...) 17,0
E-shopy 8,0

W Trafiky a novinové stanky 22,0

m Cerpacie stanice 16,0

Zdroj: Slovenska obchodna indpekcia 2023

Kupili ste si v poslednych 30 diioch...

Klasicku cigaretu

51% =

Zahrievany tabakovy

E-cigaretu

Nikotinové vrectska
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dezda Machutova, Ustredna riaditelka Sloven-
skej obchodnej inSpekcie, dalej len SOI. Z 623
kontrolnych nakupov v kamennych prevadz-
kach boli tabakové vyrobky a vyrobky uréené na
fajéenie predané v 224 pripadoch, ¢o predsta-
vuje 35,95 %, pricom takmer 20 % z tychto po-
chybeni sa tykalo predaja tabakovych vyrobkov
a vyrobkov ur€enych na fajéenie mladistvym vo
veku 11 — 14 rokov. Najviac poruseni zakona
bolo zistenych v Tren€ianskom kraji a najmenej
v Bratislavskom kraji. Naj¢astejSie, az v takmer
v polovici pripadov (46,22 %), bol poruseny za-
kon tam, kde maju tabakové vyrobky iba ako
doplnkovy sortiment. Zial mnohi predajcovia
nepovazuju napr. elektronické cigarety za zdroj
nikotinu, a preto ich bez akejkolvek prekazky
predaju aj detom a mladistvym.

Prvykrat prebehla kontrola e-shopov

Novela Zakona o ochrane nefajciarov ucin-
na od 1. septembra 2022 umoznila predaj ta-
bakovych vyrobkov, vyrobkov, ktoré su uréené
na fajenie a neobsahuju tabak, bezdymovych
tabakovych vyrobkov a elektronickych cigariet
aj na dialku. V suvislosti s moznostou zakupit
si tieto vyrobky prostrednictvom internetu za-
znamenala SOl aj pribudajuce podnety rodic¢ov,
ktori poukazuju na predaj tychto vyrobkov de-
tom. Slovenska obchodna inSpekcia preto vy-
konala kontrolu aj v e-shopoch zameranych na
predaj tabakovych vyrobkov a vyrobkov urce-
nych na faj¢enie. V e-shopoch bolo vykonanych
spolu 54 kontrol, pricom v 11 pripadoch SOI
zistila, ze predavajuci nepouzival funkény sys-
tém overovania veku kupujliceho, teda umoz-
nil predaj kontrolovanych vyrobkov aj osobam
mladsim ako 18 rokov, teda porusili zakon v 20
% pripadov. ,Je preto doblezité, aby vek nebol
len deklaratérne potvrdeny kupujucim, napr.
odkliknutim informacie, ze ma 18 rokov, na
webe s vyplnenim zakladnych udajov, pripad-
ne len potvrdenim veku v telefonickej nahravke,
bez akéhokolvek overenia, ale musi dojst k ve-
rifikacii veku kupujuceho predavajucim, a to
najneskor pri dodani uvedenych vyrobkov ku-
pujucemu,“ vysvetluje N. Machutova.

Ako ziskavaju deti
a tinedzeri cigarety?

Podla Narodného vyskumu pouzivania taba-
kovych a nikotinovych vyrobkov v populacii deti
a adolescentov, ktory na jesen 2022 zrealizova-
la agentira FOCUS pre Ministerstvo Skolstva,
vedy, vyskumu a Sportu SR, pri dostupnosti
cigariet a inych vyrobkov s obsahom tabaku
a nikotinu, nie je problém len v nedodrziavani
zdkona o ochrane nefajCiarov niektorymi ob-
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chodnikmi. ,,Deti sa k tymto vyrobkom dostanu
predovSetkym cez priatelov alebo im ich niekto
ponukne. Treti najcastejsi dévod, ako sa deti
a tinedzeri dostavaju k cigaretam a tabakovym
vyrobkom uréenym na fajéenie je, Ze siich vedia
priamo kupit v trafike alebo inde. NeplInoleti res-
pondenti dokonca uviedli, ze vo viac ako v po-
lovici pripadov im bez problémov predali kla-
sické cigarety, e-cigarety, zahrievany tabak, i
nikotinové vrecuska, ak si dany vyrobok chceli
kupit,“ predstavuje vysledky prieskumu Martin
Slosiarik, sociolég z agentury FOCUS.

PreCo je nebezpecné predavat tieto
vyrobky neplnoletym?

Faj¢enie a iné formy konzumécie tabaku
a nikotinu sa povazuju za jednu z hlavnych pri-
¢in chorobnosti a pred¢asnej Umrtnosti, ktorej
sa da predchadzat. Az 90 % tvrdych dospe-
lych faj¢iarov zacalo fajcit uz v tinedzerskom
veku. ,Skusenosti s klasickymi cigaretami ma
viac ako $tvrtina neplnoletych (28 %), so za-
hrievanym tabakovym vyrobkom, s e-cigaretou
a s nikotinovymi vrecuskami takmer desatina
(8 %) deti vo veku 12 — 17 rokov, celkovo ma
skusenost aspofi s jednym z tychto produktov
az takmer tretina (31%) mladistvych,” spresnuje
posledné zistenia prieskumu M. Slosiarik. Vy-
sledky prieskumu tiez ukazali, kedy zacali mladi
[udia skusat cigarety. Péatina (20 %) opytanych
deti a mladych ludi, ktori maju skusenost s faj-
¢enim cigariet, uviedla, Ze cigaretu vyskusali uz
na 1. stupni zakladnych $kél, takmer Stvrtina
(73 %) na 2. stupnia 7 % ,,az“ na strednej skole,
vo veku, kedy boli eSte neplnoleti.

Fajcenie a iné formy konzumdcie tabaku
a nikotinu sa povazuju za jednu z hlavnych pri-
¢in chorobnosti a pred¢asnej Umrtnosti, ktorej

sa da predchadzat. Az 90 % tvrdych dospelych
fajCiarov zacalo fajCit uz v tinedzerskom veku.
Odbornici sa zhoduju, ze ak chceme znizit cel-
kovy pocet fajciarov, musime omnoho intenziv-
nejSie upriamit pozornost na mladistvych fajCia-
rov. Deti a mladistvi by nemali fajcit vobec. ,Na
Slovensku patria medzi 4 najcastejSie priCiny
umrti kardiovaskularne ochorenia, onkologic-
ké ochorenia, chronické respiraéné ochorenia
a metabolické ochorenia. Roéne na ne zomrie
viac ako 50000 ludi. Faj¢enie zapriCinuje ale-
bo priamo ovplyviiuje vSetky z nich. FajCenie
v mladom veku ma vS$ak este zavaznejsi dopad
na zdravie, pretoze telo a psychika su este vo
vyvoji,“ vysvetluje Zuzana Kamendy, odbor-
nicka na zavislosti z Centra pre lieCbu drogo-
vych zavislosti v Bratislave.

Aj menej intenzivne faj¢enie moze u deti a ti-
nedzerov vyznamne znizit imunitu, znizit obsah
kyslika v krvi, sposobovat CastejSie respirac-
né ochorenia, zvySovat riziko vzniku cukrovky
a kardiovaskularnych choréb, a to najma zvy-
Seny krvny tlak uz mladom veku. Faj¢enie od
skorého veku sa podpisuje pod vacsiu unavu
deti, pokles ich vykonu a CastejSie bolesti hlavy.
Neplnoletym faj¢iarom sa tiez rychlejsSie kazia
zuby a z estetického hladiska v jeho désledku
viac trpia zapachom z Ustnej dutiny, a je tiez
jednym z faktorom nezdravej pleti a pred¢asnej
tvorby vrasok.

»Mlady ¢lovek navyS$e Casto faj¢i pod vply-
vom rovesnikov, Vv ich
spolo¢nosti, v partii,

a v tomto prostre-
di sa mozu vy-
skytovat aj iné
drogy. Coraz
popularnej-

Sie nikotinové
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vrecUska maju omnoho vys$si obsah nikotinu,
ako klasické cigarety. Bezna cigareta obsahuje
asi 8 mg nikotinu, beztabakové vrecusko obsa-
huje 20 mg, tabakové neraz aj viac. Z toho vy-
plyva, Zze ma silny stimulacny a psychoaktivny
ucinok, a vyssi adiktivny potencial v porovnani
s klasickou cigaretou,“ varuje Z. Kamendy.

Povedzme nie fajéeniu
deti a mladistvych

TinedZeri podla prieskumov, ale aj skuse-
nosti pedagdgov fajéenie nevidia ako problém
a nevnimaju ani to, Zze $kodi ich zdraviu. Po-
vazuju ho za cool a je suc¢astou Zivota v partii.
Castym dévodom, preco fajéia, je stres, ktory si
cigaretami kompenzuju. ,,Vidime aj my, ze Stu-
denti fajcia a v poslednom obdobi viditelne viac
elektronické cigarety, i nikotinové vrectuska. Je
to problém, ku ktorému sa snazime pristupovat
inak,“ hovori Peter Guldan, stredoskolsky pe-
dagég zo SOS Masmedidlnych a informaénych
studii v Bratislave, ktory je zaroven jeden zo
spolutvorcov inovativneho preventivneho pro-
jektu H3KNISA, podla odporucani Eurépskej
komisie.

Zakon o ochrane nefajCiarov, jeho dodrzia-
vanie a kontrola su len jednou stranou proble-
matiky. Nemenej délezity je aj odmietavy pri-
stup k fajceniu zo strany rodiny, Skoly aj Sirokej
verejnosti a tiez ponuknut mladym alternativy,
ako zmysluplne naplnit volny ¢as a zbavit sa
stresu zo skoly, vztahov, financii inak ako faj-
¢enim.

1 SOI - celoslove
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PIESTANY SA STANU PRVYM
_MESTOM BEZ DYMU“ NA SLOVENSKU

Svetozname kupelné mesto Piestany, kulturne, hospodarske
a turisticke centrum regionu, sa rozhodlo nasledovat’ cestu
niektorych svetovych metropol a stat’ sa prvym ,Mestom
bez dymu” na Slovensku. Mesto sa bude snazit’ motivovat
obyvatelov a navstevnikov k zdravSiemu zivotnemu Stylu,

najma k Zivotu bez cigariet.

pti

' MESTO -
PsEETANY

a nelichotivu situaciu v oblasti fajcenia
Nna Slovensku, a teda potrebu venovat
tejto problematike zvySenu pozornost, pouka-
zuju aj aktualne vysledky celoslovenskej ankety,
ktoru tento rok realizovali tyzdenniky MY Regio-
ny' na vzorke viac ako 20 tisic respondentov.
Z jej vysledkov vyplynulo, ze takmer 30 % Slo-
vakov s tymto zlozvykom pokracuje aj napriek
tomu, Ze si plne uvedomuije rizika, ktoré so se-
bou fajéenie prinasa. Délezité vSak je, Ze drviva
vacsina to chce zmenit, avSak z vlastnej vole
dokaze prestat asi len 3 % z nich. Vysledky tiez
ukazuju, ze fajéiarom by najviac pomohla od-
borna pomoc pri odvykani od fajéenia.

Aj preto je ambiciou novo predstavenej vizie
,Piestany bez dymu*“ déraz prave na informova-
nost a pomoc faj¢iarom. S cielom jej naplnenia
mesto aktualne pripravuje osvetovd kampar
pre svojich obyvatelov a navstevnikov, ktora
bude zamerana na znizenie vyskytu fajenia. Jej
délezitou sucastou bude napriklad nova rubri-
ka v mestskom spravodaji ,Radnica informuje”,

- F]MESTO
a%aFﬂE§17\hJY

kde dospelym fajéiarom poméze najst odpove-
de na ich otazky renomovany psycholég Boris
Stepanovié. Informovanost a osvetu podporia
aj nové prvky verejného priestoru a mestského
mobilidru, ktoré budu ozna¢ené novym logom
,Piestany bez dymu*.

,Chceme budovat modernu kupelnu kul-
turu, ktora nezahina fajéenie cigariet a v kto-
rej cigaretové ohorky na chodnikoch nemaju
miesto. Podporujeme preto myslienku cis-
tejSieho a zdravSieho mesta, ktoré by mohlo
byt inSpiraciou pre vsetkych ludi a pre os-
tatné mesta na Slovensku. Sme preto radi,
e sa staneme prvym mestom na
Slovensku, ktoré jasne deklaruje svo-
ju viziu stat sa ,Mestom bez dymu*“.
Tym podporia Piestany svoje zame-
ranie na zdravy zivotny Styl, aktivny
oddych, Zivotné prostredie a rozvoj
moderne;j turistickej destinacie medzinarod-
ného vyznamu,“ vysvetluje primator mesta
Peter Jancovic.

32 e

Pri realizacii svojho zameru sa mesto spolie-
ha aj na spolupracu s viacerymi partnermi vra-
tane partnerov zo sukromného sektora. Prvym
z nich je spolo¢nost Philip Morris Slovakia,
ktora PieStany pri realizacii tejto vizie podporuje
a ktora sa bude okrem iného podielat napriklad
aj na zveladovani ich verejného priestoru. Za
tymto Ucelom podpisali memorandum o spo-
lupraci primator mesta Peter Jancovi¢ a Martin
Medved, generalny riaditel spolo€nosti Philip
Morris Slovakia. Spoloénym cielom obidvoch
partnerov je obmedzit a minimalizovat negativ-
ne dopady faj¢enia.

,Velmi si vazime déveru vedenia mesta
a moznost byt mu partnerom pri napifiani vizie
PieStan bez dymu. Ta je plne v sulade s nasou
vlastnou snahou o buducnost bez dymu, ku
ktorej smerujeme milovymi krokmi vdaka in-
vesticiam do najmodernejSich technologii, Spic-
kovej vedy a vyskumu, ktoré umozriuju priniest
dospelym faj€iarom, ktori by inak pokracovali
vo fajéeni, dnes uz cely rad menej rizikovych
bezdymovych alternativ ku klasickym cigare-
tam. Tesi ma, Ze prave Piestany, zname svojim
kupelnym zameranim, sa rozhodli stat prvym
mestom na Slovensku, ktoré jasne vykrocilo
smerom k svetu bez dymu, a verim, ze sa tym
moézu stat’ inSpiraciou pre dalSie mesta u nas
dopifia
Martin Medved’, gene-
ralny riaditel Philip Mor-
ris na Slovensku.

i vo svete”

L S

1Zdroj: - MY regi
noviny, Petit Press
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PEVNA SUCAST ZIVOTA KRAJINY

Zaver roka je uz tradi¢ne casom bilancovania i vyvrcholenia
priprav planov pre dalSie obdabie. Plati to aj pre spolocnost
Lidl Slovenska republika. Navyse ked' uz zakratko vkrocCi

do roku, v ktorom tento jeden z najvacSich europskych

i globalnych obchodnych retazcov oslavi dvadsiate jubileun
svojho vstupu na Slovensko. V tom roku 2004 zacinal

s prvymi Strnastimi predajfiami, dnes ich ma 164 vo vSetkych
regionoch. Prinos podnikania Lidla pre Slovensko je viac ako

1,6 miliardy EUR rotne. e

red, (pti)

riblizme si aspon kratko celkovy pohlad
Pna spolo¢nost Lidl. Jej pocCiatku siahaju
do tridsiatych rokov dvadsiateho storocia, ked
zalozili velkoobchod s potravinami v nevelkom
meste Neckarsulm nedaleko Stuttgartu, kde je
dodnes sidlo spolo¢nosti. Prvi diskontnu pre-
dajiiu v meste Ludwigshafen na Ryne otvorili
v roku 1973, takZe aj tento rok je jubilejny. V na-
sledujucom obdobi Lidl expandoval po celom
Nemecku a o 15 rokov neskor uz prevadzkoval

viac nez 450 predajni.

Koncom osemdesiatych rokov zacal Lidl bu-
dovat svoje predajne i v dalSich krajinach. V su-
Casnosti rozvija svoju ¢innost v 31 krajinach Eu-
répy a v USA, pocet predajni prekrogil 12 tisic
a patri k najva¢sim potravinarskym retazcom
v Eurdpe i celosvetovom meradle. Vtedy pred
polstoro¢im v prvej predajni v Ludwigshafene
pracovali traja [udia. Dnes je poCet zamestnan-
cov spolo¢nosti Lidl celosvetovo viac nez 370
tisic...

Ekonomické efekty pre slovenskeé
hospodarstvo

Tisicky pracovnikov spolo¢nosti Lidl Slo-
venska republika sa hrdo hlasia k spoloénym
hodnotam a vizii tejto Uspesnej firmy. ,Na Slo-
vensku pdsobime uz 19 rokov a sme pevnou
sUCastou kazdodenného Zivota tejto krajiny.
Zalezi nam na tom, aby sa Slovensku darilo
a prispievame k tomu ako stabilny zamestna-
vatel, férovy obchodny partner, dobry sused
a zodpovedny darovnik. Na Slovensku mame
164 predajni, stovky obchodnych partnerov,
viac ako 6500 zamestnancov a miliény zakaz-
nikov. Nas zavazok voci
Slovensku vnimame ako
dlhodoby,“ hovori Zita
Szlavikovics, generalna
riaditelka Lidl Slovenska
republika.

Ekonomické aktivity
spolo¢nosti
som doslova pre vset-
kych, vlastnych pracov-
nikov, mesta a regiony,
kde posobi, lokalne ko-

su prino-

munity a treti sektor, pri-
vatny sektor, Stat a na-
rodné  hospodarstvo.
Zmapovanie dopadu podnikania Lidla v sloven-
skej ekonomike nielen v regidnoch, ale aj v ce-
lostatnom ponimani, ¢i vyhodnotenie jeho pri-
danej hodnoty pre spolo¢nost sa vyhodnocuje
podla uznavanych medzindrodnych ramcov.
S ich vyuzitim mohli odbornici zo spolo¢nosti
Mazars na Slovensku vy¢islit, aky ma Lidl eko-
nomicky efekt na slovenské hospodarstvo.

Celkova ekonomicka hodnota vyvolana ak-
tivitami a pritomnostou spolo¢nosti Lidl v slo-
venskej ekonomike tak v roku 2022 predstavo-
vala 1 617 741 798 EUR. Studia potvrdila, ze
kazdé 1 euro distribuovanej ekonomickej hod-
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noty spolo¢nosti Lidl ma potencial vygenerovat
58 centov pre vSetky vyssie uvedené skupiny,
ktoré ziskavaju z tychto aktivit. Za obnos pena-
zi, ktory rok ¢o rok Lidl prinesie Slovensku, by
sa v nasich 8 krajoch vytvorilo spolu viac nez 54
tisic miest pre Skolkarov. Alebo by sa dala zafi-
nancovat priprava viac nez 14 tisic novych leka-
rov, €o je 22-krat viac ako pocet akutne chyba-
jucich vSeobecnych a detskych lekarov ...

O vyzname spoluprace pre slovenskych do-
davatelov piSeme v samostatnom ¢lanku, preto
len struéne. V obchodnom roku 2022 mal Lidl
na Slovensku 278 dodavatelov, ktorym za ich
vyrobky zaplatil 452 milionov EUR a pre 63
dodavatelov sprostredkoval export v hodno-
te dalSich 84 miliénov EUR. Viac razy sme sa
v instore Sloavia venovali tomu, aky déraz spo-
lo€nost kladie na udrzatelnost a spolo¢ensku
zodpovednost. Lidlu zaleZi na napifiani potrieb
obyvatelov Slovenska a chce prispievat k roz-
voju tejto krajiny v srdci Eurdpy.

Lidl pre Slovensko

© Priamy ekonomicky dopad innosti Lidla na
Slovensku predstavoval v roku 2022 takmer
791 milionov EUR, nepriamy prevysil 233
miliénov

O 7Zarok 2022 odviedol Lidl $tatu na daniach
celkovo 293 miliénov EUR vratane bezmala
34 miliénov ako dan z prijmu pravnickych
0sob

O Vsiivislosti s ¢innostou Lidla v obchodnom

roku 2022 zaplatil spolocnik viac ako 1% z

celkovej korpordtnej dane na Slovensku

Lidl je podIa Financnej spravy

osemnasobnym dariovnikom roka

V roku 2022 investoval retazec 88 milionov

EUR

Na mzdach zaplatil Lidl v roku 2022 viac ako

136 milionov.

Kazdé 1 euro distribuovanej ekonomickej

hodnoty spolocnosti Lidl ma na Slovensku

potenciél vygenerovat dodatocnych 58

centov pre slovenskych beneficientov

O Celkova ekonomicka hodnota vyvolana
aktivitami a pritomnostou spolocnosti
Lidl v slovenskej ekonomike v roku 2022
predstavovala 1 617 741 798 EUR

o 0 0 o
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KAVA A CAJ V NAKUPOCH

DOMACNOSTI

Priemerna domacnost’ na Slovensku za posledny rok minula
takmer 100 EUR na kavu a menej ako 30 EUR na nakup
Caju. Domacnosti deklaruju, ze preferuju znackovu kavu
pred privatnymi znackami. Najviac kupujucich oslovuja caje
bylinkove. Hned' za nimi nasleduju caje ovocneé.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, Foto: Calvin Craig, Daniel Norris / Unsplash.com

odnoty nakupov v kategdrii teplych
napojov na Slovensku. Kym vySe 70% hodnoty
v kategorii su nakupy kavy, €¢aj sa na hodnote
tejto kategorie podiela asi 21%. Z pohladu pocétu
kupujucich je vSak rozdiel medzi nakupom kavy
a Caju takmer zanedbatelny, v oboch pripadoch
ide 0 9 z 10 domacnosti na Slovensku. Priemerna
domacnost za posledny rok minula takmer 100
EUR na kavu, no menej ako 30 EUR na ¢aj. Aj
frekvencia nakupu hovori v prospech kavy, kde
po kave v obchode siahne priemerna domacnost’
raz za 20 dni, zatial' ¢o ¢aj najdeme v nakupnom
koSiku v priemere kazdych 28 dni,“ sumarizuje
dianie na trhu Michal Gaspar, Consultant, Spot-
rebitelsky panel GfK. Data su zozbierané za ob-
dobie Oktéber 2021 - September 2023.

Kiva a Caj tvoria absolUutnu majoritu
3

Ak sa pozrieme na nakupy kavy podrobnej-
Sie, zistime Ze najoblubenejSia forma kavy medzi

domacnostami na Slovensku je instantna kava,
ktoru si za posledny rok kupilo takmer 69% do-
macnosti. V tesnom zavese eviduje GfK mle-
tU kavu so 64% kupujucich a nasleduju kavové
$peciality, ako su 2v1, 3v1 alebo caffe latte, po
ktorych siahne takmer kazda druha domacnost.
Tieto typy kdvy stracaju medziro€ne kupuijlcich,
a jedina forma kavy, ktora si ziskava novych kupu-
jucich je zrkova kava, ktoru si kupuje asi tretina
domacnosti.

AK by sme ale porovnali priemernu cenu, ktord
kupujuci za posledny rok za 1 kilo kavy zaplatili,
zistime, Ze kilogram instantnej kavy, vychadza na
viac ako 25 EUR. Pre porovnanie, za 1 kilogram
mletej kavy za posledny rok kupuijlci v priemere
zaplatili takmer 14 EUR. Slovenské domacnosti
preferuju znackovu kavu pred privatnymi znac-
kami. Vidiet to na podieloch privatnych znaciek
na nakupenom objeme kavy, ktory tvori iba nie¢o

viac ako $tvrtinu celkového objemu. Najvacsi po-
diel na celkovom nakupe maju privatne znacky pri
$pecialnych kavach, kde viac ako 6 z 10 kilogra-
mov pripada na privatne znacky.

Ak sa pozrieme, ktora skupina kupujucich je
najintenzivnejSim spotrebitelom kavy zistime, Ze
za rok najviac kavy nakupia domacnosti s 3 a viac
dospelymi. Tieto domacnosti nakupia za rok az
0 45% objemu kavy viac ako je priemer za vSetky
domacnosti. Na druhej strane spektra su jedno
a dvoj ¢lenné domacnosti do 49 rokov, ktoré spo-
trebuju iba trocha viac ako 60% priemernej spot-
reby domécnosti na Slovensku.

Ako sme sa v redakcii dozvedeli na tlacovej
konferencii Tchibo, na Slovensku sa vypije ro¢-
ne vySe 100 milidnov Salok kavy. Pritom uz nie-
kolko rokov klesa pocet konzumentov instantnej
a prazenej mletej kavy, ale zato stipa mnozstvo

Ako casto pijete mleté / zrnkové kavy (vratane
espresso / prekvapkavana / nie kapsule)?

O

B 4-krdt denne aviac 1,6
W 2-3-kratdenne 249
1-krat denne a viac 14,7
W 4-6-krdt tyzdenne 31
W 2-3-krat tyzdenne 3,6
1-krat tyzdenne 1,8
menej casto 2,6
W neuvedené 2,4

Ako casto ich pijete
instantné / rozpustné kavy?

O

B 4-krat denne a viac 0,6
W 2-3-krétdenne 9,5
1-krat denne 8,8
W 4-6-krat tyzdenne 1,7
W 2-3-krét tyzdenne 33
1-krat tyzdenne 18
menej ¢asto 4,6
W neuvedené 0,1

Ako casto pijete Specialne kavy
a kavovinové napoje?

@ 4-krat denne a viac 0,4
B 2-3-kratdenne 1,3
1-krat denne 33
W 4-6-kréttyzdenne 0,9
W 2-3-krat tyzdenne 2,3
1-krat tyzdenne 19
menej ¢asto 4,4
B neuvedené 0,1
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Kava a obaly

Pred vytriedenim obalov od kavy je délezité
vediet, z akych materidlov su tieto obaly
vyrobené. Obaly od kavy mozu byt rézne: od
plastu cez kov/hlinik az po sklo alebo papier.
NajCastejSie to vSak byva kombinacia viacerych
materidlov. Aj pri tychto obaloch plati, Zze ¢o sa
dé od seba oddelit, treba oddelit — napriklad
viecko alebo nalepku. Vrchnak tiez treba
vytriedit oddelene. ,, Triedenie obalov od kavy je
jednoduchym a tcinnym spésobom, ako kazdy
z nds moze prispiet k udrzatelnej budlcnosti

a ochrane nasej planéty. Spotrebitelom
odportic¢ame, aby si pred vytriedenim takychto
obalov pozome pozreli recyklacné symboly
uvedené na obale a pri triedeni sa riadili primame
nimi“ vysvetluje Katarina Kretter, riaditelka
oddelenia komunikacie OZV ENVI - PAK.
Napriklad kapsuly Cafissimo su vyrobené

z plastu (polypropylén a polyetylén). Jednotlivé
Zlozky Tchibo kapsul su recyklovatelné no

ako celok ich na Slovensku zatial nie je mozné
recyklovat. Plastova Cast a dva plastové filtre
patria do Zltého kontajnera, kavova usadenina
moze okrem iného poslizit'ako hnojivo.
Nespresso umoznuje zakaznikom vrétit'ich
pouzité kapsuly na recyklaciu napr. kuriérom
alebo cez Packetu.

konzumentov prazenej zrnkovej kavy. Statista na
zaklade Statistickych Udajov odhaduje spotrebu
3,44 kg horucich napojov na jedného obyvatela
Europy, ale len 6,9 % objemu tychto napojov sa
preda online. Celkové trzby za hortice napoje vy-
generované v roku 2023 v Eurépe pravdepodob-

ne dosiahnu 43,26 miliardy EUR, pricom domi-
nantnym segmentom je kava, ktora sa na trzbach
podiela objemom 30,13 miliardy EUR.

Co sa tyka &ajov, podla GfK najviac kupuju-
cich maju ¢aje bylinkové, a hned' za nimi nasledu-
ju Caje ovocné. Kazdy z tychto ¢ajov si za posled-
nych 12 mesiacov zakupilo aspori raz viac ako tri
Stvrtiny domacnosti na Slovensku. Nasleduiju Cier-
ne a zelené Caje, ktoré nakupili aspori raz takmer 3
domacnosti z 10 v oboch pripadoch.

Privatne znacky maju svoje pevné miesto v ka-
tegdrii €ajov, az 6 z 10 doméacnosti si kupilo ¢aj pri-
vatnej znacky za poslednych 12 mesiacov. Najviac
oslovuju kupuijucich privatne znacky v ovocnych
Gajoch, takyto nakup evidujeme pri 4 z 10 domac-
nosti. Pri bylinkovom ¢aji sme zaznamenali kiipu
privatnej znacky pri 3 z 10 domacnosti. Najmenej
si privatne znacky kupuju domacnosti pri ¢iernom
Caji, iba 1 z 10 domacnosti mala privatnu znacku
Gierneho €aju v kosiku za poslednych 12 mesiacov.

»Slovenské domacnosti skladajlce sa z jedné-
ho alebo dvoch ¢lenov vo veku nad 50 rokov si
v priemere nakupovali ¢aj za takmer 31 EUR za
kilogram, naopak, najnizsiu cenu za kilogram pla-
tili rodiny s detmi do 14 rokov, priemerna cena za
kilogram sa bola pod 23 EUR," uviedol pre instore
Slovakia M. Gaspar z GfK.

Udaje uvedené za GfK st vysledkami priesku-
mu trhu metédou Spotrebitel'ského panelu v da-
nom obdobi. Spotrebitelsky panel GfK Slovakia
je kontinualny panelovy prieskum zaloZzeny na
detailnych informéaciach o nakupoch reprezenta-
tivnej vzorky slovenskych doméacnosti.

Aké druhy kav pijete
najcastejSie?

@ cappuccino 9,0
B espresso 30,5
latté 4,8
W mocha 1,2
W prekvapkavanu 6,8
tureckd 20,0
ina 31

Aké typy kavy podla obsahu kofeinu pije
najcastejsie?

@ 3tandardny /s plnym obsahom kofeinu 65,1
W soznizenym obsahom kofeinu 29
bezkofeinovid 1.8
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KAVA, CAJ,
COKOLADA:
NEZABUDNUTELNE
CHVILE V STAREJ
TRZNICI!

Novembrovy Festival Kava Caj
Cokolada v Starej trznici bol
nezabudnutelnym zazitkom
plnym véni, chuti a kavovych
maniakov.

Red, Zdroj a foto: Marko production s.r.o.

Navstevnici ochutnali exotické a vybero-
vé kavy, spoznali pribehy praziarni a vychut-
nali si pestry odborny program. Ochutnav-
ky kavy, ¢aju a samozrejme remeselnych
Cokolad boli takym malym bonusom pre
vSetkych, ktori miluju to, ¢o miluju aj samotni
organizatori festivalu.

Atmosféra bola Uzasna a uz teraz sa tesi-
me na do Kosic.

Kedy? 22. - 23. marec 2024.
Kde? Kunsthalle / Hala umenia Kosice.
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VYHIADAVAME KVALITNE A
ZNACKOVE ALKOHOLICKE NAPOJE

Priblizne dve patiny z celkovej hodnoty nakudpenych
alkoholickych napojov na Slovensku tvaria liehoviny

a destilaty. Vino tvori asi Sestinu z celkovych vydavkov
domacnosti. Inflacia a vysSia spotrebna dan znizuju pocet
beZznych kupujucich a objem ich nakupného koSika. Naopak
bonitni zakaznici castejSie vyhladavaju prémiove a investicne

alkoholické napoje.

Red, Zdroj: Corner &Co., GfK, MEDIAN SK, NIQ, Foto: Svet napojov

Vino, sekty, liehoviny a destilaty
v nakupoch domacnosti

Pravdepodobne nikoho neprekvapi fakt, ze
akykolvek alkoholicky napoj si za posledny rok
kupila takmer kazda domacnost na Slovensku.
»Najviac kupujlcich v tejto skupine produktov
maju na Slovensku produkty z kategdrie piva,
a to 9 z 10 domacnosti. Nasleduju liehoviny
a destilaty, ktoré si kupilo 8 z 10 domacnosti.
Vina alebo sumivé vina si aspon raz kupilo za
posledny rok zhodne 6 z 10 domacnosti. VSet-
ky tieto kategdrie vSak za posledny rok oslabili
v pocte kupujucich na Slovensku,“ komentuje
data za obdobie November 2021 - Oktober
2023 Michal Gaspar, konzultant, Spotrebitel-
sky panel GfK.

NajoblubenejSou z analyzovanych kategoarii je,
z hladiska vydavkov domacnosti, kategdria lieho-
vin a destilatov, ktora tvori asi dve pétiny z celko-
vej hodnoty nakupenych alkoholickych napojov
na Slovensku. Cena, ktoru kupujuci za posledny
rok v priemere zaplatili za jeden liter ndpoja z tejto
kategodrie sa pohybovala na drovni 13 EUR, a viac
ako polovica hodnoty nékupov v tejto kategdrie
bola realizovana ako akciovy nakup. Priemerna
domacnost za jeden rok nakupila 14 litrov liehovin
a destilatov, a vyclenila na tento Gcel v rozpocte
priblizne 180 EUR.

Ak sa pozrieme na jednotlivé druhy liehovin
a destilatov, najviac kupujucich domacnosti na
Slovensku deklaruje nakup horkych bylinnych
likérov dosladenych cukrom a alternativ hnedého

rumu. Oba tieto druhy liehovin zhodne kupilo asi
40% domacnosti. Nasleduje vodka a krémové
likéry, ktoré si kupilo znovu zhodne 35% domac-
nosti. Z pohladu objemu je tento obrazok ale odlis-
ny. Viac ako jedna Stvrtina vSetkych liehovin a des-
tildtov nakupenych za posledny rok tvorila vodka,
za ktorou nasleduju horké bylinkové likéry sladené
a borovicka.

Vino tvori asi Sestinu z celkovych vydavkov
domécnosti na alkoholické napoje na Slovensku.
Priemerna cena, ktort slovenské doméacnosti za-
platili za jeden liter vina je menej ako 4 eura. Ak-
ciové nékupy tvoria necelé dve péitiny hodnoty
rovnani s inymi typmi alkohollckych napojov. Prie-
merna domacnost si na vino nechava v rozpocte
asi 75 EUR na jeden rok, a za tento ¢as nakupi asi
21 litrov vina.

Z pohladu poctu kupujucich, takmer kazda
druhd domacnost si kupila biele vino aspor jeden

Kol'ko poharikov rumu
vy osobne vypijete...

...bieleho vina

...cerveného vina

Kol'ko poharikov whisky / bourbonov
vy osobne vypijete...

...bieleho vina

....erveného vina

Kol'ko flia$ sektov/ Sumivého vina / Sampanského
ste vy osobne vypili za posledny mesiac doma?

...bieleho vina ..Cerveného vina
B cena 4,6 39
B chut 1,0 97
B odroda 4,2 4,6
0 odroda v kombinacii s vyrobcom 13 1,2 B ziadnu 8,7
W obsah cukru(sladké / @ menej ako 1 flasu 14,2
suché/ polosuché a pod.) 2,6 1,8 w1 fladu 6,1
@ typ vina (stolové / W 2flase 34
odrodové /s privlastkom atd") 0,7 0,3 Bielym Cervenym W 3flage 1,6
vyrobca (oblast) 0,4 0,3 B slovenskym 14,1 1,1 4 flage 0,9
znacka 0,2 0,2 B zahrani¢nym 1,7 1,5 5-91liag 0,4
W iny 0 0 B nezélezi mina krajine pévodu 93 93 W 10 flia a viac 0,3
B neuvedené 0,3 0,1 0 neuvedené 0,3 0,2 B neuvedené 0
Zdroj: MEDIAN SK, MML-TGI, 2.+3./2023
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krat za rok. 4 z 10 doméacnosti mali na nakupnom
zozname Cervené vino a Stvrtina domacnosti si ku-
pila vino ruzové. Z pohladu objemu dominuje biele
vino, s viac ako polovicou celkového nakipeného
objemu. Cervené vino je v tomto meradle zast-
pené s menej ako 4 z 10 litrov nakdpeného vina.
V deleni podla cukornatosti dominuju suché vina.
Zaujimavé je aj delenie podla pévodu, kde lokalne
vina tvoria asi polovicu nakipeného objemu, ale
oproti minulému roku GfK zaznamenala pokles.

Sekty a Sampanské sa Casto spajaju so Spe-
cialnymi prilezitostami a v neposlednom rade aj
oslavami prichodu nového roka. Domacnost na ne
minie v priemere asi 30 EUR za rok, ¢o vystaci na
necelych 6 litrov sektu a Sampanského. Akciovym
nakupom mozeme pripisat asi 56% z celkovych
prostriedkov vynaloZenych na tuto kategdriu na-
pojov.

V pocte kupujucich ako aj v objeme je najoblu-
benejsi sekt. Kupili si ho za posledny rok 4 domac-
nosti z 10. Nasleduje Prosecco, ktoré si zakupila
neceld patina domacnosti. Najviac, az 8 z 10 naku-
penych litrov, pripada na biele sekty a Sampanské.
Pri pohlade na cukornatost delenie uz nie je az také
jednoznacné. Sladké aj suché sekty a Sampanské
maju v ndakupoch domacnosti podiel zhodne okolo
35%. Objemom v nakupoch dominuju biele sekty
a Sampanskeé.

»,Boom za posledny polrok zaznamenali neal-
koholické vina. Dlhodobo je trendom Sumivé vino,
ktorého synonymom sa stalo Prosecco. Mame
v ponuke aj oranzoveé vino, ¢o je Styl vina, rovnako
ako Cervené, ruzoveé a biele — jeho vyrobou sa za-
obera napriklad Kasnyik, mladé rodinné vinarstvo
zo Strekova. Kazdy rok zaznamenavame nejaky

iny trend. Niekedy sa dari viac vinam s vys$Sou cu-
kornatostou, inokedy s nizSou. Bolo obdobie, ked’
zakaznici bazili po ruzovych vinach s jahodovou
dochutou, po vinach z urcitej proveniencie, po vi-
nach istého Stylu a podobne,“ uviedol pre Retail-
magazin.sk Richard Chladek, Chief Operations
Director spolo¢nosti Corner & Co., ktora prevadz-
kuje e-shop a siet’ predajni WinePlanet a dodal:
LPozitivne je, Ze chute sa posuvaju, stdvame sa
vyzretej§imi konzumentami vina a vieme ocenit
aj vysokokvalitné domace a svetové vina. Rastie
mnozina konzumentov, ktora cielene nakupuje
v prémiovom alebo superprémiovom segmente.
A producenti na to reflektuju.”

NIQ: Predaj destilatov ovplyvnila
aj spotrebna dan

Slovensky trh destilatov prechadza zaujimavym
vyvojom, ked’ pred dvoma rokmi po¢as pandémie
si kategdria drzala stabilné postavenie, tak za po-
sledny rok objem spotrebovanych litrov klesa jed-
nocifernym tempom. ,K zmene trendu pomohla
jednak rastuca inflacia ako aj zavedenie zvySenej
spotrebnej dane na alkohol na jar 2023. Napriek
tymto ekonomickym zmenam, ktoré mali vplyv na
pokles spotreby, trzby rastli 0 2% za posledny rok.
Z udajov maloobchodného prieskumu spolo¢nosti
NIQ za sledované obdobie poslednych 12 mesia-
cov konciace tyzdfiom 44/2023 v obchodoch s po-
travinami a zmieSanym tovarom vyplyva, ze objem
predanych litrov dosiahol Uroveri 29,8 miliénov
a spotrebitelia zan zaplatili viac ako 389,7 miliéna
EUR,“ hovori Miriam Brynzova, konzultant, NIQ

Spomedzi segmentov v ramci destilatov si
prvenstvo drzi vodka, ktord tvori tretinu celej spot-

Objemova vyznamnost jednotlivych segmentov
destilatov

Aké druhy ovocnych destilatov, liehovin a boroviéky
pijete najcastejSie?

B Vodka 33,0
W Borovicka 16,0
Horké bylinné likéry 10,0
Rum 10,0
Ostatny alkohol 10,0
Zostavajlice segmenty alkoholu 21,0

B Borovicka 4,5
@ Broskynovica 0,3
Calvados 0,7
Cere$novica 0,8
Hruskovica 2,6
Jablkovica 0,8
Malinovica 0,4
Marhulovica 1,5
W Slivovica 54
@ inydruh 0,3
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OKTOBROVY SALON
PIVA V STAREJ
TRZNICI BOL
SKRATKA COOL!

Oktoébrovy Salon Piva v Stare
trznici prevysil ocakavania
vSetkych milovnikov poctivého
remeselneho pival

Red, Zdroj a foto: Marko production s.r.o.

S viac ako 50 Uzasnymi pivovarmi, viac
ako 250 druhmi piv, autentickou atmosférou
a pestrym vyberom piv vytvoril nezabudnu-
telny zazitok. Dakujeme v&etkym navstevni-
kom, pivovarom, distributorom a partnerom,
ktori prispeli k tomuto Uspechu. Vidime sa
na budicom ro¢niku!

Uz teraz si poznacte do kalendarov da-
tum 17. - 19. april 2024 - Salén Piva v Sta-
rej trznici April 2024.

Vidime sa!
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reby a predstavuje viac ako 9,9 miliéna spotrebo-
vanych litrov. To zodpoveda trzbam na drovni viac
ako 113 milinov EUR. Na druhom mieste mame
borovi¢ku, ktora predstavuje 16% objemovi vy-
znamnost a jej spotreba nedosahuje ani polovicu
predajov vodky. Na rovnakom mieste s 10% ob-
jemovou vyznamnostou sa umiestnili tri segmenty
ato horke bylinné likéry, rum a ostatny alkohol, kto-
ré spolu vygeneruju viac ako 8,9 miliéna predanych
litrov, s trzbami na Urovni viac ako 128 miliénov
EUR. Napriek tomu, Ze pred dvomi rokmiz TOP 10
segmentov, boli vodky, rum, gin a likéry tie, ktoré
v spotrebe rastli, tak teraz z TOP 10 v spotrebe kle-
saju uz vSetky druhy alkoholu.

Na slovenskom trhu je v kategorii destilatov etab-
lovanych mnozstvo hra€ov. Avsak, v TOP rebricku sa
umiestnili (v abecednom poradi) tito vyrobcovia: Fru-
cona, Old Herold, St. Nicolaus a Stock. Do rebricka
hraCov sa dostali aj privatne znacky, ktoré vsak za-
znamenavaju najrychlejsi pokles spomedzi ostatnych
TOP hracov, klesaju dvojcifernym tempom.

Pohlad na predajné kanaly prostrednictvom dat
NIQ ukazuje, Ze hypermarekty a supermarkety su
pre predaj najklucovejsie. Zrealizuje sa tam takmer
polovica celej spotreby, ¢o predstavuje viac ako
14 miliénov litrov s trzbami na drovni viac ako 189
miliénov EUR. Druhym najddlezitejSim kanalom su
organizované predajne do 400 m2, kde sa zreali-
zuje takmer tretina celej spotreby a trzby dosahuju
uroven viac ako 114 miliénov EUR.

Co pijti herecké celebrity
a hudobnici?

Spominate si na rok 2013, ked prvu sloven-
sku whisky krstil prva slovenskud whisky krstil Je-

an-Claude Van Damme a ochutnaval JoZzo Raz?
Kvalitny alkohol sa vzdy spajal so zvuénymi mena-
mi. Ci uz to boli samotni producenti alebo celebri-
ty respektive medidlne zndmi ludia. V mnoZzstve
roznych alkoholickych napojov, ktoré st v ponuke
na nasom trhu, ide o jasné odliSenie sa a vyborné
public relations. Mimochodom Jean-Claude Van
Damme predstavil tento rok Old Oak Irish Whis-
key, pricom sa stal aj spolumajitelom tohto irskeho
producenta. Portfélio Old Oak v st¢asnosti zahitia
trojroénu blended irsku whisky.

Svoju whisky ma aj spevak a rocker Rod
Stewart, ktory pochéddza zo Skétska a je zaroveri
aj generalny riaditel spolo¢nosti Wolfie,s Dun-
can Frew. Svetnapojov.sk ponuka napriklad jeho
Wolfie's Whisky Bottle Main Label Closeup Whi-
teBG Render a Wolfie,s Blended Scotch Whisky.
Kto by nepoznal slavnu pieseri ,Knockin on He-
aven,s Door“ od Boba Dylana? Heaven’'s Door
Straight Rye Whiskey z Tennessee stoji okolo 62
EUR/0,7 | a bola vyrobena v spolupraci s Bobom
Dylanom. Proper No. Twelve je trikrat destilovana
irska blended whisky, ktord pochadza zo srdca
Dublinu a z lishovaru Bushmills. Cislo 12 odkazu-
je na ¢ast Dublinu, v ktorej vyrastal kontroverzny
MMA bojovnik a boxer Conor McGregor.

Milovnici rumu ocenia blended rum z exkluziv-
nej kolekcie nemeckej skupiny Rammstein, ktory
bol vytvoreny v spolupraci so znamym danskym
vyrobcom 1423. Znac¢ka Bumbu je zasa spoje-
ni s raperom menom Lil Wayne. Iny raper, Sean
,Diddy“ Combs, propaguje svoju médnu vodku
Ciroc Premium Vodka. Tato patkrat destilovana
francuzska vodka sa vyraba z hrozna, ktoré sa
zbiera zmrznuté. Sampanské Armand de Brignac
Brut Gold je najslavnejsSim cuvée vo svojej ka-
tegorii. Cena flase zacCina od 319 EUR. Vyraba sa

Aké druhy porciovanych / sypanych
¢ajov pijete najcastejSie?

...mimo domov?

..doma?  ..mimo domov?

@ Ziadny za posledny mesiac 7,6 7.2
B 1-3 pohériky za posledny mesiac 4,2 4,2
B 1-2pohariky za posledny tyzden 1,3 18
3 -4 pohariky za posledny tyzden 14 0,8

W 5-9 poharikov za posledny tyzden 0,4 04
0 10 poharikov a viac za posledny tyzden 0,5 1,0
neuvedené 0 0

zn.: Rumy pilo za

Aké druhy porciovanych / sypanych
Cajov pijete najcastejsie?

...mimo domov?

..doma?  ..mimodomov?

B Ziadny za posledny mesiac 71 8,7
B 1-3 pohariky za posledny mesiac 4,5 32
B 1-2pohariky za posledny tyzden 14 0,8
3 -4 pohariky za posledny tyzden 0,7 0,8

@ 5-9 poharikov za posledny tyzden 0,3 0,2
@ 10 poharikov a viac za posledny tyzden 0,3 0,6
neuvedené 0,1 0,1

z troch znamych odréd hrozna Chardonnay, Pinot
Noir a Pinot Meunier z oblasti Montagne de Reims,
Cote des Blancs a Vallee de la Marne. Znacku Ar-
mand de Brignac, ktort ludia poznaju aj ako ,,Ace
of Spades” z polovice vlastni raper a producent
Jay Z a z polovice LVMH Moét Hennessy.

Aby sme nacreli aj medzi hollywoodske
hviezdy, tak Matthew McConaughey propaguje
burbon Wild Turkey Longbranch. Za zna¢kou vina
Miraval stoja byvali manzelia Angelina Jolie a Brad
Pitt, hoci teda Angelina po rozvode svoj podiel
v multimiliénovom podniku a jednom z popred-
nych svetovych vyrobcov ruzového vina predala.
Telegraficky spomefime eSte Teremana Blanco
Tequila (Dwayne ,,The Rock“ Johnson), Aviation
American Gin (Ryan Reynolds), Invivo X SJP Wines
(Sarah Jessica Parker) a Porte Noire Rosé Wine
(Idris Elba).

Ako nam potvrdil R. Chladek z WinePlanet, sna-
Zia sa ponukat zakaznikom okrem vin aj liehoviny
a destilaty, ktoré nikto iny neponuka a ziskavat pre
tieto znaCky vyhradné zastupenie pre slovensky
trh. Je to Gasto vyzva, nakolko Slovensko je maly
trh a teda pre globalne znacky nie az tak atraktivny.

Whisky a konak ako investicia

Pochopitelne unikatne spojenia znaciek a ce-
lebrit, ojedinelé a limitované edicie alkoholickych
napojov, su v hladaciku zberatelov, predmetom
drazieb a investicii. Tento rok rezonoval napriklad
predaj najdrah$ej whisky sveta, ktora sa predala za
22 milionov libier (25,67 mil. EUR). Cesky Forbes
piSe, Ze vhisky bola v roku 1986 stocena do iba
Styridsiatich flias. Predtym Sestdesiat rokov zrela
v sude po sherry. Dvanast flia$, vratane tej, ktora
sa predala na aukcii londynskej pobocky aukénej
siene Sotheby,s, ma etikety navrhnuté talianskym
maliarom Valeriem Adamim. Ako sa pozrieme do
nasich kon€in, tak najdrahSim predanym desti-
latom v Cechach a na Slovensku je korak Louis
Xlll. Le Mathusalem. Na celom svete je len trinast
karaf tohto konaku a jedna z nich si nasla kupca
v Cesku. Flasa bola predana za 4,1 miliona K& (169
tis. EUR). Karafa obsahuje Sest' litrov koriaku. Je
ruénou vyrobou svetoznameho kristalu Baccarat
so zatkou dekorovanou dvadsatStyritikaratovym
Zlatom.

VSetky uvedene Udaje GK su wsledkami prieskumu trhu
metodou Spotrebitelského panelu v danom obdobi, Spotrebi-
telsky panel GIK Slovakia je kontinualny panelovy prieskum za-
loZeny na detailnych informéaciach o nakupoch reprezentativnej

vzorky slovenskych domacnosti.
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DEVAT BYLIN JEDNA RADOST

Znacka JUNIPERUS je najstarSou slovenskou znackou

v segmente alkoholickych napojov a za dobu svojej
existencie od roku 1905 sa stala doslova ikonou.
Legendarna a najstarsia znacka borovicky na Slovensku
je zlatym pokladom trencianskeho liehovaru Old Herold.
V tomto roku rad JUNIPERUS rozsirili o novinku, ktorou je

JUNIPERUS GIN.

pti

A sl

Trencine sU majstrami v spracovani bo-
Vrievok uz viac nez storoCie. Borovicka
sa v tychto koncinach pdlila odpradavna. A jej
chyr nezostaval iba na Slovensku. ,Borovickari
su predavaci palenky a oleja z borievok. V plo-
chych sudoc¢koch vyrobenych doma, zvanych
[ahvica, nosieva chlap svoj tovar na chrbte
a predava ho po celom kraji az po Rakusko
a Moravu. Niektori kupcia aj s borievkami az
v Slavonii a inych krajoch, kde borievky ne-
rasti.“ Toto napisal uz v polovici 19. storocCia
Jan Caplovi vo svojej jedinegnej Etnografii Slo-
vakov v Uhorsku.

Trencianske likérky cibrili poctivd receptiru
z borievkového destilatu dlhé roky. NajstarSiu
slovensku borovicku JUNIPERUS v Trencine
vyrabali uz v roku 1905. V dobe prvej Cesko-
slovenskej republiky ju vyvazali dokonca aj
do USA. Od roku 1936 je ako prva slovenska
borovi¢ka registrovana na Urade priemyselné-
ho vlastnictva. V roku 1967 ziskala borovicka
JUNIPERUS medzinarodnt ochranu pévodu
registrovani na Urade pre patenty a vynalezy
v Zeneve. Tato ochrana zna¢ky JUNIPERUS
plati od roku 2016 na celom uzemi Eurdpskej
unie.

=L

Dokonalo vyladené chute a vone

Tohtoro¢na novinka z dielne trencianskych
majstrov, JUNIPERUS GIN vznikol spojenim
presného pomeru dvoch pomaly destilovanych
maceratov, pripravenych z borievkového zakla-
du, deviatich bylin a korenin. Jedna sa o jemny
kvetinovo-ovocny gin typu London dry, teda

bez pridania cukru. Vyznacuje sa intenzivnou
chutou po borievke, ktora je ukonéena jemnou
citrusovou texturou. Okrem chuti borievok, po-
marancovej a citrénovej kéry v nom vsak mé-
Zete ndjst aj stopy maceratu bylin ako Palina
prava, Archangelika lekarska, sladké drievko,
Kardamon, Koriander ¢&i Kosatec nemecky.
V Old Herolde pravom hovoria: ,Mame patent
na borovicku... a vieme ako na gin“.

Rovnako ako iné produkty z radu JUNIPE-
RUS je aj gin naplneny do novej ikonickej fla-
Se, ktora ziskala v roku 2020 Narodnu cenu za
dizajn. Pod vizualnu identitu produktu sa opét
podpisalo Studio Pergamen. Sklovina flase
s detailom borievok a brandlogom znazorne-
nym na jej boénych stenach ziskala tentokrat
vSak tyrkysovo modru farbu. Ta postupne od
podstavy az po uzdver meni svoju intenzitu
a nechava tak dokonale vyniknut jednotlivé prv-
ky skloviny ¢i etikety produktu. Samotna etiketa
ginu je podobne ako u borovi¢ky postavena na
vyraznej typografii a jednoduchej farebnosti.
Odtiene tmavomodrej nahradil gradient tyrky-
sovej farby.

S radostou tak kons$tatujeme, Ze borievko-
va vina zaziva svoj fenomenalny navrat nielen
v podobe ginu, ale i kvalitnych slovenskych
boroviciek, ktoré ¢oraz viac nachadzaju svoje
miesto aj na hornych poli¢kach dobrych barov
a reStauracii. To, ze borovicka nie je iba ,na-
rodna palenka“, dokazuju aj kvalitné a rokmi
osvedcéené produkty liehovaru Old Herold. Ten
ma v tomto smere jedine¢né postavenie, ktoré
opat potvrdil svojou novinkou JUNIPERUS GIN.
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PROWEIN JE NAJVACSI SVETOVY VELTRH VIN
A ALKOHOLICKYCH NAPOJOV

Medzinarodny vel'trh ProWein, ktory prebehne od 10. do
12. marca 2024 na vystavisku v Disseldorfe, je najvacsim
na svete pre segment vina a alkoholickych napojov.
Prihlasilo sa nan uz viac nez 5 700 vystavovatelov zo 60
krajin a ocakavaju priblizne 50 tisic navstevnikov, vacsinou
profesionalov tohto odvetvia z celého sveta.

Milo§ Nemecek, Budapest - Bratislava
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rezentaciu tohto podujatia pre novinarov
Pz krajin strednej a vychodnej Eurépy pri-
pravili v Budapesti, samozrejme nemohol chybat
nas Casopis instore Slovakia. O tom, aky vyznam
pripisuju tejto prezentdcii usporiadatelia veltrhu
sveddi uz to, Ze ju otvoril ten najpovolanejsi, Erhard
Weinkamp, generalny riaditel spolo¢nosti Messe
Dusseldorf.

A skvelé bolo aj miesto, kde vSetko prebiehalo.
Historicka budova spolo¢nosti Zwack Unicum je le-
gendou nielen z madarského, ale aj medzinarodné-
ho pohladu. Zaltido&ny likér Unicum pripravil dvomy
lekar Jozsef Zwack v roku 1790 pre cisara Jozefa Il.

Rodinny podnik zaloZil v roku 1840 lekarov
20-ro€ny syn Jozsef Zwack mladsi. Koncom storo-
Cia sa fabrika prestahovala na breh Dunaja, kde sidli
dodnes. Historickymi priestormi, kde sa pripravuje
likér Unicum, nas zasvatene previedol sam Sandor
Zwack, ktory ako predstavitel uz Siestej generacie
stoji na Gele spolo¢nosti. To vSetko este nasim Citate-
fom priblizime podrobnejSie v samostatnom ¢lanku.

Aktualne trendy

,,Ziadny iny veltrh, ani v Eurépe, ani v zamo-
ri, neponuka taky kompletny sortiment vyrob-

e =

kov. Lidri na globalnom trhu, ako aj malé spo-
lo¢nosti, skuseni producenti i novacikovia na
ceste nahor budu opat v Disseldorfe”, hovoria
zastupcovi veltrhu. ,VSetci, ktori sa zaujimaju
o trendy zajtraj$ka, by mali navstivit ProWein,
kde sa aktualne trendy v odvetvi predstavuju
formou prezentacii, Specializovanych vystav
a diskusnych for. Pre profesionalov zo sféry
obchodu, hotelierstva a gastronémie to ma za-
sadny vyznam.*“

ProWein tak pokracuje vo svojej 30-ro¢nej
historii Uspechu: po zaciatku v roku 1994 na
ploche iba nieCo cez dvetisic metrov Stvorco-
vych s 321 vystavovatelmi v dvoch halach, kto-
ré ani neboli vypredané, a s 1500 navstevnikmi,
to teraz bude 71 tisic metrov Stvorcovych v 13
halach. Dominanciu ma uz tradi¢ne vino, ale da-
lej sa posilfiuje zastupenie dalsich napojov, ako
suU piva alebo cider — a whisky, konaky, brandy
a dalSie alkoholické napoje predstavi viac nez
300 vystavovatelov zo 40 krajin v dvoch halach
na ploche takmer 5 tisic Stvorcovych metrov,
o tisic viac ako poc¢as predchadzajuceho roc¢-
nika ProWein.

Bude tu aj Zéna Zero, teda predstavenie na-

pojov vratane vina bez alkoholu. Aj ked pocas
prezentdcie bolo z reakcii pravovernych vinarov
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jasné, Ze to nie je ich $alka kavy, usporiadatelia
veltrhu hovoria: Je to jednoznaény trend najma
medzi mladymi, ide o vyrazne rastuci trh a ma
na ProWein svoje miesto.

Pokial ide o vino, zamorenie plesnami je a zo-
stava jednou z najvacsich vyziev ekologického
pestovania vini¢a. Tento problém navySe zvyraz-
fuje rastuci dopyt po ekologickych vinach, ktory
v neposlednom rade vyplyva zo silného environ-
mentalneho povedomia spotrebitelov. Tu odro-
dy hrozna PIWI ponukaju novy a ,inteligentny“
spbsob pre ekologickych vinarov vdaka svojej
odolnosti voc¢i napadnutiu plesfiami. Preto mot-
to PIWI hra Ustrednu ulohu na nadchadzajicom
veltrhu ProWein a bude jednym z najdolezitej-
Sich trendov na veltrhu. Viac informacii najdete
na www.prowein.com

A ¢o Slovensko?

Sucastou prezentacie bola tiez mala degus-
tacia vin, nielen $pi¢kovych madarskych, ale aj
jedného z Rumunska a jedného zo Slovenska,
veltlinu z Vilagy Winery. Na ProWein vSak Ziad-
ny nas vinar nevystavuje, ¢est nasich produ-
centov zachranuje GAS Familia a tak tesne nie
sme svojskou Zénou nula...

Erhard Weinkamp uviedol, Ze napriklad zo
Slovinska bude dvadsat vystavovatelov a z CR-
Styria. To v8ak treba spresnit. Jednym z nich je
Narodné vindrske centrum, ktoré na predcha-
dzajucom veltrhu predstavilo 13 vinarov z Mo-
ravy a Ciech a aj teraz bude spoloény stanok
s najmenej desiatkou vinarstiev. Centrum ma na
stranke aj podmienky Ucasti. Ide o 35 tisic Ces-
kych korun, teda priblizne 1 400 EUR, k tomu
poplatok vystavovatela 299 EUR. Nie az také
zavratné sumy, ktoré by si hadam mohli dovolit
aj viaceri vinari u nas.

Pravda, chyba nam systematicka podpora
UCasti na medzinarodnych veltrhoch a vysta-
vach, na rozdiel od viacerych okolitych krajin
nemame vinarsky fond, ale aj tak...
nari sa presadzuji na medzinarodnych férach
a z prestiznych sutazi nosia ocenenia, prave na
ProWein by sa tym najlepsSim mohli prezento-

Nasi vi-

vat.

Niet v8ak sporu, Ze pre vSetkych profesio-
nalov tento najvacsi svetovy veltrh v segmen-
te bude prilezitostou spoznat aktualne trendy
a ziskat inSpiracie...

instoreslovakia.sk
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ZITAVSKA PAPRIKA V OHROZENI

Bude to zakrétko prave desat’ rokov, €o Zitavska paprika
vo februari 2014 ako vébec prvy slovensky vyrobok ziskala
ocenenie znackou kvality EU ”"Chranené oznacenie pavodu’.
Viac ako 100-rocna tradicia pestovania a spracovania
koreninovej papriky v Podunajskej nizine zarucuje tomuto
produktu vynimocnost’ a vysoku kvalitu.

Red, Foto: archiv

ratko neskér, o Zitavska paprika ziska-
Kla toto ocenenie, priniesol na$ Casopis
Instore reportaz z Dvorov nad Zitavou, kde je
mlyn na spracovanie tohto jedine¢ného produk-
tu. Zvolenska spolo¢nost Maspoma, vdaka kto-
rej Zitavska paprika ziskala chranené oznadenie
pdvodu, je jedinym slovenskym spracovatelom
korenin a spracovanie zitavskej papriky bolo od
pociatku vlajkovou lodou jej podnikania. Vtedy
sme vsetci boli presvedceni, ze tento jedine¢ni
produkt ma velké perspektivy. Dnes je vSetko
inak...

Ing. Jan Kolesar st., zakladatel a konatel
spolo¢nosti Maspoma, dlhodobo poukazuje na
problémy, ktoré prindsa jej spracovanie. ,Zitav-
ska paprika je ukazkou toho, ako si na Sloven-
sku strielame do vlastného kolena. Mame pro-
dukt, ktorého jedine¢nost a unikatne vlastnosti
ocenila aj Eurépska Unia udelenim oznacenia

,Chranené oznacenie pdévodu“. Vieme ho na
Slovensku dopestovat, vieme ho mimoriad-
ne kvalitne spracovat’ a distribuovat, koncovy
spotrebitel ma o tento unikatny a mimoriadne
kvalitny slovensky produkt zaujem, ale na Slo-
vensku sa pestuje Goraz menej a menej Zitav-
skej papriky.

Nie je to tym, Ze by o kupu vypestovanej
papriky a jej nasledné spracovanie nebol zau-
jem, alebo by po tomto mimoriadne kvalithom
slovenskom produkte nebol dopyt zo strany
spotrebitelov. Problém je v tom, Zze pestova-
telom chybaju pracovnici, ktori by pri zbere
zitavskej papriky pomohli. Pre nedostatok se-
zénnych pracovnikov pestuje Zitavsky papriku
¢oraz menej pestovatelov. V najlepSich rokoch
sme namleli a zabalili aj 500 ton Zitavskej pap-
riky, tento rok ich bude len 10. Vypestovana
paprika hnije na poliach, pretozZe s jej ruénym

zberom nema kto pomdct. Pestovatelia neve-
dia ndjst sezénnych pracovnikov, pretoze ich
kvoli vysokému odvodovému zataZeniu nie su
schopni zaplatit. Je najvyssi ¢as konat, inak
o tento unikatny slovensky produkt prideme,”
hovori Jan Kolesar.

Pri tom rieSenia existuju, na prvom mies-
te v podobe vyraznejSieho znizenia danového
a odvodového zatazenia sezénnych pracovni-
kov. Ako priklad by sme si mohli vziat Nemec-
ko ¢i Belgicko, kde sezénnemu pracovnikovi
zostane z kazdych desiatich eur takmer devat
pol. Odvody brigadnikom sa
znizili uz od tohto roku, avsSak
len CiastoCne. Pestovatelia by
chceli tiez viac zvyhodnenych
odpracovanych hodin, ¢o vSak
rezort prace dosial odmieta.

Celé odvetvie $pecialnej
rastlinnej vyroby je velmi naroc¢-
né na [udsku pracu. Nedostatok
sezénnych pracovnikov vplyva
na nizsi zaujem farmarov pes-
tovat viaceré druhy zeleniny ¢i
ovocie. Vyrazna pomoc v tomto
smere by bola tym krokom, kto-
ry by zabranil vaznemu ohroze-
niu takého jedine¢ného produk-
tu, akym je Zitavska paprika.

instoreslovakia.sk



ZAMYSLELI STE SA NAD VYSTAVENIM

KONZERVOVANYCH POTRAVIN?

Konzervované potraviny su délezitym tovarom v regaloch
retazcov s prevahou predaja potravin. Zvycajne su
umiestnené v sekcii konzervovanych potravin, pastet

a zavaranin. Avsak s vystavenim a instore promation tejto
ambientnej kategdrie mozno i viac experimentovat.

Red, Zdroj: Archiv

Ambientné vystavenie znamena vystavenie
pri teplote medzi 15 az 25 stupriov Celzia, teda
inym slovami pri izbovej teplote. V tomto rezime
sa vystavuju aj konzervované potraviny v poha-
roch, plechovkach a baleniach, ktoré nevyzaduju
chladenie, mrazenie alebo iny Specificky teplotny
rezim. Velkou vyhodou ambientného vystavenia su
teda nizSie naklady na energie, kedze chladenie a
mrazenie je energeticky dramaticky narocnejsie.
Ci uz obchodnici vystavujti potraviny vhodné do
ambientu priamo v predajni alebo ich maju vo svo-
jich skladoch, diha trvanlivost im poskytuje rézne
moznosti manipuldcie. Napriklad formou donasky
potravin. Len v Spojenom krélovstve vzrastla tato
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SLOVAKIA'S CHOICE

sluzba z 2,6 miliardového odvetvia v roku 2015 na
hodnotu 5,9 miliardy v roku 2020, pochopitelne aj
vdaka pandémii Covid-19.

Konzervované ryby a morské plody vSak mozu
byt vystavené aj v oddeleni so zdravou vyzivou. Ryby
su vSeobecne vyvazenou potravinou s vybornymi
nutriénymi hodnotami. Obsahuju 15 — 20 % bielko-
vin, 1-15 % tuku, vitaminy A, B, D a Siroké spektrum
mineralnych latok. K hlavnym prednostiam rybieho
mésa potom patri tuk, respektive jeho nizke mnoz-
stvo a zloZenie s obsahom omega-3 mastnych kyse-
lin. Tie pomahaju redukovat cholesterol, a znizuju tak
riziko infarktov a ischemickych choréb.

franzjosefkaiser.sk

Mozno vyuZit aj synergicky efekt, ak su kon-
zervované ryby vystavené v blizkosti Cerstvych
ryb, morskych plodov a delikates. Stretli sme sa
aj s vystavenim v sekciach pre gurmanov, predo-
vSetkym v predajniach s delikatesami alebo pré-
miovymi produktmi, pripadne v Specializovanych
obchodoch, ktoré ponukaju netradicné a exotické
vyrobky. Z informécii instore Slovakia vyplyva, ze
prave trvanlivé, ale aj exkluzivne a prémiové potra-
viny, patria medzi oblUbené polozky nakupované
prostrednictvom donaskovych sluzieb akou je na-
priklad Wolt.

Niektoré produkty ludia nakupuiju len v uréitom
obdobi alebo pocas sezdn. Typicky poc¢as Vianoc
su to ananas, mandarinky alebo masové delikate-
sy. Délezité je, aby obchodnik spotrebitelom vhod-
nou komunikdciou v mieste predaja pripomenul,
ze konzervy su jedny z najlepSich produktov, aké
moézu mat vo svojej kuchyni. Alebo v ,,8pajzi“. Maju
totiz dihu trvanlivost a lahko sa kombinuju s inymi
ingredienciami a jedlami.

EXTRA
VIRGIN
OLIVE OIL

OLIVOVY O

TUNA SALAD
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POCASIE OVPLYVNUJE NAKUPNE SPRAVANIE

Vacsi vplyv na spotrebitel'ské spravanie ako pocasie, ma len stav ekonomiky. Marketeéri

a obchodnici sa tomu prispésobuju. Pocasie je univerzalny faktor ovplyviujuci nakupné
spravanie, naladu aj vnimavost’ nielen k marketingovym posolstvam - ma priamy vplyv
na predaj priblizne 30 % vSetkych vyrobkov a sluzied. e

Red, Zdroj: Optimio

Ako Skaredé pocasie praje retailu

Data o pocasi dokazu menit reklamné
kreativy tak, aby zodpovedali aktudlnym po-
trebam zakaznikov, a obchodnici tak mézu
upravovat vydavky na kampane aj regionalne
ponuky na zaklade miestnych poveternost-
nych podmienok. ,Vplyv pocasia na dopyt
spotrebitelov je vSadepritomny a rozsah ob-
lasti zavislych od poc&asia tak rozsiahly, ze
si niektoré firmy ani neuvedomuju, do akej
miery su ich predaje pocasim ovplyviiova-
né,“ hovori Marek Zaéek z digitalnej agen-
tary Optimio.

Studie ukazujl, *e podasie ma priamy
vplyv na spravanie a zamery spotrebitelov.
Pocasie ma zrejmy vplyv na sezonnost. V let-
nych mesiacoch napriklad znac¢ky predavaju
nabytok na terasu CastejSie ako v zime, plati
to pochopitelne aj pre grily alebo ventilato-
ry. Existuju v8ak aj menej zjavné suvislosti.
Podla British Retail Consortium je pocasie
najvacsim faktorom, ktory ovplyvnuje ,emo-
cionalny stav“ kupujiceho. Studia zistila, ze
ked je zamracené alebo prsi, zaznamenavaju
predajcovia tovaru pre domacnost, nabytku
a oble¢enia az 12 %-né narast online nav-
Stevnosti. Ina $tudia zistila, Ze spotrebitelia,
ktori su vystaveni va¢Siemu mnozstvu slinec-
ného svetla, su ochotni za niektoré produkty
zaplatit viac.

VyuZzivanie udajov o pocasi
v redalnom Case

Spoloc¢nosti stale CastejSie vyuzivaju
Udaje o pocasi v redalnom ¢ase na spustanie
reklam a personalizaciu marketingovych po-
solstiev na zaklade pocasia v lokalite, kde sa
prava zadkaznik nachadza. Spravne cielena
kreativa umoznuje zaujat spotrebitela pocas
kld€ovych zmien pocasia tymi reklamami,
ktoré ho stimuluju k nakupu. Marketéri vedia,
Ze pocCasie ma obrovsky vplyv na to, ¢o spot-
rebitelia robia, kam chodia a ako cestuju, aké

jedlo jedia, aké oble¢enie nosia, aké vyrobky
a sluzby kupuju, a dokonca aj na to, ako sa
citia v jednotlivych hodinach. ,Vzhladom na
to, ze vac¢sina maloobchodnikov je pritomna
aj na internete, je pochopenie vplyvu pocasia
na navstevnost a konverzie webovych stra-
nok e-shopov klu€¢om k vytvoreniu Uspesnej
digitalnej marketingovej stratégie. Akonahle
maloobchodnici ziskaju zakladnu predsta-
vu o tom, ako pocasie ovplyviiuje ich online
a offline predaje, m6zu a vyuzit trendy, ktoré
podasie ovplyviiuje,“ hovori Marek Zagéek.

Tri vyhody cielenia
na zaklade pocasia

1. Umoziuje relevantnejSie zacielenie
posolstiev: Zacielenie na zaklade po-
Casia umozfiuje marketérom oslovit
spotrebitela v spravny okamih prostred-
nictvom relevantnych vyziev a sprav.
ZvySuje sa tak ucinnost kampani a do-
pyt riadeny pocasim. Chapanie mys-
lienkového
prispbésobit
zodpovedajucim spdsobom, €o vedie
k ovela uc¢innej$ej stratégii kampane.

2. Zvysuje efektivitu kampane: Zacielenie
na zaklade pocCasia pomoéze poskytovat

ramca zakaznika umozni

marketingové posolstva

relevantnejSie oznamenia. To dokaze
zvySit u€innost kampane a navratnost
investicii (ROl). Oznamenie, ktoré pri-
naSa v€asné a relevantné informacie
v téne, ktory rezonuje s naladou spot-
rebitela, povedie k zlepSeniu nakupného
zameru.

3. Vyuziva dopyt zavisly na pocasi: Pre
mnoho odvetvi je dopyt zavisly na po-
Casi velkou prilezitostou, ako zvysit po-
vedomie o znaCke a predaj. Odvetvia,
ako je odevny priemysel, potravinarstvo,
dom a zahrada, Sport, automobilovy
priemysel, cestovanie a cestovny ruch,
moézu vyuzit poznatky o pocasi na vy-
tvorenie marketingovych stratégii, kto-
ré zodpovedaju spravaniu a zamerom
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spotrebitelov. V minulosti sa vyuzivali
a testovali skripty a nastroje, ktoré rea-
guju na signaly o pocasi. V urcitych seg-
mentoch s vyuzitim informdacii o pocasi
v§ak mozno kampane upravovat v redl-
nom ¢ase a automatizovat.

Priklad zacielenia
na zaklade pocasia

Automobilovy priemysel je silne ovplyv-
fovany poveternostnymi podmienkami. Ked
teploty klesnu, zakaznici zaénu premyslat
o nakupe zimnych pneumatik, aby boli na
cestach v bezpeci. Ked za¢ne snezit, moze
este viac spotrebitelov uvazovat o kipe bez-
pecnejSieho vozidla, napriklad auta s poho-
nom vs$etkych kolies. Predajcovia a vyrobco-
via automobilov takto mézu vyuzit cielenie
na zaklade pocasia a oslovit vnimavych za-
kaznikov v spravnom okamihu.

M. Zadek konkretizuje: ,Najprv sa zaéne
sa s mapovanim historickych udajov o poca-
si s predajnymi metrikami, aby boli odhalené
trendy. Potom sa tieto historické data vyuziju
na predpovedanie doby, kedy bude vrcholit
dopyt po autach s pohonom v&etkych kolies
alebo zimnych pneumatikach vrcholit. Na-
stavenim parametrov, ktoré spustia kamparn
pocas najhorSieho zimného pocasia alebo
po nom, moézu marketéri zaujat zakaznika
v Case, ked je pre nich bezpecénost vozidla
v zimnych podmienkach na prvom mieste.“

Studia Weather
Unlocked

instoreslovakia.sk
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Ken Follett

V)’/zbroj svetla . dieissrie kingsbridge)
Cena: 29,60 EUR

Anglické

na usvite novej éry, kde pokrok naraza na
tradicie, triedny boj prenika do vetkych vrstiev
spolo¢nosti a eurépsky kontinent sa zmieta
vo vojne. Vyndlez tkacskeho stroja v roku
1770 prinaSa novu éru vyroby a priemyslu,
ktora v priebehu jednej generacie zmenila
Revoluéné

mestecko  Kingsbridge  stoji

[udské Zivoty na nepoznanie.
zmeny zasahuju do Zivotov postdv, ktoré musia Celit nejasnej buducnosti
a z popola vojny znovu vybudovat svet. Ken Follett napisal pred viac nez
30 rokmi svoj bestseller Piliere zeme. Vyzbroj svetla je jeho strhujucom
pokrac¢ovanim a bohato vykreslenymi postavami.

Tristan Gooley
Ako citat zo stromov
Cena: 27,90 EUR

Stromy su plné osobitych znakov a stop
odhalujucich tajomstva o
o krajine, v ktorej stojime. V knihe objavite
jednoduché principy, ktoré vysvetluju tvary

TRISTAN GOOLEY

BEKDAT TIMED BERTEELLLE

ich Zivote aj

AKO CITAT stromov a rézne s nimi suvisiace javy aj ich
ZO STROMOV , . . . N
St vyznam. Praktické obrazky vam pomoézu tieto

od karefiov po listy

znaky bez omylu rozoznat. Zrazu porozumiete,
¢o hovori viba farbou svojich listov, javor
mladymi spodnymi konarmi €i cely les tvarom jednotlivych korin stromov.
Tajnou re€ou sa vam prihovoria nielen stromy vo volnej prirode, ale aj tie
v meste &i vo vasej zahrade. Stromy nam maju vela ¢o povedat a je na
nas, ¢i budeme nacuvat ich pribehom.

Premedia Grou P S.I.0., Topoltianska 3214/25, 851 05 Bratislava, Tel. +421 948 866 627, www.premedia.sk

Vaclav Ciel, Ferdinand Smikmator a kol.
Kolaps
Cena: 29,90 EUR

Prostrednictvom série fascinujucich historicko-
kultdrych pribehov autor rozvija komplexnu
globdlnu tézu. Od polynézskych kultur na
Velkono&nom ostrove cez prekvitajuce americké
civilizacie Anasaziov a Mayov az po koloniu
Vikingov v Grénsku sleduje zakladny vzorec
katastrofy. Poskodenie Zivotného prostredia,
zmena klimy, rychly rast populéacie a nerozumné
politické rozhodnutia boli faktormi zaniku tychto
spolo¢nosti, ale iné nasli rieSenia a pretrvali. Podobnym problémom ¢elime

aj dnes a uz priniesli katastrofu Rwande a Haiti. Kniha nastoluje otazku: Ako
sa nas svet méze vyhnut ekologickej samovrazde?

T tien ciiuzien )
Yan* mwm €
: VON BREMZEN

NARODNE

Anya von Bremzen
Narodné jedla
Cena: 16,95 EUR

Autorka novymi
o vyzive a kriticky spochybriuje myty, ako
je napriklad strava BARF, namiesto ktorej
navrhuje ovela ekologickejSiu alternativu.
Pokracuje kritikou pochybnych metod
chovu a kon¢i otdzkou, ako by sa mali
psy vychovavat. Ako je zname, pes je
potomkom vlka, ale to neméze ospravedinit’
bezné autoritativne vychovné metddy.
Autorka do svojej putavej knihy zapracovala
vlastné skusenosti, zazitky zo psich vybehov, z vycviku, ale aj z ciest do

zacina zisteniami

Rumunska a Grécka, kde priSla na koren biede mnohych pouliénych
psov. Kniha rozprdva aj o tom, aky obohacujuci moze byt Zivot so psom
a ako sa da so psom zachranit svet.

red, Zdroj a foto: Vydavatel'stva

ihstore Slovakia @

Vaclav Smil
Velkost
Cena: 17,95 EUR
Ak chceme odpovedat na najdolezitejSie otazky
nasej doby, musime pochopit velkost. Jej meranie
je naro¢né, najma ak ide o zlozité systémy, ako
je ekonomika, no jej zvladnutie ponuka bohaté
moznosti, napriklad vzostup Zapadu bol priamym
EE%_%:‘ . vysledkom stéle presnejSich merani. Smil vyuziva
'E:;;*:“ st | interdisciplinamy pristup a Cerpa z histdrie, vied
e = o Zemi, psycholégie, umenia a dalSich oblasti,
aby ponukol novy pohlad na niektoré z nasich
najvacsich vyziev vratane nerovnosti prijmov, Sirenia infekénych choréb
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a nerovnomernych vplyvov klimatickej zmeny. Kniha o velkych a malych veciach
a o vztahoch medzi nimi.

EEE
FORTUNA LIBRI, a. s.,

Zadunajska cesta 8, 851 01 Bratislava, Tel.: +421 268 204 700, www.fortunalibri.sk E

Jay Shetty
8 pravidiel lasky: Ako ju najst, ako
v nej zotrvat, ako prijat jej koniec
Cena: 19,90 EUR

Autor bestsellera Rozmyslaj ako mnich
prichddza so sprievodcom vsetkymi fazami
[Ubostného vztahu, ¢erpa v iom z davnej mud-
rosti a najnovsich vedeckych poznatkov. Las-
ka nie je nadpozemska idea ani zbierka kligé.
Predklada konkrétne postupy, ktoré vam po-

JAY SHETTY
mozu rozvijat schopnost starat sa o laskyplny

J'ﬂ‘ n
v
nej
ijat’ je
vztah lepsie nez dosial. Kniha vam pochopit,

preco je doblezité vitazit i prehravat vzdy spolo¢ne, poradi, ako definovat

TSELLERIVY AuToe

PRA
LA

lasku a ako sa nedat zlomit rozchodom. Deepak Chopra o knihe povedal:
wJedine€ny sprievodca na ceste k laske, Stastiu a naplneniu.”
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Isaac Asimov Isaac Asimov
NDRLUGE  Predohra k nadacii
K NAD f}.?ﬁ”, Cena: 21,90 EUR
Siesty diel najlepSej Zanrovej série

vSetkych Cias Nadacia. Kultova sci-fi séria
vychddza v novom slovenskom preklade.
Séria je zakladnym kamenom moderného
sci-fi zanra a dnes je povazovana za klasiku
svetovej literatury. PiSe sa rok 12 020 n.l.
a imperator Cleon nepokojne sedi na tréne
v Trantore, v hlavhom meste galaktickej
riSe. Hari Seldon priSiel na Trantor zverejnit
pracu o psychohistérii, svojej pozoruhodnej tedrii matematického
predpovedania buducnosti. Mlady provinény matematik vSak este netusi,
ze specatil svoj osud aj osud celého ludstva.

Michal Kop¢an
Mysel Sampidna
Cena: 15,99 EUR

Najlepsi Sportovci maju nielen skvelé
fyzické schopnosti, kondiciu a technické
zruénosti, ale disponuji aj spravnym
nastavenim mysle - sU povaZzovani za
mentalne silnych. Ak sa chces stat skuto¢ne
najlepsim Sportovcom, akym len mozes byt,
musi$ uz dnes zacat pracovat na rozvijani
Sampidna. Stratégie, techniky,
metdédy a principy Spi¢kovej vykonnosti

SAMPIONA

mysle

uvedené v knihe podrobne popisuju, ako méze$ dosiahnut vrchol svojej
$portovej vykonnosti. Kniha je uréena aj rodi¢om mladych Sportovcov, ktori
chcu kontinuélne rozvijat mentalnu odolnost svojich deti.

IKAR, a.S., Mileticova 23, 821 09 Bratislava, Tel. +421 2 49 104 333, www.ikar.sk

James Chesbhire, Oliver Uberti
Atlas neviditeIného: Mapy a
grafy, ktoré navzdy zmenia vas
pohlad na svet
Cena: 23,90 EUR
Ocenovany geograficko-dizajnérsky tim
premiena rozsiahle subory dat na pestré
WAPY A GRAPY, KTORE WATDY | |
 \ Muviimmugsvp

N
N

mapy a Spickové vizualizacie. V tomto
triumfe vizualneho rozpravania pribehov
autori odhaluju pravdu o nasej minulosti,
ukazuju, kto sme dnes, a upozorfiuji na
to, €o nas Caka v nasledujucich rokoch.
Svojim entuziastickym a zvedavym pristupom skdmaju Uroven Stastia
v réznych kitoch sveta, sleduju podmorské kéble a vysielace, ktoré nas
spajaju, odkryvaju skryté jazvy geopolitiky a ilustruju, ako oteplovanie planéty
ovplyvnuje vSetko od hurikanov az po hadzdz.

MOLE Tom Mole
SN~ Tajny zivot knih: Preco knihy
LR Znamenaili viac nez slova
Cena: 12,70 EUR

Dokonala kniha pre milovnikov knih,
knihomolov a pre tych, ktori knihu povazuju
za nie€o vynimocné. Vedeli ste, preCo sa
zaviedlo prisahanie na knihy? Vedeli ste, aké
rozliéné typy Citatelov existuju? Urcite poznate
znalca a milovnika knih. No aj takého, pre
koho su knihy skér ozdobou bytu. Tato kniha
je o vSetkom, ¢o nie su len slova. Je o tom,
ako nas, jednotlivcov, knihy menia spésobom,
ktory nema ni¢ spolo¢né s obsahom knihy, s jej posolstvom. Je o tom, ako sa

TOM

knihy a Citatelia v priebehu Casu vyvijali.

red, Zdroj a foto: Vydavatel'stva
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Hodvabne cesty: Narody, kultury, krajiny
Cena: 47,90 EUR

Vymena tovarov a myslienok od vzacnych
kamenov cez koreniny a nové nabozenstva
az po
starovekych obchodnych tras,

technologické inovacie pozdiz

Hodvabne
cesty

znamych
ako Hodvabne cesty, zohrala klu¢ovu ulohu
pri rozvoji civilizacii v Eurépe a Azii. Kniha
je rozdelena na péat kapitol a cti si odkaz
vyrazne roéznorodych kultdr, ktoré sa rozvijali a prekvitali nie napriek
rozdielom medzi nimi, ale vdaka nim. Doplnena je podrobnymi mapami
a fotografiami krajin strednej Azie aj stovkami ikonickych pokladov. Na
konci kazdého textu je odporucana literatura.

OfF:]0)
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Vydavatel'stvo Slovart s.r.0.,

Bojnicka 1492/10, 83154 Bratislava, Tel. +421 02 492 018 00, www.slovart.sk

TONY JUDT TOnle:Jdt , , e
~ Povojnova Europa. Historia
FOVOJNOVA  po roku 1945
FLIRCOWA | coasmmr
HISTORIA PO ROKY 1945 Druhé slovenské vydanie majstrovského diela

o dejindch Eurdpy v rokoch 1945 - 2005 zachytava
ZloZity a strhujuci pribeh o tom, ako sme sa dostali
az sem. V roku 1945 bola Eurépa na kolenach.
Velku cCast kontinentu tazko postihli vojnové
operacie, masové vrazdenie, bombardovanie
a celkovy chaos. Kniha rozprava o vyvoji na
celom kontinente, o protichodnych skusenostiach
obyvatelov vychodnej a zapadnej Eurdpy. Dozvieme sa v nej i o obCianskej
vojne v Grécku, Skandindvskej socidlnej demokracii, problémoch dvojjazyéného
Belgicka ¢i krvavych akciach severoirskej IRA alebo baskickych separatistov.
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