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Abstrakt

VOZNICKA, Veronika: Tradicné a regiondlne produkty pre rozvoj cestovného ruchu. —
Ekonomicka univerzita v Bratislave. Obchodna fakulta; Katedra tovaroznalectva
a kvality tovaru. — Veduci zavereénej prace: Ing. Paulina Krnacova, PhD. — Bratislava:
OF EU, 2020, 51 s.

Cielom bakalarskej prace bolo navrhnat' oznacovanie regionalnych a tradi¢nych
produktov vo vybranom regione ako nastroj podpory cestovného ruchu v danom
regione. Praca je rozdelena do Styroch kapitol. V prvej kapitole definujeme zékladné
pojmy arozoberame problematiku cestovného ruchu na Slovensku. BliZzSie v nej
popisujeme aktualnu situaciu tradi¢nych a regionalnych produktov na Slovensku, ktoré
znacky regionalnych produktov su uz vytvorené a akymi sposobmi sa tradi¢né produkty
na Slovensku oznacuju. V d’alSej casti stanovujeme zakladny ciel’ a Ciastkové ciele
prace, venujeme sa metdbdam vyuzitym pri spracovani prace. V zaverecnej kapitole sme
sa zamerali na vytvorenie navrhu novej znacky regionalneho produktu Stredné Povazie.
so zameranim sa na proces certifikdcie, kritérid pre hodnotenie regiondlnych produktov,
d’alej sme navrhli z kazdej kategorie regionalnych produktov remeselnikov, vyrobcov,
poskytovatel'ov sluzieb, organizatorov podujati v regione Stredné Povazie, ktori by sa
mohli uchéddzat" o ziskanie prav na pouZivanie navrhnutej znacky pre oznacovanie
svojich produktov. S niektorymi z nich sme realizovali rozhovory, na zaklade ktorych
modzeme konStatovat, Ze maju zaujem o nami navrhované oznacovanie produktov. V

zavere navrhujeme rieSenia a odporucania.
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Abstract

VOZNICKA, Veronika: Traditional and Regional Products for Tourism Development.
— University of Economics in Bratislava. Faculty of Commerce; Department of
Commodity Science and Product Quality. — Advisor: Ing. Paulina Krna¢ova, PhD. —
Bratislava: OF EU, 2020, 51 pp.

The bachelor thesis aimed to suggest branding of traditional and regional products in the
chosen region of Slovakia as a tool for tourism development in the region. The thesis is
divided into four chapters. The first chapter defines the fundamental terms of the topic
and explains the issues of the tourism industry in Slovakia. The actual situation of
regional and traditional products, already created traditional brands and ways of
designating the traditional products are explained further. The next part is presenting the
methods used during writing the thesis and the main and partial goals are appointed.
The final chapter is focused on the Stredné Povazie region and a new brand of the
regional product was created with aim on certification and criteria for regional products
evaluation. Eventually, craftsmen, producers, services, experiences and events which
would fulfil requirements of the created product were chosen and suggested as partners
of the brand. Interviews were made with some of the above mentioned and their
possible interest was, in this manner, found out. The final chapter includes our solutions

and recommendations.
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Uvod

Téma zavereénej prace patri medzi aktualne rieSené problematiky na Slovensku,
ale aj celosvetovo z dovodu rozvoja cestovného ruchu za ucelom podpory zdravia,
zdravého Stylu Zzivota aochrany zivotného prostredia. Velky doraz sa kladie na
spropagovanie a zviditel'nenie vidieckeho zivota, remeselnych prac a vyrobu lokalnych
potravin, ktoré boli v poslednych rokoch tzv. zapadnuté prachom v tomto uponahl'anom
svete. Je vel'mi dolezité, aby l'udia v tomto kazdodennom pracovnom nasadeni, hlavne
ti, ktori ziju a byvaji v mestach, spoznali, ako sa kedysi zilo. Tak by si priblizili kultiru
nasich predkov a vratili sa k zdravej strave, ktora je spropagovana a realne ukazana, ¢i
blizsie $pecifikovana v konkrétnych regionoch Slovenska.

Zakladnym cielom zaverecnej prace je navrhnut oznacovanie regiondlnych
a tradi¢nych produktov vo vybranom regiéne ako nastroj podpory cestovného ruchu
vV danom regione.

V prvej kapitole vysvetlujeme zakladné pojmy suvisiace s témou prace, Co je
region, produkt, ale iregiondlny atradicny produkt. Potom detailnejSie
charakterizujeme predpoklady rozvoja cestovného ruchu na Slovensku so zameranim na
Strednopovazsky region. V dalsej casti sa venujeme tradicnym a regionalnym
produktom, ich oznacovaniu akritériam pre udelenie prav na pouzivanie znacky
regionalnych produktov.

Posledna kapitola je zamerana na vysledky prace a diskusiu, ktorej obsahom je
vlastny navrh znacky pre regionalny produkt Stredné Povazie a identifikacia réznych
regionalnych a tradiénych produktov navrhovanych pre vyuzivanie novej znacky. Nasou
snahou bude preskumat’ prilezitosti rozvoja cestovného ruchu v Strednopovazskom
regione s dorazom na vyuzivanie tradi¢nych a regionalnych produktov pri navrh znacky
»regionalny produkt Stredné Povazie“ na zaklade analyzy cestovného ruchu a jeho
moznosti vV Strednopovazskom regione, ktory siaha od mesta llava az po Nové Mesto
nad Vahom. Charakterizujeme jeho prirodné a kultirne pamiatky, moznosti rekreacie
a predpoklady na rozvoj udrzateného cestovného ruchu. Pomocou SWOT analyzy
zistime pozitivne a negativne stranky regionu v Spojitosti s cestovnym ruchom a
perspektivou vzniku nami navrhnutej regiondlnej znacky. Charakterizujeme si
nalezitosti, ktoré su nevyhnutné pre vytvorenie koncepcie oznacovania regionalnych

produktov zo Stredného Povazia. Sucast'ou tvorby znacky musi byt’ urcité vymedzenie
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pravidiel, prav aopis postupov, ako moézu zaujemcovia znaCku dostat. Kazda
regiondlna znacka musi mat’ svoje logo, vV ktorom musi byt zachovand ista Struktara,
emocia a prepojenie s regionom. My sme navrh ponali ako prepojenie najznamejSieho
historického symbolu regionu Trencianskeho hradu a l'udovych tradicii v ponimani

teplanskej vysivky.
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1  Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranici

V nasej bakalarskej praci sa zameriavame na dodlezitost’ regionalneho produktu,
a poukazujeme na jeho zastipenie V cestovnom ruchu. Turisti ¢oraz viac vyhl'adavaja
tradicné a origindlne produkty, ktoré su autentické a predstavuju akési vyobrazenie
navstiveného miesta. Z regionalneho produktu tak vyzaruje kultira a tradicie daného
uzemia, a preto su turisti Castokrat ochotni zaplatit’ viac za produkt s miestnou identitou.
Tieto produkty pozitivne vplyvaji na miestnu ekonomiku, socialne a zivotné prostredie

krajiny. Preto ich Casto posudzujeme ako ndstroj trvalo udrzatel'ného rozvoja.
1.1 Vymedzenie zakladnych pojmov

Uz zo samotného nazvu nasej bakalarskej prace vyplyva, ze sa budeme zaoberat
pojmami regidon a regionalizacia, produkt a jeho dve uzsie Specifikdcie na regionalny
produkt a tradiény produkt.

Pojem region je zlozité presne zadefinovat, rézne ho chapu odbornici
z ekonomie, politologie, geografie ainych vied. Spresnou definiciou sa teda
nestretneme vzhl'adom k tomu, Ze pojem region nemd presny vyznam. Z roznych
definicii pre urCenie regionu mozeme ako spolo¢ni zékladnt informéciu uviest' isté
geografické ohraniCenie, teda ide o uréit¢ vymedzené uzemia. Kazdy region je
vycleneny za urcitych danych kritérii, ktoré ndm vyplyvaji z ucelu vymedzenia tizemia.
Preto vieme definovat’ mnozstvo regionov a najlepSie ho vieme definovat’ na zaklade
ucelu, na ktory bude region fungovat’ (Vyrostova, 2010). Podl'a Samsona (2001, s. 11)
»geograficky region ajeho prirodné hranice predurcuju naplnenie priestorovych
jednotiek Specifickymi vyrobnymi, nevyrobnymi, vzdelanostnymi, kultarnymi,...
prvkami Zzivota®“. Koneéna (2004) popisuje region ako tizemny celok, na ktorom sa
vykonéavaju ist¢é ekonomické a socidlne cinnosti, s pouzitim charakteristickych
prirodnych, ekonomickych a demografickych zdrojov. Cestovny ruch a jeho rozvoj
v uréitom regione je zavisly od cCinnosti obyvatel'stva tohto Uzemia napriklad
Vv podnikatel'skej sfére od réznych organizacii pre rozvoj regionu, ale taktiez od turistov
a navstevnikov tohto regionu. Je vSak nevyhnutné, aby sa do podpory regionalneho
rozvoja zapajal aj Stat, ktory vnima rozvoj podl'a zakona ¢. 539/2008 Z. z. o podpore
regionalneho rozvoja nasledovne: ,regionalny rozvoj je subor socialnych,
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hospodarskych, kulturnych a environmentalnych procesov a vztahov, ktoré prebiehaji v
regione a ktoré prispievaji k zvySovaniu jeho konkurencieschopnosti, trvalému
hospodarskemu rozvoju, socialnemu rozvoju a tzemnému rozvoju a k vyrovnavaniu
hospodarskych rozdielov a socialnych rozdielov medzi regionmi.

E. Vyrostova (2010) sa zaobera regionalizaciou, ktora je hlavnou a tradi¢nou
metddou regionalnej geografie pri rozdelovani regionov. Regionalizacia moze byt
definovana ako proces, ktory vymedzuje regiény a jej vysledkom je vytvorend mapa
regionov. RozcClenenie tizemia na zaklade regionalizacie moze byt z dvoch stran, a to
vytvorenim menSich Uzemnych celkov alebo, naopak, na zaklade zoskupenia
priestorovych jednotiek do vécSich tzemnych celkov. Pocet regionov v jednotlivych
krajindch zavisi od jej velkosti, ale aj od ucelu, na zdklade ktorého sa vymedzuju.
Regionalizdciu realizujeme za Ucelom pozndvania a vyskumu jednotlivych oblasti
scielom vytvorenia arieSenia rozvojovych potrieb regiondlnej politiky, ochrany
zivotného prostredia i spravneho uzemného Clenenia krajiny. Regionalizacia zavisi od
mnohych kritérii a dostupnych udajov o vymedzenom regione a zaoberd sa fiou mnoho
vednych disciplin.

Regionalnym produktom moze byt hmotny produkt, sluzba alebo ich
kombinacia a odliSuje sa z dvoch hladisk, ato z hl'adiska spotrebitel'a a zo strany
odbornej verejnosti.

Regiondlny produkt sa najcastejSie spaja s gastrondmiou, konkrétne s lokalnou
identitou vypestovanych surovin, potravin alebo vyrobenych jedal anapojov, ci
miestnych Specialit. Zvidc¢sa sa jedna o unikatne Speciality daného regionu, Cerstvé
farmarske produkty alebo vyrobky s regionalnou znackou. Zo strany odbornej verejnosti
sa za lokalne nepovazuju len produkty a vyrobky vyrabané a predavané v danej lokalite,
ale mozu tieto suroviny byt vyvezené a spracované v inej lokalite z povodnych surovin
a vyrobnych procesov s oznacenim povodnej znacky. Spotrebitel’ skor vnima symboliku
lokality vyplyvajicu znazvu produktu a jeho kvality. Sila regionalnych produktov
zavisi od zastipenia surovin, vyrobnych postupov, receptir a vyrobcov dané¢ho regionu.
Regiondlne produkty su jednym zo spdsobov, ako sa dd zviditeI'nit’ region a podporit’
cestovny ruch najmi vo vidieckych oblastiach, ktoré st zaujimavé svojou kulturou
a prirodou. Produkty vyprodukované v danej oblasti podporuja nielen cestovny ruch, ale
aJ znizuji neustale sa zvacsujucu urbanizaciu a vyrazne zlepSuju aj zivotné prostredie

vtom, Ze sa skracuje vzdialenost medzi vyrobcom a spotrebitel'om, ¢o zabezpecuje
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potravinam zachovanie si vyzivovej hodnoty, a zaroven sa znizuje uhlikova stopa
vyprodukovana ich distribiciou (Hrubalova, 2015).

MAS Kopaniciarsky region (2020) uvadza na svojej stranke, Ze regionalne
produkty st uzko spité s pévodnymi tradiciami ako si vyrobky z drétu, rezbarske ¢i
vcéelarske vyrobky, cukrovinky ako trdelniky alebo medovniky. V inych regionoch sa
zachovala napriklad vyroba modrotlace, keramiky ¢i 'udovych hudobnych néstrojov.
Napriklad region Kopanic ma mnozstvo svojich originalnych produktov supolienky,
rozne druhy ovocnych destilatov, ¢i tradicné kosikarske remeslo.

Z nariadenia Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) & 1151/2012 vyplyva, Ze
kazdy region ma Specificku kultaru, ktora je na danom uzemi jedine¢na a ma niekol’ko
znakov, ktorymi sa da definovat, jednym z nich je tradicia. Tradiciu by sme mohli
definovat’ ako isté spojenie znalosti a zvyklosti, ktoré sa §iria z generacie na generaciu.
Tradi¢ny produkt sa ¢asto spaja s jedlom, je urcitou kultirou a dedi¢stvom uzemia. Bol
vytvoreny zurCitych surovin istym originalnym sposobom. Tento produkt sa
nemodernizuje, je odolny voc¢i modernej dobe a neprezentuje sa ziadnymi novymi
trendami. Pojem tradi¢ny sa pripisuje produktom pouzivanym na domacom trhu pocas
dlhsieho obdobia, a to minimalne 30 rokov, pocas ktoré¢ho je tradicia prenasana medzi
generaciami.

Pod pojmom produkt cestovného ruchu rozumieme hmotné a nehmotné prvky.
Miestne prirodné a kultirne produkty a suveniry patria medzi hmotné prvky a pod
nehmotnymi si mdézeme predstavit’ organizaciu, pohostinnost’, poskytované sluzby,
tradicie a atmosféru miesta. Za dobrym produktom stoji harmoénia hmotného
a nehmotného produktu.

Produkt cestovného ruchu je mozné vnimat z pohladu dopytu aj ponuky.
Sledovanost’ zo strany dopytu je orientovand na klienta, ktory je spotrebitelom
ponukanej sluzby a produktu, ale i prostredia, v ktorom sa nachadza. Ponuka sa skima
prostrednictvom delegata, sprievodcu alebo poskytovatela sluzby, ktory je v priamom
kontakte so zakaznikom. Do tvorby produktu je zvd¢sa priamo zapojeny aj navstevnik
ajeho pocity mozu ovplyvnit' rézne neovplyvnitelné posobiace prvky ako pocasie,
prostredie ¢i spravanie okolia.

Zdrojom cestovného ruchu st produkty zaloZené na prirodnej ponuke a na
ponuke vytvorenej ¢lovekom ako kultara, zabava iobchod. Z hl'adiska marketingu

rozliSujeme 2 typy produktov cestovného ruchu, ato komplexny produkt cielového
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miesta atematicky produkt. Cielovym miestom cestovného ruchu st produkty
zahfnajice prirodné, historické, kultrne, dopravné aludské zdroje sustredené
Vv cielovom mieste. Pod cielovym miestom si mdézeme predstavit’ obec, region, Stat i
skupinu Statov.

Sucastou komplexného produktu cielového miesta je dolezity tematicky
produkt. Do tematického produktu zahritujeme kongresové podujatia, ndkupy, jazdu na
koni, gastronomiu a in€.

Charakteristickym znakom pre produkt cestovného ruchu je, Ze zakaznik si ho
nemoze ako produkt vopred vyskusat’, vidiet a musi sa spolahnat’ len na propagéciu
cestovnych kancelarii ¢i odporucani. Spokojnost’ zdkaznika k produktu zavisi od
predchédzajicich sktsenosti alebo od aktualneho diania vyplyvajiceho z nalady

zakaznika a z vplyvov okolitého prostredia (Palen¢ikova 2015).

1.2 Rozvoj cestovného ruchu na Slovensku

Cestovny ruch je zamerany na uspokojenie potrieb suvisiacich s cestovanim,
s pobytom mimo bydliska a va¢sinou vo vol'nom ¢ase. Cestovny ruch umoziuje 'udom
dosiahnut’ odpoc¢inok, podporit’ zdravie, ziskavat’ poznavacie a kultirne zazitky, zabavit’
sa, ¢i $portovo sa vyzit' (Magurova, 2016). Podl'a Palencikovej (2015) ma cestovny ruch
zvlastne postavenie v ekonomickom sektore, kde sa znac¢na Cast’ ekonomickych aktivit
uskutociuje v cielovom mieste, v ktorom vznikla, s cielom uspokojit’ potreby ¢loveka.
Spotreba aj produkcia sa vykonavaji na tom istom mieste.

Cestovny ruch je orientovany do viacerych smerov, ako napriklad rekreacny,
kultarno-poznévaci, Sportovo-turisticky, zdravotny a kupel'no-liecebny, pol'ovnicky,
vidiecky (agroturizmus), ndkupny, zazitkovy, incentivny (odborné exkurzie, kongresy),
trvaloudrzatelny (ekoturizmus), virtualny a vesmirny (Magurova, 2016). V sulade s
Novackou a kolektivom (2014) z uvedenych foriem najviac stvisi téma zaverecnej
s rozvojom vidieckeho cestovného ruchu. Je spojeny najméd s polnohospodarskymi
aktivitami, ¢o nazyvame aj ako agroturizmus. Podnikatel'ské subjekty pontkaji okrem
zakladnych ubytovacich a stravovacich sluzieb hlavne Specialne sluzby, napr. jazda na
koni, chov domacich zvierat, spracovanie syrov a inych produktov, pestovanie, zber
a spracovanie rastlin, ovocia i lesnych plodov, bylinarstvo ¢i vyroba 'udového umenia.

Udrziavanie miestnych tradicii a zvykov, ochrana krajiny, tvorba zdravého prostredia,
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zblizovanie I'udi pochadzajucich z mesta a vidieku je zdkladom pre vidiecky cestovny
ruch. Uzko spity s vidieckym turizmom je aj ekoturizmus, ktory podporuje vztah
&loveka k Zivotnému prostrediu. Dal§im smerom podporujucim nasu tému je aj nakupny
cestovny ruch, ktory sa ¢leni na permanentnu a prilezitostni ponuku. Pod prilezitostnou
ponukou si modzeme predstavit rdzne produkty, casto tradi€né, remeselné alebo
regionalne, ktoré sa predavaju na trhoch ¢i réznych vystavach a podobne. Za produkty
zazitkového cestovného ruchu mézeme povazovat’ rézne kultirne podujatia, vystavy ¢i
tvorba alebo piesne z minulych rokov tradované az dodnes.

Slovensko patri medzi mensSie krajiny sveta a je stredom - srdcom Eurdpy.
Napriek malej rozlohe ma bohata a pestru prirodnt rozmanitost’. Nachadza sa tu mnoho
pohori, kotlin, niZin i vodnych ploch ¢i riek. Tato rozmanitost’ krajiny umoziuje hlavne
rozvoj turizmu, ekoturizmu, cykloturizmu, Sportovych aktivit, letnej a zimnej turistiky.
Z mnozstva pohori patria k najvys§im Vysoké Tatry, ktoré su oblibenou turistickou
oblastou. Silnou strankou Slovenska st aj termalne pramene, ktoré uz v minulosti
umoznili vystavbu roéznych lieCebnych domov, ktoré podporujii zdravie ndvstevnikov.
Slovensko patri medzi krajiny s najvacSim vyskytom jaskyn réznych typov. Za
pozornost’ stoja aj vytvory sopecnej Cinnosti, jazera, vodopady, mnoh¢ tiesiiavy a iné.
V krajine je bohata fauna a flora v podobe rozmanitych rastlin, stromov, hub, s ktorymi
uzko stvisi aj vyskyt lesného a vodného zivocisstva.

Krozvoju cestovného ruchu v naSej krajine prispievaju kultirno-historické
pamiatky ako hrady, zamky, kastiele, kostoly, mestské pamiatkové rezervacie, pamiatky
I'udovej architektury, historické technické pamiatky a mnohé d’alSie.

K regiondlnemu bohatstvu Slovenska patria folklérne kroje, tance a Spevy
Vv jednotlivych regionoch, napr. Liptov, Gemer, Zemplin, Spi§ a iné, ktoré sa prezentuju
na viacerych folklornych slavnostiach. Medzi nehmotné pamiatky moZzeme zaradit
remeslad atradicné zruCnosti zréznych regionov, prikladom méze byt kovacstvo,
drevorezba, hrnéiarstvo, drotarstvo, vySivanie a podobne (Novacka a kol., 2014).

Pre potreby cestovného ruchu sa Uzemie krajiny rozdeluje na mensSie
geografické celky. Rozdelenie tizemia na celky prinasa v cestovnom ruchu vel'a vyhod,
¢i uz zpohladu navstevnika alebo aj poskytovatela sluzby a produktu aje Tahsie
manazovatelny. Aby sa tizemné celky stali funkénymi pre cestovny ruch, musia byt
vytvarané pomocou organizacnej Struktiry, ktorej ulohou je sledovat’, analyzovat

a vytvarat podmienky pre rozvoj daného uzemia. Uzemie Slovenskej republiky bolo
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v minulosti viackrat rozdelené pre potreby cestovného ruchu a ovplyviiované socialno-
ekonomickymi a politickymi podmienkami. Na Slovensku je vypracovana
regionalizacia cestovného ruchu. Pod tymto pojmom si moézeme predstavit’ podporny
dokument, ktory vymedzuje regiony, hodnoti ich potencial a zarad’'uje ich do viacerych
kategoérii podla vyznamnosti. Podl'a regionalizacie cestovného ruchu sa Slovensko ¢leni
na 21 regionov cestovného ruchu. Regionalizacia vymedzuje tieto regiony na zaklade
terénu, zaujmového vztahu k uzemiu adruhu osidlenia, CiZze zaradenie Uzemia do
historického, etnického alebo architektonického celku. Dalsimi aspektami su velkost
a vyznam Uzemia pre cestovny ruch, rozsiahlost’ ponuky ako celku, ale i odlisnosti od
inych regionov, poloha k dopravnej sieti ainé (Michalkova, 2013; Kmeco, 2016).
V naSej préci sa budeme venovat StrednopovaZskému regionu (okresy Trencin, Ilava,
Nové Mesto n/V.), ktory spolu s Hornonitrianskym (okresy Prievidza, Banovce nad
Bebravou, Partizanske), Severopovazskym (okresy Povazska Bystrica a Puchov)
aVvnajmensej Casti Zahorskym regionom(okres Myjava) z administrativno-spravneho
hl'adiska patri do Tren¢ianskeho samospravneho Kraja.

Podl'a Stratégie rozvoja cestovného ruchu do roku 2020 vydanej v roku 2013
cielom posilnit’ cestovny ruch v nasej krajine, zvysit' jej atraktivnost’ ako miesta pre
dovolenku a zaroven zvysit' pocet pobytov, taktiez skvalitnit’ poskytované sluzby pre
domacich a zahrani¢nych navStevnikov a podporit nové pracovné miesta vo
vyznamnych regiénoch s prinosom pre cestovny ruch. V méji tohto roka vydalo
Ministerstvo dopravy a vystavby Slovenskej republiky oznamenie o Strategickom
dokumente Stratégia rozvoja udrzate'ného cestovného ruchu do roku 2030, podrla ktorej
je cielom, aby sa v budicnosti zvysil ekonomicky rast regionov a zatraktivnila sa nasa
krajina ako dovolenkova destinacia prostrednictvom vytvorenia komplexnej ponuky
cestovného ruchu prave udrzatelnym vyuzivanim potencialu Slovenska. Podstatou bude
ochrana Zivotného prostredia podporou udrzateI'nych typov mobility, zameranim sa na
lokalne potravinarske a iné¢ zdroje a vytvaranim novych ,,zelenych pracovnych miest®.
Prave to by malo pomoct’ eliminovat’ negativne vplyvy narastajuceho cestovného ruchu
v naSej krajine. Stratégia by mala priniest aj pozitiva v oblasti zdravia obyvatelov
a ucastnikov cestovného ruchu podporou pesej, vodnej a cyklistickej turistiky, ¢o zlepsi
aj psychicky a fyzicky stav osob. Zdravie bude podporované aj rozvojom kuapelnictva

a zvySovanim podielu zelene v zastavanych Castiach nasej krajiny. Velky doraz sa bude
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klast na chranené tzemia, aby mohli byt navStevované, ale zarovenn chranené pred
znecistenim.

Aj na regionalnej urovni sa vytvaraju dokumenty na podporu cestovného ruchu.
Pre Trenciansky samospravny kraj (d’alej TSK) bola vypracovana Koncepcia rozvoja
cestovného ruchu destinacie Trenin region na obdobie 2020 — 2024. Cestovnym
ruchom v oblasti Trencina sa zaobera krajskd organizacia destinatného manazmentu
KOCR Trenéin a Styri oblastné organizacie Trencin a okolie, Horna Nitra — Bojnice,
Horné Povazie a TrenCianske Teplice, ktoré maju vypracované strategické dokumenty
tykajice sa rozvoja a podpory cestovného ruchu.

Prieskumom TSK sa zistilo, ze najviac podporuju cestovny ruch prave pobyty
v kuipeloch a wellnesy, navstevy kultirno-historickych pamiatok a podujati, na druhé
miesto zaradili peSiu turistiku, tradicie a folklor, d’alSie miesto obsadili aktivity
agroturizmu a aktivity na vidieku. Zaujem je aj 0 termalne kupaliska, cykloturistiku, lov
zveri, rybolov, rozne spoloc¢enské akcie a vystavy. V Trencianskom kraji sa nepovazuji
za dolezité produkty cestovného ruchu ato v Sportovych oblastiach prave lyzovanie,
vodné, motoristické i adrenalinové Sporty, taktieZ podpora ekologie a gastronomia.

TSK si roz€lenilo prisluchajuce okresy na vlastné subregiony. NajvyznamnejSim
miestom v subregione Trencin a okolie pre cestovny ruch sa povazuje samotny Trencin
s pychou Trenc¢ianskeho hradu, d’al$imi s kipel'né mesto Trencianske Teplice a llava.
Trenciansky region je bohaty na mnozstvo pohori, ktoré si vyznamné pre cestovny ruch
z hl'adiska peSej turistiky, cykloturistiky, pripadne lyZovania alebo vodnych Sportov
a medzi najzname;jsie patria Biele Karpaty, Strazovské vrchy ¢i Povazsky Inovec.

Moznosti pre cestovny ruch je v tomto subregione mnoho, no my sa zameriame
viac na tradicie a regionalne produkty v tejto oblasti. Folklor, jeho produkty, 'udové
zvyky atradicie sa prezentuju najmd na folklornych slavnostiach, jarmokoch,
festivaloch T'udovych piesni atancov, ale aj na vystavach a prehliadkach Tudovej
tvorivosti.

Hornonitriansky subregion je taktiez tvoreny mnohymi pohoriami a medzi
zname mesta patria Bojnice spolu so zdmkom, kupelmi a zoologickou zahradou.
Vyznamnou oblast'ou v tomto regione je aj technickd pamiatka v Handlovej zamerana
na banictvo a dobyvanie.

V subregione Horné Povazie sa nachadza Povazsky hrad, kuapele Nimnica ¢i

Mojtin. V usadlostiach regiénu sa dodnes zachoval folklérny rédz akonaji sa tu
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Slavnosti bratstva Cechov a Slovakov. Tradi¢né postupy spracovania ovéieho mlieka
a ich produkty mézu navstevnici vidiet’ a klipit’ na farme Papradno, kde chovaju ovce,
dobytok, kone a iné zvierata.

TSK povazuje za samostatny subregion Myjavu a Nové Mesto nad Vahom,
ktory sa prevazne sklada z odl'ahlych kopanic inapriek ¢leneniu podla cestovného
ruchu na Zahorsky a Strednopovazsky region. Tento subregion je bohaty nielen na
kultrne pamiatky ¢i hrady, ale ma bohaty folklér, pouzivaju vlastné regionalne nérecie
a zachovavaju sa tu Pudové remesla, ako napriklad vareSkari, hrnéiari, vyrobcovia
kosikov ¢i garbiari. Medzi vynimo¢né regionalne Speciality sa zarad’uje aj suSenie
ovocia a palenie ovocia, je tu zachovana tradicia myjavského folkloru a mézeme tvrdit,
Ze tato oblast’ ma velky potencial pre rozvinutie vidieckeho cestovného ruchu, gastro-

a agroturizmu (Michalkova — Kubi¢kova, 2020).

1.3 Oznacovanie tradi¢nych a regionalnych produktov na Slovensku

Regionalne oznacovanie regionalnych produktov je coraz popularnejsic v
jednotlivych krajinach Eurdpy. Najmi v tejto dobe, ked’ vznika ¢oraz viac globalnych
produktov, je ovela potrebnejSie zachovat a udrzat jedinecnost, tradiciu, kultaru
a zvyklosti regionu. Ide o isté grafické oznacenie kvalitnych produktov, sluZieb c¢i
zézitkov, ktoré spinaju vopred dané kritéria a su vyrdbané a poskytované vo
vymedzenom regione. Na Slovensku boli hlavnymi ciel'mi vzniku regiondlneho
oznacovania regionalnych produktov najmid podpora miestnych vyrobcov
a poskytovatel'ov sluzieb, propagacia a podpora rozvoja regionu ¢i zachovanie hodnot,
tradicii a jedinecnosti regionu. Doélezitym aspektom je taktiez aj podpora miestnej
ekonomiky a vyuzivania miestnych zdrojov (Regionalny produkt Gemer-Malohont,
2020).

1.3.1 Politika kvality EU

Politika kvality EU vznikla ako ideoldgia rozvoja kvality jedineénych miestnych
potravin, tradi¢nych pol'nohospodarskych vyrobkov a podpory kulturnych zvyklosti ¢i
regionov, kde sa tieto tradicné produkty vyrabaju. Tento systém vznikol na podnet

narastajuceho falSovania vyrobkov a pouzivania nazvov tradi¢nych vyrobkov tym, ze
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tito vyrobcovia stavali na dobrom mene tradicnych regionalnych produktov. Politika

kvality EU ma za ciel' zabezpeéit' ochranu polnohospodarskych vyrobkov, potravin

ataktiez podporu ich predaja. Je dolezité, aby takéto potraviny spinali urdite
kvalitativne parametre, v ktorych st presne definované zloZenia surovin a vyrobné
technologické postupy, ¢o tieto produkty odlisi od inych podobnych vyrobkov.

Eurdpska unia v ramci Politiky kvality EU registruje, chrani, akceptuje, kontroluje a

podporuje vyrobky rozdelené do troch kategorii oznacenych ako:

e Chranené zemepisné oznacenie CHZO (Protected designation of origin, PDO) -
tymto ndzvom moédzeme oznacit vyrobok pochadzajuci z uréitého konkrétneho
miesta, regionu ¢i krajiny, v ktorej sa musi uskuto¢novat’ vyroba, spracovanie alebo
priprava vo vymedzenej zemepisnej oblasti. Je nevyhnutné, aby aspon jedna etapa
procesu vyroby prebiehala v danej oblasti. Vyrobok, ktory mézeme oznacit’ znackou
CHZO musi spinat’ kvalitu, mat’ dobra povest’ &i iné vlastnosti, ktoré tzko stvisia s
jeho zemepisnym povodom. K dnesnému diu evidujeme 10 slovenskych vyrobkov
s tymto oznacenim, medzi ktoré patri napriklad Slovenska bryndza, Levicky slad,
Skalicky trdelnik, Slovenska parenica ¢i Tekovsky salamovy syr a d’alSie.

e Chranené oznacenie povodu CHOP (Protected geographical indication - PGI) - nam
vyznacuje pol'nohospodarsky vyrobok alebo potraviny z konkrétneho miesta, regionu
a v ojedinelych pripadoch z krajiny. Kvalita alebo vlastnosti vyrobku zavisia od
vlastného zemepisného prostredia, ktoré ma osobité prirodné a 'udské faktory. Pri
tomto oznaceni pdvodu je potrebné vykonat' vSetky etapy procesu vyroby v danej
zemepisnej oblasti. Na Slovensku zatial mame takéto oznacenie na Zitavska papriku
a Stupavské zelé.

e Zarutena tradi¢na Specialita ZTS (Traditional speciality guaranteed - TSG) - je
symbol pouzivany pre oznacovanie pol'nohospodérskych vyrobkov alebo potravin,
ktoré svojim spracovanim, vyrobou alebo zlozenim zodpovedaju tradicnym
postupom pre dant potravinu ¢i vyrobok. Skladaju sa vyhradne zo zloziek a surovin,
ktoré sa tradiCne na ich vyrobu pouzivaju. Musi mat’ urCity charakteristicky znak
alebo viacero znakov, ktorymi sa jasne odliSuje od ostatnych podobnych vyrobkov
alebo potravin, ktoré radime do tej istej kategorie. Vyrobok alebo potravina moze
byt zapisand do registra ako zaruCena tradi¢nd Specialita, ak sa nédzov tradi¢ne
pouziva na oznacenie tohto Specifického vyrobku alebo ma tradi¢ny ¢i Specificky

charakter. Na to, aby sme tento vyrobok mohli nazyvat tradi¢ny, musi byt
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preukazatelné jeho pouzivanie na domacom trhu v obdobiach, kedy dochadzalo k
striedaniu generacii a musi to byt minimalne 30 rokov. Na Slovensku méme
V sucasnosti 7 vyrobkov s oznac¢enim zarucena tradi¢na Specialita, su to Bratislavsky
rozok, Ov¢i hrudkovy syr — salasnicky, Ovci salasSnicky udeny syr, Tradi¢na lovecka
salama, Liptovska salama, Tradi¢né $pekacky a Spisské parky (MPaRV SR, 2020;
Vyskumny ustav potravinarsky, 2020).

1.3.2 Oznacovanie regionalnych produktov na Slovensku

Oznacovanie regionalnych vyrobkov, sluzieb alebo zazitkov sa tyka produktov z
vymedzeného tizemia, ktoré spiiiaji kvalitativne kritéria a sa vyrabané, poskytované
alebo udrziavané ako sucast nehmotného kultirneho dedic¢stva. Cielom tohto
regionalneho oznacovania je podporovanie miestnych vyrobcov, poskytovatel'ov sluzieb
a reprezentantov tradicii. Dolezitym cielom je aj propagacia regionu, zachovanie jeho
jedine¢nosti a hodnét. Dalsimi cielmi su aj uchovéavat’ prirodné, kultirne a historické
dedi¢stvo pre udrzatelny rozvoj regionov, a tym aj ¢o najviac vyuzivat’ miestne zdroje.
Regionalne produkty, sluzby a zazitky mézu vyrazne prispievat’ k rozvoju udrzate'ného
cestovného ruchu zvySenim kvality cestovatel'ského zazitku tym, ze znaCka garantuje
originalitu a tradiciu vyrobku v regione. Regionalnu znacku moézu ziskat' remeselné
alebo tradi¢né vyrobky, podujatia, potravinarske produkty, ubytovacie a stravovacie
sluzby. Oznacovanie regionalneho produktu prinasa aj mnozstvo dalSich vyhod ako
vicsia informovanost’ obyvatelov o tradicnych produktoch, lepSia propagacia a
prezentécia uzemia, podpora miestnej ekonomiky a mnoho d’alSich.

Kritéria pre udelenie znacky ,,regionalny produkt™ s rozdelené v zavislosti od
toho, ¢i ide o produkt alebo sluzbu. Kritéria pre vyrobcov aj poskytovatel'ov sluzieb sa
Vv kazdej kategorii rozdel'uju na zakladné kritéria a kritéria jedinecnosti.

Pri potravinarskych produktoch, remeselnych vyrobkoch a tradi¢nych vyrobkoch
mame tri zakladné kritéria ato, Ze vyrobca alebo producent musi mat’ sidlo vyroby
v danom regione, ma kvalifikaciu na vyrobu produktu, musi zabezpeCit dodrZanie
etickych principov a mat’ pozitivny vztah k zivotnému prostrediu. Kritéria jedine¢nosti
pri vyrobkoch a produktoch su zalozené na vyuziti miestnych surovin, zachovani
tradicii, jedine¢nosti a originality, v neposlednom rade je potrebné vlozit’ do vyrobkov

a produktov podiel ru¢nej a duSevnej prace.
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Zakladné kritérid pre udelenie znacky pre sluzby, ktorymi mézu byt stravovacie,
ubytovacie zariadenia ¢i podujatia, si vel'mi podobné, taktiez musi mat’ prevadzkovatel’
sluzieb sidlo v regione, ktorého sa dana sluzba tyka. Musi spihat kvalifikdciu na
sprostredkovanie sluzby, zarucit' etické principy a mat’ pozitivny vztah k zivotnému
prostrediu. Kritérid jedinecnosti, ktoré musi sprostredkovatel’ sluzby splnit’, su kvalita,
Setrné spravanie vo€i zivotnému prostrediu a unikatnost’ zariadenia musi byt spojena
S regidbnom.

Pokial’ su splnené vsetky kritéria, je potrebné tento produkt, vyrobok, sluzbu ¢i
zazitok nechat’ posudit’ a ohodnotit’ certifikacnej komisii, ktora sa sklada spravidla z
viacerych ¢lenov. Certifikaéna komisia je komisiou, ktora vyhodnocuje kvalitu
produktov, vyrobkov a sluzieb, zaroven tieZ posudzuje zameranie podujati, rozhoduje o
udeleni prav na pouzivanie oznacenia regionalnej znacky. Pokial’ sa komisia na zaklade
vyhodnotenia zhodne na tradi¢nosti, originalite a miestnej identite produktu, moze tak
tomuto produktu, sluzbe udelit' regiondlnu znacku. Tieto informacie sme ziskali
z webovych stranok regiondlnych produktov z informacii o certifikaénych kritériach,
0 znacke a jej vyzname (Hont, 2020; Kopanice, 2020; Ponitrie, 2020; Zahorie, 2020).

V krajinach EU ana Slovensku st tradiéné aregiondlne produkty
charakteristické svojou jedine¢nostou a garantovanou kvalitou. Viaze sa knim
vynimoc¢na chut a Specificky vyrobny proces podla tradicie, ktory sa prenasSa viacerymi
generaciami. Pri tychto produktoch je doélezité, aby vSetky procesy s nim spojené
pristupovali Setrne k ochrane Zivotného prostredia (Jarossova — Supolova, 2015).
Myslime si, Ze popularita ozna¢ovania produktov regionalnymi znackami za posledné
obdobia vyrazne stiipa. Podl'a Krnacovej a Kirnovej (2015) je vo velkej miere tento
trend ovplyvneny tym, Ze spotrebitelia si zacali zakladat’ na kvalite produktov, a to
hlavne potravin. Spotrebitel’ viac uprednostiiuje domace, miestne potraviny od farmarov
¢1 menSich regiondlnych podnikov. To len potvrdzuje dodleZitost oznafovania
regiondlnych produktov, vd’aka tomu vie spotrebitel presne identifikovat’ kvalitny
miestny produkt, a tak nenastane zamena produktov.

Oznacovanie regionalnych produktov na Slovensku zacala implementovat
neziskova organizacia Regiondlne environmentalne centrum Slovensko v roku 2008 pre
regiony Kysuce v ramci projektu ,,Parky a ekonomika — Rozvoj iniciativ na vyuzivanie
potencidlu prirodného dedicstva v ramci regionalneho priestorového planovania”. V

roku 2008 vznikli tieZ prvé regionalne znatky na Slovensku, ktoré boli financované EU
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Parks & Economy, GreenBelt. Regionalne centrum Slovenska udelilo prvé certifikaty
produktom z Kysuc, Malych Karpat a Zahoria. Vtedy sa oficidlne zaregistrovalo 21
produktov v ramci tychto regionov. V roku 2011 sa zapojili do vytvarania znaciek
regiondlnych produktov miestne akéné skupiny, ktoré sa tym rozhodli regiony ozivit'.
Nasledovalo vytvorenie dalSich znaliek regiondlnych produktov v regionoch
Podpolanie, Hont a Ponitrie, Malodunajsko-Galantsko a Karsticum (Slovensky kras).
PocCas novembra 2014 bola vytvorena d’alSia znacka regionalny produkt Zahorie a
V decembri 2014 vznikla aj znacka regionalny produkt Gemer-Malohont. Momentalne
zastreSuje propagaciu a koordinaciu regionalnych znaciek na Slovensku Narodna siet’
slovenskych Miestnych akénych skupin, ktora zdruzuje viac ako 60 miestnych akénych
skupin (MAS), verejno-sukromnych partnerstiev a odbornikov na cestovny ruch.
Ulohou MAS je okrem iného podporovanie, zviditelnenie a propagovanie regionalnych
produktov.

Vsetky znacky regiondlnych produktov maju svoju webovu stranku, maju tiez
rovnaky vzhl'ad loga obsahujuci symbol, ktory je pre dany region typicky a mal by byt
akymsi osobnym a emocionalnym putom. Takisto boli prijaté zasady pre certifikaciu
produktov. Znacka regionalneho produktu neznamena len kvalitu, ale zaroven aj
zavizok environmentalne priaznivého konania, ¢im ¢asto zaujme pozornost’ segmentu
zakaznikov s podobnymi zaujmami. Vyrobcovia regiondlnych produktov ako aj
poskytovatelia sluzieb maji vyhodu spolo¢nej marketingovej komunikécie a propagacie
produktov. Na tieto oblasti tradiény vyrobca va¢sinou nema finan¢né zdroje alebo nevie
spravne narabat’ s marketingovymi nastrojmi. AvSak Casto tu je rad d’alSich problémov
ako neznalost’ trhu ¢i ¢asové obmedzenie, ked'ze remeslo, CiZze aj tradicnd vyroba
pozaduje od vyrobcu vysoky podiel 'udskych zdrojov (Jarossova — Supolova, 2015;
Krnacova — Kirnova, 2015; Narodna siet’ Miestnych akénych skupin, 2020).

Momentalne je na Slovensku dvanast’ aktivnych niZSie uvedenych regionalnych
znaciek. Na webovych strankach jednotlivych regiondlnych produktov sme zistili
kategorie, Vv ktorych maji najcastejSie certifikované produkty, sluzby a zédzitky. Pre
lepSiu predstavu o tom, ¢im sa regionalne znacky zaoberaju, sme sa rozhodli uviest
konkrétne priklady.

Regionalny produkt Hont ako kazdy region ¢i oblast’ mé svoje osobité, jedinecné
prirodné a kultirne bohatstvo prepojené s histdriou a tradiciami miestnych obyvatel'ov.

Rozprestiera sa v juznej oblasti Slovenska a tak ma idealne podmienky na pestovanie
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hrozna, vinica, 0 ¢om sved¢i aj viacero regionalnych certifikovanych vin a hroznovych
dzemov. Medzi certifikované potraviny zarad’'ujeme med, rézne druhy peciva, oleje aj
divoké bylinky. Remeselné vyrobky su v tejto oblasti skutocne vel'mi rozmanité,
mozeme tu najst’ tkané koberce, korytarstvo, kovacske vyrobky, drevorezby, kosikarske
vyrobky, hontianske truhlice ¢i Bad’anskt brezovi metlu. Remeselnickych vyrobkov so
znackou regionalny produkt tu je naozaj vel'a avsak neoddelitel'nou sucast’ou su aj jedla
z Hontu napriklad Pukanské parance, ktoré si modzeme vychutnat v miestnom
stravovacom zariadeni.

Regionalny produkt Ponitrie ma z vyrobkov certifikované najmi vina, med, ale
tiez tekvicovy olej ¢i jadierka. Zaujimavé produkty su napriklad aj rézne vyrobky
Z dreva, smaltové Sperky, olejové krajinomal’by alebo tekuty vytazok s chilli papriciek.
V kategorii sluzieb nam tento region pontka niekol’ko ubytovacich zariadeni. Zazitkové
aktivity maju registrované zatial’ dve konkrétne zazitkovy rybolov a jazdy na konoch.

Regionalny produkt Podpol'anie je tizko spdty s tradiciami, zvykmi a I'udovou
kultarou, 0 com sved¢ia aj r6znorodé remeselné vyrobky ¢i jedla. Z certifikovanych
potravinovych vyrobkov sa tu nachadzaju najmd véelie produkty, ale najdeme tu aj
Skvarkovnik, chlieb, makovu $trudl'u a vyrobky z ov¢ieho mlieka. V tomto regione nie
je nidza ani o remeselné vyrobky hlavne spojené s bohatou 'udovou histériu, 0 Com
sved¢i niekol’ko vyrobcov fujar, pistaliek ¢i valaSiek, opaskov, drevenych crpakov.
Oznacenie regionalneho produktu maju tiez tradi¢né detvianske drevené krize, malby
s podpolianskymi motivmi a viacero vyrobkov spajanych s detvianskou, podpolianskou
I'udovou a krojovou historiou ako su taSky, krojové stcasti, krojované babiky, vySivky
krivou ihlou a d’alsie. Najdeme tu aj utulné tradicné vidiecke ubytovacie zariadenie
amozZeme tu az v troch stravovacich zariadeniach s regiondlnym znacenim ochutnat’
tradicné miestne jedla ako rascovinu, luteransku procesiu, Strapkac, fizoliu arézne
bryndzové jedla.

Dal§im je regionalny produkt Gemer — Malohont, ktorého cielom je podpora
predaja miestnych produktov a zviditenenie sa, Vv tychto produktoch sa nam spaja
vztah k tradicii regionu. Potraviny a pol'nohospodarske produkty, ktoré maju v tomto
regione znacku su vcelarske produkty, ovocie, zelenina, cesnak, 100 % ovocné stavy,
osiva, obilniny, strukoviny aj pekarenské vyrobky ako muranske buchty, pagie a

ostchy. Z remeselnych vyrobkov st tu najmé textilné ako tkané l'anové vyrobky, tkané
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vyrobky z ov€ej viny, ruéne vysivané obrazy, prirodna kozmetika, tle pre vcely a iné
rezbarske vyrobky.

Vicsina produktov oznacenych znackou regionalny produkt Karsticum tvoria
vcelarske produkty ako med, voskové sviecky ¢i medovina. N4jdeme tu aj vina, doméce
cestoviny, ale aj mnozstvo ovocnych, zeleninovych a bylinnych dzemov ¢i slivkovy
lekvar. Nachadza sa tu viacero ubytovacich zariadeni s regiondlnou znackou a tiez
remeselnicke vyrobky ako hackované deky. Pre odvaznejSich je tu zlanenie Cukrovej
homoli ako certifikovany zazitok regionalneho produktu Karsticum.

Oblast’ regionalneho produktu Kopanice je typickd rozdrobenymi ludskymi
obydliami pomedzi lesy, luky a haje s jedine¢nym koloritom a ma jedine¢nu vidiecku
architektiru a folklér. Uzka spitost’ s prirodou sa odraza aj vo vyrobkoch a produktoch,
ktoré ma tento region certifikované. Radia sa medzi ne r6zne vcelarske vyrobky, Cerstvé
a suSené ovocie aj huby dokonca i zelenina a bylinky. Ku kopaniciarskemu regionu
patria aj maisiarske produkty ako tepelne opracované slaninky, prSut ¢i klobasky.
Neoddelitelnou sucastou su aj tradicné pestovatel'ské palenice ovocia. Medzi
certifikovanymi remeselnymi vyrobkami sa v tomto regione najdu svietniky, ru¢ne
mal'ované sviecky, keramika so vzormi kopaniciarskeho regionu ¢i palickova Cipka.

Regiondlny produkt Zahorie je vel'mi osobity region znadmy najméd svojim
jedine¢nym nare¢im. V okoli Malaciek, Senice a Skalice, kde sa tento region nachadza,
mozeme najst naozaj velmi pestrt ponuku produktov, sluzieb a produktov
s regionalnym oznacenim. Z producentov potravinarskych produktov by sme vyzdvihli
pivovar Sandorf, syrarenn Havran, ale aj produkty ako kozie mlieko arozne vcelarske
vyrobky. V tomto regidone st podla nas velmi zaujimavé remeselné vyrobky ako
napriklad rézna tradicnd keramika, ru¢nia vyroba papiera, cinové Sperky, drotené
vyrobky a Vv neposlednom rade zdobené vajicka voskom ¢i maderové (vitané). Sluzby
su v tomto regidone prepojené so zdzitkami, nakolko sa tu nachadza ovocinar, ktory
rozsiril svoj produkt aj o zazitok pre deti a dospelych. Zatial' ¢o deti mézu spoznavat’
l'udové tradicie, proces pestovania ovocia ¢i skusit jazdu na konoch alebo voze,
dospelych ¢aka roznoroda ochutnavka ovocnych vin a posedenie vo vinnej pivnici.

Regionalny produkt Malodunajsko — Galantsko ma vysoky podiel ornej pody
S nizinatym charakterom a minimalnou lesnatostou. Pre tito povahu regidonu sa tu
nachadzaju aj priznacné regiondlne produkty ako ovocie, zelenina, pekdrenské vyrobky,

sladkd kukurica arozne misové vyrobky. Moézeme tu objavit aj iné zaujimavé
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certifikované vyrobky a produkty napriklad palacinky, lokSe, vyrobky z koze ¢i vyroba
pracovnych odevov. Medzi certifikované podujatia v tomto regidone patria Konsky
jarmok a Dolnosalibska jurta.

Regionalny produkt Pohronie uz podla nazvu mozeme tusit’, ze cez tento region
pretekd rieka Hron, ale nie len ta je najvacSim ldkadlom tohto regionu. Vieme tu najst’ aj
iné prirodné ¢i kultirne bohatstva. Jednym z nich su aj 'udové tradicie a remesla, vd’aka
ktorym tato znacka vznikla moZeme tu najst’ napriklad krojové kozuchy, modrotla¢ aj
malované postové schranky. Medzi prirodné vyrobky tejto oblasti patria vyrobky
Z aronie aj rakytniku.

Regionalny produkt Horehronie je rovnako ako uz spominané Pohronie obyvané
riekou Hron. V regione sa tiez nachadzaju rozne zazitkové vlaciky zubacky ainé
atrakcie. Vyborna lokalita na oddych a rekreaciu je tiez velmi dobre prepojena aj
s regionalnymi produktami, pokial ide o potravinarske ndjdeme tu oznacené syry,
ktapel'né oblatky, buchty a zaujimavé cukrarske vyrobky. Medzi oznacené sluzby patria
hlavne ubytovacie a to véa¢sinou chalupky v tradiénom 'udovom style.

Regionalny produkt Nitrava tento juZne poloZeny region zatial nemd privela
oznaCenych regionalnych produktov, ale napriek tomu ich tu vieme najst. Svojou
polohou nam ponuka napriklad tradi¢né vina, no najdeme tu aj medovniky, podpecniky
¢i tradiény zakusok Taranka. V pripade ubytovania moéZeme vyuZit’ kastiel Mojmirovce.

Regionalny produkt Novohrad v tomto regione to priam dycha 'udovou kultirou
a tradiciami. N4jdeme tu naozaj Siroké spektrum vyrobkov a sluzieb. Vel'mi popularne
st med, medovina, voskové sviecky a dokonca aj ubytovanie na vcelej farme. Nie je
nidza ani o tradicné T'udové vysSivky krivou ihlou, kozusky, repliky casti krojov,
kraslice. Z rastlinnych vyrobkov tu najdeme bylinky, prirodné krémy, nechtikové
masticky, lanové vrecka ¢i Supolienky. K novohradskému regionu patri aj keramika

rezbarstvo.
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2  Ciel prace

Zakladnym ciePom bakalarskej prace je navrhniit’ oznacovanie regionalnych a

tradicnych produktov vo vybranom regiéne ako nastroj podpory cestovného ruchu v

danom regione.

Predpokladom naplnenia primarneho ciela je stanovenie a ndslednd realizcia

¢iastkovych uloh reprezentujtcich parcialne ciele, ktoré mozno vymedzit’ nasledovne:

analyzovat’ a sumarizovat’ teoretické poznatky z domadcej a zahrani¢nej
literatury v oblasti rieSenej problematiky so zameranim na vymedzenie
zakladnych pojmov (regiondlne a tradicné produkty, region a regionalizicia,
cestovny ruch, produkt cestovného ruchu),

charakterizovat' predpoklady rozvoja cestovného ruchu na Slovensku so
zameranim na nami vybrany region — Strednopovazsky region;
charakterizovat oznaCovanie tradicnych a regionalnych produktov na
Slovensku a v Eurdpskej tnii;

analyzovat’ cestovny ruch v StrednopovaZzskom regione a vypracovat SWOT
analyzu,

na zéklade sekundarnych udajov ziskat informacie o remeselnikoch,
poskytovatel'och sluzieb a organizatoroch podujati Vv Strednopovazskom
regione;

realizovat’ rozhovory s producentmi regionalnych produktov

vyhodnotit’ prinos znacky pre region a cestovny ruch.
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3  Metodika prace a metody skimania

Proces spracovania bakalarskej prace sme zacali so zberom a Stadiom
teoretickych poznatkov z domacich aj zahraniénych kniznych, internetovych zdrojov
a clankov. Na zdklade tychto poznatkov a pouzitim vSeobecnych vyskumnych metod
ako analyza, syntéza, dedukcia a indukcia sme vypracovali teoreticka Cast’ prace. V
prvej etape praktickej Casti prace sme na ziskavanie informacii pouzivali najmé
internetové zdroje ako napriklad propagaéné stranky regionalnych produktov, mesta
Tren¢in ainé. V druhej etape sme realizovali osobné rozhovory, komunikovali
prostrednictvom e-mailov a vol'ne dostupné informacie o jednotlivych remeselnikoch,
podnikoch a podujatiach sme vyhl'adavali na internete. Cielom rozhovorov bolo zistit
zaujem remeselnikov o znacku ,,regiondlny produkt Stredné Povazie®“. V rozhovoroch
sme sa dozvedeli, akym spdsobom prebicha vyroba, aké materialy pouzivaju a kolko
rokov sa venuju danej Cinnosti. Rozhovory sme realizovali s Cudmilou Kacejovou,
Jozetom Hodulikom, pAnom MaruSkom a Evou Rasi¢ovou.

Sucastou aplikacnej Casti prace bol navrh znacky regionalny produkt Stredné
Povazie s identifikovanim vhodnych potencidlnych producentov, poskytovatel'ov
sluzieb v tomto regione, ktori by mohli vyuzivat’ tito znacku na oznacovanie svojich
produktov, resp. aj podujati. Ich pracovné ¢innosti sme rozdelili do viacerych kategoérii,
priCom sme charakterizovali jednotlivych vyrobcov a ich vztah ¢i historiu spita s
tradiciami. Rozdelenie do kategérii s menami a zoznamom ¢innosti sme spracovali do
viacerych tabuliek. V nami vybranom regione sa nachadza omnoho viac vyrobcov
a poskytovatel'ov sluzieb, ktori sa venuju zaujimavym ¢innostiam, avSak z dovodu ich
nedostatocnej propagacie informécie 0 tychto vyrobcoch nie st volne dostupné.
Vyrobcov sme zatriedili do skupin podla poskytovaného produktu na vyrobky a sluzby.
Tieto kategorie sme d’alej roz¢lenili na casti.

Kategoriu vyrobky sme rozdelili na tri Casti:

e vyrobky remeselnej vyroby,
e potravinarske produkty, ktoré su typické pre Strednopovazsky region,

e polnohospodarske produkty.

Pri kazdej Casti sme zostavili tabulku s menami vyrobcov a zoradili ich podla

geografického hladiska ich miesta ¢innosti zo severu regiénu az po juh.
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Kategoriu sluzieb sme pre lepSiu prehladnost’ rozdelili na skupinu podujati
a skupinu ubytovacich, stravovacich sluzieb a zazitkov. Zoznam sluzieb sme zobrazili
v prehladnych tabulkach. Vynechali sme v$ak stipec s menom podniku alebo osoby,

ked’ze vacsinu ¢innosti organizuje danéa obec alebo mesto, s ktorou sa ¢innost’ spaja.

3.1 Charakteristika StrednopovaZského regionu z pohl’adu rozvoja

cestovného ruchu

Z pohl'adu cestovného ruchu patria do Strednopovazského regiénu okresy
Trencin a Ilava, ¢iastocne do neho zasahuje juzna Cast’ okresu Puchov a na juhozapadnej
Casti tohto regionu su to Casti okresov Nové Mesto nad Vahom a Myjava. Typickym
znakom pre dany region je mnozstvo pohori, ktoré obklopuji dolinu z oboch stran.
Krasne prirodné prostredie je mozné z blizka vidiet’ v okolitych pohoriach, ako st Biele
Karpaty, Povazsky Inovec a Strazovské vrchy. Na okraji vrchov sa nachadzaju
roztrusené dedinky, pre ktoré su typické tradicie a folklorne prvky. V udoliach medzi
tymito pohoriami sa popri rieke Vah ststred’'uju viaceré mestd, mesteckd a dediny,
Vv ktorych sa nachadzaji mnohé kultarne, historické a iné pamiatky, organizuju sa
kulttrne podujatia. Strednopovazsky region ma vyborné podmienky na pesiu turistiku,
cykloturistiku a mnohé rekrea¢né aktivity, ¢i uz v letnom alebo zimnom obdobi.
Dominantou tohto regionu je Trenciansky hrad, ktorého minulost’ siaha do hlbokej
historie a dodnes sa uchoval rimsky néapis vytesany do hradnej skaly z 11. storocia
(Slovakia Travel, 2020). Podl'a Michalkovej a Kubickovej (2020) je mesto Trenc¢in plné
historickych a kultarnych pamiatok, ako napriklad Katov dom, Trencianska synagoga,
Morovy stip, Mestska veza, mnohé kostoly a kaplnky. V okoli Trenéina sa ty¢ia hrad
Beckov, Cachticky hrad ¢i Vrsatec, ale idalSie historické¢ stavby. Medzi zname
putnické miesta sa zaraduje kostol na Malej Skalke, klastor na Velkej Skalke
a romansky kostolik svdtého Jana Krstitela v Sedmerovci. Oblast’ je bohat4 na liecivé
mineralne vody, ktoré preslavili kipel'né mesto Trenc¢ianske Teplice. Pocas letnych dni
je mozné sa osviezit' na kupaliskach (napr. Trenc¢in, Zelena Zaba, NemSova a iné) alebo
prirodnych vodnych plochach (napr. Zelena voda, Bodovka, Baracka), kde je mozné aj
praktizovat rybolov. Prirodné krasy moézeme obdivovat z vyhliadkovych vezi
arozhladni v okolitych pohoriach, napr. Sedmerovec, rozhl'adiha Soblahov, Inovec ¢i

Maly Jelenec. Zaujimavymi prirodnymi pamiatkami st aj Dracia studia, Krivoklatska
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tiesiiava, StroSovsky mociar, Véeliny a d’alSie. V danom regione sa nachddza mnoho
cyklotras, ktoré st uz vybudované, ale sa aj postupne realizujii d’alSie naplanované
cyklotrasy. Intenzivne sa pracuje na Vazskej cyklomagistrale, ktora bude prepajat’
Trnavsky, Trené¢iansky a Zilinsky samospravny kraj, ¢im bude prechadzat naprieé
celym Strednopovazskym regionom. Cyklotrasa sa prepaja s d’alSimi cyklotrasami
aniektoré veda az do Ceskej republiky. St tu aj moznosti pre adrenalinovych
nadSencov, napriklad v podobe letu balénom ¢i vyhliadkovym lietadlom alebo
tandemovy zoskok v Slavnici. Regiéon je zndmy mnohymi ludovymi tradiciami
a zvykmi, ktoré sa obyvatelia snazia stale zachovavat. Tento pristup je vidiet na
mnohych podujatiach ako folklorne slavnosti, jarmoky, prehliadky I'udovej tvorivosti,
festivaly 'udovych a dychovych piesni a tanca (napr. Beckovské sldvnosti, Tren¢ianske
hradné slavnosti ainé). Vysoky narast je zaznamenany v oblasti agroturistiky
a vidieckej turistiky v danom regione. Medzi najznamejsie patria Farma Kamenicany,
Gazdovstvo uhliskd a Ranch 13, kde maji névstevnici moznost’ priameho kontaktu
s domacimi zvieratami, ochutnat’ rt6zne domace Speciality, sezénne produkty, ubytovat’
sa V chatkdch na kopaniciach. MoZnosti pre cestovny ruch je v Strednopovazskom
regione naozaj vel'a, avSak my sa budeme v praktickej €asti venovat’ konkrétne rozvoju
zna¢ky regionalnych produktov, ktoré maju v tomto regiéne vysoky potencial. Zial,
zatial' neexistuje Ziadne registrované oznacenie C¢i zdruZenie spdjajuce vSetkych
remeselnikov, vyrobcov, poskytovatelov sluzieb ¢i organizatorov podujati tohto

charakteru v nami zvolenom regione.
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4 Vysledky prace a diskusia

V praktickej Casti nasej bakalarskej prace sme sa rozhodli navrhniit’ nova znacku
— regionalny produkt Stredné Povazie. Tento region nema zatial zastupenie v
oznaCovani regionalnych produktov. Na zaklade analyzy cestovného ruchu
v Strednopovazskom regione Vtejto cCasti uvadzame vysledky SWOT analyzy
Strednopovazského regionu. V d’al$ej Casti sa zameriavame na navrh znacky a loga, ale
tieZ postup ziskania regionalneho 0znacovania so $pecifikovanim jednotlivych kateg6rii

regionalnych produktov v tejto oblasti.
4.1 SWOT analyza Strednopovazského regionu

SWOT analyzu Strednopovazského regionu sme sa rozhodli vytvorit' pre
potrebu zistenia a analyzovania stcasnej situacie regionu a moznosti rozvoja cestovného
ruchu v danej oblasti v buducnosti. Porovnali sme silné a slabé stranky, ako je vidiet
v tabulke €. 1, tak silnych stranok je viac ako slabych. Slabé stranky vSak je mozZné
vyuzit' ako zlepSenie cestovného ruchu v regione do budicna. V druhej Casti tabulky
uvadzame prileZitosti a ohrozenia pre dany region. Mdozeme vidiet, Ze prilezitosti pre
rozvoj cestovného ruchu v Strednopovazskom regione je naozaj dostatok na to, aby sme

navrhli znacku regiondlny produkt Stredné PovaZie.

Tabul’ka €. 1: SWOT analyza cestovného ruchu Strednopovazského regionu

Interné faktory

Silné stranky (Strengths) Slabé stranky (Weakness)
e Originalita regionu Slaba propagacia regionu
e  Prirodné bohatstvo Nedostato¢ny pocet informacii o
o Pesia turistika, rybarstvo, pol'ovnictvo turistickych atrakciach, udalostiach a
e Mnozstvo zaujimavych hradov a zricanin miestach
e  Kultrno-historické pamiatky Nizka troveil doplnkovych sluzieb pre
e Putnické miesta turistov
e Kupel'né mesto Trencianske Teplice Malo vyuzivany potencial cestovne¢ho
e  Krajské mesto Trencin ruchu
e Vyhodna geograficka poloha blizkost’ Nedostato¢na propagacia remeselnych
Ceskej republiky tradi¢nych produktov
e Dobra dostupnost’ z inych krajskych miest Chybajuca propagdcia miestnych
e Kultirne podujatia vyrobcov a poskytovatel'ov sluzieb
e Cyklotrasa takmer cez cely region
e Najvicsi slovensky festival Pohoda
e Slovensko je ¢lenom EU, Pahka
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dostupnost’ do krajiny

Externé faktory
Prilezitosti (Opportunities) Hrozby (Threats)

e Stale zvySujuci sa zaujem o kultirne e Zvysujuca Sa urbanizicia

bohatstvo regionov, l'udovych tradicii, e Negativny demograficky vyvoj

miestnych vyrobkov e Nedostato¢na finan¢na a legislativna
e Rastlci zaujem o cestovanie, spoznavanie podpora vlady

novych miest e Nedostatoéne vybudovana miestna
e  Vzostup zaujmu o agroturizmus infrastruktura

a vidiecky cestovny ruch
e Rozvoj regionalneho, nadregionalneho
a medzinarodného cestovného ruchu
e Trencin ma vyrazny historicky vyznam
e Udrziavané l'udové tradicie a remesla na
vidieku
e Rastici zaujem rodin s det'mi
0 spoznavanie Zivota na vidieku
a prinavracanie K prirode
Pestré spektrum foriem cestovného ruchu
¢ Finan¢na podpora rozvoja cestovného
ruchu v regionoch z EU
o Kbyvalita zivotného prostredia

Zdroj: vlastné spracovanie

4.2 Navrh znacky regionalny produkt Stredné Povazie

Pre navrh znacky regionalneho produktu Stredné Povazie sme sa rozhodli na
zaklade perspektivy vyraznej podpory cestovného ruchu v regione. Hlavnym cielom
regionalneho 0znacovania produktov je najmid podpora rozvoja Strednopovazského
regionu a cestovného ruchu v danej oblasti, obnovenie I'udovych tradicii, podpora
miestnych producentov a poskytovatel'ov sluzieb, ktori svoju ¢innost vykonavaja s
ohl'adom na udrzateIné vyuzivanie prirodnych a kultarnych predpokladov regionu.
Dal§imi cielmi vzniku znacky je prispiet’ k rozvijaniu cestovného ruchu $etrnému
k zivotnému prostrediu skvalitnenim cestovatel'ského zazitku navstevnikov tym, ze
oznacenie produktu regionalnou znackou garantuje povod vyrobku. Regiondlna znacka
sa udeluje fyzickym a pravnickym osobam, ktoré v danom regione vyrabaju remeselné
vyrobky, potravinarske alebo polnohospodarske produkty, poskytuju sluzby a
organizuju podujatia &i zazitky, ktoré musia spifat’ kritéria pre udelenie a pouZivanie
znacky. Pozitivny dopad regionalnej znacky pre region okrem zviditeI'nenia produktov

azvysenia atraktivity z pohladu cestovného ruchu su aj podpora zamestnanosti,
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udrZanie osidlenia na vidieku a vyznamne pdsobi aj na vyuzivanie miestnych surovin,
¢im sa znizuje zataz zivotného prostredia z dovodu skratenia prepravnych vzdialenosti

od sprostredkovatel’a k spotrebitel'ovi.

Navrh loga

Na zhotovenie navrhu loga pre znacku regionalny produkt Stredné Povazie sme
postupovali podl'a dizajnového manualu znaciek regiondlneho produktu. Dizajn
logotypu musi byt jednotny a zaroven symbolom Tudovej kultury, emocie a spitia
s regionom. V navrhu na naSe logo (obrazok ¢. 1) sme zvolili obrys Trencianskeho
hradu, pretoze je dominantou a symbolom celého stredného Povazia. V MatuSovej vezi
sa nachadza teplanskd vySivka v tvare srdca, ktord zndzorfiuje pozitivny vztah
obyvatelov regionu k l'udovej kulture a tradicidm. Logo musi byt schvélené

koordinatorom, ktory je zaroven aj majitel'om znacky regionalneho produktu.

Obrazok €. 1: Navrhy loga znacky regionalny produkt Stredné Povazie
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Zdroj: vlastné spracovanie.

Koordinator znacky

Kazda znacka regiondlneho produktu musi byt v sprave koordinatora, ktory je
zaroven majitelom znacky. Koordindtorom modze byt fyzickd osoba, obcianske
zdruzenie alebo miestna ak¢éna skupina. Na to, aby bolo mozné znacku aktivne
pouzivat, je potrebné vytvorit’ certifikacni komisiu, ktorej tlohou je schvalovat’
pridelenie znacky pre ziadatel'ov. Komisia by sa mala skladat’ z ¢lenov, ktori su pre
danu oblast’ isté autority. Clenov v certifikaénej komisii musi byt minimalne sedem. Jej
povinnostou bude zasadat’ minimalne dvakrat za rok, pricom toto zasadnutie bude
organizovat’ koordinator. Koordinator rozhoduje ako jediny o udelovani a odoberani
prav na pouzivanie znacky. O udeleni aj odobrati prav koordinator rozhoduje jedine po
rozhodnuti certifika¢nej komisie. Odobratie prav moze nastat’ aj z dovodu, ak subjekt,

ktorému boli udelené prava na pouzivanie znacky, porusi zmluvné podmienky. Taktiez
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je jeho ulohou pravidelne zverejiiovat zoznam subjektov, ktorym bolo pravo na
pouzivanie znaCky odobraté¢ alebo udelené. Koordinator urCuje certifikacné kritéria
a aktualizuje zasady pre pouzivanie aj udelenie znacky, tiez musi zabezpecovat ich
pristupnost na webovych strankach regionalneho produktu Stredné Povazie. Je
zodpovedny za to, aby bol pri udel'ovani znacky cely postup transparentny.

Dalsou tilohou koordinatora je zabezpeovat' komunikaciu so subjektmi, ktoré
sa podiel'aju na propagacii znacky a predaja oznacenych produktov ¢i sluzieb. Zaroven
musi zabezpeCovat' aktudlne informacie ziadatelom o uzivanie znacky a vlastnikom
prav na pouzivanie znacky. Ddlezitou tlohou je aj zabezpeCovanie kontroly plnenia
pravidiel pre pouzivanie znacky, certifikatnych kritérii a zvy$Snych zmluvnych

podmienok uzivatel'ov znacky (Regionalny produkt Ponitrie, 2020).

Prava, povinnosti a postup pre uZivanie znacky

Udelovanie prava na uzivanie znacky realizuje Koordinator znacky na zaklade
rozhodnutia certifika¢nej komisie, toto pravo je nepredajné a neprenosné. Vyrobcovia
a poskytovatelia nadobudaju certifikat regiondlneho produktu alebo sluzby aZz po
zaradeni do systému regionalneho oznacovania. OsvedCenie o pouzivani znacky je
platné 2 roky od datumu vydania, pricom ziadost’ pre obnovenie osvedcenia na d’alie 3
roky musi podat’ vyrobca, producent alebo organizator podujatia aspoft mesiac pred
dobou uplynutia splatnosti. Po¢as doby platnosti tohto osved¢enia sa vyrobca zarucuje
nepretrzite plnit’ kritérid, ktoré st uvedené v ziadosti a je povinny ihned’ pisomne hlasit’
akékol'vek zmeny skuto¢nosti uvedenych v Ziadosti. Certifikovany vyrobok, sluzba ¢i
podujatie musi mat’ vzdy oznacenie znackou/logom, ktora moze byt sucastou etikety,
na obale vyrobku alebo na budove, kde sa vykonava certifikovana sluzba. Vyrobca tiez
mdze pouzit samolepku, visacku a pri ostatnych produktoch, podujatiach alebo
zazitkoch je mozné po dohode aj individudlne oznacenie.

Na to, aby vyrobca ¢i poskytovatel ziskal prdvo na pouzivanie znacky
»regionalny produkt Stredné Povazie", musi dany vyrobok, sluzba, podujatie alebo
zazitok splnit’ certifikacné kritéria, ktoré sme uz opisovali v teoretickej Casti a su

zadefinované pre vyrobky a zvlast pre sluzby (tabul’ka ¢. 2).
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Tabulka ¢. 2: Navrh produktov v oblasti remesiel

e sidlo vyrobcu alebo vyroby |e sidlo poskytovatela sluzieb

Vv Strednopovazskom regione, a prevadzky musi byt
e povinnost’ kvalifikacie Vv Strednopovazskom regione,
Zakladne vyrobcu pre danu vyrobu, e povinnost kvalifikacie

kritéria e vyrobca postupuje V sulade poskytovatel’a sluzby,
so zivotnym  prostredim |e poskytovanie sluzby v sulade so

a etickymi principmi. zivotnym prostredim a etickymi
principmi.
e dodrzanie tradicie vyroby, e sluzba musi byt prepojena
- e vyuzitie lokalnych surovin, s tradiciami regionu,
Kriteria e podiel ru¢nej alebo dusevnej |® kvalita poskytovanej sluzby,
jedinecnosti prace, e Setrnost’ k Zivotnému prostrediu.
e zachovanie originality

a jedinecnosti vyrobku.

Zdroj: vlastné spracovanie

Udelenie prav na pouzivanie znacky bude vyhodnotené¢ vzdy na zéklade
pisomnej Ziadosti Ziadatela o znacku. Na moZnost posielania Ziadosti bude
upozoriovat’ v predstihu 2 mesiacov pred ukon¢enim Koordinator znacky. Na webovej
stranke regionalneho produktu Stredné Povazie zverejni vyzvu spolu so ziadostou.
Ziadost' sa podava elektronicky na vyrobcom presne definovany produkt, vyrobok,
podujatie, zazitok a sluzbu alebo skupinu sluZieb, v ktorej musia vietky &asti spinat
kritéria definované v ziadosti. Ziadatel ma povinnost doruéit vyrobok, produkt
certifikacnej komisii alebo koordinatorovi do dna zasadnutia komisie. Koordinator pre
komisiu pred zasadnutim pripravi zoznam ziadatel'ov o oznacenie, ktori dodali dotaznik
aj vyrobok a zabezpec¢i podklady pre kazdého Clena vyberovej certifika¢nej komisie.
V pripade, ze bude podana ziadost’ na udelenie znacky pre sluzby, komisia spolu
s koordinatorom osobne navstivi tuto prevadzku a skontrolujii kritérid a ostatné zasady
tykajuice sa regionalneho oznacovania sluzieb. Tato navsteva musi prebehnut’ najneskor
3 mesiace odo dna podania ziadosti. Navsteva musi byt vzdy dopredu naplanovana
s prevadzkovatel'om, aby bol pritomny na prevadzke a spristupnil prevadzkové priestory
amusi mat pripravené podklady. Z tejto navstevy komisie bude urobena pisomna
sprava, ktora bude prekonzultovana na najblizSom zasadnuti komisie, kde sa rozhodne o

udeleni alebo neudeleni certifikatu. Koordinator zorganizuje zasadnutie certifikacnej
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komisie vo vopred dohodnutom ¢ase a poskytne zaujemcom ¢asovy harmonogram
schvalovania podanych ziadosti. Komisia nasledne na zasadnuti rozhodne o udeleni
prav na pouzivanie znacky. Vo vynimoénych situaciich moze rozhodnit' do
nasledujtcich 7 pracovnych dni. Koordinator musi poskytnut’ Ziadatel'ovi informaciu
0 rozhodnuti komisie do 14 dni od dna zasadnutia certifika¢nej komisie. V pripade
schvalenia ziadosti je koordinator povereny s vyrobcom uzatvorit' zmluvu maximalne
do jedného mesiaca odo dia rozhodnutia komisie. Na zaklade tejto zmluvy je povinny

udelit’ vyrobcovi prava na uzivanie danej znacky.

4.3 Navrh produktov pre regionalny produkt Stredné Povazie

Pri navrhu produktov, ktoré by bolo mozné oznacCovat znackou regionalny
produkt Stredné Povazie, sme vychadzali z dostupnych informécii na internete.
Produkty su rozdelené do 2 kategorii (vyrobky a sluzby) s uvedenim mien vyrobcov,

resp. poskytovatel'ov sluzieb a zoznamom ¢innosti.

4.3.1 Remeselné vyrobky z regionu Stredné PovaZie

Jednou z kategorii vyrobkov, ktoré navrhujeme zaradit medzi regionalne
produkty Stredné PovaZie, si remeselné vyrobky. KedZe je tato oblast’ prili§ rozsiahla,
rozdelili sme ju na kategoriu:

e spracovanie textilu

e ostatné remesla.

Pri vyhladavani remeselnikov sme vyuzivali najmi socialne siete, a taktiez
znamosti nasich priatelov a rodinnych prislusnikov, ktori nas zoznamili s viacerymi
Sikovnymi remeselnikmi, 0 ktorych nie st pristupné informécie na internete. Prehl'ad
mien s priradenou technikou aremeslom uvadzame Vv tabul’ke ¢. 3. Najviac sme sa
zamerali na remeselnikov pracujucich s textilom, pretoze ich zastiipenie je v nasom

regione najvicsie a uz od davnych cCias sa mesto Trencin nazyva mestom mody.
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Tabul’ka ¢. 3: Navrh produktov v oblasti remesiel — spracovanie textilu, vyroba

odevov
Miesto ¢innosti Meno Vyrobna ¢innost’
Dubnica nad Vahom | Elena Banikova Plstenie z ovéej viny
Trenc¢ianska Tepla Dominik Seri$ Vyroba vysiviek

Trencianske Teplice | Erik Rybansky (ERMAR) | Spracovanie dreva a koze

Trencin Ludmila Kacejova Vyroba novodrevnych odevov
Mnichova Lehota Manzelia Hudakovci Vyroba zo $tpolia a drotu
Trencianska Turna | Monika Vinova Pali¢kovanie

Drietoma Zuzana Kvasnicova Spracovanie modrotlace a plstenie
Drietoma Alena Hajtmanova Nesity patchwork
Melcice-Lieskové Eva Rasicova Krojované babiky

Zdroj: vlastné spracovanie

Elena Banikova sa zaobera plstenim z ovéej viny. Svoj zaujem o modu uplatnila
zaCatim vyrabania produktov z ov€ej viny. Na zaciatku sa venovala vyrobe naus$nic
a jednoduchych nédhrdelnikov. Ked' zistila, Ze plstenie je jej vaSnou a zlepSila si
techniky, rozsirila svoju Cinnost’” o tvorbu odevov a kabeliek z viny. Dnes uz Elena
produkuje nielen $perky, odevy a kabelky, ale aj klobuky ¢&i rézne postavi¢ky. Ako silnti
stranku vyrobkov povazujeme, Ze vlna je vhodna aj pre alergikov, je jednoducha na
udrzbu a vhodna aj do chladného €1 teplejSieho pocasia. Elena sa plstenim zivi uz viac
ako 6 rokov asvoje produkty sa snazi propagovat’ pomocou internetu a navstevou
réznych podujati, jarmokov, vystav ¢i trhov.

Daldim spracovavatefom textilu je 23-roény Dominik Seri§ z Trencianskej
Teplej, ktory je znamy ako muz s ihlou v ruke alebo ako muz, ¢o vySiva. Dominik
vyraba rucne S§ité vysSivky, ktoré umiestiiuje na motyliky ainé doplnky. K tomuto
remeslu sa dostal vdaka svojej rodine, kde uz v minulosti jeho prababka, pradedo ¢i
babka vysivali kroje. Zakladné techniky ako krizikovy, plny ¢i retiazkovy steh sa naucil
pri oprave uz existujucich krojov. Dominik sa tejto ¢innosti venuje od roku 2015 na
podnet spomienkovych oslav jeho rodnej obci, kde zacal zdobit’ trickd réznymi stuhami.
Neskor sa zacal venovat rucne Sitym vySivkam. Dominik tvrdi, Ze jeho najvicsou
rozmanitost’ krojov v rdmci regionu je vel'mi pestra a Trenc¢ianska Tepla je znama ako

obec s najbohatSie vySivanymi krojmi zcelého Slovenska. Dnes ma rodak
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z Trencianskej Teplej fungujicu znacku, pod ktorou vySiva vysivky typické pre
jednotlivé oblasti slovenského folkloru a umiestiiuje ich na motyliky, naramky, goliere,
opasky ¢&i ozdobné vreckovky do saka. Vyroba vysivky je zdlhava. Tvorba motylika
s jednoduchsim ndmetom trva priblizne 5 a pol az 6 hodin, pricom tvorba vysivky trva
viac ako 5 hodin. Jeho produkty mézeme poznat’ najmi vd’aka internetovym strankam
a jeho ucasti na folklornych alebo svadobnych vystavach. Dominikova tvorba sa stala
akousi ikonou folklornych vysiviek v nasej krajine. V sucasnosti st zname tieto vySivky
aj mimo uzemia Slovenskej republiky, kde sa im taktiez vel'mi dari.

Hned vedl'a obce Trencianska Tepla sa nachadza kupelné mesto Trencianske
Teplice, ktoré v kategorii remesiel a spracovani odevov tiez reprezentuje muz. Erik
Rybansky je opat’ mlady chalan vo veku 26 rokov, ktory sa venuje spracovaniu dreva
a koze. Erik podnika pod znackou ERMAR a vasen k praci s drevom zdedil od svojho
otca, ktory podnika v tejto oblasti. Erik si zaklada na vyrobnych surovinach, a tak drevo
pobera iba z demontazi starych budov, ¢im ziskava pre svoju vyrobu dubové drevo,
ktoré ma viac ako 100 rokov a preto tvrdi, Ze jeho tvorba mé v sebe dusu, historiu
a pribeh. Symbolom jeho vyroby st drevené kravaty, ktoré¢ zhmotiuju jeho slogan
,vynimocnost’, ktora sa nosi“. ERMAR je znacka, ktora zarucuje kvalitu a originalitu
kazdého kuska, ktory vyjde z jeho dielne. Pre vel’ky zaujem Erik rozsiril svoje portfolio
produktov o motyliky, manzetové gombiky, kabelky a iné¢ doplnky z dreva. Pri vyrobe
kabeliek si Erik musel svoje zru¢nosti rozsirit' o znalosti spojené S upravou koze,
pretoZze ju spracovava, reze aSije sam podla tradi¢nych postupov. Tento mlady
remeselnik je nadSeny myslienkou propagacie nasho regionu ¢i propagéaciou remesiel,
ktoré ovlada.

Vyrobou novodrevnych odevov sa zaobera Cudmila Kacejova. Tato technika je
dnes uz malo znama, a preto je jej remeslo pre nami navrhovanu regionalnu znacku
velmi dolezité. V tejto technike je hlavnou myslienkou napojenie odevu na odkaz
nasich predkov, ktori chapali svoj odev ako formu osobného prejavu. Tradi¢né odevy
vyraba z l'anu, starodavnych latok a vlny. Zdobenie tvori pomocou ru¢nych malieb,
novodrevnych vysiviek ardéznych naSivanych aplikdcii na vytvoreny odev. Pri
rozhovore sme sa dozvedeli, ze tato Cinnost’ vykonava pre verejnost od roku 2008.
LCudmila prejavila zaujem o tieto odevy pocas materskej dovolenky a venuje sa im
dodnes. Kedze tento typ odevu mé byt funkcny, ale taktiez pomocou strihu, zdobenia

a vybranych materidlov zosobiiovat’ povahu zhotovovatela, tak Ludmila ponuka
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zaujemcom moznost’ tvorivej dielne, kde si mézu vytvorit’ odev sami podl'a vlastnych
predstav. Tvorkyna chape svoju cinnost ako odkaz azachovanie tradicii
predchadzajucich generacii nasho regionu. Pani Kacejovd ponuka svoje produkty
propagaciou na internete a aj pomocou remeselnych podujati a jarmokov.

Manzelia Hudakovci st zastupcami remesla spracovania kukuriéného Supolia. O
zauCenie do tejto techniky sa postaral kurz ULUV (ustredie P'udovej umeleckej vyroby
Vv Bratislave), ktorého sa zucastnila Eva Hudakova vroku 2000. Zacala tvorit
a predavat’ produkty, ako su viano¢né vyzdoby, zalozky do knih, betlehemy, zndme
Supol'ové babiky ¢i zo stacaného Supolia aj kosiky a prestierania. NajznamejSim
produktom st Supol'ové babiky, ktoré vyraba podla techniky z 50. rokov minulého
storocia. Aby sa odliSila od ostatnych vyrobcov, zacala babiky zdobit’ podla vlastného
Stylu, a tak sa doplnky na babikach stali jej podpisom na tvorbe. Neskor tomuto remeslu
priucila aj svojho manzela a zacali znalost” a techniku $tpolia §irit’ pomocou tvorivych
dielni v okolitych mestach a obciach. Svoju tvorbu prezentuji na remeselnych
jarmokoch, velkono¢nych a vianoénych vystavach. Dokonca boli aj v Taliansku
a Franctizsku ako lektori vo vyrobnych dieliach. Manzelovi sa remeselnd tvorba
natol’ko zapacila, ze sa zacal popri Supoliu venovat’ aj praci s drotom, atym dokaze
skombinovat’ dve techniky a ziskat’ originalitu medzi ostatnymi remeselnikmi.

Dalfou zaujimavou a jedine¢nou technikou je nesity patchwork, ktorym sa
zaobera Alena Hajtmanova. Ide o reliéfnu techniku, ktorej zdkladom je pripeviiovanie
kusov stuh alebo latky na polystyrénovy zéklad. Caro tejto techniky je v tom, Ze stuhy
sa pripeviiuju bud’ Spendlikmi alebo vtlacanim do narezanych casti polystyrénového
zakladu. Nepouziva sa ziadne Sitie a ani lepenie. Alena sa prezentuje na remeselnych
trhoch a jarmokoch a aktivne vyucuje tuto techniku Vv tvorivych dielach pre verejnost’.

Monika VInova sa zaoberd jednou z najstarSich technik ruénych prac, ktorou je
palickovanie. Palickovanim vieme ziskat’ nddherné Cipky, ktoré zdobia odevy, veci do
domacnosti ¢i rozne hracky.

Za farbenie latky modrotlatou sme do zoznamu pridali Zuzanu Kvasnicovi. Ide
0 jedine¢nll techniku farbenia z minulosti. Kedysi sa touto technikou zdobili 'anové
a konopné platna, dnes vSak Zuzana skraSluje aj latky z inych materidlov, napriklad
z baviny.

Uchovaniu tradicii spojenych stextilom sa venuje aj Eva Rasicova, ktora

pripomina kultaru akrdsu naSej minulosti pomocou krojovanych babik. Eva
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v rozhovore povedala, ze svoje babiky oblieka do rucne $itych a zdobenych krojov. Na
krojoch mozeme vidiet’ motivy Cipiek, vysiviek a inych 0zddb typickych nielen pre nas

region, ale aj iné regiony Slovenska.

V tabul’ke ¢. 4 uvadzame zoznam remeselnikov, Ktori sa venujii ostatnym
remeslam. Remesla ako drotarstvo, kovac¢stvo a hrn¢iarstvo su v dnesnej dobe pomerne
zname a tak sme sa rozhodli, ze pri nich vyzdvihneme Cinnost' ich majitel'ov, ktori
ponukaji moznost' zauceniu sa remeslu pomocou workshopov aich produkty su

prezentované na jarmokoch a remeselnych trhoch.

Tabulka ¢. 4: Navrh produktov v oblasti ostatnych remesiel

Miesto ¢innosti Meno Vyrobna ¢innost’
Pobedim Maria Mizerakova Drotarstvo

Bolesov Pavol Rac (Kovorac) Umelecké kovacstvo
Horna Suca Palo Bilcik Kovag, pokovanie komov
Skalka Martin Bulejko Umelecky rezbar

Selec Alena Kralikova Hrnéiarstvo, keramika
Chocholna-Velcice Pavol Chorvat Sedlarstvo
Melcice-Lieskové Jozef Hodulik Vyroba postrojov na kone
BoSaca — ZabudiSova Jozef Hore¢ny Kosikarstvo

Zdroj: vlastné spracovanie

Na bliZsi popis remesla sme si vybrali Pavla Chorvata, Jozefa Hodulika a Jozefa
Hore¢ného. Pavol Chorvéat ruéne vyrdba sedla na kone. Vyroba takéhoto sedla trva 80
az 100 hodin. Tejto technike sa priucil pred viac ako 30 rokmi. Pavol byval vasnivym
koniarom. Ked chcel mat pekné sedlo, musel si ho sam aj zhotovit. Na zaciatku sa
venoval prerdbaniu vojenskych sediel na westernové. Neskor zacal §it' nové sedlad,
pracovné aj westernové. Techniku mu nemal kto ukazat, atak sa ucil na vlastnych
chybach a pozorovanim inych sediel. Dnes do vyroby zaradil aj zopar vlastnych technik
na vyzdobu. Sedlo vznika na zaklade drevenej Kostry a vycistenej hovédzej koze. Koza
musi byt mokra, aby sa dala spravne spracovat’, potom ju zdobi raznicami alebo ru¢nym
vyrezavanim. Nakoniec sa sedlo musi viacerymi vrstvami zalakovat, a tym zabezpecit

jeho odolnost’ voci pocasiu.

39



Jozef Hodulik sa venuje tiez konom. Vdaka svojmu remeslu vyraba ruéné
ozdobné postroje na kone. Tomuto remeslu sa priucil u svojho deda. Vyraba ozdobné
opraty, chomuty, ohlavky, uzdy, otaze ¢i poprsaky zkoze, hlinikovych cvokov
a latkovych aplikacii. Pri rozhovore nas informoval o postupe vyroby. Na vyrobu
ohlavku ozdobeného darmovismi a kytajkami pouziva Sidlo, Specialne ihly, Specidlne
zabrusené noze, bukové drevo apovoskované nite, ktoré st odolné voci vlhkosti.
Hodulik je aj majitel'om koni a pri podujatiach v obci, napr. Mikulassky sprievod, je
mozné vidiet jeho tvorbu priamo na jeho konioch v Mikulasskom sprievode.

Jozef Hore¢ny z BoSackej doliny sa zaobera kosikarstvom. Vsetky kose do ruky,
s vrchndkom, bez vrchnéku, chrbtové kose ¢i kose bez racky vyraba Jozef rucne. Na
vyrobu pravého koSikarskeho produktu je potrebné vibové prutie, ktoré sa nacCistené
rozdeli do snopkov, resp. viazaniCiek a potom ich zapleta do potrebného tvaru. Krasnu
pracu pana Hore¢ného mozeme vidiet’ na jarmokoch aj v mnohych domécnostiach po

celom regione.

4.3.2 Potravinarske produkty z regionu Stredné PovaZie

Dal3ou kategériou vyrobkov st tradiéné a regiondlne potravinarske produkty.

Jednotlivych vyrobeov, resp. podniky uvadzame v prehl'adnej tabul’ke €. 5.

Tabul’ka ¢. 5: Navrh potravinarskych produktov

Miesto ¢innosti Meno Vyrobna ¢innost’

Trencianska Tepla Mapek plus Pecenie Chleba

Trencianske Teplice DUO Vyroba kipel'nych oblatok

Horna Suca Agrosuca Vyroba mlieka a ml. vyrobkov
Trenéin Old Herold Vyroba destilatov
Trencin EMKO Vyroba medoviny
Trencin Urbének Spracovanie misa
Trencin Falco Spracovanie méisa
Bosaca Bosacka palenica Tradi¢na palenica

Zdroj: vlastné spracovanie
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Chlieb ,,Teplan® pozna v Strednopovazskom regione takmer kazdy. Michal
Marko vyraba tento chlieb remeselnou ru¢nou vyrobou uz niekol’ko generacii.
S predajom domaceho chleba zacal uz v roku 1990 av okoli Tren¢ina sa teplansky
chlieb stal najpredavanej$im chlebom od tej doby. Vysoky podiel na tspechu v
predajnosti ma predovsetkym vyborna chut’ chleba, ktorti dosahuje tradi¢nou receptiurou
bez pridavania zlepSujtacich pridavnych latok, ¢i umelych farbiv. Chlieb ,,Teplan“ ma
v okoli Trencianskej Teplej vytvorené dobré meno. Kazdé rano moézeme pred malou
pekarnickou vidiet' stat’ dlhy rad zakaznikov a vonu cCerstvého chleba citit’ v okoli.
Ked’ze historia Slovenska je spéta s mastenym posolenym chlebom, tak tato tradiciu
modzeme vidiet’ aj na Teplanskych slavnostiach obce s chlebom Teplan.

Dal§im regionalnym produktom su tradiéné kapelné oblatky v Trenéianskych
Tepliciach. Ide o tradi¢nt vyrobu uz niekolko desatro¢i tou istou rodinou, ktora
pouziva ten isty recept od zaciatku az dodnes. Historia tychto oblatok siaha do roka
1898, kedy miestny cukrar prebral recept liturgickych oblatok a tento jednoduchy recept
vylepsil pridanim sladkej zmesi orieSkov, cukru a Skorice a potom obléatky touto zmesou
zlepil. Dnes sa oblatky stale vyrabaju pred o€ami zédkaznika ako Cerstvy produkt z tych
istych nenahraditelnych ingrediencii. Oblatky st neodmyslitel'nou sucastou tohto mesta
a tvoria krasnu sladku bodku, ktora dopiiia zazitky z kiipe'ného mesta.

V roku 1995 vznikla v Hornej Suci mliekaren. Jej hlavnou charakteristikou je, ze
mlieko a mlie¢ne vyrobky pochadzaju z ich vlastného chovu. Vyrobca si povedal, ze
zachovanim receptiry a vysokej kvality sa dokdze zavd’acit’ svojmu chovu, spokojnosti
zékaznikov, a taktiez urobit’ nieCo pre ich zdravie. V Suc¢i sa dnes vyrabaju viaceré
mlie¢ne vyrobky ako bryndza, osStiepky, tvaroh, nite, zakvas, hrudkové syry kravské
I ov€ie a mnoho d’alsich chutnych vyrobkov. Agrosuca je sebestacna, a tak si aj krmivo
pre dobytok pestuje sama.

V Strednopovazskom regione mame silné zastupenie rodinnych mdsiarstiev.
Znacka Falco 1 Urbanek sa stala akousi tradicnou znackou kvality. Pre obe znacky je
charakteristicka rodinna receptira. Podnik Falco vznikol uz v rokoch 1992, odkedy si
Z generacie na generaciu preberaju rodinny podnik a zachovavaji tradicnii vyrobu
zaloZenl na pouziti prirodnych korenin.

Historia mésovyrobcu Urbanka v Trencine siaha az do roku 1890. Ako prvy

mésiar pouZil strojova vyrobu a tejto ¢innosti naucil aj syna. Podnik je dodnes rodinny
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apri vyrobe spolupracuje s druzstvami v regione. Ako hlavné krédo podniku je
Cerstvost’ a kvalita.

Neodmyslitelnou stcastou regiénu je vyroba destilatov Old Herold. Podnik
vznikol v roku 1886 a prezil az dodnes. Old Herold hrdo zastreSuje vyrobu lichovin
a znamych slovenskych destilatov ako Koniferum, Juniperus, Bosacka slivovica
a mnohé iné.

O 20 kilometrov d’alej vznikol legendarny rodinny podnik - Bosacka palenica.
Ich najvicsia pycha je, ze st jednou z mala legalnych palenic s tradiénym procesom
vyroby V ramci celého regionu. Mimo svojej tradicnej Bosackej slivovice vyrabaju aj
iné destilaty a ponukaju sluzbu vypalenia donesené¢ho ovocia od zakaznikov. Ich
hlavhym mottom je ,,Nemusime 6x destilovat. Kvalitu dosiahneme na prvykrat.*
Myslime si, Ze aj tento typ produktov je pre zachovanie tradicii vel'mi dolezity, a preto
ho radime do tohto zoznamu.

Tren¢ianska medovina nam trh s lichovinami dopiia od roku 1973. V tom
obdobi Milan Krivy zdokonalil recept klasickej vyroby medoviny aodvtedy sa
receptira zhotovenia nemenila. Zakladatel’ tohto napoja je aj znamy vcelar a podiel’a sa

na organizovani vystavy Vcelar v Trencine.
4.3.3 Polnohospodarske produkty z regionu Stredné Povazie

V tabulke ¢. 6 uvadzame producentov, ktori sa zaoberaji produkciou
pol'nohospodarskych produktov. Zaradili sme sem produkty spojené s bylinkami,

véelarstvom a suSenim ovocia.

Tabulka ¢. 6: Navrh pol’nohospodarskych produktov

Miesto ¢innosti Meno Vyrobna ¢innost’

Trencianske Teplice | Jan Dedik a dcéry Prirodné liecitel'stvo

Horna Suca ZdruZenie vcelarov Vyroba medu
Chocholné-Velcice Ondrej Michalec Vyroba medu
Melcice-Lieskové Martin Berka Vyroba medu
Bosaca Dugacek Vyroba medu

Bosaca — Zabudisova

Pan Maruska a Zena

SuSiaren ovocia

Zdroj: vlastné spracovanie
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Jan Dedik ajeho dcéry st znami po celom Slovensku. Dedik sa alternativnej
forme liecitel'stva venuje uz niekol’ko desatro¢i a postupne tejto tradicii zaucil aj svoje
dcéry. Tato rodina nds zaujala najmd vdaka ich vyrobe tinktar, ktorych vyroba je
podlozena receptirami vychadzajacich z 'udového liecitel'stva. Bylinky na vyrobu
tychto I'udovych ,,zdzrakov* zbiera Jan a jeho dcéry v prirode alebo ich zahradke, ktora
sa sklada z viac ako 50 druhov byliniek.

Velky podiel na vyrobe prirodnych pol'nohospodarskych —produktov
v Strednopovazskom regione maju vceldri. Origindlnu chut ma med najmid vdaka
nedotknutej prirode Bielych Karpat. My sme do nasho zoznamu vybrali iba niekol’ko
véelarov. Vyzdvihujeme C¢innost Martina Berku, ktory odbor véelar vystudoval
v Trenéine. Stocenym medom a inymi v¢elarskymi vyrobkami sa prezentuje nielen na
jarmokoch v nami vybranom regione.

Pan Maruska a jeho Zena z Bosackej doliny sa zaoberaju susenim ovocia. Ked'ze
sa Vtejto doline nachadza vela ovocnych sadov al'udia tu kedysi pestovali ovocné
stromy vo velkom, povazujeme aj tento druh vyrobku za tradi¢ny. V rozhovore pan
Maruska tvrdi, ze pred asi 100 rokmi, ked’ vznikla u rodiny jeho zeny suSiaren, boli
v Bosackej doline takmer v kaZdom dvore suSiarne. Potom vznikol trend palenia a l'udia
vsetko ovocie zvazali len do palenice, ktori sme si uz spominali. Dnes je susené ovocie
pana Marusku zname v celom regione, pretoze nepochadza z elektrickych susiciek, ale
susi sa tradicnym sposobom vo vel'kej miestnosti na lieske. SuSicka v ZabudiSovej sa

stala kultirnym dedi¢stvom a je pristupné verejnosti.

4.3.4 Podujatia a sluzby v regione Stredné Povazie

Do zoznamu podujati asluzieb sme zaradili organizatorov podujati a
poskytovatel'ov sluzieb, ktori pontikaju zakaznikovi urciti formu zazitku a uchovavaju
regionalne zvyky a tradicie pre d’alSie generacie.

V tabulke ¢. 7 uvadzame zoznam podujati, ktoré povazujeme za regionalne

produkty Stredného Povazia.
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Tabul’ka €. 7: Navrh podujati

Miesto podujatia Podujatie

Trencianske Teplice, Nové Mesto nad Vahom | Mestsky jarmok

Trencin Remeselny jarmok

Trencin Pri trencianskej brane

Trencin Farmarsky jarmok

Trenéin, Beckov Hradné slavnosti

Trencin Sezonne trhy (Vianoce, Velka Noc,...)
Trencin Vystavy Expocenter

Zdroj: vlastné spracovanie

V nami vybranom regidne sa stale zachovava aj vela podujati, ktoré poznali uz
predchadzajice generacie. Takmer kazdé mesto raz ro¢ne organizuje mestské jarmoky.
Ide o podujatie, ktoré je plné bohatého programu a umoznuje umelcom, remeselnikom
a malym podnikatel'om ukazat’ verejnosti svoje remeslo a produkty. Tieto organizované
stretnutia su pre tradi¢nych vyrobcov velkou prilezitostou zviditelnit' remesla, ktoré
Vv regione stale existuju. Ako d’alSie sa najmi v Trenc¢ine, najvi¢Som meste v regione,
organizuju SpecializovanejSie akcie. NavStevnici maju moznost’ zucastnit’ sa na
remeselnych, farmarskych jarmokoch a mnozstve $pecifickych vystav a prezentacii,
ktoré sa konaju v budove vystaviska Expocenter. Pri vystavdch mdzeme spomenut
napriklad burzu starozitnosti, vystavu postovych holubov, gazdovské trhy, vystavu
rybarskych potrieb, zdhradkéra, vceldra a mnohé iné. Mimo vystaviska sa Vv centre
mesta konaju rézne sezonne trhy ako napriklad Vianocné ¢i Velkonoc¢né. Trencin je
znamy nadhernym hradom, ktory je pre jeho dominantnost’ aj suc¢ast'ou nasho loga a tak

si mesto aspoi raz ro¢ne pripomina staroveky zivot na hrade pocas hradnych slavnosti.

Poslednou oblastou regionalnych produktov v Strednopovazskom regione su
ubytovacie a stravovacie sluzby i zazitky (pozri tabul’ka ¢. 8). Tento spdsob cestovného
ruchu je vel'mi ddlezity, pretoze vyvoldva v Gcastnikovi rézne emocie. Zaradili sme sem
viacero komplexnych sluzieb, pre ktoré nie je charakteristicka iba jedna skupina sluzby
¢i vyrobkov. Prave touto kombinaciou poskytovanych sluzieb a produktov dokaze
ucastnik dosiahnut’ emoécie a zazitky naviazané na na$ region. NasSim cielom v tejto

Casti bolo ngjst’ zazitky, ktoré st typické a dokdzu sa stat’ hlavnym ldkadlom pre turistov
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a domacich, atym podporit rozvoj arozmanitost' regionu aj z pohladu cestovného

ruchu.

Tabulka €. 8: Navrh ubytovacich a stravovacich sluzieb a zazitkov

Miesto Nazov

NemsSova Gazdovstvo Uhliska

Nemsova Ranch 13

Trencianska Tepla Jazda historickou elektrickou

Tren¢in — Kubra Folklorny stibor s vlastnou kapelou

Trencin Trencianske osvetové stredisko — remeselné workshopy
Tren¢in — Nozdrkovce Jazdecky areal Cedos

Machnac, Opatovce Rybolov

Zdroj: vlastné spracovanie

Hlavnou dominantou tejto cCasti je Gazdovstvo Uhliska. V areali tohto
gazdovstva moézeme ziskat' rézne vyrobky, potraviny, sluzby, a aj sa priucit’ novym
veciam. Ide o rodinnu farmu, ktora sa stale rozrasta svojim chovom i poskytovanymi
sluzbami. Uhliskd poskytuju zabavné aktivity pre deti, firemné akcie, ubytovanie,
jazdenie na konioch a ich ustajnenie, rozne typy pretekov na konioch. Pontkaju aj vlastné
masoveé a syrové vyrobky, ktoré moze zdujemca ochutnat’ v domécej kuchyni €1 zaktpit’
si ich domov. Rodina rozsirila ponuku sluZieb aj o denné letné tabory pre deti. V okoli
aredlu sa nachadza mnoZstvo chodnic¢kov pre cyklistov i turistov. Pre menej naro¢nych
st Uhliskd pripravili kratku turistiku na ned’aleku vyhliadku, odkial’ moZno vidiet do
celej doliny pri Nemsove;.

V StrednopovaZzskom regione sa nachddza aj vel'a koniarov a rancov, z ktorych
sme vybrali jazdecky areal Cedos v Trencine, ktory ponuka ustajnenie a vycvik koni.
Ako pridant hodnotu vidime, Ze realizuje program pre deti, kde im ukaze krasu tejto
¢innosti a priuci ich mnozstvu informaécii.

Obl'tbenou ¢innostou je rybolov na rybnikoch po celom regione. Do zoznamu
sme zaradili rybniky, kde si moze zakaznik rybu ulovit’ a vypustit’ spat’ do jazera alebo
nechat’ upiect’ a Srodinou ¢i priatelmi si uzit krdsnu atmosféru rybnika spojenu
s kvalitnou pecenou rybkou. Rybnik v Opatovciach pontka aj moznost campingu

a Siroku ponuku regionalnych vyrobkov, ako st pecené klobasky ¢i ostiepky.

45




V Trencianske] Teple] mozu navstevnici zazit' jazdu na 111-ro¢nej elektrickej
zeleznici, ktora vedie z obce do vedlajSiecho kupelného mesta Trencianske Teplice.
Obec je na tato elektricku natol’ko hrda, ze pocas roka vedie tematické jazdy, ako
napriklad na den deti alebo na sv. Mikulasa, kedy riadi elektriCku Mikula$ a deti sa
mozu prist’ previest’ spolu s anjelmi a ¢ertami Mikulasskou jazdou.

Zazitok vie taktiez vytvorit’ folklorna skupina z Kubrej v Trenc¢ine. Tuto skupinu
sme sem zaradili hlavne kvoli ich hudobno-spevackej skupine, ktord dodnes spieva
a hréa pesnicky starych generacii z nasho regionu. Tieto piesne su dnes uz takmer Uplne
nezname.

TrenGianske osvetové stredisko dopliia na§ zoznam vdaka mnoZstvu
workshopov, tvorivych dielni, seminarov, poradenstvu, sitazi, kde sa zaujemca moze
priud¢it uz vySSie spominanym remeslam a technikdm. MozZe tu spoznat’® mnoho
remeselnikov, umelcov ainych zaujimavych l'udi, ktori zachovavaju nase tradicie,

regionalnu kultaru a osvetu.

4.4 Formulovanie navrhov a odporucani

Na zaklade analyzy a preskimania regionu moézeme konstatovat, ze
Strednopovazsky region ma vhodné predpoklady pre zavedenie a vyuZivanie znacky
regionalneho produktu. Jeho vel'mi silnou strankou s prirodné a kultirno-historické
podmienky na rozvoj cestovného ruchu, atym modze pri spravnej propagacii prilakat
viac ndvstevnikov. Nachadza sa tu dolezitd cyklomagistrala, ktord prepdja region so
Sirokym okolim, zarovenl sa tu nachadza zname kupel'né mesto Trencianske Teplice,
najstarSie putnické miesto Skalka a rozne iné. Zistili sme, Ze rozvoj cestovného ruchu
Vv danom regidbne ma najviac perspektivy najméd v kupelnictve/wellness, cyklistike,
agroturistike, vidieckom cestovnom ruchu a podobne. Region disponuje vybornymi
podmienkami na vznik znacky z pohladu rozvoja udrzateného cestovného ruchu.
A preto si myslime, Ze uskutocnenie nasho nédvrhu znacky by mal pre region vyznamny
prinos, Z pohl'adu prepojenia uz existujiceho cestovného ruchu a vybranymi tradi¢nymi
vyrobkami a sluzbami regionu. To by mohlo mat za nasledok zvySenie turizmu,
propagacie a podporu ekonomiky v Strednopovazskom regione.

Zaroven nas zaujimalo, ¢i by mal trh regionalnych vyrobcov, producentov a

a poskytovatelov sluzieb zaujem o tito znatku, pripadne kolko znich by spiialo
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podmienky. Na zaklade rozhovorov sremeselnikmi, znamymi ¢&i 2z informacii
dostupnych na internete sme vybrali iba mali vzorku z toho, ¢o pontika tento region,.
Z rozhovorov s remeselnikmi vyplynulo, Ze by vel'mi ocenili spolo¢né oznacenie, ktoré
by zvysilo povedomie 0ich produktoch medzi verejnostou, podporilo propagaciu

tychto produktov a v kone¢nom désledku by malo vplyv na zvysenie ich predaja.
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Zaver

Zakladnym ciel'om bakalarskej prace bolo navrhniit’ oznacovanie regionalnych a
tradicnych produktov vo vybranom regione ako nastroj podpory cestovného ruchu v
danom regione.

V teoretickej Casti prace sme sa venovali vymedzeniu pojmov region, tradicny
a regionalny produkt a ich vplyvom na cestovny ruch. Zistili sme, Ze vo vel'kej miere
mame zachované kultirne tradicie, najma folklor, remeselné prace ¢i gastronomiu.
Tieto vSetky produkty, ¢i uz prirodné alebo vytvorené clovekom napoméhaji
Kk uspokojeniu aj narocnych zakaznikov z domaceho alebo zahrani¢ného prostredia.

V praktickej Casti prace sme sa zamerali na Strednopovazsky region, konkrétne
trenCiansky okres aokolie. Zistili sme, Ze predpoklady a prilezitosti na rozvoj
cestovného ruchu su v Strednopovazskom regione dostatocné. Predispozicie tohto
regionu na rozvoj st hlavne v agroturistike, vidieckom cestovnom ruchu, cykloturistike.

Nasa pozornost’ sa sustredila najmd na preskimanie podmienok navrhu
zavedenia znacky ,regionalny produkt Stredné Povazie“. Skimanim arozhovormi
s remeselnikmi sme zistili, Ze tu takéto spolo¢né oznacenie a zdruzenie ich pocetnych
miestnych produktov a sluzieb chyba. Na zaklade tychto informacii vznikol nas navrh
na tito znacku a myslime si, Ze vznik tohto spolo¢ného oznacenia by mohol zlepsit

propagaciu vyrobcov regiondlnych produktov aj cestovny ruch v danom regione.
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