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ABSTRAKT

LEPENOVA, Sofia: Neobjavené miesta Stiavnickych vrchov. — Ekonomicka
univerzita v Bratislave. Obchodna fakulta ; Katedra cestovného ruchu — Veduci zavere¢ne;j

prace: Mag. (FH) Raduz Dula, PhD. — Bratislava: OF, EU, 2024, 50 stran

ZavereCna praca je vypracovand na tému neobjavenych miest v Stiavnickych
vrchoch. Ciel'om zavere¢nej prace je zistit, ¢i spropagovanie zaujimavych miest, ktoré sa
skryvaju v tomto regione a zaroven nie st az také populdrne, pomdze k vyssej navstevnosti
regionu. Ako rodacka z Vyhni, obce, ktora taktiez patri do tohto regiénu, poznam zakutia
Vyhnianskej doliny a okolit¢é miesta. Preto som sa rozhodla venovat prave téme
spopularizovania tejto oblasti. Pocas letnej sezony vytvorim dotaznik na zistenie zdujmu
o takyto projekt. Vysledkom rieSenia danej problematiky je zdver a analyza z tohto

dotaznika, ktory som poslala hostom v nasich rodinnych apartmanoch vo Vyhniach.
Kricové slova:

Stiavnické vrchy, propagicia, Insta turizmus, socidlne média, online marketing



ABSTRACT

LEPENOVA, Sofia: Hidden locations of Stiavnica. — University of Economics in
Bratislava. Faculty of commerce; Department of tourism — Supervisor: Mag. (FH) Raduz

Dula, PhD. — Bratislava: OF, EU, 2024, 50 pages

The thesis is prepared on the topic of hidden locations in Stiavnica, Slovakia. The
goal of the final thesis is to find out whether the promotion of hidden places will help to
increase the number of visitors in this region. As a native of Vyhne, a village that also belongs
to this region, I know the places of the Vyhnianska valley and the surrounding areas. That's
why I decided to focus on the topic of popularizing this area. During the summer season, I
created a questionnaire in order to find out interest in such a project. The result of solving
the given problem is the conclusion and analysis from this questionnaire, which I sent to the

guests who stayed in Vyhne in our family apartments.
Keywords:

Stiavnické vrchy, promotion, Insta tourism, social medias, online marketing
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UvVoD

Bansk4 Stiavnica patri momentalne medzi najnavitevovanejsie miesta na Slovensku.
Jej historicky vzhlad ¢asto prirovnavaju k Prahe a pre mnohych je obl'ibenou destinaciou.
Najmad pre pary, vd’aka bohatej historii, ktort symbolizuja Sladkovi¢ a Marina. Preto pravom
Banska Stiavnica dostala privlastok zalibena. Rastici poéet navstevnikov prichadza aj

pocas letnych prazdnin, ked’ze okolie mesta ponuka osviezenie v podobe tajchov.

Napriek tomu, ze Banskéa Stiavnica je zaslizene obl'ibend, v tizadi sa rozklada region
Stiavnické vrchy, ktory ponuka eSte viac zazitkov. Bohuzial’, tento region Casto ostava

nepovsimnuty v turistickom ruchu.

Tento nedostatok pozornosti vo¢i Stiavnickym vrchom ma motivoval k spracovaniu
tejto témy. Pochddzam z dediny Vyhne, nachadzajlcej sa prave v tomto regione, kde som

odmalicka spoznavala jeho zakutia.

Vo Vyhniach sa nachddzaju aj nase rodinné apartmany, ktoré st sucastou tohto
projektu. So suhlasom mojich rodi¢ov pldnujem vyuZit' tato prileZitost’ na kontaktovanie
hosti ubytovanych u nas. Cielom je ziskat' ich ndzory a zaujmy ohladom propagacii

turistickych atrakcii v Stiavnickych vrchoch prostrednictvom sociélnej siete Instagram.
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1  SUCASNY STAV PROBLEMATIKY

V stcasnosti neexistuje ziadny podobny projekt na socidlnych siet’ach, ktory by sa

zameriaval na tvorbu napadov na vylety v oblasti Stiavnickych vrchov.

N4jdeme profily, ktoré sa venuju cestovaniu na Slovensku ako celku, ako napriklad
Instagramovy profil @kamposlovensku. Tento profil produkuje kratke videa, zamerané na
jednotlivé miesta alebo ich skupiny. Stcastou tohto obsahu st nizkorozpoctové sposoby
cestovania, ako kempovanie a turistika. Tato forma propagacie je zaujimava, pretoze
podnecuje 'udi, aby viac spoznavali Slovensko a jeho zakutia. Avsak, ako sme uz spomenuli,
profil sa venuje celej krajine, a preto nie je l'ahké vytvorit’ samostatné vided o menej

znamych miestach v konkrétnych oblastiach.

Vytvorenie podobného projektu zameraného len na region Stiavnickych vrchov by
mohlo byt zaujimavym rieSenim pre turistov, ktori navStevuju tito oblast’ a hladaju

inSpiraciu na vylety.

1.1 REZORT FABRIKA VYHNE

Ako sme spomenuli uz v avode, dopytovat’ sa budeme hosti rezortu Fabrika Vyhne.
Toto ubytovanie je mozné si rezervovat’ po cely rok a preto sa stava dobrym miestom, kde

vyhl'adat’ naSu vzorku.

Rezort Fabrika Vyhne sa nachadza v obklopeni prirody, v blizkosti aquaparku Vodny
raj Vyhne. Ubytovanie je zariadené v industridlnom Style s modernymi doplnkami. Cely
rezort tvori vila a 11 loftovych apartmanov. Vo vila sa mdze ubytovat’ 13 osdb (z toho je 6
pristeliek) a v loftovom apartméne sa ubytuje az 6 I'udi (z toho 4 pristelky). Celkova kapacita

rezortu je teda 79 16zok.

Nevsednou atrakciou, ktora sa nachadza vo vile je visutd siet’ v ramci obyvacieho
priestoru. Kvile prislicha aj altanok s vonkajSim posedenim a grilom. Aj v loftovych
apartmanoch maju hostia k dispozicii vlastn terasu, kde sukromie zlepSuju bambusové

steny oddel'ujtice terasy susediacich apartmanov.

V aredli rezortu sa nachaddza vonkajsie ohnisko s raznami, kotlina na varenie gulasu,
vinna pivnica s vinom od lokalnych vinarov, workoutové a basketbalové ihrisko, trampolina

a pieskovisko pre deti.
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Obrazok 1: Kolaz fotografii rezortu Fabrika

it

-
=
T —

-

Zdroj: Viastné spracovanie za pomoci fotografii z https.//www.fabrikavyvhne.sk/, 2024

1.2  PRECO PRAVE INSTAGRAM?

Instagram je jednou zo sluzieb socidlnych médii alebo stranok sociadlnych sieti, ktoré

sa spoliehajl na vizualnu prezentaciu jednotlivcov. (Kang a Wei, 2020).

Vyskumna expertka Stacy Jo Dixon sa vyjadrila, ze pokial' ide o popularitu,
Instagram je populdrnou platformou socidlnych médii, ktora mala zafiatkom roka 2023 2
miliardy pouZivatelov po celom svete. Podla novSich S$tudii, Instagram momentalne
presahuje 2,4 miliard uzivatel'ov a predpoklada sa, ze koncom roku 2024 to bude 2,5 miliard.

(Dixon, 2024, a)

Kazdy den Instagram navstevuje viac ako 500 milionov pouzivatel'ov. (Shewale,
2024, a). Tieto ¢isla z neho robia Stvrtu najpopularnejSiu socialnu siet’ na svete, hned’ po

platformach Facebook, YouTube a WhatsApp. (Dean, 2024, a)
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Shewale v ¢lanku Instagram Statistics — Global Demographics & Trends (2024, b)
uviedol, ze az 61% publika Instagramu je vo veku 18 az 34 rokov. AvsSak najnaruzivejSimi
pouzivateI'mi aplikacie su I'udia vo veku 18 az 24 rokov, ktori tvoria takmer 31 % jej celkovej
pouzivatel'skej zakladne. Co ukazuje, e ide o platformu socialnych médii, s ktorou sa

spajaju milenidli a starSia generacia Z. (Dixon, 2024, b)

Generacia milenialov je z velkej Casti tvorend detmi generacie Baby Boom. Nazov
tejto kohorty sa vztahuje na tych, ktori sa narodili po roku 1980 — prvu generaciu, ktora sa

dozila v novom tisicro¢i. (Pew Research Center, 2015)

Generécia Z sa narodila po roku 1996. (Pew Research Center, 2020, a) Clenovia Gen
Z su digitalni domorodci, ktori maji mala alebo ziadnu pamét na svet, ktory existoval pred

smartfonmi. (Pew Research Center, 2020, b)
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Obrazok 2: Definované generacie z vyskumu Pew Research Center

The generations defined

Generation Z
Born after: 1996* I
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Born: 1981 to 1996
Age in 2020: 24 to 39

0 00
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Born: 1965 to 1980
Age in 2020: 40 to 55

Born: 1946 to 1964
Age in 2020: 56 to 74

Silent Generation
Born: 1928 to 1945
Age in 2020: 75 to 92

1928

*No chronological endpoint has been
set for this group.

“On the Cusp of Adulthood and Facing
an Uncertain Future: What We Know
About Generation Z So Far”

PEW RESEARCH CENTER

Zdroj: https://www.pewresearch.org/social-trends/2020/05/14/on-the-cusp-of-adulthood-and-
facing-an-uncertain-future-what-we-know-about-gen-z-so-far-2/ , 2024

LCudia navs$tevuji bezplatnu aplikaciu Instagramu, aby sa spojili, objavovali a
inSpirovali sa. Tieto emocionalne vdzby z neho robia dokonalt platformu na to, aby sa
znac¢ky spojili so svojim publikom a zdroveil vyuzili moZnosti marketingu influencerov.

(Dean, 2024, b)

Influencer Marketing je najdolezitej$Sim novym pristupom k marketingu za posledné

desatrocie. (Brown a Hayes, 2007) Je to typ marketingu, ktory vyuziva influencerov na
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propagéaciu znacky na vic¢Som trhu. Influenceri su mienkotvorni vodcovia so socidlnou
zakladiiou. Vystupuju ako odbornici alebo doveryhodné zdroje informacii. (SendPulse,

2023)

S vyvojom influencer marketingu a samotného Instagramu, sa zacal vo svete
pouzivat aj pojem Insta turizmus, alebo tiez nazyvany Instagramovy turizmus. Stiva sa
jednou z najrozsirenejSich platforiem na spajanie, ucast’, komunikaciu a zdiel'anie informécii
s ostatnymi cestujucimi po celom svete. Tato technoldogia umoznuje organizaciam a

jednotlivcom propagovat’ alebo skiimat’ moznosti cestovania. (Suanpang, 2020).

Preto sme sa rozhodli skiimat’, ¢i je propagacia cestovania na Instagrame vhodna aj

pre mensie projekty na slovenskom trhu, alebo ¢i to ostdva nad’alej trendom iba v zahraniéi.

1.3 PODOBNE PROJEKTY V ZAHRANICI

Zaujimalo nas, ¢i v zahrani¢i funguju projekty, ktoré by sa mohli podobat’ naSmu

napadu.

Prikladom je napriklad nemecké mesto Baden-Baden. Je to kupel'né mesto leZiace na

zapade Nemecka.

Okrem kupelov, sa tu nachadza aj mnozstvo historickych budov, muzei a galérii.

Mesto sa taktiez nachddza v prirode a preto velkou obl'ubou turistov st aj turistiky.

Po napisani ndzvu mesta ndm na internetovom prehliadaci ponukne oficidlnu stranku

mesta, ktorej IRL adresa je https://www.baden-baden.com. Stranka je vytvarani aj pre

zahrani¢nych turistov a preto si viete 'ahko nastavit’ jazyk bud’ na nemecky, anglicky alebo

francuzsky.

Stranka je velmi prehl'adna. Né4jdeme tam sekciu experience & discover. Ta sa
rozdel'uje na d’alSie podkategorie, podl'a toho, ¢o navstevnik hl'ad4. Po kliknuti na jednu

z kategorii sa zobrazia typy, ktoré moZete vyuzit’ pri navSteve mesta Baden-Baden.

V d’alSej sekcii s ndzvom planning & booking mdzeme zase objavovat’ typy na rozne

podujatia, pripadne ndjst’ odporacania na mestské prehliadky a ubytovania.
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V pripade, Ze ak hl'adame oficidlne informacie z turistickej kanceldrie o listkoch,

otvaracich hodinach a podobne, vieme si vsetko zistit' v d’alSej sekcii s ndzvom service &
info.

Na spodnej casti stranky najdeme aj ikonku Instagramu, ktorym sa preklikneme

priamo na ich profil @visitbadenbaden.

Nachadzaju sa tam prispevky na propagaciu mesta, ¢i uz v podobe fotografii alebo
videi. Dozvieme sa tam viac o podujatiach, turistikdch, kapeloch a podobne. V popise

najdeme aj odkaz na uz spominanu stranku.
Obrazok 3: Stranka a Instagram mesta Baden-Baden

BADEN-BADEN O\ < visitbadenbaden

The good-good life.

944 30,7 TIS. 434

prispevky sledovatelia sledované

Baden-Baden | Germany
Official tourism account of Baden-Baden
tbadenbaden to be featured
en-baden.com/impressum
-Baden, Germany
Zobrazit preklad

(2) www.baden-baden.com/en/sp... a dalSie (3)

Sledovat Napisat spra... Kontakt

BADEN

AA @ baden-baden.com :Q“ < g yoe “(

Zdroj: https://www.baden-baden.com/en/ ; https://www.instagram.com/visitbadenbaden/, 2024

Pocas augusta 2023 sme ich profil sledovali 2 tyzdne kazdy den, aby sme zistili, ako
aktivni st v ramci priddvania prispevkov. Zistili sme, Ze majitelia uctu kazdy den pridaju 1

az 3 pribehy. Tymto ostavaji v kontakte so svojim publikom.

Pribeh na Instagrame je koncept, ktory zaruCuje danej osobe zostat’ v kontakte so
svojimi sledujicimi tak, aby nemusel vytvarat’ samostatny prispevok. Preto ma moznost’

pridat’ fotku alebo video na pribeh, ktory sa na 24 hodin ukaze sledujicim. Uzivatel tam
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mobze pridat’ ankety, odkazy na stranky a sledovatelia mu vedia na pribehy odpovedat’ do

sukromnej spravy.

Obrazok 4: Priklad pribehu na Instagrame Baden-Baden

visitbadenbaden 2h
@ Zobrazit preklad >

[

Zdroj: https.//www.instagram.com/visitbadenbaden/, 2024

Baden-Baden ma na Instagrame 30,7 tisic sledujucich. (Udaj z marca 2024) Musime
brat’ pri tom aj do ivahy, Ze sa jedna o profil mesta a nie konkrétnej osoby. V pripade osoby,
ziskat’ si priazenl I'udi je jednoduchsie, pretoZe sledujuci sa vedia stotoznit’ s danou osobou

a sympatizovat’ s iou alebo zdiel'at’ rovnaké nazory v rdznych oblastiach.

Daldim prikladom Instagramovej propagéacie je aj obec v susednom Rakusku.
Konkrétne hovorime o obci Hallstatt. Obec, ktora sa stala oblibenou destindciou pre
turistov. Ziskala si srdcia vd’aka svojmu fotogenickému rozmiestneniu budov okolo jazera.

Celu obec obkolesuje priroda, ktora len pridava k atmosfére.

Tto obec sme si vybrali, pretoze sa jednd o menS$iu geografickll oblast’. Taktiez sa
celkovy turizmus orientuje skor na Sport ako rozne turistické trasy, lekcie canyoningu,

horolezectvo, cykloturistika a mnohé iné. Na zaklade tohto zistenia sme si vybrali Hallstatt
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pre porovnanie so Stiavnickymi vrchmi, ktoré st tieZ vybornou volbou na aktivnu

dovolenku.

Hallstatt ma tak ako aj mesto Baden-Baden svoju oficidlnu stranku. Adresa stranky

je https://www.hallstatt.net/. Hned’ po nacitani stranky sa Vam objavi moznost’ si rovno

napldnovat’ pobyt. Po zadani ddtumu a po¢tu osob Vam vyhladd dostupné ubytovania
priamo v obci. Okrem tohto tam najdete aj sekciu s podujatiami, atrakciami, zoznam
reStauracii a dostupnych parkovacich miest a mnoho d’alSich informécii, ktoré by mohli

turistov zaujimat’. Jazyk stranky sa d4 nastavit’ na nemcinu alebo angli¢tinu.

Obrazok 5: Stranka obce Hallstatt
Deutsch English

HALLSTATT =

WORLD HERITAGE

. Book Your HoIiE;;i
==

Find an Accomodation

-~
-

i
!

[
4

@ hallstatt.net

Zdroj: https://www.hallstatt.net/, 2024

Samozrejme nas zaujimalo aj to, ako to je s Instagramom. A zistili sme, Ze aj obec
Hallstatt ma oficidlny Instagram. Prepojenie nan sme bohuzial na stranke nenasli. Museli

sme si ho vyhl'adat’ sami. Profil sa vola @visithallstatt.

Hned’ nas zaujal nazov profilu, ked’ze zdiel’a rovnaky nazov ako mesto Baden-Baden,
ktoré sme spominali vysSie. Preto sme sa zamyslali nad tym, ¢i je to len ndhoda, alebo uz

existuje koncept, kde rozne mesta, obce a regiony vytvaraju takéto Instagramové profily, aby
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boli I'ahSie dohl'adatel'né pre I'udi. Preto sme skusili vyhladat’ takymto $tylom ndhodné
mesta. Podobné profily maju taktiez aj mestd Barcelona (@pvisitbarcelona) a Bratislava
(@yvisitbratislava). Naopak Londyn, Pariz, Kodan alebo Miami takyto profil nemaju. Takze
s pravdepodobnostou sa nejednd o ziadny koncept, ktory by umoznil rychlejsie

vyhl'adévanie profilov. Ide Cisto o ndhodu.

Ak sa ale vratime spét’ k profilu Hallstattu, ndjdeme tam krasne fotky z obce, ktoré
su pravidelne pridavané na profil. Nejedna sa o kazdodennu aktivitu a profil nevyuzivaju ani
na zdielanie réznych akcii alebo podnikatelov z danej oblasti. Ide skor o umelecké
odprezentovanie. Napriek tomu tento koncept propagicie funguje, lebo profil ma

momentalne az 45,8 tisic sledujucich. (Udaj z marca 2024)

Obrazok 6: Instagram obce Hallstatt

visithallstatt

815 458 TIS. 694

prispevky sledovatelia sledované

Hallstatt | Austria

@ visithallstatt

Regionalna stranka

the First account for the explorers of Hallstatt. 4
To be featured, tag us or use #visithallstatt
@visithallstatt.at

Zobrazit preklad

Sledovat Napisat spravu

hifats

hofats &

Zdroj: https://'www.instagram.com/visithallstatt/, 2024
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1.4 OCR SUPERVULKAN

Pre prehlad situdcii v oblasti kultury a turizmu sme potrebovali vediet, aka bola

situdcia navstevnosti v obci Vyhne za rok 2023.

V ramci hl'adania informécii sme navstivili obecny Urad vo Vyhniach a taktiez sme
boli aj v Banskej Stiavnici, kde sidli kancelaria oblastnej organizacie Supervulkan. Je to
novy nazov pre oblastnll organizaciu, pred nedavnom ju 'udia mohli za chytit’ pod ndzvom

OOCR Region Banska Stiavnica.

Pocet prenocovani v obci Vyhne za rok 2023 je 55 026. V celej obci sa nachadza 22
ubytovacich zariadeni. (2023). Vo Vyhniach sa nachédzaju 2 velké hotely — hotel Termal
a hotel Sitno, ktory patri pod siet’ hotelov Trinity.

Kapacita hotela Sitna je 103 izieb - 214 16zok a 80 pristelok. (Hotel Sitno, 2024).
Kapacita hotela Termal je 36 izieb s 73 16Zkami a moZnost'ou 14-tich pristelok. (Hotel
Termal, 2024). Jedna sa preto o 2 najdominantnejSie objekty ubytovania v oblasti kapacity

vo Vyhniach.

Hotel Sitno sa zameriava najmé na rodiny s malymi det'mi a preto v ramci ich ponuky

najdeme aj pestry animacny program pre deti.

Obrazok 7: Kolaz fotografii hotela Sitno

Zdroj: Viastné spracovanie za pomoci fotografii z https.//www.hotelsitno.sk/family-home,
2024
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Naopak hotel Termal je vyhladavany vdaka svojim bazénom, ktoré obsahuji
termalnu vodu, ktorej pramei sa nachadza v blizkosti hotela. Prave preto tento wellness hotel

vyhl'adavaju skor seniori alebo pary.

Obrazok 8: Kolaz fotografii hotela Termal

Ny oAl i
Zdroj: Vlastné spracovanie za pomoci fotografii z https.//www.termalvyhne.sk/,
2024

Obidva tieto hotely su navstevované kvoli ponukanym sluzbam a preto si myslime,
ze pre ich navstevnikov by bol projekt, napady na vylety v okoli, zbyto¢ny. AvSak v obci
najdeme dalSich 20 ubytovacich zariadeni, pod ktoré patria najmd apartmany, chaty
a penzidny. Tieto zariadenia Cerpaju svoj potencidl najmi na zaklade atraktivit, ktoré sa
v obci nachadzaju. Preto si myslime, Ze ak by nas napad propagacie fungoval dlhsie ¢asové
obdobie, je mozné, Ze by sa zvysil zdujem ich navstivenia a tym padom by sa zvysil dopyt

na kratkodobé ubytovanie v obci Vyhne.
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1.5 CIELOVA SKUPINA

V casti 3. Preco prave Instagram?, sme Instagram brali ako celok a zistili sme
obl'ubu tejto socialnej sieti vo vekovej kategorii od 18 do 34 rokov na celom svete. Ale ako

to je s popularitou na Slovensku?

Podl'a vyskumu agentiry Go4insight z roku 2021 vyplyva, Ze Instagram je tret'ou
najviac pouzivanou sietou na Slovensku. Az 80% I'udi do 26 rokov vyuziva Instagram na
dennej baze. A Coraz viac sa Instagram stava obl'ubou aj vo vekovej kategorii od 27 do 40

rokov.

Z tohto vyplyva, ze Cisla v ramci vekovych kategorii na Slovensku, st podobné
v porovnani z vyskumov zameranych globalne. Na Slovensku je t4 hranica mierne posunuta
o hornt hranicu, ale nebavime sa o vel’kom rozdiely. A preto sme rozhodli zamerat’ prave na
skupinu l'udi, ktora by bola pravdepodobne najviac oslovena cez Instagram a to st l'udia od

18 do 40 rokov.

1.6 MIESTA NA PROPAGACIU

V ramci navrhu propagécie sme sa rozhodli uviest’ konkrétne miesta, ktoré by boli
podl'a nas vhodné na zaliatok dostat’ do povedomia. Samozrejme, v pripade uspechu
projektu by bolo mozné postupne pridavat’ d’alSie lokality. Nasim cielom bolo zahrnut
historicko-kultirne pamiatky a turistické trasy, aby sme oslovili r6znorodé skupiny l'udi,

ktoré mozu preferovat’ rozne druhy vyletov.

1.6.1 KUPELNA KAPLNKA VO VYHNIACH

, Napriek vyznamu banictva, Zeleziarstva a pivovarnictva obec preslavili
predovsetkym liecebné kupele so Zelezitou termalnou vodou. *“ (Paviik, 2006) Ako spisovatel’
Pavuk vysvetluje vo svojej knihe Stratené kupele Vyhne, jedna zprvych zmienok

o kapeloch je uz z 13. storocia, avSak vtedy boli pomenované ako Bzenické termalna voda.

Bohuzial' po kupelnej historii obce uz ndm neostalo vela, kedZe celé kupele
a vicsina kapelnych vil bola znicend pocas 2. svetovej vojny. Neskor dalSiu ¢ast’ vil odkupili

strojarne a zburali ich kvoli priestorom na vyrobu.
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Napriek tejto smutnej skutocnosti, prave o to vacSou dominantou obce sa stala
kapel'né kaplnka. Kaplnku postavil, ako jeho prvotné dielo, architekt Ladislav Hudec. Rodék
z obce Dolnéd Micina je svetozndmym architektom, ktory sa preslavil niekol’kymi délezitymi
stavbami v Sanghaji. Kupelna kaplnka je jedind stavba, ktorG navrhol na Slovensku.

(Kubickova a kolektiv, 2013)

Ladislav Hudec kaplnku navrhol este ako Student Technickej univerzity. Zo zaciatku
bolo vel'mi naro¢né ziskat’ povolenia na vystavbu tejto kaplnky, ked’Zze uz v tom obdobi sa
jednalo o chrdnenu oblast’. Nakoniec sa vSetko podarilo a kaplnka bola postavena v roku

1913 a neskor v roku 1914 posvitena. (Kubickova a kolektiv, 2013)

Napriek rozruchom sa kaplnka stala vel'kou obl'ubou pre navstevnikov kuapelov.
Kaplnka bola postavend pdvodne v Hornom parku kupel'ov, dnes toto miesto je obkolesené

lesom a v blizkosti sa nachadza hotel Termal.

Kaplnka sa pravidelne vyuzivala na nedel'né omse az do roku 2018. Vel'kou obl'ubou
v tejto kaplnke boli aj svadby, ktoré tu boli zorganizované nielen pre rodakov ale aj turistov,
ktori v minulosti kaplnku navstivili a obl'tbili si ¢aro, ktoré toto miesto zo seba vyzaruje. Po
odchode miestneho fardra P. Krizana, kaplnka zapadla prachom aje do dneSného dia

zatvorena.

Je mozné si ju preto pozriet’ iba zvonku. Moznost’ vstupu do interiéru kaplnky by
bolo zaujimavym ldkadlom pre turistov, ktoré by sa mohlo zakomponovat’ do navrhu
vyletov. A preto do buducnosti by bolo mozno vhodné oslovit’ miestnu farnost’ a dohodnut’

sa na spristupneni kaplnky.
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Obrazok 9: Kipel'na kaplnka vo Vyhniach

Zdroj: https://www. termalvﬁ/hne.sk/photogallerv. php?work=album_detail& AlbumID=8, 2024

1.6.2 VYHNIANSKY TRAVERTIN

Dal$ou zaujimavostou, ktora prepaja historiu Vyhnianskych kapelov so si¢asnost'ou
je Vyhniansky travertin. Nachédza sa v tesnej blizkosti aquaparku Vodny raj Vyhne a lesnou

cestickou vieme k nemu prist’ aj od uz spominanej kiipel'nej kaplnky.

Jedna sa o prirodny vytvor, ktory bol chraneny ako prirodna pamiatka od roku 1986.
Napriek tomu, ze predstavuje zriedkavy krasovy fenomén v prostredi neogénnych

vulkanitov, tato ochrana bola zruSena od roku 2011. (Pavuk, 2014)

Dalej Pavik v knihe Vyhne, monografia obce travertin opisuje ako travertinovii kopu

vysoku 3,5 metra s prudom vody, ktory je do dneSn¢ho dia aktivny.

Tento travertinovy stip vznikol pri razeni vyhnianskej §tolne, ktora sa nachidza
v blizkosti kupelnej kaplnky. Voda zo $tolne bola odvadzand az na tento travertin.

Travertinova kopa je vysoky 3,5 metra a prud vody je do dnesného diia aktivny.

Vodu méZeme radit’ do termalnych pramenov a jej blahodéarne u¢inky uz v minulosti
vyuzivali v kipel'nictve prave tu, vo Vyhniach. Dnes sa tato termalna voda dodava do troch

rekrea¢nych zariadeni: Vodny raj Vyhne, hotel Termal a hotel Sitno. (Pavik, 2014)

Miestni obyvatelia travertin poznaji aj pod nazvom Slonia hlava, ked’Ze pri pohl'ade

na travertin zboku, tento prirodny tkaz pripomina slona s chobotom.
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Popri travertine vedie lesné cesticka za pomoci ktorej sa viete dostat’ na vrchol a méate
pristup priamo ku prameniu. Preto si viete na vlastnych rukéach okusit’ teplotu vody, ktora aj

pocas zimného obdobia ostdva prijemne tepla.

Obrazok 10: Vyhniansky travertin

Zdroj:https://www.facebook.com/photo?fbid=645464084457898 1 &set=pcb.10159371151646891&
locale=sk SK, 2024

1.6.3 KAMENNE MORE VO VYHNIACH

2 hladiska vzemnej ochrany je celé katastralne uzemie obce Vyhne sucastou
Chranenej krajinnej oblasti (CHKO) Stiavnické vrchy. « (Pawiik, 2014) Plati tu druhy stupefi
ochrany. ,,Osobitne sa tu nachadza chranena cast' prirody a krajiny s vyssim stupniom

ochrany. Uzemie predstavuje najvicsie kamenné more vo vulkanickej casti. “ (Pawiik, 2014)

Ako sa d’alej v knihe spomina, Kamenné¢ more vo Vyhniach vzniklo desStrukciou
kamenného brala mrazovym s vetradvanim. Nasledne doSlo k zemetraseniu a tak sa vel'ka

Cast’ brala rozpadla na vel'ké kusy balvanov.

Na uzemi Kamenného mora najdeme viac chranenych druhov zivocichov a rastlin.
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Kamenné more mdézeme rozdelit’ na 2 ¢asti. Kamenné more stred a Kamenné more
vrch. Stred sa povazuje za centrum ukazu, pretoze tam ndjdeme najvacsiu plochu s balvanmi.
Toto miesto je vhodné aj pre menej zdatnych l'udi, ked’ze je mozné sa dostat’ autom az
k zacCiatku lesa a z tade vedie uz priamo chodnik k stredu Kamenného mora, kde sa vieme

dostat’ za 10 minut.

Na vrchol sa vieme prejst’ od stredu za necelych 20 mintit. Tym padom sa nejedna

o dlhu turistiku, av8ak vystup je ndro€nejsi, pretoze sa stipa prudko hore.

Z vrcholu mame vyhl'ad na Cast’ dediny, v ktorej sa nachadza napriklad aquapark

Vodny raj alebo najstarsi pivovar na Slovensku — Steiger.

DalSou zaujimavostou v blizkosti stredu Kamenného mora je vyvierajici pramen

Ladienka, ktory je povaZovany za jeden z najstudensich pitnych prameniov na Slovensku.

Obrazok 11: Kamenné more vo Vyhniach

Zdroj: https://www.termalvyhne.sk/photogallery.php?work=album_detail & AlbumID=8, 2024

1.6.4 JELENIA SKALA

Jelenia skala, taktiez nazyvana Jerzistan je vrch, ktory sa ty¢i nad Vyhnami. Vrch je
vysoky 676 metrov nad morom. (TK Horec, 2015) Trasa je priemerne naro¢na a dostat’ sa

na vrchol sa da zvladnut’ za priblizne 45 mintt.

Zaujimavostou je aj to, ze na vrchu najdeme kovovu konStrukciu slovenského

dvojkriza. Povodne tu bol dreveny dvojkriz, ktory spolu s u¢iiami postavil rodak z Vyhni,
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Milan Lepeti. Neskor byvaly farar Ondrej Smidriak sa rozhodol o obnovu dvojkriza a po
dohode sa vo Vyhnianskom zavode vyrobil dvojkriz z hlinika. Na vrchol ho nasledne

vyniesli za pomoci dobrovolnikov z Vyhni.

Za dobrého pocasia z Jelenej skaly mame vyborny vyhl'ad na pohoria ako je Vtacnik,

¢i dokonca Nizke Tatry.

V minulosti sa tu raz rocne konali aj svité omSe spojené so spolo¢nou turistikou.
Konala sa vzdy 5. jula na sviatok Cyrila a Metoda. Tuto tradiciu zacal byvaly farar Ondrej
Smidriak, neskor v nej pokradoval jeho nasledovnik Peter Krizan. Po vymene d’alsieho

farara do farnosti, tato tradicia zanikla.

Obrazok 12: Svita omS$a na vrchu Jelenia skala

Zdroj: Andrea Lepenova, 2011. Pouzité v roku 2024

1.6.5 VRCH KERLING

Vrch Kerling, nazyvany aj Maly Kerling, je masiv vysoky 820 metrov nad morom.

Patri do okresu Zarnovica, konkrétne do obci Hodrusa Hamre. (UGKK SR, 2024)

Na tento vrch vedie niekol’ko ciest. Dve najznamejSie trasy su prave z Vyhni alebo
z Hodruse Hamre. Trasy su si vel'mi podobné. Viete sa tam v priemere dostat’ za 2 hodiny

z obidvoch stran.
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Hlavny dévod vyberu tejto trasy a samotného miesta je historia, ktora sa s vrchom
spaja. Kazdy rok sa 15. augusta kond put’ z Vyhni a z Hodruse Hamre na vrch Kerling, kde
sa nasledne kona svitd omSa. Vyber tohto ddtumu nie je ndhodny, pretoZe v tento deini sa

slavi cirkevny sviatok na Nebovzatie Panny Marie.

»V rokoch 1942 az 1947 v Hodrusi posobil rimskokatolicky knaz Julius Secansky ,
ktory dal podnet k tomu, aby bola v lete 1946 na vrchu Kerling postavena Kaplnka Panny
Marie — Pomocnice krestanov. Dovod postavenia tejto kaplnky spocival v presvedceni
Hodrusanov, Ze ich obec pocas frontovych udalosti v 2. svetovej vojne neutrpela

podstatnejsie Skody a nestastia. *“ (Krizan, 2016)

Okrem svitej omse sa tu kona aj akcia pre deti, ktora je taktiez spita z historiou.
Rodak z Hodruse Hamre, Vladimir Schultz, je letec, ktory stoji za celym napadom. Rozhodol
sa robit’ radost’ detom, ktoré spolu s rodicmi presli put. A preto kazdorocne robil prelety

ponad vrch a z lietadla vyhadzoval balicky so sladkostami pre deti, ktoré to chytali po luke.

Neskor, ked’ uz pan Schultz bol starsi, tato akciu zobral do rak Chalid Abbas, ktory
sa do HodruSe pristahoval. Rozhodol sa tuto pekna akciu obnovit' a vd’aka nemu sa do

dne$ného dna deti mozu tesit’ na balicky.

Obrazok 13: Kaplnka Panny Marie na vrchu Kerling

Zdroj: https://www.svetokolonas.sk/kerling-800-m-n-m-z-vyhien/, 2024
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1.6.6 BANA STAROCHVSECHSVATYCH

Uz podl'a nazvu obce Vyhne vyplyva, Ze minulost sa spaja s banictvom. ,, Stiavnické
vrchy preslavila najmd tazba drahych kovov. (CHKO Stiavnické vrchy, 2024) V tejto
kapitole sme sa venovali prave obci Hodrusa Hamre, ktora uzatvara na$ pomyselny

trojuholnik medzi Vyhitami a Banskou Stiavnicou.

Obrazok 14: Ciel’ nasho vyskumu na mape

Vodny raj \’vhm%@

Vy
Podl
IE VINDISLAJTNA
4 : 51}
VRCH Lyziarske stredisko
Salamandra Resort
Hodrusa
- Hamre 51}
HODRUSA £
Banska
Stiavnica

Zdroj: Vlastné spracovanie za pomoci Google maps, 2024

Baiu StarovSechsvitych v HodruSi Hamre sme si vybrali najmé prave preto, lebo je

otvorena pre verejnost’ a je mozné navstivit’ povrchovl aj podzemnt expoziciu.

,,Starsi banski odbornici z praxe, ale aj profesori Stiavnickej Banskej akadémie
opisovali tuto zlato-striebornu banu s nadsenim a obdivom ako pravdepodobne najstarsiu v
Hodrusi. Banska tazobna cinnost tu na zaciatku 20. storocia stagnovala. Spocivala uz len z
dotazby zbytkovych zdsob zlato-striebornych a dobyvania chudobnych medeno-striebornych
rud z Vychodnej zily. Definitivne bola ukoncend v roku 1950. S mensimi, ¢i vdacsimi

prestavkami sa tu teda pracovalo viac ako 700 rokov. “ (Slovenska banska, spol. s.r.o., 2024)

Na zaklade fotografii, ktoré sme nasli na oficidlne stranke o banictve v Hodrusi
Hémre sme zistili, ze niektoré z budov, ktoré sa v minulosti pouzivali pri tazbe kovov, boli
v katastrofalnom stave a hrozilo, Ze sa zrutia. Ale vd’aka Slovenskej banskej, spol. s r.0.
Hodrusa-Hamre tento scendr nenastal a v roku 1994 zacalo budovanie expozicie. Cela
prestavba trvala az do roku 2014. V sucasnosti ndm expozicia ponuka nahl'ad do histérie

banictva v HodruSi Hamre. Uvedené zmeny st popisané na oficidlnej stranke bani.
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Obrazok 15: VonkajSia a podzemna banska expozicia

'
i

Zdroj: http://www.hodrusskehlbiny.sk/bana.php, 2024

2  CIEL PRACE

Cielom tejto prace je analyzovat’ a zhodnotit’ zdujem hosti ubytovanych v rezorte
Fabrika o turistické atrakcie a miesta v regione Stiavnickych vrchov na Slovensku. S
vyuzitim dotaznikov a analyzy ziskanych udajov sa usilujeme identifikovat’ preferencie hosti
v oblasti cestovania a spozndvania novych destinacii, ako aj ich zaujem o moznosti
propagacie a informdcii o turistickych atrakcidch prostrednictvom socidlnych médii,
konkrétne platformy Instagram. Okrem toho hodldme posudit’ potencidl a efektivitu
Instagramu ako nastroja na propagéaciu miest v regione Stiavnickych vrchov a navrhnat

odportcania pri vytvarani propagacného materialu.

2.1 CIASTKOVE CIELE

e Identifikovat novy trend v oblasti turizmu — Insta turizmus.
e Stanovit’ si ciel'ovu skupinu.

e Identifikovat’ podobné oblasti/ miesta v zahranici.

e Identifikovat konkrétne miesta v Stiavnickych vrchoch.

e Zosumarizovat teoretické poznatky z oblasti OOCR Banska Stiavnica.
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e Dopytovanie navstevnikov o oblasti propagécie, ktori navstivili ubytovanie vo
Vyhniach.

e Zanalyzovat odpovede z dotaznika.

e Navrhnat odporacania.

e Vyvodit’ zaver

3 METODOLOGIA A METODIKA PRACE

Metodolégia prace zahfna preskumanie literatury a relevantnych zdrojov tykajacich
sa turizmu v regione Stiavnické vrchy. Konkrétne vyuzivame knizné zdroje, vedecké &lanky

a online zdroje, ktoré poskytujii informacie o Stiavnickych vrchoch.

Dalej vyuzijeme metodu dotazniku, ktora bude pouzZita na ziskavanie nazoru na tému
propagéacie zaujimavych a nepoznanych miest v Stiavnickych vrchoch. Dotazniky budu
vypliiané host'ami, ktori budu ubytovani po¢as celého roka v nasich rodinnych apartmanoch

Fabrika vo Vyhniach.

Dotazniky sme vytvarali v Google forms. Otazky by sme pomyselne mohli rozdelit’
na 3 kategorie. Prvi Cast’ dotazniku sme venovali otdzkam tykajlicich sa ich pobytu
v apartmanoch. Dalsia Gast’ sa venuje atraktivitam, ktoré okolie Vyhni poniika a posledna

Cast’ je zamerana na moznu propagaciu.

Prepojenie na dotazniky sme spravili vo forme QR kodov. Tie sme vytvarali na
bezplatnej internetovej stranke, kde sme len vlozili odkaz na dotaznik a nésledne nam to
vygenerovalo kod. Potom sme museli ndjst’ vhodné miesto, aby si to hostia vSimli. Preto
sme sa rozhodli spojit’ tieto kody so zdznamom hosti, ked’Ze ubytovacie zariadenia su zo

zakona €. 253/1998 Z. z. § 24 povinni viest’ takuto evidenciu.
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Obrazok 16: Evidencia hosti spolu s dotaznikom

Evidencia ubytovanych osdb
nz ziklade rdkona £ 253/1806 2. 2. 524

Meno a priezvisko

. Adresa tislo OP
(host nad 15 rokov)

10

1

12

13

Volam sa Sofia Lepefiovd a v ramci bakalarskej prace spolupracujem s majitefmi
rezortu Fabrika. Vyplnenim dotaznika pomésete nie len mne, ale aj im pri
zlepEovani sluZieb.

Dotaznik sa V&m zobrazi po naskenovani QR kadu Vasim smartfénom
Jeho vyplnenie Vam potrva 5 a 7 minuat.

Dopredu dakujem za vyplnenie.

Zdroj: Vlastné spracovanie,2024

Po naskenovani QR kodu sa im otvori dotaznik, ktory je anonymny. To znamena, Ze
neuvidime kto presne dotaznik vyplnil. Zvolili sme takato verziu, pretoze si myslime, Ze
l'udia sa citia komfortnejSie, ked’ mézu napisat’ ndzor anonymne a to hlavne v pripade, ak sa

im nieco nepacilo a chcl zanechat’ negativnu recenziu.
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4 VYSLEDKY PRACE

Ako sme uviedli v predchadzajucich ¢astiach metodiky, nas§im zdmerom bolo ziskat’
odpovede od hosti za pomoci dotazniku, ktoré nam pomdézu pochopit’ dopyt po propagacii a

navrhu vyletov.

Dotaznik sme zostavili z 18 otdzok, pricom sme kombinovali uzavreté otazky, kde
respondenti mali moznost vybrat odpoved zo stanovenych moznosti, s otvorenymi

otazkami, v ktorych sme sa pytali na ich nazory a postrehy.

Na vytvorenie dotaznika sme vyuzili nastroj Google Forms, ktory nam poskytol
moznost’ vytvarat' otdzky a zhromazd'ovat odpovede. Tento ndstroj nam tieZ umoznil
generovat’ grafy a analyzy na zaklade zozbieranych udajov, o ndm poskytlo uzito¢ny nastroj

na vyhodnotenie vysledkov a formulovanie zaverov z dotaznikového vyskumu.

41 SPRACOVANIE UDAJOV

Cela tato praca je vypracovana v spolupraci s majiteI'mi apartmanov rezortu Fabrika
Vyhne. Preto sme Cast’ otazok zameranych na rozvoj a zber idajov vytvorili s cielom pomdct’
majitelom zhromazd'ovat’ spdtni vdzbu od svojich hosti a pripadne sa zlepsit’ v poskytovani

sluzieb.

Prave prvych Sest’ otdzok v dotazniku bolo zameranych priamo na potreby majitel'ov
apartmanov. AvSak, pre tuto tému vyskumu tieto otazky nie st priamo relevantné, preto sa
im nebudeme venovat’ v analyze vysledkov a budeme pokracovat’ s otdzkou Cislo sedem -

"Preco ste sa rozhodli rezervovat’ si ubytovanie vo Vyhniach?"

Tato konkrétnu otdzku sme zvolili preto, Ze nam poskytne dolezité informacie o
typoch navstevnikov, ktori navStevuji obec Vyhne. Je pre nas kl'a¢ové vediet’, kto su tito
navstevnici, aké st ich preferencie a oakévania, aby sme sa mohli zamerat’ na naSu cielovi
skupinu pri potencialnom vytvarani napadov na vylety a vytvarani sluzieb. Tieto informacie
nam umoznia lepSie prispdsobit’ nase aktivity a ponuky tak, aby vyhovovali potrebam a

zaujmom nasSich navstevnikov.

Na tuto otazku sme pouzili typ - vyber jednej odpovede. Vybrali sme podl'a nas 5

najcastejSich dovodov navstevy. V pripade, Ze by ziadna z tychto odpovedi nevyhovovala
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respondentom, poskytli sme moznost’ zvolit’ moznost’ "in¢", kde mohli uviest’ vlastny dévod

navstevy.

V procese analyzy kvantitativnych otazok sme na spracovanie dat pouzili Excel
tabul’ky. Vd’aka nim sme mohli odpovede systematicky zorganizovat. Excel ndm poskytol
vhodné prostredie na vizualizaciu dat. S cielom d’alej zjednodusit’ analyzu sme odpovede
na otazky koédovali pomocou ¢isel, ¢o nam umoznilo I'ahSie porovnavanie, sumarizaciu a

interpretaciu vysledkov.
V pripade tejto otazky sme si odpovede zapisali nasledovne:

1. Teambuilding
2 Dovolenka s rodinou

3. Oslava/svadba

4.

5 Sluzobny pobyt

V snahe o kategorizaciu sme odpovede identifikovali ¢islami 1 az 5, zatial' o
otvorené odpovede sme zakddovali na zdklade opakovania vyskytu konkrétnej témy. Preto
sme vytvorili novi kategériu oznacentt modrou farbou pre odpoved’ ¢islo 6, ktora sa vyskytla

v 15 pripadoch.

Z celkového poctu 114 zozbieranych odpovedi sme v tejto konkrétnej otdzke
zaregistrovali 107 odpovedi, ¢o znamend, Ze pre zvySnych 7 odpovedi sme neidentifikovali
ziadne opakujlice sa vzory. Tieto odpovede sme preto nechali nezakodované, ked'ze ich
charakteristika nepredstavovala dostato¢nti zékladiiu na ich kategorizaciu. Tento postup
zabezpecuje presnost’ v nasej analyze, ale zaroven reSpektuje individualnu povahu kazdej

odpovede a nezmenSuje jej vyznam v ramci celkového vyskumu.

V ramci d’alSej otdzky sme sa zaoberali zistenim, ¢i navsStevnici absolvuju vylety
pocas svojho pobytu. Pre tito otdzku sme opit’ zvolili uzavrety typ otazky, pricom sme
respondentom poskytli moznost' odpovedat’ ano alebo nie. Z celkového poctu 114
respondentov, ktori odpovedali na tato otazku, 84 oznacilo svoj zdujem o absolvovanie
vyletov (4no), zatial’ co zvySnych 30 respondentov uviedlo, ze vylety neabsolvovali (nie).
Tento vysledok ndm poskytuje dolezity pohl'ad na preferencie a spravanie respondentov v

rdmci ich pobytu, o ndm umoziuje lepSie porozumiet’ ich potrebam.
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V tejto faze sme dotaznik rozdelili do dvoch sekcii na zéklade odpovedi
respondentov. Respondenti, ktori uviedli odpoved” "nie" v predchadzajucej otazke, boli
automaticky presmerovani na otazku, ktora bola relevantna pre vSetkych respondentov.
Naopak, ti, ktori odpovedali "ano", boli presmerovani na otazku tykajucu sa miest, ktoré
navstivili pocas svojho pobytu. Tato otazka bola formulovana ako otvorend, ¢o umoznilo
respondentom uviest’ r6znorodé odpovede. Z dovodu Sirokej variacie tychto odpovedi sme
sa rozhodli nekoédovat ich, ked’Ze by to mohlo obmedzit’ vyznam. Avsak, ziskané odpovede
maju potencial byt v buducnosti cennym zdrojom informdcii pre tvorbu relevantnych

navrhov vyletov pre nasich hosti.

V dalSej Casti nasho vyskumu sme sa zameriavali na to, ako respondenti ziskali
informécie o miestach, ktoré navstivili. Zistili sme, Ze naj¢astejSim zdrojom informécii boli
znami, alebo sami navstevnici vyhl'adavali informacie o vyletnych destinaciach na internete.

Nizsie uvadzame vSetky odpovede, ktoré sme zaznamenali v ramci tejto otazky.

1. Na internete

2. Od zndmych

3. Pochadzam z okolia, miesta poznam
4.

5. V knihach

6. V novinach

V dalSej otazke sme sa opét’ obratili na vSetkych respondentov s cielom zistit’, ¢i
poznaji konkrétne miesta, na ktoré sme sa zamerali v teoretickej asti vyskumu. Této otdzka
bola formulovana vo forme vyberu moznosti, priCom respondenti mali moznost oznacit’
viacero odpovedi. Cielom bolo ziskat’ informdacie o znalostiach respondentov o konkrétnych
lokalitach.Tymto sposobom sme mohli vyhodnotit’ Uroven povedomia respondentov o

skimanych miestach.

1. Kamenné more vo Vyhniach

Travertin vo Vyhniach

Kupelna kaplnka vo Vyhniach

Bana starovSechsvitych v Hodrusi Hamre
Nepozndm ani jedno z vysSie uvedenych miest
Jelenia skala

Vrch Kerling

A A o
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8. Jelenia skala

V nadvidznosti na konkrétnu tému nasho vyskumu sme venovali pozornost’ otazke

propagacie pre buducich navstevnikov v ramci troch nasledujucich otazok:

1. Aky typ vyletov preferujete?

V tejto otazke sme respondentom ponukli moznost volby medzi tromi
preddefinovanymi typmi vyletov, ktoré sme identifikovali v teoretickej Casti vyskumu.
Zaroven sme im poskytli moznost’ uviest vlastny typ vyletu, kedZze uznavame, ze
individualne preferencie mézu byt rozmanité a nemusia vzdy zodpovedat nasim
moznostiam. Umoziluje ndm to ziskat komplexnejSie informacie o preferencidch

respondentov a lepSie porozumiet’ ich individualnym potrebam voci vyletom.

Réd / rada tieto dva typy vyletov kombinujem
Turistiky

1
2
3. Kultarne spoznéavanie ( pamiatky, exkurzie ... )
4

2.Uvitali by ste tipy (v akejkol'vek forme) na vvlety v okoli Vyhni?

V ramci tejto otazky sme respondentom opdt’ ponukli moZnost' vyberu medzi
odpoved’ami ano a nie. Z celkového poctu 114 respondentov odpovedalo 109 kladne (4no).
Zvysnych 5 respondentov oznacilo odpoved’ nie, o naznacuje, Ze sa dand téma pre nich

nejavila ako relevantnd alebo nezaujimava.

3.V akej forme by Vam tato propagacia miest najviac vyhovovala?

V tejto otazke sme zvolili rovnaky pristup ako pri prvej z troch otazok, kde sme
respondentom poskytli moznost’ vyberu z preddefinovanych odpovedi, ktoré sme povazovali
za najcastejSie. Okrem toho sme im umoznili uviest vlastni odpoved’, ak by mali iné
preferencie alebo nazory.

Informacny letacik v apartmane
Na socialnych sietach

Web stranka/blog
V Casopise

=
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Dalsiu sekciu dotaznika sme venovali skimaniu pouZivania socialnych sieti
respondentmi. Na tivod sme ich opytali, ¢i vobec vyuzivaju socialne siete, aby sme ich mohli
rozdelit’ do dvoch skupin a vedeli, aké d’alSie otazky im polozit. Z celkového poctu 114
respondentov 98 uviedlo, ze pouzivaju socidlne siete, zatial ¢o 16 odpovedalo, Zze ich

nevyuzivajl.

Z tych 98 respondentov, ktori odpovedali &no na otdzku o pouzivani socidlnych sieti,
sme sa dalej opytali, ¢i sleduji profily tykajice sa cestovania. Zistili sme, ze 59
respondentov odpovedalo kladne, zatial' ¢o 39 uviedlo, ze tieto profily nesleduju. Touto
otazkou sme sa snazili zistit’, ¢i nasa vzorka respondentov prejavuje zaujem o zaujimavé

miesta a aktivity prostrednictvom socidlnych sieti a ¢i ich tato téma zaujima.

V poslednej otazke tykajicej sa socidlnych sieti sme sa snazili zistit, na ktorych
platforméch sa nasi respondenti najcastejSie pohybuju. Poskytli sme im moznost’ vyberu z
roznych socialnych sieti a taktieZ mali moznost’ uviest’ vlastni odpoved’. Tento pristup ndm
umoznil ziskat’ uceleny prehl'ad o preferenciach respondentov v oblasti socidlnych sieti a
identifikovat’ hlavné platformy, na ktorych by sme mali zvazit' zameranie nasej propagacie

a komunikacénych aktivit.
Aké socialne siete pouzivate? (Moézete oznacit’ viac odpovedi.)

1. Facebook
Instagram
YouTube
Messenger
TikTok
Twitter

Snapchat

e A o

Bereal

Poslednou informéciou, o ktort sme poziadali nasich respondentov, bol ich vek, s
cielom identifikovat’ najCastejSie zastipent vekovu kategoriu navstevnikov rezortu Fabrika.
Otazka bola formulovand otvorene a respondenti mali moZnost’ vpisat’ svoj vek numericky.
Tento pristup ndm umoznil ziskat’ presné tidaje o vekovej Struktire respondentov a lepSie
pochopit’ demografické charakteristiky nasej ciel'ovej skupiny. Tieto informacie nam mdzu

pomoct’ pri cieleni marketingovych aktivit.
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1.2 INTERPRETACIA VYSLEDKOV

Ziskané informacie z dotaznika nam umoznili identifikovat’ tri najvicsie skupiny
ludi, ktoré sa ubytovali v rezorte Fabrika. Tieto skupiny si pobyt rezervovali z dévodu

teambuildingov, oslav a dovoleniek s rodinou.

Graf 1: Dovod rezervovania ubytovania vo Vyhniach

Preco ste sa rozhodli rezervovat si ubytovanie vo Vyhniach?
114 odpovedi

@ Dovolenka s rodinou

@ Romanticka dovolenka
Sluzobny pobyt

@ Teambuilding

@ Oslava/svadba

@ Silvester s priatelmi

@ Setkani s prateli

@ Porada

24.6%

113V

Zdroj: Vlastné spracovanie — vytvoreny na zaklade z dotaznika Google forms, 2024

Tieto odpovede sme museli analyzovat’ v suvislosti s odpoved’ami na otazku, ¢i
hostia absolvovali vylety, pretoze sme predpokladali, ze tieto 3 skupiny budu mat’ odlisné
preferencie stravenia ¢asu. Predpokladali sme, Ze hostia, ktori si rezervovali pobyt v rezorte
Fabrika na teambuildingové akcie, budll vacSinu €asu travit’ na mieste ubytovania. AvSak
ziskané odpovede ukazali, ze z 28 hosti, ktori vyuzili rezort v ramci teambuildingu, 57 % z
nich (16 l'udi) absolvovalo vylety. Tato informécia naznacuje, Ze napriek tomu, Ze vac¢Sina
hosti vyuzivala ubytovanie na teambuildingové akcie, aj tato skupina hosti vyuzila moznosti,

ktoré ponuka okolie rezortu.

Pri d’alSich dvoch skupindch sme zaznamenali vysSie percentudlne hodnoty, kde 92%
rodin a 73 % hosti, ktori boli ubytovani kvoli oslavam, uviedli, ze absolvovali program aj
mimo rezortu. Z tychto tdajov mézeme usudzovat’, Ze spomedzi naSich troch najvacsich
skupin hosti, az 73 % sa zacastnilo vyletov mimo rezortu. Tieto zistenia nam poskytuja
dolezity pohl'ad na to, ako hostia vyuzivaju svoj pobyt v rezorte a aky vyznam ma pre nich

moznost’ preskumat’ aj okolie.

Nas plan vytvorit’ tipy na vylety, ako sme uz spominali v teoretickej Casti, zahffial

vytvorenie uétu na platforme Instagram, kde by sme zdielali rady a tipy o Stiavnickych
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vrchoch a konkrétnejSie o Vyhnianskej doline. Preto sme sa zaujimali o spdsob, ako nasi

hostia vyhl'adévali miesta, ktoré pocas svojho pobytu navstivili.

Dve najcastejSie odpovede, ktoré sme ziskali z dotaznika, boli "od zndmych" a "na

internete". Rozdiel v pocte medzi tymito dvomi odpoved’ami bol iba jeden ¢lovek.

Graf 2: Sposob vyhl'adavania napadov na vylety

Ako ste sa o tychto miestach dozvedeli ?
84 odpovedi

@ Na internete
@ Od znémych

/ Pochadzam z okolia, miesta poznam
@ V novinach

” /

Sl % @ V knihach

@ Bola som tu ako dieta
@ V minulosti sme tam uz boli
® Poznam

112V

Zdroj: Vlastné spracovanie — vytvoreny na zaklade z dotaznika Google forms, 2024

Samozrejme, ak pozname Pudi, ktori st z okolia alebo uz navstivili Stiavnické vrchy,
je to jedna z najrychlejSich moznosti, ako ziskat' informacie. AvSak, hned’ za touto
moznostou nasi respondenti najviac uprednostnili internet ako zdroj informacii o okoli. Z
tohto vyplyva, Ze vzorka I'udi, ktoru sme skumali, by pravdepodobne bola ochotna vyhl'adat’

aj profil na Instagrame venovany téme Stiavnickych vrchov, ak by taky existoval.

Ako sme uz vysSie spominali, pytali sme sa aj na konkrétne miesta, ktoré respondenti
navstivili pocas svojho pobytu. Tieto odpovede nas zaujimali z dvoch dévodov. Po prvé,
cheeli sme overit, ¢i respondenti navstivili miesta, ktoré sme predtym rozoberali v
teoretickej Casti naSej prace. Tymto spdsobom sme mohli overit relevanciu a vyznam tychto
miest pre skuto¢nych navstevnikov a potvrdit’ ich atraktivitu v praxi. Po druhé, ocakévali
sme, Ze samotni hostia ndm mdZu poskytnit’ zaujimavé tipy na miesta, ktoré by sme mohli
d’alej spracovat’. Tieto informacie by ndm mohli pomoct’ lepSie pochopit’ preferencie a

zaujmy hosti a prispiet’ k vytvoreniu relevantnejSej a i¢innejsej propagacie.

Z miest, ktoré sme vybrali do bakalarskej prace, sa opakovali $tyri z nich: Kamenné
more, travertin, kipel'né kaplnka a vrch Jelenia skala. Tento fakt nam poskytuje potvrdenie,

ze sme zvolili miesta, ktoré st pre l'udi atraktivne. Zaroveil sme si vS§imli, Ze niektoré miesta,
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ktoré sme navrhli, respondenti nezmienili. To ndm déva prilezitost’ v buducnosti predstavit’

im d’alSie nové miesta v okoli, ktoré by mohli byt pre nich zaujimavé.

Mimo tychto atrakcii I'udia spominali napriklad Zveropark, hrad Reviste, Stiavnické
tajchy, cyklotrasy, SKI Salamander, wellness na hoteloch Sitno a Termal, Vodny raj Vyhne,

Stoliiu Bartolomej a mnohé iné.

Tieto odpovede povazujeme za pozitivnu inspirdciu pre naSe budice spracovanie
tipov na vylety. Zaroven ndm ukazuju, Ze v okoli Vyhni sa nachadza mnoZzstvo zaujimavych
miest a atrakcii, ktoré stale stoja za to ich objavovat. Tieto poznatky ndm umoZnia neustéle
rozsirovat’ a obohacovat’ ponuku aktivit a zazitkov pre naSich hosti, ¢im im poskytneme

jedinecné a pestré skusenosti pocas ich pobytu v tejto oblasti.

Ked’Ze tuto otazku zodpovedali iba respondenti, ktori absolvovali vylety v okoli, bolo
potrebné zistit’ uroven znalosti celej naSej vzorky o miestach, ktorym sme sa rozhodli

venovat’ v nasej praci.

Z odpovedi vyplyva, ze 86 respondentov (75,4 %) poznd Kamenné more. Naopak,
najmenej respondentov poznd vrch Kerling, ktory poznalo iba 14 respondentov, ¢o
predstavuje 12,3% z celkového poc¢tu 114 respondentov. Tieto zistenia nam umoziuju
identifikovat’ miesta, ktorym by sme sa potencidlne mali venovat podrobnejSie v ramci
propagéacie.

Graf 3: Vedomost’ o miestach rieSenych v praci

Poznéate niektoré z tychto miest? (MdzZete oznadit viac odpovedi.)
114 odpovedi

Kamenné moare vo Vyhniach 86 (75,4 %)

Vrch Kerling 14 (12,3 %)

Jelenia skala 17 (14,9 %)

Kuapelna kapinka vo Vyhniach 40 (35,1 %)
Travertin vo Vyhniach 42 (36,8 %)
Bafia starovidechsvatych v Hod. ..
Nepoznam ani jedno z vyssie u...
0 20 40 80 80 100

Zdroj: Vlastné spracovanie — vytvoreny na zaklade z dotaznika Google forms, 2024

Miesta, ktoré sme vybrali, zaradzujeme medzi turistické vylety a vylety so
zameranim na spoznavanie kultury. Preto sme prave tieto moZnosti ponukli naSim

respondentom na vyber.
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Graf 4: Preferencia typu vyletov

Aky typ vyletov preferujete?
114 odpovedi

@ Kultdrne spoznévanie ( pamiatky,
exkurzie ... )

@ Turistiky

) Rad / rada tieto dva typy vyletov komb...
@ Iba relaxovat

@ Detske atrakcie

@ Kulinarske Zazitky

@ Oddychové

@ vikend vo dvojici v kombinacii s turisti. ..
@ wellnes a oddych

Zdroj: Vlastné spracovanie — vytvoreny na zaklade z dotaznika Google forms, 2024

Zistili sme, ze vicSina respondentov uprednostiiuje kombinaciu kultary s turistikou.
Okrem Standardnych odpovedi nds tiez zaujali otvorené odpovede, ktoré poskytli praktické
rady ohl'adom hl'adania miest v okoli Vyhni, s dorazom na detské atrakcie, kulinarsky
cestovny ruch a vylety zamerané predovsetkym na oddych. Tieto informéacie nam pomahaji
lepSie porozumiet’ preferencidm a zdujmom naSich klientov a umoziuji nam lepSie

prispdsobit’ naSu ponuku a propagaciu ich potrebam.

Hlavnou myslienkou nasho vyskumu bolo vytvorenie propagicie Stiavnickych
vrchov, pricom sme sa zameriavali najmé na vyuZitie socidlnej siete Instagram. VysSie sme
uz spominali, Ze az 95,6% opytanych by privitalo tipy na vylety. Napriek tomu z odpovedi
vyplyva, Ze najvacsiu preferenciu vo forme propagacie vyjadrili respondenti voci leta¢ikom
umiestnenym na ubytovani. Socialne siete sa umiestnili aZ na tretom mieste v poradi, priamo

za propagaciou vo forme webovej stranky alebo blogu.

Graf 5: Typ propagacie

V akej forme by Vam tato propagécia miest najviac vyhovovala?
109 odpovedi

@ Na socidlnych sietach

@ V casopise

58,7% @ Web stranka/blog

@ Informacdny letagik v apartmane

@ Aj na webe aj priamo na mieste v apar...
@ Okrem cGasopisu kazda moznost

@ aj nejaky orginalny printovy flyer na ap...
@ Neviem sa vyjadrit. Vybrat len 1 moZn...

12V

Zdroj: Vlastné spracovanie — vytvoreny na zaklade z dotaznika Google forms, 2024
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Co sa tyka vekovej $truktiry nasich hosti, ta bola naozaj pestra a rozmanitd. Na
zaklade ziskanych vysledkov sme zistili, Ze sme mali zastipené takmer vSetky vekové
kategorie. Najvacsi pocet hosti patril do vekovej skupiny 25 rokov. Najstar§im hostom bol
72-ro¢ny Ucastnik, zatial’ ¢o najmladsi host mal 15 rokov. Tieto udaje sved¢ia o tom, Ze nas
rezort prildka hosti z réznych vekovych skupin, o naznaluje Siroku atraktivitu a

prispdsobivost’ nasej ponuky pre rozne generacie.

Graf 6: Vek respondentov

Napiste Vas vek
114 odpovedi

8

8 () 6 (5,3 %) 6 (5,3 %)
6 7{(65 %) 5 %)
4(3,5 %) W4 (4, (35)%) 4(3.5%) 4(3,5%)
4 3 (2,63:(3,(296)%) 3[(2,6 %3[(3,(2°6)%) 3(2,6 %)
2 (2.(198)%2 (.1‘521‘(.1 8%) 21,8 %) 2 (1,622(1,62(2,(2 (1°8)%2 (1,622(1,622(1,8 %)
q (\1,(\13(039)3‘?@) 10,9 %) 1 (‘1.(039_13(0,51;(0.9 %) 1 (0,519(0.911'(0.912(.1,(n;(._1‘;(039;

15 24 28 32 36 40 44 48 52 56 60 72

Zdroj: Vlastné spracovanie — vytvoreny na zaklade z dotaznika Google forms, 2024

A prave z tohto dovodu nas zaujimalo, ¢i naSi hostia vyuzivaju socialne siete a v
pripade ich pouZzitia, ¢i s zaujati konceptom cestovatel'skych profilov. Zistili sme, ze vel'ka
véacsina naSich hosti pouziva socidlne siete. Z tejto skupiny dokonca vicsina sleduje profily

zamerané na cestovanie, hoci v menSom pomere.

Graf 7: PouZivanie socialnych sieti

Pouzivate socialne siete?
114 odpovedi

@® Ano
@ Nie

Zdroj: Vlastné spracovanie — vytvoreny na zaklade z dotaznika Google forms, 2024
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Graf 8: Sledovanost’ profilov o cestovani

Sledujete na sociélnych sietach profily o cestovani?
98 odpovedi

® Ano
@ Nie

Zdroj: Viastné spracovanie — vytvoreny na zdaklade z dotaznika Google forms, 2024

Avsak, pokial’ ide o preferované socidlne siete, Instagram sa umiestnil na druhom
mieste. Tato odpoved’ nam poskytuje dolezité informacie, ktoré nas vedu k zaveru, ze v
pripade, Ze by sme mali sprostredkovat’ propagaciu cez socidlne siete, mozno by bolo vhodné
zvazit' aj ina platformu. Jednou z moznosti by mohol byt Facebook, ktory pouziva 79,6%
respondentov.

Graf 9: Druhy socialnych sieti

Aké socidlne siete pouzivate? (Mozete oznacit viac odpovedi.)
98 odpovedi

Facebook 78 (79,6 %)

Instagram 67 (68,4 %)
57 (58,2 %)

66 (67,3 %)

Messenger
YouTube
Snapchat
TikTok

Twitter

99,2 %)
5(5,1%)
3(3.1%)

1(1 %)

1(1 %)

Bereal
Telegram

viber,whatsapp

Zdroj: Vlastné spracovanie — vytvoreny na zaklade z dotaznika Google forms, 2024
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S  DISKUSIA

V diskusii nasej prace sa zameriame na interpreticiu a hodnotenie ziskanych
vysledkov a na ich porovnanie s existujicimi poznatkami v oblasti cestovného ruchu a
propagacie destinacii. Na zaklade nasho vyskumu sme identifikovali niekol'ko kl'i¢ovych
zisteni, ktoré ndm poskytuju nahl'ad do preferencii a spravania cestovatel'ov v stvislosti s

navstivenim miest v rdmci Stiavnickych vrchov a §irSieho regionu.

Hlavné zistenia nasho vyskumu naznaluji, ze v sucasnosti neexistuje Zziadny
podobny projekt, ktory sa venuje propagacii Stiavnickych vrchov na platforme socialnych
sieti. VSetky projekty podobné naSmu navrhu st zamerané na Slovensko ako celok. V ramci

zahraniCia tieto projekty uz funguju a podl'a poctu sledujticich st obl'ibené v ramci publika.

Na zaciatku tohto vyskumu sme si stanovili naSu ciel'ovl skupinu pre ktora tento
projekt mal byt zamerani a tymi boli I'udia medzi 18 — 40 rokov. Dévodom bolo zaujat’
najvacsiu skupinu, ktord Instagram pouziva na pravidelne. Ale po dopyte, ktory sme
zrealizovali na hostoch rezortu Fabrika Vyhne sme zistili, Ze Stiavnické vrchy
a konkrétnejSie Vyhne navstevuju rozne vekové skupiny. Toto zistenie nas presvedcilo, ze
sustredenie sa iba na mladi generaciu, ktort sme predtym definovali, by bolo
kontraproduktivne, pretoze by sme tym stratili ¢ast’ klientely, ktord nedokaZeme oslovit’

prostrednictvom Instagramu.

Zistili sme, Ze hostia ubytovania vé¢sinou spdjaji pobyty s vyletmi v okoli. Mnohi z
nich dokonca absolvovali vylety v Stiavnickych vrchoch a velka prevaha z nich by privitala

aj d’alSie typy miest na navstevu.

Podstatnou zmenou, ktort by sme vedeli na zéklade dotaznika spravit’ je to, ze 'udom
treba pontknut’ r6znorodejSie ndpady na vylety. Nezamerat’ sa iba na historické pamiatky
a turistické trasy, ale zadrovenl zakomponovat aj navrhy na oddych, reStauracie a kaviarne, ¢i

atrakcie pre deti.

Dalsie vysledky z dopytu nam ukézali, ze T'udia by preferovali napady na vylety
v tlacenej forme v podobe letaCikov na ubytovani. Predpokladame, Ze dovodom tohto

vyberu je niekol’ko faktorov:

1. Rdznorodé vekové kategorie
2. Menej préace pri vyhl'adavani
3. Nie je potreba mat’ smartfon, pripadne internet
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V prvom bode, ktory si myslime, ze bol dovodom pre vybere letacika ako formy
propagdcie, si uz spominané vekové kategorie. Prave l'udia, ktori vacsiu Cast’ svojho Zivota
eSte poznaju bez internetu, pravdepodobne nemaju tendenciu hl’'adat’ informacie na internet.
Casto krat to pre nich moze byt sposob, ktory ich nenapadne ako prvy a zaroven im proces
vyhladavania na internete moze prist zdihavej$i. S tym sa spaja aj druhy bod, ktory

povazZujeme za moznu relevanciu so spojenim propagacie vo forme letacikov.

Ak by mali hostia na ubytovani k dispozicii takyto dokument, nemali by dévod
hl'adat’ d’alej. Ul'ah¢ilo by im to pracu, pretoze vsetky potrebné informécie by uz mali
napisané. Ak by dané miesto chceli navstivit', letacik si vedia zobrat’ so sebou a tym padom
nepotrebuju ani internet pri dohl'addvani dodato¢nych informacii priamo na mieste. O tom

hovori bod 3.

Z pohladu hosti je vytvorenie letaCiku najlepSim spdsobom na tipy na vylety. Ale tu
nastdva problém, kedy je potrebné si urcit pre koho by bol projekt urceny. Pretoze
k leta¢ikom sa dostanu len I'udia, ktori sa rozhodli uz pred tym Vyhne navstivit. Povodnym

v podobe profilu na Instagrame.

Myslime si, Ze na zaciatok by mozno bolo vhodné zacat’ s propagaciou v podobe
letaCikov, ktoré by sa ale mohli rozdavat aj v d’alSich prevadzkach zameranymi na cestovny
ruch vo Vyhniach. Pripadne tieto letaCiky rozdat’ aj na miestach, ktoré stale patria do
Stiavnickych vrchov alebo su v ich tesnej blizkosti. Vd’aka tomu by sa tento projekt mohol
dostat’ do povedia aj Pudom, ktori sa rozhodli navstivit Stiavnické vrchy aj ako len
jednodiiovy vylet. Dalsou moznostou je spojit’ tieto formy projektu a to tak, Ze na kazdom
letaciku by bolo oznacenie Instagramového Uctu, ktory si vedia l'udia neskdér vyhladat
a dostat’ rozSireny obsah v podobe dalSich typov na vylety. To by mohlo viest' k ich

opitovnému navstiveniu Stiavnickych vrchov.

Pri tejto verzii je dobré zamysliet' sa aj nad tym, ¢i naozaj Instagram je tou
najvhodnejSou volbou pri vybere socidlnej siete. Pretoze ¢i uz z vyskumov, ktoré sme
spominali v teoretickej cCasti, alebo znaSho vlastného prieskumu vyplyva, Ze
najoblibenejSou a najpouzivanejSou socidlnou sietou je Facebook. Podl'a vysledkom by

sme tam vedeli ziskat’ va¢siu skupinu sledovatelov.
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ZAVER

V zavere nasej prace sme zhodnotili vysledky nasho vyskumu a zhrnuli sme hlavné
zistenia, ktoré sme z neho vyvodili. Nasim cielom bolo preskimat’ zaujem a preferencie
cestovatel'ov tykajiice sa navStevovania miest v Stiavnickych vrchoch a poskytnat’ navrhy

pre propagéciu tychto lokalit.

V ramci nasej prace sme identifikovali silny zaujem o cestovanie v ramci Slovenska
medzi naSimi respondentmi, ¢o naznacuje potencial pre projekty propagicie miest v
Stiavnickych vrchoch. Zaroven sme zistili, Ze viésina respondentov preferuje papierovi
formu propagacie, ako su letaCiky, avSak sociilne siete zostdvaju dodlezitym zdrojom

informacii.

Myslime si, ze navrhovana propagacia je vhodna nielen pre majitelov apartmanov v
rezorte Fabrika Vyhne, ale aj pre obec Vyhne a celi Organiziciu cestovného ruchu
Stiavnické vrchy. Dovodom je skutocnost’, Ze miesta, ktoré su v okoli k dispozicii na

navstevu, by mali byt’ dostupné SirSej verejnosti, nie iba hostom jedného ubytovania.

Odporucame vytvorenie propagéacie vo forme skladaného letacika s rozmermi 99 x
210 mm, ktory disponuje 6 stranami na oboch stranach. Tento format poskytuje dostatok
miesta na vSetky dolezité¢ informacie, ktoré by sme chceli prezentovat’ turistom. Zaroven je

letacik dostato¢ne kompaktny, ¢o umoziuje ndvstevnikom zobrat’ si ho so sebou po zloZeni.
Obsah letacika odporacame rozdelit’ do 6 Casti, s nasledujicim rozlozenim:

1. Kultara a historické pamiatky
Turistika

Gastronomia

Oddych a relax

Aktivity pre rodiny s detmi

A

Iné zaujimavosti

Na kazdu kategoriu by sme mali vyhradit’ jednu stranu letacika. Aby sme zabrénili
preplneniu informéciami, odporG¢ame umiestnit’ na kazdd stranu iba 3 miesta/atrakcie.

Nizsie uvadzame priklad moZnej kombinacie atraktivit:

1. Kultira a historické pamiatky — Kupelnd kaplnka vo Vyhniach, Bana

StarovSechsvétych, hrad Reviste
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2. Turistika — Kamenné more, vrch Kerling, Jelenia skala

3. Gastronomia — Pizzeria Taverna vo Vyhniach, Hotel Daro v Hodrusi Héamre,
Restauracia WindsSachta

4. Oddych a relax — Vodny raj Vyhne, hotel Termal, hotel Sitno

5. Aktivity pre rodiny s det’'mi — Zveropark, Ran& Nadej, Sokoliarska §kola Stiavnické
bane

6. Iné zaujimavosti — Vyhniansky travertin, SKI Salamandra rezort, V¢eli dom —

apiterapia v Stiavnickych baniach

V priklade sme pouzili naSe navrhované atrakcie, ktorym sa venujeme v praci, a zaroven
sme predstavili d’alSie potencialne miesta, ktoré by sa mohli propagovat’. Na konci letacika
by sme vlozili ndzov naSho Instagramového profilu, kde by hostia nasli d’alSie informacie o
uvedenych miestach, ako ich otvaracie hodiny, vstupné, adresu a dalSie dolezité udaje.

Okrem atrakcii uvedenych v letaciku by tam nasli aj d’alSie mozné napady na vylety.

Vzhl'adom na obmedzeny priestor na letd¢iku odporucame vytvorit' rozne varianty tohto
letacika. Tieto miesta mozu obmienat’ alebo sa mozu vytvorit’ samostatné letaCiky pre kazdu
kategoriu atrakcii. Dalsou moZnostou by mohlo byt vytvorenie brozir, ktoré by pontikli viac
stran. AvSak verime, Ze mald ochutnavka v podobe letaiCikov moze motivovat hosti k

navsteve nasho profilu na Instagrame, kde by ziskali d’alSie informacie.

V naSom néavrhu propagacie sme navrhli vytvorenie leta¢ika obsahujuceho atrakcie a napady
na vylety v okoli Vyhni. Tento letacik by mal sluzit’ ako prvotné informaéna podpora pre
hosti, ktori by si nasledne mohli precitat’ viac na naSom profile na Instagrame. Odporucame
vytvorenie roznych verzii letaCikov, aby sme pokryli rozne kategérie atrakcii a zaujali SirSiu
klientelu. Verime, Ze takato forma propagécie by prildkala viac ndvstevnikov a pomohla

zvysit’ zaujem o oblast’ Stiavnickych vrchov.

NaSa praca prispieva k pochopeniu preferencii cestovatelov v suvislosti s
navitevovanim miest v Stiavnickych vrchoch. Ak by takéto projekty priniesli zvyseny
zaujem o dané lokality, otvara to cestu pre ich implementaciu aj v d’al§ich regionoch.
Slovensko ma bohaté kultirne a prirodné dedi¢stvo, ktorého potencidl je eSte len Ciastocne
objaveny. Ddlezité je tito hodnotu prezentovat’ a ponukat’ ju Sirokej verejnosti. Verime, ze
nase zistenia a odporucania budu prinosné pre d’al$i rozvoj cestovného ruchu v tomto regione

a na celom Slovensku.
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