Priloha 1 Hibkovy rozhovor

1. Cast’: Vnimanie celebrity brandingu respondentmi generacie Y a Z

1. Teraz vam ukazem kratku reklamu. Pozorne si ju pozrite. (vid. reklama 1 na obrazku 5):
MozZete opisat’, aké pocity vo vas vyvolala?
Pécila sa vam tato reklama?
Co sa vam na nej pacilo?
Je nieCo, ¢o sa vam na nej nepacilo?

2. Mozete prosim zhodnotit, ¢o ste si z predoSlej reklamy zapamitali? Ktoré prvky
v reklame vam najviac utkveli v pamiti?

3. Poznate znacku, ktora je zobrazena v tejto reklame (vid’ obrdzok 5)?
Ako dobre ju poznate?
Registrujete ju ¢asto alebo skor nie?

4. Aké pocity sa vam s touto znackou spajaju? Ako tuto znacku vnimate?
Mate nejaké produkty od tejto znacky? Nakupujete ju?

5. Teraz vam pustim d’alSie tri video reklamy od tejto znacky Adidas (vid. reklama 2,
reklama 3, reklama 4 na obrazkoch 6, 7 a 8):
Ktora z uvedenych reklam znacky Adidas sa vam pacila najviac?
Preco?
Ktora na vas pdsobi doveryhodnejsie?
Vyvolava vo vas niektora neprijemné pocity alebo vam vadila? Ak ano, preco a ¢im?
Je niektora, ktoru by ste uz rozhodne nechceli vidiet™?

6. Mate pripadne inu obl'ibent reklamu/ktoru ste si zapamatali od tejto znacky Adidas?

7. Jenejaka video reklama, ktora vas v poslednom obdobi zaujala alebo sa vam pacila, a nie
je od tejto znacky Adidas?

8. Vsimli ste si, ze v niektorych reklamach, ktoré sme vam ukdzali, ¢inkuju aj zndme
osobnosti?
Vsimli ste si to hned’ alebo ste si to uvedomili aZ neskor, pripadne po tom, ako sme na
to poukézali?
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16.

17.

18.

Teraz vam ukazeme 6 znamych osobnosti (vid. priloha 3):
Spoznévate tieto zname osobnosti?
Poznate ich iba vizualne alebo aj po mene?

Na nasledujucej skale (vid. priloha 4) vyberte, aké pocity sa vam spajaju s jednotlivymi
celebritami (vid. priloha 3).

Teraz vam ukazeme jednotlivé kampane v ktorych tieto celebrity posobili (vid. priloha
5). Pozorne si ich prezrite.
Mozete, prosim, opisat’, aké pocity vo vas jednotlivo tieto kampane vyvolavaju?

Ktoréd z kampani (vid' priloha 5) vas oslovila najviac?
Preco?

Prosim, zhodnot’ jednotlivo tieto kampane (vid. priloha 5) aj na nasledujucej skéle (vid.
priloha 6).

Myslite si, ze tato celebrita je vhodna do reklamy pre znacku Adidas (vid'. priloha 5)?
Svoju odpoved’, prosim, zddévodnite.

Viete si predstavit’ v reklame pre znacku Adidas iné celebrity, neZ aké vam boli ukdzané?
Svoju odpoved’, prosim, vysvetlite.

Spomeniete si na nejaka int znacku/produkt, ktora vyuZziva na propagaciu celebritu?
Paci sa vam tato spolupraca?
Preco ste si spomenuli prave na tuto spolupracu?

Nakupujte/preferujete niektoré znaCky/produkty preto, ze ich propaguje vasa oblibena
celebrita?
Ak ano, aké?

Aka je poslednd vec, ktoru ste si kupili? Akej znacky?
Bol tento nakup niekym ovplyvneny?*

*AK BOL OVPLYVNENY CELEBRITOU:
Ako rychlo ste si i8li tento vyrobok zaobstarat’? Hned” ked’ sa dalo alebo ste nad kupou
premyslali?



Potrebovali ste tento vyrobok/sluzbu?

*AK NEBOL OVPLYVNENY CELEBRITOU:

Spomeniete si na svoj posledny nakup, ktory bol ovplyvneny celebritou?
Co bolo impulzom pre tato kiipu?

19. Mate pocit, Ze na odporacanie celebrity/vplyvom celebrity konate impulzivnejsi a menej
premysleny nakup?
Aky mate postoj k tejto skutocnosti?

20. Je pre vas dolezité, ak vidite propagovany vyrobok celebritu istym spdsobom pouzivat’,
nez ked’ je iba tvarou toho vyrobku?
Preco?

21. Cim vas dokéaze celebrita v marketingovej komunikacii presved¢it’ o nakupe produktu?
- Prijemnym vystupovanim/vzhl'adom
- Tym, Ze je to moja obl'ibend celebrita
- Nazornou ukazkou
- Tym, ze mi odprezentuje benefity, argumentmi
- Ak ma hlbsie prepojenie s vyrobkom (napr. ho navrhla, dizajnovala a pod.)
- Stotoznujete sa s jej/jeho hodnotami, ktoré prezentuje

2. Cast’: Sebareflexia

Ako by ste sa opisali? Aky typ cloveka ste?

Comu sa venujete vo svojom volnom ¢ase? Aké su vase zaluby?
Kol'ko mate rokov?

Ste Student alebo pracujtici?

Mo E



Priloha 2 Dotaznik o povahe respondenta
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Priloha 3 Obrazky celebrit spolupracujucich so znackou Adidas




Priloha 4 Skala hodnotenia celebrit

Sympatie  Pritazlivost’ Identifikacia Hodnotenie Hodnotenie

vykonu uznania
Velmi Velmi Z velkej Vysoko nad  Prilis malo
sympaticky atraktivny Casti priemerom
Priatel'sky  Atraktivny = Ciasto¢ne Nad Primerane
priemerom
Menej Priemerny Malo Priemerny = Dostatocne
priatel’sky

Nesympaticky Neatraktivny =~ Vobec nie  Podpriemerny  Prili§ vela



Priloha 5 Kampane s celebritami znacky Adidas

1.
s
ITS NOoT ABOVT TAKING
THE EASY ROUTE,
adidas.com/originalsuperstar
2.







Priloha 6 Skila hodnotenia reklam s celebritami znatky Adidas
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