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ABSTRAKT

BEDNAROVSKA, Natalia: Vplyv Malokarpatskej vinnej cesty na regién Malé Karpaty. —
Ekonomicka univerzita v Bratislave. Obchodna fakulta;, Katedra sluzieb a cestovného
ruchu. — Veduci zavereénej prace: Ing. Juraj Litomericky, PhD. — Bratislava: OF, 2019, 64

S.

Ciel'om diplomovej prace je zistit vplyv Malokarpatskej vinnej cesty na region Malé
Karpaty, zhodnotit’ vplyv a navrhnit’ rieSenia a opatrenia pre zdruzenie Malokarpatska
vinna cesta. Praca je rozdelena do piatich kapitol. Obsahuje 15 grafov, 8 tabuliek a 2
prilohy. V prvej kapitole sa venuje teoretickému vymedzeniu pojmu region, regionalny
rozvoj, regiondlna politika, faktory regiondlneho rozvoja a organizovanym podujatiam ako
produkt cestovného ruchu. V druhej kapitole sa venuje cielom prace, ktoré sme si
stanovili, vyskumnym otazkam, ktoré¢ sme si stanovili a vyskumnej vzorke, ktort sme
dopytovali na zistovanie spravania navstevnikov podujatia. Tretia kapitola sa venovala
metodike prace a metddam skumania. Stvrta kapitola sa venuje vysledkom prace, v ktorej
sme vyhodnotili dotaznik a odpovedali na vyskumné otazky, ktoré sme si stanovili.
Vysledkom rieSenia danej problematiky je, Malokarpatska vinna cesta ma vplyv na region
Malé Karpaty z dovodu, ze navstevnici podujatia na podujati nechévaji znacny obnos

penazi, vd’aka ktorému subjekty cestovného ruchu vyuziju tieto prijmy na d’alsi rozvo;j.

KPacové slova: Malokarpatska vinna cesta. Podujatie. Cestovny ruch.



ABSTRACT

BEDNAROVSKA, Natalia: Impact of Little Carpathian Wine Route on Little Carpathian
Region. — University of Economics in Bratislava. Faculty of Commerce; Department of

services and tourism. — Tutor: Ing. Juraj Litomericky, PhD. — Bratislava: OF, 2019, 64 p.

The aim of diploma thesis is find out the impact of Little Carpathian Wine Route on Little
Carpathian Region, review the impact and suggest the solutions and measures for the
association Little Carpathian Wine Route. The thesis is divided into five chapters. The
thesis contains 15 graphs, 8 tables and 2 annexes. The first chapter is about theoretical
definitions of the term region, regional development, regional policy, factors of regional
development and organized events as product of tourism. The second chapter is about the
aims of thesis and the research questions which we wanted to know the behavior of the
event's visitors. The third chapter is about the methodology of this thesis and about the
methods of investigation. The fourth chapter is about the results of this thesis in which we
evaluated the questionnaire and answered the research questions. The results of the
solution are that the Little Carpathian Wine Route has impact on Little Carpathian Region,
because the event's visitors spend a lot of money on event and the subject of tourism will

use this income for further regional development.

Keywords: Little Carpathian Wine Route. Event. Tourism.
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Uvod

Témou diplomovej prace je ,,Vplyv Malokarpatskej vinnej cesty na region Malé
Karpaty*. Tuto tému som si vybrala, pretoze pochddzam z regionu Malé Karpaty. Region
Malé Karpaty je vyznamny 1kvoli vyrobe kvalitného vina. Sama preto povazujem
zdruzenie Malokarpatska vinna cesta za vel'mi dblezity subjekt cestovného ruchu v regione
kvoli zdruzovaniu vinarov ainych subjektov cestovného ruchu, napr. ubytovacie
zariadenia, a organizovaniu vinarskych podujati. Ako aj zdruzenie uvadza vo svojich
stanovach, aktivne sa podiel'a na regiondlnom rozvoji arozvoji cestovného ruchu
v regione. Vd’aka podujatiam, ktoré zdruzenie organizuje, do regionu prichddza obrovské
mnozstvo navstevnikov. Sice navstevnici do regionu prichddzaju hlavne kvoli degustacii
vina, region im ponuka vSestranné aktivity na travenie svojho volného ¢asu. Region je
bohaty na kulturne a historické pamiatky ¢i prirodné atraktivity. Modranskd majolika je
dokonca zapisand v Zozname nehmotného kultiirneho dedic¢stva Slovenska. To je jeden

z dovodov, preco region Malé Karpaty povazujeme za dolezity.

V praci mame zaujem zistit' vplyv aky ma Malokarpatskd vinna cesta na region
Mal¢ Karpaty, zhodnotit vplyv anavrhnit’ rieSenia a opatrenia pre zdruZenie
Malokarpatska vinna cesta.. Uvedeny hlavny ciel’ sme sa rozhodli dosiahnut’ pomocou
Siastkovych cielov. Ciastkovymi cielmi si zadefinovanie organizovaného podujatia,
regionu a regionalneho rozvoja, vyhodnotenie dotaznika a zistenia spravania navstevnikov
podujatia ,,.Den otvorenych pivnic®. Toto podujatie sme si vybrali, pretoze je to najvacsie

a najnavstevovanejSie podujatie organizované zdruZzenim Malokarpatské4 vinna cesta.

V prvej kapitole diplomovej prace sa zaoberame teoretickym vymedzenim pojmu
region, regionalny rozvoj, regiondlna politika, faktory regionalneho rozvoja a pojmu
organizované¢ podujatie ako produkt cestovného ruchu. V prvej kapitole sme taktiez
uvadzame charakteristiku zdruzenia Malokarpatskd vinna cesta a charakteristiku regionu

Malé¢ Karpaty.

V druhej kapitole diplomovej prace rozoberdme stanoveny hlavny ciel’ a Ciastkové
ciele, ktorymi sme hlavny ciel' chceli dosiahnut’. V tejto kapitole si stanovujeme devit
vyskumnych otdzok, kvoli ktorym sme chceme priblizit' vysledky primdrneho prieskumu.

Charakterizujeme i vyskumnu vzorku, na ktorej sme uskuto¢iovali prieskum.
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V tretej kapitole sa zaoberame metodikou prace a metddami skumania, ktoré

v diplomovej praci pouzijeme.

Vo stvrtej kapitole diplomovej prace sa venujeme vysledkom prace. V tejto Casti
vyhodnotime dotaznik poddvany navstevnikom podujatia a rozoberieme vyskumné otazky,
ktoré sme si stanovili v druhej kapitole. Z prieskumu sme sa dozvedeli zaujimavé
informacie od navstevnikov podujatia, ktoré by mohli pomoct’ zdruzeniu Malokarpatska

vinna cesta pri d’'alSom organizovani podujatia.

V poslednej piatej kapitole hlbSie rozoberame zistené poznatky. Zhrnieme
odporucania pre zdruZzenie Malokarpatska vinna cesta, ktoré by mohli byt’ smerodajné pri

d’alSom organizovani podujatia.
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1 Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranici

V nasledujtiicej Casti diplomovej priace sa venujeme podujatiu ako produktu
cestovného ruchu, definicii regidnu, regiondlnemu rozvoju aregionalnej politike.
Rozoberame faktory regionalneho rozvoja a venujeme sa i vplyvom cestovného ruchu na
ekonomiku regionu a regionalny rozvoj. V tejto cCasti taktieZ hovorime 0 regione Malé

Karpaty a 0 zdruzeni Malokarpatska vinna cesta, ktoré su pre nasu pracu klI'a¢ové.
1.1 Podujatie ako produkt cestovného ruchu

Organizované podujatie charakterizujeme ako cielavedome vytvorenu udalost,
ktora mé obmedzené trvanie a sprostredkiva origindlne zazitky a pre navstevnika, ale
| organizatora sa stava jedine¢nou. Uspokojuje potreby navstevnikov aje prikladom
zazitkovej spotreby. Preto su organizované podujatia dodlezitym nastrojom zaZzitkového
marketingu. Zazitkovy marketing je zamerany na zinscenovanie zazitkov, ktoré vyvolavaji
psychické aemociondlne podnety, atym podporuji imidz a produkt organizovaného

podujatia.t

Podujatia su v cestovnom ruchu stucast'ou primarnej ponuky cielového miesta a st
dolezitou sucast’ou ponuky cestovného ruchu. Planuju sa a tvoria pri urcitej prilezitosti, su
tematicky zamerané, dostupné, jedinecné, autentické, st stcastou tradicie alebo maju
slavnostny charakter. Podujatia napomahaju roz$irit a obohatit’ primarnu ponuku
cestovného ruchu, snaZia sa prildkat’ navstevnikov do cielového miesta, podnecuju rozvoj
cestovného ruchu, maji vplyv na zvySenie povedomia o cielovom mieste a zlepSuju jeho
imidZz. Pre cestovny ruch st dolezité verejné podujatia, ktoré stimuluju pobyt navstevnikov
v cielovom mieste, pricom sikromné a podnikové podujatia nie su pre cestovny ruch

rozhodujuce.

Ucast navitevnika na podujati je primarna alebo sekundarna. Primarna ucast
vznikd kvoli vyznamnému podujatiu, vdaka ktorému cestuje navstevnik do cielového
miesta. Sekundarna cast’ na podujati vznika, ak sa vo vopred vybranom cielovom mieste
koné podujatie, ktoré je urCitym spestrenim alebo ozivenim navstevy ¢i pobytu. Cielom
ucasti navstevnikov je spozndvanie novych kultur, tradicii, kultarne a Sportové vyzitie

a pod.

1 GUCIK, Marian a kol. Manazment regiondlneho cestovného ruchu. 1. vyd. Banska Bystrica : DALI-BB,
2007. s. 142. ISBN 978-80-89090-34-1.
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Organizované podujatia st si€astou roéznych druhov a foriem cestovného ruchu.
Z hladiska motivacie navstevnikov su organizované podujatia sucastou kulturneho,
Sportového, dobrodruzného, gastronomického, nakupného, obchodného i politického
cestovného ruchu. Z hladiska geografického sa navstevnici na podujatiach z(castiiujua
Vv doméacom, prichodovom i odchodovom cestovnom ruchu. Podl'a spdsobu organizovania
ide individudlny cestovny ruch, ale taktiez i organizovany, kedy si produkt kupia od
cestovnej kancelarie. Z hladiska dizky ucasti ide o vyletny, kratkodoby a vikendovy
cestovny ruch, menej Casty je dlhodoby cestovny ruch. Na zaklade ro¢ného obdobia sa

podujatia konaju celoroéne, bud’ v exteriéri alebo interiéri.

Zakladne znaky organizovaného podujatia st nasledovné. Organizované podujatie
je cielavedome vytvorené a ak ide 0 nahodnt udalost, je pretransformovana do produktu
cestovného ruchu. Podujatie ma obmedzené trvanie, avSak musi byt organizacne
zabezpecené. Z pohladu navstevnika je jedinecné a vyvolava potreby, ktoré zaroven

uspokojuje. Vicsinou byva sekunddarnym motivom navstevy podujatia. 3

Organizované podujatia maju vyznam v tom, Ze kratkodobo stimuluju rozvoj
cestovného ruchu v danom uzemi, zviditel'nuju cielové miesto a taktiez so sebou prinasaju
ekonomické, socidlne, environmentdlne a politick¢ ucinky, ktoré moézu byt pozitivne

| negativne.

Medzi pozitivne ekonomické Gcinky patri napriklad zvySenie poc¢tu navstevnikov,
predizenie ich pobytu a predizenie sezény, priame anepriame vydavky ucastnikov
podujati, tvorba pracovnych miest, rozvoj podnikania, stimulovanie miestnej vyroby,
zvySeny vyber dani, rozvoj vystavby a iné. Medzi negativne ekonomické Uc¢inky patria
mozné naklady na netspeSné podujatie, ktoré znaSa miestna alebo narodna ekonomika, rast

cien tovarov a sluzieb a zIy finan¢ny manazment.

Medzi pozitivne socidlne ulinky patri obnova tradicii, rozvoj miestneho
spolo€enstva, zvySenie zainteresovanosti a hrdosti miestnych obyvatel'ov, rozvoj miestnej
infrastruktury a dlhodoba propagécia. Medzi negativne socidlne Uc€inky patri preruSenie

normalneho fungovania spolo¢nosti, apatia a odchod miestneho obyvatel'stva, otdzne je

2 GUCIK, Marian a kol. Manazment cielového miesta cestovného ruchu. 1. vyd. Banska Bystrica : DALI-BB,
2012.s.144. ISBN 978-80-8141-025-3.
3 GUCIK, Marian a kol. Manazment regiondlneho cestovného ruchu. 1. vyd. Banska Bystrica : DALI-BB,
2007. s. 144. ISBN 978-80-89090-34-1.
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buduce vyuzitie vybudovanej infraStruktary, strata autenticity, zvySené bezpecnostné riziko

¢i nerovnomerné rozdel'ovanie bohatstva.

Medzi pozitivne environmentalne ucinky patri zvySovanie povedomia o zivotnom
prostredi a jeho obnova, rozvoj odpadového hospodarstva a zaujem o dlhodobu ochranu
uzemia. Medzi negativne environmentalne U€inky patri znecistenie Zivotného prostredia,
poskodzovanie kultarneho a prirodného dedi¢stva, nevhodné nakladanie s odpadmi, hluk,

zvysené Cerpanie energii a prirodnych zdrojov, zahltenie dopravnych komunikacii.

Medzi pozitivne politické u¢inky patri prestiz, socialna sudrznost’ a informovanie
potencialnych investorov. Medzi negativne politické ucinky patri nedostatok
zodpovednosti, nevhodné alokovanie zdrojov, strata kontroly tzemia a poskodena

reputacia.*

Kazdé organizované podujatie ponitkané na trhu cestovného ruchu je vlastne
produkt, ktory si navstevnici kupia. Produkt cestovného ruchu je vlastne vsetko, ¢o sa na
trhu pontka, ma schopnost’ uspokojit’ potreby navstevnikov a vytvorit’ komplexny zazitok.
Je to vlastne stbor sluzieb, ktoré produkuje a pontika dopyt a cielové miesto. Z pohl'adu
navstevnika je produkt subor jednotlivych sluzieb spojenych ako retaz. Takisto aj
podujatie mé vlastnll retaz sluzieb, pricom kazda sluzba vplyva na komplexny zazitok

z podujatia.®

Navstevnici podujatia si kupia zékladny produkt alebo komplexny produkt.
Zakladny produkt zabezpe¢i navStevnikom iba vstup na podujatie, pricom komplexny
produkt zahffia okrem vstupu na podujatie i pravo vyuzivat' vybrané sluzby ¢i dostane do
vlastnictva ur€ité predmety. Vysledny Gzitok navstevnikov zavisi od optimalnej Struktary
produktu a primeranej ceny, taktiez zavisi od originalnosti podujatia, spolupatri¢nosti

navstevnikov ¢i moznosti zapojenia.

Produkt organizovaného podujatia ma Styri urovne. Jadro produktu organizovaného
podujatia je prvou uroviiou. Predstavuje podstatu podujatia, teda tematiku a formu, ktorou
navstevnik uspokoji svoje potreby. Skutocny produkt predstavuje druhu troven, v ktorej sa
skuto¢ny produkt od jadra produktu odliSuje svojimi vlastnost'ami, ako napr. programom,

vystupujucimi, dekoraciou, miestom konania, infrastruktirou, kvalitou a cenou

4 GUCIK, Marian a kol. Manazment cielového miesta cestovného ruchu. 1. vyd. Banska Bystrica : DALI-BB,
2012.s.146. ISBN 978-80-8141-025-3.
5 GUCIK, Marian a kol. Manazment regiondlneho cestovného ruchu. 1. vyd. Banska Bystrica : DALI-BB,
2007.s. 161. ISBN 978-80-89090-34-1.
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obcerstvenia, kultirou navstevnikov a pod. Tretiu uroven predstavuje rozsireny produkt,
ktory pontka nieCo naviac aprekvapi ocCakdvania navsStevnikov. U navstevnikov sa
vyskytuje pocit spokojnosti a kvality. Potencialny produkt je Stvrtou uroviiou, ktory zahffia
rozliSenie produktu v buducnosti. Potencialny produkt vlastne uspokojuje neuvedomované

potreby navstevnikov, ktoré vyvolavaji motivéciu podujatie znovu navstivit’.®

1.1.1 Charakteristika zdruzenia Malokarpatska vinna cesta

Zakon ¢. 313/2009 Z. z. o vinohradnictve avinarstve cleni Slovensky
vinohradnicky region na niekol'’ko oblasti, a to na Malokarpatsku vinohradnicku oblast’,
Juznoslovenskl vinohradnicku oblast’, Stredoslovenskt vinohradnicku oblast’, Nitriansku
vinohradnicku oblast’, Vychodoslovensku vinohradnicku oblast’ a Vinohradnicku oblast’
Tokaj. 'V najvdcsej vinohradnickej oblasti, Malokarpatskej, vzniklo zdruzenie
Malokarpatskd vinna cesta, ktord zdruzuje vinarov, ubytovacie a stravovacie zariadenia,

informac¢né kanceldrie, remeselnikov a obce.

Vinny cestovny ruch definujeme ako navstevu vinohradov, vinarstiev, vinnych
festivalov a vinnych show, ktoré vdaka ochutnavke vin a objavovaniu charakteristickych
znakov vinarskej oblasti st motivujicimi faktormi pre navstevnikov.” Niektori vyskumnici
hovoria, ze vinny cestovny ruch je formou spotrebitel'ského spravania, v ktorom milovnici
vina cestuju do vinarskych oblasti.® Vinarska oblast’ preduréuje vnimanie kvality vin.°
Vinne cesty zacali vznikat’ od polovice 90. rokov 20. storo¢ia. V tom obdobi, presnejSie
v roku 1996 vzniklo zdruzenie Malokarpatska vinna cesta, na zaklade ustanoveni zékona €.
83/1990 Zb. 0 zdruZovani obc¢anov. Zdruzenie Malokarpatska vinna cesta je zaujmovym
zdruzenim fyzickych a pravnickych oséb, ktoré vdaka clenstvu v zdruzeni prejavuji
zaujem o rozvoj malokarpatského regionu, jeho tradicnych odvetvi a kultiry pre rozvoj
cestovného ruchu. Ponutka celoroény vinarsky program. Spaja niekolko javov, ato vino,

krajinu, gastronomiu a histériu regionu. Rozprestiera sa od Bratislavy az po Trnavu, pozdlz

Malych Karpat, kde lezia tri dolezité mesta regionu. Svity Jur, Pezinok a Modra patria

8 GUCIK, Marian a kol. Manazment cielového miesta cestovného ruchu. 1. vyd. Banska Bystrica : DALI-BB,
2012.s.177. 1SBN 978-80-8141-025-3.

" CARLSEN, Jack — CHARTERS, Stephen. Global Wine Tourism. First edition. UK : Biddles Ltd, Kings
Lynn, 2006. p. 1. ISBN 978-1-84593-170-4.

8 CHARTERS, Steve — ALI-KNIGHT, Jane. Who is the wine tourist. In: Tourism Management. Amsterdam :
Elsevier, 2002, ro¢. 23, ¢. 3, s. 311-319. ISSN 0261-5177.

® JOHNSON, Ray — BRUWER, Johan. Regional brand image and perceived wine quality: the consumer
perspective. In: International Journal of Wine Business Research. Bingley : Emerald Group Publishing
Limited, 2007, ro¢. 19, €. 4, p. 276 — 297. ISSN: 1751-1062.
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K vyznamnym mestam na Malokarpatskej vinnej ceste, pretoze v 17. storo¢i dostali titul

slobodného kralovského mesta vd’aka produkcii kvalitného vina.l°

Vybudovat’ Malokarpatsku vinnu cestu planovali modranski vindri, pretoze zistili,
ze malokarpatsky region mé vhodné podmienky pre vinny cestovny ruch. Region sa pysi
bohatou historiou, zachovanou prirodou, kultirnymi tradiciami a hlavne vinohradnickou
a vinarskou vyrobou. Pre vznik zdruzenia Malokarpatska vinna cesta si ddleziti tlohu
pripisalo zalozenie Zvizu podnikatel'ov agroturistiky Slovenska v roku 1991, ktory mal
sidlo v Modre. Zvdz organizoval Skolenia a seminare pre odbornu verejnost, taktiez
I exkurzie do Rakuska, hlavne do lokalit ako Burgenland a Wachau. Vdaka podpore
raktskych a malokarpatskych vinarov vznikol v Modre Modransky dom vina, ktory tvoril
prvi vinotéku v regione. Rakuski vinari poskytovali budicim zakladatelom zdruzenia aj
rady v oblasti marketingu, reklamy vyrobkov a vychovy odbornikov. Na zasadnutiach
Euréspkeho zvézu vidieckej turistiky sa zucastnovali i zakladatelia zdruzenia, ktori v ramci
zasadnuti mali moznost exkurzie po Alsaskej vinnej ceste. Pocas navstevy prezidenta
Europskeho zvizu vidieckej turistiky v roku 1996 v Modre bola zorganizovana beseda so
starostami obci malokarpatského regionu, podnikatel'ov vo vinohradnictve a vV ubytovacich
sluzbach ataktiez so zastupcami treticho sektoru. Pocas tejto besedy bolo zalozené
ZdruZzenie Malokarpatskd vinna cesta. DOlezitymi faktormi pre vznik a pdsobenie
zdruzenia boli hlavne zahrani¢né skusenosti a regionalna spoluprica vinohradnikov.!!
Zdruzenie sa zo zaCiatku venovalo hlavne propagacii, organizovaniu vystav, seminarov

a exkurzii.'?

Vinne cesty ponukaji néavStevu vinarstiev spolu s dalSimi sluzbami cestovného
ruchu, pri¢om tak vytvaraju komplexny produkt, ktory je vyznamnejsi a atraktivnejsi ako
ponuka jednotlivych sluzieb.'® Rovnako to je aj podas Malokarpatskej vinnej cesty, ktora
zdruzuje viac ako 250 vinarov a vinohradnikov, 23 vinarskych spolkov, 20 vinoték, 4

muzea s Vinarskou tematikou, 7 remeselnikov, 18 ubytovacich zariadeni, 16 stravovacich

Onistéria MVC v kocke. [online]. [cit. 2019-02-26] Dostupné na internete:
<https://www.mvc.sk/sk/mvc/mvce-v-kocke>

11 Rozvoj vidieckej turistiky v rdmci Malokarpatskej vinnej cesty. [online]. [cit. 2019-02-26] Dostupné na
internete: <http://www.tik.sk/projekty/vidiecky-turizmus-a-agroturizmus/iikolo/rozvoj-vidieckej-turistiky-v-
ramci-malokarpatskej-vinnej-cesty/>

12 7Zdruzenie Malokarpatskd vinna cesta ma 20 rokov: Chranime kultirne dedicstvo. [online]. [cit. 2019-02-
26] Dostupné na internete: <https://www.literarny-tyzdennik.sk/products/zdruzenie-malokarpatska-vinna-
cesta-ma-20-rokov-chranime-kulturne-dedicstvo/>

13 HALL, Colin Michael. Wine, Food and Tourism Marketing. First edition. NY : The Haworth Hospitality
Press, 2003. p. 30. ISBN 0-7890-0082-2.
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zariadeni, 6 informac¢nych kancelarii, 2 cestovné kancelarie a 26 miest, obci a mestskych
Casti. Pocas podujati organizovanych zdruzenim je zabezpeCend spolupraca medzi
subjektami, ktoré prinaSaji navStevnikom zazitok z podujatia. Medzi podujatia, ktoré
Malokarpatskd vinna cesta organizuje patri Den otvorenych pivnic, Otvorené pivnice na

sv. Urbana, Zeny, vino a vone, Deii vo vinohradoch a Vina na hrade.'*

Zdruzenie Malokarpatskd vinna cesta sa vSak venuje propagacii nielen svojich
podujati, ale na svojej webovej stranke www.mvc.sk ana socidlnych sietach
Malokarpatska vinna cesta uverejiiuje vinarske podujatia organizované v malokarpatskom
regione. Kazdorocne vydéava kalendar ,,Vinohradnicky a vinarsky rok na Malokarpatskej
vinnej ceste®, ktory obsahuje podujatia s vinarskou tematikou vSetkych subjektov, ktori st

sucast’ou Malokarpatskej vinnej cesty.

Zdruzenie Malokarpatskd vinna cesta v stanovach definovala nasledovny ciel
a predmet ¢innosti. Ciel'om zdruZenia je aktivne podielanie sa na rozvoji Malokarpatského
regionu so zameranim na rozvoj vinohradnictva a vinarstva, spojenim s cestovnym ruchom
a inymi aktivitami, ktoré by mohli prispievat k mnohostrannému rozvoju regionu.
Predmetom ¢innosti zdruzenia Malokarpatska vinna cesta je:
a) ziskavanie, spracovanie a poskytovanie informacii v cestovnom ruchu,
b) koordinacia aktivit a sluzieb cestovného ruchu,
¢) propagécia atraktivit cestovného ruchu v malokarpatskom regione
d) prezentacia regionu na vystavach a veltrhoch,
e) organizovanie vystav, kultirnych a spoloc¢enskych podujati,
f) reklamna ¢innost’,
g) prieskumy a analyzy v spojeni s cielom ¢innosti,
h) podiel’anie sa na tvorbe koncepcii a planov regionalneho rozvoja v suvislosti s cielom
¢innosti zdruZenia Malokarpatska vinna cesta,
1) organizovanie a poskytovanie vzdeldvania, poradenstva a metodickej pomoci v
cestovnom ruchu, vinohradnictve a vinarstve a regionalnom rozvoji,
J) presadzovanie zéasad ochrany a tvorby Zivotného prostredia pre zachovanie tradicnej
malokarpatskej vidieckej krajiny,
k) rozvoj a ochrana duchovnych hodnét v stvislosti s cielom ¢innosti zdruZenia

Malokarpatska vinna cesta,

14 Clenovia. [online]. [cit. 2019-02-26] Dostupné na internete: <https://www.mvc.sk/sk/clenovia>
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1) spolupraca pri tvorbe a zavadzani -certifikovania poskytovanych sluzieb podla
osobitnych pravidiel,

m) medziregiondlna a zahrani¢na spolupraca.

V stanovach zdruzenia Malokarpatskd vinna cesta je jasne definované i Clenstvo
V zdruzeni. Riadnym ¢lenom zdruzenia sa smie stat’ kazda pravnicka alebo fyzicka osoba,
ktora ma bydlisko, sidlo alebo prevadzku v malokarpatskom regione a sthlasi so
stanovami zdruzenia. Mimoriadnym ¢lenom zdruzenia sa vSak smie stat’ aj pravnicka alebo
fyzicka osoba, ktord v malokarpatskom regione nebyva ani nepodnikd, ale mé zaujem
podielat’ sa na &innosti zdruzenia. Clenstvo sa ¢leni na niekolko kategorii, a to na fyzické
0soby — nepodnikatelia, fyzické a pravnické osoby — podnikatelia a pravnické osoby —
nepodnikatelia. Clenstvo v zdruzeni vznikne prijatim Radou zdruZenia a zanikne
vystipenim ¢lena, vyli¢enim ¢lena, zanikom pravnickej osoby, smrtou fyzickej osoby

alebo neuhradenim ¢lenského prispevku po niekol’konasobnych vyzvach.

1.1.2 Charakteristika podujatia ,, Ze sklepa do sklepa “

V diplomovej praci budeme porovnavat podujatie organizované zdruZenim
Malokarpatska vinna cesta a podujatie ,,Ze sklepa do sklepa®. Pre tieto potreby v tejto Casti
charakterizujeme podujatie ,,Ze sklepa do sklepa™. Vybrali sme si podujatie z Moravy,
pretoze Morava je blizka slovenskym regionom a povazujeme ju za vinarsky region.
Podujatie ,,Ze sklepa do sklepa® nam odporuéil subjekt Vina z Moravy a Cech, ktorého
sme sa pytali na podujatie, ktoré ma regionalny charakter, priCom sa putuje z jednej
pivnice do druhej, nielen v ramci jedného mesta/obce, ale aj viacerych miest a obci, ako je
to u podujatia ,,.Dent otvorenych pivnic*. Odporucil ndm toto podujatie, pretoze sa kona
vmeste Velké Bilovice, ktoré je povazované za najvicsiu vinarsku obec v Ceskej
republike a podujatie je povazované za najvicsiu vinarsku akciu v Ceskej republike

zameranu na putovanie po pivniciach a degustaciu v jednotlivych vinarstvach. °

Podujatie ,,Ze sklepa do sklepa™ bolo tento rok organizované po 14. krat v meste
Velké Bilovice. Mesto sa nachadza na vychode Ceska, v Jihomoravskom kraji, konkrétne
Vv okrese Bfeclav. Je sucastou subregionu Lednicko-valticky aredl. Vd’aka svojej polohe na

rozhrani Dolnomoravského uvalu a Stredomoravskych Karpat je mesto Velké Bilovice

5 Vina  zMoray aCech. [onling]l.  [cit.  2019-04-01] Dostupné na internete:

<https://www.wineofczechrepublic.cz/>
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zname hlavne pol'nohospodarskou vyrobou, konkrétne ovocinarstvom a vinarstvom. Mesto

je vyhladavanym ciel'om vinarskej turistiky. Pocet obyvatel'ov ma okolo 4 000.1

Velké Bilovice je najvacsia vinarska obec v Ceskej republike. Svojim
navstevnikom ponuka nauc¢no-poznavaciu stezku medzi vinicami, kaplnka sv. Cyrila
a Metoda, sv. Urbana, sv. Viaclava vo viniciach a d’alSie pamiatky v okoli. V okoli sa
nachadza ZOO Hodonin, Lednicko-valticky areal so zamkami a Valtickym podzemim,
vodnd nadrz Vodné Mlyny, CHKO Palava, Velké Palovice s rozhladiou Slunecna,
muzeum T. G. Masaryka v Cejkoviciach,. V meste Bieclav sa nachadza Bieclavsky
zamok, Kostol Navstivenia Panny Marie. V meste Pavlov sa nachddza archeopark,
v Mikul¢iciach sa nachadza Slovanské hradisko. V Mikulove mo6zu navstevnici navstivit
Mikulovsky zamok, Kozi hradok ¢i Svity Kopcek. Aj mesto Velké Bilovice s okolim
prinasa navstevnikom mnoho miest, ktoré pocas alebo po skoncéeni podujatia moézu

navstivit’. 1

Podujatie ,,Ze sklepa do sklepa®“ sa konalo 6. aprila 2019 atrvalo od 11:00 do
19:00. Otvorené pivnice malo 50 vindrov a ochutnat’ vino priSlo 6 274 navstevnikov.
Podujatie zabezpecuje pre navstevnikov nasledovné sluzby. Pri kupe vstupenky dostane
navstevnik podujatia pohér, propagacné materidly a kupony na ndkup vina, vodu, kavu,
polievku ¢i bagetu. Kazda vinna pivnica ma pre navstevnikov podujatia pripravené malé
obcerstvenie vo forme tradicnych pomazanok, pagacov a podobne. Stanky s obc¢erstvenim
sa nachadzali po celom meste. Navstevnici dostali kupony na vodu, kavu, polievku a teda
toto oblerstvenie bolo pre navstevnikov zdarma. TaktieZ po meste premavala kyvadlova
doprava, ktoru navStevnici mohli zdarma vyuzit. Ubytovanie si navStevnici museli

zabezpe¢it’ sami.®

1.2 Region

Pojem region je velmi Casto pouzivany. Jednoznacnu definiciu nemd, pretoze je
pouzivany v roznych oblastiach. Region je inak definovany v oblasti geografie, ekonomie,
politiky, verejnej spravy, cestovného ruchu atd. Kazd4d definicia vSak vychddza

z geografického vymedzenia, ktoré je zdkladom pre vSetky definicie regionu.

18 Velké Bilovice. [online]. [cit. 2019-03-26] Dostupné na internete: <http://www.velkebilovice.cz/>

1 Jizni Morava. [online]. [cit. 2019-04-16] Dostupné na internete: <https://www.jizni-morava.cz/>
BVelkobilovicti vinari. [online]. [cit. 2019-04-16] Dostupné na internete:
<https://www.velkobilovictivinari.cz/>
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Ako uvéadza Samson (In Vyrostova, s. 128) ,.geograficky region a jeho prirodné
hranice preduruji naplnenie priestorovych jednotiek so Specifickymi vyrobnymi,
nevyrobnymi, vzdelanostnymi, kultirnymi a d’alSimi prvkami Zivota“. Na zaklade tejto
definicie su odvodené dalSie typy regionov. Urbanisticky region je hierarchicky
Struktirovany systém sidel. Socidlny region je spolocenstvo I'udi na izemi, v ktorom Zziju
amaju knemu emociondlny vztah. Ekonomicky region je uzemie, ktoré je vnutorne

prepojené socidlnymi, urbanistickymi a ekonomickymi vizbami.

Dalsou klasifikaciu je klasifikdcia na administrativne a prirodzené regiony.
Administrativne regiony slizia na ucely Statnej spravy auzemnej samospravy. Su
definované v zdkone ¢. 221/1996 o uzemnom a spravnom usporiadani Slovenske;j
republiky. Samospravnymi uzemnymi celkami st obce a vysSie uzemné celky, spravne
celky tvoria kraje a okresy. Slovenska republika sa tak rozdeluje na mensie Uzemné
jednotky, v ktorych st rozmiestnené ekonomické a socialne ¢innosti vyuzivajice miestne

zdroje zamerané na uspokojovanie potrieb.®

Pre administrativne regiony su definované zakladné charakteristiky. Musia
pokryvat’ celé izemie daného Statu. Vznikaju zhora, roz¢lenuju krajinu na mensie izemné
celky a su reprezentované prislusnymi organmi. Medzi jednotlivymi stupfiami by sa malo
dbat’ na reSpektovanie hranic nizSich administrativnych tUrovni pri vytvarani vysSich
uzemnych celkov. Nie je nutné, aby sa hranice samospravnych krajov kryli s regionmi

vymedzenymi pre $tatnu spravu.?

Administrativna klasifikacia regiénov nerespektuje hranice regionov prirodzenych.
Podl'a Vyrostovej st prirodzené regiony vytvorené na zaklade prirodzenych, dlhodobo
utvaranych vztahov v sulade s postupne sa vytvarajucou regionalnou identifikaciou
obyvatel'stva.?! Na zaklade definicie hovorime, Ze region cestovného ruchu spada do

klasifikacie prirodzenych regionov.

Regiony cestovného ruchu boli definované vroku 2003 v dokumente
Regionalizdcia cestovného ruchu v Slovenskej republike, ktord sa stala zakladnym

dokumentom pre uzemné planovanie cestovného ruchu.

19 GUCIK, Marian a kol. Manazment cielového miesta cestovného ruchu. 1. vyd. Banska Bystrica : DALI-
BB, 2012.s. 7. ISBN 978-80-8141-025-3.

20 VYROSTOVA, Eva. Regiondlna ekonomika a rozvoj. 1. vyd. Bratislava : Wolters Kluwer, 2010. s. 130.
ISBN 978-80-8078-361-7.

21 VYROSTOVA, Eva. Regiondlna ekonomika a rozvoj. 1. vyd. Bratislava : Wolters Kluwer, 2010. s. 129.
ISBN 978-80-8078-361-7.
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Podla tohto dokumentu je region vymedzend cCast Uzemia, vyznacujuca sa
relativne homogénnymi podmienkami pre rozvoj cestovného ruchu a moznostami ich

vyuzitia. Ma spolo¢né charakteristické znaky, ktoré sa odliduju od susediaceho uzemia.??

Podla Gucika (2012, s. 8) definujeme region cestovného ruchu ako ,,uzemie vhodné
na rozvoj cestovného ruchu, v ktorom sa vo funkénej nadvéznosti organizuji hospodarske,
socialne a kulturne ¢innosti, vyuzivajiace Specifické prvky primarnej a sekundarnej ponuky,

I'udsky a finan¢ny kapitél na rozvoj aktivit cestovného ruchu.

Kritérii na vymedzenie regionu je viacero. Posudzuju sa prirodné danosti, teda
prirodné atraktivity, vodstvo, niziny, pohoria ¢i udolia. Taktiez civiliza¢né danosti ako
druh osidlenia, ¢lenenie izemia na historické celky, administrativno-spravne celky, etnické
celky, tradi¢na tazba a vyroba & civilizaéné atraktivity. Dalej sa posudzuje dosiahnuty stav
cestovného ruchu a vyznam tzemia pre cestovny ruch, spolo¢ny dopyt po cestovhom
ruchu na uzemi aschopnost’ regionu samostatne oslovovat trhy a konkurovat' inym
regionom. Region by mal mat’ spoloéné znaky, jednotnost’ a rovnorodost’ ponuky, ale mal
by sa odliSovat’ od inych regiénov. Do posudzovania sa zohl'adiiuje aj poloha turistickych
cielov k dopravnej a sidelnej sieti, existencia prirodzeného centra, moznost’ Statistického
sledovania z oficialnych zdrojov, spolupraca cezhrani¢nych regiénov, vnitorné véazby
V ramci regionu, predpoklad stotoZznenia sa s regionom miestnymi aktérmi ¢i nedelitenost’
katastrov obci. Na zdklade uvedenych kritérii vzniklo na Slovensku 21 prirodzenych

regionov cestovného ruchu, uvedenych v prilohe 1.23

Ziadny region viak nie je uplne homogénny. V regionoch sa nachadzaji tzemia,
ktoré maju rozne odliSnosti. Preto sa regiony d’alej delia na subregiony, ktoré st mensim
uzemnym celkom ako region. Subregion predstavuje Cast’ regionu, ktory ma lepSie
podmienky pre rozvoj cestovného ruchu a odliSuje sa od ostatnych c¢asti regionu a regionu
ako celku. % Odligovat sa moze prirodnym prostredim, prirodnymi atraktivitami,
antropogénnymi atraktivitami, vyznamnym mestom, mestom s vyznamnymi pamiatkami,

podujatiami &i dobre rozvinutymi letnymi a zimnymi strediskami cestovného ruchu.?

22 Ministerstvo hospodarstva SR. 2005. Regionalizdcia cestovného ruchu v Slovenskej republike, 2005.

23 Ministerstvo hospodarstva SR. 2005. Regionalizdcia cestovného ruchu v Slovenskej republike, 2005.

24 GUCIK, Marian a kol. Manazment regiondlneho cestovného ruchu. 1. vyd. Banska Bystrica : DALI-BB,
2007.s. 37. ISBN 978-80-89090-34-1.

25 GREGOROVA, Bohuslava — NERADNY, Marian — KLAUCO, Michal - MASNY, Matej — BALKOVA,
Nora. Cestovny ruch a regionalny rozvoj. 1. vyd. Banskd Bystrica : Vydavatel'stvo Univerzity Mateja Bela
v Banskej Bystrici Belanium, 2015. s. 64. ISBN 978-80-557-0952-9.
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1.2.1 Charakteristika regionu Malé Karpaty

Na zéklade regionalizacie cestovného ruchu Slovenskej republiky moézeme
Malokarpatsky subregion vymedzit' od mesta Svéty Jur po obec Dol'any. Na danom tzemi
na zéklade zakona ¢. 91/2010 o podpore cestovného ruchu vznikla oblastnd organizicia
Malé Karpaty, ktorda ma za ciel’ rozvoj cestovného ruchu v regione. Clenovia oblastne;
organizacie tvoria mesta a obce, konkrétne Svity Jur, Limbach, Pezinok, Slovensky Grob,
Vinosady, Modra, Dubova, Casta, Pila, Dolany, Budmerice, ale taktiez aj podnikatelia

v malokarpatskom regione.

Region Malé Karpaty sa tiahne pozdiz pohoria Malé Karpaty. Je najvyznamnej$ou
vinohradnickou oblast'ou na Slovensku. Pre navstevnikov regionu je zaujimava kultirnymi

a prirodnymi atraktivitami, tradiciami a gastronomiou.

Medzi najvyznamnejsie kultirne pamiatky regionu patri Hrad Cerveny Kamet,
historické centrum mesta Pezinok, Malokarpatské muzeum v Pezinku, Zamocky park,

historické centrum mesta Modry, Mtzeum Ludovita Stara, Budmericky kastiel”.

Medzi najvyznamnejSie prirodné atraktivity patri turistickd rozhladna Velka
Homola, turisticki rozhladita Kukla, narodna prirodna rezervacia Sur, vrch Vysoka

a mnohé¢ iné vrchy Malych Karpat.

Medzi najvyznamnejsie podujatia organizované v Malokarpatskom regione st Den
otvorenych pivnic, vinobranie v Modre a v Pezinku, Chute Malych Karpat, Slavnost’ hliny
V Modre, Kralovstvo husaciny v Slovenskom Grobe, Festival zabudnutych remesiel na

Hrade Cerveny Kamen, Letecky defi na Dubovej a mnoh¢ iné.%8

1.2.2 Regiondlna politika

%

Podla zakona ¢. 539/2008 Z. z. o podpore regiondlneho rozvoja predstavuje
regionalna politika sibor ¢innosti a postupov prispievajacich k hospodarskemu rozvoju,
socialnemu rozvoju a uzemnému rozvoju regionov vdaka prislusSnym organom

a organizaciam na celoS$tatnej, regionalnej a miestnej Urovni.

Regiondlna politika ovplyviiuje hospodérske procesy v regionoch prostrednictvom

verejného sektora. Snazi sa zlepSovat’ priestorové usporiadanie ekonomickych aktivit na

2% Objavuj. [online]. [cit. 2019-02-26] Dostupné na internete: <https://malekarpaty.travel/sk/objavuj>
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zaklade verejnych zéasahov. Taktiez sa snazi napravit’ ur¢ité priestorové dosledky volnej
trhove] ekonomiky s cielom dosiahnutia ekonomického rastu a zlepSenia socialneho

rozdel'ovania.

Regionalnu politiku mézeme chéapat’ ako stubor cielov, opatreni a nastrojov, ktoré
pomahaji znizovat rozdiely v socio-ekonomickej urovni jednotlivych regionov. Okrem
toho sa snazia dosiahnut’ ekonomicky rast, trvalo udrzatel'ny rozvoj, socialnu a politicka

stabilitu, rovnost’ §anci obyvatel'ov a spravodlivé rozdel'ovanie prijmov.?’

Regionalnu politiku vykondva §tat, izemna samosprava a d’alSie zainteresované
subjekty, ktoré prispievaju k harmonickému a vyvazenému rozvoju regiénov, zniZzuju
rozdiely v tirovniach rozvoju regionov, podporuji hospodarsky a socialny rast, racionalne

vyuzivanie prirodnych zdrojov a ochranu Zivotného prostredia.?®

Na zéklade uvedenych definicii to zhrnieme tak, ze regiondlna politika napomaha
zlepsit’ priestorové usporiadanie ekonomickych ¢innosti, zmieriiovat’ regionalne disparity

a zabezpecit hospodarsky, socialny a uzemny rozvoj regiénov.

Medzi hlavné ciele podpory regionalnej politiky patri odstraiiovanie alebo
zmiernovanie regionalnych rozdielov v trovni hospodarskeho, socidlneho a uzemného
rozvoja, zabezpecenie trvaloudrzatelného rozvoja regiénov, zvySovanie ekonomicke;j
vykonnosti, konkurencieschopnosti regionov, rozvoj inovacii, zvySovanie zamestnanosti

a zivotnej urovne obyvatel'stva regionov.?®

Aby stanovené ciele regionalnej politiky boli tspesné, musia byt splnené zakladné
predpoklady ato legislativne predpoklady, inStitucionalne zabezpeCenie, nastroje

regionalnej politiky vratane finanénych zdrojov a demokratizécia regionalneho rozvoja.

Pokial’ ide o legislativne predpoklady, je potrebna existencia sustavy pravnych
foriem, ktoré upravuje postavenie regionalnej politiky, pricom v podmienkach Slovenskej

republiky ide hlavne o zakon ¢. 539/2008 Z. z. o podpore regionalneho rozvoja.

V ramci inStitucionalneho zabezpecenia je potrebné vytvorit’ systém instittcii, ktoré
st zodpovedné za regionalnu politiku $tatu. Na regiondlnej politike na Slovensku podiel’a

centrdlna, regiondlna a miestna Uroven. Institlicie musia zabezpecit’ stratégiu regiondlneho

27 VYROSTOVA, Eva. Regiondlna ekonomika a rozvoj. 1. vyd. Bratislava : Wolters Kluwer, 2010. s. 210.
ISBN 978-80-8078-361-7.

28 PACHINGEROVA, Maria — MICHALKOVA, Anna — KUBICKOVA, Viera. Ekonomika cestovného
ruchu. 1. vyd. Bratislava : Vydavatel'stvo EKONOM, 2013. s. 164. ISBN 978-80-225-3768-1.

29 Zakon ¢&. 539/2008 Z. z. o podpore regionalneho rozvoja.
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rozvoja, zabezpecenie organizanych, finanénych, ekonomickych, technickych a l'udskych

zdrojov.

Ciele regionalnej politiky sa dosahuju na zaklade nastrojov regionalnej politiky
a pomocou financnych zdrojov. Taktiez musi byt vytvorend stratégia regionalneho
rozvoja, ktord je vo forme rdznych programovych dokumentov (Narodnd stratégia

Slovenskej republiky, Plan hospodarskeho a socialneho rozvoja obce a pod).

Potrebna je i demokratizacia regiondlneho rozvoja, kedy sa do planovania
a realizacie projektov zapoji 1 Obyvatel'stvo ¢i rozne ekonomické subjekty. Je potrebné,
aby v ramci regionu fungovali partnerstva medzi verejnym, sukromnym a tretim sektorom,
ktoré by mali viest k zlepSeniu vyuzivania zdrojov, vysSej efektivnosti ¢i vicsej

spokojnosti ob&anov.*

Nastroje regionalnej politiky, ktorymi sa dosahuji stanovené ciele, st finan¢né
I nefinan¢né. Medzi finan¢né nastroje patri napr. premiestfiovanie pracovnych sil
a kapitalu, vytvaranie infrastrukturnych zariadeni na tvorbu a Sirenie inovdcii a znalosti,
priprava greenfieldov a brownfieldov, ale taktiez aj Statny rozpocet, monetarna politika
Stditu avonkajSia hospodarska politika. K nefinanénym néstrojom patria napr.
instituciondlne nastroje, administrativne nastroje, poradenstvo, propagacia, vytvaranie

osobitnych hospodarskych zon.3!

1.2.3 Regionalny rozvoj

Definiciu pojmu regionalny rozvoj najdeme v zakone ¢. 539/2008 o podpore
regiondlneho rozvoja, ktord hovori, Ze regionalny rozvoj je ,subor socialnych,
hospodarskych, kultirnych a environmentalnych procesov a vztahov, ktoré prebiehaju v
regione a ktoré¢ prispievaju k zvySovaniu jeho konkurencieschopnosti, trvalému
hospodarskemu rozvoju, socidlnemu rozvoju a Uzemnému rozvoju a k vyrovnavaniu

hospodarskych rozdielov a socidlnych rozdielov medzi regionmi.

Regionalny rozvoj chdpeme ako schopnost’ regionu produkovat’ komparativne

vyhody a pritom vyuzivat’ zdroje, ktorymi je vybaveny. TaktieZ si ho mézeme predstavit’

30 VYROSTOVA, Eva. Regiondlna ekonomika a rozvoj. 1. vyd. Bratislava : Wolters Kluwer, 2010. s. 218.
ISBN 978-80-8078-361-7.

31 GREGOROVA, Bohuslava — NERADNY, Marian — KLAUCO, Michal - MASNY, Matej — BALKOVA,
Nora. Cestovny ruch a regionalny rozvoj. 1. vyd. Banskd Bystrica : Vydavatel'stvo Univerzity Mateja Bela
v Banskej Bystrici Belanium, 2015. s. 51. ISBN 978-80-557-0952-9.
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ako v prirodno-spolo¢enskom prostredi regionu prebiehaju ekonomicko-socialne procesy

pricom vyuzivaji a re$pektuju podmienky a osobitosti regionu.>?

Regionalny rozvoj zabezpeCuje a zvySuje rast hospodarskeho a socidlneho
potencidlu regionu, o ma za nasledok zvySovanie vykonnosti, konkurencieschopnosti,

hospodarskej urovne, ale aj zivotnej urovne obyvatel'ov regionu.

Cielom regiondlneho rozvoja je =zvySovanie zamestnanosti Vv regione, rast
regionalneho dochodku, rast priemerného zarobku, zlepsenie kvality zivota obyvatelov,
minimalizacia ndkladov z medziregionalnej vymeny, ktoré su sucast'ou tvorby produktu

regionu. 3

Na =zaklade wuvedenych definicii vidime, ze regionalny rozvoj prispieva
kK hospodarskemu, socialnemu a tizemnému rozvoju. Hospodarsky (ekonomicky rozvoj)
zabezpecuje rast kvality Zivota obyvatel'ov v danom regidne. Zavisi vsak aj od vykonnosti
ekonomiky, ekonomického rastu aod urovne hrubého doméceho produktu. Kvoli
ekonomickému rozvoju sa zvySuju rozdiely v postaveni obyvatelov. Mo6zu vznikat
rozdiely v prijmoch, nezamestnanosti a pod., ktoré sa snazi minimalizovat socialna
politika. Socidlny rozvoj zabezpeCuje zlepSenie Zivotnych a pracovnych podmienok, ako
napr. zvySovanie zamestnanosti a znizovanie nezamestnanosti, podpora socialnej integracie
&i odstrafiovanie chudoby.®* Uzemny rozvoj podla zakona & 50/1976 Zb. o tizemnom
planovani a stavebnom poriadku je ,rozvoj, ktory trvalo udrZatelnym spdsobom
uspokojuje zdkladné Zivotné potreby l'udi v krajine, pricom neznizuje jej diverzitu,
zabezpecuje optimdlne priestorové usporiadanie a funkéné vyuZivanie Uzemia,
environmentalnu bezpe¢nost a vhodnost’ stavieb a zariadeni, tvorbu a zachovanie
uzemného systému ekologickej stability, Setrné vyuZivanie prirodnych zdrojov, ochranu

prirodného a kulturneho dedicstva®.

Podpora regiondlneho rozvoja je zamerand hlavne na komplexné vyuzivanie
prirodnych, kultirnych, materidlnych, finan¢nych, I'udskych a institucionalnych zdrojov,
rozvoj vedy, vyskumu a vyvoja, rozvoj hospodarstva a podnikatel'ského prostredia, rozvoj

I'udskych zdrojov, predchadzanie socialneho vylacenia a zmierfiovanie jeho negativnych

%2 VYROSTOVA, Eva. Regiondlna ekonomika a rozvoj. 1. vyd. Bratislava : Wolters Kluwer, 2010. s. 147.
ISBN 978-80-8078-361-7.

3 GUCIK, Marian a kol. Cestovny ruch — Politika a ekonémia. 1. vyd. Banska Bystrica : DALI-BB, 2011. s.
132. ISBN 978-80-89090-98-3.

3 VYROSTOVA, Eva. Regiondlna ekonomika a rozvoj. 1. vyd. Bratislava : Wolters Kluwer, 2010. s. 147.
ISBN 978-80-8078-361-7.
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dosledkov, rozvoj socialnej infrastruktiry, zlepSenie dopravnej a technickej vybavenosti,
rozvoj cestovného ruchu, medzistatnu, cezhrani¢ni a medziregionalnu spolupracu v oblasti
regionalneho rozvoja, zachovanie identity a rozvoj kultary, starostlivost o kultarne
dedic¢stvo, rozvoj pddohospodarstva a rozvoj vidieka, ochrana, udrziavanie a zvel'ad’ovanie
zivotného prostredia, ochranu prirody, efektivne vyuzivanie prirodnych zdrojov, rozvoj
obcCianskej vybavenosti, zvySovanie dostupnosti a kvality byvania, budovanie a

posilfiovanie $truktir ob&ianskej spoloénosti.®

1.2.4 Faktory regionalneho rozvoja

Regionalny rozvoj ovplyviiuje viacero faktorov. Ako sme spomenuli vysSie,
regiondlny rozvoj podporuje ekonomicky, socidlny auzemny rozvoj, teda rast.
Ekonomicky rast ovplyviuje hlavne préaca, kapital atechnicky pokrok, ale taktiez aj
prirodné zdroje. Ludské zdroje su dolezitym faktorom, pretoze predstavujii ponuku préce,
ale taktiez st aj konecnym dopytom, ¢im ovplyviiuji rozvoj sluzieb, vyroby, socidlnej
infrastruktury a pod. Rozvoj regionu d’alej ovplyviiuju faktory ako geograficka poloha,
technicka infrastruktara, financné zdroje, kultirno-historické pamiatky a kultara, cestovny
ruch, ¢i socidlny kapital. Taktiez st dolezité vonkajsie faktory, ktoré pdsobia na region a to

hospodarska a socialna politika, export tovarov a sluzieb ¢&i otvorenost’ ekonomiky a pod.*

Faktorom regionalneho rozvoja je aj cestovny ruch. Cestovny ruch sa vSak stava
faktorom regiondlneho rozvoja v pripade, Ze region ma vhodni primarnu ponuku.
Zaujimavy prirodny a kulturno-historicky potencial a organizované podujatia prispievaju
k atraktivnej primarnej ponuke cestovného ruchu, ¢im lakajii navstevnikov do regionu
a tym sa zvysuje navstevnost’ regionu. Cim je va¢si vyznam primarnej ponuky cestovného
ruchu, tym je vyznamnejSie postavenie cestovného ruchu vregione ako nastroj
hospodarskeho a socidlneho rozvoja. Taktiez sa v lom rozvija komplexnd ekonomicka
Specializacia, ¢o znamend, Ze pre potreby cestovného ruchu sa rozvijaji aj ostatné

zabezpeCujuce a nadvdzné ¢innosti, ktorych rozvijanie ataktiez rozvijanie obcianskej

a verejnej infrastruktiry ma vplyv na hospodarsky a socialny rozvoj.%’

% Zéakon €. 539/2008 Z. z. o podpore regionalneho rozvoja.

% VYROSTOVA, Eva. Regiondlna ekonomika a rozvoj. 1. vyd. Bratislava : Wolters Kluwer, 2010. s. 148.
ISBN 978-80-8078-361-7.

37 GUCIK, Marian a kol. Cestovny ruch — Politika a ekonémia. 1. vyd. Banska Bystrica : DALI-BB, 2011. s.
133. ISBN 978-80-89090-98-3.
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Podl'a Néarodnej stratégie regionalneho rozvoja Slovenskej republiky su zakladnym
faktorom rozvoja regionov l'udské zdroje, infrastruktira a sluzby. Ludské zdroje
predstavuju aktivny faktor regiondlneho rozvoja, ktoré su vyznamnym prvkom pre
jednotlivé faktory regionalneho rozvoja. Su nevyhnutnym prvkom ich fungovania
apretvaraju ostatné zdroje. Dal§imi vyznamnymi prvkami rozvoja regiénov si
globalizacia, technologické zmeny a pokles pracujicej populdcie. Region by mal mat’
schopnost” vytvarat’ kvalitnu populaciu, byt napojeny na globalne trhy, mat’ adekvatne
podnikatel'ské prostredie, fungujici trh prace a infrastruktaru. Dalsimi zlozkami rozvoja
a rastu regionov je rast narodného HDP, rast zamestnanosti, rast produktivity, fungujtci trh

prace a rast populdcie.

Okrem hlavnych faktorov regionalneho rozvoja su dolezité i determinanty
konkurencieschopnosti regionov a pravidelné meranie a analyzovanie hlavnych trendov
ekonomickej vykonnosti s nerovnostou vo vyvoji regionov, ktoré sa zabezpeCuje na
zaklade celkovych trendov rastu, analyzy komponentov rastu HDP a hodnotenia dopadov

hlavnych determinantov regiondlneho rozvoja a rastu.

Aby bol regiondlny rozvoj ucinny a efektivny, je dolezité zabezpecenie podpory
vSetkych zloziek rastu, investovanie do ludskych zdrojov, podpora vedy, vyskumu
ainovacii, budovanie infraStruktiry a maximalizdcia uZzitku zregiondlnych aktiv

a vnatorného potencialu regionov.*

Pre rozvijanie regionu je nutné, aby sa pre jeho potreby budovali ekonomické
¢innosti, ako napr. zabezpecit' Cinnosti podnikov cestovného ruchu (doprava, obchod,
pol'nohospodarstvo, stavebna vyroba), zabezpeCit nadvidzujlice CcCinnosti na rozvoj
cestovného ruchu (telekomunikaéné, komunalne, bezpecnostné sluzby, sluzby poistovni
a penaznych Ustavov, vyroba apredaj spomienkovych predmetov), zabezpecit verejnu
infrastrukturu (zasobovanie vodou a plynom, kanalizdcia, komunikécie) a zabezpecit
obciansku infrastruktaru (Skolské a predskolské zariadenia, zdravotnicke, Sportovo-

rekrea¢né, kultirno-osvetové zariadenia).>®

% Ministerstvo pddohospodarstva arozvoja vidieka Slovenskej republiky. 2010. Ndrodnd stratégia
regionalneho rozvoja Slovenskej republiky, 2010.

3 GUCIK, Marian a kol. Cestovny ruch — Politika a ekonémia. 1. vyd. Banska Bystrica : DALI-BB, 2011. s.
133. ISBN 978-80-89090-98-3.
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1.2.5 Vplyv cestovného ruchu na ekonomiku regionu a regionalny rozvoj

Cestovny ruch ma prierezovy charakter a preto jeho multiplikacny efekt posobi na
vSetky oblasti zivota krajiny, regionu ¢i obce. Ako sme si uz spomenuli, cestovny ruch je
jednym z faktorov regionalneho rozvoja. Cim atraktivnejsia je primarna ponuka v regione,
tym je vyznamnej$ie postavenie cestovného ruchu v regione a vplyv cestovného ruchu na
region. Vplyv cestovného ruchu sa odvodzuje z ekonomickych funkcii cestovného ruchu
aje rozny v zavislosti od ekonomického a socidlneho rozvoja. Prinos cestovného ruchu
mdzu ocakavat’ zucastneni partneri, ekonomika regionu i Statu, rekrea¢ny a kultarny

potencial, podnikatelia, miestne obyvatel'stvo a navstevnici.

Tabul’ka 1: Prinosy a ocakdvané ucinky cestovného ruchu

Subjekt profitujuci z

, Ocakavany ucinok
prinosu

rast danovych a devizovych prijmov

o vytvaranie pracovnych miest
Ekonomika Statu S
multiplikacny efekt a tvorba hodnoty

(regionu) ) ) . )
podpora Strukturalnych zmien regionalnej ekonomiky
medziregionalna spolupréca
Prirodny a kultarny rozvoj kultarnych tradicii, vyrobkov, remesiel, folkloru
potencial cestovného
ruchu ochrana prirodného a kultirneho dedicstva

prilezitosti pre podnikatel'ska ¢innosti
Podnikatelia a investori odbyt produkcie
prosperita a upevnenie postavenia na trhu

stabilizacia pracovnych miest
zastavenie pracovnej migracie
zvysenie prijmov a Zivotného Standardu
Miestne obyvatel'stvo zlepSenie infra.étru.ktlirnej Vybaveno§ti sidiel
zlepsenie zivotného prostredia
zlepSenie kvality Zivota
spolupatri¢nost’ miestneho obyvatel'stva
zlepSenie imidZu cielového miesta

uspokojovanie potrieb v cestovnom ruchu

ziskanie komplexného zazitku
Navstevnici podpora samovzdelavania, tolerancie a interkultirnej
komunikacie

podpora vyuzivania vol'ného ¢asu na cestovanie a odpoc¢inok

Zdroj: GUCIK, Marian a kol. Manazment cielového miesta cestovného ruchu, 2012, s. 49
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Cestovny ruch je Vv ekonomike regionu zdrojom prijmov a prispieva k tvorbe
hodnoty podnikov a multiplika¢ného efektu. Ma vplyv na tvorbu a rast regionalneho HDP,
danové prijmy miestnych rozpoctov. Je faktorom podpory medziregionalnej kooperacie,
ma vplyv na internacionalizaciu podnikania a zhodnocovanie sluzieb cestovného ruchu na
medzinarodnom trhu cestovného ruchu. Ovplyviiuje tvorbu novych pracovnych miest a
zastavuje migraciu obyvatel'stva za pracou do inych regionov. Taktiez ovplyviuje
déchodky miestneho obyvatel'stva, stimuluje dopyt po statkoch a sluzbach a tym stimuluje
i regionalnu ekonomiku. Vytvara prileZitosti pre podnikatel’'ska ¢innost’ a zlepSuje socialne
a ekonomické pomery obyvatel'stva, podnecuje rozvoj inovacii, verejnej a obcianskej
infrastruktiry, zlepSuje starostlivost’ o zivotné prostredie, zvySuje kvalitu Zivota, meni sa

imidZ regionu a stadva tak atraktivnej$im pre navstevnikov, ale aj miestne obyvatel'stvo.

Priaznivé G¢inky cestovného ruchu v regionalnom rozvoji budi zabezpecené iba
Vv pripade, ze rozvoj cestovného ruchu bude koordinovany. O to by sa mali starat’ organy
verejnej spravy. Ak pojde o nekoordinovany rozvoj cestovného ruchu, mohlo by ist
0 rozpad miestneho priemyslu, poskodzovanie prirody a krajiny, naruSenie osobitosti
domacej kultary, socidlne napitie, ale taktiez aj o spolo¢ensky neziaduce javy ako

alkoholizmus, Zobranie, narkomania a pod.*°

1.2.6 Multiplikacny efekt v cestovnom ruchu

Na zistenie vplyvov a u¢inkov cestovného ruchu pomahaju vydavky navstevnikov
cestovného ruchu, ktoré su vychodiskom rozvoja cestovného ruchu. Vydavky
navstevnikov cestovného ruchu su totozné s prijmami cestovného ruchu. Medzi hlavné
prinosy cestovného ruchu pre rozvoj hospodarstva je prijmova funkcia cestovného ruchu.
Prijmy cestovného ruchu sa na zdklade charakteru uspokojené¢ho dopytu (ndvstevnikov)
rozdel'uju na prijmy za statky a sluzby, ktoré su Specifické pre cestovny ruch, stvisiace
S cestovnym ruchom a netypické pre cestovny ruch. Z hl'adiska Struktury uspokojeného
dopytu sa vydavky (prijmy) na cestovny ruch rozdel'ujii na priame a nepriame prijmy
cestovného ruchu. Priame vydavky cestovného ruchu savisia so spotrebou

charakteristickych produktov cestovného ruchu, ktoré suvisia s cestovnym ruchom.

40 GUCIK, Marian a kol. Manazment cielového miesta cestovného ruchu. 1. vyd. Banska Bystrica : DALI-
BB, 2012. s. 49. ISBN 978-80-8141-025-3.
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Nepriame vydavky tvoria prijmy za produkty netypické pre cestovny ruch, ktoré si vSak

vyvolané u¢ast'ou na cestovnom ruchu.*

Na zistenie celkovych efektov a vykonov cestovného ruchu v regione sa vyuzivaja
viaceré nastroje, ktorymi st napr. koeficient na zachytenie multiplikacnych efektov

cestovného ruchu, input-output analyza ¢i vyuzivanie kvantifikovanych ukazovatel'ov.

Vykonové ukazovatele cestovného ruchu tvoria podklad na preukazanie efektov
cestovného ruchu v regione ataktiez postavenie cestovného ruchu Vv regione. Medzi

zékladne ukazovatele na regionalnej irovni patria nasledujice ukazovatele.

Ukazovatele prijmov cestovného ruchu v regiéne, medzi ktoré patri podiel
cestovného ruchu na regiondlnom HDP, vydavky ucastnikov cestovného ruchu v regiéne
Vv prepocte na jedného domaceho obyvatel'a, prijmy doméceho obyvatel'stva, priemerna
mzda Vv cestovnom ruchu, podiel cestovného ruchu v regione, podiel pridanej hodnoty

cestovného ruchu na pridanej hodnote v regione a pod.

Ukazovatele zamestnanosti cestovného ruchu v regione, medzi ktoré patri celkovy
pocet pracovnikov cestovného ruchu, podiel zamestnanosti v cestovnom ruchu na celkovej
zamestnanosti Vv regione, pocet pracovnikov cestovného ruchu v priamej, nepriamej

a indukovanej zamestnanosti a pod

Ukazovatele vztahujuce sa na materialno-technologicki zakladiiu cestovného
ruchu v regione, medzi ktoré patri tvorba hrubého fixného kapitalu v cestovnom ruchu,
vyuzitie infraStruktiry a supraStruktiry cestovného ruchu na podnikatel'ské aktivity

v inych ekonomickych ¢innostiach a pod.

Poslednym ukazovatel'om je podiel malych a strednych podnikov cestovného ruchu

na vybraté ekonomické ukazovatele v regione a pod.*?

4 GUCIK, Marian a kol. Cestovny ruch — Politika a ekonémia. 1. vyd. Banska Bystrica : DALI-BB, 2011. s.
110. ISBN 978-80-89090-98-3.

#2 PACHINGEROVA, Miria — MICHALKOVA, Anna — KUBICKOVA, Viera. Ekonomika cestovného
ruchu. 1. vyd. Bratislava : Vydavatel'stvo EKONOM, 2013. s. 151. ISBN 978-80-225-3768-1.
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2 Ciel’ prace

Cielom diplomovej prace je zistit' vplyv Malokarpatskej vinnej cesty na region
Malé Karpaty, zhodnotit vplyv anavrhnit rieSenia a opatrenia pre zdruZzenie
Malokarpatskd vinna cesta. Zameriavame sa preto na navstevnikov vinnej cesty, ktori st
klaCovym faktorom pri analyze vplyvu Malokarpatskej vinnej cesty na tento region. Urcili
sme si niekol’ko vyskumnych otdzok, aby sme mohli lepSie zistit o ¢om zhromazdené
udaje vypovedaju. Hlavny ciel’ chceme dosiahnut’ pomocou ¢iastkovych ciel'ov, ktorymi su
zadefinovanie organizovaného podujatia, regionu a regionalneho rozvoja, komparaciou
vysledkov dotaznika a vycCisleni vydavkov navstevnikov podujatia ,,Dent otvorenych
pivnic*.
Vyskumné otazky

Na zéklade nami urcenych cielov sme si zvolili nasledujuce vyskumné otazky,

ktorymi chceme naplnit’ stanovené ciele:
1. Ktoré pohlavie malo vysSie vydavky pri navsteve podujatia?
2. Aké vekové skupina mala vysSie vydavky na podujati?

3. Ako hodnotili podujatie pravidelni navstevnici (navstevnici, ktori podujatie navstivili aj

v minulosti)?
4. Ako hodnotili podujatie navstevnici, ktori sa podujatia zicastnili prvykrat?

5. Ako hodnotili podujatie navStevnici, ktori sa podujatie nechystaji v buducnosti

navstivit'?

6. Aké mali vydavky za stravovanie ubytovani navstevnici?

7. Aké mali vydavky navstevnici, ktori mali vysoké vydavky za stravovanie?
8. Ako sa prepravovali navstevnici?

9. Navstevovali pamiatky skor ti navstevnici, ktori nie s z okresu Pezinok ako ti, ktori su

z okresu Pezinok?

31



3 Metodika prace a metody skumania

Ciele diplomovej prace, ktoré boli rozpracované v predchadzajucej kapitole, boli

splnené na zaklade dodrzania metodologického postupu, uvedeného nizsie.
Metodologicky postup:

1. Préca s literatarou

1.1. Zhromazd’ovanie literatary k danej problematike
1.2. Stidium literatiry

Priprava dotaznika

Administracia dotaznika

Spracovanie nadobudnutych tdajov

Vyhodnotenie spracovanych udajov

2

Zhrnutie vysledkov prace

V diplomovej praci pouzivame primarne i sekundarne zdroje udajov. Sekundarnymi
zdrojmi je publikovana literatura, periodické publikéacie, neperiodické publikéacie c¢i
internetové zdroje. Primdrnymi zdrojmi si podnety predseda zdruzenia Malokarpatska
vinna cesta, ktoré uviedol na Valnom zhromazdeni zdruzenia dna 19. marca 2019.
Primarnymi zdrojmi st i odpovede navstevnikov podujatia, ktoré uviedli v pripravenom

dotazniku.

Pri spracovani diplomovej prace pouZivame viaceré teoretick¢é metdody skumania.
V kapitole 1.1, 1.2 a 1.3 sme uplatnili obsahovo-kauzalnu analyzu, ktora zahriiuje pouzitie
kniznej literatury. Vo Stvrtej apiatej kapitole pouzivame analyzu a syntézu, ktoré
pouzivame na zhrnutie informécii. Pri zhodnoteni vysledkov prace vyuZivame indukciu

a dedukciu. Vo §tvrtej a piatej kapitole vyuzivame komparaciu na porovnavanie vysledkov.

Hlavnou metdédou vo vyskume bola anketa (dotaznik). Na tcely diplomovej prace
sme sa rozhodli zhotovit’ Struktirovany, kvantitativny dotaznik, ktory ndm pomohol pri
zhodnoteni vplyvu Malokarpatskej vinnej cesty. Zhotoveny dotaznik sme poslali na e-
mailovll adresu zdruzenia. Nasledne sme ho uverejnili na socialnu siet Facebook a
samozrejme sme sa osobne dopytovali névstevnikov podujatia Deni otvorenych pivnic,
konajuceho sa 23. — 24. 11. 2018. Navstevnikov sme sa dopytovali v meste Modra, ktoré

povazujeme za najviac navstevované miesto na Malokarpatskej vinnej ceste.
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Dotaznik tvori 18 otazok, pricom cast’ otdzok bola uzavreta a Cast’ otdzok bola
otvorena a respondent mal moznost vyjadrit' svoj nazor. Dotaznik sme rozdelili do
niekol’kych skupin. V prvej skupine otdzok sme sa respondentov pytali na osobné udaje,
teda pohlavie, vek a okres ich trvalého bydliska, aby sme zistili aki lI'udia a z akych
regionov najviac navstevuju podujatie. Druhd skupina otdzok skumala odkial’ sa
navstevnici dozvedeli 0 podujati, s kym podujatie navstivili, preco sa ho rozhodli navstivit,
kol’ko dni stravili v regione pocas podujatia a ¢i podujatie v minulosti navstivili alebo sa ho
chystajii navstivit' 1V budacnosti. Tretia skupina otazok sa venovala vydavkom, ktoré
navstevnici minuli pocas podujatia za dopravu, stravovanie, ubytovanie a iné tovary
a sluzby. Posledna, teda Stvrta skupina otdazok sa venovala skumaniu lokalit, ktoré
navstevnici podujatia navstivili, ¢i navstivili 1 prirodné a kultirno-historické atraktivity
Vv regione, akym dopravnym prostriedkom sa prepravovali a aké je celkové hodnotenie

podujatia.

Tuato diplomovi pracu méZeme oznadit' ako explorativnu vyskumnu §tadiu. Udaje
sme analyzovali v statistickom programe SPSS 22. Na tvorbu tabuliek a niektorych grafov
sme pouzili Microsoft Office Excel 2007. Po zapisani vSetkych udajov do Statistického
programu SPSS sme pouzili deskriptivnu Statistiku. Vypocitali sme priemery, Standardné
odchylky apodobne. Potom sme porovnavali priemery pomocou dvojrozmernej
induktivnej Statistiky. Na vypoCty sme pouzili parametrické testy (dvojvzorkovy Studentov

t — test).

Vyskumna vzorka

Nas vyskum sme uskutoc¢nili v malokarpatskom regione, konkrétne v meste Modra.
Zber udajov sme uskuto¢nili v termine od 23. novembra, kedy sa uskuto¢nilo podujatie
Den otvorenych pivnic. Po skonceni podujatia a teda aj po skonceni osobného dopytovania
navstevnikov sme dotaznik zverejnili na socialnej sieti, kde navstevnici, ktorych sme sa

nedopytovali priamo, mali moznost’ zii¢astnit’ sa dopytovania.

Vyskumnu vzorku tvorilo 119 respondentov. Z hl'adiska pohlavia stbor tvorilo 68
(57,1 %) muzov a 51 (42,9 %) zien. Ak by sme respondentov rozdelili podl'a veku tak
najvacsiu skupinu tvoria respondenti vo veku od 25 — 34 rokov (34,5%), potom nasleduje
skupina vo veku od 35 — 44 rokov (26,9%). Tretou najpoc¢etnejSou skupinou bola skupina
vo veku od 18 — 24 rokov (21,8%). Vekovu skupinu od 45 — 54 rokov tvorilo 11,8%.

Najmenej zastipené boli vekové skupiny od 55 — 64 rokov (3,4%) a vekova skupina 65
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rokov a viac ktora tvorilo len 1,7% respondentov. Mézeme teda povedat, Ze mladi 'udia

vo veku 25 — 44 rokov tvoria najvacésiu skupinu navstevujticich podujatie Deni otvorenych

pivnic (pozri tabulku ¢. 2 a graf €. 1).

Tabul’ka 2: RozloZenie probandov v celkovej vyskumnej vzorke podla pohlavia

Pohlavie N %
Muzi 68 57,1
Zeny 51 42,9
Spolu 119 100
Zdroj: Vlastné spracovanie
Graf 1: Vekové rozloZenie respondentov
Vekove rozlozenie respondentov
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Zdroj: Vlastné spracovanie

V grafe ¢. 2 mozeme vidiet, z ktorych okresov najéastejSie pochadzaji navstevnici,

ktori sa zic€astnili podujatia.
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Graf 2: Okres, z ktorého pochadzaji navstevnici

Okres, z ktorého pochadzaju navstevnici.
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Zdroj: Vlastné spracovanie

40%

Néavstevnici pochadzaju hlavne z okresu Pezinok (33 %), z okresu Bratislava a

Trnava (14 %) azokresu Senec (11 %). Uvedené informacie nam potvrdili, Ze

najCastej$imi navstevnikmi podujatia si l'udia z okolitych obci a miest. V grafe ¢. 2

mozeme vidiet, z ktorych okresov pochadzaji navstevnici.

4 Vysledky prace

V tejto Casti diplomovej prace sa zaoberdme vyhodnotenim dotaznika, ktorym sme

dopytovali navstevnikov podujatia. Otdzky su mierené tak, aby sme zistili aké osoby

navstevuju podujatie, aké su ich vydavky, ¢i sa im podujatie pacilo a chystaji sa ho znovu

navstivit’ ¢i kol'ko dni tu pobudli a ¢i navstivili 1 nejaké atraktivity regionu. Skumali sme

I suvislosti v dotazniku a jednotlivé spravanie Zien a muzov pocas podujatia.
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4.1 Vysledky primarneho prieskumu

V tejto kapitole uvaddzame vysledky primarneho prieskumu. Vysledky su
prezentované pomocou grafov a tabuliek. Dotaznik mame rozdeleny do Styroch skupin.
Vyhodnotené vysledky sa tykaju skupiny dva, skupiny tri a skupiny $tyri. Tieto skupiny

mame zadefinované v ¢asti 3.

Zaujimalo nds, z akych zdrojov sa navstevnici dozvedeli o podujati Den otvorenych

pivnic. Ich odpovede ndjdeme v tabulke €. 3. Respondenti mali na vyber viacero moznosti.

Tabulka 3: Zdroje informadcii o podujati

Poradové Odkial ste sa dozvedeli o podujati Den Pocet respondentov
&islo otvorenych pivnic? N %

1. rodina a znamy 73 61,35
2. facebook 32 26,90
3. internet 22 18,50
4, vonkajSia reklama 21 17,65
5. webova stranka MVC 13 10,93
6. rozhlasa TV 7 5,88
7. tlacené média 6 5,04
8. minuloro¢né skusenosti 5 4,20
9. Zijem v regione, poznam toto podujatie 3 2,52
10. skola 1 0,85

Spolu 183 153,82

Zdroj: Vlastné spracovanie

Na zéklade udajov z tabulky ¢. 3 zistujeme, Ze viac ako 61 % navStevnikov sa
dozvedelo o podujati od svojej rodiny a znamych, ktori im na zaklade svojich sktisenosti a
poznatkov odporuéili spominané podujatie. Dalsim zdrojom sa stala socialna siet
Facebook. Zdruzenie Malokarpatska vinna cesta vytvara na socidlnej sieti Facebook
udalost’ pre kazdé podujatie, ktoré organizuje, preto nas vobec neprekvapuje, Ze viac ako
27 % navstevnikov sa dozvedd o podujati priamo na tejto socidlnej sieti. Menej
navstevnikov sa 0 podujati dozvedelo z internetu (22 %), vonkajSej reklamy (21 %) ¢i

webovej stranky zdruzenia (13 %).

Pri otazke ¢i navstevnici navstivili podujatie iv minulosti, 75 % respondentov
oznacilo moznost’ ano. Na zéklade odpovedi mézeme skonStatovat’, Ze navstevnici su stali,
podujatie sa im paci a radi sa ho zcastnuju. Pri otazke ¢i sa podujatie chystaju navstivit’
V budtcnosti, taktiez vacSinou padla kladnd odpoved a 82 % opytanych sa podujatia

zGcCastni 1V buducnosti. 14 % opytanych na otazku odpovedalo neviem alen 5 %
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opytanych odpovedalo zaporne. Naozaj teda mozeme skonStatovat, ze podujatie Den
otvorenych pivnic je pre navstevnikov zaujimavé ati, ktori ho wuz navstivili,
pravdepodobne navstivia podujatie opakovane. Je to skvelym signdlom pre ZdruZenie

Malokarpatska vinna cesta, ktora moze nad’alej pocitat’ s uspesnost’ou podujatia.

Zaujimalo nés s kym sa navstevnici podujatia zucasthiuju, preto sme sa ich tto

otazku spytali. Mali na vyber 4 moznosti. Ich odpovede najdeme v grafe . 3.

Graf 3: S kym sa navstevnik zucastnil podujatia

S kym sa navstevnik zucastnil podujatia

12%

22%

s partnerom/partnerkou  Ms rodinou

B s partiou priatel'ov s pracovnym kolektivom
Zdroj: Vlastné spracovanie

Polovica respondentov sa podujatia zac¢astiiuje so svojimi priatelmi. S partnerom ¢i
partnerkou sa zGcastiuje 22 % respondentov, srodinou 15 % respondentov a 12 %

respondentov navstevuje podujatie v ramci teambuildingu, teda s pracovnym kolektivom.

Dotaznikom sme sa chceli od navStevnikov dozvediet, ako dlho pobudli
v malokarpatskom regione kvoli podujatiu. Tato otdzka nas zaujimala i kvoli informaécii
0 poc¢te prenocovanych noci. Respondenti mali moZznost' oznacit' odpoved’ ,.byvam na
tomto uzemi®, pretoze sme predpokladali, Ze respondenti z okolia prebyvali vo vlastnych
domoch apod. a nevyuzivali tak sluzby ubytovacich zariadeni. Odpovede st vyznacené

v grafe €. 4.
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Graf 4: Pocet stravenych dni v malokarpatskom regione kvoli podujatiu

Pocet stravenych dni v malokarpatskom regione kvoli podujatiu

lden 2dni(l noc)m3 dm (2 noci) ®4 dni (3 noci) mbyvamna tomto uzenu
Zdroj: Vlastné spracovanie

Kedze prevaznd vicsSina  opytanych  respondentov  byva v blizkosti
Malokarpatského regionu, predpokladali sme, Ze najcastejSia odpoved’ bude ,,byvam na
tomto Uzemi“. Mali sme pravdu a4l % opytanych oznacilo tuto moznost. Druha
najcastejSia odpoved’ bola, Ze navstevnici v regione kvoli podujatiu pobudli 2 dni (35 %).
Znamena to, Ze navstevnici z ostatnych okresov prisli vyslovene len kvoéli podujatiu a po
skonCeni podujatia iSli domov. Pozitivne je, ze sa zucastnili oboch dni podujatia
a podporili tak miestnych vinarov a podnikatel'ské subjekty poskytujuce sluzby cestovného
ruchu. Ako z grafu mézeme vidiet', 4 dni nikto z respondentov v regione nestravil. Preto by

bolo vhodné i pomocou inych subjektov prediZit’ pobyt navitevnikov v regione.

Ako sme uz v prvej Casti spomenuli, Malokarpatské vinna cesta prechadza mestami
a obcami tiahnuce sa od Bratislavy aZ po Trnavu. V malokarpatskom regione prechadza
Malokarpatska vinna cesta mestami a obcami, ktoré su vyznacené v grafe €. 5. Pre potreby
diplomovej prace sme sa zaujimali len o lokality, ktoré patria do bratislavského kraja,
konkrétne malokarpatského regionu, pricom sme k moznostiam pridali aj Bratislavu,
pretoze nds zaujimalo, ¢i hlavné mesto Slovenska je pre navsStevnikov z pohladu
ochutnavky vin zaujimavé. Respondenti mohli oznacit’ viacero moznosti, pretoze je
jednoznacné, ze pocas celého trvania podujatia navstivili viacero miest ¢i obci. Odpovede

a teda aj najviac navstivené lokality po¢as podujatia moZeme vidiet’ v grafe €. 5.
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Graf 5: Navstivené lokality Malokarpatskej vinnej cesty pocas podujatia

Navstivene lokality pocas podujatia
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Ako v grafe ¢. 5 vidime, najviac navStevovanou lokalitou bolo mesto Modra, ktoré
navstivilo az 90 % respondentov. Mdzeme teda povedat’, Zze mesto Modra pocas putovania
navstivi skoro kazdy jeden ndvStevnik. Predpokladali sme, zZe mesto Modra, spolu
s mestom Pezinok a Svéty Jur budu najcastejsie nav§tevovanymi lokalitami, pretoze st to
zname vindrske lokality s vysokym poctom kvalitnych vindrov. Druhé najcastejSie
navStevované miesto bolo prave mesto Pezinok, ktoré pocas podujatia privitalo 65 %
navstevnikov z celkovych opytanych. Na tretom mieste sa umiestnila obec Dol'any (49 %).
Toto umiestnenie nas prekvapilo, lebo sme predpokladali, Ze na tretom najnavstivenejSom
mieste bude Svity Jur. V obci Dolany sa vSak taktiez nachddza niekolko kvalitnych
vinarov, ktori usporiaddvajii vinarske podujatia po¢as celého roka. Stvrtym najcastejsie
nav§tevovanym miestom je Svéty Jur, ktoré navstivilo 42 % navstevnikov. Medzi d’alSie
vysoko navitevované lokality patria obec Castd, Dubova, Vinosady. Mesto Bratislava

navstivilo 24 % navstevnikov.

V d’alSej otdzke sme sa pytali respondentov aky dopravny prostriedok pouZili pri
preprave pocas podujatia medzi jednotlivymi mestami a obcami. Zaujimalo nas, ¢i maju
zabezpeceného Soféra a prepravuju sa autom, €i na prepravu pouzivaju autobus, €i uz
zmluvny prepravca alebo objednany vlastny autobus/mikrobus. Zaujimalo ndas ¢i pouzivaja
na prepravu Malokarpatsky expres, ¢o je regiondlny autobus, ktory pocas podujatia

premaval od Bratislavy az po Dol'any. Malokarpatsky expres preméva po tejto trase pocas
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letnych prazdnin a po€as vyznamnych regiondlnych podujati. Niektori z opytanych vyuzili
sluzby taxi ¢i sa prepravovali po vlastnych nohéch, teda peSo. Vysledky mozeme vidiet

v grafe C. 6.
Graf 6: Pouzity dopravny prostriedok pocas podujatia

Pouzity dopravny prostriedok pocas podujatia

Mauto  autobus " Malokarpatsky expres Mtaxi Mpesi
Zdroj: Vlastné spracovanie

Az 52 % respondentov pouzivalo na prepravu po regione auto. Ked’ze podujatie je
0 degustécii vin, predpokladdme, Ze tychto 52 % respondentov malo zabezpefeného
vlastného Soféra, ktory ich prepravoval medzi lokalitami. Autobusom sa prepravovalo 23
% respondentov. Respondenti bud’ vyuzili zmluvného prepravcu alebo sa prepravovali
objednanym vlastnym autobusom ¢i mikrobusom. Taxi sluzbu vyuzilo 11 % respondentov
a9 % respondentov sa prepravovalo pesi. Ztoho mézeme usudit, ze pocas podujatia

zotrvali len v jednom meste ¢i obci. Malokarpatsky expres vyuzilo len 5 % respondentov.

V nasledujucich 4 otdzkach sme sa navstevnikov pytali na vydavky za jednotlivé
sluZzby pocas podujatia Den otvorenych pivnic. Hodnotu vydavkov sme chceli zistit,
pretoZe nas zaujima kol'ko penazi priniesli ndvstevnici do regionu vd’aka tomuto podujatiu.
Najskor sme sa pytali na vydavky za dopravu. Ked’Zze navstevnici vyuzivali dopravu
autom, autobusom, taxikom a Malokarpatskym expresom, sme presvedceni, Ze nejaké

vydavky za dopravu museli mat’.
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Graf 7: Vydavky vynalozené na dopravu pocas podujatia

Vydavky vynalozene na dopravu pocas podujatia

Zdroj: Vlastné spracovanie

Z grafu ¢. 7 vidime aké jednotlivé ¢iastky minuli navstevnici podujatia za dopravu.
Vydavky sa pohybuju od 0 € po 100 €. Najc¢astejSia odpoved’ respondentov bola, Ze minuli
0 € (24 %) a 10 € (24 %). 20 % respondentov minulo za dopravu 5 €, 13 % respondentov
minulo 20 €. Odpovede ateda vydavky s roznorodé. Z grafu tiez vidime, ze 2 %
respondentov minulo za dopravu az 100 €, ¢o povaZzujeme za velmi vysoké vydavky.

Celkova suma, ktort minuli respondenti za dopravu bola 1 590 €.

Stucastou otdzok zameranych na vydavky bola iotazka ktord sa zamerala na

vydavky za ubytovanie. V grafe ¢. 8 vidime ako jednotlivy respondenti odpovedali.
Graf 8: Vydavky vynalozené na ubytovanie pocas podujatia

Vydavky vynalozene na ubytovanie pocas podujatia
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Zdroj: Vlastné spracovanie
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Vydavky za ubytovanie sa pohybuju od 0 € po 150 €. Viac ako 70 % respondentov
uviedlo, Ze za ubytovanie neplatilo. Pocitali sme s tym, pretoze najvacsiu skupinu tvorili
respondenti z okolitych miest a obci (okres Bratislava, okres Pezinok, okres Senec, okres
Trnava). PocCas podujatia prenocovali vo vlastnych domoch alebo ak iSlo o osoby, ktoré
prisli z vdcsej dialky, prenocovat mohli usvojich znamych alebo rodiny. 7 %
respondentov zaplatili za ubytovanie 60 €, 6 % respondentov zaplatilo 50 € a ostatné
vydavky za ubytovanie tvorili 3 % a menej. Dokopy vSak ucastnici minuli 2 135 € za

ubytovanie.

V ramci otdzok zameranych na vydavky sme sa respondentov pytali na vydavky,
ktor¢ minuli za stravu pocas podujatia. Mohlo ist o vydavky za obcerstvenie vo
vinarstvach, ale taktiez iV reStauraciach. Podujatie trvalo od 12:00 do 21:00 preto

predpokladame, Ze respondenti mali zdujem o obcerstvenie.

Graf 9: Vydavky vynalozené na stravovanie pocas podujatia

Vydavky vynalozene na stravovanie pocas podujatia
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Zdroj: Vlastné spracovanie
V grafe €. 9 vidime jednotlivé vydavky respondentov za stravovanie. Vydavky sa
pohybovali od 0 € po 150 €. Sumu 20 € minulo 27 % respondentov. Sumu 15 € minulo 16
% respondentov. Niektori zrespondentov neminuli za stravovanie ni¢ (12 %). 3 %
respondentov minulo za stravovanie az 150 €. Respondenti dohromady minuli 2 090 € za

stravovanie.

Navstevnikom mohli vzniknut’ i d’alSie vydavky s navstevou podujatia, preto sme
sa ich tuto otazku spytali v dotazniku. Medzi tieto vydavky mohli patrit’ vydavky za nakup
vina, parkovanie, spomienkové predmety a iné, mozno nesuvisiace vydavky s podujatim.

Vysledky ndjdeme v grafe €. 10, kde su znazornené jednotlivé vydavky.
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Graf 10: Dalie vydavky spojené s navitevou podujatia

Dalsie vydavky spojene s navstevou podujatia
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Zdroj: Vlastné spracovanie

V grafe €. 10 vidime aké mali respondenti d’alSie vydavky. Sumy sa pohybuju od 0
€ po 50 €. Respondentom najcastejsie vznikli vydavky za ndkup vina u miestnych vinarov.
Taktiez mali vydavky za suveniry a kupu nového degustacného pohéra. Takmer 20 %
respondentov minulo 10 € a30 €. 15 % respondentov minulo 40 €. NajvySSia suma
predstavovala 50 €, ktorych minulo 13 % respondentov. Celkova suma d’alSich vydavkov

respondentov je 2 475 €.

S navStevou podujatia savisi 1navSteva kultirnych ¢i prirodnych atraktivit.

Zaujimalo nas, aké atraktivity navStevnici v regione navstevuji, ak nejaké navstevuju.
Graf 11: Navsteva kultirnych a prirodnych atraktivit v regione pocas podujatia
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Zdroj: Vlastné spracovanie
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Takmer 50 % respondentov pocas podujatia nenavstivilo ziadnu atraktivitu
v regione. Tato odpoved nés neprekvapuje, pretoze podujatie Den otvorenych pivnic je
velké podujatia tiahnuce sa od Bratislavy az po Trnavu a ndvStevnici maju problém
s navstevou vSetkych vybranych lokalit na degustaciu vina. Takmer 30 % respondentov
vak navstivilo Hrad Cerveny Kameti. Navitevnost’ hradu mohla byt’ vyssia z dovodu, Ze
v ramci aredlu hradu sa nachddza vinotéka, ktora je pocas podujatia otvorena. Vyssou
navstevnostou pocas podujatia disponoval 1 Zamocky park v Pezinku (15 %). Sacastou

arealu je 1 vinarstvo. Navstevnici mohli znovu spojit’ navstevu parku s vinarstvom.

Respondentov sme sa pytali na to, ako sa im podujatie paci a ako ho hodnotia.

Podujatie bolo hodnotené od 1 do 5, pri¢om 1 znamenalo najlep$ie hodnotenie.

Graf 12: Hodnotenie podujatia
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Takmer 60 % oznacilo moZnost’ 1, ¢o znamena, Ze podujatie sa im vel'mi pacilo
a boli spokojny. 26 % respondentov oznacilo moznost’ 2. Znamena to, Ze podujatic sa im
pacilo, mali v§ak k nemu urcité pripomienky. Hodnotenie 3 dalo 12 % respondentov, ktori
hodnotia podujatie ako dobré. Zvysné 4 % respondentov hodnotia podujatie znamkami 4

a 5, s podujatim teda neboli vobec spokojni.

Poslednou otdzkou sme sa respondentov pytali na pripomienky a néavrhy
k podujatiu. Chceli sme zistit’ ¢o sa im na podujati nepaci a radi by to zmenili. Odpovede
by mohli sluzit’ ako odporti€ania zdruZeniu Malokarpatskéd vinna cesta. V tabulke €. 4 su

umiestnené skupiny odpovedi, ktorymi ndm respondenti odpovedali na tuto otazku.

Tabul’ka 4: Pripomienky, navrhy navstevnikov k podujatiu

| Poradové |  Pripomienky, navrhy navitevnikov k podujatiu | Pocet respondentov |
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¢islo N %
1. Ziadne pripomienky 57 47,90
2. kratko otvorené 14 11,76
3. lepsia propagacia 3 2,52
4, fungujuca aplikacia 1 0,84
5. viac pivnic, ktoré by ponukali jedlo 8 6,72
6. lepsia doprava 11 9,24
7. moznost’ zakipenia jednodnovej vstupenky 4 3,36
8. reflexné prvky pre ucastnikov podujatia 5 4,20
9. nizSie pohare alebo vyssie tasticky 1 0,84
10. dodrzanie terminu dodania listkov 2 1,68
11. upravit’ systém rozlievania vzoriek 1 0,84
12. vysoka cena listka 15 12,61
13. znizena kvalita podujatia 2 1,68
14. po 20. ro¢niku by bola vhodna zmena 3 2,52
15. lepsie parkovanie 7 5,88
17. spokojnost’ s podujatim 13 10,92
Spolu 147 123,53

Zdroj: Vlastné spracovanie

Ako ztabulky mozeme vidiet, respondenti odpovedali na otazku rdznorodo.
Takmer 60 % respondentov bud’ nemalo ziadne pripomienky alebo boli s podujatim
celkovo spokojni. NajcastejSia pripomienka ucastnikov bola, ze cena listka je vysoka (13
%). Cena listka je 50 € na oba dni. Niektori z respondentov by privitalo moznost’ kupy
jednodennej vstupenky, pretoze sa podujatia mézu zicastnit’ len jeden den, alebo im jeden
dent uplne postacuje (3 %). 12 % respondentov by uvitalo, ak by pivnice boli dlhsie
otvorené. Pivnice s otvorené do 21:00. Takmer 18 % respondentov pripomienkovalo
dopravu. Hovorili bud’ o zabezpeCeni kyvadlove] dopravy, CastejSich spojoch, spojoch
nielen zmesta do mesta, ale izvinarstva do vinarstva. Taktiez by privitali lepSie
parkovanie V jednotlivych vinarstvach. Medzi zaujimavé poznamky respondentov patrilo
zabezpecenie reflexnych prvkov pre ucastnikov podujatia, pretoze ich na ceste nie je vidno,
zabezpecenie vysSSich taStiCiek alebo niZSich pohérov, pretoZze im pohare vypadavali
z tasticky. Niektori z respondentov uviedli nasledujuce pripomienky, ktoré povazujeme za
vel'mi uzitoéné. ,,Ocenila by som, keby sa systém rozlievania vzoriek upravil, tj. vinari by
rozlievali vino za kupdny, z ktorych by mali aspon nejaku trzbu. Totizto, v jednej pivnicke,
kde bolo viacero menSich vinarov, sme si s kamaratmi prechutnali zopar vin (dvaja z partie
si vinko aj kupili), avSak pri odchode sme zapoculi rozhovor dvoch mensich vinarov, ktori
sa stazovali jeden druhému, aké je zbytocné ucastnikom podujatia cokol'vek o vinach
rozpravat’, ked’ si aj tak ni¢ neklpia, tym padom sa im uc¢ast’ na podujati neoplati, pretoze

iba prerobia. Zaroven, ti G€astnici, ktori si v degustovani laici, nemaju az taky zazitok z
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podujatia, ked’ze vindri sa im nevenuju a vlastne neSiria osvetu o procese pestovania
hrozna a vyroby vina. Dal§im dovodom, Ze vinari sa u¢astnikom nevenuju je skuto&nost’,
Ze na to nemaju priestor a Cas, ked’ze vzorky vin sa rozlievaji ako na beziacom pase (kvoli
pomerne vysokej ucasti). Kazdopadne, podujatie sa nam vel'mi pacilo a ticast’ nel'utujeme.
Dalsie dve pripomienky st v§ak nasledovné: (1) cena jedného listka je pomerne vysoka,
obzvlast ked’ sa podujatia chce zucastnit’ par. Obdobné podujatie Chute Malych Karpat
ponuka napr. parové listky za zvyhodnenu cenu, priCom v cene listka je uz aj zabezpecena
doprava pre ucastnikov. (2) Cas, odkedy a dokedy podujatie prebieha by som upravila tak,
aby podujatie trvalo dlhsie, ako do 21:00. V piatok by podujatie pokojne mohlo zacat’ aj
neskor ako o 14:00 (napr. o 16:00), pricom koncit’ by mohlo az okolo polnoci. Osobne som
si musela kvoli podujatiu zobrat’ deii dovolenky, aby sa mi to oplatilo a aby sme postihali
¢o najviac. V sobotu je nacasovanie pomerne rozumné, aj ked trvanie by mohlo byt o
nie¢o dlhsie.“ Dal§im zaujimavym prispevkom bol prispevok od damy z okresu Pezinok:
,»K 20. ro¢niku by sa patrila uz zmena, ktora 'udi zaujme a opit’ sa l'udia vratia k tomuto
podujatiu. Nakol'ko je v kraji vel'a podobnych akcii, 'udia maju uz o MVC mensi zaujem.
Nie je uz vobec zaujimava a ni¢im vynimo¢nd od ostatnych podobnych podujati.*
Zaujimavo sa vyjadril i pan z okresu Trencin: ,,Bolo by vhodné znovu zapojit’ vinarstva
ako Karpatska Perla atd’., ktoré bojkotujii toto podujatic a maji vlastné podujatia.
Vinarstva niekedy neponukaji ich top vina. Bol by som ochotny si za tieto vzorky

zaplatit’.*
4.2 Analyza vybratych vyskumnych otazok

V tejto Casti diplomovej prace sme sa zaoberali vysledkami vyskumu, konkrétne

vysledkami vyskumnych otazok, ktoré sme si stanovili.

Vyskumna otazka 1: Ktoré pohlavie malo vyssie vydavky pri navsteve podujatia?

Ako prva vyskumnu otdzku sme si stanovili, ktoré pohlavie malo vysSie vydavky
pri navsteve podujatia. Zaujimalo nas spravanie zien a muzov na podujati z dovodu
rozdielnosti povahy. V grafe ¢. 13 mdézeme vidiet' porovnanie vydavkov muzov a zien,

ktori sa zic€astnili podujatia.
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Graf 13: Porovnanie celkovych vydavkov medzi muzmi a Zenami
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Na podujati Dent otvorenych pivnic mali vy$Sie vydavky zeny. Rozdiel nebol
Statisticky vyznamny. Zeny minuli na podujati priemerne 82,75 € (SD= £91,12).
Minimalne minuli 3 € a maximalne minuli 538 €. MuZi minuli priemerne 76,31 € (SD=
+63,85). Minimalne minuli 0 € a maximalne minuli 366 €. Rozdiel medzi priemernym

vydavkom bol 6,44€, pricom t= - 0,456 kde p= 0,209 (p> 0,05).
Vyskumna otazka 2: Aka vekova mala najvyssie vydavky na podujati?

Vysledky vyskumnej otazky 2 mdzeme vidiet' v tabulke ¢. 5, ktord ndm hovori
0 porovnani vydavkov navstevnikov z hladiska veku. Zaujimalo nas, ¢i na podujati maja
vyssie vydavky osoby, ktoré st mladsie, pricom predpokladdme nizsi zarobok, ¢i osoby

dochodkového veku, ktori maju taktiez nizsi zarobok.
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Tabul’ka 5: Vydavky névstevnikov podl'a veku

vek N % M SD MIN MAX
18-24 26 21,8 72,94 63,14 5 295
25-34 41 34,5 73,63 54,53 0 217
35-44 32 26,9 104,38 112,66 20 538
45 - 54 14 11,8 71,21 52,20 4 180
55 - 64 4 3,4 20,75 16,60 0 40
65 a viac 2 1,7 38,00 25,46 20 56
Spolu 119 100

Zdroj: Vlastné spracovanie

Na podujati Dent otvorenych pivnic mala najvysSie celkové vydavky vekova
skupina od 35 — 44 rokov. Priemerne minuli 104,38 € (SD= + 112,66). Minimalne minuli
20 € a maximalne minuli 538 €. Skupina vo veku 25 - 34 rokov minula priemerne 73,63 €
(SD= +54,53). Minimalne minuli 0 € a maximalne minuli 217 €. Dalgia skupina vo veku
18 — 24 rokov minula priemerne 72,94 € (SD= +63,14). Minimalne minuli 5 € a maximalne
minuli 295 €. Skupina vo veku 45 - 54 rokov minula priemerne 71,21 € (SD= £52,20).
Minimalne minuli 4 € a maximalne minuli 180 €. Skupina vo veku 55 - 64 rokov minula
priemerne 20,75 € (SD= £16,60). Minimalne minuli 0 € a maximalne minuli 40 €.
Najmenej minula skupina vo veku 65 aviac rokov. Minuli priemerne 38,00 € (SD=

+25,46). Minimalne minuli 20 € a maximalne minuli 56 €.
Vyskumné otazky 3, 4, 5:

3. Ako hodnotili podujatie pravidelni navstevnici VC (ti ¢o ho navstivili aj v minulosti)?
4. Ako hodnotili podujatie navstevnici, ktori sa podujatia zucastnili prvykrat?

5. Aké mali vydavky za stravovanie ubytovani navstevnici?

Vyskumné otazky 3, 4 a 5 sluzili na porovnanie hodnotenia podujatia. Zaujimalo
nas, ako hodnotia podujatie pravidelni navStevnici, navStevnici, ktori sa podujatia
zucastnili prvykrat a ndvstevnici, ktori v budicnosti nemajii zaujem navstivit' podujatie.

Vysledky mozeme vidiet’ v tabul’ke €. 6 a tabul’ke €. 7.
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Tabul’ka 6: Hodnotenie navstevnikov 1

N M SD
Boli uz v minulosti 89 1,61 0,87
Prisli prvykrat 30 1,50 0,68
Spolu 119 1,58 0,82

Zdroj: Vlastné spracovanie

Na podujati Den otvorenych pivnic sa zucastnilo viac pravidelnych névstevnikov,
ktori priemerne hodnotili podujatie na 1,67 bodov (SD= + 0,87). Navstevnici, ktori sa
podujatia zGc¢astnili prvykrat hodnotili podujatic na 1,50 bodov (SD= +0,68). Priemerné

hodnotenia vSetkych névstevnikov bolo na tirovni 1,58 bodov (SD= +0,82).

Tabulka 7: Hodnotenie navstevnikov 2

N M SD
Uz nepridu 22 1,77 0,813
Pridu nabuduce 97 1,54 0,83
Spolu 119 1,58 0,82

Zdroj: Vlastné spracovanie

Vyskumna otazka 6, 7:

6. Aké mali vydavky za stravovanie ubytovani navstevnici?

7. Aké mali vydavky navstevnici, ktori mali vysoké vydavky za stravovanie?

Vo vyskumnej otazke 6 nas zaujimalo, ¢i ubytovani navStevnici mali menSie

vydavky za stravovanie ako ndvStevnici, ktori neboli ubytovani. Vo vyskumnej otazke 7

nas zaujimalo, ¢i navstevnici ktori mali vysoké vydavky za stravovanie, ¢i mali i ostatné

vydavky vysoké. Vysledky mézeme vidiet’ v tabul’ke €. 8 a tabulke €. 9.

Tabul’ka 8: Celkové vydavky ubytovanych navstevnikov

Ubytovanie Vydavky N % |MIN|MAX| M | SD
vydavky na dopravu | 70 |58,82| O 100 | 15,17 | 19,44
vydavky na

ubytovani ubytovanie 70 [5882| 0 250 | 35,06 | 47,02

navstevnici vydavky na stravu 70 |58,82| 0 200 | 28,71 | 33,07
ostatné vydavky 70 58,82 0 50 17,59 | 15,33
Spolu 70 |58,82| 0 538 | 96,53 | 84,81

Zdroj: Vlastné spracovanie
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Tabulka 9: Celkové vydavky neubytovanych navstevnikov

Ubytovanie Vydavky N % |MIN|MAX| M SD
vydavky na dopravu 49 (141,18 O 300 | 12,74 | 43,36
vydavky na

neubytovani ubytovanie 49 14118| 0 80 3,47 | 14,66

navstevnici vydavky na stravu 49 141,18 O 50 1492 | 11,79
ostatné vydavky 49 141,18 O 50 23,04 | 16,90
Spolu 49 141,18 | 3 366 | 54,17 | 54,29

Zdroj: Vlastné spracovanie

Ako ztabuliek ¢. 8 a9 moézeme vidiet, vydavky ubytovanych a neubytovanych
navstevnikov sa lisili. Ubytovani navstevnici mali vysSie vydavky na stravu ako
navstevnici neubytovani. Priemerné vydavky na stravu ubytovanych navstevnikov boli
v sume 28,71 €, pricom priemerné vydavky na stravu neubytovanych navstevnikov boli
v sume 14,62 €. Ubytovani navstevnici mali priemerné vydavky na stravu vyssie o 13,79 €

ako neubytovani navstevnici. Tento rozdiel bol Statisticky vyznamny.
Vyskumna otazka 8: Ako sa prepravovali ubytovani navstevnici?

DalSou vyskumnou otizkou sme sa pytali, ako sa prepravovali ubytovani

Graf 14: Preprava ubytovanych a neubytovanych navstevnikov pocas podujatia
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navstevnici pocas podujatia. Vysledky mézeme vidiet’ v grafe €. 14.

Zdroj: Vlastné spracovanie

Ako na grafe ¢. 14 vidime, ubytovani navstevnici na dopravu najcastejSie vyuzivali
auto, d’alej autobus, ktory zahffia i prepravu Malokarpatskym expresom. Menej casto
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vyuzivali kombinovani dopravu alebo ziadnu dopravu nevyuzivali ¢i vyuzili taxi sluzby.
Neubytovani navstevnici sa spravali pomerne rovnako, avSak v mensej miere vyuzivali
auto a autobus a CastejSie ako ubytovani navStevnici vyuzivali kombinovani dopravu,

ziadnu dopravu alebo taxi sluzby.

Vyskumna otazka 9: Navstevovali pamiatky skor ti navStevnici, ktori nie st z okresu

Pezinok ako ti, ktori su z okresu Pezinok?

Posledna vyskumna otdzka bola zamerand na porovnanie navstevy kulturnych
a prirodnych atraktivit z hl'adiska navstevnikov, ktori nebyvaji na uzemi regiéonu Malé
Karpaty, teda na uzemi okresu Pezinok a navstevnikov, ktori pochadzaji z regionu Malé
Karpaty a teda st z okresu Pezinok. Porovnanie najdeme v grafe €. 15.

Tabulka 10: Porovnanie navstevy kulturnych a prirodnych atraktivit v regione
navstevnikov z okresu Pezinok

okres Pezinok N %
navstivil atraktivity 16 41
nenavstivil atraktivity 23 59
Spolu 39 100

Zdroj: Vlastné spracovanie

V tabulke moézeme vidiet, ze navstevnici pochadzajuci z okresu Pezinok skor
nenavstevovali atraktivity regionu. 41 % navstevnikov z okresu Pezinok navstivili
atraktivity, ostatnych 59 % navstevnikov atraktivity v regione nenavstivili.

Tabul’ka 11: Porovnanie navStevy kultirnych a prirodnych atraktivit v regione
navstevnikov z iného okresu

Iny okres N %
navstivil atraktivity 44 55
nenavstivil atraktivity 36 45
Spolu 80 100

Zdroj: Vlastné spracovanie

V tabulke ¢. 11 vidime, Ze viac ako polovica, teda 55 % navStevnikov ktori
nepochadzaju z okresu Pezinok navstivilo atraktivity v regione. Atraktivity v regione

nenavstivilo 45 % navstevnikov, ktori pochadzajl z iného okresu ako Pezinok.

V grafe ¢. 15 moéZeme vidiet porovnanie navstevnosti atraktivit navstevnikov

z okresu Pezinok a inych okresov.
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Graf 15: Porovnanie navstevy kulturnych a prirodnych atraktivit v regiéne navstevnikov
z okresu Pezinok a z iného okresu pocas podujatia

Navsteva kulturnych a prirodnych atraktivit v regione pocas
podujatia
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Zdroj: Vlastné spracovanie

V grafe mozeme prehladne vidiet' ako boli navsStevované atraktivity v regione.
Skoro 37 % navstevnikov z iného okresu z celkovych navstevnikov navstivilo kultirne
a prirodné atraktivity v regione. Z okresu Pezinok navstivilo regionalne a atraktivity len

skoro 14 % navstevnikov.

4.3 Financovanie podujati zdruZenim Malokarpatska vinna cesta

,,Vino, zeny a vone* je podujatie len pre zeny. Kona sa kazdoro¢ne od roku 2005 na
sviatok Medzinarodného dna Zien vo Vinum Galerii Bozen v Pezinku. Degustaciu vin
sprevadzaju slavne zeny zo sveta vina. Sucastou degusticie je i Stvorchodova vecera ¢i
prehliadka pivnice. Na degustaciu su pozvané i zname Zenské osobnosti.*® V roku 2018 sa

podujatia zucastnilo 107 dam.

,»Vina na hrade* je podujatie organizované od roku 2010. Kona sa vzdy v prvy
majovy vikend v rozsiahlych pivniciach Hradu Cerveny Kameii. Hradné pivnice st
najvacsimi pivnicami regionu, v ktorych navstevnici maji moznost’ pocas jedného dina
ochutnat malokarpatské vina viac ako tridsiatich vindrov. Atmosféru historickych

hradnych pivnic doplia tradiéna gastronémia, hudobny program a &ervenokamenské

4 Zeny avonavé vina. [onling]. [cit. 2019-02-26] Dostupné na internete <https://www.etrend.sk/trend-
archiv/rok-/cislo-Apr%C3%ADI/zeny-a%C2%A0vonave-vina.html>
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remeselné trhy na nadvori hradu. Cena vstupenky na toto podujatie je 15 €.* V roku 2018
bolo zakupenych 720 vstupeniek.

Podujatie ,,Otvorené pivnice na sv. Urbana“ je mladSie podujatie, ktoré bolo po
prvy krat zorganizované v roku 2007. Nadviazalo na uspesné podujatie Den otvorenych
pivnic. V roku 2018 to bol 12. ro¢nik podujatia, pocas ktorého bolo otvorenych 134 pivnic
V 25 mestach a obciach malokarpatského regionu. Podujatie sa kona vzdy v Stvrty majovy
vikend a je to vlastne majova verzia podujatia Denl otvorenych pivnic. Cena vstupenky je

40 €.*° V roku 2018 sa podujatia zii¢astnilo 1379 navstevnikov.

,Den vo vinohradoch® je netradi¢né, ale o to zaujimavejSie podujatia konajuce sa
od roku 2009. Kona sa vzdy v druhy septembrovy vikend vo viniciach malokarpatského
regione, kde vinari pontkaju svoje vina. Navstevnici navstivia viac ako 50 vinic, ktoré
dodavaju podujatiu prijemnt atmosféru. Sucastou podujatia je okrem ochutnavky vin
i ochutnavka kulinarskych $pecialit, jazda ko¢om, hudobné vystipenia a mnoho iného.*®

V roku 2018 bolo zaktiipenych 756 vstupeniek.

,Den otvorenych pivnic je podujatie, ktoré sa kona kazdy rok v stvrty novembrovy
vikend. Toto podujatia patri k najznamejSim a najoblibenejSim podujatiam na
Malokarpatskej vinnej ceste. Prvykrat bolo toto podujatie zorganizované v roku 2000.
V roku 2018 sa teda konal 19. ro¢nik Dna otvorenych pivnic, kde nédvstevnici okrem
ochutnavky tohtoro¢nych vin, ale 1 vin minulych ro¢nikov, ¢akala aj ochutnavka tradi¢ne;
gastronomie ¢i bohaty sprievodny program. V roku 2018, po¢as dvoch dni, otvorili vinari
az 169 pivnic v 29 mestach a obciach malokarpatského regionu. Cena vstupenky na toto
podujatie je 50 €, pricom zahfna vinny pas, kupony na ndkup vina v hodnote 25 €, taSku na
pohér, pohar na degusticiu vin, mapu Malokarpatskej vinnej cesty a d’al§ie reklamné

predmety.*’ Podujatia sa v roku 2018 zt&astnilo 4742 navstevnikov.

V prilohe €. 2 vidime aky bol vysledok hospodarenia jednotlivych podujati organizovanych

zdruZenim Malokarpatska vinna cesta za rok 2018.

“  Vina na hrade Cerveny Kameri. [onling]. [cit. 2019-02-26] Dostupné na internete:
<https://www.facebook.com/events/2059540830981999/>
% Otvorené pivnice na sv. Urbana 2018. [online]. [cit. 2019-02-26] Dostupné na internete:
<https://www.facebook.com/events/995884890565563/>
% Deni vo vinohradoch  2018. [online]. [cit. 2019-02-26] Dostupné na internete:
<https://www.facebook.com/events/276822273088091/>
47 Deii  otvorenych  pivnic  2018. [online]. [cit. 2019-02-26] Dostupné na internete:
<https://www.facebook.com/events/2048859988486204/>
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Ako v prilohe moézeme vidiet, védcSina podujati organizovanych zdruzenim
Malokarpatskd vinna cesta dosiahla zisk. Prvym podujatim v roku je podujatie ,,Vino,
zeny, vone,* ktoré dosiahlo stratu. Vydavky na toto podujatie boli skoro o polovicu vyssie
ako prijmy z podujatia. Jednym z doévodov modze byt, ze toto podujatiec je menSie,
zGcCastiuju sa ho len zeny, ktorych bolo tentokrat okolo 100. Druhym podujatim v roku,
ktoré zdruZenie organizuje, je podujatie ,,Vina na hrade Cerveny Kameii.“ Vydavky tohto
podujatia boli len 0 nie¢o nizsie ako prijmy z podujatia, avSak podujatie bolo ziskové. Pri
tomto podujati bol vyplateny aj bonus pre vinarov. Dalsie podujatie, ktoré sa kond v maji,
je podujatie ,,Otvorené pivnice na sv. Urbana“. Podujatie bolo v zisku. Vinarom bola
rozdelend suma zo zisku. ,,Dent vo vinohradoch® je podujatie konajice sa na zaciatku
septembra. Prijmy podujatia prevySovali vydavky a preto sa podujatie ocitlo v zisku.
Vinarom bol vyplateny bonus. ,Defl otvorenych pivnic“ ja najoblibenejsia
a najnavstevovanejsie podujatie organizované zdruzenim Malokarpatska vinna cesta. Kvoli
vysokej obl'ube anavStevnosti organizatori dosiahli vysoké prijmy, ktoré prevysili
vydavky podujatia a podujatie dosiahlo zisk. Zisk prave z tohto podujatia bol najvyssi.
Organizatori vyplatili vindrom bonusy. Malokarpatskd vinna cesta sa zGcastiiuje ina
podujati MVC na cestach. Zdruzenie Malokarpatska vinna cesta sa s niektorymi vinarmi
vyberie mimo regionu, do Klastoriska a Zavaznej Poruby, kde turisti mo6zu ochutnat
malokarpatské vino za dobrovolny prispevok. Vyzbierané peniaze daruju aktivistom.
Minuly rok vznikli zdruzeniu na toto podujatie iba vydavky. Ak zhrnieme vSetky podujatia
organizované zdruzenim Malokarpatska vinna cesta za rok 2018, vidime, Ze vydavky boli
niz8ie ako prijmy, a preto zdruzenie Malokarpatska vinna cesta dosiahla z organizovania
podujati zisk. Ak sa zdruZenie posnazi prildkat’ navStevnikov na podujatia, dosiahnuté

prijmy sa im zvysia a dosiahnu vyssi zisk.
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5 Diskusia

V tejto Casti diplomove] prace sa budeme hlbSie venovat zistenym poznatkom,

ktoré sme rozoberali v predchadzajucej kapitole, ,,Vysledky prace®.

Z vysledkov dotaznika sme sa dozvedeli, Ze najCastejSimi navstevnikmi podujatia
boli muzi. Navstevnici mali najcastejSie od 25 do 34 rokov a pochadzaji hlavne z okresu
Pezinok a blizkych okresov ako Bratislava, Trnava a Senec. O podujati Den otvorenych
pivnic sa dozvedaju hlavne od rodiny a znamych, ale taktiez i zo socialnej siete Facebook.
Podujatie spravidla navsStevuju pravidelni navstevnici, ktori sa podujatia zicCastnili
Vv minulosti, ale chystaju sa ho navstivit’ 1V buducnosti. Podujatia sa zucastituji hlavne
S priate'mi alebo s partnerom/partnerkou. Ked’ze podujatie navstevuju hlavne obyvatelia z
okresu Pezinok a z okolitych okresov, pocas podujatia nevyuzivaju ubytovacie sluzby. Ak
vSak navstevnik pride zo vzdialenejSieho okresu, v malokarpatskom regione pobudne 2
dni. Na prepravu najcastejSie vyuzivaju auto, avSak ndvStevnici musia mat’ vlastné¢ho
Soféra, pretoze podujatie je zamerané na degustaciu vin. Oblibenymi lokalitami podujatia
su mesto Modra, mesto Pezinok, obec Dolany a mesto Svéty Jur. Ak sa pozrieme na
vydavky névstevnikov podujatia, na ubytovanie celkovo minuli 2 135 €, na dopravu 1 590
€, na stravu 2 090 € a ostatné celkové vydavky boli vsume 2475 €. Pocas podujatia
nemaju navstevnici ¢as na navstevu atraktivit v regione, ale ak si ten ¢as ndjdu, navstevuju

hlavne Hrad Cerveny Kamet a Zamocky park v Pezinku.

Na podujati ,,.Dent otvorenych pivnic* minuli viac finanénych prostriedkov Zeny.
Celkové vydavky zien na podujati boli priemerne o 6,44 € vyssie ako boli celkové vydavky
muzov. Do celkovych vydajov sme zahrnuli vydavky za dopravu, ubytovanie, stravovanie
a ostatné vydavky, ktoré vacsinu tvorili vydavky za nakup vina. Predpokladali sme, ze
muzi budi mat’ vyssie celkové vydavky ako zeny ato z dovodu vysSieho platu, vacsej
tolerancie na alkohol a podobne. Maximalne vydavky zien boli v hodnote 538 €, pricom
maximalne vydavky muzov boli v hodnote 366 €. Rozdiel nebol $tatisticky vyznamny. To
znamena, ze dany rozdiel moéze byt nahodny. Bolo by vhodné rozsirit' vzorku o viac
respondentov. Z tychto zisteni by sme mohli povedat’, ze zeny budu mat’ celkové vydavky

signifikantne vysSie ako muzi.

Priemerne najvyssie celkové vydavky na podujati Dent otvorenych pivnic mala
vekova skupina vo veku 35 — 44 rokov, ktord priemerne minula 104,38 €. Predpokladali

sme, ze tato vekova skupina bude mat vydavky najvysSie, pretoze ju povazujeme za
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najproduktivnejsiu skupinu, ktord mé najvyssie zarobky. Na druhom mieste s najvysSimi
vydavkami sa umiestnila vekova skupina vo veku 25 — 34 rokov, ktorej priemerné celkové
vydavky st v hodnote 73,63 €. Len o nieco nizSie priemerné celkové vydavky ma vekova
skupina vo veku 18 — 24 rokov v hodnote 72,94 €. Vekova skupina vo veku 45 — 54 rokov
minula priemerne 71,21 €. Priemerne 38 € minula vekova skupina vo veku 65 rokov a viac,
vekova skupina vo veku 55 — 54 rokov minule priemerne 20,75 €. Rozdiely neboli
Statisticky vyznamné. Pre zistenie Statisticky vyznamnych rozdielov by bolo vhodné
rozsirit’ vzorku, pretoze pri prerozdeleni respondentov do vekovych skupin sme mali vel'mi

nizku vzorku pre porovnavanie a zistovanie spravania.

Pri porovnéavani vysledkov hodnotenia nas prekvapilo spravanie navstevnikov, ktori
neplanuji navstivit podujatie v buducnosti. Prekvapilo nas to ztoho dévodu, pretoze
podujatie hodnotili v priemere na 1,77 bodov. Toto hodnotenie povazujeme za dostatocne
vysoké a motivujice pre navstevu podujatia iV buducnosti. Navstevnici, ktori planuju
zGCastnit’ sa podujatia iV buducnosti v priemere hodnotili podujatie na 1,54 bodov.
Pravidelni navstevnici hodnotili podujatie v priemere na 1,61 bodov a navstevnici, ktori sa
podujatia zucastnili prvykrat hodnotili podujatie v priemere na 1,50 bodov. Navstevnici
hodnotili podujatie od 1 po 5, pricom 1 je najlepSie. Az 116 navstevnikov hodnotilo
podujatie od 1 do 3. Taktiez nas prekvapilo, Ze dvaja navStevnici, ktori sa podujatie
chystaju navstivit' 1V budtcnosti hodnotili podujatie bodmi Styrmi a d’al§i navStevnici
bodom 5. Je otazne preco sa tito navsStevnici chystaji podujatie navstivit' i v budicnosti,

ked’ hodnotili podujatie najhor§imi bodmi.

Pri porovnéavani spravania ubytovanych a neubytovanych navstevnikov sme zistili,
ze ubytovani navstevnici mali vydavky za stravovanie vysSie ako navstevnici ktori neboli
ubytovani. Tento rozdiel je Statisticky vyznamny, ¢o znamend, Ze ak by sme sa
V budtcnosti opytali nadvstevnikov podujatia na tuto otazku, vysledok by mal byt rovnaky.
Znamena to, ze rast vydavkov za stravovanie stvisi s ubytovanim navstevnika. Myslime si,
7ze tento jav dava vyznam. Ak navStevnik, ktori nie je ubytovani v ubytovacich
zariadeniach, pravdepodobne byva v regiéne atym padom sa stravuje doma a pocas
podujatia ma len prileZitostné vydavky. Ubytovani navstevnici mali priemerné vydavky na

stravu vysSie o 13,79 € ako neubytovani navstevnici.

Vdaka dopytovaniu navstevnikov podujatia sme sa dozvedeli, ze 41,18 %

navstevnikov nebolo pocas podujatia ubytovanych. Neubytovani navstevnici na prepravu
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pocas podujatia vyuzivali hlavne auto (46,90 %), kombinovanui dopravu (22,40 %), teda
pouzili viacero dopravnych prostriedkov, ¢i nepouzili ziadny dopravny prostriedok (14,30
%). Predpokladali sme, ze neubytovani navstevnici buda hlavne z okresu Pezinok a preto
budu vyuzivat' najCastejSie na prepravu autobus, avSak autobus vyuzilo priemerne len
10,20 % navstevnikov. Ubytovani navstevnici z celkovych navstevnikov tvorili 58,82 %.
Z tychto ubytovanych navstevnikov najviac vyuzivalo auto (58,60 %), autobus (25,70 %)
alebo kombinovanu dopravu (10,00 %). Predpokladali sme, Ze ubytovani navStevnici

najcCastejSie siahnu po taxi sluzbe, priCom taxi vyuzilo len 1,40 %.

Pocas podujatia Den otvorenych pivnic mohli névsStevnici navstivit' i kultirne
aprirodné atraktivity v regione. Predpokladali sme, Ze atraktivity budi castejSie
navS§tevovat’ navstevnici, ktori z regidnu nepochadzaji a budi mat’ zdujem spoznat’ region
I Z tejto stranky. Nase predpoklady sa splnili a na zaklade vysledkov mézeme potvrdit, ze

navstevnici pochadzajuici z inych okresov navstevovali atraktivity o 14 % cCastejsie.

Podujatie ,,Defi otvorenych pivnic* sme sa rozhodli porovnat’ s podujatim v Ceskej
republike, na Morave. Porovnali sme podujatie ,,Den otvorenych pivnic* a podujatie ,,Ze

sklepa do sklepa®.

Podujatia sme sa rozhodli porovnat' z niekol’kych hl'adisk. Budeme porovnavat
polohu, region a mesta, v ktorych sa nachadzaju, aké kultarno-historické a prirodné
atraktivity sa trase nachéadzaja, aké sluzby su zabezpecené pocas podujatia, aky je pocet

vinarstiev na trase a kol'’ko navstevnikov sa zucastni podujatia.

Poloha jednotlivych podujati je nasledovnd. Podujatie ,,Deni otvorenych pivnic* sa
kond vmestach aobciach bratislavského a trnavského kraja, avSak najviac
v malokarpatskom regione, ktoré je zname vd’aka produkcii vina. Podujatie ,,Ze sklepa do
sklepa“ sa kond v meste Velké Bilovice, ktoré je povazované za najvacsiu vinarsku obec
v Ceskej republike. Mesto lezi v regione Juznd Morava, ktoré je taktiez zname aj vd’aka
vinu. Za hlavné mesto vina na Malokarpatskej vinnej ceste povazujeme mesto Modra,
ktoré ma 9 000 obyvatel'ov. Mesto Vel'ké Bilovice ma pocet obyvatel'ov 4 000, teda je od
mesta Modra mensie. Pocas podujatia mézu navstevnici navstivit' i pamiatky v regione.
Ked’ze podujatie ,,Deii otvorenych pivnic® je vacsie podujatie, ndvStevnici maji na vyber
vacsie mnozstvo pamiatok. O pamiatkach sme pisali v kapitole 1.1.1. Pocas podujatie ,,Ze
sklepa do sklepa®“ moézu navStevnici navstivit pamiatky v tomto meste, ale taktieZ

i v okoli, pred zaciatkom podujatia alebo po skon¢eni podujatia. O pamiatkach sme pisali
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Vv kapitole 1.1.2. Mesto Velké Bilovice sa nachadza len 11 km od Ledno-valtického areélu,
ktoré je velmi obl'ibenym a navStevovanym miestom. Mozno i prave z tohto dovodu je
podujatie ,,Ze sklepa do sklepa“ vel'mi obl'ibené. Rozdiel v poskytovanych sluzbach pocas
podujati je nasledovny. Na podujati ,,Ze sklepa do sklepa“ dostane navstevnik k vstupenke,
okrem iného, i kupdny na nakup vina, kupény na kavu, vodu polievku alebo bagetu.
Taktiez je zabezpecend kyvadlova doprava do jednotlivych vinarstiev. Pri kipe vstupenky
na podujatie ,,Deil otvorenych pivnic* dostanti navstevnici, okrem iného, 1 kupdn na nakup
vina. Pocas podujatia ,,Deni otvorenych pivnic“ je otvorenych 169 pivnic a ha podujatia
vroku 2018 prislo 4 742 navstevnikov. Pocas podujatia ,,Ze sklepa do sklepa® je

otvorenych 50 vinarstiev a na podujatie v roku 2019 prislo 6 274 navstevnikov.

Ako sme uviedli vysSie, tieto dve podujatia st odlisné, avSak nenasli sme Ziadne
porovnatel'nejSie podujatie k podujatiu ,,Deit otvorenych pivnic*. Tuto skutoCnost si
uvedomujeme. Je vSak zaujimavé vidiet’, Ze podujatie ,,Den otvorenych pivnic*, ktoré¢ ma
trvanie 2 dni ama otvorenych az 169 pivnic navstivilo priblizne o 1500 navstevnikov
menej ako podujatie ,,Ze sklepa do sklepa®, ktoré trva len niekol’ko hodin. V budicnosti by

bolo vhodné zamerat’ sa na pri¢iny nizsej navstevnosti.

VysSej navstevnosti podujatia by pomohli nasledovné plany, ktoré uviedol predseda
zdruZenia Malokarpatskd vinna cesta na Valnom zhromazdeni podujatia, dina 19. marca
2019. Zdruzenie Malokarpatskd vinna cesta ma zaujem viac propagovat svoje podujatia,
hlavne cez socialne siete Facebook a Instagram, ale taktiez aj cez iné internetové média.
ZdruZenie pripravuje jazykové mutacie webovej stranky, aby sa k informaciam dostali aj
obyvatelia inych krajin. Taktiez predseda zdruzenia spomenul dorucovanie vstupeniek na
podujatia kuriérom, ktoré sa prvykrat uskuto€nilo na podujati ,,Deit otvorenych pivnic*
amaju v plane pokracovat’ v tomto dorucovani vstupeniek. Predseda zdruzenia hovoril
0 hl'adani subjektu, ktory by vytvaral komplexny balik pre navstevnikov, ktory by zahfnal
vstupenky na podujatie, ubytovacie sluzby ¢i dopravné sluzby. Je to z toho dovodu, Ze
niektori I'udia su radSej, ak si kiipia komplexny balik a vSetky sluzby ma zabezpecené.
Zdruzenie Malokarpatskd vinna cesta sa vytvaraniu takychto balikov nedokéze venovat’

z dovodu obmedzenych zdrojov, hlavne I'udskych zdrojov.

Na zaklade uvedenych vysledkov by sme odporucili zdruzeniu Malokarpatska
vinna cesta, aby sa zamerala na oslovovanie potencialnych navstevnikov vo veku 25 az 34

rokov, aby sa zamerala na propagovanie cez socialne siete, ktoré st fenoménom dne$nej
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doby a vd’aka socialnym sietam by mohlo zdruzenie oslovit’ §ir$i okruh l'udi. Taktiez by
svoju propagaciu malo zdruzenie zamerat’ aj na vzdialenejSie okresy ¢i susedné krajiny. Do
malokarpatského regionu maju bezproblémovy vstup z Rakuska, ale i Ceska, kedZe
hranice do tychto krajin nie su velmi vzdialené. Bolo by vhodné, aby zdruzenie
spolupracovalo s inymi subjektmi cestovného ruchu, ktoré by pomohli spestrit’ program
pre navitevnikov podujatia a pomohli tak prediZit’ pobyt navitevnika v regiéne. Viacero
navstevnikov uviedlo v pripomienkach, Ze by prijali dlhSie otvorené prevadzky, ¢o by ich
v regione zdrzalo a mohli d’alej travit’ svoj vol'ny Cas v regione. Zdruzenie Malokarpatska
vinna cesta by sa mala posnazit' o osviezenie podujatia novymi prvkami ¢i programom,
pretoze navstevnikov ¢akd kazdy rok to isté, ¢o ich v budicnosti méze omrziet' a zacnu

navstevovat’ iné podujatia s vinarskou tematikou.

Podujatie ,,Deni otvorenych pivnic* prilaka kazdy rok vel’ké mnozstvo navstevnikov
do regionu Malé Karpaty. Ubytovacie zariadenie v Pezinku nam potvrdilo, Ze pocas
podujatia ,,Dent otvorenych pivnic* maju kazdoro¢ne 100% obsadenost, pricom v iné
vikendové terminy ich obsadenost’ je na urovni 60 % - 70%. NavStevnici maju pocas
podujatia rozne vydavky, ktoré su prijmami pre podnikatel'ské subjekty v regione. Vd'aka
spotrebe tovarov a sluzieb navstevnikov na podujati, vznikaju priame prinosy cestovného
ruchu v regione. Vzniknit moézu inepriame prinosy cestovného ruchu, ale taktiez
i vyvolané prinosy cestovného ruchu. Po¢as podujatia minuli navstevnici celkovo 8 290 €.
Vydavky névstevnikov zostali v regione a pomahaju na rozvoj aktivit jednotlivych

subjektov v regione.
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Zaver

V diplomovej praci sme sa zaoberali vplyvom Malokarpatskej vinnej cesty na
region Malé Karpaty. Nasim hlavnym cielom bolo zistit' aky vplyv ma Malokarpatska
vinna cesta na tento region, zhodnotit’ vplyv a navrhnit’ rieSenia a opatrenia pre zdruZenie
Malokarpatskd vinna cesta. Zistovali sme to na =zaklade primarneho prieskumu

navstevnikov podujatia ,,Deil otvorenych pivnic*®.

Z primarneho prieskumu sme sa dozvedeli viacero zisteni. Podujatie navstevuju
hlavne muzi, vo veku 25 az 34 rokov. NajcastejSimi navstevnikmi si prave obyvatelia
okresu Pezinok a blizkych okresov ako Bratislava, Trnava a Senec. O konani podujatia sa
dozvedaju od rodiny a znamych a socidlnej siete Facebook. NavsStevnici sa podujatia
zGCastiuju pravidelne a zucastiuji sa hlavne s priatelmi ¢i  partnerom/partnerkou.
Ubytovacie sluzby vyuzivaji v mensej miere ato hlavne z dovodu, ze véacsina
navstevnikov pochadza z blizkych okresov. Navstevnici, ktori vyuziju ubytovacie sluzby,
vacsinou pobudnu v regidone 2 dni. Na prepravu pocas podujatia vyuzivaji hlavne auto.
Podujatia sa najviac zacastiiujii v meste Modra, Pezinok, Svéty Jur a obci Dol'any. Ak sa
navitevnici rozhodnt navitivit pamiatky, navstevuji hlavne Hrad Cerveny Kamefi
a Zamocky park v Pezinku. Na podujati minuli navstevnici 2 135 € na ubytovanie, na
dopravu 1590 €, na stravu 2 090 € a ostatné celkové vydavky boli v sume 2475 €.
Celkovo minuli 8 290 €.

Na podujati mali vyssie vydavky Zeny, ktorych maximalne vydavky boli v hodnote
538 €, pricom maximdalne vydavky muzov boli v hodnote 366 €. Najviac utracala vekova
skupina vo veku 35 az 44 rokov, ktora priemerne minula 104,38 €. Z prieskumu sme
taktieZ zistili, Ze navstevnici, ktori boli ubytovani mali signifikantne vyS$Sie vydavky za
stravovanie. Mohlo to byt sposobené tym, Ze neubytovani navstevnici boli z okolitych
okresov a prave preto nemali vysoké vydavky na stravovanie. NavStevnici pochadzajici z
inych okresov navstevovali kultarno-historické a prirodné atraktivity v regione o 14 %

Castejsie ako navstevnici z okresu Pezinok..

Tym, ze zdruZenie Malokarpatskd vinna cesta zorganizovala podujatie ,,.Deni
otvorenych pivnic* prildkala do regionu 4 742 navstevnikov. Navstevnici mali vydavky vo
vysSke 8290 €, ktoré boli prijmami pre jednotlivé subjekty v regione. Vdaka tomu
navstevnici prispeli na rozvoj aktivit jednotlivych subjektov v regione, ¢im prispeli
k rozvoju cestovného ruchu v regione.
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Vdaka zistenym vysledkom by sme zdruzeniu Malokarpatskd vinna cesta
odporucili, aby sa zamerala na propagovanie podujati cez socialne siete Facebook
a Instagram, ¢im by mohla oslovit’ §irsi okruh l'udi. Taktiez by bolo vhodné, aby zdruzenie
spolupracovalo so subjektami cestovného ruchu v regidone a vytvorili navstevnikom
komplexny balik sluzieb. Zamerat’ by sa mohli na vytvorenie vikendového doplnkového

programu, aby navstevnici mohli d’alej travit’ svoj vol'ny ¢as v regione.
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