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10 tipov ako pripravit’ uspesnu crowdfundingovu kampan

Ludovit Srenkel | 03.02.2015

Dobré rady pre Vase podnikanie - na ktoré
oblasti by ste mali klast’ najvacsi déraz pri
priprave crowdfundingovej kampane?

® Olivier Le Moal - Fotolia.com

Mozno zvazujete, Ze spustite svoju viastnu crowdfundingovu kamparni. V takom pripade by ste si mali
Cim skor osvojit niektoré z nizSie uvedenych tipov a rad.

1. Vychytavka, smart-vecicka alebo stylovy dizajn
Zacnime samotnym produktom. Malo by ist o globalny produkt, ktory zaujme Slovaka i Ameri¢ana.

Mnohokrat pochadzaju uspedné napady z oblasti IT — napr. pocitaCové hry, prisluSenstvo pre
smartfén Ci tablet, ale aj r6zne zariadenia, ktoré vdaka svojej inovativnosti, i pripojeniu na internet

dostavaju privlastok ,smart”. Medzi najuspesnejSimi kampanami najdete ¢asto réozne vychytavky,
ktoré ulahcCuju kazdodenné Cinnosti alebo obCasné starosti zakaznikov. A v neposlednom rade
mdzete ponuknut rozne dizajnové kusky.

Nezabudajte, ze v ramci kampane nemusite mat milion prispievatelov. Mnoho uspesnych
crowdfundingovych kampani ziskalo menej nez tisic prispevkov. Preto nemusite silou mocou
vymyslat produkt, ktory sa bude pacit kazdému. Postaci, ak sa Vam podari oslovit a ziskat priazen
mensej skupiny ludi, pre ktoru je produkt urCeny (napr. cyklistov, milovnikov hudby atd.).

2. Ziskajte spatnu vazbu


https://www.podnikajte.sk/
https://www.podnikajte.sk/financie/c/1597/category/financie-na-podnikanie/article/crowdfundingove-kampane.xhtml

SnaZzte sa ziskat spatnu vazbu na svoj produkt. V tomto pripade je velmi uzitocny networking — teda
komunikacia s ostatnymi start-upmi z Vasho okolia. Ak Ziadne nepoznate, stante sa ¢lenom
podnikatel'skej komunity, napr. ZdruZenia mladych podnikatelov Slovenska. Na r6znych

stretnutiach sa moZete o svoj napade poradit' s inym podnikatel'mi.
3. Nepodcenujte dékladnu analyzu

Dal$im spésobom, ako ziskat cenné informacie, su v minulosti ukonéené kampane — Kickstarter ani
Indiegogo ich na svojich strankach totiz nemazu. Pre Vas to znamena, ze mate k dispozicii vSetky
uspesné aj neuspesné kampane, ktoré sa teraz alebo v blizkej €i dalekej minulosti uchadzali o
priazen prispievatelov. To z oboch najznamejsich crowdfundingovych serverov robi izasnu
databazu, v ktorej mate k dispozicii mnozstvo zaujimavych informacii o tom, €o prispievatelov
zaujima, s akym uspechom boli realizované jednotlivé kampane, €i ktorych chyb sa treba vyvarovat.
Tato moznost vyuzili napr. V. Reviliak a J. Zemla pri svojej Uspesnej kampani na nabijacku a datovy
kabel pre mobily CulCharge.

4. Ponuknite publiku pribeh

Premente svoj podnikatel'sky sen na pribeh, ktory budu chciet’ ostatni podporit. Ludia maju radi, ked
citia, ze su sucastou niecoho vacsieho. V uplne idealnom pripade sa Vam podari vytvorit’ urcité
hnutie, ktorého sympatizanti budu dalej Sirit povedomie o Vasom produkte.

5. Dostante sa do médii

Oslovte média, ktoré koreSponduju s Vasim typom kampane. Pomézu Vam Sirit povedomie o Vasej
kampani. Ak netusSite, koho oslovit, ddame Vam dobru radu. Pouzite Google na vyhladavanie
obrazkov. Uploadnite obrazok z kampane, ktora je pribuzna tej Vasej, a Google Vam vyhlada vietky
blogy a ¢lanky, ktoré o danej kampani informovali.

obrazky

Google

Hradat’ podla obrazka x

Viozte webovu adresu obrazka EH Nahrajte obrazok

6. Vyuzivajte podporu socialnych sieti
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Komunikacia s potencialnymi zakaznikmi Ci prispievatelmi je velmi délezita. Ak chcete zrychlit
pridavanie statusov na rézne socialne siete, mézete vyuZit napr. aplikaciu Buffer. Ta Vam totiz
umozni komunikovat prostrednictvom najznamejSich socialnych sieti a zarover si mézete
naplanovat zverejnenie jednotlivych prispevkov.

Na propagaciu svojej kampane by ste mali vyuzit ¢o najviac dostupnych médii, neexistuju tu Ziadne
obmedzenia — urc€ite Facebook, Twitter, LinkedIn, YouTube ale aj pripadne Vas blog, newsletter,
blogy inych ludi, PR vystupy atd.
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PocCas kampane aj po jej skonCeni pravidelne aktualizujte svoju crowdfundingovu stranku —
nenechavajte svojich prispievatefov dlhé tyzdne bez informacii o VaSom projekte. Nezabudnite na
interakciu s nimi prostrednictvom réznych update-ov.

7. Pripravte kvalitné video a obrazky produktu

Putaveé video méze byt pre Vas velkym pomocnikom. Naopak amatérsky spracovana uputavka
nepresvedCi Ziadneho prispievatela. A €o je eSte horSie, dokaze poskodit déveryhodnost celej Vasej
kampane. Univerzalny tip na pripravu videa neexistuje, avSak je vhodné uz pri natacani mysliet
dopredu. Napriklad si mdzete pripravit’ dva alternativne konce. Prvy budete pouzivat' eSte pred
spustenim kampane, jeho ucelom by mala byt ponuka, aby sa ludia zaregistrovali, ak chcu mailom
dostat’ dalSie novinky o kampani. A v druhom (uz pocas spustenej kampane) vyzvete publikum, aby
prispeli. Zvazit mézete aj pouzitie humornejsieho tonu — prispievatelia si Vas skor zapamataju.

Ako priklad dobre zvladnutého videa mézeme uviest uputavku na kampan start-upu Goldee. Hoci
tento pribeh nemal Stastny koniec, je zrejmé, Ze aj toto pésobivé video pomoholo oslovit mnozZstvo

prispievatelov z celého sveta.

The Story of Goldee from Goldee on Vimeo.



http://vimeo.com/77999940
http://vimeo.com/getgoldee
https://vimeo.com/

The Story of Goldee from Goldee on Vimeo.

Dbaijte aj na pouzitie kvalitnych fotografii svojho produktu. Nizka kvalita zaberov mdze prispievatefom
navodit dojem, Ze ste svojej kampani nevenovali dostato¢nu pripravu.

8. Nezabudaijte na vlastnu webstranku

VaSa webstranka zrejme nebude klu€ovym faktorom Vasho uspechu €i neuspechu. Ale méze Vam v
mnohom poméct. Webstranka totiz potvrdzuje, Zze ste skutocny podnikatelsky subjekt, ¢o
prispievatelia radi vidia. Pritom postaci domovska stranka, ktora poskytne par informacii o VaSom
podniku. Vhodné je umiestnit’ na fiu aj par tlaCovych sprav i materialov, ktoré si mézu stiahnut
novinari. Ur€ite by ste sa nemali spoliehat napriklad iba na Vasu fanusikovsku stranku na
Facebooku.

9. Oslovte svojich znamych

Snazte sa oslovovat aj fudi zo svojho okolia. Hoci su zname pripady, kedy sa nejakej kampani
podarilo dosiahnut cielovu hodnotu uz pocas prvych par hodin, no tieto pripady su zriedkaveé.
Oslovuijte svojich priatefov, znamych, rodinu &i spolupracovnikov, prakticky hocikoho, kto by sa mohol
o Vas projekt zaujimat alebo ho podporovat. Tato stratégia Vam méze poméct aj z dalSieho dévodu.
Mnohi ludia nemaju dobry pocit, ked' su prvi alebo dokonca jedini prispievatelia. Ak ziskate prvych
zaujemcov zo svojho okolia, je vefmi pravdepodobné, ze to ,posmeli“ aj dalSich prispievatelov.

10. VSetko planujte

Phil Bosua, ktory nazbieral 1,3 mil. dolarov zo svojej Kickstarterovej kampane (zameranej na Lifx
LED smart Ziarovky) tvrdi, Ze ,kazda hodina planovania, ktorej venujete €as pred Startom kampane,

Vam usSetri 100 hodin prace po jej spusteni®. Vypracujte si suhrn ¢innosti, ktoré budete chciet pred a
pocCas kampane vykonat. Dobra organizacia Vasej prace zefektivni cely proces.

Désledna priprava je zakladom uspechu, ked sa budete snazit' ziskat financie formou
crowdfundingu. V dalSom ¢lanku Vam prezradime zopar rad suvisiacich so samotnym spustenim
kampane.


https://www.kickstarter.com/projects/limemouse/lifx-the-light-bulb-reinvented




