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EKONOMICKA ANTROPOLOGIA!

Abstract: In the era of globalisation and lasting economic and financial crisis
economists arve discussing the problems which complicate existence and functioning
of society. The ideas of academicians who are unable to record the symptoms of
crisis are not sufficient to understand the contemporary economic situation and to
find solutions to it. They cannot fully appreciate the impact of phenomenon
“financialization” of the economy on the real economic life (they relied on the invisible
hand of the market, concept of generating values on financial markets, trading with
“innovative financial products” on the stock market). Therefore it is useful to apply
the outcomes of economic anthropology analysis. Economic anthropology enables
us to take into consideration results in the area of “substance” economics, which
could help us find potential solutions to consequences of the crisis.
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Uvod

Nie prilis vela I'udi studujucich ekonomické vedné discipliny sa stretlo s pojmami
z oblasti antropoldgie. Ide o doleziti vednu disciplinu na pochopenie toho, ako
sa pozerat’ na l'udské aktivity a ich ekonomicky rozmer. Antropologia ma viacero
disciplin, vysledky ich skimania mézu byt prospesné pre ekonémov a obchod-
nikov. Ciel'om tohto prispevku je priblizit’ vyuzitie ekonomickej antropoldgie v eko-
nomickych vedach. Ulohou kultirnej, socialnej a ekonomickej antropolégie je po-
rozumiet’ l'udskej situdcii prostrednictvom S$tudia vSetkych jej prejavov (ludska
kultira, tradicie, spdsob zivota, zvyky, spolocenské javy). Antropologia sa zaobera
vSetkymi okolnost’ami l'udskej existencie, usiluje sa o ziskanie odstupu a potrebného
nadhl'adu vo vzt'ahu k ndSmu vlastnému Zivotu, radi sa medzi humanitné vedy a snazi
sa objasnit’ spdsoby organizacie spolo¢nosti a analyzuje jej institticie. Predmetom jej
skumania st mysliace, vinimavé bytosti a ich spravanie. Existuje aj biologick4 veda,

! Prispevok je sucast'ou vedeckého projektu VEGA 1/0803/10: Fundamentalne pri¢iny hospodarskej krizy a jej do-
sah na ekonomiku Slovenska ako &lenskej krajiny EU so zameranim na alternativne rieSenia vo sfére marketingo-
vych stratégii podnikatel'skych subjektov.
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ktora sa zaobera spravanim zivych zvierat a 'udi (humanna etologia — ¢iastkova ved-
na disciplina zaoberajuca sa biologickymi zakladmi spravania a preZivania). Prezitie
¢loveka zavisi od plného zaludka (Maslowova teoria potrieb: fyziologické potreby,
potreba spolupatricnosti a lasky, bezpecnosti, uznania, sebarealizacie), ale tym sa
to nekonci (kognitivne potreby — snaha poznavat, porozumiet’, estetické potreby —
krasa, symetria, systém, Strukttra). Mame aj vel'a psychologickych a spoloc¢enskych
potrieb, ktoré musia byt’ uspokojené, aby sme sa zachranili pred vymretim a mohli
spolu efektivne komunikovat’ (ak spomenieme pudy, najsilnejsi je pud rozmnozo-
vaci a zachovania genetickej informacie — silnejsi ako pud sebazachovy. Spdsoby,
ktorymi sa l'udia vyrovnavaju so svojim spolo¢enskym prostredim, su pestrejsie
ako l'udska ekonomicka prisposobivost. Spravanie a sposoby niektorych narodov
(a skupin obyvatel'stva) sa nam Casto zdaju exotické a nezmyselné (oni ho povazuju
za racionalne). S podobnymi problémami sa stretavaji odbornici pri skimani
spotrebitel'ského spravania. Antropoldgia pouziva pozorovanie, zhromazd'ovanie
informacii a porovnavaciu metodu. Pri takejto metdde nie je mozné oCakavat’ jasnu
a jednozna¢nu zhodu pri usudzovani na pri¢inné suvislosti (kauzalita). Ale to plati aj
pre iné spolocenské vedy (vratane ekonomie, pozri posudzovanie pri¢innych stuvis-
losti hospodarskej a finan¢nej krizy). Mozno sa dopustit’ klasického omylu ako
,»vyskumnik®, ktory sa napije postupne vodky, Skotskej whisky a koriaku so sodou.
Ked zisti, Ze je po vsetkych troch napojoch opity, dospeje k zaveru, ze za to moze
soda ako jedina premennd, ktoru mali spolo¢nu vsetky vzorky. Ak by bolo vsetko
naozaj presne také, ako to vyzera, nepotrebovali by sme vedu. To ¢o pozorujeme
mdze byt symptom (priznak) nejakého javu, ale aj mnohych inych javov (toto
tvrdenie sa hodi na vedy o nezivej prirode, ale aj na $tudium l'udstva). Musime sa
preto pozerat’ pod povrch a realitu kazdodennych skusenosti, aby sme pochopili or-
ganizaciu a prad spoloc¢enského Zivota, ktory prebieha pod povrchom. Nositel’ No-
belovej ceny za ekonémiu M. Friedman vyhlasil v r. 2002, 2¢ EU sa v dosledku
ekonomickych a kultirnych rozdielov rozpadne do 15 rokov (EU sa buduje ,,akosi
zhora* z riadiacich $truktir a nezda sa, Ze by aktivity ,,zdola* boli sibezné, o com
sved¢i strach z roz§irovania, rieSenie dlhovej krizy, pokusy o prijatie ,,ustavy*, do-
tacie v pol'nohospodarstve, financovanie obranného valu, odli$né pohl'ady na prob-
1ém solidarity, pakt konkurencieschopnosti). Mdzeme ignorovat’ tito negativnu
predpoved’, aviak mnohé postupy pri rieseni problémov EU vyvolavaju obavy.

1 Ekonomicka antropolégia a tovarova vymena

Ekonomicka antropologia sa venuje skumaniu spolo¢enskych systémov a ich
vzt'ahov k Cloveku, vzt'ahov ekologie a hospodarstva, Struktury spolo¢nosti, typov
hospodarenia, druhov tovarovej vymeny. Pokusa sa vysvetlit' 'udské ekonomické
spravanie a vyuziva nastroje ekonomie aj antropoldgie (existuju tri zakladné oblasti:
formalizmus, substantivizmus, kulturalizmus). Termin ekonomia ma dva vyznamy
[6] — formalny vyznam vztahujici sa k ekondmii ako logike racionalnej aktivity
a rozhodovacieho procesu (racionalny vyber Cloveka pri vyuzivani limitovanych
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zdrojov). Druhy, ,,substantivny* vyznam, nevychadza z racionalneho rozhodovacie-
ho procesu ani z obmedzenych zdrojov — vztahuje sa jednoducho na $tudium toho,
ako si ¢lovek skutocne ziskava obzivu vo svojom socialnom a prirodnom prostredi.
Substantivna ekondmia sa zameriava na ,,hodnoty* a podstatu, symbolova ekondémia
pracuje s cenami (symbolmi), ktoré st prirad’ované hodnotam. Stratégia ,,prezivania“
spolo¢nosti sa chape ako adaptacia na svoje okolie a materidlne podmienky a proces,
ktory méze a nemusi mat’ charakter maximalizacie uzitku (vymienaju sa hodnoty
a ekvivalenty, neprihliada sa na symboly — ceny). Antropologovia zistili, Zze 'udska
spolo¢nost’ sa postuvala dopredu a vyvijala na zaklade kooperacie, a nie len na za-
klade konkurovania (dnes sa v ekonomii pouziva pojem synergia, kde sa pokisame
matematicky dokazat’, ze 2 + 2 mdze byt viac ako 4). V Sirokom zmysle slova sa
ekondmia chape ako sposob, ktorym spolo¢nost’ ziskava a uspokojuje materialne
potreby (hospodarenie doméacnosti, firiem). Nie na vSetkych trhoch, vo vsetkych spo-
lo¢nostiach, spolo¢enskych systémoch a aktivitach je cena ,,organizatorom‘ konania
arozhodovania ¢loveka. Prikladom zlyhania mé6ze byt finan¢na kriza. Ukazalo sa, Ze
trh bol schopny dlhodobo ,,akceptovat™ vysoké ceny tovarov bez akejkol'vek hodno-
ty (inovované produkty finanéného trhu: CDO — collateralized debt obligation, MBS
— mortgage backed securities). V rovine symbolovej ekonomie (ekonomiky) vyzera-
lo byt vsetko v poriadku (konstatovali to auditorské firmy, banky, ratingové firmy,
organy kontroly finan¢ného trhu tGstami odbornikov v oblasti ekonoémie, ekonomet-
rie). Sledovali symboly (ceny), nie skutocné hodnoty, nikoho nezaujimalo, Ze nemoh-
lo dojst’ k takému zvySeniu ,,hodnot* (ani na finan¢nom trhu). Hodnoty nevznikaju
spontanne, automaticky (ohodnocovanie statkov cenami mylne povazujeme za
zhodnocovanie a vytvaranie hodnot). Spolo¢nost’ pre existenciu (v hospodarske;j
oblasti) potrebuje skor substanciu ako symboly. Vo vzt'ahu k existencii spolo¢nosti si
treba uvedomit’, Ze plati: ,,Ukazuje sa potreba vediet’ definovat’ potreby spolo¢nosti
na dlhSie obdobie. Vaznym problémom je trvaly pokles podielu z celkového poctu
hospodarsky aktivnych, ktori sa priamo zucastiiuji na tvorbe novych hodnét. Ich
pomer 1:11 sa zmenil na 1:70. V tom ako by sa za statusovo menej¢enntl povazovala
remeselnd — manualna odborna praca a inklinovalo sa k prestave o narode bielych
golierov. Ciel'om musi preto byt zvySenie podielu priamo tvoriacich hodnoty* ([2],
s. 224).

Zaujimavé je to, ze vela firiem vyrabajucich tovary a poskytujicich sluzby
v USA dosahovalo 50 % ,,zisku* investovanim na finan¢nych trhoch do produktov
bez hodnoty. Zlyhal proklamovany systém ,racionalneho“ rozhodovania, vyberu
a maximalizacie uZzitku (rozvinula sa diskusia o tom, ¢i zlyhal kapitalizmus ako
systém, ¢i iSlo o zlyhanie trhu alebo zlyhanie kontrolnych mechanizmov, teorie ra-
cionalnych ocakavani boli krizou tieZ spochybnené, aktéri uviedli, Ze sa spravali
tak ako treba — appropriate). Ukazkové bolo tvrdenie ,,odbornika“ o tom, Ze zlyhal
iba cievny systém (teda klinicka smrt'?) alebo pouzivanie terminoldgie: kriza je ako
lavina, kriza je ako chripka (v aprili 2011 do tejto terminologie vstipil pojem tsuna-
mi). Rozdiel medzi cenami a hodnotou (fiktivny zisk), ktory spdsobil krach finan¢-
nych trhov, museli vlady vyrovnavat’ nasledne z ,,redlnej* (substantivnej) ekonomi-
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ky, z oblasti, kde sa na rozdiel od finanéného trhu vytvaraju realne hodnoty (tovary
a sluzby). ,,Symbolovost* ekonémie dokazuje aj pouzivanie réznych symbolov ma-
jucich za ulohu prikraslit skutocnost’ — napr. v USA uplatiiované kvantitativne
uvolnovanie (5. 4. 2011 v USA dosiahol deficit 15,270 bil. USD a vlada sa pocas
rozpo¢tového provizoria pokusala o schvalenie vysSieho deficitu, ¢o ohrozilo aj
fungovanie administrativy USA). Ekondémovia kritizuji ekonomickt antropologiu
za to, ze nedokaze najst’ dostatocné vysvetlenie pre vznik a historicky poévod ,,tr-
hovej racionality (uver, peniaze, zmena vlastnictva prostrednictvom zmluvy). To
vSak nedokaze ani symbolova ekonomia, ktora sa zaobera skor popisom, sic¢asnym
fungovanim trhu. Nositel' Nobelovej ceny Joseph Stiglitz v predslove k Polanyiho
knihe v r. 2001 popisal pri¢iny vtedy prebichajicej finan¢nej krizy a trva na tom,
ze ekonomicka veda a ekonomicka historia uznala platnost’ Polanyiho kI'ai¢ovych
tvrdeni (Polanyi, 2001. [6]).

Aj pre ekonémov modzu byt uzitocné vysledky skimania typov hospodarenia
(zberaci, lovci, pastierstvo, zahradnicke kultury). Dnes sa hovori o spolo¢nostiach
vysSieho typu (industrialna, postindustridlna, informaéna, poznatkova) a zabudame
na to, ze v 'ud’och ostava hlboko zakoreneny pristup ,,zberaca* aj v obdobi glo-
balizacie (mimochodom az v 18. storo¢i nahradil dovtedy pouzivany pojem homo
loquens/Clovek hovoriaci vyraz homo sapiens/Clovek mysliaci). Pred vypuknutim
krizy sa vel'ka ¢ast’ aktérov na finan¢nom trhu spravala ako ,,zberaci* (neskor zistili,
Ze nazbierali menej ako nic¢). Je bezné zabudat’ na to, ze sme z historického hl'adiska
robili zberacov iba nedavno. Zber potravy bol univerzalnym spdsobom Zzivota l'udi
dlhé obdobie a ¢lovek je tym i dnes vel'mi ovplyvneny (negativne posobi na prostre-
die, v ktorom Zije). Zbera¢ potravy na rozdiel od zberaca finan¢nych produktov zisti,
¢i to, ¢o nazbieral, je ,,jedlé”. Vysledkom ignorovania zisteni kultiirnej, socialnej
a ekonomickej antropoldgie je potom ochudobnena ekonomicka veda. Dnes mozno
natrafit’ aj na nezmyselné tvrdenia niektorych odbornikov, ze ,,nakupovanie* je pri-
rodzena l'udska potreba. Na to, aby sme uspokojili potrebu v§ak mozno produkt na-
zbierat), pozicat’, ukradnut’, vypestovat, ziskat’ na leasing, pripadne niekoho pri vy-
mene oklamat’ (a nezaplatit’). Treba zdoraznit’, ze akékol'vek uspokojovanie potrieb
jednotlivea v ramci modernej spolo¢nosti nie je mozné bez kooperacie (kooperuju
aj najvacsi konkurenti). Uz v r. 1980 bola v USA zaloZzena Society for Economic
Anthropology, ktora zdruzuje odbornikov a vedcov z tejto oblasti a vydava z kazdého
vyrocného stretnutia monografie o ekonomickej antropologii a vedecky casopis
Research in Economic Anthropology (¢lenovia sa zaoberaju otazkami vyspelych
ekonomik a organizujui kazdoro¢ne konferencie k odkazu K. Polanyiho).

Ekonomia sa zaobera rozdelenim nedostatkovych zdrojov na rozli¢né ucely, co
oznacuje jednoducho to, za ¢o sa l'udia rozhodnu utratit’ svoje peniaze. Vyber je
podl'a ekonomickych uéebnic vyjadreny cenami, ¢o su idealne body grafu, v kto-
rych dochadza k stretnutiu ponuky a dopytu. O I'ud’'och uskutoéiiujucich volbu
predpokladaji ekonomovia mnohé veci. Najdolezitejsi predpoklad je, Ze existuje
ekonomicky uvazujici a racionalny ¢lovek, riadiaci sa pravidlom maximalne-
ho vynosu a jeho nenasytnost nepozna hranic. Profesor Nassim Nicholas Taleb
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z University of Massachusetts (autor knih Fooled by Randomness — The Hidden
Role of Chance in Life and Markets, Black Swan, The Bed of Procrustes) tvrdi,
7e sa spravame ako racionalne zvierata, ale pri vybere, rozhodovani a vyhybani sa
rizikdm sa neriadime rozumom, kogniciou ¢i intelektom, ale predovsetkym svojou
emocionalnou sustavou. Navyse, ak narazime na nieco prili§ komplexné a zlozité,
¢o nechapeme a ¢omu nerozumieme, tak si to zjednodusime a pomenujeme to, lebo
chceme odstranit’ neistotu (ale nie je to realita). Dobri ekonémovia priznavaji, ze
»ekonomicky ¢lovek™ je v ich povolani uzito¢nou rozpravkou, vedia, ze l'udska
motivacia sa riadi eSte inymi faktormi (spomefime si na index ekonomického
sentimentu a polozme si otazku: st podnikatelia pri podnikani sentimentalni?).
Podobne st konsStruované aj iné ukazovatele (index konkurencieschopnosti a jeho
zostavovanie panelom odbornikov). Ceny nevznikli samy osebe a nevznikaju
exaktne ako fyzikalne veliCiny. Vyber zo strany zakaznika (fyzicka osoba, firma)
nie je iba racionalny, ale do zna¢nej miery je vysledkom emocionalnych (Casto
iracionalnych) rozhodnuti (spomenieme vyrok: nie sme taki bohati, aby sme si mohli
dovolit’ kupovat’ lacné veci). Pohl'ad na ceny a snaha dosahovat’ zisky za kazdi cenu
sa daju zhodnotit’ vyrokom Rabi Niltona Bondera v knihe Kabala penéz: ,,Dnesny
zisk, ktory nas zajtra bude stat’ peniaze, nie je bohatstvom, naopak, je to dvojnasobna
strata ¢asu®. Viaceré ekologické katastrofy spdsobené velkymi firmami vo svete u-
kazuju, Ze bez problémov svojimi cenami dosahovali vysoké zisky, straty vSak nie
st ochotné (Casto ani schopné) zaplatit’ a znasa ich cela spolo¢nost’. Z hl'adiska eko-
nomickej vedy sa vSak aj predtym dosahovany zisk zahriial do tvorby HDP a tak isto
sa tam zahrnu aj naklady na odstrafiovanie dosledkov. Pre ¢loveka ma cena svoje
emocionélne a racionalne aspekty. Clovek kupuje nie¢o z dvoch doévodov — prvy
dobre znie (cena), druhy je skutoény (ma psychologicku a citovi povahu). Cudia sa
rozhoduju citovo, ale rozhodnutie obhajuju logicky (plati to aj na urovni firiem, aj
tam posobia iba 'udia; postupuju pri fuziach a akviziciach firiem rovnako a vitazstva
a zlyhania vysledkov rozhodnuti tiez zdovodnuju racionalne). Silny emocionalny
aspekt prekryje iivahy o cene. Psycholégovia (neuropsycholdgia a neuromarketing)
potvrdzujua, ze pokial’ clovek nieco naozaj chee, tak to aj ,,potrebuje (tym smerom
su zamerané aktivity predajcov). A plati aj naopak: pokial’ nieco vel'mi potrebuje,
ale nepraje si to (ma zmieSané pocity), nebude to 'ahké obchodovanie. Rovnako
postupuju firmy v obdobi prebiehajicej krizy (potrebuju investovat’ do vedy a ino-
vacii, l'udského kapitalu, ale to su prave oblasti, kde za¢inaju Setrit’). Polozme si teda
konkrétnu otazku: je rozhodnutie o presune zdrojov z eurofondov v SR z oblasti
vedy a vzdelavania na budovanie infrastruktiry a dialnic rozhodnutie racionalne,
emocionalne, iracionalne? (Jeden analytik priznac¢ne vyhlasil: nech sa vedci a peda-
gdgovia nehnevaju, ale veda je dnes pre nas zbyto¢ny luxus.) Cudia nakupuju,
aby sa zbavili nespokojnosti. Konkrétne spravanie vznika vzdy z nejakého pocitu
nespokojnosti a l'udia robia vsetko pre to, aby sa dostali do stavu vic¢sej spokojnosti
(skor emocionalnej ako racionalnej). Kupujtci ¢asto pouziva namietky proti cene.
Doévodom moéze byt Ze nepocituje dostatocne silnt1 tuzbu kupit’, nevidi prinos, skry-
va iné dovody neochoty kupit’, chce byt uisteny o tom, Ze cena nemdze byt uz niz-
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Sia. Cena nie je zakladnym motivom kuapy, vdc¢Sina nakupov sa uskuto¢ni na zaklade
niecoho iné¢ho ako ceny. Ak je cena vysSia ako ,,rozumna“ (neda sa exaktne urcit),
demotivuje; motivatorom kupy nie je ale ani spravna cena. Zakaznici uvadzaju cenu
ako dovod, pre¢o nekupili, hoci sa viac¢sinou rozhoduju na zaklade niecoho iného
(dovod predavajuci akceptuje, dokonca mu veri). Na tieto poznatky by bolo vhodné
prihliadat’ pri komentovani pri¢in vzniku priese¢nika krivky ponuky a dopytu. Oscar
Wilde definoval cynika ako ,,niekoho®, kto pozna cenu vsetkého a nepozna hodnotu
nic¢oho. Do vyroku by sa dala zahrnut’ va¢sina kupujucich. Zakaznikom je potrebné
neprestajne pripominat’ hodnotu, ktora je s cenou spojena. Produkt predava jeho pri-
nos, a nie cena. Dobry obchodnik predava prianiam zakaznikov a nie ich potrebam
(motivuje ich priania) a vznika tak konzumna spolo¢nost’.

Podnikatelia pdsobiaci v roznych oblastiach sveta su Sokovani, ked’ pracovnik,
ktorého niekol’ko rokov $kolili, sa rozhodne zamestnanie opustit’ a vrati sa do rodiska
(propaguju pracovnil mobilitu, zamestnanec sa ma presunut’ do miesta zamestnania
alebo dochadzat, zvysuju sa naklady na dochadzanie a stoji to aj ¢as). Odstudia ho ako
lenivého a hlupeho (urobil ale logickt vec, rodisko opustil, aby si zarobil peniaze na
nieco konkrétne). Ked’ dosiahol ciel, rozumné rieSenie je vziat’ peniaze a ist’ domov
(podobni l'udia odisli v¢as z burzy pred vypuknutim krizy — urobilo to vel'a malych
a strednych firiem) a vyuziva aj rozdiel v zivotnych nakladoch v krajine, v ktorej
pracuje a v krajine, kde ma domicil. Pozoruhodna je skuto¢nost’, Ze vacsina bank
z krajin severnej Europy a z islamskych krajin prezila krizu a dokonca sa posilnila
(funguju v nich iné mechanizmy a presadzuju sa iné hodnoty; Spekula¢né obchody,
obchodovanie so zmluvami o buducich zmluvach, hazardné hry, Grok a izera su v
islame neprijatel'né). Ekonomicky ¢lovek ma pracovat’ donekonecna, pretoze jeho
potreby su nekonecné (tvrdenie vychadza hlavne z fenoménu konzumerizmu a snah
dosahovat’ zisky a vysoky hospodarsky rast, ku ktorému sa mézeme dopracovat’ iba
zvysujicou spotrebou — viac spotreby, nové tovary a sluzby, zarad’'ovanie vzdelania
a zdravia medzi tovary). To mozno vystihuje niektorych Eurdpanov a Ameri¢anov
(rozhodne to nie je sucast’ ludskej prirodzenosti). V inych spolo¢nostiach si I'udia
cenia volny Cas a kvalitu Zivota, namiesto zvySenia platu uprednostnia zniZenie pra-
covného Casu (zamestnavatelia maju tendenciu zvySovat’ intenzitu prace a azZ potom
produktivitu — to prvé nevyzaduje naklady). Aj v makroekonomickej oblasti docha-
dza k uréitym zmenam v pohladoch na ekonomické javy. Prikladom je udelovanie
Nobelovych cien v oblastiach, ktoré s ekondmiou zdanlivo nesuvisia (teéria hier).
Tu treba podotknut’, Ze v zapadnej kultare sa $iri mytus vychadzajuci z predsudku,
ze Clovek je racionalny tvor, jeho dovody su rozumné, predpovedatel'né, zakladaju
sa na objektivnych skuto¢nostiach, a to najmi ked’ ide o peniaze. Ekonomické
spravanie ¢loveka vsak nie je racionalne a neda sa spolahlivo predpovedat’ (napr.
rozhodnutie multimiliardarov venovat financie na rieSenie socialnych problémov).
City a pocity ¢loveka totiz predstavuju podstatne silnejsi potencial ako rozum, maju
v procese rozhodovania prevahu nad rozumovymi dovodmi a argumentmi (dokazuju
to vysledky vyskumu v oblasti neuropsychologie uplatiiovanej v marketingu). Bezny
clovek zvycajne ani nema dostatok kvalitnych a relevantnych informacii (informac-
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na asymetria), robi chyby v posudzovani dblezitosti a vyznamu jednotlivych udajov,
v ekonomickych udajoch sa ¢asto vyskytuju chyby. Navyse, ¢lovek sa nedokaze vy-
hnut’ chybam v posudzovani pricin a nasledkov v ekonomickych problémoch (napr.
predpovede naSich analytikov a prognostikov a ich reakcie na svoje zlyhanie: vSetci
su prekvapeni, ze sa ich predpovede ukazali ako nespravne). Po vypuknuti finan¢nej
a hospodarskej krizy je prikladov este viac. Napriek viacerym pozorovatelnym sym-
ptémom a varovaniam pred vypuknutim krizy sa ,,odbornici“ v oblasti auditu, ra-
tingu, bankovnictva, burzovych operacii, poistovnictva vyjadruju, Ze za krizu mo-
Ze niekto iny (zasahy $tatu). Nasledne vlady prijali mnohé opatrenia proti krize,
ktoré vSak boli zamerané na zmiernenie dosledkov krizy a potlacenie symptémov
(nie pri¢in), v podstate ,,odmenovali“ subjekty zodpovedné za krizu. Ekonomické
spravanie (hospodarenie) je rovnako ako iné typy spravania viac emocionalne a
iracionalne, napriek tomu, Ze sa ¢lovek pokasa rozhodovat ¢o najracionalnejsie.
Daldim mytom je prevladajica a $irena predstava, Ze vietko iracionalne, indtinktivne,
intuitivne a emocionalne je nespravne, Skodlivé, zI1é a navyse aj smiesne (racionalne
je dobré, prospesné, spravne). Aj ked’ finan¢né institlicie sa snazia spochybnit’ tieto
zavery z oblasti neuropsycholdgie (neuromarketingu), prave banky, firmy, politické
strany, reklamné agentiry a podvodnici tento fenomén vyuZzivaji i zneuzivaju
(Lindstrom, 2009. [3]). V materialoch na $kolenie zamestnancov znamej banky v SR
je navod: ,Je zmysluplné respektovat’ iracionalny a inStinktivny charakter rozhodo-
vania klienta o svojich peniazoch a hl'adat’ G¢inné racionalne spdsoby, ako s nimi,
pozitivne* pracovat’!“ Nejde pritom o materialy smutne znamych nebankovych sub-
jektov, ale o renomovanu banku vlastnent zahraniénym vlastnikom. Dalej sa uvé-
dza: ,,Ako Clovek bojuje so svojou impulzivnostou v ekonomickom spravani?
Najcastejsou stratégiou a efektivnou technikou sebaovladania je vyhnut’ sa pokuse-
niu okamzitého uspokojenia tym, Ze ¢lovek vyluc¢i moznost’ ihned’ minut’ peniaze.
Finanéné institucie, do ktorych ¢lovek uklada peniaze, jasne sluzia ciel'u ochranit’
uspory vkladatel'a pred odcudzenim a inym ohrozenim a ochranit’ Gspory pred nim
samym!“ (Po vypuknuti krizy v§ak mozno dodat’, Ze banky tieto uspory neochranili,
ale spreneverili.) Banka tvrdi: pomahame ¢loveku eliminovat riziko zlyhania
a usetrit’ energiu, ktori musi vynalozit’ na boj so sebou samym (nebolo nikoho, kto
by ochranil klientov pred zlyhanim bank a ich dobre platenych manazérov, ktori
dostavali bonusy, aj ked’ dosahovali obrovské straty, ¢o priamo protire¢i principom
racionalneho rozhodovania). UsSetrime mu stres, ktorému sa vystavuje pri rozhodo-
vani medzi moznost'ou peniaze minit’ a nahradit’ si¢asné uspokojenie va¢sim uzit-
kom v buducnosti. Len ¢o st finan¢né zdroje usporené, prestanu byt psychologicky
sucast'ou zdrojov na uspokojovanie potrieb, ¢lovek si svoju spotrebu prisposobuje
realnej financnej situacii. Pochopenie a prijatie produktov a sluzieb klientom zavisia
od pocitov a nazorov, ktoré u neho vytvorime. Dat’ klientovi pocit vynimocnosti
a exkluzivity je zakladnym pravidlom bankovej komunikacie. Podla tohto navodu
to urobili v predchadzajucom obdobi (finan¢na kriza) finanéné institicie. Klientom
poskytli pocit a obrali ich o peniaze. Dnes sa odbornici ¢uduju situécii, ked’ poplatky
za bankové sluzby v SR patria medzi najvyssie v EU a dochadza v nich k najvyssie-
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mu medziro¢nému narastu ziskov. Je to racionalne z hl'adiska bank, ich klientov, roz-
voja spolo¢nosti? Mnohi analytici vSak tvrdia, Ze pripravované zmeny v zdafiovani
bank budu musiet’ zaplatit’ iba ich klienti vo zvySenych poplatkoch (na mieru zisku
bank teda nemozno siahnut’). Zd4, ze na izemi SR nemozno pocitat’ s konkurenciou
bank (banky v zahranici si takyto ,,luxus* dovolit’ nemoézu).

Racionalita ekonomického vyberu je hlboko podmienena kultirou. Kupa sa reali-
zuje nielen preto, Ze je cena spravna, ale aj preto, Ze jednotlivec je pod spolo¢enskym
tlakom vybrat’ si urcitl a nie inu vec. Jeden z predsudkov je vkus. Langusty sa preda-
vaju za kralovské ceny, ale pred sto rokmi ich rybari v State Maine vyhadzovali do
mora ako nejedly odpad. Existuje vel'a nakupov, ktoré uskuto¢itujeme iba preto, ze
vlastnictvo danej veci prinasa spolocCensku prestiz. Ekonomicky vyber nie je za-
lezitostou chladnej raciondlnosti, ale zmesou snahy o vyhodny nakup a ziskanie
prestize, kultirne ovplyvneného vkusu (vzorce spotreby, ,.kultira®, konzumerizmus,
médid). Podstata discipliny uréuje antropolégom, aby sa zaujimali rovnako o ira-
cionalne a racionalne prvky ekonomického vyberu. Klasicka ekonémia je zalozena
na existencii vymennej jednotky (peiiazi), vd’aka ktorej mozno vypocitat’ ostatné
hodnoty (ceny). Ekonomicka antropologia sa v dielach poprednych autorov (Murphy,
1998, [4]), (Davies, 2009, [1]) zaobera hodnotami, institiciami, rolami, ktoré su
sucastou systému vyroby a rozdelovania vyrobkov a sluzieb (oblast nazyvana
»substantivna ekonomia®, ktora sa zaobera hodnotami na rozdiel od ,,formalnej
ekondmie* zaoberajlcej sa cenovou a pefiaznou tedriou, symbolmi). Kazdy ekono-
micky systém zahifia oblast’ vyroby tovaru a sluzieb, distribu¢nu siet’ a vzorce spot-
reby. Zjednotenie celej ekonomiky a s fiou aj prace a zdrojov sa uskutociiuje sys-
témom vymeny (za¢ina sa dodavkou materialu do vyrobného procesu a konéi sa
uspokojenim potrieb spotrebitel’a). Je zaujimavé, ze sa odbornici v diskusiach
o ekonomike malo venuju fenoménu jednoduchého a rozsireného reprodukéného pro-
cesu (jeho zmyslu) a zaoberaji sa len jeho niektorymi Cast'ami. Do popredia sa
dostava skumanie vyroby, spotreby (motivy ovplyviiujuce spotrebitel’'ské spravanie,
vymena na trhu, zisk) a zabudame na to, Ze ide o proces (prebiehajuca kriza nie je
v stcasnosti ni¢ iné ako naruSenie fungovania reprodukéného procesu). Podstatne
popularnejsie st pojmy trvalo udrzatelny rozvoj, hospoddrsky rast a aj opatrenia na
obmedzenie désledkov hospodarskej krizy nie st chapané komplexne a smerované
na fungovanie naruSeného reprodukéného procesu. Historik ekondémie K. Polanyi
rozlisil tri typy systémov vymeny: redistribuciu, reciprocitu a trhova vymenu, ktoré
su charakteristické pre rozne ekonomické systémy.

2 Reciprocita (vzajomna vymena)

Je najjednoduch$im systémom vymeny v l'udskej historii. Spociva v tom, Ze
niekomu inému nie¢o odovzdame v o¢akavani, ze za to dostaneme taku istua alebo
ind, rovnako hodnotnu vec. Recipro¢né transakcie st druhom ekonomickej vymeny,
ale su aj osobnou zalezitost'ou, dochadza k nim medzi l'ud’'mi, medzi ktorymi existuje
vzajomna vézba a slizi na posilnenie tohto vzt'ahu. V tomto zmysle ma davanie da-
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rov ekonomickd hodnotu a vyznam, ale symbolizuje aj vztah medzi darcom a pri-
jemcom. Tu existuje isté pravidlo, napr. pri obdaravani viano¢nymi darc¢ekmi. Cudia
v rovnocennych postaveniach dostavaju rovnako cenné darceky, l'udia v postave-
niach nerovnocennych dostavaju dar¢eky odlisnej hodnoty. Hierarchia mimo pribu-
zenského ramca ma podobné pravidla. Zamestnavatel' by mal zamestnancovi dat’
drahsi dar¢ek, nez sam dostane (tym symbolicky vyjadruje nadradené postavenie
a ziskava lojalitu zamestnanca). Prijemca je darcovi zaviazany. Reciprocita
v spolo¢nosti presahuje ramec vymeny darov. Vzajomna vymena je zakladom
rodiny, ale moZzno ju najst aj vo vSetkych oblastiach zivota pri jednoduchom
prejavovani priazne, v ekonomickych transakciach, vo vzajomnych tustupkoch
a vychadzani v ustrety, ktoré l'udia robia na zachovavanie priatel'stva (ale aj na
urovni medzi$tatnej). Do istej miery sa premieta do principu solidarity v zdravotnom
a socialnom poisteni. K reciprocite (vzajomnej vymene) dochadza i v ramci trhového
hospodarstva. Existuje mnoho primitivnych spolocnosti, pre ktoré je vzajomna
vymena jedinym druhom vymeny, v ktorych sa ni¢ nepredava a ni¢ nekupuje, kde
neexistuju ani danové trady, ani peniaze (su vi¢s§inou rovnostarske). K reciprocite
mozno zaradit' zvlastne obchodné operacie (barter, ofsety...) a ,,vnut-rofiremny
obchod“ uskuto¢tiovany medzi materskymi a dcérskymi firmami za transferové
ceny. Prave v obdobi prebiehajicej hospodarskej a finan¢nej krizy dochadza k zvy-
Senému vyuzivaniu tychto operacii na urovni firiem v medzinarodnom obchode,
ako aj medzi podnikatel'skymi subjektmi v ramci jedného S$tatu. Riesi sa tym
problém ,uverovej pasce”, ked” dochadza zo strany bank k zdraZovaniu uverov
a k spristiovaniu podmienok ich poskytovania.

3 Redistribucia (prerozdel’ovanie)

Spolo¢nosti s redistributivnym hospodarstvom su hierarchické. To vychadza
z podstaty redistribucie, ktora oznacuje druh vymeny, ked’ tovar prechadza od vy-
robcov k centralnemu tradu (osobe) a odtial’ sa dostava do spolo¢nosti. Centraliza-
cia predpokladd rozvrstvenie spolo¢nosti (riSa Inkov, Egypt, Mezopotamia).
Hospodarstvo, ako aj politické zriadenie v nich bolo centralizované. Stkromné
vlastnictvo pddy neexistovalo (patrila vladcovi). Monolitnd povaha hospodarstva
neumoznila vznik ekonomickych aktérov, ktori by vstpili na trh ako nezavisli
predavajuci. Rozdel'ovanie vSak bolo selektivne a podla politickych cielov, takze
nadprodukcia bola vlastne investiciou do moci a prestize. Tento systém moze
existovat’ subezne s inymi typmi vymeny. Aj socialisticky systém hospodarenia
obsahoval vel'a charakteristik redistribucie, napriek tomu, Ze tu existovala trhova
vymena. Vladna podpora poskytovana krachujicim finanénym institiciam je tiez
urcitou redistribliciou (investiciou do moci a prestize), podobne sa da posudit’
podpora poskytnuta Grécku a vytvaranie ,,obranného valu“. V obdobi prebiehajice;j
finan¢nej krizy sa rozne formy redistribticie zac¢inaji vyuzivat na rieSenie socialnych
a regionalnych problémov (v EU program rozdelovania cestovnin a miky medzi
socialne odkazané skupiny, podpora zaostalejSich regionov).
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4 Vymena na trhu

Trhova vymena je typicka pre hospodarske systémy kapitalizmu. Vyrobcovia po-
sielaji vyrobky na trh a dostavaju od kupujtcich nieco za svoje vyrobky, priCom je
cena stanovena dohodou (dnes sa presuvaju trhy do paméti pocitacov). Aj burza je
trh, a to taky, kde su ststredené ponuka a dopyt. Kedysi to bola fyzicka pritomnost’
tovaru, kupujuceho, predavajuceho a neskor sa presadil princip zastipenia (tovar
zastupeny cennym papierom, kupujici a predavajuici zastipeny maklérom). Na bur-
zach dochadza k ruSeniu ,,parketu” a obchoduje sa v realnom ¢ase v pocitacovej
sieti (obchoduje sa s derivatmi, derivatmi derivatov — v skuto¢nosti neexistujucimi
hodnotami odvodenymi od skuto¢nych hodnét, pri ktorych moéze cena stipat’ —
klesat’). Trhové hospodarstvo existovalo starocia a tisicro¢ia (nie je produktom ka-
pitalizmu). ISlo o zlozité spoloCenské systémy (Statne zriadenie, politicka forma,
socialne rozvrstvenie). V niektorych oblastiach existovalo peniazné hospodarstvo,
ale mnoho trhov vo svete fungovalo na zaklade vymeny tovaru za tovar. Atmosféra
trhu a spésoby obchodovania, spdsoby dohodovania cien, proces prispdsobenia ceny
ponuky a dopytu, cesty dosahovania kompromisu a smerovania k dohode boli r6z-
ne, ale bol to rovnaky proces, akym sa stanovuje cena akcie na burze. Vymena na
trhu, redistribucia, reciprocita sa navzajom nevylucuji a mézu existovat’ sicasne
v jednom hospodarskom systéme. Systémom, pouzivajicim vyluéne jeden typ, je
recipro¢ny systém v primitivnych spolo¢nostiach. V trhovom hospodarstve existuje
aj prerozdelovaci proces (verejné financie). Prerozdel'ovaci systém (socialne hos-
podarstvo) je nastrojom politickym i spolo¢enskym, ako aj systémom vymeny.
V socializme malo prerozdelovanie vel'ka vahu, ale silny vplyv mal aj trh riadeny
Statom. V sucasnosti sme mohli zaregistrovat’ iné formy prerozdelovania zo strany
Statu uréené firmam (podpora zahrani¢nym investorom, verejné obstaravanie, public
private partnership). Do ur€itej miery sem mozno zaclenit' aj zasahy regulacného
statneho uradu alebo legislativy EU do cien v sietovych odvetviach monopolného
charakteru (energie, plyn, voda, teplo, ceny internetu, ceny mobilnych operatorov
apod.). V sucasnosti existuje tendencia obmedzit’ prerozdel'ovaci proces najméi sme-
rom k ob¢anom (nie firmam) a na trh ako ,,tovar* nasmerovat’ vzdelanie, zdravotnu
starostlivost’, dochodkové zabezpecenie, socialnu starostlivost’.

5 Obchod

Charakteristikou trhového a prerozdel'ovacieho hospodarstva je prevazanie tova-
ru z miesta na miesto a obchod. Jeden z typov vymenného obchodu, nazyvany nemy
obchod, prebiehal medzi Eskimakmi a Athabaskami. Ako nepriatelia sa vyhybali
fyzickému kontaktu, tovar nechavali na tradi¢nych obchodnych miestach a neskor
sa vratili a kontrolovali, ¢o im druha strana nechala. Ked boli spokojni, vzali tovar
a odisli. Ak mali pocit, Ze nedostali dost,, nechali tovar lezat’ a ¢akali, ze im druha
strana pridd. Aj v modernom svete je pozorovatelné, Ze medzi sebou obchodujt
nepriatelia, $taty vo vojnovom stave, ale dodrziavaju pri tom urcité pravidla, zatajuju
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obchody, realizuju ich prostrednictvom tretich krajin a ak je potrebné, tak ignoruju
aj vyhlasené embargo. Existuju aj vtipné tvrdenia, Ze obchodu predchadzali kradeze
(na zaciatku ,,vyhodné‘). Nepriatelia neskor zistili, Ze je lepsie tovary vymienat a
chranit’ obchodné cesty. V ranom stredoveku boli finan¢né sluzby povazované za
,.nedisté zamestnania“. Zidom boli zakdzané aj remesla a museli sa venovat’ obchodu
a pozi¢iavaniu penazi. Nie¢o podobné nemému obchodu prebichalo v Afrike pred
niekol’kymi storofiami medzi zapadoafrickymi narodmi na hornom toku rieky
Niger a okolitym svetom (hlavnym tovarom nigerskej skupiny bolo zlato a nemy
obchod chranil tajné naleziskd). Na prvy pohlad sa obchod zda byt samozrejma
a pragmaticka zalezitost, ale je potrebné pripomentt, ze materialy na vyrobu kaz-
dého zo Specializovanych vyrobkov mozno najst’ vSade a remeselnickym zruc-
nostiam na ich zhotovenie sa da l'ahko naucit. Mozno sa domnievat, Ze zjavnou
funkciou obchodu je vymena vysledkov Specializovanej vyroby a zakladnym cielom
Specializacie je udrzat’ obchod. Obchod ma aj spolo¢enské funkcie. V niektorych
spolo¢nostiach obchoduju 'udia medzi sebou pouzitim obradného systému, v inom
ho nepotrebuju a neprekaza im ani vzajomné nepriatel'stvo. Niektoré narody maju
napriklad zvyk, ze ak maju partneri zaujem o uzavretie obchodu, podaju si ruky,
potriasaju si rukami, ale nemoéZzu si ich pustit’ bez toho, aby uzavreli obchod. V ta-
kom pripade by ,,stratili tvar*.

Antropologovia sa dohaduji o tom, ¢i nejaka zvyklost’ alebo institucia je vo svo-
jom jadre obradna, ekonomicka, politicka. Za argumentmi je tedria, podla ktorej da-
ny zvyk podmieriuje ekonomika alebo iny proces. Vacsina zvyklosti je viacfunkcna,
rovnako ako moze byt jedina funkcia vysledkom mnohych zvyklosti. Neexistuje
vylu¢ne ekonomicka alebo politicka institicia. Nabozenska skupina (sekta), ktora
disponuje majetkom vo vyske niekolkych milidrd a tesi sa dovere obyvatel'stva,
sa mozZe popysit’ aj nie¢im inym ako svojim ucenim. Vlada USA, ktorej rozpocet
presahuje biliény dolarov, je aj najsilnejSou ekonomickou silou v krajine. Ekonom
Thorstein Veblen (Veblen, 1999, [7]) hovoril o prestiznom hospodarstve USA a de-
monstrativnej spotrebe vyssej triedy, ¢im myslel utracanie a predvadzanie bohatstva,
ktoré ¢loveka radi do skupiny mocnych a bohatych. Takzvany ,,zarobkovy* motiv
nie je nejakou abstraktnou a vnutornou silou, jedine¢nou a ,,sui generis* (svojho
druhu), ako si ju predstavuju ti, podl'a ktorych l'udska prirodzenost’ spoc¢iva v strihani
kupénov na zlavu, ale je vel'mi zlozitym javom, ktory je zakoreneny v l'udskych
obavach a v kultirne podnietenej tizbe po vazenosti a moci. Ako zaujimavy priklad
mozno uviest, ze v Taliansku sa pred prvou svetovou vojnou na ulici predavali
Spagety. Chudobni ich jedli bez paradajkovej omacky, ti ,,majetnejs$i” s omackou
(cely den chodili so zaspinenymi ustami, aby ostatni videli, Ze na to majt1). Dnes sa
hovori o ,,vzorcoch spotreby* v konzumnej spolo¢nosti a spotrebitel'skom spravani
(ovplyviiovacie metody su zamerané na emocionalitu zakaznika). Dobrym prikla-
dom toho, Ze tizba po bohatstve je prostriedkom na ziskanie prestize, si hostiny
a slavnosti, na ktorych dochadza k rozdavaniu darov. V kulturach hierarchicky roz-
vrstvenych si aristokrat musel obhajovat’ ziskané i zdedené tituly a znovu ich pot-
vrdzovat’. Ako titul zabezpecCoval tictu svojmu nositel'ovi, tak aj nositel mohol
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svojmu titulu zabezpecit’ uctu alebo urobit’ hanbu. Tituly sa potom ocetiovali alebo
»overovali“ pri naro¢nych hostinach, ktoré pripravil nositel titulu. Zacastnovali sa
na nich ostatni aristokrati a obyvatelia daného regionu. Hostiny boli obrovské a hos-
titel' daval hostom dary (musel ukazat’, Ze na to ma). Ked nastal ¢as, aby svoje
tituly overili aj hostia, museli pohostinnost’ odvd’acit’ rovnakou alebo eSte vacSou
hostinou. Tieto slavnosti pripominali scénu z vecierka opisaného v knihe F. Scotta
Fitzgeralda Velky Gatsby. Aristokratické hostiny boli financované prispevkami od
oby¢ajnych T'udi, ktori dufali, Ze slava a Cest’ ich titulovanej aristokracie posilnia
postavenie obce, mesta, regionu. Bol to urcity prerozdel'ovaci mechanizmus, kto-
rého doplnkovou funkciou bola podpora produkcie nadbytku, ktory mohol byt po-
uzity na politické ucely, ako i rozdelovanie bohatstva medzi skupinami celej ob-
lasti. Bol to sticasne politicky a ekonomicky zvyk, ktory bol stredobodom zaujmu,
zabavy a zazitku pre vSetkych I'udi v okoli. Nieco podobné mozno pozorovat’ dnes
pri firemnych ,,eventovych* akciach, ale aj v skupinach ,.filantropov a na celo-
Statnej alebo aj medzinarodnej urovni (méze sa prerozdelovat moc, funkcie).
Nerovnocennost’ darov vedie k nerovnocennosti spolocenského postavenia, darca si
odmenu vyberie v podobe prestize a §tedrost’ sa moze stat’ v skuto¢nosti sebeckym
alebo dokonca pomstychtivym ¢inom. Zvyk mozno vidiet dnes v istej obmene
v public relations, v reklame, v diplomacii, v politike, v Gi¢asti na veltrhoch, v spon-
zorstve v poskytovani pomoci rozvojovym krajinam. V socialistickych §tatoch sa
to dalo pozorovat’ na oslavach narodenin politickych funkcionarov (v sucasnosti to
isté mozno konstatovat’ pri pohl'ade na televizne prezentacie naSich spoloc¢enskych
»elit). Dnes je to napriklad obnova centier niektorych miest v SR za cenu ich vy-
sokého zadlZenia, lobbing pre vystavbu Sportovej haly alebo ihriska, prilakanie za-
hrani¢ného investora za cenu investicného stimulu (od 40 do 200 tisic eur za pra-
covné miesto). O tomto zvyku mozno uviest’ prihodu opisant v tyzdenniku Trend
ako pripad kolizie kultur. Slovenska firma zabezpecovala prepravu tovaru do kra-
jiny v arabskom svete. Kamion prisiel s omeskanim troch dni. Po prichode do
krajiny zatkli a uvidznili vodi¢a a tovar vysypali do mora. Na vysvetlenie treba
uviest’, Ze iSlo o dar na narodeniny istého Clena kralovskej rodiny. Darca zlyhal,
dostal sa do nezavideniahodnej situacie a reagoval agresivne. Tymito prikladmi
mozno poukazat, ze v obchode mozno pozerat' na tajné provizie, dary, ,,baksis”
a uplatky v réznych rovinach (pravo, obchodné zvyklosti, etika, etiketa, kultirne
odlisnosti). Medzinarodny obchod je zlozitou aktivitou ovplyviiovanou mnozstvom
subjektivnych a objektivnych faktorov, ktorti mozno analyzovat’ z hladiska psycho-
logie, sociologie, komunikacie, etiky, etikety, prava. Prispevok sa zaobera otazkou,
¢o je to antropologia, preco existuje a na ¢o je dobra. Antropologia premysla o I'ud-
stve. Kazdy ¢lovek bude mat’ inu odpoved’ na to, aky je ucel l'udstva v zavislosti
od kultiry, presved¢enia, zivotného postavenia, nabozenstva, pretoZe naSe chapanie
zmyslu Zivota je kultirne odvodené. Antropoldgia dava odpoved’: T'udstvo nema
ziaden absolutny alebo kone¢ny zmysel. Ludské aktivity (vratane obchodu) maju
ucel a hodnotu, ale tie im davaju l'udia. Vyznam teda mame len preto, Ze verime, Ze
ho mame (nas ucel je rozpravka, ktort sme si sami vymysleli). A nase vyznamy su
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I'ubovolné. Antropoldgovia prispeli k zavedeniu novych druhov naradi a semien do
zaostalych oblasti, boli poradcami pri presidl'ovani pristahovalcov a vyhodnocovali
programy hospodarskeho rozvoja. Mozno povedat’, Ze v obdobi globalizacie existuje
aj pre antropologiu vyzva venovat’ sa tejto oblasti. O globalizacii hovoria ekondémo-
via a zabuda sa na socialne dosledky, ktoré by mali byt predmetom skimania d’alSich
spolo¢enskych vied. Aj preto politici pouZivaju eufemistické pojmy ako inteligen-
tny, udrzatelny, nizkouhlikovy, kohezivny rast.

Ak je aplikovana antropologia spravne pouzitd, méze byt pomocnym nastrojom
inych vied pri rieSeni konkrétnych problémov. Jej prakticka uzito¢nost’ spo¢iva v jej
vzdelavacej funkcii (boj proti rasizmu, spoluzitie kultur, pristahovalectvo). Pouzitie
a vysledky antropoldgie su rozsiahle, jej skutoCny ciel je opisat’ a vysvetlit spdsoby
Pudskej existencie. Skimanim ¢loveka sa zaobera mnoho vied, ale antropologia sa
snazi brat’ do tivahy celu panoramu vyvoja nasho druhu v priestore a ¢ase. Antro-
poldgovia zistili, Ze agresivita nepatri k ,,'udskej prirodzenosti®, objavila sa na ur¢i-
tom stupni spolo¢enského vyvoja (vykopavkami sa zistilo, Ze vacsi pocet nasilne
zabitych l'udi na jednom mieste sa zacal objavovat’ v obdobi, ked’ I'udia prestali
koCovat a zacali vytvarat pol'nohospodarske usadlosti). NieCo podobné plati aj
o sukromnom vlastnictve vyrobnych prostriedkov, ktoré sa Casto fetiSizuje. Dnes
v obdobi klimatickych zmien a znecistovania prostredia sa objavuju hlasy, ze suk-
romné vlastnictvo vyrobnych prostriedkov by bolo mozné nahradit’ ur¢itym spo-
sobom zospolocenstenia, s tym, Ze podnikatel’ by dostal nahradu za vlastnictvo a vy-
robné prostriedky by dostal ako formu lizingu, kde by musel dodrziavat’ vsetky
podmienky zmluvy. ,, Triumf principu vlastnenia, ktorého vyrazom je patologické
spotrebitel’'stvo, vel'mi deformoval vnutorny svet ¢loveka. Prevladajicu orientaciu
na vlastnenie musi vystriedat’ orientacia na bytie, na skutocne humanne vztahy me-
dzi 'ud’mi... (E. Fromm).*“ Cudia si dnes orientovani Casto na vlastnenie, vlastnia
»kopu veci nie pre uspokojenie svojich potrieb, ale len pre ,,pocit™ (ziskanie moci,
statusu, istot...). Honba za rastom vedie k zvySovaniu spotreby za kazdu cenu. Ten-
dencia sa prenasa z oblasti produkcie vyrobkov do ostatnych oblasti 'udského zi-
vota, dokonca aj do fungovania ,,poznatkovej spolo¢nosti* (uznava sa zastaravanie
poznatkov, ich transfér, manazovanie... a z toho dévodu aj potreba produkcie a kon-
zumécie d’aldich poznatkov). ,,Zijeme nielen v poznatkovej, ale aj v spotrebnej
spolo¢nosti, a ta si musi svojho konformného prislusnika (konzumenta) vytvorit’, vy-
chovat a prisposobit’. Ekonomicky rast nie je mozny bez maximalizovanej spotreby
a tvorby novych a stale viac umelych potrieb, bez trvalého pohybu tovaru, ktory sa
musi vyrabat’ tak, aby z réznych dovodov sluzil ¢o najkratsi cas, lebo by nemohol
byt v€as vymeneny za novy. V oblasti Skolstva sa vedie spor aj o to, ¢o sa v Sskolach
ma vlastne vyucovat, ked’ viacsina toho, o sa vyucovalo predtym, sa ukazuje v spo-
lo¢nosti spotreby ako nadbyto¢né®. (Petrusek, 2007. [5])
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6 Zaver

Kedy dat prednost’ trhom, ako chapat’ vzt'ah trhu a spravovania vlastnictva, a ke-
dy to nechat’ na vynaliezavost’ I'udi? Aj na takéto otazky odpovedali nositelia Nobe-
lovej ceny za ekondémiu v r. 2009 Elinor Ostromova (za analyzu ekonomickej kon-
troly a chapanie spolo¢ného vlastnictva) a Oliver. E. Williamson (za analyzu eko-
nomickej kontroly a chapanie ,,vniitornych“ hranic firiem). V spolo¢nosti prevlada
nazor, ze ,,vlastnit* je prirodzena l'udska potreba (antropoldgia tento fakt nemdze
potvrdit, vlastnictvo vzniklo na urcitej urovni spolo¢enského vyvoja ¢loveka a moze
na ur€itej urovni z réznych dovodov dostat’ iny vyznam). Kedysi mohol ¢lovek vlast-
nit’ otroka a bolo to ,,prirodzené a l'udské — dnes je takéto vlastnictvo nemyslitelné.
Mnohi l'udia naozaj nepotrebuju veci vlastnit’, staci im vec si pozicat, ziskat’ na li-
zing, prenajat’ si byt. Je roz§ireny aj nazor, ze spolo¢né vlastnictvo je spravované
horsie ako sukromné. Nositelia Nobelovej ceny dokazuju vo svojich vyskumoch, ze
to tak nie je. Spolo¢né vlastnictvo nemusi byt strasiak. Ostromova demonstrovala v
praci, ako spolo¢né vlastnictvo mozu spravovat’ spoloc¢enstva uzivatel'ov. Wiliamson
vytvoril teodriu, kde firmy sluzia ako Struktary na ,,konfliktné rozhodnutia“. Tento
vyskum sa dostal z okraja vedeckého zaujmu priamo do jeho stredu prave v obdobi
prebiehajucej finanénej a hospodarskej krizy. Ostromova spochybnila tradi¢ny pred-
sudok, Ze spolo¢né vlastnictvo je uz z principu spravované zle a Ze vSetko by malo
ostat’ v sukromnych rukach (alebo by sa o majetok mala postarat’ nejaka vyssia
moc — centralna autorita). K zaverom dospela po dokladnom sledovani spravania
roéznych typov podnikania: rybimi trhmi a lesmi konc¢iac. Vysledky hospodarenia
v spolocenstvach uzivatel'ov su ovel'a lepSie, ako predpovedali Standardné eko-
nomické teorie. V tychto spolo¢enstvach vytvorili I'udia sofistikované mechanizmy
na prijimanie rozhodnuti a aj fungujuce a efektivne pravidla, ktorymi dokéazu riesit’
konflikty réznych zaujmov (vo firme napr. existuje dilema medzi zaujmami ma-
nazérov, vlastnikov, zamestnancov, dodavatel'ov, zakaznikov...). Vysledkom vys-
kumu je formulacia relativne jednoduchych pravidiel, ktoré vedu k tspe$nym
vysledkom. Spravanie opisané v pracach oboch laureatov mozno podl'a Nobelovho
vyboru sledovat’ v aktivitach firiem, asociacii, ale i domacnosti (subjekty hospoda-
renia). Ma teda zmysel uplatnit’ ekonomickt analyzu vo véacsine foriem socialnej
organizacie. Wiliamson sformuloval tvrdenie, ze trhy a d’alSie organizacie vyt-
vorené hierarchicky (firmy a podniky) v podstate tvoria akusi alternativu k vlade
a exekutivnym organizaciam $tatu. Vo firmach vSak vyberaja iné spdsoby, ako riesit’
rozne konflikty zaujmov. Svédska akadémia tvrdi, Ze nevyhodou trhov je to, Ze
¢asto vedu k dohadovaniu sa a k nezhodam, ich autorita moze byt aj zneuzivana.
Ak existuje viacero trhov, kupci a predavajuci sa mozu obratit’ na alternativnych
obchodnych partnerov. Ak vSak dochadza k obmedzeniu sitaze medzi trhmi, fir-
my su vhodnejsie na rieSenie konfliktov zaujmov. Sklon ekonomickych hrac¢ov us-
kutoc¢nit’ transakcie vnutri akychsi hranic firmy zvysuje ich majetok (dokazal to aj
empiricky vo svojej praci). Tento fenomén funguje aj v oblasti zakladania firemnych
sieti a klastrov (lokalne produk¢né systémy).
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