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KOMPARACIA TEORETICKEHO VYMEDZENIA A POSTAVENIA
KREATiIVNEHO PRIEMYSLU V NARODNEJ EKONOMIKE
FINSKA A SLOVENSKA

COMPARISON OF THEORETICAL DEFINITION AND STATUS OF
CREATIVE INDUSTRY IN THE NATIONAL ECONOMIES
OF FINLAND AND SLOVAKIA

. y s 1
Kristina Baculakova

Cielom predkladaného prispevku je komparacia stavu rozvoja kreativneho
priemyslu vo Finsku a na Slovensku. V tuvode analyzujeme zékladnu
teoretickt bazu konceptu v oboch krajinach. Nasledne vyc¢lenujeme kategorie
dat, pomocou ktorych d’alej pristupujeme k analyze vybranych ukazovatel'ov
odvetvia. Na zaver navrhujeme opatrenia na podporu rozvoja kreativneho
priemyslu na Slovensku.
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The aim of present paper is to compare the development of creative industries
in Finland and in Slovakia. First, theoretical basis of creative industry in both
countries is analyzed. Second, selected indicators of each country’s creative
industries are compared, along with a short discussion about problems with
data. Finally, measures for efficient development of creative industry in
Slovakia are suggested.
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1 UvoD

Hoci sa kreativnemu priemyslu venuje v poslednych rokoch zvySena
pozornost, jeho podpora sa v jednotlivych krajinich EU li§i. Od vnimania tohto
odvetvia a jeho zaclenenia do vladnych stratégii a politik sa odvija aj jeho stav v danej
krajine. V nasom prispevku sa zaoberame kreativnym priemyslom vo Finsku a na
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Slovensku. Vyber krajin bol podmieneny rozdielnym pristupom k danému odvetviu.
Kym vo Finsku je kreativny priemysel jasne zadefinovany a kategorizovany na
jednotlivé pododvetvia, na Slovensku prakticky takéto vymedzenie neexistuje. Dalsim
rozdielom je aj aktivny pristup ku kreativnym odvetviam vo Finsku, kde sa pravidelne
kona Statistické zistovanie a vznikaji publikacie mapujuce makroekonomicky vyvoj
kreativneho priemyslu. Jednym z dévodov nasho vyberu je aj podobna geograficka
rozloha a populacia oboch krajin, takisto aj postavenie hlavnych miest Helsink
a Bratislavy ako kultarnych a kreativnych centier oboch krajin.

Za ciel’ predkladaného prispevku sme si stanovili komparaciu teoretického
vymedzenia a postavenia kreativneho priemyslu v nami vybranych krajinach.
V nasledujicej casti sa venujeme vSeobecnym teoretickym zakladom kreativneho
priemyslu. V tretej Casti analyzujeme a porovnavame konkrétne teoretické pristupy ku
kreativnemu priemyslu vo Finsku ana Slovensku. Vo S$tvrtej Casti pristupujeme
k analyze vybranych ukazovatel'ov. Kvoli nedostatku podrobnejsich Statistickych dat
na Slovensku sme museli upustit’ od komparacie vSetkych pododvetvi na priklade
Finska, a pre nasu analyzu sme vymedzili kreativny priemysel na zaklade kategorizacie
NACE, revizie 2. Zdverom sme na zéklade nasho pozorovania sformulovali niekol'ko
odportcani pre Slovensko.

2 VSEOBECNE TEORETICKE ZAKLADY KREATIVNEHO PRIEMYSLU

Vseobecné teoretické zaklady moderného kreativneho priemyslu boli polozené
v 90-tych rokoch. Niektori autori stotoziiuju kreativny priemysel s kultirnym
priemyslom, ktory vznikol skor, akreativny priemysel povazuji iba za akéhosi
nasledovnika kultury-kultirneho priemyslu, za novy pojem nie¢oho, ¢o uz davno
existovalo (Thorsby 2001). Howkins (2001) chape kreativny priemysel najma
z pohl'adu dusevného vlastnictva. Kreativnu ekonomiku vidi prostrednictvom dvoch
vzajomne sa dopliiujucich hodnét kreativneho vyrobku: duSevného vlastnictva a
hodnoty platformy, ktora nesie vysledok dusevnej tvorivej ¢innosti (Baculakova 2013).
Okrem toho vytvara aj koncept akéhosi zivotného prostredia kreativity, tzv. kreativnej
ekologie (Howkins 2009).

Florida (2002) spaja kreativny priemysel s existenciou kreativnej triedy.
Kreativna trieda podl'a neho zahfna mladych, dynamickych a kreativne zmyslajicich
ludi, ktori predstavuji hlavnu konkuren¢nti vyhodu pre firmy, v ktorych pracuja. Tito
P'udia majt uréity zivotny $tyl, ktory vyzaduje vytvorenie istych predpokladov, ak chce
firma takato pracovnu silu prilakat. St to hlavne priaznivé zivotné prostredie, dobré
podmienky na byvanie, dobré verejné sluzby, multikultirna spolo¢nost’ a tolerancia.
Takito l'udia sa musia citit’ slobodni a musia mat’ priestor pre svoje napady. Preto
napriklad pevne stanoveny firemny dress-code prilakat’ takychto I'udi podla Floridu
ur¢ite nepomdze. Na meranie Kreativity vytvoril Florida index kreativity. Novum
prinasa Florida do ekonomickej vedy tym, ze kreativna trieda je podl'a neho vysoko
mobilna. Meni tak aj pohlad na usidl'ovanie tychto I'udi — nebudt spravidla preferovat’
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najvicsie mesto s najrozsirenejSou ponukou sluZieb (teda ekonomicky najsilnejSie
sidlo), ale uprednostiiované budu vlastnosti kreativneho mesta, ktoré sme uviedli.

Voci Floridovi sa dvihla vina kritiky. Bernstein (Murgas 2011) uvadza, ze
Florida nie je ekoném, ato sa Vv jeho pracach aj odraza, preto nereflektuje spravne
niektoré kl'aicové prvky svojej analyzy. Hansen a Niedomysl (2009) zasa na priklade
pracovnej sily vo Svédsku dokazali presny opak Floridovho tvrdenia — asice, Ze
migranti uprednostnili ponuku prace pred sidlom. Kloudova (2010) vidi v kreativite
potencial jedného z vyrobnych faktorov ako je praca a kapital. Ekonomicky rast, ktory
mobze kreativita naStartovat’ vSak moze viest’ k prehlbovaniu globalnych nerovnovéh.
Cikanek (2011) upozoriiuje na rozdiel medzi chapanim ekonomického prinosu kultary
(v sucasnosti chapaného ako vel'mi sploSteny pohlad) a fungovanim kreativnych
odvetvi. Vo svojej §tadii upozoriiuje tiez na terminologické uskalia pojmu kreativny
priemysel (z angl. terminu creative industries) a hlavne na neexistujaci vSeobecny
konsenzus o tom, ¢o presne tato kolokacia znamena. Kreativny priemysel vo svojich
definiciach vyc¢lenuje aj Europska tinia (Abadie et al. 2008), ¢i napriklad Svetova
organizacia dusevného vlastnictva (WIPO).

3 SUCASNY STAV KREATIVNEHO PRIEMYSLU VO FINSKU A NA SLOVENSKU

,Musime sa na svet pozerat viac cez humanocentrické okuliare a mysliet na to,
ako vytvorit' spolocnost a svet, v ktorom chceme naozaj zit. Nase velké pokroky vo
vede a technike su schopné umoznit to viac, ako kedykolvek predtym. “ Tymito slovami
zadina finska sprava o stave kreativnej ekonomiky (Tarjanne a Kaunisharju 2011).
Vzostup kreativnej ekonomiky vo Finsku je spojeny s hlavnymi Strukturalnymi
zmenami ekonomiky prebiehajicimi od 90-tych rokov. Postupne sa materidlna
priemyselna vyroba presiva do krajin s niz§imi nakladmi, a Finsko sa tak moze
sustredit’ na sluzby.

Fungovanie kreativneho priemyslu sa vo Finsku opiera o dva megatrendy, a to
digitalizaciu a starnutie populdcie. Obidva budi vyzadovat vytvorenie novych,
uzivatel'sky orientovanych sluzieb, ktoré kombinuju kultaru, blahobyt, zdravotni
starostlivost’  a cestovanie. Kreativny priemysel je dolezity pre zvySovanie
konkurencieschopnosti podnikov, ale aj mestskych a vidieckych ¢asti krajiny. Kultara
ma totiz schopnost’ prildkat’ do oblasti tak novych obyvatelov, ako aj turistov.

Output kreativnych odvetvi vo Finsku zahfta prdacu, autorské pravo a sluzby
(CUPORE 2009). Z hladiska ziskavania $tatistiky sa vo Finsku rozliSuja tzv. kulturne
odvetvia a odvetvia autorského prava®. Niektoré z tychto odvetvi sa prelinaju. Ich
delenie vyplyva zrozliénych pristupov vnimania kreativneho priemyslu. Odvetvia
autorskych prav su vymedzené na zaklade definicie WIPO, kultiirne odvetvia su takto
delené podrl'a Statistického tiradu Finska. Ich prehl'ad poskytuje tabul’ka 1.

2 Z angl. copyright industries.
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Tabulka 1: Odvetvia kreativneho priemyslu vo Finsku

Kultiirne odvetvia Odvetvia autorského prava
- umelecké, divadelné, a koncertné - tla¢ a literatara
aktivity - hudobna4, divadelna a operna
- muzea a galérie, archivy produkcia
- produkcia a distribucia knih - filmavideo
- noviny, periodika - radio a televizia
- produkcia a distribucia filmov - fotografia
a videi - softvér a databazy
- vyroba a predaj hudobnych - vizudlne a grafické umenie
nastrojov - reklama
- nahravanie - organizacie kolektivneho
- radio a televizia manazmentu
- tla¢ - TV, radia, CD-DVD prehravace,
- reklama MP3 prehravace, hracie konzoly
- architektura a dizajn a pod.
- fotografia - PC a prislusné vybavenie
- zabavné parky - hudobné néstroje
- vyroba a predaj zabavnej - fotografické a kinematografické
elektroniky nastroje
- organizicia kultarnych podujati - fotokopie
- kultarna vychova a administrativa - papierensky priemysel

Pramen: CUPORE (2009).

Kreativna ekonomika poukazuje na pridant hodnotu, ktora tovary a sluzby
kreativnych odvetvi mozu preniest’ aj do inych odvetvi. Prikladom, ktory uvadzaju
Tarjanne a Kaunisharju (2011), je odvetvie hardwaru, ktoré moéze investovat’ do
dizajnu svojich produktov, ¢o mbze napriklad prispiet’ k predaju tychto produktov,
ateda sa priamo vyuziju vyhody kreativnej ekonomiky. Kreativnu ekonomiku vo
Finsku popisuje tzv. model cibule (Tarjanne a Kaunisharju 2011).

Prva, najhlbs$iu, a zaroven zakladnt stavebnt vrstvu tvori kultira a kultirne
dedicstvo. Je to samozrejmé, nakolko od tradi¢nej kultiry néaroda sa odvija jeho
umenie, literatira, divadlo, malba, prvky tradi¢nej kultary sa prenasaju do dizajnu,
architektiry. Dalie dve vrstvy st zlozené z tradi¢nych spdsobov podnikania spojenych
s umenim a kulturou, ako st divadla a muzed, a podnikania v kreativnych odvetviach.
Vonkajsiu vrstvu tvori obchodna aktivita v ostatnych odvetviach, ktora vyuziva
skasenosti firiem v kreativnych odvetviach.
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Obrazok 1: Cibul'ovy model kreativneho priemyslu

) 4 ¢ierna — obchodna aktivita v ostatnych odvetviach
3 modra — podnikanie v kreativnych odvetviach
2 ¢ervena — podnikanie v umeni a kultare
1 ZIta — kultdra a kultirne dediéstvo
Pramen: Tarjanne a Kaunisharju (2011).

Finska spolo¢nost’ v kazdodennom zivote reflektuje tri trendy — doéraz na
skusenost, trvalo udrzatelny rozvoj a digitalizaciu. Tieto trendy su uzko spité
S dizajnom, ktorého funkciou by malo byt predlZzovanie Zivotnosti vyrobku a ktory sa
Coraz vacSmi stava integralnou sucastou tradiénych vyrobkov. Rozvoj kreativneho
priemyslu bol vo Finsku zalozeny na dvoch klIi¢ovych prvkoch: kvalithom
vzdelavacom systéme, akompletnej digitalizacii spolocnosti. Nielenze 91,4 %
Studentov v roku 2009 pokracovalo vo vzdelavani na strednej S$kole (Tarjanne a
Kaunisharju 2011), ale do $kdl sa popri klasickym vyu¢ovanym predmetom zaviedlo aj
vyucovanie umenia ¢i remesiel.

Situécia na Slovensku je ina. Prvym problémom je nizke v8eobecné povedomie
0 kreativnom priemysle. V naSich podmienkach prakticky neexistuje publikacia
0 kreativnom priemysle. Uceleny pohlad pontika iba Kloudova a kol. (2010). Na
akademickej Grovni sa tejto problematike venuje aj Murgas (2009). Vlada sice v roku
2011 vydala Vychodiska koncepcie na podporu kultirneho a kreativneho priemyslu,
dokument, ktory poskytuje solidny zaklad pre vytvorenie uceleného ramca rozvoja
kreativneho priemyslu, od jeho vydania vSak nebadat’ takmer ziaden pokrok. Nebola
vydana ziadna oficialna publikacia, Statisticky Urad na svojich strankach neponuka
ziaden stubor dat o kreativnej ekonomike a jej prinosoch. Bezny Clovek teda takmer
nema S$ancu stretnat’ sa s tymto pojmom, a preto Si ani nevie predstavit, ¢o zahina.
Kedze neexistuje ani oficialne vymedzenie kreativneho priemyslu na Slovensku,
budeme jednoducho, ako &lensky §tat Eurdpskej tnie, vychadzat’ z rozélenenia EU.
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Tabul’ka 2: Odvetvia kreativneho priemyslu na Slovensku

Kulturny sektor Kreativny sektor
- Trh kreativneho umenia, vykonni - Trh architektury
umelci - Trhtlace
- Filmovy priemysel - Reklamny trh
- Rozhlasovy trh - Priemysel softvéru a hier
- Hudobny priemysel - Ostatné
- Priemysel dizajnu - Trh s umenim

Pramen: Vlada SR (2011, s. 19).

Na Slovensku aktivne posobi Férum kreativneho priemyslu, ktoré sa zaobera
definovanim samotnych aspektov kreativneho priemyslu a snazi sa tieZ 0 mapovanie
tohto odvetvia na Slovensku. Salajova (2011) vymedzuje niekol’ko $pecifik fungovania
kreativneho priemyslu na Slovensku:

e nemoznost jeho zaradenia medzi tradi¢né priemyselné odvetvia,
¢ neidentifikovatel'nost’ kreativneho priemyslu nim samotnym,
e nekoordinovanost’ zdruzeni.

Néstrojom podpory rozvoja kreativneho priemyslu by mala byt vlada. Jej
ulohou je vytvorenie regulatného rdmca a zabezpeCenie vymozitenosti prava.
Kreativne odvetvia st totiz Gzko spojené s pravom duSevného vlastnictva. Jednou
Zz moznosti ako podporit’ rozvijanie kreativity na Slovensku su aj Strukturdlne fondy
EU, pri¢om prikladom méze byt Estonsko® (Working Group of EU Member States
2012). Unas sa prostriedky z Eurofondov nevyuzili, ato z dévodu nezaradenia
odvetvia do vladnych politik.

4 POROVNANIE VYVOJA VYBRANYCH UKAZOVATELOV KREATIVNEHO PRIEMYSLU
VO FINSKU A NA SLOVENSKU

Hoci sme v predchadzajticej kapitole charakterizovali presné subkategorie
kreativneho priemyslu vo Finsku ana Slovensku, na naSu analyzu vyvoja tohto
odvetvia v skimanych krajinach sme sa rozhodli pouzit’ nasledovné ukazovatele:

e hrubu pridanu hodnotu kreativneho priemyslu,

e zamestnanost’ v kreativnom priemysle,

e sukromnu spotrebu.

VSetky ukazovatele sme porovnali v ¢ase, ato od roku 2008 do roku 2012.
Dévodom vyberu tohto casového rozpitia je pouzitie datovej zakladne EUROSTATU

® Prostriedky &erpalo v programovom obdobi 2007-2013 z Eurépskeho fondu regionalneho
rozvoja.
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kategorizacie NACE, revizie 2. Aplikacia tejto klasifikacie, aj ked’ nie Gplne podrobne
zachytavajucej vymedzenie kreativnych odvetvi, sa zdala najvhodnejSim
kompromisom kvoli nedostatku $tatistickych udajov vo vietkych krajinach EU, ked'ze
pri ¢leneni kreativneho priemyslu na kategorie sa stretavame s problémom rozdielnej
dostupnosti dat v jednotlivych krajinach. Kym vo Finsku, ako uz bolo spomenuté, st
Statisticky spracovavané data na Grovni vSetkych subkategorii kreativneho priemyslu,
na Slovensku takéto data nie su za celé sledované obdobie dostupné. Aj z dévodu
nedostatku relevantnych udajov sme sa rozhodli porovnat len vysSie vybrané
ukazovatele.

Pre potreby komparacie sme vybrali nasledovné kategorie NACE (Baculédkova

a Gress 2014):

e J.58 - Nakladatel'ské ¢innosti (Publishing activities).

e J.59 - Vyroba filmov, videozdznamov a televiznych programov, priprava a
zverejiiovanie zvukovych nahravok (Motion picture, video and television
programme production, sound recording and music publishing activities).

e J.60 - Cinnosti pre rozhlasové a televizne vysielanie (Programming and
broadcasting activities).

e J62 - Pocitacové programovanie, poradenstvo a suvisiace sluzby
(Computer programming, consultancy and related activities).

e J.63 - Informacné sluzby (Information service activities).

e M.73 - Reklama a prieskum trhu (Advertising and market research).

Ako prvi uvadzame analyzu hrubej pridanej hodnoty kreativneho priemyslu
v oboch krajinach (tab. 3). Hruba pridana hodnota vybranych odvetvi kreativneho
priemyslu zaznamenala od roku 2008 v oboch sledovanych krajinach mierny, zato
kontinualny pokles. Co sa tyka Finska, kumulativny pokles od roku 2008 do roku 2012
predstavoval 4,05 %, na Slovensku to bolo az 13,53 %. Udaje v8ak nemusia
poskytovat’ presny obraz o vyvoji kreativneho priemyslu, nakolko zaznamenavaju
obdobie od vypuknutia globalnej hospodarskej a finan¢nej krizy.

Tabul’ka 3: Hruba pridand hodnota vybranych odvetvi kreativneho priemyslu vo
Finsku a na Slovensku v beznych cenach v mil. EUR za obdobie 2008-2012

Rok 2008 2009 2010 2011 2012
Finsko 1432 1516 1480 1430 1374
Slovensko 2875 289,1 284,0 258,5 248,6

Prameni: vlastné spracovanie podl'a databazy EUROSTAT (2014).

Tabulka 4 vyc¢isl'uje hrubi pridant hodnotu vSetkych odvetvi ekonomiky
Finska a Slovenska za roky 2007-2011. Hruba pridana hodnota kreativneho priemyslu
vo Finsku predstavuje priblizne 0,9 % - 1 % z celkovej pridanej hodnoty ekonomiky.
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Na Slovensku tento podiel predstavuje 0,4 % - 0,5 %. Z pohl'adu podielu na celkovej
ekonomike sa tak sucasné postavenie a vykonnost’ kreativneho priemyslu mozu javit’
ako malo vyznamné.

Tabul'ka 4: Hruba pridana hodnota vsSetkych odvetvi ekonomiky vo Finsku a na
Slovensku v beznych cenach v mil. EUR za obdobie 2007- 2011.

Rok 2007 2008 2009 2010 2011
Finsko 157084 162525 149895 155560 162600
Slovensko 49403,4 58435,0 57074,6 59916,1 62396,3

Pramen: vlastné spracovanie podl'a databazy EUROSTAT (2014).

Kedze sa kreativny priemysel spdja najmid s prehodnocovanim postojov,
nazorov a hodnét sucasnej spolocnosti, bolo nevyhnutné do komparacie zaradit’ vyvoj
hrubej pridanej hodnoty vybranych odvetvi. Ta totiz indikuje nielen vysoky
ekonomicky rast, ale najmé kvalitativne silny ekonomicky rast. Otazka vztahu
kreativneho priemyslu a ekonomického rastu je vel'mi diskutovanou. Kloudova (2010)
sa priklana ktedrii novej paradigmy. Ta predpoklada, ze kreativita médze byt
neobmedzenym zdrojom. Inymi slovami, nie je ziadna hranica, ktora urcuje, kolko
novych napadov moze Clovek za urcity ¢as vytvorit’.

Rovnica rastu novej paradigmy ma podl'a Kloudovej (2010) tvar:

Y=A.T(K LI
Y — velkost produktu
A — parameter vyjadrujuci suc¢asnu urovei technologii
K — vyska kapitalu
L — mnoZstvo prace
I — nové napady

Ak sa podl'a Kloudovej potvrdia predpoklady novej paradigmy, moze dojst
hospodarsky Statmi  a medzi
najchudobnejsimi Statmi sveta, nakol'ko hospodarsky vyspelé Staty, kde sa rozvija

k prehlbovaniu  rozdielov = medzi vyspelymi
kreativny priemysel, zaznamenaju zvySujuci sa ekonomicky rast, ktory podla
Kloudovej ani nebude mozné presne odhadnut’.

Druhym ukazovatelom, ktory sme si vybrali, je zamestnanost’ v kreativnych
odvetviach. Finsky Statisticky tirad vol'ne spristupniuje vel'mi presné a Specifické data
pre kazdu z jednotlivych kategorii kreativneho priemyslu. Pretoze vSak potrebné data
nevieme ziskat’ za Slovensko, ich pouzitie by bolo nerelevantné. Tabulka 5 poskytuje

prehlad vyvoja zamestnanosti vybranych kategorii za roky 2008 az 2012.
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Tabulka 5: Zamestnanost’ vo vybranych odvetviach kreativneho priemyslu za obdobie
2008-2012 v %

Rok 2008 2009 2010 2011 2012
Finsko 17,6 17,2 18,9 21,1 20,4
Slovensko 7,7 7,6 8,4 8,0 8,9

Prameri: vlastné spracovanie podl'a databazy EUROSTAT (2014).

Napriek mierne negativnemu trendu vyvoja hrubej pridanej hodnoty
kreativnych odvetvi mozno pozorovat narast zamestnanosti tak vo Finsku, ako aj na
Slovensku. Vo Finsku tento narast predstavoval 15,9 % ana Slovensku takmer
identicky 15,5 %. Jednym z dovodov, preco pozorujeme pozitivny rastovy vyvoj, moze
byt zvySovanie povedomia a podpory kreativneho priemyslu v poslednych rokoch. Na
Slovensku mo6ze byt tento stav v porovnani s Finskom este markantnej$i, nakol’ko u
nas az v roku 2009 dochadza k prvej Statistickej kategorizacii kreativneho priemyslu
ajeho predstaveniu verejnosti.* Zaujem o kreativny priemysel rastie, ato najmi
v akademickej sfére a nasledne na vladnej tirovni. Dovodom je na jednej strane uz
vysSie spominany vplyv na ekonomicky rast, na strane druhej samotna technologicka
uroveni spolo¢nosti, kriza hodnét, degradacia zivotného prostredia a postupné
vyCerpavanie neobnovitelnych zdrojov energie. Kreativita ma napomoct’ rieSenie
tychto otazok a problémov.

Tabulka 6: Sikromna spotreba kultary za obdobie 2008-2012 v %

Rok 2008 2009 2010 2011 2012
Finsko 12,1 11,7 11,5 11,2 11,2
Slovensko 9,6 9,6 9,7 9,5 9,5

Pramen: vlastné spracovanie podl'a databazy EUROSTAT (2014).

V stvislosti s rozvojom spolo¢nosti sa 'udia preorientovavaja z uspokojovania
zakladnych potrieb na svoj rozvoj, volnocasové aktivity, kultiru. Tabulka 6
znéazornuje osobnu spotrebu kultiry vo Finsku aj na Slovensku ako percento z celkove;j
sukromnej spotreby za sledované obdobie. M6Zeme povedat, Ze s nastupom krizy vo
Finsku vel'mi mierne poklesla spotreba kultiry, no v oboch krajinach bol vyvoj
pomerne stabilny.

Rastaca sukromna spotreba kultary bude znamenat’ zlepSenie zivotnej Grovne
obyvatel'stva a zmeny preferencii spotrebitelov, ktori si budd moct’ dovolit’ napiiat
svoje spoloCenské potreby. ZvySenie stikromnej spotreby kultury napomdze d’alsi
rozvoj kreativneho priemyslu, pretoZze V spolocnosti sa zmenia preferencie. Rozvoj

* Toto predstavenie prebehlo na konferencii Sloboda tvorivosti, ktora sa konala v novembri
20009.
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kreativneho priemyslu nasledne znamena aj zvySenie poctu pracovnych miest
v sektore.

5 ZAVER A DISKUSIA

V prispevku sme sa zaoberali teoretickym pristupom ku kreativnemu
priemyslu vo Finsku ana Slovensku a analyzovali sme vybrané makroekonomické
ukazovatele kreativnych odvetvi. Na zdklade naSich zisteni mdzeme povedat, ze
stupeni rozvoja kreativneho priemyslu vo Finsku je vyss$i, ako na Slovensku.
Zéakladnymi piliermi tohto rozvoja st kvalitné vzdelanie vo finskych $kolach a vysoky
stupen digitalizacie — tieto faktory boli zakladnymi predpokladmi pre rozvoj
kreativneho sektora. Zaroven bolo nevyhnutnym prvkom aj presné vymedzenie pojmu
kreativny priemysel. Na Slovensku takéto vymedzenie chyba, a chyba aj §tudia
mapujuca sucasny stav kreativneho priemyslu. Hoci bola na vladnej tGrovni Vv roku
2011 vytvorena koncepcia vychodisk podpory odvetvia, nepozorujeme d’al§i pokrok
V rozvoji tejto podpory.

Co sa tyka kultGrneho sektora, jeho fungovanie tizko sivisi so samotnym
vzt'ahom obyvatel'stva ku kultire. Tento vzt'ah sa analogicky odvija od stupiia rozvoja
krajiny, ekonomickych moznosti obyvatel'stva a samotnej vladnej politiky na podporu
kultary. Samozrejme, vztah ku kultire moze byt’ rovnako silny v ekonomicky slabsej i
silnejSej krajine, ale z pohl'adu kultarneho sektora kreativneho priemyslu je dolezity
postoj k takym formam kultary, ktoré istym spésobom generuju zisk. Hovorime teda o
navsteve kin, divadla, muzei, koncertov a pod. Na Slovensku mozno pozorovat
napriklad chybajicu medialnu vychovu na skolach, ¢o méze byt jednym z doésledkov
horsich vysledkov slovenskej kinematografie. Mladez, ako hlavna cielova skupina
potencidlnych navstevnikov kina, je do znacnej miery, a to hlavne z reklam,
ovplyvnena konzumnou kulturou zapadu. Medialna vychova by pritom mohla byt
prvkom, ktory dlhodobo, do buducnosti zabezpeci transformaciu postoja spoloc¢nosti
voci jednotlivym mozZnostiam a formam kultary.

Film a audiovizudlne umenie je iba jednym segmentom. To isté plati aj pre
divadlo ¢i hudobny priemysel. Pre Slovensko pokladime za potrebné kultirne
zveladenie obyvatelstva. Casto je mozné stretnit’ sa s neochotou lPudi zaplatit' za
kultiru primerant cenu. Kazdé kulturne odvetvie totiz vyzaduje nielen naklady na
materialne zabezpeCenie, ale aj naklady na rozvoj talentu, ktorymi je predovsetkym
¢as. Preto, ak ma byt pre umelca jeho ¢innost’ rentabilnd, musi za fu dostat’ nielen
uznanie, ale aj adekvatne finan¢né ohodnotenie.

Ochota platit za kultiru a duSevny rozvoj obyvatel'stva sa navzajom
podmieniuju. V podmienkach Slovenska vsak nemozno zabudat na jeden dolezity
faktor, a to na ekonomicku situaciu obyvatelov. Ak maju domacnosti nizke prijmy,
ktoré im ledva stadia na pokrytie zakladnych potrieb, len tazko sa da predpokladat’, Ze
budi investovat’ do svojho vol'ného casu. Preto sa domnievame, Ze vSeobecny rozvoj

Journal of International Relations, 2014, no. 3 0 281



kreativneho priemyslu je ¢iastoéne podmieneny aj tymto faktorom. Pre Slovensko by
sme odporucali nasledovné opatrenia:

Zvysenie povedomia o kreativnom priemysle. Toto povedomie by
nasledne mohlo zvysit' celkovy zaujem verejnosti o kreativny priemysel.
Predchadzajuci bod implikuje presné vyclenenie obsahu pojmu kreativny
priemysel. Presnym vy¢lenenim pritom myslime zaradenie konkrétnych
odvetvi pre podmienky Slovenska, a taktiez vytvorenie narodného uctu
kreativneho priemyslu. To je vel'mi ddlezité pre Statistické zistovanie 0O
odvetvi.

Podpora vzdelania a zaélenenie kultarnej vychovy do sylab na Skolach.
Ako bolo vysSie spomenuté, kultirna vychova a vzdelanie mali velmi
doleziti ulohu pri transformacii spolo¢nosti a rozvoji kreativneho
priemyslu vo Finsku a tento model by mohol sluzit ako vzor na
vytvorenie vhodnych predpokladov rozvoja kreativneho priemyslu na
Slovensku.

Ochrana a propagacia kultirneho dedi¢stva. Kultirne dediéstvo tvori
zaklad kultary obyvatel'stva a odvijaju sa od neho aj d’alSie kreativne
odvetvia (dizajnové motivy a prvky, ti€elnost’, materialy, textury a pod.).
Problémom Slovenska pritom zostava zastarana prezentacia tradi¢nych
kultirnych odvetvi a akysi nestilad medzi prezenticiou Slovenska v
zahrani¢i a skutonym obrazom kultiry a kreativneho priemyslu na
Slovensku.

Pravidelné monitorovanie a vyhodnocovanie vysledkov Cinnosti
kreativneho priemyslu Statistickym uradom SR, sledovanie aktudlneho
vyvoja a trendov, dynamicka adaptacia na rychlo meniace sa prostredie
odvetvia. Dobra Statisticka datova zédkladna je nevyhnutnostou pre
relevantny vyskum odvetvia, nakol’ko len ak budeme mat’ k dispozicii
konzistentné¢ data, mozeme objektivnejSie porovnat’ stav odvetvia na
Slovensku so stavom kreativneho priemyslu v ostatnych ¢lenskych Statoch
EU a v inych $tatoch sveta.

Zaclenenie kreativneho priemyslu do vladnych politik a aktivne vyuzitie
prostriedkov z Eurofondov po vzore Estonska.

V nasom prispevku sme boli limitovani hlavne nedostato¢nou zakladiiou dat,
preto sme nemohli porovnat vSetky subkategorie kreativneho priemyslu, ako su

vymedzené vo Finsku. Na relevantnii komparaciu sme teda museli pouzit' vybrané

kategorie NACE, revizie 2. Preto bude nutné do budicnosti zaoberat' sa presnou
analyzou Ciastkovych Statistickych dat. Iba tak bude mozné zistit' skutoény

ekonomicky prinos kreativneho priemyslu.
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