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Financie a public relations

Public relations je vyraz, ktory sa 2amne vémi jednoducho preklada do
slovenského jazyka ako fahy s verejna®u. PR su taktgasto aj vnimané. Public relations
je vSak ovéa SirSi pojem, ako iba vahy s verejna®u. Je tatinnog’, prostrednictvom ktorej
subjekt aktivne komunikae pbsobi na verejnbs utvara v nej vopred definovany obraz.
Dobré PR sa nesie vSetkytinnog’ami, ktoré subjekt vykondva najma smerom k verejnos
Je to dlhodoba aktivita spaaosti, firmy, malého podniku, ktora je pritomna aZzkom
kroku, a to nielen navonok, ale aj smerom do vnptdniku. PR maju presvéd verejnos
o svojich kvalitach, dosiahtiyporozumenie¢i sympatie, ziskavasi verejnos tak, aby dobré
vztahy pomahali napriklad pri uvadzani vyrobkévnovych aktivit na trh, pripadne obrétili
pozornog na aktivity, ktoré stracaju poziciu. PR aktivitya srealizuju spravidla
prostrednictvom viacerych nastrojov, napriklad mezlia relations:

- tlacové spravy,

- tlacova konferencia,

- tlacovy brifing,

- press release,

- tlacové vyhlasenia.
Medzi prostriedky PR vSak patria aj iné aktivitgalizované prostrednictvom meédii,
napriklad medialna prezentéacia veducich predstaxitérmy, institacie, spolénosti, i
podniku, ale aj bez nich napriklad:

- vyrocna sprava,

- den otvorenych dveri,

- sponzoring,

- verejnoprospesné aktivity,

- poradenské&innog’ atd’.

V oblasti PR sa preferuje samozrejme predovSetkymntipna prezentacia, v horSom
pripade neutralna, z PR aktivit je dnes nemysléesynechavaonline komunikaciu, socialne

siete.



Vo vSeobecnosti sa PR aktivity povazuju za takéviikt ktoré si nevyzaduju finaimé
prostriedky. Kazdy profesional v oblasti PR vSad, e takmer Ziadna spotmg’, ¢i podnik,
institdcia, nem& v kolonke svojho rozpo pod PR aktivitami O Eur. Ak chce napriklad
mensSia spoknos’ zabezpé&ova’' efektivne PR, musi sa rozhodnéi zamestnaloveka,
ktory bude realizovatieto aktivity, ¢co si vyziada minimalne jeho plat+ odvodydalSie
predvidané (napriklad cestovné a pod.) alebo defitané naklady. Druhou moznosi je
zabezpéit si PR v externom prostredi. Ra financii to bude sta

Popiséinnosti Cena EUR
bez DPH

Media relations Udrziavanie v£ahov s médiami,
Pravidelna aktualizacia mediailistu — zoznamu médii
a kontaktov

Vyhladavanie kontaktov v celoplosnych

a regionalnych médiach, lokalnych médiach
Vyhradavanie moznosti na publikovanigtaych
produktov

Press servis — pravidelne 1¢t@a sprava megae

Monitoring médii | Kazdodenné zabezfmvanie monitoringu médii od

Specializovanych spatoosti, analyza monitoringu

Klient Komunikacia s klientom — ziskavanie informacii z

podniku

Spolu - mesé@ne 500.-

Z tabu’ky vyplyva, Ze vyhodnejSie je zabezpesi externi komunikéciu, ako pléti
hovorcu spolonosti, pripadneloveka, ktory bude zabezfm/a® kontakt s médiami. Toto
porovnanie vSak nie je také jednozn@, akoby sa na prvy ptdd zdalo. Vyhodou je niZSia
cena, nevyhodou napriklad vzdialenasl PR agentury, nepriamy dosah na vykon agenturnej
¢innosti a pod. Agentury su profesionalne v konamiblasti PR, ale musime vetjeze
nepoznaju vnutorny chod firmyi podniku a preto musia ziskavaformacie z vnutra firmy,
¢o bude std dalSie Usilie. V tablke su len pravideln&€innosti, netreba zabudtiina

nepravidelné aktivity. Napriklad maly podni, firma sa chce a aj potrebuje éastnt’ na



odbornej konferencii, ktora sa dotykimnosti spolgénosti. Aké budid’alSie finatné naroky,

s ktorymi je nevyhnutné gdat’.

Cinnost’ Cena
EUR
bez DPH
Konferencia Zabezgenie &asti v diskusii vo vybranej | 1000.-
sekcii

Poplatky za uverejnenie tl&ového

produktu

Pritnové média BezZné vyjadrenia k témam 300.-

Odborné printové média Tematickanky

VacSie rozhovory 600.-

Televizie - celoploSné

BeZne vyjadrenia v spravodajskych relaciact®00.-

Televizie - celoploSné

Uc¢ag’ v odbornych diskusiach 1000.-
Televizie — regionalne,
lokalne Reportadz — tematicka 250.-
Televizie — regionalne,
lokalne Diskusia — odborna téma 300.-
Radia Vyjadrenie na konkrétnu tému 1000.-
Web Tematické portaly 300.-

Kazda spolénog’ si mbze vybré z tabwky produkt, ktory jej najviac vyhovuje,
pripadne kombinaciu produktov. Aky vydavok je pbtré si pripravi na zabezpenie
eventu - napriklad slavnostného otvorenia novétia sirmy s ag’ou cca 20 osdb tak, aby
sa otvorenie odrazilo v médiach a aby sa klienmtowom poésobisku firmy dozvedeli. Mensi
podnik, ktorému skutme na tejto informacii \feni zalezi, m6ze obetovanapriklad 2000

EUR, ¢o pre malu firmu nie je méalo, naopak.



Cinnost’, obsah Cena
EUR
bez DPH
Drobné potreby NoZznice, stuhy, vlajky, hosteskyetiv 300.-
MenSie olderstvenie Jednohubky, fainky, napoje, obsluha, 350.-
doprava
Médi4 a dokiad nad Tla¢ové sprava, fotograf, zabezpaie médii,
akciou pozvanie médii, recalling, dozorat 1300.-
Spolu 1950.-

Ni¢ nie je zadarmo, ani dobrétiahy s verejna®u, aj ke’ sa vSeobecne konstatuje,
Ze PR nt nestoja. Nie je to pravda, efektivne a dobréatty s verejna®u nas stoja Ja,
najma véa sil a energie a pochopenia, Ze bez dobrej korediR sa nezaobidu ani malé
podniky. Na z#iatku sme konStatovali, Ze PR su pritomné na vsétkaktivitdch podniku,
firmy, dobr4 odbornd koncepcia PR, vratang’atiov s médiami, zabezfie Ze najméa
v mensej spoknosti kazdé jedno euro, vynaloZzené na PR aktidtide vyuzité efektivne

a koncepne na prospech firmy.
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