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ABSTRAKT

GRIKOVA, Eliska: Analyza atrendy pocitadiel webovych stranok na Slovensku. —
Ekonomickad univerzita v Bratislave. Fakulta hospodarskej informatiky; Katedra aplikovane;j
informatiky. — Veduci zaverecnej prace: Ing. Maria Szivosova, PhD. — Bratislava: FHI EU,

2021, 71 stran

Ciel'om diplomovej prace je analyza a nasledna komparacia pocitadiel webovych stranok na
Slovensku. Udaje ziskané ¢asozbernou metédou budii pouzité na vyhodnotenie a zistenie
preferencii navstevnosti webovych stranok v ramci Slovenska. Vystupom tejto prace je
vysledna komparacia pocitadiel webovych stranok, ktoré sme si zvolili a taktiez zistenie
toho, aké webové stranky pouzivatelia najviac navstevuju, do akych kategorii mozeme tieto
stranky zaradit’ a tiez, preCo su tieto stranky navStevované. Analyticka Cast’ je zamerana aj
na opis jednotlivych stranok a ich analyzu pomocou nami zvolenych analytickych nastrojov.
Praca obsahuje tri kapitoly. Nachadza sa v nej 31 obrazkov a 9 tabuliek. V prvej kapitole sa
venujeme digitalnemu a online marketingu a néstrojom, ktoré vyuziva sluzba Google.
Taktiez sa tu venujeme charakterizovaniu SEO a naslednej komparacii so SEM a popisaniu
jednotlivych analytickych nastrojov na komparaciu webovych stranok. V druhej kapitole
charakterizujeme ciel a metodiku prace. V poslednej, tretej kapitole, sa venujeme
spracovaniu udajov ziskanymi Casozbernou metdédou, zhrnutiu vysledkov a naslednym
rozborom jednotlivych webovych stranok pomocou analytickych nastrojov. Kone¢nym
vysledkom tejto diplomovej prace je vysledné zistenie preferencii navstevnosti danych
webovych stranok a taktiez ich porovnanie a analyza pomocou nami zvolenych analytickych

nastrojov.

KPuacové slova:
SEO, Online marketing, analytické nastroje, webové stranky, pocitadlo, MS Excel, kI'icové

slova, konkurencia



ABSTRACT

GRIKOVA, Eliska: Analysis and trends of website counters in Slovakia. — University of
Economics in Bratislava. Faculty of Economic Infomatics; Department of applied

informatics. Head of thesis: Ing. Maria Szivosova, PhD. — Bratislava: FHI EU, 2021, 71
pages

The aim of the final thesis was to analyse and comparison website counters in Slovakia.
Data, obtained by time-lapse method, are going to be used for evaluation and detection user’s
preferences of websites in Slovak republic. The output of this thesis is final comparison
website counters and detection the most visited websites, categories to which these websites
belong to and also why these websites are visited the most. We are going to focus on
description and analysis websites by analytical tools. This work is divided into three
chapters. It contains 31 pictures and 9 tables. The first chapter is devoted to online and digital
marketing and tools, which are used by Google. In this chapter is also characteristics of SEO,
comparison with SEM and description of analytical tools, which are used for comparison
websites. The second chapter is dedicated to the aim of this work and methodology of the
work itself. The third — final — chapter deals with processing data, obtained by time-lapse
method, summing up results and analysing them with analytical tools. The final result of this
work is detection user’s preferences of websites and their comparison and analysis with

analytical tools.

Key words:
SEO, Online marketing, analytical tools, websites, websites counters, MS Excel,

keywords, competition
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Uvod

V dnesnej dobe st webové stranky velmi dolezitym pre prilakanie zakaznika
a udrzanie si ho. Na zéklade tohto je nevyhnutné pre firmy a podniky, aby svoje webové
stranky vytvorili kvalitne, s umyslom predstavit’ a ponuknut’ svoje produkty a sluzby.

V tejto praci si v prvej kapitole predstavime sluzby online marketingu, ktoré vyuziva
spolo¢nost’ Google, ndsledne si povieme nieco o analyze konkurencie a konkrétnej stratégii
webovych stranok. Zaujimavou cCastou tejto kapitoly st informacie tykajuce sa SEO
arozdelenie na On-Page a Off-Page, co budeme vyuzivat’ aj v tretej kapitole nasej prace.
V poslednej Casti tejto kapitoly si rozoberieme a charakterizujeme jednotlivé analytické
nastroje pouzivané na analyzu webovych stranok, pricom niektoré¢ z nich aj prakticky
vyuzijeme v tretej kapitole.

V druhej kapitole si povieme hlavny ciel naSej prace a metodiku tejto prace.
Rozoberieme si jednotlivé Ciastkové ciele a konkretizujeme hlavny ciel’.

Vd’aka tejto praci sa v tretej kapitole dozvieme, ktoré webové stranky st spomedzi
troch nami vybranych pocitadiel najviac navstevované. Taktiez budeme tieto vysledky
analyzovat’ zpohladu mesiacov, v ktorych konkrétne stranky vysli ako najviac
navitevované. Dalej sa v ramci jedného poé¢itadla zameriame aj na zistenie navitevnosti
webovych stranok zo zahraniCia a rozoberieme si aj Cas straveny na stranke v porovnani
s navitevnostou. Udaje, ktoré nam dané poéitadld priniesli, sme zbierali ¢asozbernou
metodou za obdobie 14 mesiacov — od decembra 2019 do januara 2021. Jednotlivé udaje si
budeme zapisovat a zaznamenavat do programu Excel anésledne ich v tejto praci
vyhodnocovat’ aj pomocou Visual Basic Editora.

Po ziskani informacii o navstevnosti webovych stranok, ktoré v sebe obsahuju
jednotlivé pocitadla, budeme tieto vysledné stranky analyzovat’ pomocou 4 analytickych
nastrojov pre webové stranky. Vd’aka tymto nastrojom lepsie pochopime fungovanie danych
webov, zistime, aky maji dosah na trhu konkurencie a taktieZz sa blizSie pozrieme na
rychlost’ ich nacitania. Jednotlivé analytické nastroje nam taktiez pontkaju komparaciu bud’
s viacerymi podobnymi webovymi strankami, alebo sjednou nami zvolenou webovou
strankou.

Vsetky tieto informacie zistené pomocou analytickych néstrojov st vel'mi kI'icové
pre roznych spravcov tychto webovych stranok atiez aj ako uZitocny navod na
zanalyzovanie vlastnej webovej stranky a zistenie zaujimavych informéacii ohl'adom webu,

ktoré nam ho pomoézu zlepsit’ a zefektivnit’ jeho fungovanie.
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1 Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranici

Akokol'vek dnes povazujeme web za samozrejmost’, bolo to vysSe pred 20 rokmi,
kedy bola vytvorena uplne prva webova stranka. Nie sl na fiu prepojené Ziadne d’alSie
webové stranky, pretoze tam Ziadne iné webové stranky neboli. A taktiez neexistovali Ziadne
webové vyhladavace, ktoré by ich nasli.

Vobec prvy web a webovy server na svete bol http://Info.cem.ch, ktory spustil
6. augusta 1991 tvorca webu Tim Berners-Lee, inZinier, pocitacovy vedec a profesor MIT.
Stranka exituje dodnes a taktiez existuje viac ako pol miliona d’alSich webovych stranok.

V sucasnosti existuje vyhl'adavaci nastroj Google. Stovky milionov webov odkazuju
na stranku Google.com a kazdy den sa na nich uskutocni viac ako 1 miliarda vyhladavani.
To, ze sa web nachadza vysoko vo vysledkoch vyhl'adavania vyhl'adavacieho néstroja, moze
byt pre firmu velmi vynosné. Len vel'mi malo 'udi mimo Google a Bing vSak skuto¢ne
rozumie tomu, ako vyhl'addvace kompiluji vysledky, a eSte menej 'udi rozumie tomu, ako
tieto vysledky ovplyvnit’, t. j. zvysit hodnotenie stranok. Existuje vela faktorov a jednym z
najdolezitejSich z nich st odkazy z inych webov na nase. DneSny web sa sklada z bilionov
odkazov medzi strankami. Google a d’alSie vyhl'adavace nejakym spdsobom analyzuju tieto
odkazy a vyvodzuju zavery o webe na zaklade odkazov, ktoré smeruji na web.

Rovnako ako odtlacok prsta, aj odkazy jedine¢ne informuji Google o webe. Kto na
web odkazuje a ako nanho odkazuje, je teraz jednym z najdodlezitejSich faktorov, na ktoré sa
vSetky vyhladavace spoliehaji pri hodnoteni vysledkov. Nie vzdy to bolo tak. Prvy
vyhl'adavaci nastroj na webe, ktory sa vola Wandex a nasledujice néstroje (ktoré su teraz
vicsinou nefunkéné) neanalyzovali odkazy vobec. Analyzovali iba konkrétny web, pricom
vychadzali z predpokladu, Ze dany web bude najpresnejsim spésobom ako zistit’ o Com je.
Akokol'vek to znie logicky, webovym obchodnikom netrvalo dlho, kym prisli na to, ako
funguji vyhl'adavacie nastroje a ako sa da s nimi manipulovat’.

Postupom rokov boli vysledky vyhladavania ¢oraz menej presné, pricom ti, ktori
najviac manipulovali s vysledkami, boli najva¢§imi vitazmi, zatial’ ¢o hl'ada¢ ¢asto skoncil
na stranke, ktora nebola vel'mi napomocna. [24]

Spolo¢nosti po celé desatrocia pokracovali v raste vd’aka svojej schopnosti spravne
riadit’ svoju znacku uspesnym marketingovym logom, frazou alebo sloganom. Toto vSetko
pomaha k rozvoju znacky, aby sa stala uznavanou. Tieto spolocnosti sa stali znamymi vd’aka

nasej schopnosti rozpoznat’ ich loga a tym, ze nam uviazli ich znelky v hlavach. Zaroven
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tieto spolocnosti v snahe vylepsSit svoje hospodarske vysledky rutinne sledovali
implementaciu systémov a procesov, ktoré sa ¢o najviac automatizovali. [11]

Vdaka peknym webovym strankam moZeme my a nasa spolo¢nost’ ziskat’ obdiv a
uznanie od naSich navstevnikov. Bohuzial’, obdiv nemusi nevyhnutne viest’ k predaju. Krasa
je zanedbatel'na, ak sa viac stustredime na $tyl a estetiku a nie na pouzitel'nost’. Je to podobné,
ako ked’ sa pokusame predat’ dom a minut’ vSetky svoje peniaze na veci, ktoré iba pre nas
kupujticich. Mo6ze to byt’ vel'mi ndkladna skiisenost’ a nakoniec zostaneme sediet’ v peknom
dome, ktorého sa snazime zbavit'.

No predtym, ako sa ¢lovek dostane k podrobnostiam ohladom svojej webovej
stranky, musi si byt isty, Ze rozumie tomu, na koho sa na svojom webe zaciel'uje a najlepSim
spdsobom ako to urobit’, je vytvorit’ osobnost’ zakaznika. [8]

Kazdy den sa snazime, aby kolegovia, §éfovia, zakaznici - moZno rodina - robili, o
chceme. Ci sa nam to paci alebo nie, Zivot je jedno dlhé predajné ihrisko - a viésina tohto
predaja sa deje pisomne.

V knihe How to Write a Good Advertisement: A Short Course in Copywriting autor
Vic Schwab napisal vSetkym, ktori pracuju v reklame: ,,Nepodcenujte tvrdu konkurenciu,
ktorej Celite pri ziskavani pozornosti. Nikto na svete (okrem vas) neCaka na zobrazenie vasej
reklamy. VSetci na svete (okrem vas) by najradsSej Citali spravy, komiksy, pribehy, ¢lanky,
uvodniky alebo dokonca nekrology.*

Americky prieskum o vyuzivani ¢asu zhromazd’oval informéacie o ¢innostiach, ktoré
I'udia poc€as dna robia, a to, kol'ko ¢asu im venuji. Napriklad, v priemere v roku 2011
Americania vo veku 15 rokov a viac prespali asi 8,7 hodin, 2,5 hodiny travili voI'no¢asovymi
a Sportovymi aktivitami, 3,6 hodiny stravili v praci a 1,8 hodiny domécimi pracami.
Zvysnych 7,4 hodiny bolo venovanych roznym d’al$im ¢innostiam, napriklad jedlu a pitiu,
navsteve Skoly a nakupovaniu. Spolo¢nost’ Pew Research objavila, ze polovica vsetkych
tinedZerov posiela viac ako 50 textovych sprav denne alebo viac ako 1 500 textov kazdy
mesiac. Jedna tretina dospievajucich posle 100 textovych sprav denne a 15 percent viac ako

200 textov denne. [7]
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1.1 Digitalny marketing vyuzivajuci Sluzby Googlu
1.1.1 Google Trends

Prvé pristupy k digitdlnemu marketingu ho definovali ako projekciu konven¢ného
marketingu, jeho nastrojov a stratégii na internete. Avsak digitalny svet a jeho vyuzitie
v marketingu podporili vyvoj formatov, kanalov a jazykov, ktoré viedli k stratégiam a
nastrojom, ktoré su v offline priestore nemyslitel'né.

V stcasnosti sa digitdlny marketing namiesto podtypu konven¢ného marketingu stal
novym fenoménom, ktory spéja prisposobenie a hromadnu distribuciu s cielom dosiahnut’
marketingové ciele. Technologickd konvergencia a multiplikdcia zariadeni viedli
k otvoreniu spdsobov, ktorymi uvazujeme o marketingu na internete, a posunuli hranice
smerom knovému konceptu digitadlneho marketingu — zameraného na pouzivatela,
meratel'nejSicho, vSadepritomného a interaktivneho. [12]

Najdoélezitej$im krokom, ktory je potrebné vykonat’, je dokladné poznanie produktu
a analyza jeho cien na internete. Taktiez uvadza, ze Google Trends nam poskytuje trendy vo
vyhladavacich tdajoch v sluZzbe Google pre podnikanie, ked’ napriklad ako vlastnik
supermarketu budem méct’ porovnavat’ a analyzovat’ trendy v hl'adanych vyrazoch v Google

vyhladavaci.

= GoogleTrends Porovnanie

® ovocie ® zelenina

Hradany vyraz Hladany vyraz + Pridat porovnanie

Slovensko ¥ Posledné mesiace (12) ¥ Vsetky kategorie ¥ Webové vyhladavanie v

.4

o <K

Zaujem v priebehu ¢asu

Obrazok ¢.1 : Google Trends [vlastné spracovanie]

Analyzou sucasnych trendov vyhladdvania pre naSe podnikanie nadm umozni

porozumiet’ konkrétnym hl'adanym vyrazom (odborne nazyvané ako kl'ucové slova), ktoré
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si pouzivatelia vyhladavaju globalne alebo lokalne. Vytvorenim stratégie obsahu
a klicovych slov na webe po analyze v Google Trends budeme moct oslovit’ pouzivatel'ov
tym, ze im dame ¢o vyhladavali. [1]

Existuju dva spdsoby, ako filtrovat’ udaje Google Trends: realny a nerealny cas.
Realny cas je nahodna vzorka vyhl'adavani z poslednych siedmich dni, zatial’ ¢o nerealny
¢as je dalSou nahodnou vzorkou uplnej mnoziny udajov Google, ktora sa méze vratit

kamkol'vek od roku 2004.

GoogleTrends Porovnanie

® ovocie @ zelenina Slovensko, Posledné mesiace (12)

Porovnanie podla podoblasti Podoblast v & <>
@ ovocie @ zelenina Zoradif: Zaujem o vyraz ovocie ¥
1 Trengiansky kraj ) —
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zelenina 2%
Percenta vypogitané z vyhfadavani vietkych 2 3 Nitriansky kraj e ——
vyrazov v krajine Trnavsky kraj
4 Banskobystricky kraj e —
Intenzita farby znazorfiuje percento vyhladavani DALSIE INFORMACIE 5 Kosicky kraj ) —

Zobrazené podoblasti 1-528 >

Obrazok ¢.2 : Google Trends [viastné spracovanie]

Grafy nam zobrazia bud’ jedno alebo druhé, ale nie obidve spolu, pretoze ide o dve
samostatné nahodné vzorky. [19]

Google Trends poskytuje informacie o tom, ako sa ur¢ité hl'adané vyrazy spravaju
z dlhodobého hl'adiska. Je preto celkom uZitocné optimalizovat’ zoznam klicovych slov
pred ich implementaciou na webovu stranku.

Existuju aj rézne zaujimavé nastroje na planovanie kl'ucovych slov, ako napriklad
Ubersuggest, ktory navrhuje nahradné terminy pre klidové slovo podla abecedy. Dalej
Soovle, ktory navrhuje kl'acové slova s pridanou hodnotou pre najdélezitejSie vyhl'adavace

alebo SEMRush na sledovanie konkurencie. [12]

1.1.2 Google AdWords

Histoéria potvrdila, ze sluzba Google Adwords je najddlezitej$im vyvojom v oblasti

reklamy za poslednych 25 rokov. Existuje vela veci, ktoré by 'udia mohli od sluzby Google
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chciet. Za starych Cias prenasledovali podnikatelia a predajcovia zakaznikov telefonatmi,
listami a reklamami v novinach. Teraz zakaznici prenasleduji firmy pomocou webu.

Google AdWords mdbze pomdct podnikaniu, ¢i uz malym firmam alebo
nadnarodnym spoloc¢nostiam. Aké kIicové slova treba pouzit, aby sa firma dostala na svoj
trh? Na najdenie tych spravnych kl'icovych slov sa pouziva Google’s Keyword Tool
a Traffic Estimator, ktoré moZeme njst’ v sluzbe Google AdWords. Jednou z obrovskych
vyhod Google AdWords je, ze nés spaja s 'ud’'mi, ktori uz majui zaujem o nase produkty,
ktoré propagujeme. Uz je len potrebné zistit’, ktoré klI'icové slova tito T'udia pouzivaji na
opis toho, ¢o ponukame, aby sme sa s nimi vedeli spojit. Ak potrebujeme odpoved’ na tito
otazku, tak musime ¢o najpresnejsie opisat’, ¢o propagujeme a urcit’, kto to chce kupit'.

Treba si odpovedat’ na otazky:

e Definovanie perfektného zdkaznika

o Aké klicové slova pouzivaju potencidlni zdkaznici na hladanie nasho produktu
alebo sluzby?

e Kolko l'udi vyhl'adava toto kl'ucové slovo?

o Kolko petiazi inzerenti zarabaji z tohto kl'aicového slova? [13]

Taktiez mézeme spomenut’, ze uspesna kampan Google AdWords zahfiia mnozstvo
potencialne konkurenc¢nych faktorov. Pred tym, nez sa vobec zacne s touto kampariou, treba
poznat’ ciel a jej zamer. Existuje 5 krokov procesu, ktory maji nasi zadkaznici podstupit’:

1. Zékaznik nieCo vyhladava

2. Reklama naSej webovej stranky by sa mala zobrazit' nad alebo napravo od
vysledkov vyhladavania.

3. Zékaznik si precita reklamu a klikne na fu.

4. Zakaznik navstivi naSu stranku

5. Zékaznik si nieco kupi, najlepsie online alebo telefonicky. [5]

1.2 Analyza konkurencie

Ako uz nazov napoveda, analyza konkurencie nie je ni¢ iné ako analyza webovych
stranok konkurencie a pouzitych stratégii internetového marketingu. Ako ndjdem svojho
konkurenta? Analyzou stcasnych trendov vo vyhladavani kIiovych slov pre svoje
podnikanie pomocou sluzby Google Trends. Ked najdeme top kIicové slova, ktoré sa
v nasej lokalite pouzivaju, alebo kl'ucovu frazu do Google vyhl'adavaca. Vsetky webové

stranky zobrazené vo vysledkoch organického vyhl'adavania sa povazuju za nasho online
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konkurenta. Po kliknuti na stranku nasho konkurenta v danej oblasti, v ktorej podnikame, si
treba v§imat’ komponenty, ako napriklad dizajn domovskej stranky, kI'i¢ové slova, ponuky,
bannery, logo, obrazky, podmienky, prvky bezpecnosti / ochrany stranky, darcekové
poukazy...

Po zozbierani vsetkych tychto bodov u svojich konkurentov, mézeme identifikovat’
najlepsi pristup a taktieZ nedostatky. Mali by sme sa uistit’, Ze sme vyriesili vSetky chyby uz
na nasom webe a implementovat’ najlepsi pristup. Taktiez je nevyhnutné vytvorit' svoje
jedinecné stratégie, aby sme sa odlisili od konkurencie. V neposlednom rade je dolezité
analyzovat’ svojho konkurenta aj na inych platformach, ako je Facebook, LinkedIn, Twitter,
Youtube, ich rézne blogy, Online fora, Online obchodné adresare... [1]

Julian Castro raz povedal: ,,Vieme, Ze v naSej ekonomike volI'ného trhu budu niektori
prosperovat’ viac ako ini.“ NeStastna realita podnikania je, Zze podnikatelia celia velkej
konkurencii. Otazka znie: Ako sa umiestnit’ na vrchole spomedzi vSetkych?

Mohli by sme preskiimat’ cenovu stratégiu konkurencie alebo kampane na socialnych
sietach, ale sledovanie ich webovych stranok nam poskytne dékladnejsi cenovy prehl’ad
o0 tom, ¢o robia a ako dobre to robia. Na strankach mozno najst’ kI'icové slova, na ktoré
zaciel'uju, ich hodnotenie, najobl'ibenejsi obsah, odkazy, ktoré ziskavaju, a ich aktivitu v

socialnych sietach. [21]

1.3 Stratégia webovych stranok

Na webe je tol'ko ¢asti, Ze moze byt’ tazké vediet’, kde zacat’ alebo dokonca ako zacat’
planovat’ stratégiu. Absolltne prvé, Co treba urobit’ pri praci vyvoja stratégie nasho webu je
urcit’ tri zakladné veci, ktoré maji l'udia na naSom webe urobit’. Ak sa pokusime prejst’ na
niektory z d’al§ich krokov bez vykonania tohto, vytvorime nestirodu stratégiu.

Najprv treba zacat’ identifikdciou nie viac ako troch najdolezitejsich akcii, ktoré maju
I'udia na webe vykonat'. Dal$ou dblezitou polozkou je plan pre §truktiru webu. Cielom bude
vytvorit® Strukturu, ktora umozni pouzivatelom C¢o najrychlejSie a najjednoduchSie sa
pohybovat’ a dokoncit’ tri zakladné veci, ktoré sme identifikovali v predchadzajucom kroku.

Taktiez je si treba premysliet’, aké informacie sa pouzivatel’ na danej stranke bude
chciet’ dozvediet’, aky by mal byt ich d’alsi krok a ako ich na tento krok posunit. Ak sa
chceme rozhodnut’, ¢o na kazda stranku umiestnime, musime si polozit’ otazky napriklad:

Ako sa pouzivatel’ dostal na tto stranku? Alebo: Kam by mali ist’ najblizsie? [25]
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Vlastnd webova stranka je kIiCom k uspechu v digitalnom marketingu, teda jej

stratégia musi byt dokladna auplna. Na vytvorenie posilnenej webovej stranky su

nevyhnutné nasledujuce zakladné komponenty:

1.

Zistenie sucasnych trendov vo vyhladavani v nasej lokalite a vytvorenie stratégie
kl'acovych slov a obsahu pre nasu webovu stranku.

Zistenie vyhod webovych stranok konkurencie a najdenie na svojom webe lepsie
rieSenia.

KTl'acom k uspechu je nazov domény nasho webu. To znamend, ze si ho vyberame
na zaklade analyzy kl'icovych slov. Ak nase doménové meno obsahuje kI'icové
slovo, mame vacsiu Sancu, Ze sa dostaneme do Vyhl'adavania Google.

Poskytnutie dostatok obsahu a obrazkov, aby nase produkty a poskytované sluzby
l'udia lepsie spoznali a pochopili.

Aby sme si udrzali zakaznika, je vel'mi dolezité zvyraznit’ svoje jedinecné predajné
body, ako napriklad Ponuka, Garancia, Postovné, Technicka Specifikacia...

Kazda stranka by mala mat’ odpoved na otazku ,,Co dalej?*. Nazyva sa to tiez
,»Vyzva na akciu.“ Do tejto kategorie patri napriklad nase telefonne cislo, Pridat’ do
kosika, Rezervovat’, Dozvediet’ sa viac...

Jednoducha platba. Nas navstevnik by mal byt’ schopny dokon¢it’ platbu maximalne
v 2 alebo 3 krokoch. Pri pokladni je d6lezité sa nepytat’ zbyto¢nosti.

Pretoze neexistuje nikto, kto by vedel vysvetlit’ technické podrobnosti online, je
potrebné, aby nase technické Specifikacie vyzadovali kompletny popis.

Do tohto vsetkého taktiez spadad zlepSenie dovery u zadkaznikov, ako napriklad

Zasady ochrany osobnych tidajov.

Cim dlhsie a CastejSie sa zakaznici na webovej stranke nachadzaju, tym je webova

stranka lepSia. Nasa webova stranka slizi ako zakladna toho, ¢o ponukame, a vd’aka lepsej

spokojnosti zakaznikov bude mat’ silnejsiu doveryhodnost’. To ndm vo vysledku déva vyssiu

predajnu prilezitost’.

Vynikajici webovy dizajn so vSetkymi vysSSie uvedenymi komponentmi je

kI'a¢ovym faktorom uspechu v digitalnom marketingu. Ked’ l'udia vstupia na nas web, mali

by sme vyskusat’ rozne experimenty, ktoré im umoznia zostat' na naSom webe a dosiahnut’

to, o od nich ocakdvame. Mdze to byt dopyt, predaj alebo telefonat. Neexistuje ziadny

vykonny pracovnik, ktory by pomahal online navstevnikom, vsetko je to len o dizajne nasho

webu, jeho obsahu, obrazkoch, videach a d’alsich zdrojoch podpory. [1]
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Jednym z kI"ai€ovych krokov k tspechu naSej webovej stranky je video. V dnes$nej
dobe je to absolutna nevyhnutnost. Typy videi, ktoré by sa mali zobrazovat’ na stranke st
napriklad vide4 o zamestnancoch alebo videa o produkte alebo sluZzbe, ktoru dana webova
stranka ponuka. [25]

Vramci tejto kapitoly sa mozeme zamerat' aj na responzivny dizajn webovych
stranok, ktory je tieZ vel'mi doleZzity v oblasti stratégie.

Na zaciatku internetu bola kazda webova stranka responzivna. Webové stranky boli
tvorené¢ dokumentmi, ktorych text nepresahoval celu Sirku vyrezu a odkazy, ktoré tieto
dokumenty spajali dokopy.

To boli jednoduché casy, ale dizajnéri webovych stranok chceli nieco viac. Chceli
byt schopni skuto¢ne navrhnut’ webové stranky. Cheeli, aby boli viac ako len nadoba na
slova a hypertextové odkazy aaby rozlozenia avzory boli Coraz putavejSie, ale aj
komplikovanejsie.

Dizajnové nastroje, ktoré boli na zaciatku, boli primitivne. Najprv sa na obrazovke
zacali pouzivat’ tabul’ky, ktoré boli pdvodne vyvinuté na zobrazovanie tabul’kovych tdajov,
ale dizajnéri ich pouzili na opédtovné vytvorenie webovych rozvrhnuti, ktoré navrhovali
pomocou nastrojov a postupov vytvorenych pre tlac.

Profesionali, ktori pracuju v oblasti webdizajnu, si myslia, ze kazdy projekt, ktory
zacénu robit’ Uplne od zaciatku, by mal mat’ responzivny dizajn. [9]

Mnoho navstevnikov pouziva na prezeranie webovych stranok svoj mobilny telefon.
Ak nemame webovu verziu pre mobil alebo mobilny responzivny web, stratime svojich
mobilnych navstevnikov. Bezna webova stranka nie je na zapojenie mobilnych navstevnikov
dobra, pretoze vel'kost’ obrazovky sa lisi. Musime mat’ vytvorené spravne verzie pre mobilné
telefony. Existuju dva sposoby: bud’ si mézeme vytvorit’ mobilnu verziu svojho webu, alebo
moézeme svoj web nastavit’ ako responzivny pomocou HTMLS5 / CSS3.

Ak chceme, aby bola nasa firma uvedena vo vysledkoch miestnych firiem v Google
vyhladavaci, je nevyhnutna registracia firmy v sluzbe Google My Business. Ked pouzivatel’
vyhl'ada miestnu firmu uvedenim konkrétneho miesta vo svojich hladanych vyrazoch,
Google uprednostni miestne firmy registrované v sluzbe Google My Business.

Ak predavame produkt alebo udrziavame znacku alebo poskytujeme sluzbu, je
registracia nasej firmy v sluzbe Google My Business nevyhnutnou sucastou. Katalogizacia
firmy pomocou Googlu je zd’aleka najjednoduchsi spdsob, ako sa dostat’ do vysledkov

vyhladavania Google. [1]
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Obrazok ¢.3 : Google My Business [vlastné spracovanie]

1.4 SEO

Ni¢ sa nestane bez prieskumu kI'ai€ovych slov v prostredi SEO. Aj ked’ kl'icové
slova dnes hraju v rebrickoch o nieCo mensiu ulohu, stale si zivotne dolezité, a preto je
taktiez dolezité, aby sme sa naudili, ako spravne vykonavat’ prieskum kIi¢ovych slov. Ak
nevieme, ktoré kIicové slova st pre naSe podnikanie doélezité alebo ktoré su pre nasSe
podnikanie najcennejsie, sme akoby zaseknuti uprostred ni¢oho.

Vyber nespravnych kl'icovych slov nas moze stat’ vel'a ¢asu. Pokus o hodnotenie
nespravnych kI'icovych slov nas bude stat’ peniaze a hlavne cas.

Cielom SEO nie je Cisty objem navstevnosti (nie zvycajne), ale skutocny predaj
alebo prinajmenSom printitenie nasich navstevnikov, aby podnikli kroky, ktoré pre nas
prinesu prijmy. To sa moZe stat, iba ak vyberieme spravne kl'i¢ové slova na zaciatok.

Google chce umiestnit’ najrelevantnejSie a najuzitocnejsie stranky pre kl'aicové slovo
alebo hl'adany vyraz, ktory bol hl'adany. KI'u¢ ¢.1 pre rebricky vyhladavacich nastrojov
a prieskum klacovych slov je najrelevantnejSim vysledkom vyhladdvania pre klticové
slova, na ktoré zacielujeme. Relevantnost’ je potrebna pri vyskume kl'icovych slov a
relevantnost’ je potrebna aj na naSom webe.

Je dolezité najst’ najrelevantnejsie kIi€ové slova pre svoju firmu alebo blog. Existuje
vel’a firiem, ktoré sa snazia zaradit’ do rebricka vd’aka klI'icovym slovam, ktoré su len mierne

relevantné len preto, ze si myslia, Ze viac kIicovych slov znamena lepSie umiestnenie v

rebricku.
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Ak sa pokusime vlozit’ kI'icové slova do svojho obsahu alebo zaradit’ kI'icové slova,
pre ktoré nie sme relevantni, nedostaneme sa rychlo kamkol'vek a stratime vel'a casu a penazi
a pravdepodobne dostaneme ,,facku* od spolocnosti Google. [20]

Co je to vyhladavag? Google, Yahoo, Bing su vyhladavacie moduly. Vyhladava¢
alebo vyhladdvaci modul je webova stranka, ktora poskytuje vysledky vyhladdvania
suvisiace s nasimi dopytmi. Vyhladava¢ Google pouziva svoje vlastné vyhladavacie
algoritmy alebo programy na vyhl'adanie relevantnych vysledkov vyhl'addvania.

Google odosiela program s ndzvom googlebot na indexové prehl’'adavanie (Citanie)
vietkych webovych stranok. Cita obsah nagho webu a uklada (indexuje) ho v databazach
spolo¢nosti Google. Ked’ niekto zada vyhl'adavaci dopyt do Vyhl'adavania Google, Google
vykond algoritmy na vyhodnotenie indexovaného obsahu z databazy a rozhodne o
relevantnych vysledkoch vyhl'addvania, ktoré sa pouzivatel'ovi zobrazia. Algoritmy nie su
ni¢ iné ako iné funkcie alebo programy.

Spolo¢nost’ Google vyvinula rozne vyhl'adavacie algoritmy:

e Panda - Algoritmus Panda sa pouziva na vyhodnotenie obsahu webovych stranok a
na rozhodovanie o strankach s nekvalitnym obsahom. Poméaha spoloc¢nosti Google
hodnotit’ vysSie webové stranky s vysoko kvalitnym obsahom vo vysledkoch
vyhl'adavania. Google tento algoritmus z ¢asu na Cas aktualizuje.

e Penguin — Skuto¢né odkazy na webové stranky z kvalitnych webovych stranok su
kl'aicom k uspechu nasej stratégie optimalizacie vyhladavacieho nastroja. Tieto
odkazy na nase webové stranky sa tieZ nazyvaju spitné odkazy. LCudia ziskavaju
falosné spétné odkazy vymenou odkazov alebo ziskavanim odkazov za peniaze,
pomocou ktorych mézu tlacit svoje webové stranky na stranku s vysledkami
vyhl'adavacieho nastroja (SERP). Algoritmus Penguin sa pouziva na vyhodnotenie
tychto aktivit a na najdenie takychto webovych stranok s nespravnymi spatnymi
odkazmi. To pomaha spolocnosti Google poskytovat kvalitné vysledky
vyhl'addvania.

e Hummingbird - Algoritmus Hummingbird poskytuje vysledky konverzacného
vyhladavania. Tento algoritmus dokaZze porozumiet a poskytnit nam odpovede

(okrem vysledkov vyhl'adavania).
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Obrazok ¢.4: Algoritmus Hummingbird [vlastné spracovanie]

e Pigeon - Tento algoritmus sa pouziva na zabezpeCenie relevantnych a presnych

vysledkov vyhl'adavania miestnych firiem. [1]
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Obrazok ¢.5: Algoritmus Pigeon [vilastné spracovanie]
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1.4.1 SEO On-Page a Off-Page

Online pritomnost’ nie je aktom jedného kontaktu. Byt vel'mi aktivny v tomto svete
internetu je vel'mi nevyhnutny z dévodu zachovania konzistencie. Samotna jeho neustala
propagacia posuva web d’alej vo vysledkoch vyhl'adavania. Preto je pre podnikanie lepsie,
ak sa optimalizuji webové stranky, aby vo vysledkoch vyhladavania dosiahli najvyssiu
priecku. [1]

SEO aktivity delime na dva typy:
¢ On-Page (Zdokonalovanie webu)

e Off-Page (Aktivity mimo svojho webu)

On-Page

Interné SEO znamena uskutoc¢iiovanie akcii na zlepSenie obsahu, kédu a/alebo
zlepSenie pristupnosti, aspektov tykajucich sa webovych stranok, ktoré maji byt
kontrolované spravcom webu alebo spolo¢nost'ou. Z tohto dovodu musia byt klI'aicové slova
prisposobené webovej stranke. Takéto kl'icové slovd musia byt uvedené na:

e Nazov stranky

e Meta tagy — napriek tomu, Ze stracaju vyznam, popis metaznaciek je vel'mi uzito¢ny
pre webové prehladavace aj pre pouzivatelov, pretoZe obsah tohto tagu sa vo
vysledkoch prehliadaca pouzije ako formatovany text.

e Linky

e Obsah stranky — Aby sme ho mohli povazovat’ za relevantny, musi obsah kazdej
webovej stranky obsahovat’ viac ako 300 slov a je potrebné preskiimat’ umiestnenie

a hustotu kl'aCovych slov. [12]

Optimalizacia stranky je proces, ktorym vyladime svoj web tak, aby sa zlepsil dojem
pouzivatela a vykonnost’ webu. Napriklad je dolezité mat’ lepsi nazov a popis, aby sme mali
vo vyhladavani Google zmysluplny popis webu. Na zlepSenie vykonu je dblezité znizit’
problémy s programami Flash a Script. Je dolezité dodrziavat’ Standardy W3C, aby sa znizili
chyby v kédovani. [1]

Co sa mysli pod pojmom SEO On-Page? Je to to, ¢o robime na svojej stranke, v
ramci svojho obsahu, nazvoch stranok, pisani, nadpisoch, obrazkoch a vSetkom ostatnom,
¢o sa na stranke nachadza. Rovnako ako vsetky aspekty SEO, aj On-Page SEO sa v priebehu

rokov dramaticky zmenilo. Na zaciatku roku 2000 sme mohli na stranku umiestnit’ tol’ko
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kl'acovych slov, kol'’ko sme chceli aj ked’ obsah stranky nemal ni¢ spolo¢né s vybranymi
klacovymi slovami. KI'icové slova mézeme dokonca skryt’ pomocou roznych fontov pisma
tak, aby navstevnici stranky nevideli, Ze na stranke je velké mnozstvo tychto slov. Toto
vlastne fungovalo, ale neviedlo to k Ziadnym vysledkom.

Niekedy v polovici roka 2000 alebo az do konca tohto roku sme mohli vlozit’ na
stranku mnozstvo kI"i¢ovych slov, ale bolo potrebné to vlozit’ prirodzenejsie.

Hlavnym aspektom hodnoteni SEO vramci hustoty kI'aicovych slov sa stali Cisla 3-5
percent. Je dolezité dostat’ nase klicové slovo do obsahu stranky bez toho, aby sme to
»prehnali®.

On-Page SEO je viac o dobrom a uZito¢nom obsahu. To v§ak neznamena, ze v ramci
On-Page SEO neexistuju ziadne stratégie. Zohrava velku a doleziti ulohu v tom, ako

Google vidi naSe stranky a ako nasu stranku ohodnoti. [20]

Off-Page

Zvysovanie povedomia o nasej znacke vedie k tomu, ako sa I'udia dozvedia o nasom
webe. Je dolezité, aby l'udia poculi o naSom podnikani a pozitivach, ktoré poniukame.
Napriklad, m6zeme vytvarat’ online komunity a féra. Mozno sa budeme chciet’ zaregistrovat’
do miestnych obchodnych adresarov. Mozno budeme chciet’ prispiet’ tym, Ze napiSeme
¢lanky o svojom podnikani na rézne d’alSie stranky a budeme vzdelavat’ tych, ktori si v
odbore novi. Ak prispievame réznymi spdsobmi, naSe podnikanie sa dostane k SirSiemu
publiku a ked’ budi prispevky dobre vykonané, dojde k virdlnemu Sireniu o nasom

podnikani. To je d’alSou vyhodou pre hodnotenie nasich webovych stranok v sluzbe Google.

GO gle buy iphone 5 se X Q

Q Vsetko [ Obrazky ¢ Nakupy [ Videa @ Mapy i Viac Nastavenia  Nastroje

Priblizne 660 000 000 vysledkov (0,60 sekind)
Tip: Vyhladavajte len vysledky v slovenéine. Jazyk vyhladavania méZete urdit tu: Nastavenia

Reklama - www.mzone.sk/ ¥ 02/381 001 00
Apple iPhone SE - Klpi$ na mzone.sk

iPhone SE s najvykonnej$im ¢ipom a najoblUbenej§im rozmerom. S odolnou konstrukciou.

Vsetko, ¢o miluje$. V menSom baleni. A13 Bionic, najrychlejsi ¢ip v smartphone. Na sklade. \

Obrazok ¢€.6 : Meta Description [viastné spracovanie]

Google informacie zvyc€ajne nacita zo znaciek Title a Meta Description z webovej

stranky a zobrazi ich vo vysledkoch vyhladavania. Je dolezité spomenut’ vase jedinecné
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predajné miesta, znaCku, vyzvu na akciu a skoére kI'icovych slov v nazve a meta popise.
Malo by byt’ jedine¢né a atraktivne pre kazdii webovl stranku, aby si ziskala pozornost
pouzivatel'ov. Toto je jedna z kI'aCovych aktivit na stranke, ktora by sme mali dodrziavat’.

Zatial’ ¢o sa On-Page SEO sustredilo hlavne na vyladenie poziadaviek webovych
stranok, Off-Page sa zameriava na zvySovanie povedomia o naSom produkte, znacke alebo
sluZbe. Prezentacia vasho podnikania vedie k vacSej navstevnosti vasich webovych stranok.
To nasledne zvysi hodnotenie vasho webu vo vysledkoch vyhl'adavania. [1]

Off-Page SEO sa teda na rozdiel od On-Page zameriava na aspekty, ktoré st pre
spolo¢nost’ menej kontrolovatel'né, napriklad na prichadzajuce odkazy, s cielom ziskat
popularitu a vyssiu kvalitu odkazov. Odkaz je vnimany ako kvalitny obsah vtedy, ked’ je
vytvoreny webovou alebo referencnou platformou zo sektoru, v ktorom sa spolocnost’
nachadza alebo ktory pracuje na rovnakej téme. [12]

Dalej sa v ramci tejto kapitoly mozeme zamerat’ na faktory, ktoré preukazuju silna
pritomnost’ stranky aj mimo nej:

e Spitné odkazy

Odkazy z inych webovych stranok, ktoré smeruju pouZzivatel'ov na vasu doménu, sa
nazyvaju spitné odkazy. Tato Cast, ktord sa tiez nazyva ako prichadzajiice odkazy, je
obrovska, ked sa vezme do uvahy z hl'adiska optimalizacie pre vyhladavace. Pretoze
mnozstvo a kvalita spitnych odkazov, ktoré webova stranka ma, hra délezita alohu pri
urc¢ovani hodnotiaceho faktora konkrétnej webovej stranky. [1]

Aka je teda motivacia pre jedného vlastnika webovej stranky, aby odkazoval na ina
webova stranku? Zakladnym principom webu je umoznit’ akémukol'vek dokumentu na
prepojenie a taktiez byt’ prepojeny s ktorymkol'vek dokumentom. Takto to zamysl'al sir Tim
Berners-Lee, ked v roku 1989 prvykrat navrhol hypertextovy protokol ako sposob, ako
pomoct’ vyskumnikom prepojit’ stivisiace dokumenty z pocitacov na celom svete.

Je zaujimavé, ze takmer kazdy komercne spojeny vyvoj webu od jeho zaloZenia
nejakym spdsobom suvisel s odkazom (to znamena so snahou najst’ nové sposoby, ako
prepojit’ jednu stranku s druhou).

Bannerové reklamy su vo svojej podstate iba odkazom z jednej stranky na druhu.
Rovnako tak aj textové reklamy, ¢i uz na webovych strankach alebo v informacnych
newsletteroch alebo v e-mailovej sprave. A rovnako ako tla¢idla, odznaky, ikony atd’., st
len d’alSou formou odkazu. Vsetko, na ¢o klikneme a ¢o dopravi l'udi z jedného miesta na

druhé v rezime online, predstavuje odkaz.
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Vyvoj vSetkych foriem mody ,linkovych® typov sa oproti pévodnému nikdy
nezlepsil a Ziadna chytrost’ a bystrost’ nikdy nezmeni jednu univerzalnu pravdu: Cim menej
je uzitocny nas obsah, tym je mensSia pravdepodobnost’, Ze na to bude niekde odkazované
linkom. [24]

e Analyza spitného odkazu

Analyza spitnych odkazov ziskanych pre webové stranky pomocou urcitého softvéru
a nastrojov sa nazyva analyza spétnych odkazov. Spétné odkazy na iné webové stranky,
najlepsie aj na stranky konkurencie, mozno skontrolovat’. Tato metoda sa praktizuje s cielom
ziskat’ kvalitu a pocet ziskanych spitnych odkazov a naplanovat’ zdrava kampan s cielom
dosiahnut’ plodné vysledky. [1]

»Link je spojenie z jedného webového zdroja do druhého.“ Tento vyrok z W3C robi
webové odkazy velmi jednoduchymi. A v niektorych pripadoch st alebo aspofi zamyslali
byt. Ale web ako celok je obrovsky a zlozity, tvoreny bilionmi jednotlivych stranok, suborov
a in¢ho obsahu, zatial’ o v jeho jadre je web jednoduchy a sklada sa iba z dvoch veci: obsahu
a odkazov.

Viac odkazov, ako moze spocitat’ ktorakol'vek osoba alebo vyhl'adavac. Tieto odkazy
medzi strankami a webmi s hlavnym sposobom, ako sa pouzivatelia webu naviguju z
jedného miesta na druhé online. Jednoduchym kliknutim mysi sa dostanete z jedného webu
na druhy alebo z vysledku vyhl'adavania na konkrétnu stranku alebo na video, obrazok alebo
skladbu.

Ak nemate webovu stranku, pravdepodobne ste nad odkazmi vel'mi nepremysrlali.
Ak vsak mate webovu stranku, maly blog alebo vel’ka firmu, potom odkazy ziskaji tplne
novy vyznam.

Odkazy na webe v skutocnosti pomdzu urcit’ uroven uspesnosti vasich stranok na
webe. Okrem toho, Ze na tieto odkazy klika ,.clovek®, pouziva kazdy hlavny ,bot*
(vyhladavaci nastroj) pri urcovani vysledkov vyhladavania aj urciti formu analyzy

odkazov. [24]

1.4.2 Hladanie klucovych slov konkurencie

Nie vSetky kl'i¢ové slova st schopné byt’ v rebricku. Nech robime ¢okol'vek, nickedy
bude trvat’ kym sa zoradia tie naozaj dolezité kI'icové slova.

Pri urcovani konkurencie kl'icovych slov musime dbat’ na tieto veci:
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e Konkurencia kl'icového slova je taka tazka, aké bude hodnotenie pre dané kl'acové
slovo vzhl'adom na to, Ze konkurencné stranky uz pre dané kIicové slovo alebo
kIa¢ovée slova su.

e Treba sa pozriet’ na opravnenie stranky a na relevanciu konkurencie. Relevantnost’
ma v rebrickoch dodlezita tlohu.

e To, Ze existuje vela velkych a dobre znamych webovych stranok s hodnotenim pre
konkrétne kI'iCové slovo, eSte neznamena, ze sa kvoli tomu klaCovému slovu
nemdzeme nachadzat’ v rebricku, najmé ak nie su také relevantné ako nasa stranka
alebo web. [20]

KTlacové slova moézeme charakterizovat’ ako vyrazy alebo frazy, ktoré pouzivatelia
pouzivajui na hl'adanie obsahu na internete. KI"i¢ové slova st takisto kritéria vyhl'adavania
zodpovedajlice konkrétnej webovej stranke.

Rozsah pouzitia kIiCovych slov na konkrétnej webovej stranke je tiez dolezity,
pretoZe sa porovnava s celkovym poctom slov na webovej stranke. Ziskané percento je
zname ako hustota kI'i¢ovych slov a musi byt’ vacsie ako 2% a niZSie ako 5%. [12]

Moznost’ vidiet, vd’aka akym klucovym slovam sa na$i konkurenti nachadzaju
v rebricku a aky je objem ich vyhl'adavania, je pre nas obrovskou vyhodou.

Preco su tieto informécie dolezité?
e Pomaha nam to najst’ lepSie kI'icové slova, ktoré by nam mozno nikdy nenapadli.
e Pomdze nam to urcit, ako tazko sa jednotlivé klicové slova dokazu zaradit’ do
rebricka. Ked’ to dokaze nasa konkurencia, tak to dokazeme aj my.
e Mozeme vidiet', aky objem vyhl'adavania maju stranky naSich konkurentov.

Nastroj, ktorym toto mdézeme zistit', sa nazyva Semrush. [20]

1.4.3 Porovnanie SEO a SEM

Vramci tejto kapitoly sa tieZ zameriame na charakterizovanie SEM a jeho porovnanie
so SEO.

Marketing vyhladavacich nastrojov, oznacovany ako SEM, znamena platenie za
reklamy zobrazované vyhladdvacim nastrojom na stranke s vysledkami vyhladavacich
dotazov. Google je vcelku vynalezcom tohto druhu reklamy v Sirokom rozsahu a je
pravdepodobne najvacsim hraCom v tejto oblasti. V internetovej ére je SEM kIicovym

mechanizmom riadenia marketingu.
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Prevazujaci typ SEM reklam je iba textovy. Nachadza sa tam kratky blok textu, ktory
obsahuje jeden alebo viac hypertextovych odkazov. Za reklamy sa plati pomocou schémy
nazyvanej ako CPC (Cost per Click). V pripade tejto schémy inzerent suhlasi, ze zaplati za
kliknutie iba ked’ d6jde na skuto¢né kliknutie na hypertextové odkazy, ktoré obsahuje. [5]

Hlavnym rozdielom medzi SEO a SEM je ten, ze SEM vyuziva platené stratégie na
zobrazovanie sa vo vyhl'adavani, pricom SEO vyuZiva organické stratégie na zobrazovanie

sa vo vyhladavani. [26]

Tabulka ¢.1: Porovnanie SEM a SEO [26]

Rozdiely SEM SEO

Vysledky vyhPadavania Zahrnuju oznacenie | Zobrazuju sa ako organické
reklamy  ataktiez  ma | vysledky a obsahuje
roz$irenia reklamy vybrané uryvky zo stranok

Naklady Plati sa zakazdym, ked’ na to | Bezplatné
klikne pouzivatel’

Viditelnost’ Zobrazované na cielové | Zobrazuje sa kazdému
publikum

Vysledky Okamzité VyZaduju cas

Vhodné na testovanie Vhodné Nevhodné

Click-through rate Nizsie Vyssie

1.5 Online marketing

Takmer 2 miliardy I'udi st v online svete. Niektori z nich st nasi potencialni klienti
alebo zakaznici. Ak dosiahneme o i len zlomok z nich, budeme mat’ Zivotaschopny podnik.
Internet priniesol obrovské vyhody spdsobu, akym uvadzame na trh nase podniky. Webové
stranky st ako virtudlny vyklad, ktory je vzdy otvoreny. E-mail oslovuje ciel'ové publikum
so spravami o nasich najnovsich produktoch. Blog poskytuje zakaznikom a potencidlnym
zakaznikom pravidelne aktualizované informacie, ktoré moézu komentovat. Mozu sledovat’
videoukazky naSich produktov online, teraz, ked’ masivne vyuZivanie Sirokopasmového
pripojenia umoziuje sledovat’ velké streamované video subory. Socidlne siete nam

umoziuju nadviazat’ priame kontakty s 'ud'mi, ktori sa zaujimaji o naSe vyrobky. Mézeme
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oslovit’ Specializované publikum TI'ahsie ako kedykol'vek predtym - a vd’aka moci internetu
su tieto medzery globalne. Akokol'vek je nas vyrobok Specializovany, existuje pre neho
online trh, na ktory sa nielenze m6Zeme dostat’, ale vd’aka lepSej viditelI'nosti online nas tiez
vyhlada.

Online marketing robi vela rovnakych veci ako tradi¢ny marketing, ale lacnejsie,
efektivnejsie a s vacsim dosahom.

Pozname tradi¢ny marketingovy koncept ,.lievika predaja®. Opisuje fazy, cez ktoré
posuvate potencidlnych zékaznikov z hromadného trhu l'udi, ktori si neuvedomuju vasu
existenciu, k vysoko cielenému lojalnemu zakaznikovi, ktory sa neustale vracia. Opisuje aj

to, aké marketingové metody sa maju v ktorej faze pouzit’.

Online marketing methods

Social
Website SEM Podcast Blog network RSS/email
Mass Awareness Consideration Conversion Commitment Loyalty Highly

targeted

Television Classifieds Radioad Word of mouth  Direct mail

Traditional marketing methods
Obrazok &.7 : Metody online marketingu [18]
Metody online marketingu vol'ne nadvézuju na tradicné metody, ale v kazdej faze sa
stavam vidite'nejSim pre I'udi, ktori nas vyhl'adavaju a zapojenim vysoko cieleného publika.

[18]

Online marketing je:

e Cenovo dostupny — Pretoze je lacnejsi ako tradi¢ny marketing, mézeme ho pouzit
tak, aby zasiahol ¢o najviac l'udi.

o Efektivny — Ludia travia coraz viac Casu online, pomocou online marketingu sa

dostant na nas trh, z ktoréhokol'vek miesta, kde prave su.
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Autenticky — Nastroje ako socialne siete, blogovanie a podcasting st osobné média.
Moézeme ich doveryhodne pouzit’ ako vlastnik malej firmy sposobom, ktory je pre

velké spolo¢nosti tazky.

Medzi konkrétne dovody, preco je online marketing vhodny pre firmy s:

Zvysi navstevnost’ nasich stranok - Toto je pravdepodobne jediny najvacsi dovod
vyuzivania online marketingu. Na§ web je centrom nasho podnikania a cielom
nasich online marketingovych aktivit je smerovat’ k nemu vyssiu navstevnost’.
Nové sposoby spojenia s nas§im trhom — Pritomnost’ou na socialnych strankach,
kde sa nachddza nas trh a nie pristupom ,,ak vytvorime stranku, tak pridu zékaznici.*
— staneme sa viditeInym pre novu skupinu potencialnych zakaznikov.

Buduje doveru - LCudia vzdy radSej obchoduju s I'ud'mi, ktorych poznaji. Nasi
klienti a zékaznici nas mozu spoznat’ prostrednictvom nasej pritomnosti v online
svete.

Zacina konverzaciu - Online marketing je konverzacia - nie prednaska. Obojsmerny
dialog so zakaznikmi a potencidlnymi zdkaznikmi je ovela efektivnejs$i ako
jednosmerné vysielanie nasich marketingovych sprav.

Vytvara hodnotu - Sucast’ou tajomstva online marketingu je vytvaranie uzitocného
obsahu a jeho rozdavanie. Ak sme schopni vytvorit' uzitony obsah zamerany na
nasSich zakaznikov, budu sa neustale vracat’ k nam po d’alsi obsah.

Buduje komunitu a vz£ahy — Ak si svoj trh predstavime ako ,,zaujmovi komunitu*
postaveni na konkrétnej téme tykajicej sa vasho podnikania, méZzeme byt tieZ
schopni vytvorit’ komunitu okolo svojho podnikania alebo produktu.

Poskytuje rychle a aktuilne informacie o0 naSom podnikani alebo téme - Aspekt
»hajaktualnejSich noviniek® mnohych foriem online marketingu ho robi idedlnym
pre oznamenia o novych produktoch alebo sluzbach, Specialnych ponukach alebo
jednoducho cennych aktualnych informéciach o naSom sektore alebo oblasti
odbornosti.

Zber dat - Vytvorenie databazy potencialnych zakaznikov je hlavnym ciel'om vasej
e-mailovej marketingovej kampane. Ale velka cast’ vasho online marketingového
usilia bude zamerana aj na zostavovanie zoznamov, pomocou ktorych povzbudite
l'udi, aby sa prihlésili k odberu vasho e-mailového bulletinu.

Prieskum trhu - Jednou z vyhod pouzivania novych nastrojov online marketingu je,

ze ste ovela blizsie k svojmu trhu a vieme, ¢o nasi zakaznici chcu. MéZeme vSak ist’
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10.

eSte o krok d’alej a poziadat’ ich o spétnt vézbu k nasSim produktom alebo sluzbam,
alebo dokonca vytvorit’ online dotaznik a uviest’ ho na trh prostrednictvom svojich
online marketingovych kanalov.

Lacné, nizke riziko, efektivne - Vicsina nastrojov je k dispozicii bud’ zadarmo
alebo vel'mi lacno. Investicia je ¢asto Casovo naro¢na, nie peniazne naroc¢na. Rizika
pouZzivania socialnych médii a otvorenej komunikacie s trhom st nizke, pokial’ sa

budeme riadit’ tymito zasadami. [18]

1.5.1 Zachytenie klucového trhu online

Co je spravanie pri vyhl'adavani online? Zakazdym, ked’ pouzivatelia vyhladavaju,

odhalime o nich ur¢ité mnozstvo informacii. Po zhromazdeni tychto informacii je mozné ich

klasifikovat do rdznych kategorii spravania pri hladani a analyzovat’ tak potreby

zakaznikov. Z tejto kategorizacie mozeme vytvorit’ efektivnu stratégiu obsahu SEO. [6]

1.

V optimalizacii pre vyhl'adavace existuju traja kl'acovi hraci:

Hradac - Cielom je, aby l'udia hl'adali nas produkt alebo sluzbu. Konkrétnejsie
chceme, aby hl'adaci hl'adali kI'ai¢ové slova, ktoré pouzivame. Chceme porozumiet’
kazdému vyhladavaciemu spravaniu cloveka, aby sme na neho mohli spravne
zacielit’.

Vlastnik webovych stranok - Nasim cielom ako vlastnika webovych stranok by
malo byt’ zosuladit’ optimalizaciu naSho webu so zisteniami spravania zakaznikov
pri vyhl'adavani. Konkurenénym zamerom je prevysit, prekonat” a ponuknut’ viac
nez konkurencia.

VyhPadavaci nastroj — Koniec koncov je naSim cielom zabezpelit, aby
vyhladavace indexovali nase webové stranky, aby pochopili, o ¢om je nas web. Toto
je rozhodujuce. Ak vyhl'adava¢ nedokaze pochopit’ nase stranky, nezobrazi ich.

Kazdy z tychto hracov sa povazuje za odrazovy mostik na ceste k dosiahnutiu a

interakcii so zdkaznikmi. Aby sme dosiahli svoj kone¢ny ciel’, musime uspesne oslovit

vsetky komponenty, ¢iuz ide o prekliknutie na na§ web, kontaktny dopyt, predaj alebo nieco

iné. [6]
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1.6 Online analytické nastroje na komparaciu webovych stranok

Vramci tejto diplomovej prace sa budeme venovat aj roznym analytickym
nastrojom, ktoré analyzuju webové stranky z roznych hl'adisk a mézu mat’ zaujimavy prinos

pri vysledkoch tejto prace.

1.6.1 Google Analytics

Najpopularnej$im a vel'mi Casto vyuzivanym analytickym nastrojom je Google
Analytics. Tento nastroj je zadarmo ajeho vykon sa neustdle zvySuje, aby konkuroval
a v niektorych pripadoch prevySoval vykon ,platenych® nastrojov. Napriklad, Casto sa
v roznych spolocnostiach vyuziva kombinacia Google Analytics a platenych néstrojov.
Google Analytics nemoZe robit’ vSetko, ale je to dobré miesto, kde zacat’.

Pre T'udi, ktori majua zaujem o uplnt kontrolu svojich vlastnych tdajov, open source
analytické programy moézu byt volbou. V urcitych pripadoch umoziuji mat’ potrebnu
funkénost’ bez toho, aby sme sa museli vzdat akejkol'vek hodnoty. VicsSina T'udi
a spolocnosti napriklad akceptuje ,,value proposition” pri pouzivani Gmail, vyhl'adédvania
Google alebo Google Analytics. Vedia, ze Google bude idaje analyzovat’ a zarobi na nich
peniaze. Inymi slovami, ked’ nie¢o hl'adame, Google méze zobrazit’ reklamu zaloZenli na
nasom spravani, ktora by nas mohla zaujimat’.

Na vel'mi zakladnej tirovni, ako je Google Analytics, poskytuju zmysel pre vykon
nasich webovych stranok — to znamena pocet l'udi, ktori ich navstevuju a ich spravanie na
webe. Pravidelne sa moZeme pozerat’ do tejto sluzby a neustale kontrolovat’, ako sa veci
vyvijaji. S analytikou sa Casto obzerame dozadu a hl'adame trendy, ako napriklad, ¢i sa
zvySuju navstevy alebo ¢i konkrétna kampan zvysila navstevnost’. [10]

Aj ked’ je Google Analytics velkou analytickou platformou a bezplatnym nastrojom,
nie je to jedina analytické platforma na trhu a existuje vel’a d’alsich néstrojov, ktoré dopliiaju

a rozSiruju moznosti Google Analytics.

1.6.2. Leadfeeder

Leadfeeder bol vybudovany preto, aby obchodnici a predajné timy mohli presne
vidiet,, kto navstevuje ich webové stranky, a to aj v pripade, Ze navstevnici tychto stranok

nikdy nevyplnia kontaktny formular ani neposielaji e-maily.
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Na najvyssej trovni to funguje tak, ze identifikujeme spolocnosti, ktoré navstevuju
nasSe stranky, a potom vyhl'adame kontaktné informacie od jednotlivych navstevnikov tejto
konkrétnej spolocnosti. Budeme tiez moct’ presne vidiet, na ktoré webové stranky sa nasi
potencialni zakaznici pozeraji, ¢o nam alebo na§mu predajnému timu umozni oslovit’ ich

pomocou ,,laserovo* zameraného predaja. [4]

1.6.3 Visual Website Optimazer

Tento analyticky nastroj nam poskytuje rézne nastroje na vykonavanie experimentov
A/B testovanim roznych grafickych a textovych prvkov na stranke. Poskytuje tiez moznost’
zaznamenavat’ relacie navstevnikov na ucely analyzy spatného prehravania.

Spolocnost’ VWO ponuka bezplatni skiSobnul verziu svojho nastroja na webovua
analyzu. [4]

Pomocou tohto nastroja mozeme ziskat’ rozne informacie od navstevnikov naSich
webovych stranok pomocou réznych funkcii VWO Insights, ako st uz spomenuté zaznamy
relacii, tepelné mapy, prieskumy na stranke, analyzy formularov alebo kontroly
pouzitelnosti.

Pomocou tohto nastroja mdzeme takisto vykonat’ rychle zmeny mySou na svojej
webovej stranke bez pomoci vyvojara pomocou editora WYSIWYG spolocnosti VWO.
Okrem tohto mozeme vyuzit aj VWO FullStack, produkt, ktory sluzi na testovanie na strane

servera. [22]

1.6.4 ClickMeter

ClickMeter bol zalozeny v roku 2012 ako vedlajsi produkt skiisenej agentiry pre
webovy marketing. Tento systém bol pévodne webovym néstrojom vytvorenym s cielom
uspokojit’ potreby agentiry, aby presne spocital a sledoval akcie webového marketingu,
ktoré vykonali pre zdkaznikov.

Systém sa rychlo vyvijal a stal sa jednym z najbezZnejSie pouzivanych softvérovych
rieseni v tejto agenture na zhromazd’'ovanie, analyzu a zdiel'anie udajov pre zédkaznikov. Po
niekol’kych rokoch od vyvoja prvého systému ClickMeter sa spolocnost’ rozhodla spustit’
sluzbu, ktora moze byt uzitocna pre vSetkych, ktori sa podiel'aji na ¢innostiach webového

marketingu. [3]
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Urcenie navratnosti investicii réznych marketingovych kanalov moéze byt tazké.
Tento nastroj nam dava moznost’ vytvarat pekné URL adresy apotom ich sledovat
a analyzovat pri pohl'ade na viac ako 100 réznych parametrov. ClickMeter sa integruje do

Google Analytics a umozni ndm presmerovat, sledovat’ a analyzovat’ prenos na webe. [4]

LEARN MORE Or [Ncl=AR-Rv.N:41=10]

( iy
e e =
W) Your logo here =3 N ===
Target Listof tracking links Track
visitors where they yield ¢ - Nl [T @1 E] [ » views, clicks and
best conversion rates = A . | conversions
-
d - -
-
. .
.
Monitor ‘ Share
= . -
broken links, click fraud, ¢ - X e . > with clients, partners,
latency and blacklists - and coworkers

Obrazok ¢.8 : ClickMeter [3]

1.6.5. PageSpeed Insights

PageSpeed Insights je bezplatny nastroj Google, ktory nam umoznuje zistit', ako
rychlo (alebo pomaly) sa nacitaju nase webové stranky.

Aj pri vysokorychlostnom internetovom pripojeni moze naS web zazivat’ vel'mi dlhé
Casy nacitania. Vac¢Sina pouzivatel'ov internetu nebude Cakat’ na nacitanie stranky dlhsie ako
sekundu alebo dve. Pomaly web moze byt sposobeny jednou z mnohych réznych vect,
napriklad latenciou siete, zlou optimalizaciou servera alebo obrovskymi velkostami
obrazkov/suborov. [4]

Taktiez tento nastroj mézeme charakterizovat’ ako nastroj, ktory podava informacie
o vykonnosti stranky na mobilnych aj stolovych zariadeniach a poskytuje navrhy, ako je

mozné tato stranku vylepsit’. [16]
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1.6.6 Pingdom

Rovnako, ako PageSpeed Insights, aj Pingdom testuje nase webové stranky na r6zne

faktory, ktoré by mohli spdsobit’ spomalenie. Ak by sme isli o krok d’alej, bude tiez

monitorovat’ na§ web a server, ¢i neobsahuje problémy s latenciou. M6Zeme spravovat’

a monitorovat’ vykon svojich webovych stranok, dobu prevadzkyschopnosti a interakcie

s pouzivatel'mi, ¢o ndm na druhej strane prinesie istotu, ked’ budeme mimo kancelarie. [4]

Pingdom poskytuje viacero moznosti pre I'udi z roznych oblasti:

Ako poskytovatel webhostingu moéZeme mat’ so svojimi klientami dohody
o vykonnosti webovych stranok. Napriklad dohoda, ze webové stranky sa
nacitaji za menej ako 3 sekundy. Vdaka tymto dohoddm by sme mohli byt
prvymi, ktori vedia, ¢i doslo k incidentu. Ak je stranka, ktora je ,,hostena“ nasou
sluzbou, nedostupnd, pomald alebo nefunguje podl'a ocakavania, v takejto
situdcii budi vzdy upozomeni ti spravni ludia. Pomocou monitorovania
pouzivatel'ov, ¢o nam Pingdom tiez pontika, mézeme nastavit’ irovne vykonu na
uroven, ktora sa povazuje za uspokojivl, aby sme svojim zakaznikom pomohli
zaistit’ bezproblémovy webovy zazitok.

Pre digitalnych marketérov je stranka digitdlnym vykladom. Pomocou
syntetického monitorovania, ktoré Pingdom pontka mézu mat’ zdkaznici tychto
marketérov najlepsie sktisenosti s ich webom, ked’ze tito marketéri budu prvi,
ktori budu vediet,, ¢i je ich web nedostupny alebo pomaly, alebo ¢i je narusena
interakcia s webom.

Pre webovych developerov, ktorym Pingdom zabezpecuje, ze predtym, ako
odoslu zmenu do produkcie sa uistia, ze to nebude mat’ negativny dopad na

dostupnost’ alebo vykon webovej stranky. [17]

1.6.7 MOZ Keyword Explorer

Program MOZ Keyword Explorer poskytuje rovnaké zakladné funkcie, ako program

SEMrush. Mozeme si pozriet spédtné odkazy, analyzovat konkurenciu a preskiimat

potencialne prilezitosti na prepojenie. Tiez nam dava moZzZnost’ najst’ nové kl'icové slova

a napady na obsah prezeranim webovych stranok nas a naSich konkurentov.
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Pri pouziti v spojeni so sluzbou Google Analytics nadm program MOZ moZe
v kone¢nom désledku pomdct” odhalit’ nové prileZitosti v oblasti kl'iovych slov pre
vyhladavace, ktoré zvysia prenos aj predaj. [4]

Moc alebo autorita stranky je vytvorena programom MOZ. MOZ je SEO blog
autority a sada nastrojov. Autorita stranky sa ur¢uje bodmi, pricom maximum je 100 bodov.
Cim vyssie &islo, tym viac prav ma tato stranka v o&iach spolo¢nosti Google a tym tazsie
bude hodnotenie pre konkrétne kl'acové slovo, ak kazdy z naSich top konkurentov v top 10
ma vysoky pocet bodov.

Tento program dava dve hodnoty PA a DA - Page Authority a Domain Authority.
V skuto€nosti sa nemusime obavat’ o autoritu domény, ked’ ide o hodnotenie kI'ic¢ovych
slov, ale sutazime iba s konkrétnou strankou.

Ak sa zaoberame Autoritou stranky, treba sa pozriet’ nie na prvych 10 stranok, ale na
prvych 20 stranok, teda nie len na prvu stranku ale aj na druhu, pretoze nasou konkurenciou
nie su len stranky na prvej strane, ale vSetky stranky, ktoré sa nachadzaji v rebricku. [20]

MOZ sa sustredi hlavne na SEO a to tak, Ze ho zjednodusuje kazdému pomocou tohto
softvéru a vzdelavania.

Tento program bol vytvoreny v roku 2004 a nazyval sa SEOmoz a zac¢inal ako blog
aonline komunita, kde niektori z prvych svetovych odbornikov na SEO zdielali svoje
vyskumy a napady. Do roku 2009 dosiahli prvych 5000 predplatitelov a kodifikovali
zakladné hodnoty v skratke TAGFEE. V roku 2013 sa SEOmoz premenoval iba na MOZ
a uviedli nastroje nazyvané Moz Analytics, ktoré v sebe okrem odkazov obsahovali funkcie

pre socialne média alebo brand management. [15]
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2 Ciel’ prace a metodika prace

V tejto Casti prace sa zameriame na presné urcenie jej ciela a vymedzenie metodiky
nasSej prace. TaktieZ sa zameriame na popisanie jednotlivych Ciastkovych ciel'ov a postupov,

na zaklade ktorych sme tieto ciele dosiahli.

2.1 Ciel’ prace

V dnesnej dobe sa internet vyuziva v ramci celej spolo¢nosti. Prehl'adnost’ webove;j
stranky a upttanie jednotlivych potencidlnych zakaznikov, ktori dani webovu stranku
navstevuju, je velmi dolezité.

Cielom tejto prace je komparacia a analyza pocitadiel webovych stranok. Na tuto
analyzu a komparaciu sme vyuzili analytické nastroje, ktoré¢ su blizSie popisané v kapitole
1.6.

Pre dosiahnutie ciel’a, teda zhodnotenie pocitadiel (Pocitadlo.sk, Toplist a IAB
monitor) a tiez jednotlivych webovych stranok, sme potrebovali tidaje navstevnosti, ktoré
sme si zaznamenavali 14 mesiacov do programu Excel. To znamena, Ze ako prvy Ciastkovy
ciel sme si zvolili zistenie najnavstevovanejSich webovych stranok a taktiez
najnavstevovanejsich kategorii, do ktorych tieto webové stranky patria a ktoré pouzivatelia
najviac navstevuju. Tento Ciastkovy ciel’ sme dosiahli pomocou programu Excel, kde sme
mali jednotlivé udaje zaznamenané.

Za d’alsi ¢iastkovy ciel’ sme si zvolili analyzu jednotlivych webovych stranok, ktoré
nam vysli ako vysledné v ramci prvého ciastkového ciela. Porovnavali sme ich pomocou
analytickych néastrojov a vyuzivali sme pritom jednotlivé vlastnosti a moznosti tychto
nastrojov. Na zaklade vysledkov sme zhodnotili, preco sa jednotlivé webové stranky ocitli
v popredi nasho rebricka a ¢o by mali tieto stranky zlepsit’.

Za hlavny ciel tejto prace povazujeme komparaciu jednotlivych pocitadiel, pri ktorej
sa zameriame hlavne na porovnanie vysledkov nami skimaného ¢asového obdobia a taktiez
zistenie toho, aké webové stranky pouzivatelia najviac navstevuju. Pocas tejto analyzy
a tvorby tejto diplomovej prace chceme poukazat’ aj na to, preco su tieto webové stranky
najviac navstevované, ¢o dosiahneme pomocou opisanych analytickych nastrojov. Na
zaklade vysledkov tejto analyzy tak mdzeme v zavere tejto diplomovej prace zhodnotit’

dovody, vd’aka ktorym sa webové stranky nachadzaji v popredi nasho rebricka.
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2.2 Metodika prace

Popri vypracovavani tejto diplomovej prace sme vyuzivali r6zne analytické nastroje
webovych stranok, ktoré sme si zvolili, ako vhodné pre komparaciu nasSich vyslednych
stranok.

V ramci tvorby tejto prace sme sa rozhodli najprv pre popisanie a charakteristiku
nastrojov digitalneho marketingu sluzby Google, ako je Google AdWords a Google Trends,
kde sme vyuzili vysledky, ktoré ndm poskytla tato sluzba pri zadani nami zvolenych kritérii.
Na zéaklade tychto vysledkov sme mohli vidiet, ako sluzba Google Trends pracuje a aké
informdcie svojim pouzivatelom poskytuje.

Dalej sme sa zamerali na analyzu konkurencie, teda na analyzu webovych stranok
nasej konkurencie a stratégiu webovych stranok. Pri stratégii sme popisali jednotlivé kroky,
ktoré st dolezité pri vytvarani webovej stranky tak, aby sme uputali ¢o najvacsi pocet
potencialnych zakaznikov a aby nasa stranka bola prehl'adna a naviedla zakaznika tam, kam
chce a dostal pozadovany produkt alebo sluzbu, ktorti konkrétna webova stranka poskytuje.
Taktiez sme sa tu zamerali na sluzbu Google My Business ako nevyhnutnej sucasti kazde;
uspesnej webovej stranky, ktora sa chce zobrazovat’ vo vyhl'adavani sluzby Google.

Délezitou castou nasej diplomovej prace bolo opisanie a charakterizovanie SEO,
konkrétnych typov SEO a popisanie vlastnosti jednotlivych kI'acovych slov, ktoré by mala
kazda uspesna webova stranka obsahovat. Zamerali sme sa taktieZ na spatné odkazy a ich
analyzu a na klaicové slova, ktoré pouzivaji nasi konkurenti a charakterizovanie dovodov
a vysvetlenie, preco je dolezité poznat’ kI"icové slova nasich konkurentov.

V dalsej kapitole sme porovnavali SEO a SEM, ktory sa tiez nazyva marketing
kl'acovych slov, v tabulke sme popisali jednotlivé parametre andsledne zhodnotili a
porovnali ich pouzitie v ramci SEO a SEM.

V tejto praci sme podrobne opisali a charakterizovali pojem Online marketing
anasledne sa zamerali na konkrétne analytické nastroje webovych stranok. Pomocou
niektorych tychto analytickych nastrojov budeme porovnavat’ vysledné webové stranky
nasej analyzy. Analytické nastroje, ktoré pouzijeme prakticky v nasej praci st Moz Keyword
Explorer, PageSpeed Insights, Alexa Traffic Rank a taktiez WooRank.

V poslednej kapitole tejto prace sme sa zamerali na porovnanie jednotlivych
pocitadiel webovych stranok, ako je Pocitadlo.sk, Toplist a IAB monitor. Tieto pocitadla
nam priniesli vysledné najnavstevovanejSie webové stranky, ktoré sme d’alej analyzovali

a porovnavali pomocou analytickych nastrojov, ktoré su charakterizované v kapitole 1.6.
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Pocas obdobia od decembra roku 2019 az do januara roku 2021 sme zbierali
¢asozbernou metodou jednotlivé vysledky navstevnosti danych webovych stranok, ktoré
maji nainstalované nami zvolené pocitadla. Nasledne sme jednotlivé vysledky
zaznamenavali v programe Excel a pomocou analytickych nastrojov sme vyhodnotili
preferencie pouzivatelov webovych stranok vzhl’'adom na jednotlivé kategorie, do ktorych

patria.
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3 Vysledky prace

V tejto kapitole sa budeme zaoberat' rozborom udajov ziskanych c¢asozbernou
metoédou od decembra 2019 do januara 2021 z troch pocitadiel iAB monitor, pocitadlo.sk a
toplist.sk. Udaje sme zbierali a zaznamenavali do programu Excel, pri¢om na zistenie

jednotlivych vyslednych udajov sme pouzili Visual Basic Editor.

3.1 Zistenie navstevnosti stranok (iAB monitor)

V ramci tejto podkapitoly sa zameriame na zistenie najnavstevovanejsich stranok,
ktoré sme rozdelili do roéznych kategorii. Ako prva kapitolu sme zvolili spravodajské
stranky, ktoré l'udia navstevuju cez platformu PC. Konkrétne sme sktimali stranky
aktuality.sk, cas.sk, dennikn.sk, forbes.sk, hnonline.sk, pravda.sk, sme.sk, topky.sk,
tvnoviny.sk, tyzden.sk. Jednotlivé data za december 2019 az januar 2021 mame
zaznamenané v programe Excel. Na zistenie, ktora webovl stranku pouzivatelia najviac
navstevuju sme vyuzili VBA editor. Pomocou makra, ktoré predstavuje tlacidlo, sa nam
farebne vyzna¢i maximalne a minimdlne cislo redlnych uzivatelov v ramci tejto nami

zvolenej kategorie.

uieatey £UZ1-U£-U4, 1U.44 40, LE |

Period 2019-12-01 - 2019-12-31 Priradit makro ? X

Locations Domestic

Platform PC Nézov makra:
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noviny.xisximax.max b 3 Upravy

Node Real users e

Internet | aktuality.sk 1358707 —

Internet | aktuality.sk | www.aktuality sk 568327

Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | www.aktuality. sk 561223

Internet | aktuality.sk | www.aktuality sk | tema 33236

Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | spravy 25272

Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | domace 9058

Interet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | osobnost 8402

Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | autor 6646

Interet | aktuality. sk | www.aktuality.sk | volby 6028

Internet | aktuality. sk | www.aktuality.sk | konto 3808 .

Interet | aktuaht; sk | www aktualni sk | zahranicne 3375 pakill| victly otvorené zodity ¥

Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | komentare 1872 Popis

Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | kurzy 1865

Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | krimi 1436

Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | koktejl 937

Internet | aktuality.sk | www.aktuality sk | ekonomika 904 Zrusit

Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | europa 692

Internet | aktuality.sk | Slovnik.sk 357699

Internet | aktuality.sk | Slovnik.sk | slovnik sk 357699

Intarnat | alduality <k | Nahaichit ek 202RR2

Obrazok ¢.9 : Priradenie makra [vlastné spracovanie]

Na obrazku ¢.9 mozeme vidiet, ako sme si nami naprogramované makro vo Visual
Basic Editore priradili tlac¢idlu. Po kliknuti na toto tlacidlo sa ndm vyznacia dve hodnoty.
Hodnota zvyraznend modrou farbou predstavuje najvyssi pocet pouzivatel'ov a hodnota

zvyraznena zelenou farbou predstavuje najnizsi pocet pouzivatel'ov.
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Na obrazku ¢.10 vidime, ako sme si vytvorili pomocou Visual Basic jednoduchy kod,
ktory nam zvyrazni vyssie spominané dve hodnoty.

Pomocou naprogramovania tohto jednoduchého makra sme ziskali dve hodnoty,
ktoré nam hovoria o tom, ktoré dve stranky v ramci kategorie spravodajstvo za december
2019 l'udia najviac a najmenej navstevuju cez platformu PC. Konkrétne s najvyssim poctom
navstevnikov to bola stranka aktuality.sk s hodnotou 1 358 707 a s najniz§im poctom

navstevnikov stranka profit.sme.sk, ktora sa po kliknuti na tlacidlo zobrazila zelenou farbou.
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Mas-d 9 » n a R ¥FY @ n20,Col12 =
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o ] & =
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Obrdazok ¢.10 : Visual Basic [viastné spracovanie]

Tieto vysledné udaje st za mesiac december 2019, to znamena, ze v d’alSich krokoch

sa budeme zaoberat’ zistovanim najvyssieho a najnizsieho poctu pouzivatel'ov v rdmci tejto

kategodrie za ostatné mesiace.

Penod

2019-12-01 - 2019-12-31

Locations Domestic

Platform P Min a Max
Metric Real users

Node Real users

Internet | aktuality.sk

Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk 568327
Internet | aktuality.sk | www.aktuality sk | www.aktuality sk 561223
Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | tema 33236
Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | spravy 25272 a
Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | domace 9058
Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | osobnost 8402
Internet | aktuality.sk | www.aktuality sk | autor 6646
Internet | aktuality.sk | www.aktuality sk | volby 6028
Internet | aktuality.sk | www.aktuality sk | konto 3808
Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | zahranicne 3375
Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | komentare 1872
Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | kurzy 1865
Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | krimi 1436
Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | koktejl 937

Obrazok ¢.11 : Vysledok v Exceli [viastné spracovanie]
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Rovnaky princip pouzitia Visual Basic Editora sme pouZili aj pri spracovani d’alSich
udajov v priebehu nasledujucich mesiacov, priCom nam po kliknuti na tlacidlo vzdy

zobrazilo dve hodnoty — najvyssiu a najniz$iu. Tieto hodnoty sme spracovali do suhrnne;j

tabulky.
Tabulka ¢.2 : Udaje navstevnosti— média PC [viastné spracovanie]

Mesiac Max Min

December 2019 Aktuality.sk (1 358 707) Profit.sme.sk (11)

Januar 2020 Aktuality.sk (1 432 313) myzitnyostrov.sme.sk (31)

Februar 2020 Aktuality.sk (1 301 181) Pravda.sk — deti (3)

Marec 2020 Aktuality.sk (1 550 076) Pravda.sk — deti (2)

April 2020 Aktuality.sk (1 453 088) Tvnoviny.sk — ZOH 2018
Pjongcang (7)

Maj 2020 Aktuality.sk (1 400 668) Pravda.sk — deti (2)

Jun 2020 Aktuality.sk (1 316 949) Hnonline.sk — cpcka (4)

Jul 2020 Aktuality.sk (1 152 800) Tvnoviny.sk — ZOH 2018
Pjongcang (2)

August 2020 Aktuality.sk (1 136 706) Pravda.sk — deti (2)

September 2020 Aktuality.sk (1 274 486) Aktuality.sk — osobnost (1)

Oktober 2020 Aktuality.sk (1 498 554) Aktuality.sk — spravy (1)

November 2020 Aktuality.sk (1 494 630) Pravda.sk — deti (2)

December 2020 Aktuality.sk (1 442 768) Aktuality.sk — spravy (2)

Januar 2021 Aktuality.sk (1 508 302) Hnonline.sk — cpcka (2)

Z udajov tabul’ky jasne vidime, Ze spomedzi spravodajskych stranok cez platformu
PC najviac I'udi navstevuje webovl stranku Aktuality.sk, ked’ze mala kazdy mesiac vySe
milion navstevnikov. V ramci tejto stranky sa nachadzaji aj najmenej navsStevované
podkategorie a to konkrétne Aktuality.sk — osobnost a Aktuality.sk — spravy. V tejto praci
sa teda zameriame aj na rozbor tychto stranok pomocou analytickych nastrojov pomocou
ktorych blizsie zistime ich vlastnosti.

KedZze nam tato analyza priniesla vysledky iba za platformu PC, nésledne sa
pozrieme aj na to, aké navstevnosti budi mat’ rovnaké webové stranky v ramci kategorie

spravodajstvo cez platformu smartfon. Porovnanim vysledkov z tychto dvoch platforiem
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mozeme zistit, cez aku platformu l'udia najviac navstevuju tieto webové stranky a zaroven,
¢i sa ich navstevnost’ cez smartfon zvysSuje alebo znizuje a konkrétne v ktorom obdobi
v priebehu roka. Vysledky sme dostali rovnakym spdsobom — pouzitim Visual Basic
Editora, ktory nam farebne zvyraznil minimalnu a maximalnu hodnotu realnych

pouzivatel'ov spomedzi vSetkych webovych stranok tejto kategorie.

Tabulka ¢.3 : Udaje navitevnosti — média mobil [viasmé spracovanie]

Mesiac Max Min

December 2019 Aktuality.sk (2 010 395) Dennikn.sk -
Cynickaobluda (1)

Januar 2020 Aktuality.sk (2 053 692) Pravda.sk — deti (1)

Februar 2020 Aktuality.sk (2 002 905) Pravda.sk — deti (1)

Marec 2020 Aktuality.sk (2 179 895) Pravda.sk — deti (2)

April 2020 Aktuality.sk (2 017 059) Inzeraty.sme.sk (1)

Maj 2020 Aktuality.sk (2 035 956) Tvnoviny.sk — ZOH 2018
Pjongcang (13)

Jun 2020 Aktuality.sk (2 008 868) Hnonline.sk — cpcka (1)

Jul 2020 Aktuality.sk (1 987 954) Aktuality.sk — domace (1)

August 2020 Aktuality.sk (2 004 876) Koferencie.sme.sk (3)

September 2020 Aktuality.sk (2 101 261) Tvnoviny.sk — ZOH 2018
Pjongcang (3)

Oktober 2020 Aktuality.sk (2 139 401) Koferencie.sme.sk (1)

November 2020 Aktuality.sk (2 149 150) Pravda.sk — deti (1)

December 2020 Aktuality.sk (2 177 911) Myzitnyostrov.sme.sk (11)

Januar 2021 Aktuality.sk (2 225 380) Aktuality.sk — zahranicne
1)

V tabul’ke moézeme vidiet suhrn vysledkov zozbieranych za 14 mesiacov.
Nachadzaju sa tam udaje o navstevnosti webovych stranok, ktoré sme zaradili do kategorie
média. Konkrétne sme sktimali, aki navStevnost’ mali tieto webové stranky cez mobilné
zariadenie a €i sa ich navstevnost’ zvysila alebo znizila v priebehu roka.

V porovnani s vysledkami zpredoslej tabulky vidime, Ze webova stranka

s najvyssim poctom navstevnikov je stale Aktuality.sk s tym, Ze sa jej navStevnost’ zvysila
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a kazdy mesiac je to okolo 2 miliénov, priCom cez PC mala navstevnost’ do 1,5 miliéna. Na
zaklade tohto mdzeme povedat, Ze l'udia viacej navStevuju spravodajské stranky cez

mobilné zariadenie, priCom najviac preferovana webova stranka sa nezmenila.

3.1.1 Zistenie najnavstevovanejsich stranok zo zahranicia (iAB

monitor)

V ramci tejto kapitoly sa budeme zaoberat’ podobne ako v predchadzajiacej kapitole
zisteniu najnavstevovanejSich stranok, pricom budeme tentokrat sledovat vysledky
navstevnosti 'udi zo zahranicia, ktori pouzivaju platformu mobilny telefon. Konkrétne sme
taktiez skamali kategoriu spravodajstvo, kde sa nachadzaju rovnaké webové stranky, ako
v predchadzajtcej podkapitole.

Na nasledujucom obrazku mozeme vidiet, ze sme taktiez pouzili program Excel
a pomocou Visual Basic Editora a nami vytvoreného makra sme opét’ zistili dve hodnoty —

maximalnu a minimalnu.

Report vomains

Created 2021-02-08,12:57:44,CET
Period 2020-10-01 - 2020-10-31 Tlacidlo 1
Locations Foreign

Platform Mobile
Metric Real users

Node Real users

Internet | aktuality.sk

Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk 171717
Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | www.aktuality sk 170505
Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | HP 43339
Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | konto 2210
Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | volby 628
Internet | aktuality sk | www.aktuality.sk | kurzy 151
Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | zahranicne -
Internet | aktuality.sk | www.aktuality.sk | tema 1

Ilnternet | aktuality sk | www.aktuality.sk | spravy 1 l

Obrazok ¢.12 : Vysledok v Exceli [viastné spracovanie]

V tabulke ¢.4 sa nachadzaju vysledky za celé nami sledované obdobie od decembra
2019 do januara 2021. Tato tabul’ka nam ukazuje, Ze tak ako v predchadzajucej kapitole, tak
aj teraz vedie vo vicSine mesiacov stranka aktuality.sk s najvac§im poctom redlnych
pouzivatel'ov, okrem marca 2020, kde vedie webova stranka sme.sk.

Vdaka spracovaniu tychto tidajov sme taktiez zistili, Ze navstevnost’ spravodajskych
stranok je zo zahranicia podstatne nizsia ako navstevnost’ pouZzivatel'ov, ktori sa nachadzaju
na Slovensku. Z predchadzajucej kapitoly je navsStevnost ludi vramci Slovenska
pouzivajucich smartfon okolo 2 miliénov, priCom v tabulke ¢.4 moézeme vidiet, Ze

navstevnost’ spravodajskych stranok zo zahranicia cez smartfon je do 500 000.
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navstevnost’ prave na stranke sme.sk v marci 2020 a to konkrétne 495 007.

Tabulka &4 : Udaje navstevnosti — médid mobil zahranicie [viastné spracovanie]

Mesiac Max Min

December 2019 Aktuality.sk (399 946) Myzitnyostrov.sme.sk (1)

Januar 2020 Aktuality.sk (400 068) Myzitnyostrov.sme.sk (2)

Februar 2020 Aktuality.sk (407 885) Vychod.sme.sk (2)
Myzitnyostrov.sme.sk (2)

Marec 2020 sme.sk (495 007) Interaktivne.sme.sk (3)

April 2020 Aktuality.sk (333 901) Hnonline.sk — cpcka (1)

M3j 2020 Aktuality.sk (328 884) Myzitnyostrov.sme.sk (1)

Jun 2020 Aktuality.sk (331 377) Profit.sme.sk (2)

Jul 2020 Aktuality.sk (368 387) Koferencie.sme.sk (2)

August 2020 Aktuality.sk (380 065) Tvnoviny.sk — volby 2020
parlamentne (1)

September 2020 Aktuality.sk (360 444) Tvnoviny.sk — MS hokej
2012 201x (1)

Oktober 2020 Aktuality.sk (369 010) Aktuality.sk — tema (1)
Aktuality.sk - spravy (1)
Tvnoviny.sk — MS hokej
2012 201x (1)

November 2020 Aktuality.sk (353 679) Myzitnyostrov.sme.sk (2)

December 2020 Aktuality.sk (370 778) Myzitnyostrov.sme.sk (2)
profit.sme.sk (2)

Januar 2021 Aktuality.sk (379 710) Myzitnyostrov.sme.sk (1)

3.2 Zistenie ¢asu straveného na stranke v porovnani s navstevnost’ou (iAB

monitor)

V tejto podkapitole sa zameriame na stranky, ktoré sme si zaradili do kategorie

nehnutel'nosti. Su to webové stranky, ktoré sa zaoberajii predajom, kiipou alebo prendjmom

45



roznych nehnutelnosti. Udaje mame ziskané z poéitadla iAB monitor, pritom sme tieto
udaje sledovali rovnako ako v predosSlom priklade v obdobi od decembra 2019 do januara
2021. Zamerali sme sa na webové stranky, navstevované cez platformu mobilny telefon,
byty.sk, nehnutelnosti.sk, novostavby.sk, reality.sk, topreality.sk, kde sme sledovali metriky
pocet realnych pouzivatel'ov a priemerny cas realneho pouzivatela straveného na stranke
v sekundach. Jednotlivé data si zaznamenané v programe Excel, pricom sme chceli zistit’ za
kazdy mesiac webovl stranku s najvy$Sim poctom pouzivatelov a stranku s najvysSim
priemernym ¢asom stravenym na stranke v sekundach.

Zaujimalo nas predovsetkym to, i stranka, ktora bola najviac navstevovana za dany
mesiac, bola aj strankou, kde l'udia stravili najviac ¢asu. Tieto tidaje sme zist'ovali pomocou
Visual Basic Editora, kde sme si opét’ naprogramovali makro vo forme tlacidla, po spusteni
ktorého sa modrou farbou zvyraznia dve hodnoty v dvoch stipcoch, pricom jedna
predstavuje najvyssi pocet pouzivatel'ov a druha najvyssi Cas straveny na stranke.

Na obrazku ¢.13 mézeme vidiet’ programovaci kod, vd’aka ktorému sa nam zvyraznia
dve polia modrou farbou, ktoré predstavujii ¢islo snajvysSim poctom pouzivatel'ov

a najvyssi Cas straveny na webovej stranke.

£ Microsoft Visual Basic for Applications - =] X

File Edit View Inset Format Debug Run Tools Add-Ins Window Help

E-d # » n a K ¥FY Ln1,Col1 g
s v
Project - VBAProject 5]
=) =
& Solver (SOLVERXLAM) & nehnutelnosti_februarxlsm - max (Code) [l o)==
=-&% VBAProject (nehnutelnosti_februar.xism
-5 Microsoft Excel Objects [(Generan <] [max 5|
)| Hérokl (TableData) b:b max () =
IjHarokZ (C'harﬂ)ata) Dim mycelll As Range =1
A $) Tento_zosit Dim mycell2 As Range
e (;\;;dules Dim myrangel As Range
max Dim myrange2 As Range
Set myrangel = Worksheets("TableData").Range ("B10:B33")
< > Set myrange2 = Worksheets("TableData").Range ("C10:C33")
Properties - max X| highestnumber = Application.WorksheetFunction.max (myrangel)
max Module LI highestnumber2 = Application.WorksheetFunction.max (myrange2)
Alphabetic | Categorized | For Each mycelll In myrangel
(Name) max
If mycelll.Value = highestnumber Then
mycelll.Interior.ColorIndex = 5
End If
Next mycelll
For Each mycell2 In myrange2
If mycell2.Value = highestnumber2 Then
mycell2.Interior.ColorIndex = 5
End If
Next mycell2 =
End Sub
-
== 4 ap

Obrazok ¢.13 : Visual Basic [vlastné spracovanie]
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Vdaka vytvoreniu a pouzitiu tohto makra sme zistili, ze v tejto kategorii cez
platformu mobilny telefon pocas nami sledovaného obdobia bola najviac navstevovana
webova stranka nehnutelnosti.sk, ktora mala vo vSetkych pripadoch okrem mesiaca august
aj zaroven najvyssi priemerny Cas straveny na stranke v sekundéach.

Na obrazku ¢.14 mdézeme vidiet, Ze za mesiac august sa nam po stlaceni tlacidla

zobrazili dva udaje, pricom najvyssi pocet pouzivatel'ov bol na stranke nehnutelnosti.sk

a najvyssi priemerny Cas straveny na stranke v sekundach bol na stranke topreality.sk.

Period 2020-08-01 - 2020-08-31

Locations Domestic

Platform Mobile Tlacidlo 1
Metric Real users

Node Real users Time spent per Real User (seconds)
Internet | nehnutelnosti.sk | 886
Internet | nehnutelnosti.sk | ne 416756 656 | |
Internet | nehnutelnosti.sk | fol 259481 381
Internet | nehnutelnosti.sk | hc 72349 139
Internet | nehnutelnosti.sk | m 32600 89
Internet | nehnutelnosti.sk | O1 - -

Internet | topreality.sk 267384 993
Internet | topreality.sk | toprea 256239
Internet | topreality.sk | clanky 11221 83
Internet | topreality.sk | Other - -

Internet | reality. sk 210026 428
Internet | reality.sk | reality 202946 430
Internet | reality.sk | blog 7480 95
Internet | reality.sk | Other -

Internet | byty.sk 97070 581
Internet | byty.sk | m.byty.sk 96749 515

Obrazok ¢.14 : Vysledok v Exceli [vlastné spracovanie]

Z tohto obrazku vyplyva, ze za mesiac august l'udia najviac navstevovali cez
mobilny telefon stranku nehnutelnosti, ale nestravili na nej tol’ko ¢asu, ako na stranke

topreality.sk.

3.3 Zistenie navStevnosti webovych stranok (Toplist)

V ramci tejto kapitoly budeme spracovavat’ udaje, ktoré sme si casozbernou metédou
zapisovali a zaznamenavali do programu Excel. Nachadzaju sa tam udaje, ktoré
zaznamenalo pocitadlo Toplist. Skimali sme viaceré parametre — DneSna navstevnost,
Priemerna navstevnost’ za den a Celkova predpoved’ na ten konkrétny den. Za kazdy den
sme mali zoznam TOP 10 webovych stranok, ktoré mali v ten denl najvacsiu navstevnost
a k tomu udaje jednotlivych parametrov. Za cely mesiac sme si vypisovali tychto 10 najviac
navstevovanych stranok a k nim jednotlivé Ciselné tidaje. Ak uz sa dana stranka v naSom
zozname nachadzala, tak sme k nej jednotlivé ¢isla pripisovali a zaroven, ked’ pribudla

nejaka nova stranka, tak sme si ju na na$ zoznam dopisali a k nej potrebné udaje.

47



Na zaciatok sme cheeli zistit’, ktora stranka bola v priemere najviac navstevovana za
kazdy mesiac. Toto sme zistili, ked” sme pre kazdi stranku vypocitali priemer dennej
navstevnosti pomocou Visual Basic Editora. Naprogramovali sme si jednoduchy kéd, ktory
nam vypocital priemer dennej navstevnosti vSetkych stranok, ktoré boli najviac

navstevované za dany mesiac.

& & Solver (SOLVERXLAM)
-8 VBAProject (diplomka (1).xlsx) o =
-5 Microsoft Excel Objects Sub Averagel()

) Harok1 (Harok1) Dim i, j As Integer
) Harok2 (Poditadio)
4 For i = 3 To 23
8] Harok3 (Toplist]
.ﬂHa’rngneme)r_topllst) i’ffrok‘i-Rar‘-GE("T" & i) = Application.WorksheetFunction.Average (Hdrok4.Range("B" & i, "R" & i))
4¢) Tento_zosit Next i
E1-E3 Modules "

2 average End Sub

Properties - average E

|average Module |

Alphabetic | Categorized |

(Name) average

A

[ —

Obrazok ¢.15 : VBA priemer [viastné spracovanie]

Na obrazku ¢.15 mézeme vidiet’ jednoduchy kod, vd’aka ktorému sa ndm zobrazili
priemery navstevnosti kazdej stranky za mesiac december 2019. Rovnako sme postupovali
aj s ostatnymi mesiacmi, ktoré sme mali zaznamenané v jednotlivych harkoch. Takto sme
zistili, ktora stranka bola v priemere najviac navstevovana za kazdy mesiac a ktora najmenej
spomedzi vsetkych tych, ktoré boli aspon jeden deii v rebricku TOP 10.

Stranka Recepty — Varecha.sk bola suverénne kazdy mesiac najviac navstevovana.
Vdaka tomuto zisteniu sa na iitu moéZeme blizsie pozriet’ pomocou webovych analytickych
nastrojov a zistit’, aké kI'icové slova pouziva alebo ¢im je charakteristicka.

V priemere najmenej navstevovanou strankou bola webova stranka Kamzakrasou.sk,
ktora je Specialne urcena pre Zeny. Taktiez aj tito webovu stranku mézeme analyzovat’
pomocou webovych analytickych nastrojov a zamerat’ sa na jej vlastnosti, kl'acové slova
a charakteristiku.

Dalej sme skiimali parameter Predpoved’ névitevnosti na ten konkrétny deti. Taktiez
sme si vytvorili, ako v predoslom priklade, tabul’ky, ktoré predstavovali jednotlivé mesiace

ado nich vpisovali vSetky stranky, ktoré sa zobrazili v ramci tohto pocitadla medzi
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strankami TOP 10 aknim pripisovali jednotlivé udaje predstavujice Predpoved
navstevnosti danej stranky na ten konkrétny dei.

Nasledne sme pomocou Visual Basic Editora vyuzili nami naprogramovany kod
a taktiez vypocitali priemer v kazdom mesiaci za kazdi webovu stranku.

Vdaka tomuto vypoctu sme si mohli porovnat, ¢i sa predpoved dané¢ho pocitadla
Toplist zhoduje s vysledkami, ktoré nam vysli v predoslom priklade.

Po vypocitani priemerov za kazdu webovu stranku v ramci kazdého mesiaca nam
vyslo, ze sa opdt’ na vrchole rebricka nachadza stranka Recepty - Varecha.sk, ale tentokrat
za parameter Predpoved navstevnosti za dany konkrétny den. Pri skiimani najvyssej
priemernej navstevnosti za dany mesiac bola tato stranka najviac navstevovana v mesiaci
April 2020 s priemernou navstevnostou 175 958 apri skimani najvyssej priemernej
predpovedi navstevnosti za dany mesiac bola tato stranka najviac navstevovana za mesiac
Januar 2021 s hodnotou 211 294, pricom v tesnom zavese bol taktiez April 2020 s hodnotou
195 704.

Z tohto moézeme vyhodnotit, Ze toto pocitadlo taktiez predpokladalo najvyssiu
navstevnost’ rovnakej stranky, ktora sa aj na vrchole tohto rebricka nachadzala. Realne udaje
sa ale nezhodli s predpoved’ou, ked’Ze bola tato stranka v priemere najviac navstevovana za
mesiac April 2020 a pocitadlo malo najvyssiu predpoved’ navstevnosti tejto stranky az

v mesiaci Januar 2021.

3.4 Zistenie navStevnosti webovych stranok (Pocitadlo.sk)

V tejto podkapitole sa zameriame na zistenie navstevnosti rdéznych webovych
stranok, ktoré v sebe obsahuju pocitadlo zo stranky Pocitadlo.sk. Na tejto stranke najdeme
Statistiky, ktoré v sebe zahfiajii navstevnost’ jednotlivych webovych stranok.

Pomocou casozbernej metédy sme si zaznamenavali 14 mesiacov udaje
o jednotlivych strankach, ktoré nam ponuka toto pocitadlo. Zapisovali sme si 9 najviac
navstivenych webovych stranok za kazdy den a priradili sme kazdej stranke body podla
toho, ako sa umiestnila v naSom rebricku. Webova stranka s najvy$sim umiestenim (1.
miesto) ziskala 9 bodov a stranka s najniz§im umiestnenim (9. miesto) ziskala 1 bod.
Pomocou programu Excel, kde sa cela nasa statistika za kazdy mesiac nachadzala, sme tieto
body pre kazda stranku spocitali. Nasledne sme ich usporiadali pomocou filtra od

vwe

najviac navstevované.
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Podrla bodov, ktoré sme scitali za kazdy mesiac pre kazdu stranku nam ako najviac
navS§tevovana vysla stranka Trnavskyhlas.sk. Najmenej navStevovanou stranok za celé nami
sledované obdobie bola webova stranka Humanisti.sk.

Stranka Trnavskyhlas.sk dosiahla v nasom bodovani 856 bodov, pricom bola najviac
navstevovana az v desiatich mesiacoch zo Strnastich.

V nasledujucich kapitolach sa teda okrem iného zameriame aj na webovu stranku
Trnavskyhlas.sk a pomocou nami vybranych analytickych néstrojov ju budeme analyzovat’
a ziskavat’ r6zne uzito¢né udaje o tejto stranke rovnako ako pre navstevnikov, tak aj pre

vyvojarov a spravcov tejto stranky.

3.5 Analyza vybranych webovych stranok pomocou analytickych
nastrojov

V ramci tejto kapitoly sa budeme zaoberat’ analyzou vybranych webovych stranok,
ktoré nam vysli ako vysledky skumania jednotlivych parametrov v predchadzajucich
kapitolach. Vyuzijeme pri tom analytické nastroje, ako je Alexa Traffic rank, Pagespeed
Insights, Moz keyword Explorer, Majestic a SEO Analysis and Website Review by
WooRank.

3.5.1  Analyza pomocou Alexa Traffic Rank

Ako prvy nastroj, pomocou ktor¢ho budeme skumat rozne parametre
a charakteristiky vybranych webovych stranok sme si zvolili Alexa Traffic Rank.

Tento nastroj sa Casto pouziva pri online obchodovani ako analyza konkurencie.
Hodnotenie tohto analytického nastroja je kombinacia medzi odhadovanym poctom l'udi,
ktori navstivili danit webovu stranku a poc¢tom webovych stranok, ktoré boli zobrazené. [2]

Ako prvi budeme skumat’ stranku aktuality.sk a analyzovat’ ju pomocou online
nastroja Alexa Traffic Rank. Tento nastroj po zadani skiimanej stranky sa pozera na rézne
kritéria a hodnoti strd&nku pomocou roéznych parametrov a taktiez ju porovnava s jej

podobnymi strankami, ako st sme.sk, pravda.sk, zoznam.sk, pluska.sk.
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COMPARISON METRICS

Search Traffic (?
This site 21.7% [

Comp. Avg. 19.6%

>

Bounce rate

This site 46.1% -

Comp. Avg. 37.9%

>

Obrazok ¢.16 : Analyza konkurencie [alexa.com]

Na obrazku ¢.16 mézeme vidiet', Ze stranka aktuality.sk je skimana z hl'adiska dvoch
parametrov ato konkrétne Search Traffic, co predstavuje percento sprostredkovani
organického vyhladavania na tito stranku a Bounce rate, ¢o predstavuje percento navstev
webu, ktoré pozostavaju z jedného zobrazenia stranky.

Ako mozeme vidiet tato stranka dosahuje vysSie percento organického
vyhl'adavania, ako jej konkurencia. Vysledky organického vyhladdvania znamenaju, ze sa
nam stranka zobrazi bezplatne vo vysledkoch, pretoze suvisi s hladanymi vyrazmi nejakého
pouzivatel'a. To znamena, Ze stranka aktuality.sk sa nam zobrazi viackrat s pouzitim ur¢itych
klacovych slov, nez jej konkurencia. Tato webova stranka taktiez dosahuje vyssie percento
parametra Bounce rate, ako jej konkurencia, ¢o znamen4, ze I'udia viac navstevuju stranku

aktuality.sk nez jej konkurenciu, spdsobom jedného zobrazenia tejto stranky.

KEYWORD OPPORTUNITIES BREAKDOWN

‘ . 32k Keyword Gaps

49.3 k 10.9 k Optimization Oppor...

Total . 5.7 k Easy-to-Rank Keywo...

630 Buyer Keywords

Obrazok ¢.17 : Analyza klicovych slov [alexa.com]

51



Dalsi parameter, ktory tento online analyticky nastroj skiima sa nazyva Rozdelenie
prilezitosti pre kl'aicové slova, co mdézeme charakterizovat’ ako odporacania pre klicové
slova, ktorych by sa mohla tato stranka drzat’, aby zvysila svoju navstevnost. Najvacsiu
hodnotu dosahujt klI'icové slova, ktoré privadzaji pouzivatel’a ku konkurencii tejto stranky,
ale nie k nej, teda také klIaiCové slova, z ktorych tato stranka neziskava ziadny prinos.
(takymi su napriklad slova, ako freddie mercury alebo plus jeden defl). Na druhom mieste
su klacové slova, ktoré pritahuji navstevnikov na dana stranku. Na trefom mieste sa
nachadzaju popularne kI'icové slova v ramci konkurencnej sily tohto webu. Easy-to-Rank
klacové slova su také, ktoré sa 'ahko ohodnotia a teda si na nich I'udia viac kupuji reklamu,
pretoze ich povazuju za cenné. Poslednym typom klaovych slov su Buyer keywords, co
predstavuju frazy, ktoré I'udia vyhl'adavaja s imyslom nakupu produktu alebo sluzby. Tento
parameter teda zobrazuje, Ze pouzivatel si je vedomy svojej potreby a jeho vysoky timysel
kapit’ si danu sluzbu.

Na obrazku ¢.18 mozeme vidiet' graf, ktory nam zobrazuje, aké témy stranka
aktuality.sk a jej konkuren¢né stranky najviac spominali vo svojich ¢lankoch alebo inych
socialnych médiach, ako napriklad Twitter. Najviac spominanou témou bol koronavirus,

d’alej prekracovanie hranic a poslednou témou bolo Slovensko.

0

coronavirus_cases
B border_crossing

slovakia

Obrazok ¢.18 : Top témy webovej stranky a konkurencie [alexa.com]

Po nainstalovani Alexa Traffic Rank do prehliadaca Google Chrome sa ndm v ramci
navstevy urcitej stranky zobrazi aj rychla Statistika, ktort tento ndstroj ponuka. Tato
Statistika predstavuje poradie, ktoré Alexa vypocita na zaklade kombinacie priemernych
dennych navstevnikov tejto stranky a zobrazeni konkrétnej Casti tejto webovej stranky za
posledné 3 mesiace. Pri navsteve stranky aktuality.sk sa nam zobrazili hodnoty nachadzajtice
sa na obrazku ¢.19. Vd’aka tomuto mozeme vidiet’, Ze tato stranka sa nachadza na 8. mieste
spomedzi navStevovanych stranok na Slovensku, pricom straveny priemerny cas

pouzivatela na tejto stranke je 4:32 mintty.
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M aktuality.sk

Aktuality.sk
& 3,601 w8
Alexa Traffic Rank Traffic Rank in SK

Obrazok ¢.19 : Alexa Traffic Rank — aktuality.sk [Alexa Traffic Rank]

Pomocou tohto doplnku sa mézeme pozriet' aj na d’alSiu najviac navsStevovani
stranku, ktord nam tak vysla pomocou pocitadla Toplist.sk a tou je Recepty — Varecha.sk,
ktora spada pod stranku pravda.sk. Na obrazku ¢.20 mdzeme vidiet, Ze sa tato stranka
nachadza na 27. mieste spomedzi ostatnych navstevovanych stranok na Slovensku, priCom

nam taktiez vypocital, ze straveny priemerny ¢as navstevnika na tejto stranke je 2:59 mintty.

w 14,021 o 27
Alexa Traffic Rank Traffic Rank in SK

Obrazok ¢.20 : Alexa Traffic Rank — varecha.pravda.sk [Alexa Traffic Rank]

Z tohto zistenia nam vyplyva, Ze aj napriek tomu, ze stranka Recepty — Varecha.sk
bola podl'a pocitadla Toplist najviac navstevovanou, tak na nej l'udia stravia vyrazne menej
Casu, ako na stranke aktuality.sk, ktora vysla ako najviac navstevovana pomocou pocitadla
1AB monitor. Taktiez sa stranka Recepty — Varecha.sk nachadza az na 27. mieste, Co je
vyrazne nizsie v rebricku, ako spominana stranka aktuality.sk.

Dalej pomocou tohto analytického nastroja budeme analyzovat aj stranku
trnavskyhlas.sk, ktora nam vysla ako najviac nav§tevovana v ramci pocitadla Pocitadlo.sk.
Na obrazku niz§ie mézeme vidiet’ parameter Rozdelenie prilezitosti pre kI'icové slova, teda
odportcania, aby si stranka zvysila svoju navstevnost. Na prvom mieste sa nachadzaju
klacové slova, ktoré su popularne v rdmci konkurencnej sily tohto webu, teda také, na ktoré
si Pudia najviac kupuju reklamu (Easy-to-Rank Keywords). Na druhom mieste sa ocitli
klacové slova, ktoré privadzaja navstevnikov danej stranky ku konkurencii, to znamena, ze
nie su pre stranku trnavskyhlas.sk prinosné. Az na tretom mieste sa nachadzaju klaicové
slova, ktoré pritahuju navstevnikov na danu webovl stranku a na poslednom mieste su
Buyer Keywords, ¢o st kl'ucové slova, ktoré predstavuju frazy s imyslom nakupu produktu
alebo sluzby. Vd’aka tomuto analytickému nastroju mézeme zhodnotit’, Ze dana webova
stranka by sa mala viac zamerat’ na kl'acové slova, ktoré privadzaju pouzivatela priamo

k nej.
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KEYWORD OPPORTUNITIES BREAKDOWN

. 1.8 k Easy-to-Rank Keywo...

2 7 k O 766 Keyword Gaps

Total 82 Optimization Oppor...

5 Buyer Keywords

Obrazok ¢.21 : Alexa Traffic Rank — trnavskyhlas.sk [Alexa Traffic Rank]

3.5.2  Analyza pomocou PageSpeed Insights

V tejto Casti sa zameriame na analyzu vybranych webovych stranok pomocou
nastroja PageSpeed Insights, ktorého vlastnosti sme si uz v tejto praci charakterizovali.
Tento nastroj dokaze ponuknut’ rézne navrhy, ktoré zlepsia rychlost’ nac¢itania danej webovej
stranky, ktort najskor analyzuje.

Pomocou tohto nastroja sme analyzovali stranku aktuality.sk, pricom nam tento
nastroj ponukol vysledky a rozne zlepSenia v ramci platformy pocita¢ aj mobilny telefon. Po
uspesnej analyze daného nastroja v ramei platformy mobilny telefon, sa nam zobrazilo skore
pre tato stranku, ktoré bolo 22 a znaci celkové skoére vykonnosti danej webovej stranky
aktuality.sk. Toto skore vykonnosti sa pocita z metrik pomocou Lighthouse scoring
calculator, ktoré si budeme d’alej charakterizovat’.

Nasledne nam tento nastroj ponuka vysledky metrik Core Web Vitals, ¢o je
podmnozina Web Vitals. Cielom tejto iniciativy spolocnosti Google je zjednodusit
prostredie webovej stranky a pomoct’ jej zamerat’ sa na najdolezitejsie metriky, ktorymi su
nacitanie (Largest Contentful Paint — LCP), interaktivita (First Input Delay — FID) a vizudlna
stabilita (Cumulative Layout Shift — CLS). V ramci grafu, ktory zobrazuje vysledky merani
jednotlivych metrik sa vyskytuju tri farby, pricom najlepsi vysledok sa nachadza v zelenej
Casti. Na to, aby sa vysledok metriky LCP nachadzal v zelenej oblasti, by sa mal pohybovat’
do 2,5 sekundy od prvého spustenia nacitania stranky. Metrika FID by mala mat’ menej ako
100 milisekiind a metrika CLS menej ako 0,1. [23]

Pomocou tohto nastroja sa vo vysledkoch zobrazuju dva udaje — idaje pol'a a idaje
laboratéria. Na obrazku ¢.22 sa nachadzaju vysledky udajov pola za poslednych 28 dni,

pri¢om preukazali, Ze tato stranka nespiia test Core Web Vitals. Mozeme vidiet', Ze metrika
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CLS, ktora ma byt’ menej ako 0,1 ma v tomto pripade hodnotu az 0,54 a metrika FCP, ktora

predstavuje Cas, za ktory je zobrazeny prvy text danej webovej stranky, ma hodnotu 1,1

sekundy.
First Contentful Paint (FCP) 1,1s @ FirstInput Delay (FID) 37ms
O  CHEOD
® Largest Contentful Paint (LCP) R 2,1s A Cumulative Layout Shift (CLS) A 0,54

Obrazok ¢.22 : Vysledky udaje pola aktuality.sk [PageSpeed Insights]

Dalej sa mozeme zamerat’ na idaje z laboratéria analyzovanych sluzbou Lighthouse,
z ktorych sa pocita skore vykonnosti tejto konkrétnej webovej stranky pomocou kalkulatora.
Mozeme vidiet, ze vacSina metrik sa nachadza v Cervenej zone, takze preto je skore danej
stranky nizke, konkrétne dosahuje hodnotu 22. Na grafe mézeme vidiet, Ze jedina zelena
hodnota je metrika CLS, teda metrika vizualnej stability. Metrika FCP dosahuje 3,7 sekundy,
¢o znaci, ze by dana webova stranka mala zlepSit rychlost’, za ktoru sa zobrazi prvy text tejto
stranky. Ostatné metriky testom nepresli a nachadzaju sa v Cervenej Casti, preto by sa mala

stranka aktuality.sk zamerat’ hlavne na zrychlenie celkového nacitania stranky a interakcie

s pouzivatel'om.

r
Udaje laboratéria k= E
First Contentful Paint 3.7s A Time to Interactive 129s
A Speed Index 6,7s A Total Blocking Time 1670 ms
A Largest Contentful Paint 79s @ Cumulative Layout Shift i 0,095

Obrazok ¢.23 : Vysledky udaje laboratoria aktuality.sk [PageSpeed Insights]

Nastroj PageSpeed Insights nam po vyhodnoteni réznych metrik a zmeranim
vykonnosti ponuka aj rozne zlepsSenia a prilezitosti pre konkrétnu stranku s konkrétnym
casom uspory. Odstranenim nepouzivaného JavaScriptu by tato stranka usetrila az 2,04
sekundy, nezobrazovanim starého JavaScriptu v modernych prehliadacoch 0,24 sekundy,
povolenim kompresie obrazkov a textu 0,15 sekundy alebo oddialenim nacitania obrazkov

mimo obrazovky 0,2 sekundy.
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Dalej nam tento néstroj diagnostikuje hodnoty, ktoré priamo ovplyviujii skére
vykonnosti. Odporuca napriklad skratit’ ¢as spustenia JavaScriptu, minimalizovat’ pracu
hlavného vlakna, redukovat vplyv kodu tretich stran, nepouzivat' prili§ dlhé ulohy
v hlavnom vlakne, nastavit’ primerane velku velkost’ obrazkov a ucinne ich zakodovat,
zmazat’ nepouzivané sablony CSS alebo minifikovat’ subory CSS a JavaScript.

Celkovo nam tento nastroj ponukol dostato¢ny prehl'ad o funk¢nosti danej stranky
ataktiez je vhodny pre spravcov rdéznych webovych stranok, ktory chcu zlepsit jej
fungovanie a odozvu a interakcie s pouzivateI'mi. V analyze stranky aktuality.sk pomocou
tohto nastroja sme sa zamerali hlavne na platformu mobilny telefon, ked’ze v sti¢asnosti na
¢itanie roznych ¢lankov l'udia viac preferuji pouZzivanie mobilného telefonu, nez osobny
pocitac. Napriek tomu ma skoére vykonnosti cez pocita¢ vyrazne vySsie nez cez mobilny
telefon a to konkrétne 77, Co znamena, Ze aj jednotlivé metriky charakterizované vyssie maji
lepsie hodnotenia a teda je tato webova stranka viac vykonnou cez pocitac nez cez mobilny
telefon. Spravcovia tejto stranky by sa mali viac zamerat’ na jej zlepSeni v ramci platformy
mobilny telefon a tak zlepsit’ jej vykonnost’ pre obe platformy.

Dalej si budeme podobnym spdsobom charakterizovat’ aj stranku pravda.sk, ktorej
podstrankou je stranka Recepty — Varecha.sk, ktord nam vysla ako najviac navstevovana
v ramci pocitadla Toplist.

Po nacitani stranky sa ndm ako prvé zobrazi skore vykonnosti za platformu mobilny

telefon a to je konkrétne iba 6, Co je na rozdiel od stranky aktuality.sk vyrazne nizsie Cislo.

First Contentful Paint (FCP) 1,9s @ FirstInput Delay (FID) R 36 ms
CO
Largest Contentful Paint (LCP) A 2,5s A Cumulative Layout Shift (CLS) R 0,46

Obrazok ¢.24 : Vysledky udaje pola pravda.sk [PageSpeed Insights]

Na obrazku ¢.24 vidime vysledky jednotlivych metrik, od ktorych zavisi aj celkové
skore vykonnosti. Jedind metrika, ktora testom presla je metrika FID, ¢o znaci Cas od prvej
roznej interakcie so strankou (napr. kliknutie na odkaz alebo tlacidlo) a ma len 36
milisekiind, teda celkova interakcia po prvom kliknuti na odkaz na tato stranku je vel'mi

rychla. Ostatné metriky dosahuju zlé vysledky, ¢o znamen4, Ze dané stranka nespliiia test
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Core Web Vitals. Ostatné metriky (FCP, LCP a CLS) testom nepresli, ¢o znaci, ze stranka
by mala zlepsit’ rychlost’ nacitania, prvého zobrazenia stranky a celkovu vizualnu stabilitu.
Dalej sa zameriame na obrazok ¢.25, kde sa zobrazuju vysledky udajov laboratéria,
pricom skore vykonnosti sa vypocita priamo z tychto metrik. VacSina tychto metrik sa
nachadza v Cervenej oblasti, preto je aj skore vykonnosti tejto stranky také nizke.
Z vysledkov tychto metrik sme zistili, Ze rychlost’ celkového nacitania stranky (LCP) alebo
rychlost’ zobrazenia prvého textu (FCP) nedosahuje pozadované hodnoty a teda by sa tato
stranka mala zamerat' hlavne na zrychlenie interaktivity s pouzivatelmi alebo zlepSenie

vizualnej stability, ktorej hodnota je prili§ vysoka.

A First Contentful Paint 56s A Time to Interactive 241 s
A Speed Index 10,5s A Total Blocking Time 2350 ms
A Largest Contentful Paint 9,7s A Cumulative Layout Shift } 0,401

Obrazok ¢.25 : Vysledky udaje laboratoria pravda.sk [PageSpeed Insights]

Rovnako ako pri predoslej analyze nam tento nastroj ponukol rézne prilezitosti
zlepSenia, ktoré ale nepriamo ovplyviiuji vykonnost' danej stranky. Odstranenim
nepouzivaného JavaScriptu mozeme usetrit’ az 4,09 sekundy alebo odstranenim zdrojov,
ktoré blokuju prvé vykreslenie stranky uSetrime az 3,49 sekundy. Ked sa stranka vyhne
viacnasobnému presmerovaniu stranky, tak usetri az 1,11 sekundy a zobrazenim obrazkov
vo formate d’alSej generacie (JPEG 200 a JPEG XR alebo WebP) usetri 0,81 sekundy.

Nasledne nam tento analyticky nastroj ponukol aj diagnostiky, ktoré priamo
ovplyviiuji vykonnost’ danej stranky a to napriklad zaistenie, aby text zostal po¢as nacitania
webfontov vidite'ny, znizenie vplyvu kodu tretich stran, prvky obrazkov nemaju explicitné
hodnoty width a height, minimalizovanie prace hlavného vldkna alebo skratenie spustenia
JavaScriptu.

Celkovo mdzeme zhodnotit’, ze nam tento nastroj ponukol dostatocny prehlad
o fungovani stranky pravda.sk vramci platformy mobilny telefon. Ak sa pozrieme na
platformu pocitac, tak tam tato strdnka dosahuje skore vykonnosti ovela vysSie ato
konkrétne 43, ¢ize rovnako ako pri predoslej analyze mézeme povedat,, Ze je stranka ovela

vykonnejSou cez pocita¢ ateda by sa mali spravcovia viac sustredit’ na zvySenie jej
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vykonnosti hlavne vramci platformy mobilny teleféon a pouzit’ pritom odporucania
a diagnostiky, ktoré nam tento nastroj ponukol a zhodnotil.

Pomocou tejto analyzy st obe stranky schopné zvysit’ svoju navstevnost’ a zrychlit’
celkovii odozvu a interakciu so svojimi pouzivateI'mi a navstevnikmi.

Vdaka tomuto sme mali moznost’ vidiet, ze pri celkovom fungovani réznych
webovych stranok na trhu je rovnako délezité pouzivanie spravnych kl'acovych slov, ako aj
spravne technické prevedenie a jej rychlost’ a vykonnost’.

Ako tretiu stranku, ktord budeme pomocou tohto analytického nastroja analyzovat’
je trnavskyhlas.sk. Hned” po nacitani sa nam zobrazi skore 36, Co je skore tejto webovej
stranky pre mobilny telefon. Toto skore ndm uZz predpoveda, ze dana stranka nebude mat’

dobré vysledky ani v ramci metrik, ktoré su délezitou sucast’ou pre vypocet tejto hodnoty.

First Contentful Paint (FCP) 2,2s @ FirstInput Delay (FID) R 21 ms
o D
Largest Contentful Paint (LCP) A 3,3s @ Cumulative Layout Shift (CLS) R 0,1

Obrazok ¢.26 : Vysledky udaje pola trnavskyhlas.sk [PageSpeed Insights]

Na obrazku ¢.26 vidime vysledky jednotlivych metrik aich konkrétne hodnoty.
Testom presli dve metriky a to konkrétne metrika FID s hodnotou 21ms a metrika CLS
s hodnotou 0,1. Metrika FID, ktoru sme si charakterizovali v tejto kapitole, udava cas, za
ktory sa dana stranka nacita od prvej interakcie s iou. Stranka trnavskyhlas.sk sa nacita za
21 milisekiund od jej prvej interakcie s nou, teda napriklad po kliknuti na odkaz.

Z udajov laboratoria, ktoré moézeme vidiet na obrazku niZSie, zistujeme, Ze sa
vicsina metrik nachadza v ¢ervenej oblasti, o znamena, Ze by sa stranka mala viac zamerat’
na zlepSenie vizualne;j stability alebo znizenie Casu, za ktory bude stranka plne interaktivna.
Oranzové hodnoty predstavuje metrika LCP, ktora dosahuje hodnotu 3,3 sekundy
a predstavuje Cas, za ktory sa vykresli najvacsi obrazok alebo text danej stranky. Taktiez je
oranzova hodnota aj metrika FCP (3,3 sekundy), teda Cas, za ktory sa vykresli prvy obrazok

alebo text danej stranky je pomerne nizky.
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First Contentful Paint 33s A Time to Interactive 11,28
A Speed Index 10,3 s A Total Blocking Time 2070 ms

Largest Contentful Paint 33s Cumulative Layout Shift i 0,183

Obrazok ¢.27 : Vysledky udaje laboratoria trnavskyhlas.sk [PageSpeed Insights]

Rovnako ako pri predoslych webovych strankach nam tento nastroj pontikol d’alsie
informécie o vykonnosti tejto stranky, jej diagnostiku ardzne prilezitosti. V ramci
prilezitosti, ktoré neovplyviiuji priamo skore sa skratenim pociatocného casu odpovede
servera moze stranka uSetrit az 1,64 sekundy, odstranenim zdrojov, ktoré blokuju
vykreslenie usetria 1,46 sekundy alebo odstranenim nepouZzivaného JavaScriptu sa usetri az
1,34 sekundy. Pri diagnostike, ktord priamo ovplyviiuje skore, ndm tento nastroj pontkol
niekol’ko rad, ako napriklad skratit Cas spustenia JavaScriptu, minimalizovat’ pracu
hlavného vlakna, znizit’ vplyv kédu tretich stran lebo zaistit,, aby text zostal popri nacitani

webfontov dostato¢ne viditelny.

3.5.3  Analyza pomocou SEO Analysis and website review by
WooRank

V tejto Casti si zanalyzujeme rovnaké webové stranky, ako v predoslej Casti, ale
pomocou in¢ho analytického nastroja. Tento nastroj skiima a analyzuje stranku z r6znych
pohl'adov a zameriava sa na vel'a oblasti. Skima stranku z réznych kritérii, ako napriklad
z pohl'adu miesta, odkial’ I'udia navstevuju stranku, socidlne siete ajej odozva na nich,

spéatné odkazy alebo celkovi odozvu v ramci mobilného telefonu alebo pocitaca.

aktuality.sk

Obrazok ¢.28 : Celkovad vykonnost aktuality.sk [SEO Analysis and website review by WooRank]
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Obrazok ¢.28 nam ukazuje, co moézZeme zlepsit, co je chybné a €o je naopak vel'mi
dobré v ramci skimanej stranky aktuality.sk. Tato analyza je rozdelena na dve Casti — On
page a Off page. V Casti On page su zanalyzované rdzne Casti stranky. Nastroj nam ukazuje,
aku dizku ma Title Tag stranky alebo aké rozne nadpisy sa tam nachadzaju.

Podrobne nam popisuje, aké a kol'ko linkov sa na stranke nachadza. Konkrétne
webova stranka aktuality.sk obsahuje 43% internych linkov a 53% externych linkov. Interné
linky odkazuji na rovnaku stranku, na ktorej sa dany link nachadza a externé linky odkazuji
na iné webové stranky. Z tejto analyzy vidime, Ze sa na tejto stranke nachadza o 7% viac
linkov, ktoré odkazuju na in¢ webové stranky.

Délezitym parametrom, ktory ndm tento nastroj ponuka sa nazyva Objavené stranky
a meria kol'ko stranok sa na webovej stranke nachadza. Toto Cislo nie je dolezité pre celkovy
ranking webovej stranky, ale je to vel'mi dolezitd informacia pre spravne indexovanie
webovej stranky. Ak je pocet tychto ,,objavenych® stranok nizky, tak je dost’ mozné, Ze
roboty nie st schopné objavit’ nase stranky, o je zvycCajne spdsobené zlou architektirou
stranok a zlym internym odkazom.

Taktiez je pre nové moderné webové stranky bezné, ze si zabezpeCené pomocou
protokolu SSL, pretoze poskytuji d’alSiu vrstvu zabezpecenia pri prihlasovani do konkrétne;j
webovej sluzby. Pomocou tohto SSL certifikatu sa prida d’alsia vrstva zabezpecenia, pricom
sa vytvori Sifrované spojenie medzi prehliadacom navstevnika webovej stranky a serverom

webovej stranky.

Tabulka ¢.5 : On-Page analyza WooRank [vlastné spracovanie]

On-Page Aktuality.sk Varecha.pravda.sk
Interné linky 43% 92%

Externé linky 53% 8%

URL v poriadku v poriadku

Neplatné linky Ziadne Ziadne

Objavené stranky 5,91 miliéna 114 tisic

Mobilna kompatibilita Ano Ano

SSL Ano Ano

Domény .com, .net, .org, .info, .biz .com, .net, .org, .info, .biz
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Pocet spitnych odkazov a celkové skore zahfiia celkovy pocet spitnych odkazov
spolu s poctom odkazujucich domén a tieZ aj hodnotenie kvality spédtnych odkazov, ktoré
smeruju na webovu stranku. Z tejto analyzy je dolezité to, Ze ak mame vel'mi vel'a spéatnych
odkazov, ale nizke skore spétnych odkazov, méze to byt znak toho, Ze mame vel’a spitnych
odkazov z nekvalitnych socidlnych médii alebo blogovacich platforiem.

Celkova navstevnost’ je tiez velmi dolezita, pretoze zobrazuje odhadovani

navstevnost’ pre konkrétnu stranku vzhl'adom na konkurenciu.

Tabulka ¢.6 : Off-Page analyza WooRank [vlastné spracovanie]

Off-Page Aktuality.sk Varecha.pravda.sk
Spatné odkazy ,,skore* Vel'mi dobré Dobré

Pocet spitnych odkazov 5,03 miliéna 62,9 tisic
Odkazujuce domény 14,4 tisic 700

Celkova navstevnost’ Vel'mi vysoka Vel'mi vysoka
Navstevnost’ vo svete 3,904. miesto 14,021. miesto
Navstevnost’ na SR 12. miesto 27. miesto
Lokalizacia USA, India, Kanada Japonsko, USA

Tento analyticky néstroj nam taktiez pontika analyzu aj dopad nami sledovanych
webovych stranok vramci socialnych sieti Facebook, Twitter a Instagram. Tieto Cisla
povaZzujeme tiez za vel'mi dolezité vzhl'adom na zdielania a pocet sledujucich, ¢im sa

stranka taktiez dostava do vicsieho povedomia a zvySuje svoju navstevnost’.

Tabulka ¢.7 : Socidlne siete analyza WooRank [vlastné spracovanie]

Socialne siete Aktuality.sk Varecha.pravda.sk
Facebook Zdielania — 39,2 tisic Zdiel'ania — 6,49 tisic
Twitter Sledovatelia — 10 531 Ziadny ucet
Instagram Ziadny uéet Ziadny téet

Celkovo tento nastroj povazujeme za vhodny pre potreby analyzy ro6znych webovych
stranok. Velkou vyhodou je to, zZe je l'ahko inStalovatel'ny do prehliadaca Google Chrome,
pricom sa nam jeho miniatira zobrazi v hornej liste odkial’ je l'ahko spustitelny. VSetky

informécie a vysledky analyzy su vhodne zaradené do kategorii, ktoré mozeme vidiet’ aj
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v nami spracovanych tabul’kéch. Tento nastroj ndm teda pontka vhodny a uzito¢ny prehlad
toho, ¢o sa na danej webovej stranke da zlepsit’ a zaroven potrebné informacie pre spravcov

konkrétnej webovej stranky.

3.5.4  Analyza pomocou MOZ Keyword Explorer

V tejto Casti si budeme analyzovat’ konkrétne vysledné webové stranky, ktoré ndm
vysli ako tie najviac nav§tevované v rdmci nami zvolenych pocitadiel.

Tento analyticky nastroj pouziva na zhodnotenie réznych webovych stranok viacero
metrik. Domain Authority (DA) mdzeme povazovat' za skore, ktoré vytvorila spolo¢nost’
MOZ aktoré predpoveda s akou pravdepodobnostou sa umiestnia webové stranky na
strankach s vysledkami vyhl'adavacieho nastroja (SERP), teda ako silny je konkrétny web
v SERP. Skoére sa moze pohybovat’ od hodnoty 1 az po 100, pricom vécSie ¢islo nam ukazuje
vacsiu schopnost’ umiestnenia sa.

Rovnako nam tento nastroj ukazuje aj hodnotu metriky Page Authority (PA), ktora
tiez vytvorila spolo¢nost MOZ a ukazuje ndm, ako dobre sa umiestni dand webova stranka
v SERP. Tiez sa moze pohybovat’ v rozpéti od hodnoty 1 do 100, pricom ¢im vysSie skore,
tym vysSia schopnost’ umiestnenia. [14]

Po zaregistrovani sa sme zadali do tohto nastroja webovu stranku aktuality.sk. Na
obrazku ¢.29 mézeme vidiet' vysledné metriky stranky aktuality.sk, ktoré nam zanalyzoval

tento nastroj.

Domain Authority Page Authority * Linking Domains * Inbound Links *

78 52 19.4k Falowed 919

Obrazok ¢.29 : Vysledné metriky aktuality.sk [MOZ Keyword Explorer]

Téato webova stranka dosahuje hodnotu DA az 78 a hodnotu PA 52. Zaujimavou
metrikou je Linking Domain, ktora ndm hovori o tom, na kol’kych doménach sa nachadza
spéatny odkaz na nasu stranku. Pokial’ sa na jednej doméne nachadza viac takychto odkazov,
tak sa to zapocita iba raz. To znamena, Ze na stranku aktuality.sk odkazuje 19 400 domén.

V dalsej casti tohto nastroja mozeme sledovat’ konkrétne vysledné domény, ktoré na
nasu sledovanu webovu stranku odkazuji a taktiez ich rozne filtrovat a triedit’ podla

roznych kritérii.
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V ramci zalozky metriky Inbound Links sme zvolili, Ze chceme, aby sa nam zobrazili
len stranky, ktoré stranka aktuality.sk sleduje arovnako vysledné zobrazené stranky
moézeme d’alej zorad’'ovat’ podl'a klesajucej PA, DA, Spam skore alebo Linking Domains.
My sme si zvolili, Ze tento zoznam zoradime podl'a klesajucej PA a na obrazku ¢.30 st vidiet’
prvé stranky, ktoré v sebe zahinaju spatné odkazy na webov stranku aktuality.sk.

Ako je vidiet’ na obrazku, odkaz na aktuality.sk sa podl'a zoradenia od najvacsej PA
nachddza na strankach inych zahrani¢nych celosvetovych spravodajskych portalov,

v ¢lankoch ktorych odkazuju spat’ na aktuality.sk.

X Linking Spam

[J ur Anchor Text * ‘:A ?A v Ii)omains v Sicore 7 More Info

O Slovak Journalist Found Shot to Deatha.. | Ktualitysk® 3 o 2 o 8
www.nytimes.com/ ...rnalist-killed.html (2 aKiiallty:s 6 = g2 %

D Ex-Model, Mob Suspect and aMurder C... | Ktualitysk” o E]
www.nytimes.com/...ling-protests.html (2 aRLHalkys) 61 95 23 1%

O Murdered Slovak Reporter Sought to Ex... blished dhesdav b o
www.nytimes.com/ ..alist-murder.html (2 pulished.onwecnescay by 36l o 22 4% o
Murdered Slovak Reporter Sought to Ex... - o

O www.nytimes.com/ ..alist-murder.htm| 2 aktuality.sk 64 9 22 a% ©
Slovakian journalist investigating claims ...

[J  www.theguardian.com/ ..ty-shot-dead 2 “aktuality.sk" 61 95 116 1% ®
Slovakian journalist investigating claims ... . . o

D www.theguardian.com/ ...ty-shot-dead 2 aktuality.sk 61 2 g 1% E]
Shot journalist 'was investigating Slovak...

0O ! LA "aktuality.sk" 60 95 79 1% ®

www.theguardian.com/ ...-italian-mafia (2

Obrazok ¢.30 : Linking Domains aktuality.sk [MOZ Keyword Explorer]

Pomocou tohto analytického nastroja sme d’alej analyzovali webova stranku
trnavskyhlas.sk, ktora nam vysla ako najviac navstevovana v ramci pocitadla pocitadlo.sk.
Postupovali sme rovnako ako pri predoslej analyze a teda sme zadali do tohto nastroja URL
adresu analyzovanej stranky. Po nacitani idajov nam nastroj MOZ Keyword Explorer

ponukol vysledné metriky, ktoré mézeme vidiet’ na obrazku ¢.31.
Domain Authority Page Authority Linking Domains * Inbound Links *
35 38 1 7 k Total 52.8k
. Followed 50.3k

Obrazok ¢.31 : Vysledné metriky trnavskyhlas.sk [MOZ Keyword Explorer]
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Ak hodnotu metriky Domain Authority stranky trnavskyhlas.sk porovname s touto
metrikou stranky aktuality.sk, tak zistime, ze webova stranka trnavskyhlas.sk ma vyrazne
nizsiu hodnotu tohto skore, ¢o znamena nizsiu pravdepodobnost’, Ze sa umiestni v rebricku
SERP ako stranka aktuality.sk. Na zaklade tohto zistenia mézeme teda webovu stranku
aktuality.sk povazovat’ za silnejSiu, o sa tyka umiestnenia v ramci stranok, ktoré ponukaji
vysledky vyhl'adavacieho néstroja. Rovnako ako pri predoslej analyze nam nastroj pontikol
vyslednti metriku Page Authority, ktora ma tiez nizsie skore, ako pri stranke aktuality.sk, ¢o
znamena, ze stranka trnavskyhlas.sk ma niz§iu schopnost’ umiestnenia sa v rebricku SERP.

Tiez nam vysledna analyza ponukla metriku Linking Domains, ktord hovori o tom,
ze na webovu stranku trnavskyhlas.sk odkazuje 1 700 inych domén.

Dalej pri praci s tymto analytickym nastrojom sme zistili, Ze nAm pontika aj priamu
komparaciu nami vybranych webovych stranok. Tuto vlastnost’ sme vyuzili pre porovnanie
dvoch stranok, ktoré sme sledovali a analyzovali v tejto praci aj pomocou inych analytickych
nastrojov a to konkrétne aktuality.sk so strankou varecha.pravda.sk.

Po zadani tychto dvoch webovych stranok nam analyticky nastroj ponukol
porovnanie pomocou viacerych metrik zndzornenych aj pomocou grafu a taktiez vyvoj
metrik DA, PA a Linking Domains v Case.

Nizsie sa nachadza tabulka .8, v ktorej mézeme vidiet' porovnanie jednotlivych
metrik. Vidime, ze metrika Domain Authority je u stranky aktuality.sk vysSia, ¢o znamena,
Ze je onieco silnejSia v SERP, teda na strankach, ktoré nam pontknu vysledné webové
stranky pomocou hl'adaného vyrazu alebo frazy. Webova stranka varecha.pravda.sk ma
hodnotu DA 73, ¢o mdézeme povazovat za tiez vysoké ¢islo a len o nieco nizsie neZ stranka
aktuality.sk.

Spamové skore maju obidve stranky len 1%, ¢o mozZzeme povazovat’ za nizke skore,
teda obidve stranky su z hl'adiska tejto metriky dostatocne kvalitné a relevantné. MOZ
hodnoti spamové skore za nizke az do hodnoty 30%, od hodnoty 60% je toto skore vysoké
a webova stranka by sa mala viac zaoberat’ svojou kvalitou a relevantnost’ou.

Dalej nam tabulka ukazuje, Ze aktuality.sk vedi aj v poéte celkovych odkazov a
taktiez internych a externych odkazov, ktoré sleduju a nesleduji, iba v ramci externych
nesledovanych odkazov vedie stranka varecha.pravda.sk.

VysSie sme analyzovali metriku Linking Domains stranky aktuality.sk a z tabul’ky
moézeme vidiet, ze celkovy pocet tychto domén je vyssi aj v porovnani so strankou
varecha.pravda.sk. To znamena, Ze na stranku aktuality.sk odkazuje o 6340 viac domén nez

na stranku varecha.pravda.sk.

64



Tabulka ¢.8 : Porovnanie stranok pomocou MOZ [viastné spracovanie]

Metrika Aktuality.sk Varecha.pravda.sk
Domain Authority 78 73

Spam Score 1% 1%
Celkovy pocet odkazov 662 716 378 323 799 609
%  celkovych  odkazov, | 14% 3%
externych + sledovanych

Externé, sledované odkazy | 91 918 982 10 232 268
Interné, sledované odkazy | 567 898 393 312 750 831
Externé, nesledované | 525 398 566 131
odkazy

Interné, nesledované | 2 373 605 250 379
odkazy

Celkovy pocet Linking | 19 388 13 048
Domains

Sledované Linking | 15 507 11155
Domains

Po analyze dvoch webovych stranok, ktoré nam vysli ako najviac navstevované
z vyslednych zozbieranych dat z pocitadiel, sme rovnako porovnali aj konkrétne pocitadla,
ktoré st kl'icové pre tuto pracu. Zaujimalo nas najmi, aké su hodnoty metrik Domain

Authority, mnozstvo odkazov alebo spamové skore.

Tabulka ¢.9 : Porovnanie pocitadiel pomocou MOZ [vlastné spracovanie]

Metrika Pocitadlo.sk Toplist.sk
Domain Authority 26 48

Spam Score 47% 10%
Celkovy pocet odkazov 11 024 424 46 707 677
% celkovych  odkazov, | 21% 74%
externych + sledovanych

Externé, sledované odkazy | 2 365 794 34767753
Interné, sledované odkazy | 1 674 852 9496 339
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Externé, nesledované | 6 983 778 2 443 585
odkazy

Interné, nesledované | 0 0

odkazy

Celkovy pocet Linking | 2 385 10 539
Domains

Sledované Linking | 2 266 9 606
Domains

V tabulke ¢.9 sa nachadzaji vysledné metriky obidvoch pocitadiel. Metrika Domain
Authority je u obidvoch pocitadiel vyrazne nizsia ako maju predchadzajuce webové stranky,
¢o znaci, ze dané webové stranky nie su az tak silné v SERP. Tiez ndm po analyze vyslo
vysoké spamové skore, teda webové stranky konkrétnych pocitadiel nie st z hl'adiska tejto
metriky dostato¢ne kvalitné a relevantné. Pocitadlo Toplist v sebe obsahuje vel'mi velky
pocet odkazov oproti pocitadlu Pocitadlo.sk a taktiez ma aj vyssi celkovy pocet internych
a externych odkazov. Ak sa naopak pozrieme na metriku externych odkazov, ktoré dana
webova stranka nesleduje, tak tam ma pocitadlo.sk vyssie ¢islo. Co sa tyka metriky Linking
Domains, teda domén, v ktorych sa nachadzaju spétné odkazy na dant webovt stranku, je

ich pocet vyssi u pocitadla Toplist az o 8 154 domén.
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Zaver

V tejto praci sme analyzovali vysledky pocitadiel webovych stranok na Slovensku.
Za hlavny ciel’ sme povazovali analyzu a naslednu komparaciu nami vybranych pocitadiel
webovych stranok, pricom jednotlivé udaje, ktoré sme dostali ¢asozbernou metddou, boli
pouzité na vyhodnotenie a zistenie preferencii navstevnosti tychto webovych stranok na
Slovensku.

Vd’aka vysledkom tejto prace sme mohli porovnat’ navstevnosti webovych stranok,
ktoré ndm vd’aka pocitadlam vysli ako najviac navStevované. Na zaciatku sme si zvolili 3
pocitadld, zktorych nam vysli 3 najviac navstevované webové stranky, ktoré sme d’alej
analyzovali pomocou analytickych nastrojov. Na zaklade jednotlivych analyz sme zistovali,
pre¢o su dané stranky najviac navsStevované a ¢o by mohli zlepsit, aby sa ich Cisla
navstevnosti este zvysili. Pre vacSinu firiem, znadiek a roznych spolo¢nosti st webové
stranky klI'i¢ové, aby uputali a zaujali svojho potencialneho zakaznika. Preto je dolezité sa
zamerat’ na vhodny vyber kl'aCovych slov, na dostatocnu rychlost’ nacitania webovej stranky
alebo na odstranenie nadbyto¢nych funkcii, ktoré nam web spomal’uju. Tieto informacie
a mnoho d’alSich nam poskytli vysledky analyz réznych analytickych nastrojov, ktoré¢ sme
si zvolili pre tito diplomovu pracu.

Pomocou analytického nastroja Alexa Traffic Rank sme skimali stranky z viacerych
kritérii. Na zaciatku sme zhodnotili parametre Search Traffic a Bounce Rate, ktoré nam
ukazali, Ze webova stranka aktuality.sk v porovnani s konkurenciou dosahuje vyssie
vysledky a je teda viac navstevovana ako jej podobné stranky. V d’alSej Casti analyzy tohto
nastroja sme sa zamerali na kl'a€ové slova, jednotlivé typy kI'icovych slov a ich mnozstvo.
Vdaka tomuto sme zistili, ze najvacsiu Cast’ tvoria klucové slovd, vdaka ktorym je
pouzivatel' privadzany na stranky konkurencie, pricom aZz na druhom mieste su klucové
slova, ktoré privadzajii navitevnikov na dani webovu stranku. Dalej nam tento nastroj
ponuka aj rychly pristup, kde sme sa dozvedeli, na akom mieste sa dana webova stranka
nachadza spomedzi webovych stranok na Slovensku a tiez aky je priemerny straveny ¢as na
tejto stranke. Ked’ sme porovnali vysledky tohto ndstroja, tak nam ako najlepSia vysla
stranka aktuality.sk, ked’ze sa nachadza v rebricku vSetkych stranok azna 8. mieste a v ramci
analyzy klicovych slov obsahuje viac kIicovych slov, ktoré privadzaji néavstevnikov
priamo k nej ako stranka trnavskyhlas.sk.

Ako druhy analyticky néstroj, ktory nam pontikol zaujimavé vysledky, sme si zvolili

PageSpeed Insights. Tento néstroj sa zameral na analyzu roznych parametrov danej stranky.
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Pomocou tejto analyzy sme zistili, ako rychly je konkrétny web a ¢o mozeme zlepsit, aby
sa jeho rychlost’ eSte zvysila. Ked’ porovname skore troch webovych stranok, ktoré sme
skimali, ma stranka trnavskyhlas.sk najvyssie skore v ramci platformy mobilny telefon,
konkrétne hodnotu 36, pricom aktuality.sk maji skoére 22 a varecha.pravda.sk len hodnotu
6. To znamena, ze dosahuje najlepsie vysledky pri merani jednotlivych metrik, ktoré ndm
meraju napriklad rychlost’ nacitania prvého textu stranky, vizudlnu stabilitu alebo celkové
naditanie daného webu. Dalej ndm tato analyza ponukla zlep3enia a prileZitosti, ako zrychlit
nas web. Vd’aka tomuto povazujeme tento nastroj za najvhodnejs$i pre réznych spravcov
webovych stranok.

Za treti analyticky nastroj sme si zvolili SEO Analysis and website review by
WooRank. Tento nastroj bol vel'mi kIi¢ovy z hl'adiska moznosti priameho porovnania
dvoch webovych stranok, ktoré sme si zvolili. Porovnavali sme webové stranky aktuality.sk
a varecha.pravda.sk. V ramci Casti On-Page bol dolezitym parametrom Objavené stranky,
ktory mala vyrazne vyssi stranka aktuality.sk — az 5,91 miliéna — a je vel'mi dolezity pre
spravne indexovanie tychto webovych stranok. V Casti Off-Page sme sa zamerali hlavne na
metriky Skore spatnych odkazov a Pocet spitnych odkazov a opit’ nam vysla lepsia stranka
aktuality.sk, ked’Zze ma vysoké Cislo spitnych odkazov a skore Vel'mi dobré, Co znaci, ze
spitné odkazy sa nachadzaju na kvalitnych doménach.

Ako posledny analyticky nastroj sme zvolili MOZ Keyword Explorer, kde sme
skiimali hlavne metriky Domain Authority, Page Authority a Linking Domains. Ked’ nam
nastroj ponukol vysledky tychto metrik stranok aktuality.sk a trnavskyhlas.sk, tak sme
zistili, ze webova stranka aktuality.sk je silnejSia na zdklade vysledkov metrik DA a PA
a taktiez obsahuje viac domén (19 400), ktoré na fiu odkazujt, ako stranka trnavskyhlas.sk
(1 700). Rovnako sme vyuzili funkciu tohto nastroja a priamo sme porovnali stranky
aktuality.sk a varecha.pravda.sk. Aj v porovnani s touto strankou je stranka aktuality.sk
silnejsia a taktiez ma vyssi pocet domén, ktoré na fiu odkazuju, ale tentokrat iba o 6340
domén. Vramci metriky Spamové skére maji obidve stranky rovnaky vysledok,
ktory znamena, Ze tieto stranky su dostato¢ne kvalitné a relevantné. Na zaver sme pomocou
tohto nastroja porovnali aj konkrétne pocitadla Pocitadlo.sk a Toplist.sk. Vysledna metrika
DA ma nizsiu hodnotu, ako predchadzajice webové stranky, co znamena, Ze tieto pocitadla
su slabsie v SERP. Taktiez bolo aj spamové skoére u obidvoch pocitadiel vysSie, o znaci, ze
nie su z hl'adiska tohto parametra dostato¢ne kvalitné a relevantné. Pocitadlo Toplist.sk ma

vy$§i pocet domén, ktoré nanho odkazuju a taktiez vyssi pocet celkovych odkazov.
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Vysledky tejto prace su velmi kIicové pre rdoznych spravcov a vyvojarov
jednotlivych webovych stranok. Ako zaujimavost moézeme povazovat to, ze v ramci
vSetkych troch pocitadiel nam ako najviac navstevované vysli spravodajské webové stranky,
¢o znamena, ze l'udia od decembra 2019 do januara 2021 najviac navstevovali stranky, ktoré
im ponukli informécie o najnovSich udalostiach vo svete aj na Slovensku. Z pohl'adu
konkurencie je preto velmi dolezité pre tieto webové stranky analyzovat a zlepSovat

vykon, svoju rychlost’ a kvalitu kl'a¢ovych slov.
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