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HODNOTY VE FILMOVYCH POHADKACH

MOJMIR SEDLACEK

Uvod

Abstrakt: Tento prispévek vychazi z diplomové prace vypracované autorem a obhajené
v roce 2015. Zameétuje se na filmové pohadky a jejich socializaéni roli pti predavani hod-
not. Pravé pohadky jsou totiz castym nositelem hodnot a jejich prostfednictvim se déti uci
rozliSovat rizné zptisoby chovani a vztahovani ke svétu. Film jakozto médium je velmi
populérni a filmové pohadky jsou tudiz velmi sledovang; jejich dilezitost pro rozvoj déti
a osvojeni si zakladnich hodnot by proto méla byt prozkoumana.

Vlastni empiricky vyzkum spoc¢iva v obsahové analyze Sestice vybranych ¢eskych (potaz-
mo ¢eskoslovenskych) pohadek a kodovani situaci, jez jsou hodnotové vyrazné. Na zakla-
dé¢ téchto dat je mozné vysledovat trendy v pojeti hodnot napfi¢ riznymi pohddkami.
Kupiikladu starsi pohadky jsou hodnotové vyraznéjsi a pro détského divaka tudiz vychov-
néjsi, zatimco ty novejsi se spiSe orientuji na zabavnost a fizi zanra.

Kli¢ova slova: pohadky; hodnoty; film; média; socializace; vyvojové psychologie; Ceska
republika

Values in fairy tale movies

Abstract: This paper is based on the thesis made by the author himself and defended in
2015. It focuses on fairy tale movies and their socializing role in the transfer of values.
Fairy tales often contain values and learn children to distinguish different ways of behavi-
or and relating to the world. Film as a medium is very popular and fairy tale movies are
therefore highly watched; their importance for the children development and the adoption
of basic values should therefore be explored.

The empirical research consists of a content analysis of six selected Czech (and Czecho-
slovak) fairy tales and the coding of situations that are worthwhile in terms of values.
Based on these data, it is possible to identify trends in the concept of values across diffe-
rent fairy tales. For example, older fairy tales are more distinctive in values and therefore
more educational for children while the newer ones tend to focus on entertainment and
fusion of genres.

Keywords: fairy tale; values; film; media; socialization; developmental psychology;
Czech Republic
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Tento pfispévek vychazi z diplomové prace obhéajené v roce 2015 (Sedlacek, 2015)
a pojednava o pojeti hodnot ve filmovych pohadkach. Pohadky jakozto zdroj détskych
predstav o svété byly jiz podrobeny mnohému zkoumani, to se vSak tyka predevsim
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pohadek literarnich; filmové tvorbeé, jakkoli diilezité a mezi détskymi divaky popularni,
se dostalo vyrazné mensi pozornosti v celosvétovém meéfitku, v tuzemskych podminkach
je rozdil jesté vyraznéjsi. Tato prace se proto zaméfuje na psychologicky koncept hodnot,
jenz je v pohadkach téméf vzdy netrividlné zahrnut a pfi spravném vyuziti umoziuje ditéti
vytvateni zakladnich hodnotovych orientaci, podstatny pro cely nasledujici Zivot.

V prehledové €asti jsou strucné probrany nékteré koncepty hodnot, s nimiz je nasledné
dale pracovano. Rovnéz jsou zminény piistupy, jak média (a predevsim film) mohou pie-
davat sdéleni détskému publiku. A samoziejmé nejsou opomenuty ani vybrané koncepty
pohadek, jez s nasi praci bezprostiedné souviseji.

Vyzkumna studie spoc¢iva v obsahové analyze Sestice vybranych ceskych a ¢eskoslo-
venskych filmovych pohadek a jejich nasledném rozboru z hlediska zvoleného pojeti
hodnot.

1. Teoreticka vychodiska

Témata hodnot, médii a pohadek jsou natolik §iroka, ze pro ucely tohoto ¢lanku je
nutné je vyrazné zazit. Z toho diivodu predstavime jen nékolik zakladnich konceptl pro
kazdé ze tfi sledovanych témat, které se navic vazi k dale rozpracovanému vyzkumu.

1.1HODNOTY

Rada definic pojmu ,,hodnota® se shoduje na tom, Ze se jedna o individualni kategorii,
jez je v prubchu lidského Zivota pomérné stabilni a ur¢uje sméfovani nasich ¢ina (Cakir-
paloglu, 2009; Homola, 1972; Janousek, Slaménik, 2008). Hodnoty se navic netykaji Ciste
psychologické sféry, nybrz ptesahuji i do filosofie, ekonomie a pfedevsim sociologie, coz
nas bude pro tcely sledovani medialnich vlivii zajimat nejvice.

VétSina hodnotovych koncepcei popisuje rizné detailni hierarchie, v nichz se jednotlivé
$im, znazoriujicim napiiklad estetické idealy. Potfeba bezpeci a potravy je proto silnéj-
§im a zasadnéjsim motivem nezli honba za vzneSenymi myslenkami piesahujicimi zivot
jedince. Jenze je tomu opravdu tak?

V tématu funkei hodnot panuji dlouhodobé urcité spory. Jiz Maslow (1943) hovoril
o funk¢ni autonomii potteb, tedy ze nacrtnutd hierarchie neplati vzdy, ale jakmile jed-
nou doslo k naplnéni vyssi potreby, tato jiz mize fungovat do znacné miry nezavisle na
potiebach nizsich. V souladu s tim Smékal (2002) popisuje cile, jejichz dosazeni miize
byt nakonec podstatnéjsi nezli naplnéni hierarchicky nizsich potfeb. O poznani méné ide-
alisticky pfistup vsak zastava kuptikladu Nakonecny (2004), podle néhoz ¢loveék spise
obétuje dosazeni idealu, pokud mu hrozi bezprostiedni nebezpeci.

Nejednotnost a teoreti¢nost psychologickych konceptti hodnot se pokusili pfekonat
svymi sociologickymi studiemi Potticek (2002) ¢i Prudky a kol. (2009). Jejich analyzy
sledovaly vyvoj tématu na prelomu milénia v ¢eském i celoevropském kontextu. Z Pottic-
kovych zjisténi plyne jednak to, ze tuzemské porevolucni liberalni spolecnosti chybi jed-
noznacna hodnotova orientace. Aby také ne, zména rezimu ve vyrazné sekularizované
spolecnosti k silnému zmateni hodnot vést snad i musi. Rostouci trendy se projevily
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predevsim v oblastech egoismu a hédonismu, coz s piiklonem ke konzumnimu a indivi-
dualistickému zpisobu zivota uzce souvisi.

Jesté posledni, ale o to dulezitéjsi jméno musime v této souvislosti zminit. Polsko-
-americky socialni psycholog Rokeach totiz uz na pielomu 60. a 70. let pfisel s nastrojem
na méteni hodnot, ktery obsahoval dvé kategorie: terminalni a instrumentalni hodnoty.
V kazdé se nachazelo 18 polozek, pficemz terminalni hodnoty piedstavovaly cilové stavy,
jichz rtizni lidé mohou chtit dosahnout, zatimco instrumentalni hodnoty jsou prostredky,
jak se k témto ciltim pfiblizit. Do prvni skupiny patii tfeba pohodlny zivot, opravdova las-
ka, ptatelstvi, rovnost, svoboda, sebeucta, moudrost apod., ve druhé kategorii se nachazeji
ctizadostivost, odvaha, odpovédnost, sebeovladani, nezavislost, shovivavost atd. Pomoci
sefazeni téchto hodnot je mozné vysledovat zebficek priorit dané¢ho ¢loveka, s ¢imz bylo
vyzkumné v nasledujicich dekadach hojné pracovano. Jednak diky jednoduchosti takové
metody, zarovei i diky univerzalni pochopitelnosti danych hodnot. Tak mohl Rokeach
vytvorit srovnavaci data napfic¢ fadou zemi (pfedevsim evropskych a USA), stejné jako
mezi riznymi skupinami obyvatel.

Na tyto poznatky nasledné navazala celd fada dalSich autor(, nejvyznamnéji Schwartz.
Ten se snazil vyuzit hodnot jakozto méritek spolecnosti — prostfedku, kterak porozumét
Sirsim jevum, jelikoz zastavanim urcitych hodnot jedinec nedava najevo pouze své osobni
postoje, nybrz se i podili na formovani postojii svého okoli (Prudky et al., 2009).

Ale jesté zminme n€kolik poznamek k Rokeachovi, jehoz teorie inspirovala i tento
vyzkum. Jeho pojeti hodnot zdiraznuje individualitu kazdého hodnotového systému —
vSichni si musime najit sviij pohled na svét pro to, abychom mobhli zit spokojeny a naplné-
ny zivot. Jestlize se toto podafi co nejvice jedinciim, bude profitovat i spolecnost. Kogni-
tivni, behavioralni a afektivni slozky, z nichz se podle Rokeache hodnoty skladaji, evokuji
podobnost s psychologickym konceptem postojii. S&m Rokeach vsak povazoval hodnoty
za elementarnéjsi a hlubsi, diky neopomenutelnému obsahu motivace navic podle néj
hodnoty v podstaté predchazeji postojim (Rokeach, 1968).

1.2 MEDIALNi PUSOBENI

Témata hodnot a pisobeni medialnich obsahti (v nasem piipadé pohadek) se protinaji
v ramci socializace. Tento proces zahrnuje aktivitu socializa¢nich Ciniteld, ktefi prostied-
nictvim rznych mechanismu pfedavaji obsahy (Sollarova, 2008). Jedna se o celozivotni
proces, je vSak nasnad¢, Ze nejvyraznéji se do jedince ,,zapisuji“ informace, jez pfijme
v prvnich letech zivota, potazmo celém détstvi. Na jejich zékladé se nasledné vytvareji
hodnotové hierarchie, jez byvaji pomérné stabilni (Cakirpaloglu, 2009). Mizeme zde
pfitom vysledovat rozpor mezi spolecnosti, jez se snazi jedinci zvnitinit konformitu,
a samotnym ditétem, které si testovanim hranic pokousi udrzet co nejvétsi nezavislost
a individualitu. Jedna se tedy o oboustranné piisobici proces — dité si do urcité miry vybira,
jaké podnéty zahrne do svych struktur a jaké nepfijme (Prudky et al., 2009). Psycholog
Giles (2012) navic dopliuje, ze déti uz v pomérné nizkém veku dokazi rozlisit mezi ani-
movanym a hranym filmem, realistickym a zcela fiktivnim obsahem. Zatimco se tedy
mnoho vyzkumnych snah vénovalo pfedevsim vlivu nasilné tvorby na psychiku détského
divéaka, je nutno si uvédomit, ze i détské publikum dokaze uchopit také vyrazné kompli-
kovangjsi a neprvoplanovéjsi obsahy (Giles, 2012).
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Uz Pondélicek (1964) psal o tom, ze filmy jsou nejcastéji sledovany ve dvojicich,
pripadné i vétsich skupinach. Tenkrat mél samozfejmé na mysli pfedevsim navstévu kin,
ovsem tento piistup k audiovizualnim dilim mtzeme sledovat i dnes; obzvlaste déti se na
1 k naplnéni jisté socidlni funkce.

Tentyz autor psal i o tom, ze détsky divéak je ptistupnéjsi vnéjsim vliviim, které nasledné
mohou jeho osobnost formovat vyraznéji nezli u dospélych. To odpovida dfive zminénym
tvrzenim, ze socializa¢ni funkce médii se zdaleka nejvyraznéji projevuje u déti. Ackoli
tedy medialni sféra (a filmy konkrétn¢) byva stale ve vyctu socializacnich ¢initeltt odsou-
vana az na okraj zajmu, m¢li bychom mit na paméti, ze ackoli se nejedna o socializaci
zameérnou, jeji vliv je neopomenutelny. Coz mimochodem ukézalo i slavné dilo A. Bandu-
ry zabyvajici se observa¢nim uc¢enim. To vyzdvihuje pozorovani jako metodu, kterou déti
poznavaji svét, a vysledované vzorce chovani nasledné samy testuji (Bandura, 1971).

Zde je vsak dulezita tloha dospé¢lého, nejcastéji rodice. V souladu s Vygotského (2004)
z6nou proximalniho vyvoje je dospély dilezitym ¢lankem ve zpracovani informaci, které
si dit¢ miize z dané situace odnést. Pomoc ze strany dospélého s interpretaci ¢i zdirazné-
nim klicovych prvkt (nejen) pohadkovych dél muze vést k rychlejsimu a komplexnéjsimu

1.3 POHADKY

Jak bylo naznaceno, pravé pohadky jsou zptisobem, kterym se déti mohou dozvédet
o svétu informace, jez neni mozné aktudlné zazit na vlastni kzi. Nejtradi¢néjsi skupina
téchto dél — kouzelné pohadky — jsou zcela o¢ividné smyslené a nabizeji konzumentovi
obsahu zjevné nereadlny piibéh. Pfedevsim tim se lisi od ostatnich fantasknich zanrt,
jez také mohou mit obsah hyfici nadpfirozenymi jevy, avsak snazi se vytvofit iluzi
realisti¢nosti; to se tyka kuptikladu myti. Pohadka je vSak zieteln¢ nerealna, ackoli jeji
vztah ke skute¢nému svétu je rovnéz nepopiratelny (Sirovatka, 1998).

Snad v zadném dile zabyvajicim se interpretaci pohadek nechybi jméno C. G. Jun-
ga, ktery predevsim svym konceptem archetypti pomohl vytvoreni interpretacniho ram-
ce, jejz vyuzilo obrovské mnozstvi jeho nasledovnikd. Archetypy predstavuji zakladni
nastroje vypraveéni, které jsou mezigeneracné piedavané, ¢imz je dosahovano jejich
dlouhodobé srozumitelnosti (Franz, 2011). Bettelheim (2000) zmifuje, ze zatimco myty
¢i tradicni nabozenské piibehy napomahaji porozumeéni okolniho svéta, pohadky slouzi
spiSe k pochopeni jedince samého. Jejich hrdinou totiz byva obycejny chlapec i divka
bez zvlastnich schopnosti, je proto jednoduchém se s ni(m) ztotoznit a vzit si z feSeni
problému priklad.

Dtlezitost pohadek pro vyvoj ditéte je ukazana predevsim pfi jejich interpretaci jakoz-
to alegorii psychickych procest. Béhem détstvi je totiz potieba vyftesit spoustu problému
a celit velkému mnozstvi zmén, jez jsou s jednotlivymi vyvojovymi obdobimi spojeny.
Hrdinové pohadek pomahaji leckteré takové procesy uchopit a naznacit dtlezitost klad-
né prob¢hlé zmény. Pohadkové piibehy, jakkoli se mohou jevit vzdalené a odtrzené od
nasi pfitomnosti, se tak symbolicky vztahuji k lidské podstaté. Dité ¢i dospivajici ¢lo-
vek diky nim mize nejen lecktera témata pojmenovat, uchopit, nybrz idealné i objevit
nastroje, kterak jim ve skute¢ném zivoté celit (Mitchell, 2010). Pokud si vezmeme tie-
ba Cervenou Karkulku, Sipkovou Rizenku, Popelku &i Snéhurku, viechny tyto Zenské
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hrdinky se nachézeji v jiném veku a celi odliSnym problémtim, adekvatnim jejich vyvo-
jové fazi (Bahbouh, 2013). Uz piedskolni déti pritom dokéazi reagovat na rizné pohadky
riznym zplsobem; dokazi tak urcit, které jsou pro né vhodné a které jim v daném véku
nic nefeknou (Bettelheim, 2000).

2. Empiricky vyzkum

Ve vlastnim vyzkumu jsme se pokusili témata popsana v predchozi ¢asti propojit.
Oblasti hodnot, pohadek a medidlnich sdéleni se kombinuji ve filmovych pohadkach, kte-
ré predstavuji ditlezitého zastupce socializacnich Cinitelll, jenz je pfitom ve vyzkumnych
aktivitach zastoupen relativné malo. Analyza pohadkovych filmi mize napomoci defi-
novat hodnoty, jez se v nich nejcastéji vyskytuji, stejné jako doporuceni, které konkrétni
tituly jsou pro vychovné ptsobeni na déti nejvhodnéjsi.

2.1 CILE VYZKUMU

Filmy neni mozné zkoumat pouze izolované¢, nybrz nam jejich povaha mize naznacit
1 kinematografické trendy ve vztahu k hodnotam. Jak se kuptikladu v pribéhu casu pro-
meénuje zastoupeni hodnot v pohadkach? Vzhledem k moznému velmi Sirokému zabéru se
nebudeme pokouset o zhodnoceni dél ve vztahu k celospole¢enskym jeviim, takova ana-
lyza by piislusela spise filmové-védnim obortim. Z psychologického rozméru nés zajima
vhodnost vybéru pohadek pro dité za ucelem piedani hodnot.

Pravé filmové pohadky jsou pfitom k predani hodnot idealni, nebot’ kombinuji gene-
racemi osvédcené archetypalni zakonitosti s atraktivitou audiovizualnich dél; vysledek
tak mtze dité pobavit i poucit, coz je z vychovného hlediska idealni kombinace. Zminéné
vyzkumy hodnot (napf. Poticek, 2002; Prudky et al., 2009) ukazuji i na relativné malém
¢asovém useku dvou dekad znatelny posun v hodnotach spolecnosti. Je proto nasnad¢, ze
obdobné¢ trendy bude mozné vysledovat i napfi¢ uméleckymi dily, a v del§im ¢asovém
useku obzvlaste.

2.2 VYZKUMNE OTAZKY

Cilem bylo zmapovat ¢ast svéta filmovych pohadek, jemuz nebyla vénovana obdobna
vyzkumna pozornost jako literarnim pohaddkam. Z toho plyne kvalitativni vyzkum s kvan-
titativnimi prvky zpracovani dat. Formulovali jsme Sest vyzkumnych problémd, jejichz
predpoklady jsme zkoumali.

Vyzkumny problém 1: M¢ni se v prib¢hu Casu celkovy pocet vyjadienych hodnotovych
projevi v pohadkach?

Piedpoklad: Pocet zaznamenanych projevli hodnot je mezi zkoumanymi pohadkami
rozdilny.

Vyzkumny problém 2: Méni se v pribc¢hu casu nejcastéji vyjadiované hodnoty

v pohadkach?
Predpoklad: Nejcastéji vyjadfované hodnoty jsou v kazdé sledované pohadce odlisné.
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Vyzkumny problém 3: Jsou typické pohadkové postavy napfi¢ pohadkami shodné z hle-
diska hodnot, jez vyjadiuji?
Predpoklad: Typické pohadkové postavy jsou z hlediska vyjadfovanych hodnot stejné.

Vyzkumny problém 4: Jak jsou reflektovany kladné a zaporné projevy hodnot?
Priedpoklad: Kladnych projevii hodnot bude vice nezli téch zapornych. Tyto kladné proje-
vy hodnot budou také Castéji a spise kladn¢ hodnoceny i ostatnimi postavami.

Vyzkumny problém 5: Jsou hodnoty zobrazovany rovnomérné béhem celé stopaze filmu?
Priedpoklad: Hodnotové projevy nejsou rovnomérné rozdéleny napfic¢ celou stopazi filmu.

Vyzkumny problém 6: Jsou projevy hodnot ve filmovych pohadkach vyjadiovany spise
explicitné, nebo implicitne?

Piedpoklad: Mezi zaznamenanymi projevy hodnot pfevazuji explicitni vyjadieni nad
implicitnimi.

2.3 STRUCNA CHARAKTERISTIKA SOUBORU POHADEK

Co se tyce vybéru pohadek, rozhodli jsme se pro zahrnuti celkem Sesti pohadek z Ces-
koslovenské a ¢eské produkce. Regionalni vymezeni souvisi se zaméfenim na ¢eskou
spole¢nost, jeji hodnoty a omezeni vlivu odlisné kultury a mentality, jez se v dilech celého
svéta bezesporu projevuji. Na zékladé Cesko-Slovenské filmové databaze (www.csfd.cz),
nejvetsi ceské databaze audiovizualnich dél, doslo k vybrani nejpopularnéjsich (tedy nej-
vice hodnocenych) filmi z kazdé dekady od 50. let minulého stoleti az do roku 2010. Starsi
snimky nejsou dostateéné znamé a u novéjsich je metrika oblibenosti kvili nedokoncené
dekadé nevhodna. Popularita odrazi penetraci dila ve spole¢nosti, Ize totiz pfedpokladat,
ze nejoblibenéjsi dila maji i nejvétsi ohlas a ovlivni nejvétsi mnozstvi lidi. A koneéné,
vybér jednoho snimku z kazdé dekady umoziuje sledovat trendy napfic¢ ¢asem, tedy jak
se kvalita i kvantita zobrazenych hodnot projevily v nejtypictéjsich dilech své doby.

Do vysledného souboru tedy byly zahrnuty pohadky Byl jednou jeden kral (1954, rezie
Botivoj Zeman), Silené smutnd princezna (1968, rezie Bofivoj Zeman), T7i ofisky pro
Popelku (1973, rezie Vaclav Vorlicek), S certy nejsou zerty (1984, rezie Hynek Bocan),
Princezna ze mlejna (1994, rezie Zdenék Troska) a Andel Pane (2005, rezie Jifi Strach).

2.4 METODY A POSTUPY ANALYZY DAT

Jak bylo naznaéeno v prvni ¢asti, pro Gcely tohoto vyzkumu poslouzila skala cilo-
vych (terminalnich) hodnot Rokeache (1973). Ta definuje 18 moznych hodnot, vyjad-
fujicich rizné sméry lidského snazeni a ve své komplexité pokryvajici motivaci a cile
vétsiny postav filmovych i pohadkovych dél. Na rozdil od jinych hodnotovych konceptt
jsou navic tyto polozky pomérné jasné definované a uchopitelné, snizuje se tedy riziko
vagnosti a abstrakce. Konkrétné se tedy jedna o nasledujici hodnoty: pohodIny Zivot (Zivot
v bohatstvi), vzruSujici zivot (zivot plny stimull a aktivity), dosazeni vykonu (trvaly pii-
nos), mir ve svété (bez valek a konflikti), svét krasy (krasa ptirody a uméni), rovnost (bra-
trstvi, rovné prilezitosti pro vSechny), bezpeéi rodiny (péce o milované osoby), svoboda
(nezavislost, svoboda volby), §tésti (spokojenost), vnitini harmonie a soulad (osvobozeni
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od vnitinich konflikti), zrala laska (sexualni a duchovni intimita), blaho naroda (bezpe-
¢i a ochrana pfed utokem), potéseni (pfijemny a poklidny Zivot), spaseni (vécny zZivot),
sebetcta (hrdost), spolecenské uznani (respekt, obdiv), opravdové kamaradstvi (blizké
pratelstvi), moudrost (zralé porozuméni zivotu).

Samotnou metodou, jak tyto hodnoty zkoumat, byla obsahova analyza. Ta sama o sob¢
zahrnuje pestrou skalu prace s daty, a to jak kvalitativniho, tak kvantitativniho charakteru.
Pfi vybéru vhodného postupu jsme vychézeli ze dvou déleni obsahové analyzy, jak je navr-
huje Plichtova (1996): deskriptivni pfistup predklada kategorizaci na zékladé sesbiranych
dat, tedy ex post, zatimco u teoretického pfistupu ma vyzkumnik pfedem stanovené kate-
gorie a sbirand data k nim pfifazuje. Druhym délenim spoc¢iva ve sledovani manifestnich,
tedy explicitnich a jasn¢ kvantifikovatelnych vyznami, nebo zahrnuti i téch latentnich, jez
jsou zavislé na interpretaci vyzkumnika, a tedy kvalitativniho charakteru. Pro ucely této
prace jsme zvolili interpretativni piistup, sledujici i latentni vyznamy, a pro kvantitativni
zpracovani dat teoretickou rovinu, v niz byly kategorie urcené pied zapocetim analyzy.

Konkrétni zpracovani dat probihalo na zékladé sledovani filmi a kodovani pozorova-
nych vyjevt podle toho, zdali se jednalo o zachyceni situace, postoje ¢i hodnoty. Postavy
totiz mohou leckdy jednat jen na zéklad¢ situace, kdy jedna akce vyvolava reakci, le¢
z hlediska hodnot ¢i zastavanych nazord zcela nezabarvenou. O uroven vyse se nachazi
jednani dle postoji, které pomahaji vykreslit dany charakter naptiklad obcasnym lhanim —
takové chovani nam postavu sice pfiblizuje, néco o ni vypovida, avsak nesvéd¢i o hod-
notové orientaci. To se tyka az tfeti skupiny, kde se prostfednictvim chovani ¢i promluv
manifestuje pfiklon k ur¢ité hodnoté podle Rokeachova (1973) vyctu. Prave tato kategorie
nas zajima, piredchozi dvé jsou totiz dulezité pro vypravéni pribéhu a jeho kontinuitu,
avsak nevyjadfuji hodnoty se socializa¢nim podtextem.

2.5 VYSLEDKY

Na zéklad¢é popsané metody probéehl sbér dat, tedy kodovani hodnotovych projevi
ve vSech Sesti pohadkach. V dusledku je tak mozné odpovédét na vyzkumné otazky
nasledovné.

Vyzkumny problém 1: M¢ni se v pribéhu Casu celkovy pocet vyjadienych hodnotovych
projevi v pohadkach?

Tabulka 1 Pocet hodnot v jednotlivych pohdadkach

Nazev pohadky Pocet hodnotovych projevi Pocet unikatnich hodnot
Byl jednou jeden kral 27 12

Silen& smutna princezna 17 12

Tti ofisSky pro Popelku 26 10

S Certy nejsou Zerty 22 8

Princezna ze mlejna 16 7

Andél Pané 16 8

Rozdily v mnozstvi vyjadfenych unikatnich hodnot i veskerych hodnotovych proje-
vl jsou v ramci vzorku vyznamné, mizeme tedy potvrdit predpoklad. Pocet hodnot ve
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sledovanych filmech se méni, a to tak, Ze o ¢im nové;jsi dilo se jedna, tim méné hodnoto-
vych vyjadieni obsahuje.

Vyzkumny problém 2: Méni se v pribc¢hu casu nejcastéji vyjadiované hodnoty
v pohadkach?

Tabulka 2 Nejcasteji zaznamenané hodnoty

Nazev pohadky Nejcastéji vyjadiované hodnoty

Byl jednou jeden kral sebeticta, moudrost

Silen¢ smutna princezna -

Tti ofisSky pro Popelku svoboda, spolecenské uznani, opravdové kamaradstvi
S Certy nejsou zerty pohodlny zivot, rovnost, laska

Princezna ze mlejna laska

Andg¢l Pané rovnost

I zde dochazi k potvrzeni predpokladu, totiz ze napfi¢ sledovanymi pohadkami se
nejcastéjsi hodnoty od sebe odlisuji. Ukazuje se, ze kazda pohadka je zaméfena na znac-
né& odlisné sdéleni. V piipadé Silend smutné princezny bylo naméfeno velké mnoZstvi
ruznych hodnot, zadna vSak nebyla zastoupena dostatecné ¢asto, aby bylo mozné uréit
prevazujici prvky.

Vyzkumny problém 3: Jsou typické pohadkové postavy napti¢ pohadkami shodné z hle-
diska hodnot, jez vyjadiuji?

Puvodni oéekavani bylo, ze mladi hrdinové (at’ se jedna o prince a princezny, ¢i chudé
sluzky a femeslniky) budou vyjadiovat podobné hodnoty a stejné tak i postavy vladci
(kral, Buh, Lucifer). Pouze u mladych divek vS§ak bylo mozno vy¢ist jako urcujici rys
hledani lasky; mladi muzi i vladcové byli z hlediska hodnot velmi odlisni a jednoznacné
sméfovani nemaji.

Vyzkumny problém 4: Jak jsou reflektovany kladné a zaporné projevy hodnot?

V centru zajmu nebylo jen samotné vyjadifovani hodnot ustfednimi postavami, ale
i reakce, jakych se jim dostalo ze strany okoli. To totiz také urcuje formativni ucinek
celé akce a tedy zdali ji divak vyhodnoti jako spravnou, ¢i nikoli. Ze 124 zakdédovanych
projevt hodnot doslo k né&jaké formé reakce 72x. Pozitivnich hodnotovych projevu bylo
v souladu s oéekavanim zakddovano vyrazng vice a stejné tak i pozitivnich reakci na né,
které postavu v daném chovani podporily.

Vyzkumny problém 5: Jsou hodnoty zobrazovany rovnomérné béhem celé stopaze filmu?
Za timto ucelem doslo k rozdéleni stopaze do tii ¢asti, prevazne respektujicich zakladni
rozdéleni piibéhu na expozici, rozvijeni zapletky a katarzi. Zdaleka nejvétsi mnozstvi

hodnotovych projevt (54) bylo zaznamenano v prvnich tfetinach filmt, coz odpovida
predpokladu, ze predevsim zpocatku déje je nutné predstavit postavy a jasné naértnout

38



jejich hodnotové ramce. Ve druhé i tieti tfetiné pak bylo hodnotovych projevt vysledo-
vano o poznani méné (36, respektive 34). Z hlediska hodnot je tedy praveé prvni tietina
klicova — tehdy jsou predstaveny figury a jejich hodnotové ukotveni. Nasledny dé&j pak
ukazuje, jak je zastavani urcitych hodnot odménovano, ¢i naopak trestano.

Vyzkumny problém 6: Jsou projevy hodnot ve filmovych pohadkach vyjadiovany spise
explicitng, nebo implicitné?

Hodnoty je mozné vyjadrit jednozna¢né, napiiklad verbalni naklonnosti k dané kate-
gorii, ale k témuz mize dochazet i prostrednictvim mimiky ¢i gestikulace. Explicitnich
vyjadreni bylo naméteno vyrazné vice nezli implicitnich (72 oproti 52), coz odpovida
i vychovné a informativni povaze pohadky — jelikoz se jedna o dila pro détské publikum,
je nanejvys vhodné maximum sdéleni podéavat pfistupnou a snadno pochopitelnou formou.

2.6 DISKUZE

Co se tyce dalsi prace s vyzkumnymi tématy, miZzeme navrhnout rozsifeni vzorku
i metod. Neni nutné se omezovat pouze na filmové pohadky, nybrz i jejich televizni varia-
ce ¢i seridly by staly za vyzkumnou pozornost. Nutno poznamenat, ze kodovani hodnoto-
vych projevil je do znacné miry zavislé na osobé vyzkumnika, ¢cimz maze dojit k urcitému
zkresleni. To se tyka predevsim implicitnich vyjadreni, jez jsou hiife interpretovatelné,
ale jist¢ by mohly rozpory nastat i v jinych oblastech. Pro dalsi zkoumani by proto bylo
vhodné zahrnout do analyzy vétsi mnozstvi vyzkumnikt, ¢imz by byl problém subjekti-
vity zna¢né omezen.

Nabizi se také otazka, pro koho jsou dan¢ vysledky vlastné uréeny? Na zéklad¢ vyvo-
jovych obdobi dava nejveétsi smysl pouziti pro déti Skolniho veku, tedy zhruba mezi Sesti
a patnacti lety. Tou dobou uz déti jednak chapou delsi a komplexnéjsi prib¢hy, zaroven
je mozné s nimi uvazovat o jaksi abstraktnich pojmech, jimiz hodnoty bezesporu jsou.
Jednodussi pribehy s jasnym poselstvim jsou samoziejmé vhodné i pro mensi déti, avsak
vyuzité filmové pohadky vyzaduji vice pozornosti a pochopeni. Tomu samoziejme mize
napomoci i rodic¢ (¢i jina dulezita osoba), ktera mize chovani postav komentovat a na lec-
kdy subtilni naznaky hodnot upozoriiovat. Obecné je samoziejmé nutné tlohu vyznamné-
ho druhého nepodcenovat, a piedevsim v niz§im véku ditéti s interpretaci vidénych obsahti
pomoci. Pravé moznost urcitého zaramovani prezentovanych filmovych dél (¢i jakychkoli
jinych medialnich vystupi) se totiz ukazuje jako klicova; rodice ¢i jini pfitomni dospéli
tak mohou filmového média snadno vyuzit k socializaénim uceltim.

Zavér

Tato studie se snazila proniknout do tématu, jez zatim bylo spiSe na okraji zajmu.
Navzdory rozsahlé literatuie zabyvajici se analyzami literarnich pohadek a obecné poha-
dek jakozto kulturniho fenoménu, zaméfeni na filmové médium dosud tak Casté nebylo.
Pritom o jeho vlivu na détského divaka nemtize byt pochyb, nebot’ vice nez kdykoli diiv
jsou déti od utlého véku medialnim obsahim vystaveny.
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Z obsahové analyzy Sestice Ceskych (potazmo Ceskoslovenskych) filmovych pohadek
vzeslo, ze starsi dila obsahovala vétsi mnozstvi hodnotove vyrazného chovani oproti tém
nove¢jsim. Lze proto usoudit, Ze starsi snimky jsou z hlediska pfedani hodnot a socializac-
nich moznosti filmového média pro déti vhodnéjsi. Tento zaveér nema nic spolecného se
samotnou zabavnosti — nové pohadky mohou byt pro déti stejné zajimavé, ovsem mini-
malné v nami sledovanych ptfipadech je patrné, ze novéjsi tvorba se zamétuje spise na
zanrové presahy (napfiklad do komedie ¢i muzikalu) a nedrzi se jiz pohadkovych tradic
tak striktné.

Sledovany vzorek, ackoli ¢ital pouze Sest filmovych dél, ukazal velkou rozmanitost
mezi celkovym rozptylem hodnot i tim, co vyjadfuji jednotlivé postavy. Lze proto usoudit,
ze filmové pohadky obsahuji velké mnozstvi motivli, vhodnych pro rtizné vékové kate-
gorie i edukativni ucely. Stalici je vSak odsuzovani §patného chovani a naopak podpora
toho spravného, dobrého; v tomto ohledu tedy nedoslo k naruseni tradicniho obrazu, jez
o pohadkach mame. Zaroven se tak potvrdil predpoklad, Zze soucasna filmova tvorba se
od tradi¢nich, hodnoty vytvarejicich pohadkovych zdrojii do znacné miry odliSuje, a tak
pro jednodussi predavani hodnot nutnych k podpofe jistoty a orientovanosti ve svEte je
vhodnéjsi vyuzit starsi tvorbu.
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