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Priloha ¢. 1

Rozhovor s Michalom Petrigicom, Brand managerom spolocnosti
Jigermeister pre Slovensku republiku.

Rozhovor prebehol dna 31.03.2020 prostrednictvom aplikacie Zoom,
ked'ze aktudlna situdcia vzhladom k prebiehajicej pandémii neumoznila stretnit’ sa
osobne. V rozhovore boli pritomni Michal Petriga¢ a autor prace Michal Bitter. Tu¢ne
zvyraznené pasaze patria Michalovi Bitterovi. Ostatné Michalovi Petrigacovi. Rozhovor
je vedeny v neoficialnej tonine, ked’ze sme s Michalom kolegovia a kamarati. Michal

Petriga¢ sthlasi s vyuzitim rozhovoru k potrebam bakalarskej prace.

Ahoj Michal, v prvom rade by som sa t’a chcel urcite spytat’ asi na najviac zasadnu
vec, ktoru v mojej praci skimam. Pre¢o prebehol v roku 2017 rebranding?

Brand sa menil lebo znacka dosiahla strop pomyselnosti, Zze je underground —
zmenilo sa kvoli prémiovosti — nové farby, ktorymi su zlata so zelenou, nabadaju
spotrebitela k vdc¢sej priémovosti, menila sa aj fl'aSa, jeleit na nej ako keby zostarol

a dospel, je mudrejsi a chytrejsi.

Priniesol vam tento rebranding zvySenie predajov Jigermiesteru?

Nie je ziadny vyskum, ze ¢i to uspech malo, ale trzby a predaje sa nam rozhodne
od roku 2017 zvysili, ale ¢o vnimam ja, tak Fudia boli zvyknuti na ¢ierno-oranzova
farebnt kombinaciu pri Jagrovi, ale nasledne ked’ vidia ta zlatu so zelenou, povedia si, ze
to je fakt pekné. Takze na jednej strane ta ¢ierno-oranzovu brali ako signature, taky nas
rukopis, lebo s nami bola desiatky rokov, ale 0 10 rokov si na tu ¢ierno-oranzova nik
nespomenie. Ja to vnimam pozitivne, znacka ma teraz vacsiu noblesu a posobi viac
prémiovo.

Vedel by si mi povedat’ hlavny dovod preco prebehol vlastne najvacsi rebrand
u Jagermeistera za 80 rokov?

Stale ked’ brand dosiahne ur¢ity vrchol, tak sa nieCo meni. Jdger menil iba dizajny
flias, spravil to za celu historiu asi 5-6X. Rebranding sa robi velakrat aj kvoli stylom
atrendom vo svete, jeden ¢as sa vravelo, ze sa to robi hlavne kvéli americkému trhu,
lebo nova fl'asa viac pripomina whisky, ktora momentalne v USA zaZiva obrovsky boom,
ale nikto nam to oficialne nepotvrdil, len sme sa o tom bavili v ramci debat. Rebranding
sa urcuje vzdy nejakému trendu, ktory nastava — I'udia chca minat’ skor za prémiove;jsi
alkohol. Sice chodia menej do podnikov, ale utracaja viac — prémiovost’ je trend, je to
dane vyvojom trhu. Jagermeister sa kominukje ako prémiovy bylinny likér



Co sa tyka stratégie, na fom si davate zaleZat’ najviac?

Mame TV reklamu, on trade promo, brutalne off trade vystavenia, sme v e-
commerce, na studentskych hackoch a akciach, na ¢om sa vlastne podielas aj ty, je to
ucelena 360tkova marketingova stratégia, niekto to musi vediet’ vymysliet’ a niekto to
musi vediet’ predat’. Najviac si vSak ddvame zalezat’ na dobrej komunikacnej stratégii.

Vedel by si mi povedat’, aky je rozdiel medzi naSim a ¢eskym trhom?

Rozdiel medzi nasim a ¢eskym trhom je hlavne v nakupnych hodnotach, preto aj
teraz robime trochu rozdielny plan pre CZ a SK, v niecom sme si podobni, ale nakupné
chovanie mame iné. Z pohl'adu Jagera st Cesi viac Jagrovi narod, lebo si odchovani na
fernete a becherovke. Na druhej strane Slovaci su viac vodkovy narod. Komunika¢na
stratégia je podobna, 1isi sa len zacielene aktivit na T'udi.

Mohol by si presim vyty¢it’® konkurenciu Jigermeistera? Koho vy vnimate ako
konkurenciu?

Tym, ze sme fakt unikatny brand, tak to delime na produktovu, to znamena v
kategorii bylinnych likérov je to Fernet Stock, Becherovka, Black Fox a Tatratea. Potom
pre nas existuje druha strana mince a to je imageova konkurenia, to su Jack Daniels,
Jameson a Captian Morgan, pripadne potom Absolut. V podstate znacky, ktoré sa snazia
robit’ cool veci. Takze z pohl'adu dat bojujeme s produktovou konkurenciou, ale ked’
vymysl'ame kampane, tak sa divame na tu imageovu.

A ¢o rozdiel medzi USA a Europou?

USA a Eurdpa je dost’ zasadny rozdiel. USA je akoby vlastny trh, tvoria si svoje
pravidla. Jagermeister v USA podporuje NHL ako oficialny partner, kdezto u nas sa
vobec spajanie so Sportom nedeje, nie sme partneri klubov, striktne nam to zakazovali.
V USA brutalne klesli trzby Jagru ako tam opadla ta Jager euforia, ktora tam dlho bola.
Ludia vyrastli, tak sa teraz snazia Sit’ aktivity na l'udi, ktori sa zgrupuja na obrovskych
podujatiach. U nas v Europe je to viac tahané cez kultarny a hudobny svet. Rozdiel je asi
v tom, Ze su to podl'a mia dva diametralne iné trhy, aktivity v USA sa musia zameriavat’
na iny mindset 'udi ako tu v Eurdpe. Oni potrebuju na T'udi jednoduché aktivity, za to my

to robime sofistikovanejsie.

Aké su vlastnosti, ktoré Jiagermeister vystihuja?
Cool, mysteridzny, prekvapivost’, trendsetting, perfekcionizmus, prémiovost’,

originalita, jedinecnost’, namrazenost’, tiZba po novych zaZitkoch.



AKké su najdoleZtejSie myslienky, ktoré chce Jiager predat’, ¢o chce aby si Pudia
mysleli? Zo vSetkych pohladov.

Tak urcite je to namrazenost, budujeme ju vsade. Je to jednou z hlavnych
myslienok nasich aktivaci a nasho marketingu, pretoze vieme, ze ked’ to predavaji nase
hostesky, tak to bude vzdy vymrazené na -18. Je to o tom perfect servingu. Od nas to

nikdy nedostanes teplé.

Najdélezitejsim ciel’om je teda asociacia z pohladu konzumacie produktu, teda ta
namrazenost’?

b[19

Ano. A Kked si to vezme$ imageovo, tak je to ,Neprestavajte lovit, vedenie v
Nemecku hovori, Ze Jager je sucastou ,,Best nights of your life“. Je na najlep$ich party,
robi najlepsie party a prinasa tie najlepsie zazitky. Je to sice trochu kligé, ale je to
Sialené/trafené. Potom je ta aspirativna cast’, kde podporujes tych I'udi, ¢o si ida za svojim,

ktorym je jedno, Co si ostatni myslia a robia si svoje veci a veria tomu.

Teraz mate kampar ,,Neprestavajte lovit*, chysta sa nieCo nové?

Kampan ,,Neprestavajte lovit* bude koncit,, zatial' este bezi. Ide sa pracovat
S namrazenostou, avsak ta nie je brana ako claim, je sucast'ou Jagermeisteru od vzniku,
bude vsak mat’ vlastné logo, identitu. Chceme dosiahnut’ aby 50% predajov Jagra bolo
namrazenych. Dalsia kampaii po ,,Neprestavajte lovit* bude globalna a bude to ,,Be The

Meister®, ale 0 tom ti teraz viac eSte povedat’ nemozem.

Michal d’akujem Kkrasne za rozhovor!

Dakujem aj ja a NEPRESTAVAITE LOVIT!



Priloha ¢.
2

Znenie a popis kvantitativneho dotaznika

Otazky cislo 1,2 — Tieto otazky mali demograficky charakter

- Zistovali pohlavie a zivotnu situaciu respondentov.

Otazka cislo 3 — ,,Pijete alkoholické napoje?*
- Cielom tejto otazky bola zakladna filtracia cielovej skupiny, ak respondent
nekonzumuje alkohol, nespad4 do hlavnej cielovej skupiny
- K dispozicii boli odpovede ,,Ano“ a Nie“
-V pripade odpovede ,Nie“ nebol respondent vpusteny do d’alSej sekcie

dotaznika

Otazka cislo 4 — ,,Ako Casto pijete alkohol?*
- Ciel'om tejto otazky bolo zistit’ ako Casto respondenti konzumuju alkohol
- Tato otazka mala na vyber zo 4 moznosti vyberu odpovede
- Typy odpovedi na otazku:
o Kazdy den
o Razdo tyzdna
o 3-4x do tyzdna

o Raz za mesiac

Otazka cislo 5 — ,,Aky druh alkoholu pijete najCastejsie?*
- Cielom tejto otdzky bolo zistenie produktovych preferencii alkoholu
u respondentov
- Zmyslom tejto otazky bolo utvorenie celkového obrazu o respondentoch
- Tato otazka mala na vyber z 3 moznosti druhov alkoholu, v pripade, ze
preferovany druh nebol v zozname, bola k dispozicii odpoved’ "Iné"
- Menované druhy tvrdého alkoholu:
o Tvrdy alkohol (vodka, Skétska, rum)
o Pivo, vino
o Likér

o Iné



Otazka cislo 6 — ,, Kolko priemerne utratite za jeden vecer?
- Ciel'om tejto otazky bolo urobit’ si obraz o tom, kol'ko su respondenti ochotni
utratit’ za jeden vecer.

- Tato otazka mala na vyber zo 6 moznosti, od 0 az 10 € az po 50 € a viacej.

Otazka cislo 7 - Ako casto chodite na vecierky/party?
- Ciel'om tejto otazky bolo zistit’ ako €asto sa chodia respondenti zabavat’
- Na vyber odpovede bolo k dispozicii 7 moznosti:
o 1xzarok
o 1xzapolrok
o 1x za mesiac
o 1xza 14 dni
o Ix zatyzden
o Viac

o Vobec

Otazka cislo 8 — ,,Aké podniky navstevujete najcastejSie?*
- Ciel'om tejto otazky bolo zistit’ aké typy podnikov respondenti preferuji ¢o
najviac
- Na tuto otazku bolo na vyber zo 6 moznosti:

o Restauracie

o Bary

o Diskotéky
o Festivaly
o Iné¢

Otazka ¢islo 9 — ,,Poznate znacku Jagermeister?
- Cielom tejto otazky bolo zistit’, Ze ¢i maji respondenti vedomie o existencii
zna¢ky Jagermeister.

- Na vyber boli odpovede ,,Ano“ a , Nie“

Otazka ¢islo 10 — , . Konzumovali ste uz Jagermeister?*



- Cielom tejto otazky bolo zistit, ze ¢i uz respondent ochutnal likér
Jagermeister.
- Na vyber odpovede boli tri moznosti:
o Ano
o Pijem len Jagermeister

o Nie

Otazka cislo 11 — ,Ked vam povieme Jiagermaister, vybavi sa Vam logo znacky
alkoholu? Ktoré z tychto to je?
- Cielom tejto otazky bolo spravit’ si obraz otom, aké mé respondent
povedomie 0 znacke a ¢i pozna jej logo

- Na vyber boli tri varianty, z toho spravny bol iba jeden

Otazka cislo 12 - | Je Vam logo atraktivne?*
- Ciel'om tejto otazky bolo zistit’ ako vel'mi je respondentom atraktivne logo
firmy Jagermeister
- Otazka bola skalova, kde hodnota 1 = ,,Vel'mi atraktivne® a hodnota 5 =
,,Neatraktivne
Otazka cislo 13 — ,,Z akého dovodu si myslite, Ze mé znacka prave toto logo?*
- Cielom tejto otazky bolo zistit, ze Ci respondenti maji vysSie poznatky
ohladom znacky

- Otazka bola otvorena

Otazka cislo 14 — ,Viete pri akej teplote by sa mal Jagermeister podavat’?*
- Cielom tejto otdzky bolo zistit’ ¢i respondenti vedia pri akej teplote by sa mal
Jagermeister konzumovat’

- Na vyber bolo z 5 moznosti:

o 0 °C

o -1-8°C

o -9az-17°C
o -18°C

o Neviem

Otazka cislo 15 — ,,Preco pijete prave Jagermeister?*



- Cielom nasledujucej otazky bolo zistit, ze preco respondenti konzumuju
prave Jagermeister
- Na vyber bolo z 5 moznosti:
o Chuti mi
o Piji ho moje kamarati
o Som na neho zvyknuty
o Iny dévod
o Nepijem ho

Otazka ¢islo 16 — ,Zaznamenali ste na party Jagermeister stany, hostesky, reklamné
predmety?*
- Cielom tejto otdzky bolo zistit' aky mé& komunikacna stratégia uspech
u vybranej vzorky respondentov ateda, Zze ¢i si uz niekto v§imol vysSie
menované aktivity na eventoch
- Na vyber bolo z 5 moZnosti:
o Ano, vel'mi ¢asto
o Ano
o Myslim, zZe parkrat som nieco zahliadol/la
o Skor nie
o Nie, nikdy
Otazka cislo 17 — ,VSimli ste si, Ze znacka Jagermeister v roku 2017 presla
rebrandingom?*
- Ciel'om nasledujucej otazky bolo zistit’, ze ¢i bol rebranding viditelny

- Na vyber sluzili odpovede ,,Ano* a ,,Nie*

Otazka Cislo 18 — ,,Ak ste si vSimli, Ze znacka rebrandingom presla, ako to hodnotite?*
- Ciel'om otazky bolo zistit’ aky uspech zaznamenal rebranding u respondentov
- Na vyber boli tri mozZnosti:
o Pozitivne
o Negativne
o Nevsimol/a som si
Otazka cislo 19 — ,,Ste fanusik Jigermeisteru na Facebooku alebo na Instagrame?*
- Otédzka mala za ciel zistit’, Ze ¢i si respondenti fanusikmi Jagermeisteru na

socidlnych sietach



- Na vyber sluzili odpovede ,,Ano* a ,,Nie*

Otazka cislo 20 — ,Sledujete aktualne dianie okolo Jagermeisteru, ste v obraze
planovanych akcii, kde sa bude vyskytovat'?*
- Cielom otazky bolo zistit’ ¢i respondenti sleduju dianie okolo znacky a vedia
kde sa bude Jagermeister vyskytovat’

- Na vyber sluzili odpovede ,,Ano* a ,,Nie*

Otazka cislo 21 — ,,Ako ste spokojni s nasledujucimi atributmi znacky Jagermeister?*
- Ciel'om otazky bolo zistit’, ako st respondenti spokojni s atributmi znacky ako

st chut’, vona, cena, obal a marketing

Otazka dislo 22 — ,,Doporucili by ste konzumaciu Jigermeistru priatelom, zndmym ¢i
kolegom?*
- Nasledujiica otazka mala za tlohu zistit, Ze €1 by respondenti odporucili
Jagermeister svojim blizkym osobam
- Otazka bola skalova, kde hodnota 1 = ,,Vel'mi odport¢am® a hodnota 5 =

,Neodpora¢am*



Priloha ¢.
3
Vysledky kvantitativneho dotaznika

Otazka cislo 1 - Pohlavie
V tejto otazke odpovedalo vSetkych 248 respondentov. 65.5 % respondentov tvorili Zeny

a 34.5 % respondentov tvorili muzi.

® Wuz
® jena

Otazka Cislo 2 — Aké je vase vzdelanie?

Pohlavie

248 responses 1ses

V tejto otazke odpovedalo vsetkych 248 respondentov. 56 % ma dosiahnuté najvyssie
stredoskolské vzdelanie, 43,1% respondentov ma vysokoskolské vzdelanie, a 0.8%

respondentov ma zakladné vzdelanie.

Aké je vase vzdelanie?

248 responses

® Zakladné
@ Stredné
O Vysokoskolské

Otazka cislo 3 - Pijete alkoholické napoje?



V tejto otdzke odpovedalo vsetkych 248 respondentov. 95.6% respondentov poziva

alkoholické napoje a 4.4% respondentov nepoziva alkoholické népoje.

Ti, ktori nepiju alkoholické napoje uz nebudu v dotazniku pokracovat’.

Pijete alkoholické napoje?

248 responses

® Ano
® Nie

Otazka cislo 4 — Ako casto pijete alkohol?
V tejto otazke odpovedalo 237 respondentov. 45.6 % respondentov pije alkohol raz za
mesiac, 40.9 % respondentov pije alkohol raz za tyzden, 12.2 % respondentov si alkohol

dopraje 3 — 4 krat do tyzdna a 1.3 % respondentov si alkohol da kazdy den.

Ako casto pijete alkohol?

237 responses

@ Kazdy defi

® Raz do tyZdia
@ 3-4x do tyzdna
® Raz za mesiac




Otazka cislo 5 — Aky druh alkoholu pijete najcastejSie?
Na tito otazku odpovedalo 237 respondentov. 60.8 % respondentov najcastejsie pije pivo
a vino, 30.4 % respondentov oblubuje tvrdy alkohol (vodka, skotska, rum), 6.8 %

respondentov ma najradsej likér a 2.1 % respondentov pije najéastejSie iné napoje.

Aky druh alkoholu pijete najcastejsie?

237 responses

® Tvrdy alkohol (vodka, &kotska, rum)
@® Pivo, vino

@ Likér

® n:

Otazka cislo 6 — Kol'ko priemerne utratite za jeden vecer?

Na tato otazku odpovedalo 237 respondentov. 38.8 % z nich najcastejSie utrati 10 az 20
€, 36.7 % najcastejsie utrati 0 — 10 €, 15.6 % najcastejsie utrati 20 — 30 €, 5.9 %
najcastejSie utrati 30 — 40 €, 1.7 % respondentov utrati aj viac ako 50 € a 1.3 %
respondentov utrati 40 az 50 €.

Kolko priemerne utratite za jeden vecer?

237 responses

®0-10¢
® 10-20¢
®20-30¢€
@ 30-40¢
@ 20-50¢€
® Viace




Otazka cislo 7 — Ako casto chodite na vecierky/party?

Na tato otazku odpovedalo 237 respondentov. 38. 4 % respondentov sa chodi zabavit’ 1x
za mesiac, 30 % respondentov sa chodi zabavit' 1x za polrok, 15.6 % respondentov sa
chodi zabavit raz za dva tyzdne, 7.2 % respondentov navstivi vecierok jeden krat za rok,
5.1 % respondentov chodi na vecierky jeden krat do tyzdna, 2.5 % respondentov
nenavstevuje vecierky vobec a 1.3 % respondentov sa chodi zabavit' viac ako 1x do
tyzdna.

Ako ¢asto chodite na vecierky/party?

237 responses

® 1xzarok

@ 1x za polrok
1x za mesiac

@ 1xza 14 dni

@ 1xzatyiden

® Viac

® Vabec

Otazka cislo 8 — Aké podniky navstevujete najcCastejSie?

V tejto otazke odpovedalo 237 respondentov. 50.2 % respondentov najcastejSie
navstevuje bary, 22.4 9% respondentov najradSej chodi do reStauracii, 11.8 %
respondentov oblubuje krémy, 10.1 % respondentov mé najradSej diskotéky, 3 %
respondentov preferuju iné typy podnikov a 2.5 % respondentov najradSej navstevuje

festivaly.



Aké podniky navstevujete najcastejsie?

237 responses

@ Restauracie
® Bary

@ Diskotéky
® Festivaly
@ Krcmy

® Iné

Otazka cislo 9 — Poznate znacku Jagermiester?

Na tuto otazku odpovedalo 237 respondentov a 100 % z nich znacku Jagermeister pozna.

Poznate znacku Jagermeister?

237 responses

® Ano
@ Nie

Otazka c¢islo 10 — Konzumovali ste uz Jagermeister?
Na tato otazku odpovedalo 237 respondentov. 88.9 % respondentov likér Jagermeister uz
konzumovala, 7.6 % respondentov pije len Jdgermeister a 2.5 % respondentov

Jagermeister eSte nekonzumovala.



Konzumovali ste uz Jagermeister?

237 responses

® Ano
@ Pijem len Jagermeister

@ Nie

Otazka cislo 11 — Ked vam povieme Jagermeister, vybavi sa Vam logo znacky
alkoholu? Ktoré z tychto to je?

Na tuto otazku odpovedalo 237 respondentov, z toho 93.2 % z nich pozna logo znacky
Jagermeister. 6.7 % respondentov logo nepozna.

Ked vam povieme Jagermaister, vybavi sa Vam logo znacky alkoholu? Ktoré z tychto to je?

237 responses

@ Option 1
@ Option 2
@ Option 3

e

Otazka ¢islo 12 — Je Vam logo atraktivne?
Na tato otazku odpovedalo 237 respondentov. NajcastejSia odpoved’ a teda 40.5 %
respondentov odpovedalo Ze logo je im vel'mi atraktivne, neatraktivne je len pre 0.8 %

respondentov.



Je Vam logo atraktivne?

237 responses

100
96 (40.5%)

75

71 (30%)

50 53 (22.4%)

25

15 (6.3%) 2 (0-‘8%)

Otazka cislo 13 - Z akého dovodu si myslite, ze ma znacka prave toto logo?
Z 237 respondentov na tto otazku spravne odpovedali len 5 respondenti a teda len 2,1

% respondentov vie preCo ma znacka vo svojom logu jelena.

Otazka ¢islo 14 - Viete pri akej teplote by sa mal Jigermeister podavat’?
Na tato otazku odpovedalo 237 respondentov a 27.8 % z nich vedelo pri akej teplote by

sa Jagermeister mal podavat.

Viete pri akej teplote by sa mal Jagermeister podavat?

237 responses

®o0°C
®-1-8°C
®-9az-17°C
®-18°C

@ Neviem
~_|

Otazka cislo 15 - Preco pijete prave Jagermeister?

Z 237 respondentov pije Jagermeister 61.6 % respondentov z dovodu, Ze im chuti, 19.4
% respondentov Jagermeister nepije, 8.4 % respondentov ho pije z in¢ho dovodu, 7.2
% respondentov ho pije ztoho dovodu, lebo ho piji aj ich kamarati a 3.4 %

respondentov Jagermeister pije z dovodu, Ze s nan zvyknuti.



Preco pijete prave Jagermeister?

237 responses

@ Chuti mi

@ Piju ho moji kamarati
@ Som na neho zvyknuty
@ Iny dévod

@ Nepijem ho

Otazka ¢islo 16 - Zaznamenali ste na party Jagermeister stany, hostesky, reklamné
predmety?

Z 237 respondentov 32,1 % odpovedalo, Ze parkrat uz nieCo zahliadli, 31,2 %
respondentov odpovedalo dno, 21.9 % respondentov odpovedalo, Ze si to v§imli Casto,

8.4 % odpovedalo skor nie a 6.3 % respondentov nikdy ni¢ také nezaznamenalo.

Zaznamenali ste na party Jagermeister stany, hostesky, reklamné predmety?
237 responses

@ Ano, velmi ¢asto

® Ano

@ Myslim, Ze parkrat som nie¢o zahliadol/
la

@ Skor nie

@ Nie, nikdy

Otazka ¢islo 17 - VSimli ste si, Ze znacka Jiagermeister v roku 2017 presla
rebrandingom?

Z 237 respondentov si 13.9 % vSimlo, Ze znacka v roku 2017 presla rebrandingom.



V3imli ste si, ze znacka Jagermeister v roku 2017 presla rebrandingom?

237 responses

® Ano
@ Nie

Otazka Cislo 18 - Ak ste si vSimli, Ze znacka rebrandingom presla, ako to hodnotite?

Z 237 respondentov 13.9 % z nich hodnoti tento rebranding pozitivne.

Ak ste si vSimli, ze znacka rebrandingom presla, ako to hodnotite?
237 responses

@ Pozitivne
@ Negativne
@ Nevsimol/a som si

)

Otazka cCislo 19 - Ste fantSik Jagermeistru na Facebooku alebo na Instagrame?
Z 237 respondentov 21.5 % odpovedalo, Ze st fanusikmi Jagermeisteru na Facebooku

alebo Instagrame.



Ste fanusik Jagermeistru na Facebooku alebo na Instagrame?

237 responses

® Ano
@ Nie

Otazka cislo 20 - Sledujete aktualne dianie okolo Jagermeisteru, ste v obraze
planovanych akcii, kde sa bude vyskytovat™?

Z 237 opytanych respondentov 8.9 % sleduje aktualne dianie okolo Jagermeisteru.

Sledujete aktualne dianie okolo Jdgermeisteru, ste v obraze planovanych akcii, kde sa bude
vyskytovat?
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Otazka Cislo 21 - Ako ste spokojni s nasledujlicimi atributmi znacky Jagermeister?
Z nasledujuceho grafu mozeme vidiet, ze respondenti Jigermeister vo vSeobecnosti

hodnotia vel'mi pozitivne, jediny atribut ktory zaostava je trochu vysSia cena.



Ako ste spokojni s nasledujucimi atribatmi znacky Jagermeister?
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Otazka cislo 22 - Doporucili by ste konzumaciu Jagermeistru priatelom, znadmym ¢i
kolegom?
Z 237 respondentov by 41.8 % z nich ve'mi odporucilo Jagermeister svojim blizkym

a iba 2.5% by ho urcite neodporucilo.

Doporucili by ste konzumaciu Jagermeistru priatelom, znamym &i kolegom?

237 responses
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