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PREDSLOV

PredloZen6 publikdcia m6 ambiciu predstavit'
problematiky manaZdrskeho rozhodovania v mark,
manaZment pracuje s dStami, preto je nevyhnutt
rozumeli generic(/m oblastiam pr6ce s d6tami. al

a marketingovych analyz. Musime si uvedomrt.
analy z tv od,a prostriedok manaZ6rskeho rozhod o

riziko plynice z rozhodovania.

Publikdcia obsahuje osem tematicky rozdelen.
orientuje na zdkladnd vysvetlenie podstafy mana;

kapitola prin65a pohl'ad na deskriptivnu Statistiiu
sa sristred'uje na prvok induktivnej Statistikl'. kern

hTpotez. Stvrt6 kapitola ponrika prehtad korela;
kapitola pat zamerarS na rivod do regresnej a.n

systematiz6ciu poznatkov z oblasti dasovych rado'
na met6dy rozhodovacej analyzy. Posledna

v podmienkach marketingovych analyz.

Udebnica je urden6 pre Studentov univerzit a r.
manaZ6rsklnn a marketingol"j'm zameranim. ako
zdujmom o predmetnf problematiku. Predlo2en
roz5irenia poznatkov z oblasti marketingovdho s,
Udebnd texty sa opierajf o najnov5ie poznail;
Udebnica prin6Sa najnov5ie teoretick6 pozna:i
autorov. ZSroveh uvddzarne viacero priklaco".
zorientovat' v predmetnej problematike. \' 16:.
softvdrmi SPSS, R software, ale aj Gret1.




