Priloha B Strukturovany rozhovor so zastupcom firmy IP Fabric

1. Modzete ndm objasnit’ historiu vzniku firmy?

Spolo¢nost’ IP Fabric bola zalozena v roku 2015 a vyvija rieSenie na vizualizaciu a
analyzu siet'ovej infrastruktary, ktoré poméhaji podnikovym sietovym a bezpecnostnym timom
so zabezpecfenim a automatizaciou siete.

2. Aké podnikatel'ské stratégie boli pouzité pri zakladani firmy?

Pri stanovovani dlhodobého ciela si kladieme otdzku kam chceme ist’, stratégia nam
pomaha odpovedat’ na otazku ako sa tam dostaneme. Je dolezité ziskat’ konkurencnti vyhodu
nad supermi, ¢o sa nam aj podarilo. Mame vlastny, jedinecny sietovy model. Nasim cielom je
dostat’ sa do rik kazdého manaZzéra, inziniera, prevadzkovatela sietovej infraStruktary aby mal

kazdy z nich tplny prehl'ad o sieti.

3. Zmenili sa od zalozenia firmy jej podnikatel'ské priority, ak &no v ¢om?

Nasim poslanim bolo a je poskytovat’ dostupné sietové informacie pre timy sietovych
inzinierov, planovacov a prevadzkovatel'ov, ktori spravuji existujliice rozsiahle podnikové siete
a siete poskytovatel'ov sluZieb. Na tento Ucel spolocnost’ IP Fabric vyvija softvér na analyzu
siete, ktory poskytuje Gplny prehl'ad, prediktivnu analyzu a moznosti simulécie siete. Poslanie

sa nezmenilo.

4. Ako sa pristupovalo k jej financovaniu pri zakladani ?
Pri zakladani sme pouzili vlastné Gspory a neskor spolo€nost’ ziskala 3,5 milidéna eur v

kole financovania série A, ktoré viedli spolo¢nosti Senovo a Presto Ventures.

5. Ako sa pristupuje k financovaniu momentélne, v ¢om vnimate najdolezitejSie
zmeny?

Momentalne generujeme vyrazné trzby a pripravujeme sa na d’alSie kolo financovania.

6. Kolko zamestnancov ma firma? Je v blizkej dobe planované jej rozsirenie?
Firma m& momentélne 50 zamestnancov a nachadza sa vo faze Hyper growth. Nasim

cielom je mat’ 250 zamestnancov do konca roka 2023.
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7. Aky je doposial’ najuspesnejsi produkt firmy, ide o pévodny zadmer produktovej
orientacie alebo 0 zmeneny zamer? Ak ano, prec¢o?
Nasa firma vyvija a pontka jediny produkt — IP Fabric Network Assurance Platform,

a ide o pévodny zamer.

8. Ak mé, tak aké vizie na nové produkty ma firma do buducna?

Firma neplanuje rozsirovat’ produktové portfolio. Ststredime sa na vyvoj pévodného
produktu a pridavania podpory pre nové technoldgie ako napriklad cloudové ulozisko, SD-N,
alebo IPVv6.

9. Z ¢oho pozostaval a dnes pozostava akény plan firmy na dosiahnutie jej stanovenych

priorit a vizii?

Od zaciatku sme mali globalne ambicie, no najprv sme museli odviest’ kus prace na
domécom trhu. Aby sme dosiahli stanovené ciele, museli sme sa spojit aj so spravnymi
partnermi, ako priklad uvediem O2. O2 nam totizto umoznilo urychlit' vstup na trh a ich
zakaznici st dnes aj naSimi zdkaznikmi. Vel'mi ndm pomohlo aj naStartovanie marketingu.

Marketing ndm pomohol ndjst’ spdsoby ako rozvijat’ biznis, ziskat’ novych klientov a udrzat’ ich.

10. Co je podla Vas zakladom uspechu firmy? Co Vas odlisuje od inych startupov?

Jednak je to nas jedine¢ny produkt, inovativnost’ a nas pristup orientovany na zakaznika.
Uvediem priklad, jeden z nasich najvacsich zakaznikov sa dodnes spolupodiel’a na vyvoji tym,
Ze nam pomaha testovat' a zlepSovat' na§ produkt. Vdaka takejto blizkej spolupraci so
zakaznikmi sme schopny rychlo reagovat’ na ich poziadavky a postvat’ na$ produkt na novu

uroven.

11. Ako vo firme vnimate efektivitu podpornych prvkov pre startupy ato z hl'adiska
vonkajsieho prostredia (z iniciativy vladnych a $tatnych institacii a subjektov) a ako
zo strany vlastnych iniciativ ziskat’ prostriedky (napr. od solventnych investorov
apod.)?

Na tdto otazku zial’ neviem odpovedat’.
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12. V ¢om vidite najvécsie prilezitosti pre napredovanie firmy?
Network automation je viac a viac diskutovana téma uz aj v Eurdpe a stale viac a viac

firiem si uvedomuje, Ze potrebuje rieSenie ako IP Fabric.

13. Co povazujete za potencialnu hrozbu pre jej d’alie napredovanie?

Na tuto otdzku taktiez nedokazem odpovedat’.

14. Ako a v ktorych podnikatel'skych oblastiach Vas ovplyvnila pandémia COVID-19?
Pandémia COVID-19 nas ovplyvnila skér vo vykonavani prace ateda sme nemohli
chodit’ na customer visit a vykonavat' live eventy, ako napriklad CISCO live, kde sme

v minulosti dokazali nazbierat’ najviac obchodnych prilezitosti.

15. Ako a v ktorych aspektoch sa podl'a Vas zmeni ciel'ovy trh Vasej firmy po skonceni
pandémie?
Nie som si vedomy takychto nasledkov na zmenu ciel'ového trhu, ked’ze sa jedna

0 softwarové rieSenie.

16. Myslite si, Ze Vasu firmu ovplyvni stav sti¢asnej geopolitickej situacie?
Nie nemyslim si, pretoze nas ciel'ovy trh je zamerany hlavne oblasti Eurépy, Stredného

vychodu a Severnej Ameriky.



