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ABSTRAKT

CSENKEYOVA, Karolina: Hudobny festival ako produkt cestovného ruchu. —
Ekonomicka univerzita v Bratislave. Obchodna fakulta; Katedra sluzieb
a cestovného ruchu. — Veduci zdverecnej prace: Ing. Iveta Fodranova, PhD. —

Bratislava: OF EU, 2021, 61 s.

Ciel'om zéaverecnej prace je analyzovat hudobny festival ako produkt cestovného ruchu.
Praca je rozdelena do troch kapitol. Obsahuje 23 grafov, 5 tabuliek, 1 obrazok a 1 prilohu.
Prva kapitola je venovand sucasnej problematike doma i v zahranic¢i. Definuje zakladné
pojmy ako je hudobny festival, produkt alebo cestovny ruch. Druhd kapitola sa zaobera
hlavnym cielom a vymedzenymi parcidlnymi ciel'mi zaverecnej prace. Okrem nich, druha
kapitola obsahuje popisant metodiku, postup prace a metédy skimania. Tretia kapitola je
venovana praktickej Casti, resp. vysledkom skumanej prace a diskusii k nim. Vysledkom
prace je zobrazenie hudobného festivalu ako produktu cestovného ruchu. Vysledky
zaverecne] prace sme ziskali na zaklade zobrazenia ekonomickych prinosov hudobnych
festivalov pomocou identifikdcie miery vnimania ekonomickych vydavkov ucastnikov
a prostrednictvom porovnania socidlnych a ekonomickych prinosov organizaciou

hudobného festivalu.

Krucové slova:
hudobny festival, cestovny ruch, ekonomické prinosy, socidlne prinosy, environmentalne

prinosy



ABSTRACT

CSENKEYOVA, Karolina: Music Festival as aProduct of Tourism. University
of Economics in Bratislava. Faculty of Commerce; Department of Services and Tourism.

Supervisor of final thesis: Ing. Iveta Fodranova, PhD., Bratislava: OF EU, 2021, 61 p.

The aim of the bachelor thesis is to analyse a music festival as a product of tourism.
The thesis is divided into three chapters and includes 23 graphs, 5 tables, 1 picture, and
1 appendix. The first chapter is focused on current problems in Slovakia and also foreign
countries regarding festivals. The basic terms, e.g., a music festival, a product and tourism,
are defined in this chapter. The second chapter describes the main and partial aims
of the thesis. Besides, it also includes the methods of research used in the bachelor thesis.
The third chapter is the practical part of the thesis. It focuses on the results of the research
and discussion of these results. The outcome of the thesis is to describe the music festival
as the product of tourism. The results of the thesis were obtained by researching the
economic contributions of the music festivals through the identification of perception of the
economic expenses of the attendees. The results were also obtained by the comparison of the

social and economic contributions when a music festival is organised.

Key words:
music festival, tourism, economic contributions, social contributions, environmental

contributions
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Uvod

Hudobné festivaly kazdym rokom zazivaju Coraz vicsi uspech nielen medzi
mladymi 'ud'mi, ale aj medzi star§imi obyvate'mi. S prijemnou skusenost'ou, ktord je
spdjana so zazitkami sprevadzanymi hudbou, neopisatelnou atmosférou, programom,
zoznamovanim sa snovymi lud’'mi a stretdvanim sa so starymi zndmymi. Preto si
hudobnymi festivalmi névstevnici obohacuju svoj kultirny a socialny zivot. Mnohokrat su
l'udia ochotni pre spominané obohatenie cestovat’ do inych miest, regionov, ¢i krajov, a tym

podporuju cestovny ruch krajiny, v ktorej sa hudobny festival organizuje.

Pod pojmom hudobné festivaly rozumieme organizované podujatia, ktoré vacsinou
trvaju niekol’ko dni a st zamerané na vystipenia roznych hudobnych skupin, umelcov
a spevakov. Pre mestd, obce a regiony, v ktorych sa hudobné festivaly konaju, st hudobné
festivaly velkym prinosom do ich pokladnice, azéaroveil zvySuju ich atraktivitu

a navSstevnost’.

Téma zaverecnej prace nas zaujala, nakol’ko sme sa uz niekolkokrat zucastnili
hudobnych festivalov, ale len ako navstevnici, nikdy nie ako organizatori. Zaroven sme sa
nezamysl'ali nad tym, aky prinos méze mat’ hudobny festival ako produkt pre cestovny ruch,

a preto v nas tato téma vzbudila zvedavost'.
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1 Sucasny stav danej problematiky doma a v zahranici

Histéria hudobnych festivalov je vel'mi bohata a siaha az do 6. storocia pred nasim
letopoctom. Za uplne prvy uskutocneny festival mézeme povazovat’ Pytické hry, ktoré sa
konali v Delfach. Pytické hry patria k Panhelénskym hram a st povazované za jedny
zo Styroch najvéacsich hier, ktoré sa realizovali v starovekom Grécku na pocest’ boha
Apolona. Organizovali sa kazdy treti rok pocas augusta tak, aby bolo dodrzané Stvorrocné
rozpétie medzi olympijskymi hrami. Neskladali sa iba zo sttaznych vystipeni, ktoré si
vyzadovali vykon, ale aj z hudobnych sutazi. Postupom c¢asu sa hudobné sutaze rozvijali

a vznikli z nich hudobné festivaly.

Autor Falassi (1987) hovori, Ze podl’a neho festivaly regularne obnovuju prud zivota
komunity a mozno ich povazovat’ za spolocensky fenomén a udalost, s ktorou sa mézeme
stretnit’ vo vSetkych kulturach l'udstva. Vd'aka festivalom sa spajaji etnické, nabozenské,
kultarne, historické a jazykové vazby. Podl'a McKaya (2015) st festivaly hlboko zakorenené
do tradicii karnevalov, ktoré maji zobrazit’ presny opak bezné¢ho a zauzivaného spravania,
ktoré sa od l'udi o¢akava. Podl'a neho maji byt hudobné festivaly miestom, kde mézeme
utiect’ od reality a mézeme porusit’ pravidla bez ohl'adu na nas vek. Maju byt’ miestom, kde
sa mdézeme volne prejavovat’ bez toho, aby sme mysleli na to, ¢o sa patri a ¢o sa nepatri.
Maju byt miestom sebarealizacie, bez akychkol'vek obmedzeni. Podl'a Douglasa (2001) sa
festivaly a podujatia organizujt pre I'udi za ucelom toho, aby sa mohli stretavat’, oslavovat,
ctit’, pamétat’, demonstrovat’ a socializovat’ sa, lebo Clovek je socidlny tvor, ktory potrebuje
interakciu s 'ud'mi. T4 prebieha pocas hudobnych festivalov v uvol'nenej atmosfére. Autor
Janiskee (1980) sa pozera na hudobné festivaly ako na formalne obdobia alebo programy
a udalosti, ktoré s spojené s prijemnymi aktivitami a zdbavou. Sucasne maji hudobné
festivaly aj charakter sldvnosti a oslavuju nejaké vyznamné udalosti, ¢i skutocnosti.
Organizacia festivalov a podujati vplyva nielen pozitivne, ale aj negativne. Negativny vplyv
sa mdze objavovat vo forme naruSenia no¢ného kl'udu alebo v znecisteni Zivotného
prostredia. Negativny pohl'ad na usporiadanie hudobnych festivalov mal aj autor Gothman
(2006). Podla neho festivaly a podujatia, ktoré st sicastou cestovného ruchu, su silnym
nastrojom propagéacie sil ekonomiky, avSak mézu nepriaznivo pdsobit’ a naruSit’ miestne
tradicie. Moze dojst’ k prepojeniu a zmieSaniu viacerych tradicii. Podl'a autora Oriesku

(1998) modzeme hudobné festivaly povazovat za kultirno-spolocenské sluzby, ktoré
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umoziuju navstevnikom objavovat’ a spozndvat prirodu, pamiatky a tiez stivisia s motivom
kulturneho, nabozenského a mestského cestovného ruchu. Podl'a Gibsona a Conella (2005)
mozeme hudobné festivaly pokladat’ za najbeznejSie formy hudobného cestovného ruchu,
ktor¢ maju socidlny a ekonomicky dopad. Okrem toho poukazuji vo svojej knihe
na dolezitost’ tanca sprevadzaného hudbou na festivaloch a jej vplyvom na cestovny ruch.
Podrla nich st festivaly prostriedkom, ktory vylepsuje obraz, resp. imidz daného miesta
organizovania. Sucasne hudobné festivaly pdsobia spolu s interakciou hudby na tvorbu
novej komunity, na tvorbu skupin pozostdvajucich z ucastnikov vécsej kultury, a tiez
na poskytnutie prileZitosti zapojit' sa do spoloCenskych aktivit. Tak, ako sme predtym
spominali, festivaly vyvoldvaji zaujem I'udi spoloCne sa zucastiiovat na aktivitach,
atmosfére, ¢i spoloCenskej udalosti, ktoré so sebou prindsaji hudobné festivaly.
Podl'a Bowena a Danielsa (2005) st hudobné festivaly predstavenia, pri ktorych je
najdolezitejsi prvok hudba. T4 je Siritelom kultirnych hodndt a je sprevadzana aj d’al$imi
¢innost’ami, ktoré nadvézuju na tému celého podujatia, ako napr. divadlo, pouli¢né trhy, ¢i

ucast’ muzikantov.

Hudobné festivaly sa vyvijali prostrednictvom Pytickych hier, ndbozenskych
ritudlov, ¢i tradiénych oslav. St sucastou nehmotnej kultury, pretoze predstavuju zvyky,
tradicie, ¢i symboliku urcitej narodnej kultary. Moézeme ich povazovat za jeden
z najdodlezitejSich kulturnych prvkov. Festivaly sa kontinualne vyvijaji a zvysuje sa ich
vyznam Vv oblasti kultury. Preto mézeme pokladat’ hudobné festivaly ako fenomény
pochadzajice zo zépadu prinaSajuce ucastnikom priestor na sebarealizaciu a prezentovanie

sa.

1.1 Teoretické vymedzenie zakladnych pojmov a definicii

Autori Chambers a Donald (1874) vo svojom etymologickom slovniku anglického
jazyka vysvetl'uji pojem ,,festival* ako pomenovanie sviato¢ného dna, radostnej sldvnosti,
¢1 hostiny. Je pomenovanim pre defi neobvyklej radosti, sprevadzany bohatymi pochutinami
aradostou pre mysel alebo srdce. Pojem pochédza z franctizskeho ,.feste a vyvinul sa
zo stredovekého latinského slova ,festivalis. Toto Ilatinské slovo bolo odvodené

z latinského slova ,,festum®, ktoré v preklade znamena hostina/hodovanie.
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Podrla autora Falassiho (1987) pojem festival pochadza z etymologického hl'adiska
z latinského slova ,,festum®, no latin¢ina mé dva zauzivané terminy pre pojem festivalové
udalosti. Prvy pouzivany termin zo slova ,festum* sa povazuje za oznacenie verejnej
zabavy, radosti a hodovania. Druhy latinsky termin ,,feriae®, ktory tieZ oznacuje pojem
festival, ho charakterizuje ako zdrZiavanie sa od prace na preukézanie cti bohom. Dalej autor
vysvetl'uje sekundarny vyznam slov ,.festum* a ,feriae”. Podl'a neho maju tieto pojmy
v r6znych jazykoch najcastejsi vyznam na oznacenie sviatocného spravania alebo tiez mozu
predstavovat’ rozne segmenty, ako napr. slavnosti sprevadzané bohatym jedlom. Spanielsky
pojem ,fiesta” sa prvotne pouzival na oznacenie verejnych rytierskych bojov, rumunsky
pojem ,,festa“ sa pouziva pri oznaceni zartu a franciizsky pojem ,,féte” sluzi na oznacenie

narodeninovej oslavy alebo ako vyraz na vrelé privitanie.

Tabul’ka ¢. 1 Typologia festivalov podl'a autorov

Kritérium typoldgie festivalov podl’a Falassiho (1987):

- svetské festivaly — st zamerané na pozemsky zivot,

- sakrdlne festivaly — sii zamerané na nabozenstvo.
Kritéria typologie festivalov podl’a Cudny (2014):

1. miesto konania,

sezOna organizovania,

postoj k ndbozenstvu,

Struktury socialnych tried a roli a del'ba moci,

rozsah a doleZitosti,

témy,

dolezité osobné zivotné okamihy,

2
3
4
5
6. periodicita festivalov,
7
8
9

organizacna forma a financovanie podujatia,

10. geograficka udalost’,

11. historicka udalost’.
Klasifikacia festivalov podl’a miesta konania (Cudny, 2014):

- festivaly organizované na vidieku,

- festivaly organizované v mestach,

- festivaly organizované pod holym nebom,

13



- festivaly organizované pod zastreSenymi zariadeniami.

Klasifikacia festivalov podla Struktury hosti a divakov (Cudny, 2014):
- narodné festivaly — host'ami st umelci alebo cestovatelia, ktorych pozvali

organizatori z danej krajiny, prezentujlci svoje uspechy,

- medzindrodné festivaly — hostia si pozvani z danej krajiny i zo zahranicia
alebo iba zo zahranicia.
Klasifikacia festivalov podl’a kritéria tém (Cudny, 2014):

- Tudové festivaly,

- umelecké festivaly,

- festivaly zamerané na jedlo a vino,

- festivaly vedy a techniky,

- multikultarne festivaly,

- festivaly venované etnickym mensindm (najCastejSie venované tym, ktori

obyvaju danu oblast’),

- mddne festivaly,

- dobrodruzné festivaly,

- festivaly venované sexualnym mensinam — napr. lesbické festivaly.
Klasifikacia festivalov podl’a ro¢nej sezony (Aldskogius, 1993):

- jarné — v mesiacoch od marca do maja,

letné — od juna do augusta,

jesenné — od septembra do novembra,

zimné — od decembra do februdra.
Klasifikacia festivalov podl’a rozsahu a vel’kosti (Jago a Shaw, 1998):

- mensie podujatia,

- vyznamné podujatia,

- puncové podujatia,

- mega podujatia,

- festivaly.
Klasifikacia Specialnych podujati (Getz, 2008):

pamiatky a nabozenské slavnosti,

- kultarne slavnosti — sem okrem hudobného festivalu zarad’'uje karnevaly, oslavy
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- politické a Statne slavnosti — politické udalosti, samity, kral'ovské prilezitosti

a pod.,

- umenie a zabava — koncerty a udel'ovanie ocenenti,

- obchodné — obchodné vystavy a vel'trhy,

- vzdelavacie a vedecké slavnosti — konferencie a seminare,

- rekreacné slavnosti — zdbavné organizovanie hier a Sportu,

- sukromné slavnosti — vecierky, spolocenské akcie a pod.
Klasifikacia festivalov podl’a posobenia (Getz, 2008):

- malé miestne festivaly — inak nazyvané aj susedské festivaly,

- regiondlne festivaly,

- velké podujatia — inak spominané mega udalosti.

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a Cudny, 2016

Spominany autor Getz (2008) povazuje festivaly za typ podujatia, ktoré by sme
mohli zaradit’ do kazdej kategorie/typu podujatia, ak by sme ich chceli rozdelit’ na zaklade

rozsahu a dolezitosti.

Vo vSeobecnosti mozeme definovat’ hudobné festivaly ako udalosti, ktoré nas
sprevadzaju procesom sebarealizdcie a vynimocnych zazitkov. Kazdy zo spominanych
autorov sa snazi definovat’ a roz¢lenit hudobné podujatia podla svojho postoja k nim.
Existuje niekol’ko rozdielnych deleni festivalov. Tieto delenia sa liSia na zaklade kritérii
a Studii od roznych autorov. Vo vSeobecnosti festivaly patria medzi kultarne slavnosti
najCastejSie organizované pocas leta. M6zu mat’ narodny, ale aj medzinarodny charakter
a moézu byt organizované na vidieku, ale aj v meste — v zavislosti od rozsahu a velkosti.
NajcCastejsie byvaju organizované v exteriéri, no najvacsi uspech zazivaju medzi mladymi
I'ud'mi velké podujatia, t.j. mega udalosti, a u starSich I'udi regionalne festivaly so zretel'om

tradovania miestnej tradicie.

1.2 Specifika hudobnych festivalov

Hudobny festival je jednym z druhov festivalov (okrem neho pozname este filmové
festivaly, art festivaly ¢i divadelné festivaly), vicSinou organizovany v exteriéri,
pocas ktorého sa prezentuju série interpretov so svojou hudbou vo forme koncertov, avsak

vietky koncerty spifiaju jednu atd istd spoloéni tému. Festivaly byvaji obohatené
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stankovym predajom jedal ¢i inych produktov, workshopov, ¢i diskusii — program zavisi
od typu festivalu. Mo6zu sa konat kazdoroCne, v pravidelnych intervaloch alebo

neperiodicky.

Hudobny festival zarad’ujeme medzi nehmotnu kultaru, ktora je sucast’ou konceptu
kreativnej a kultirnej ekonomiky zarad’'ujucu sa medzi kultirne odvetvie. Ekonomickym
prejavom festivalov je stimuldcia kultirnej spotreby vo forme napr. kapy kultirnych
produktov umelcov, ¢i reklamnych produktov a pod. Autori Sava a Badulescu (2018)
priblizuju tento pojem k réznym kultirnym a kreativnym odvetviam, ktorych aktivita
pozostava z kultirnych, umeleckych a inych prejavov a hodndt. Medzi tieto aktivity patria
konkrétne produkcia, rozvoj, Sirenie a zachovavanie takych objektov, ktoré predstavuju
spominané¢ umelecké, kreativne ainé prejavy. Kreativnha ekonomika podporuje rozvoj,
reSpektuje hodnoty inych, ktoré mozu prospesne zasahovat' do cudzich kultar a oblasti.
Okrem toho, autori povazuju festivaly za kulturne podujatia, ktoré su predovSetkym
zameriavané prave na rozvoj a prezentovanie sa. Od festivalov sa vyzaduje mat’ pripraveny
harmonogram a balik programov, ktoré organizatori predstavia v ur¢itom ¢asovom obdobi

na jasne definovanom mieste.

Sucastou kazdého hudobného festivalu je predstavenie, najcastejSie hudobné. Autor
Bauman (1992) povazuje festivaly za kolektivne javy poskytujuce mnoho predstaveni. Tie
sluzia ako prilezitost’ na spoznanie réznych kultir a su definované ako fenomén, rozsiahla
napadita kultarna produkcia typickd pre modernt spolo¢nost’. Zahriiuje dialogy, viachlasnt
a polytematickii komunikaciu. Zadmerom hudobného predstavenia je zabava, odpttanie sa
a zapojenie kazdého jednotlivca do rovnakej akcie, najmi tancom. Tanec modze byt
predvadzany pre nabozensky ucel, d’alej ako sucast’ folklornej tradicie alebo tiez ako stucast’
socialneho aktu. V dneSnej dobe tanec na festivaloch predstavuje spolo¢ny socidlny akt,
ktory l'udi spaja a predstavuje nie¢o spoloéné. Dalsim uéelom festivalu a jeho hudobnych
predstaveni je podl'a autora prejav identity hudobnej skupiny, a to prostrednictvom svojho
talentu a zrucnosti, ktoré pocas predstavenia predvadzaju. Sucastou dobrého festivalu je
tzv. festivalovd komunikacia, ktord je tizko spitd s kazdym ucastnikom. Za festivalova
komunikaciu autor povazuje interakciu medzi hudobnou skupinou a jednotlivcom. Festival
pomaha k regeneracii, usporaduva spolocensky zivot, upeviiuje identitu hudobnej skupiny,

prispieva k formulacii spolo¢enskych otazok a motivuje navstevnikov k opatovnej navsteve.
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Tak ako sme spominali, sti¢astou hudobnych vystupeni na festivaloch je interakcia
hudobne;j skupiny s jedincami. V spojitosti so socidlnou interakciou, autorka Kuutma (1998)
zastavala nazor, ze festival poniika mnoho komunikacnych prilezitosti. Hoci sa na festivale
nachadza velké mmnozstvo menSich skupiniek jednotlivcov, dochadza k spolocenskej
interak¢nej komunikacii, predovSetkym k tej v tvarou tvar. Autorka taktiez zosumarizovala

Strukturu festivalovych udalosti:

Tabulka €. 2 Postupna Struktara festivalovych udalosti

1. Otvaraci ceremonial — zahajenie zaciatku festivalu obohateny vlastnym
ritudlnym aktom,

slavnostny sprievod,

vystupenia,

sut’aze, workshopy, diskusie,

hostina vo forme obcerstvenia,

B Bd

zaverecné podujatie,

7. zaverecny ceremonial — ukoncenie festivalu.

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a Kuutma, 1998

Hudobny festival je osobitnym typom cestového ruchu, t.j. festivalovy turizmus,
ktory sa podla Cudny (2016) nazyva festivalovy cestovny ruch, skratene festivalovy
turizmus. Radi sa medzi kultirne odvetvie, konkrétne medzi nehmotnu kultiru. Ak by sme
chceli zosumarizovat’ Specifikd hudobného festivalu, patri sem predovsetkym festivalova
Struktira, ktora ovplyviiuje celkovu pritazlivost' festivalu. Kazdy festival by mal zainat
oficidlnym zahdjenim a predstavenim svojho programu. Mo6ze byt doplneny o svoj
origindlny ritudl, no nie je to podmienkou. Program by mal pozostdvat predovsetkym
z hudobnych predstaveni, sutazi, workshopov, ¢i diskusii, ktoré by mali prispiet
k vzajomnej spolocenskej interakcii nielen medzi umelcami andvstevnikmi, ale aj
medzi navstevnikmi navzajom. Bliziaci sa koniec festivalu by mal byt’ predstaveny formou
zéverecnych podujati a nakoniec zavereCnym ceremonialom, ktory oficidlne ukon¢i festival,

a teda aj jeho program.

Hudobné podujatia st kultirnou aktivitou, ktord podporuje imidz destinacie. Ak je
kultirne podujatie kvalitne pripravené a navstevnici tychto kultarnych podujati st spokojni,
pozitivna odozva vytvara zaroven pozitivny imidz destinacie a opacne. Kvalita, atmosféra,
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program, organizacia a jedineCnost’ festivalu maju velky vplyv na rozvoj uspesného

festivalového turizmu.

1.3 Vplyvy, u€inky a dopady hudobného festivalu

Vyskumy zaoberajuce sa vplyvmi a dopadmi festivalov sa az do poslednych dvoch
desatroci zameriavali hlavne na ekonomické aspekty festivalov. Posledné dve desatrocia
prispeli k novym $tadidm zaoberajiicim sa aj socidlnym dopadom organizicie festivalov
apodujati. Vo vSeobecnosti sa vplyvy festivalu zoskupuju do ekonomickych,
environmentalnych, socidlno-kultirnych a politickych kategorii. V naSej praci sa im

detailnejSie venujeme v nasledujucich podkapitolach.

1.3.1 Ekonomicky dopad hudobného festivalu

Autor Getz (2008) sa vo svojom diele venoval ekonomickej podstate festivalov.
Podl'a jeho slov festivaly apodujatia maji tendenciu pdsobit na cestovny ruch
a na ekonomicky dopad s cielom preukazat’ svoju hodnotu v ekonomike. Cestovny ruch
napomaha zachovat prostrednictvom festivalov a kultirnych podujati tradicie a ich vyznam.
Na druhej strane zvySuju atraktivitu daného regionu, pritazlivost’ a navstevnost’, atym
padom podporuju cestovny ruch. Autor Dwyer (2000) upozoriioval na doblezitost’
organizovania festivalov z ekonomického aspektu. Podl'a neho su festivaly uskutocnené
aktivity vo volnom c¢ase, ktoré mézu mat’ vel'mi silné dosledky na vytvaranie novych
pracovnych miest a tiez na zvySenie spominanej navstevnosti na cielovom mieste. Podobny
nazor na ekonomicky prinos hudobnych festivalov mal aj autor Schuster (2001). Ten sa
vyjadril, ze festivaly a podujatia, ktoré sa konaju ako mestské vystipenie, ekonomicky
prispievaji mestu, zvyrazinuju jeho profil, ldkaju viac turistov, prindsaju viac kapitalu

a internych investicii do mesta.
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Podl’a autorov Janeczko, Mules a Ritchie (2002) su pristupy hodnotenia ekonomicky
dopadov nasledovné:

Tabulka ¢. 3 Ciele a merania ekonomickych dopadov festivalov

Dopady Ciele hodnotenia Sposob merania

Zisk/ strata - hodnotenie finan¢nej - meranie priamych
efektivnosti alebo nakladov a vynosov
solventnosti organizatorov, ¢im sa urci
z kratkodobého hl'adiska prebytok alebo strata

Navratnost’ - vypocitanie rentability - pouzit Standardny vzorec

investicii investovaného kapitalu uctovania ROI=
(ROI) pre sﬁkromn}'lch vynosy—naklady z investicie

) naklady na investiciu
investorov/vlastnikov

Ekonomicky - urcit ekonomicky rozsah - zmerat celkovi
rozsah organizovania festivalu navstevnost’, vydavky

spotrebitelov  a vydavky

organizatorov
Naklady - vyhodnotit’ naklady - komparacia hmotnych
a vynosy aprinosy zo  strany anehmotnych  nakladov
hostitel'ov a prostredia a vynosov z kratkodobého
a dlhodobého hl'adiska,
- posudit’ investicné naklady
prilezitosti,
- preskimat’ rozloZenie
dopadov
- zhodnotit’ ¢isté imanie
Ekonomicky - zhodnotit’ - odhadnut’ priame
dopad makroekonomické a nepriame prijmy
prinosy pre cielovl a zamestnanecké vyhody,
destinaciu - pouzivat ekonomické

ekonometrické modely

Zdroj: vlastné spracovanie podla Janeczko a kol., 2002
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Zakladnymi nastrojmi hodnotenia ekonomického dopadu st hodnotenia financnej
efektivnosti, ¢im sa zisti vykazovanie zisku alebo straty zo strany organizatorov festivalu.
Dalej st nastrojmi rentabilita investovaného kapitalu, zmeranie ekonomickych rozsahov,
ktoré maju vplyv na zisk/stratu festivalu, naklady a vynosy spojené s organizovanim
festivalu a nakoniec su to ekonometrické modely, ktoré zhodnotia makroekonomické
prinosy. Celkovo zastdvame nazor, ze zmerat' ekonomické prinosy festivalu nie je vobec

lahké.

1.3.2 Socialny dopad hudobného festivalu

Do 20. storocia sa §tidia podrobne venovali najméd ekonomickym dopadom, avSak
miestna atmosféra destinacie je tvorena prevazne miestnym obyvatel'stvom, ich postojom

k zvel'ad’ovaniu alebo udrziavaniu si pozitivneho imidzu svojej destinacie.

Autori Wallstam, loannides a Pettersson (2018) vymedzuju pojem socialne dopady
ako kazdu pozitivnu ¢i negativnu zivotni zmenu u ludi, ktord je rozliSitelna istymi
CiniteI'mi. Medzi tieto dopady autori povazuju vsetko, ¢o sa tyka podmienok sposobu nasej
existencie, Stastia, kvality ndsho zitia a blahobytu. BlizSie definuju socidlne dopady
planovanych udalosti, ateda aj festivalov ako prostriedky, ktoré do zna¢nej miery

ovplyviiuji zmeny v zivote l'udstva.

Typickou &rtou festivalov je socialna interakcia. Clovek je bytost preduréena
k Tudskému kontaktu, k interakcii, k zdbave, k vyjadrovaniu svojich emdocii, k spoznévaniu
sa a k sebarealizacii. Aj preto je hudobny festival jednym z miest, ktoré poskytuji 'ud'om
moznost’ uskuto¢novat’ vyssie spominané aktivity. Autorky Lee a Arcodia (2012) zistili, Ze
festivaly nielenze zahfnaju, ale aj vytvaraju urcita formu socialneho prepojenia. Podl'a nich
socidlna interakcia nastdva na makrourovni, t.j. ked’ sa stretne jedna skupina alebo niekol’ko
skupin jednotlivcov v Casopriestore. Po wuritom c¢ase medzi skupinami vznikaju

pribuzenstva, priatel'stva, ¢i profesionalne prepojenia.

Podl'a Yozukman, Bertan a Alkaya (2020) festivaly posiliiuji subkultury a vytvaraju
jednotu medzi 'ud’'mi v spolo¢nom priestore. Spoloc¢enské kultirne podujatia, medzi ktoré
patria aj festivaly, zohravajii vyznamnt ulohu v modernej globélnej a narodnej identite
miest, obci a cielovych destinacii, v ktorych sa podujatia organizuji. Socidlne vplyvy
miestneho festivalu sa z hladiska ekonomického hodnotenia vSeobecne povazuju
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za vonkajsie nehmotnejSie dopady v porovnani s ekonomickymi dopadmi. Stanovenie,
meranie a pochopenie socidlnych dopadov je rovnako dolezité ako v pripade ekonomickych
dopadov. NajbeznejSou formou merania socialnych dopadov v cestovnom ruchu je meranie
vnimania miestneho obyvatel'stva. Akékol'vek meranie socialnych dopadov nazyvaju autori
indikatormi socidlnych dopadov. Prave indikatory mézu priamo poukazovat na socidlne
dopady, ako napr. vnimanie organizovania udalosti u miestnych obyvatelov, alebo
nepriamo, napr. vnimanie urovne kriminality. Medzi konkrétne javy, ktoré mozno

povazovat’ za socialne dopady patria:

1. kvalita zivota — vnimanie podmienok, ktoré vplyvaji na zivot ¢loveka,
2. subjektivna pohoda — meranie vnimaného St’astia,

3. socialny kapital — medzil'udské vzt'ahy a kontakty, ako aj vzajomna dovera.

Z hladiska socialnych dopadov maju festivaly socidlne vyhody aj socialne naklady.
Uvedomenie si socialnych dopadov a postoja miestnych obyvatel'ov k tymto dopadom médze
pomoct minimalizovat neziaduce situdcie v zivote miestnych obyvatelov. Moze sa tak
obnovit’ rovnovdha medzi faktormi socidlneho a ekonomického rozvoja v komunite.
Medzi spominané socidlne vyhody zarad’ujt autori Pavlukovi¢, Armenski a Alcantara-Pilar
(2017):

e ozivenie destinacie,
e posilnenie imidZu destinacie,

e zvySovanie socialneho rozvoja.

Medzi socidlne naklady zarad’uju:
e zmeny spolocenskych hodnot,
e xenofobiu,

e vyuzivanie kultiry a tradi¢ného zivota.

Socialne dopady hudobnych festivalov mozu vplyvat’ pozitivne, ale aj negativne.
Clovek je socialny tvor, ktory potrebuje interakciu sinymi ud'mi. TG vie najst aj
na hudobnych festivaloch. Na nich prebieha socidlna interakcia nielen medzi navstevnikmi
navzajom, ale taktieZ aj medzi vystupujucimi umelcami a navstevnikmi. V pripade, Ze sa
navstevnik festivalu rozhodne spoznat’ miestnu kultaru, socialna interakcia nastava aj

medzi miestnym obyvatel'stvom, resp. ich kultirnym dedi¢stvom, a ndvStevnikmi.
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V spominanych pripadoch vSak i§lo o pozitivny socidlny dopad festivalu. V pripade
negativneho socidlneho dopadu su jeho prejavy vo forme zmeny hodndt spolocenstva.
Miestni obyvatelia mozu trpiet’ strachom, aké nasledky bude mat’ organizovanie festivalu
v ich blizkosti, t.j. xenofébia z cudzich javov a pod. (Pavlukovi¢, Armenski a Alcantara-

Pilar, 2017)

1.3.3 Environmentalne aspekty hudobného festivalu

Za poslednych 10 rokov sa zvySil zdujem o environmentdlne porozumenie
organizovaniu rdznych podujati, medzi ktoré zaradujeme aj hudobné festivaly.
Organizovanie festivalov, ktoré st Setrné k Zivotnému prostrediu a mézeme ich oznacit
za trvalo udrzatelné, maju hlbsi vyznam. Organizovanie udrzatelnych a zodpovednych
festivalov k zivotnému prostrediu malo vyznam aj pri formovani normy ISO 20121, ktora
pontika postupy organizovania akéhokol'vek podujatia so zadmerom zvladnutia
ekonomickych, socidlnych a environmentalnych dopadov. Norma je flexibilna, takZze mozno

ju pouzit’ nezavisle od typu podujatia.

Podl'a autorov Pavlukovi¢ovej, Armenskej a Alcantara-Pilariho (2017) su
negativnymi environmentalnymi vplyvmi hudobného festivalu najmé nicenie zivotného
prostredia, znehodnocovanie zelenych ploch a zvySeny hluk, ktory méze odplasSit’ miestnu
faunu. Pozitivum festivalov, z hl'adiska dopadu na prostredie, je prispievanie k obnove
organizovania festivalov predovSetkym v priemyselnych mestach, rekonstrukcii alebo
prestavbe zanedbanych, nevyuzitych, ¢i starych budov. V dosledku organizovania festivalov
sa miestna samosprava snazi zvel'ad’ovat’ okolie, t.j. budovanie lepSej infrastruktary. Jednym
z hlavnych néstrojov posudzovania vplyvov na zivotné prostredie je nastroj medzinarodnej
environmentalnej politiky na uskuto¢tiovanie trvalo udrzateI'ného rozvoja, t.j. posudzovanie
priamych anepriamych vplyvov zdmeru na verejné zdravie, prirodné zdroje, Zivotné
prostredie, majetok a kulturne podujatia. Blizsi proces posudzovania vplyvov na zivotné
prostredie na izemi Slovenskej republiky upravuje zakon ¢. 24/2006 Z. z. o posudzovani
vplyvov na Zivotné prostredie a o zmene a doplneni niektorych zdkonov v zneni neskorsich
predpisov. Dal§im nastrojom na meranie environmentalneho dopadu je posudzovanie

zivotného cyklu, (d’alej len ,,LCA*).
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Obrazok 1 Struktiira posudzovania Zivotného cyklu

Definovanie

ciela a

predmetu \ K Priame aplikacie: \
i - tvorba politiky
, —— vo vztahu
nvzrlll;r;;:cna «—, Interpretacia 5 verejpos,t !
- strategické
i planovanie

- zlepSovanie
Posudzovanie / \ j

vplyvov

Zdroj: vlastné spracovanie podl’a https://kei.tuzvo.sk/

Stadium LCA, ktoré berie do uvahy cely Zivotny cyklus, pozostava zo 4 hlavnych
faz:
1. definovanie ciel’a a predmetu — €ize urcit’ si, ¢o chceme dosiahnut’ a akymi objektmi,
2. inventarizana analyza — postupné zistovanie prostriedkov,
3. posudzovanie vplyvov — zhodnotenie kone¢nych vplyvov, ktoré maji dopad na
zivotné prostredie,

4. interpretacia — zhrnutie zatazi na zivotné prostredie.

Posudzovanie environmentalnych vplyvov hudobného festivalu mézeme povazovat
z hl'adiska postupov merania za najnarocnejSie. Neexistuje tol’ko nastrojov merania ako
napriklad pri ekonomickych vplyvoch. Okrem toho, vyhodnotenie environmentdlnych
dopadov je komplikovanejsie z toho dovodu, ze ak by sme chceli pouzit’ niektoré indikatory,
ako napr. pouzivanie energie pocas festivalu, meranie uhlikovej stopy, ¢i objem
recyklovaného odpadu, vsetky indikatory sa pocitaji sinymi jednotkami. Tym vSak
nechceme povedat’, Ze organizovanie festivalu, ktory kladie doraz na Setrnost’ k zivotnému
prostrediu nemé zmysel. Prave naopak. Pri taktom dedukovani je vicSia pravdepodobnost’

udrzania festivalu a zabezpecenia jeho kontinuity.
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1.3.4 Zhrnutie dopadov

Vo vicsine plati, ze hudobné festivaly st reakciou na aktudlnu ekonomicku, politicka
a socidlnu transformaciu. Tie mézu byt pozitivne, ale aj negativne. V nasSej tabulke blizSie

kategorizujeme pozitivne anegativne dopady ekonomické, environmentélne, socialne,

obchodné, psychologické a politické.

Tabulka €. 4 Pozitivne a negativne dopady festivalov

Typ dopadu Pozitiva Negativa
Zvysenia vydavkov, ktoré sa zvySovanie cien pocas
prejavuju: konania podujatia,

- v tvorbe pracovnych Spekulacie

Ekonomické miest, s nehnutel'nost’ami,

dopady: - vo zvySeni pracovnych nedostatok kapitalu,
ponuk, zly odhad nakladov,

Cestovny ruch/ -

vo zvyseni kvality
Zivota.

zvysenie povedomia
cielového miesta
cestovného ruchu,
zvysenie pristupnosti
k danym oblastiam,

tvorba novych

zlyhavanie v prildkani
turistov.

slaba reputacia

v dosledku vysokych
cien/nespravnych
postupov organizicie,
negativne reakcie

existujucich podnikov

Obchodné ubytovacich zariadent, z dévodu novej sut'aze
dopady: - tvorba novych o pracovnu silu.
turistickych atrakcit,
- skvalitnenie poznatkov
o potenciali investicii
a komerc¢nych aktivit
v danom mieste.
- vystavba novych ekologické skody,
Environmentalne zariadeni, zmeny v procesoch
dopady: - zachovanie dedicstva, prirody,
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skvalitnenie/

posilnenie miestnej

znecistenie,

vysoka koncentrécia l'udi

Struktuary, veduca k preludneniu.

- posililovanie komercializacia ¢innosti
miestnych hodnét, osobného/stukromného
zvykov a tradicii, charakteru,

zvySovanie stalej

potencialny narast

Socialne dopady: urovne zaujmov kriminality,
miestneho zmeny v Struktire
obyvatel’stva a ich miestnych,
ucasti na organizovani socialna dislokacia.
podujati a festivalov.
- pozdvihnutie miestnej kultirny Sok,
hrdosti, tendencia veduca
- pozdvihnutie k obrannym postojom
Psychologické
povedomia o miestnom regionu/miestnych,
dopady:
konani. nedorozumenia veduce
k nepriatel’stvam
hostitel'a/navstevnika.
- posilnenie neschopnost’ dosiahnutia
medzinarodného stanovenych ciel'ov,
uznania hodndt skreslenie skuto¢nosti za
Politické cielovej destinécie, ucelom prezentacie
dopady: - rozvoj zrucnosti elitnych hodnét,
organizatorov. zvysenie
administrativnych
nakladov.

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a Janeczko a kol., 2002

Pri konkretizovani spominanych dopadov vyplyva, ze akykol'vek nepremysleny krok
organizovania hudobného festivalu mdze niest’ so sebou negativne dosledky. Pri organizacii
musia organizatori zohladiiovat’ viacero faktorov, ktoré v kone¢nom doésledku vplyvaju
nielen na atmosféru festivalu, ale aj na imidz miesta konania. Nie vzdy plati, ze ¢im viac

investicii sa vkladd do organizovania, tym viac je zabezpeceny Uspech festivalu, najma
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v o¢iach navstevnikov. Hlavnym pravidlom je minimalizovat negativne externality

a maximalizovat’ tie pozitivne.
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2 Ciel prace, metodika prace a metody skumania

2.1 Ciel’ prace

Cielom bakalarskej zavere¢nej prace je kvantifikovat ekonomické prinosy
organizovaného hudobného festivalu a vytvorit segmentacné profily navstevnikov

hudobnych festivalov v zavislosti od zvolenych segmentacnych kritérii.

Pre naplnenie hlavného ciel’a bolo potrebné vykonat’ ¢iastkového ciele, ktoré sme si
stanovili nasledovne:

e kvantifikacia vydavkov respondentov na jednotlivé produkty v stvislosti
s navsStevou hudobného festivalu,

e identifikdcia preferencii slovenskych spotrebitelov v suvislosti s obsahom
a formou hudobného festivalu,

e identifikacia rozdielu preferencii navstevy podujatia z hl'adiska pohlavia,

e vytvorenie segmenta¢ného profilu navstevnikov hudobného festivalu v zavislosti

od zvolenych segmentacnych kritérii.

2.2 Metodika prace a metody skumania

V naSej praci sme vyuzili viaceré metdody skumania. V teoretickej Casti prace sme
na zéklade prac domacich a zahraniénych autorov vymedzili obsah zdkladnych pojmov
tykajiicich sa problematiky hudobného festivalu doma a v zahrani¢i prostrednictvom
abstrakcie. Skimanu problematiku sme rozclenili prostrednictvom analyzy a syntézu sme
vyuzili v nasej praci na spajanie vzajomnych vzt'ahov vplyvajucich na hudobny festival ako
na produkt cestovného ruchu. NaSimi zdrojmi bola predovSetkym zahrani¢nd literatara,
zahrani¢né elektronické ¢lanky a taktiez zahrani¢né elektronické databazy. Vyslednymi

udajmi sme prostrednictvom indukcie vyvodili zaver z jednotlivych meranych prinosov.

Na zrealizovanie hlavného ciel’a nasej zavere¢nej prace sme si polozili nasledovné
vyskumné otazky:
VOI1: Aké st vydavky respondentov na jednotlivé produkty v suvislosti s navstevou
hudobného festivalu?
VO2: Aku formu a obsah (t¢ému) hudobného festivalu preferuju slovenski spotrebitelia?

VO3: Aké su rozdiely vo vnimani hudobného festivalu z hl'adiska pohlavia?
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Objektom vyskumu bolo 159 respondentov. 3 zo 159 respondentov nespiali
podmienku ti¢asti na hudobnom festivale, a teda 156 respondentov vyhovelo prvej filtracne;j
otazke tykajucej sa participacie na hudobnom festivale. Z celkového poctu vyhovujacich
respondentov bolo 103 Zien a 53 muzov. 65 respondentov patrilo do vekovej skupiny od 19
do 25 rokov, 31 respondentov do vekovej skupiny od 25 do 29 rokov, 31 respondentov
do vekovej skupiny od 30 do 34 rokov a 29 respondentov patrilo do vekovej skupiny 35
a viac rokov. Prakticka cCast’ naSej prace pozostavala z prieskumu. Zber udajov sme
uskutocnili formou elektronického dotaznika prostrednictvom Google stranky, ktory sme
zverejnili na socialnej sieti Facebook. Zber udajov prebiehal 10 dni, t.j. od 8.2.2021
do 18.2.2021. Prieskum pozostaval z 15 otdzok. 4 otazky boli socio-demografického
charakteru — respondentov sme sa pytali na vek, pohlavie, priemerny mesacny prijem
ananajvysSie dosiahnuté vzdelanie. Z celkového poctu otdzok bolo 14 uzavretych

a 1 otvorena otazka.

Udaje sme spracovali v §tatistickom programe Excel. Na porovnanie vysledkov sme
pouzili metodu komparacie. Pri formulacii vysledkov sme vyuzili syntézu sumarizacie
dosiahnutych zisteni, ich vzdjomnu stvislost’ a dané vysledky sme zobrazili prostrednictvom
grafickych vyobrazeni. Na zaver sme grafické zobrazenia popisali a interpretovali

dosiahnuté vysledky. Tie boli potrebné na dosiahnutie zvolenych ciastkovych ciel'ov.
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3 Vysledky prace a diskusia

V tejto kapitole su zobrazené vysledky nasho prieskumu tykajuceho sa kvantifikécie

ekonomickych prinosov organizované¢ho hudobného festivalu.

Skumana vzorka respondentov mala nasledujtiice charakteristiky:

Graf 1 Segmentacia podl'a pohlavia

= Muzi

= Zeny

Zdroj: vlastné spracovanie

Prieskumu sa zucastnilo 156 respondentov, z ktorych podl'a Grafu 1 tvorilo 66 %
zien a 34 % muzov. Tento percentudlny pomer zobrazuje skutoCnost’, Ze pri oslovovani
so ziadost'ou o vyplnenie dotaznika boli Zeny v porovnani s muZi ochotnejSie zi€astnit’ sa
prieskumu. Taktiez to modZe poukazovat na skutocnost, Ze hudobnych festivalov sa

zucCastiiuje viac Zien ako muzov.
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Graf 2 Segmentécia podl'a veku respondentov
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Zdroj: vlastné spracovanie

Graf 2 znazornuje rozdelenie respondentov do piatich vekovych kategorii. Vekovu
$kalu sme si zvolili podla Statistického uradu Slovenskej republiky. Z daného grafu vyplyva,
ze celkovy zaujem navstivit' hudobné festivaly prejavuje vekova skupina od 19 do 24 rokov
a za flou v mensej miere vekové skupiny patriace do vekovych kategorii od 25 do 29 rokov
aod 30 do 34 rokov. Pre pandémiu sme naS dotaznik rozposielali iba cez socialnu siet’
Facebook a nevykonali sme ho prostrednictvom dotaznika v printovej forme. Absencia tejto
formy dotaznika podl'a naSho nazoru zapri€inila, Ze sa nasho prieskumu nezcastnili
respondenti patriaci do vyssSej vekovej kategérie. N&§ zaver podporuje aj prieskum,
podrla ktorého l'udia patriaci do vyssej vekovej skupiny 40 rokov a viac, travia malo ¢asu
na internete, na socialnych siet’ach, maji rodinné, pracovné a iné povinnosti, za¢astiuju sa
pomenej na prieskumoch, ale aj na hudobnych festivaloch. Prieskum tykajici sa merania
priemerného denného ¢asu na internete cez mobil alebo cez pocita¢ podla vekovej Struktury
uskutoCiiovala nemeckéd spolo¢nost’ Statista k 1. Stvrtroku 2019. Jeho blizSie vysledky
mozeme vidiet' v Grafe 3 a Grafe 4. V Grafe 4 mézeme vidiet sumdarny cCas straveny

na internete bez ohl'adu na typ elektronického zariadenia.
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Graf 3 Priemerny ¢as na internete k 1. Stvrtroku 2019 podl'a vekovej Struktiry a zariadenia
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Zdroj: vlastné spracovanie podla https://www.statista.com/statistics/416850/average-

duration-of-internet-use-age-device/

Graf 4 Priemerny Cas na internete k 1. Stvrtroku 2019 podl'a vekovej Struktiry
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Zdroj: vlastné spracovanie podla https://www.statista.com/statistics/416850/average-

duration-of-internet-use-age-device/
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Graf 5 Segmentécia podl'a najvyssieho dosiahnutého stupiia vzdelania

B Zakladné vzdelanie

B Stredoskolské
vzdelanie

B Vysokoskolské
vzdelanie

Zdroj: vlastné spracovanie

Graf 5 zndzorfiuje percentudlne vyjadrenie najvysSieho dosiahnutého vzdelania
opytanych respondentov. Ziadny z opytanych respondentov neuviedol najvyssie dosiahnuté
zakladné vzdelanie, a teda tato kategéria nema percentudlne zastipenie. Najvacsi podiel
na nasSej vzorke tvoria respondenti stredoSkolského vzdelania. D6vodom moéze byt fakt, ze
nasho prieskumu sa v najviacsej miere zacastnili respondenti vo vekovej skupine od 19 do 24

rokov, teda ti, ktori ukoncili strednt Skolu alebo este nedosiahli vysokoskolské vzdelanie.

Graf 6 Segmentacia podl'a priemerného mesa¢ného prijmu respondentov
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Zdroj: vlastné spracovanie
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Graf 6 znazornuje Struktiru respondentov podla priemerného mesaéného prijmu.
Najvicsie zastipenie malo rozmedzie priemerného mesac¢ného prijmu od 581 € do 1160 €.
Je spbsobeny tym, Ze naSho prieskumu sa v najviacSej miere zucastnili respondenti
vo vekovej Strukture od 19 do 24 rokov, ¢ize bud’ respondenti, ktori ukon¢ili strednu Skolu

a su pracujuci, ¢iastocne pracujuci popri skole alebo Studujtci.

Otazka 1 v nasom dotazniku sluzila na selekciu vhodnych a nevhodnych

respondentov, €ize sme sa ich pytali, ¢i v minulosti navstivili hudobny festival.

Otazka 2: Aké typy hudobnych Zanrov preferujete na hudobnom festivale?

V druhej otazke bolo nasim cielom zistit’, akii formu hudobného festivalu preferuju

slovenski spotrebitelia.

Graf 7 Preferencia obsahu a formy hudobného festivalu u slovenskych spotrebitel'ov
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Zdroj: vlastné spracovanie

Graf 7 zobrazuje jednotlivé zanre hudobnych festivalov podla preferencii
slovenskych spotrebitelov. Respondenti mali na vyber z 11 moznosti, pricom jedenasta
moznost’ bola ,,iné*“. Prave do tejto moznosti, okrem uvedenych zanrov uviedli: latino — tento
zaner uviedli dvaja respondenti a po jednom respondentovi boli uvedené zanre: world music,

electro dance music, detsky, chill&lounge music, alternativna hudba, country a gospel/
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worship. Moznost” ,,iné* vyuzili 3 % opytanych. Mozeme si v§imnut, ze u slovenskych
spotrebitel'ov resp. respondentov najviac zo vsetkych zanrov prevlada pop a rock. Az 21 %
respondentov preferovalo tieto druhy Zanrov. Multizaner s 13 % bol druhym najcastejSie
preferovanym Zanrom. U 11 % respondentov sme zaznamenali preferencie folklérneho
festivalu. 9 % respondentov preferuje hip-hop. Za nim so 6 % nasleduje reggae festival.
5 % opytanych preferuje na festivale jazz. Tretim najmenej preferovanym zanrom

na festivale je punk rock spolu s techno. Spomedzi Zanrov, 3 % opytanych preferuji metal.

Otazka 3: Kolkokrat do roka zvyknete navstivit hudobny festival (prosim, uved'te

Cislom)?

Graf 8 Frekvencia navstevy hudobného festivalu do roka
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Zdroj: vlastné spracovanie

Tato otazka bola cielend tak, aby sme zistili frekvenciu navstevnosti hudobnych
festivalov. Ako mdézeme v Grafe 8 vidiet, az 49,36 % respondentov uviedlo, Ze navstivi
hudobny festival iba raz do roka. Je to spésobené tym, ze vel'a z respondentov bolo vo veku
od 19 do 25 rokov. Ti navstevuju predovsetkym letné hudobné festivaly, o ktoré je velky
zaujem. Dvakrat do roka navstivi hudobny festival 35,9 % respondentov. Zaujimavym

udajom je, ze 1,92 % opytanych si dopraje hudobny festival az sedemkrat do roka. Méze to
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byt zapriinené castymi a kratko trvajucimi festivalmi, ktorych cena je menSia ako
viacdiové festivaly.

Otéazka 4: Na aké konkrétne sluzby miniete peniaze na festivale?

Cielom naSej otazky bolo kvantifikovat, na aké sluzby spojené v suvislosti

s navstevou hudobného festivalu respondenti minaja peniaze.

Graf 9 Struktira vydavkov respondentov podl'a tovarov a sluZieb
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Zdroj: vlastné spracovanie

Vysledky su spracované v Grafe 9, ktory zobrazuje percentudlne zastipenie
vydavkov respondentov na jednotlivé sluzby spojené s navstevou hudobného festivalu.
Najviac vydavkov respondenti vynakladaju na obcerstvenie na hudobnom festivale. Tato
moznost’ odpovede bola zastipend so 46 %. Je to spdsobené tym, ze na prevazni vacsinu
hudobnych festivalov si ndvstevnici nemozu so sebou priniest’ vlastné potraviny, pokrm, ¢i
napoje, takze si musia dany tovar zaktpit’ na mieste. Za obcerstvenim az 32 % z opytanych
uviedlo, ze ich vydavky su tvorené zakipenim si stravovania na hudobnom festivale.
Povazujeme za dolezité uviest, Ze medzi obcerstvenie zarad'ujeme pitny rezim alebo jedlo
v mensej porcii, ktoré maju slizit' na osvieZenie. Za stravovanie povazujeme hlavné alebo
celodenné jedlo, ktoré ma sluzit’ na zasytenie. Tak, ako v pripade obCerstvenia, aj tu plati,
ze stravovanie si musia zakupit priamo na hudobnom festivale, pretoze priniest’ si
akékol'vek jedlo so sebou je zakdzané. 11 % respondentov uviedlo, ze na hudobnom festivale
si kupia ako suvenir nejaky reklamny vyrobok typicky pre hudobny festival, ktory navstivia.
Chcu mat’ nejaky hmotny produkt z hudobného festivalu, ktory by sa im viazal nielen nan,

ale aj na zazitky spojené snim. 10 % respondentov uviedlo, ze ich vydavky putuji
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na doplnkové sluzby hudobného festivalu ako je napr. zakupenie si miesta na kempe.
Pri kupe vstupenky online je niekedy moznost’ si dokupit’ spolu so vstupenkou aj miesto
na kempe, no nie vzdy sa objavi takato moznost’ a navstevnici si musia miesto na kempe
zakupit’ na mieste organizacie festivalu. 1 % respondentov vyuZilo moznost’ doplnit’ svoj
nazor a uviedlo, ze ich vydavky na hudobnom festivale pozostavaju z atrakcii, uzitkovych
remeselnych vyrobkov, ale tiez z nelegalnej kupy navykovych latok ako je alkohol a drogy.
Tym sa ndm zobrazila aj negativna stranka, ktora je sprevadzana s organizaciou hudobnych

festivalov.

Otazka 5: Kol'ko ste ochotny zaplatit’ za obcerstvenie (pitny rezim, pokrm) na hudobnom
festivale?

Ciel'om piatej otazky je detailne kvantifikovat, kolko st navstevnici hudobného
festivalu ochotni minut’ na jednotlivé produkty a sluzby hudobného festivalu. Respondenti

si mohli vybrat’ iba jednu odpoved’ z ponukanych siedmich moznosti.

Graf 10 Struktura respondentov podl'a vynaloZenych vydavkov na ob&erstvenie v EUR
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Zdroj: vlastné spracovanie

Graf 10 zobrazuje vydavky respondentov spomedzi moznych cenovych rozmedzi
vynaloZzenych na kipu obcerstvenia. Zo 156 respondentov az 35 % znich uviedlo,
ze v priemere sa ich vydavky na kupu obcerstvenia nachddzaju v rozmedzi od 16 € do 30 €.

Velky vplyv na vydavky mé aj dizka trvania hudobného festivalu. Vydavky v intervale
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0-15 € uviedlo 24 % opytanych. Opét’ to moze poukazovat’ na skuto¢nost, ze vicsSina
respondentov bolo vo veku od 19 do 24 rokov, ¢ize mladi l'udia, ktori maju ukoncené
stredoskolské vzdelanie alebo Studuju, a preto nechct minat’ na zakpenie obcCerstvenia viac
penazi, ako by si mohli dovolit. Rozmedzie od 31 € do 45 € si zvolilo 16 % opytanych.
Zanim pokracuje Skala od 46 € do 60 € s12 % aso 6 % moznost’ ,,viac ako 90 €.

V priemere respondenti mini na hudobnom festivale na obcerstvenie 33,07 €.

Otazka 6: Kol'ko ste ochotny zaplatit’ za stravovanie na hudobnom festivale?

Graf 11 Struktura respondentov podl’a vynaloZenych vydavkov na stravovanie v EUR
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Zdroj: vlastné spracovanie

Zamerom tejto otdzky bolo zistit’ u respondentov, kol'’ko su ochotni na hudobnom
festivale minit’ na stravovanie. Spomedzi 156 respondentov az 33 % uviedlo, Ze je
ochotnych na stravovanie minut’ od 16-30 €, ¢co mdze byt spésobené cenou stravovania. Ak
ucastnik stravi na hudobnom festivale jeden den, predpokladame, Zze si musi zabezpecit’
stravovanie na cely pobyt. 23 % opytanych si zvolilo rozmedzie 31-45 €. Mdze to byt
sposobené predovietkym dizkou trvania hudobného festivalu. V suc¢asnosti prevlada trend,
spolu s organizovanim hudobného festivalu, prezentovat’ v gastro-zone aj kvalitné
a napadité poulicné jedld, tzv. street food. Niektoré z nich sa zameriavaji na poskytnutie
Specialnej stravy ako napr. vegani, vegetariani, celiatici a pod., ¢o sa premieta aj do vyssich

finan¢nych vydavkov. Tretou najviac zastupenou Skalou vydavkov na stravovanie so 17 %,
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je skéla do 15 €. Zarad’'ujeme sem tucastnikov hudobnych festivalov, ktorych na festival

prilékalo len vystupenie G€inkujacich. V priemere respondenti minu na stravovanie 34,23 €.
Otéazka 7: Aky typ prepravy vyuzivate na dostavenie sa na festival?

Cielom tejto otazky bolo zistit, aky typ prepravy respondenti vyuZzivaju
na dostavenie sa na hudobny festival, pretoze typ prepravy ma velky vplyv na urenie vysky

prepravnych vydavkov u respondentov.

Graf 12 Preferencie typu prepravy na dostavenie sa na hudobny festival

= Auto = Verejna doprava (MHD, Zeleznice) = Stopom = Iny typ prepravy
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Zdroj: vlastné spracovanie

Az 67 % opytanych by si zvolilo na dostavenie sa na hudobny festival auto. Pri¢inou
je pohodlnost’ prepravy. Navstevnici, ktori vyuzivaju auto na dostavenie sa na hudobny
festival, si mdézu so sebou =zbalit' viac veci, nemusia rieSit komplikacie spojené
napr. s meSkanim spojov tak, ako by to bolo v pripade vyuzitia verejnej dopravy. Ak ida
viaceri ako jedna skupinka, mézu sa spolo¢ne poskladat’ na naklady suvisiace s prepravou
a v niektorych pripadoch tak prepravné vydavky na jednu osobu vyjda lacnejSie. 30 %
opytanych by vyuzilo verejni dopravu. Stopom by i8li 2 % respondentov a 1 % opytanych
by si zvolilo iny typ prepravy.
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Otazka 8: Kol'’ko ste ochotny zaplatit’ za prepravu na hudobny festival?

Cielom o6smej otazky je ekonomicky kvantifikovat vydavky navstevnikov
na jednotlivé sluzby a produkty v spojitosti s hudobnym festivalom. Uvedomujeme si, Ze typ

prepravy na Ucast’ na festivale mé vplyv aj na celkové prepravné vydavky.

Graf 13 Vydavky respondentov na prepravu na hudobny festival

[0-15¢ @16-30€ [31-45€ [146-60€ E61-75€ W@76-90€ Blviac ako 90€

Zdroj: vlastné spracovanie

Z Grafu 13 mézeme vidiet', Ze az 42 % respondentov je ochotnych mintit’ na prepravu
na hudobny festival maximalne do 15 €. Pri¢inou moze byt fakt, Ze vacsina respondentov
uviedlo typ prepravy auto. Tak, ako sme to uvadzali pri analyze preferencie typov prepravy,
aj tu plati, ze navstevnici chodia na hudobné festivaly prevazne v skupinkach, ¢ize je tu
vel'ka pravdepodobnost, Ze sa zlozia spolo¢ne na pohonné latky, atak priemerna cena
za prepravu autom moéze vyjst’ do 15 €. Na druhom mieste je Skala od 16 € do 30 € s 34 %.
Je to sposobené tym, Ze az 30 % respondentov uviedlo, Ze by vyuZili verejni dopravu. Ked’ze
niektoré hudobné festivaly sa konaji na odlahlom mieste, dostavenie sa na miesto
organizovania si vyzaduje aj niekol'’konasobné prestupy, a teda viacndsobné a vyssie platby
za prepravu. Za nim nasleduje rozmedzie od 31 € do 45 € s 13 %. Skalu od 46 € do 60 € si
zvolilo 8 % respondentov. Iba 1 % respondentov si zvolilo rozmedzie od 61 € do 75 €, od 76
do 90 € a viac ako 90 €. Islo o tych respondentov, ktori zaroven uviedli, ze ich priemerny

mesacny prijem je vacsi ako 2320 €. V priemere mint respondenti na prepravu 22,12 €.
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Otazka 9: Kol'ko ste ochotny zaplatit’ za vstupenku na hudobny festival?

V tejto otazke sme sa zamerali na vydavky respondentov na zakupenie si vstupenky
na hudobny festival. Uvedomujeme si, Ze na cenu vstupenky vplyva viacero faktorov:
dizka trvania hudobného festivalu, forma, obsah hudobného festivalu, pocet vystipeni,
slavne osobnosti vystupujliice na hudobnom festivale, pokrytie ndkladov na organizovanie

a pod. Analyza naSich vysledkov je zobrazena v Grafe 14.

Graf 14 Vydavky respondentov na zakupenie si vstupenky na hudobny festival
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Zdroj: vlastné spracovanie

V Otazke 9 si az 46 % respondentov zvolilo kiipu vstupenky v rozmedzi od 51 €
do 100 €. M6zZe to byt spdsobené tym, ze vdcsina festivalov na Slovensku je organizovanych
ako viacdnové festivaly s priemernou cenou okolo 100 €. Vstupenku do 50 € by si zakupilo
37 %. 18lo prevazne o respondentov patriacich do vekovej skupiny od 19 do 25 rokov. 15 %
opytanych by si zakupilo vstupenku od 101 € do 200 €. Iba 2 % respondentov by si zakupilo
vstupenku od 201 € do 300 €. Boli to prave ti respondenti, ktorych priemerny mesacny

prijem bol vac¢si ako 2320 €. V priemere respondenti mint na vstupenku 71,15 €.

Otazka 10: Kde sa zvyknete pocas festivalu ubytovat’?

Touto otdzkou sme chceli zistit, aké ubytovacie zariadenia a ubytovacie moznosti
vyuzivaju respondenti pri ubytovani sa pred a po programe hudobného festivalu. Typ
ubytovania, ako aj diZka trvania festivalu vo velkom vplyva na vydavky tykajiice sa

ubytovania.
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Graf 15 Preferencie ubytovania sa na festivale
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Zdroj: vlastné spracovanie

Graf 15 zobrazuje preferencie typu ubytovania u respondentov. 49 % opytanych by
vyuzilo stan alebo karavan na miestnom kempe. Je to sposobené tym, Ze ide o najlacne;jsi
druh ubytovania. Na druhom mieste respondenti preferuju hotely alebo penzidny pre lepsie
pohodlie. To je vSak spojené s vys§imi ubytovacimi vydavkami. Iba 16 % respondentov by

si zvolilo ubytovanie cez platformu Airbnb.

Otazka 11: Kol'ko ste ochotny zaplatit’ za ubytovanie?
Graf 16 Vydavky respondentov na ubytovanie
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W
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Zdroj: vlastné spracovanie
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Az 77 % respondentov je ochotnych zaplatit’ za noc v ubytovacom zariadeni do 50 €.
Je to sposobené tym, ze az 49 % opytanych by si zvolilo typ ubytovania karavan alebo stan,
ktoré patria medzi najlacnejSie moznosti ubytovania sa. 22 % opytanych by bolo ochotnych
zaplatit’ od 51 € do 100 €/noc a iba 1 % by zaplatilo za noc od 101 € do 200 €. Priemerne st

respondenti ochotni zaplatit’ za noc ubytovania 37,13 €.

Graf 17 Komparacia vydavkov na obcerstvenie vzhl'adom na pohlavie
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Na Grafe 17 moézeme vidiet' porovnanie vydavkov na obcerstvenie vzhladom
na pohlavie. Graf 17 poukazuje na skuto¢nost, ze u zien bol najviac zastipeny interval
od 6 € do 30 €. Mnohé Zeny navstevuju hudobné festivaly bud’ so svojimi partnermi, ktori
svojou zdvorilostou nenechévaji svoje polovicky platit vydavky, alebo so svojimi
skupinkami kamaratok, ¢i kamaratov — vtakom pripade sa vac¢Sinou pozyvaju
na obcerstvenie navzajom a striedaju sa pri plateni. Vyska vydavkov v takejto situdcii vSak
zavisi od toho, kto mé aky apetit, chut na jednotlivé produkty obcerstvenia a tiez
na pocetnost’ ¢lenov svojej skupiny. Druhd situacia moze byt aj dovodom, preco boli najviac
zastapené intervaly do 60 € u Zien. Interval od 61 € si zvolilo iba 5 Zien. Dalsi faktor, ktory
mdze vplyvat’ na nase vysledky je ten, Ze do obCerstvenia zarad’'ujeme pokrm a pitny rezim.
Pitny rezim mozZeme rozdelit na nealkoholické a alkoholické néapoje. Ked'Zze néasho
prieskumu sa zucastnila viacSina mladych l'udi, medzi ktorymi je trend pitia alkoholickych

napojov na podujatiach, predovsetkym za uc¢elom uvol'nenia sa a zni¢enia bariér hanblivosti
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napr. tancovat’ pred inymi, aj toto moze byt dovod nasich vysledkov. Z nasho prieskumu
vyplyva, Ze Zeny minu na obCerstvenie 28,54 € a muzi v priemere minu 43,38 €. To podobne,
ako v pripade stravovania, moZe byt spdsobené dizkou hudobného festivalu, ale aj ucastou
na nom. U muzov moze byt dovodom vyska vydavkov ich galantnost’ a zdvorilost. Myslime
tym skutocnost’, ze vo vicsine pripadov muzi navstivia hudobné festivaly so svojou
priatel’kou a platia za vydavky oni, nie Zeny.

Dal§im faktorom, ktory na vysku vydavkov na ob&erstvenie posobi, moze byt ich
bliz§i vzt'ah k pitnému rezimu — k alkoholickym a nealkoholickym népojom. TakZze muzi

v priemere minll na obc¢erstveni viac penazi ako Zeny.
Graf 18 Komparacia vydavkov na stravovanie podl'a pohlavia
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Zdroj: vlastné spracovanie

Graf 18 poukazuje na rozdiely vo vydavkoch na stravovanie u oboch pohlaviach.
Z nasho prieskumu vyplyva, Ze Zeny na stravovanie na hudobnom festivale mint v priemere
33,49 €. NajcastejSou moznost'ou vysky vydavkov na stravovani u zien bol interval od 16 €
do 30 €. Muzi si najcastejsie volili rovnaky interval ako Zeny, t.j. od 16 € do 30 €. Muzi vSak
mind na stravovanie v priemere 37,15 €, ktoré je sposobené potrebou vysSieho prijmu
energie a vy$§ieho apetitu. Dalsi faktor, ktory posobi na vysku vydavkov na stravovanie,
moze byt nerovnovaha v priemernom mesacnom prijme. Vys$§i prijem sme v naSom

dotazniku zaregistrovali u muzov.
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Graf 19 Komparécia preferencie typu prepravy na hudobny festival podl'a pohlavia
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Zdroj: vlastné spracovanie

Z Grafu 19 mozeme zistit', aky typ prepravy na hudobny festival dominuje u oboch
pohlaviach. Az 44,23 % zien uviedlo, ze preferuje auto a druhou najcastejSou vol’bou bola
verejna doprava. 23,08 % muzov preferuje auto, 8,97 % verejni dopravu. Zaujimavost'ou
je, ze muzi by si volili aj iné typy dopravy. Zarovein mdézeme vidiet, ze muzi by boli viac

odvaznejsi ako zeny a volili by si aj stop .

Graf 20 Komparacia vydavkov na prepravu podl'a pohlavia
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Graf 20 nam slizi na zobrazenie komparicie prepravnych vydavkov u zien
au muzov. Na vysku prepravnych vydavkov vo velkej miere pdsobi vzdialenost’ miesta
konania hudobného festivalu od miesta trvalého bydliska. 25,64 % zien by bolo ochotnych
minut’ na cestu maximalne 15 €. Moze to byt sposobené tym, ze prevazna viacsina zien patrili
do vekovej kategorie od 19 do 24 rokov. Mdze ist’ o Studujuce Zeny bez pravidelného
mesacného prijmu z titulu pozicie Studenta, ktoré moézu zo zakona vyuzivat' bezplatné
cestovanie alebo vyuzivaju Studentské zlavy na prepravu. Tesne za tymto intervalom,
s rozdielom 0,64 %, by boli Zeny ochotné zaplatit’ za prepravu od 16 € do 30 €. Je to
zapricinené tym, ze Zeny viac preferuju cestu autom pred verejnou dopravou. Tuto moznost’
uviedlo 44,23 % zien. Zaroven u zien vidime ochotu za prepravu zaplatit’ aj viac. 1,28 %
zien by zaplatilo za prepravu viac ako 75 €. Je to sposobené tym, ze Zeny si viac potrpia
na pohodlie tykajice sa aj cestovania na hudobny festival. U muzov prevladali rovnaké
poradia intervalov, len v inom percentudlnom zastipeni. 16,03 % by bolo ochotnych minat’
na prepravu do 15 € a 9,62 % muzov by minulo na prepravu od 16 € do 30 €. Rovnako ako

v pripade zien, vacSina respondentov bola Studujucou skupinou.

Graf 21 Komparécia vydavkov na zakupenie si vstupenky vzhl'adom na pohlavie
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Z Grafu 21 mézeme porovnat’ vydavky na vstupenky na hudobny festival v z&vislosti
od pohlavia. NajcastejSie volenym intervalom u oboch pohlavi bol interval od 51 € do 100 €.
Vysledok prieskumu odzrkadl'uje cenu vstupeniek, ktord sa pohybuje v rozmedzi 80 € az
120 € pre trojdiiové festivaly a 40 € az 80 € pre dvojdiiové festivaly. Dal§im dovodom moze
byt aj miesto konania hudobného festivalu, nakol’ko ceny vstupeniek v zahrani¢i sa

pohybuji vo vyssom cenovom rozmedzi.
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Graf 22 Komparacia preferencie ubytovania sa vzh'adom na pohlavie

35,00%

30,00%
25,00%
20,00%
HMuz
0,

15,00% = Jena
10,00%

5,00% I

0,00% .

Airbnb Hotely/penziony Stan/karavan na
miestnom campe

Zdroj: vlastné spracovanie

Z Grafu 22 moZeme vidiet, Zze u zien a muZov su rovnaké poradia v preferencii
ubytovania. Najmenej Castou vol'bou u zien ako aj u muzov bola moznost’ sa ubytovat
cez Airbnb. Na druhom mieste preferovali hotely a penziony. Tu mdzeme vidiet’ velky
percentudlny rozdiel. Zatial’, o iba 10,26 % muzZov by si zvolilo ubytovanie v hoteli alebo
v penzidne, u zien to bolo az 25 %. Uvedomujeme si, Ze vo vel'kej miere mé na to vplyv aj
percentualny pomer pohlavia za¢astnenych sa na prieskume, ale opit’ sa nam potvrdzuje,
ze Zeny su ochotnejsie si priplatit’ za pohodlie. NajcastejSou vol'bou u oboch pohlaviach bol

stan alebo karavan. Tuto moznost’ si zvolilo 30,13 % Zien a 19,23 % muzov.
Graf 23 Komparacia vydavkov na ubytovanie sa vzh'adom na pohlavie
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Graf 23 ndm sluzi na komparaciu ubytovacich vydavkov u oboch pohlaviach.
26,28 % muzov by bolo ochotnych za ubytovanie zaplatit’ do 50 €/noc. 7,69 % muZov by
zaplatilo za ubytovanie od 51 € do 100 €/noc, ale ziaden muz by nebol ochotny zaplatit’
za ubytovanie viac ako 100 €/noc. Poradie intervalov u Zzien je rovnaké. NajcastejsSie
volenym intervalom s 50,64 % Zien bol interval do 50 €/noc. 14,74 % Zien by zaplatilo
zanoc od 51 € do 100 €/noc. 0,64 % zien by bolo ochotné zaplatit’ za ubytovanie od 101 €

do 200 €/noc, zatial’ ¢o ani jeden z muZzov si takyto interval nezvolil.

Vzhl'adom na tidaje z primarneho prieskumu sme vytvorili nasledujice segmentacné

profily navstevnikov hudobného festivalu.

Profil ¢.1 tvoria tzv. lakomci, teda Setrni navstevnici hudobného festivalu, ktori sa
snazia na hudobnom festivale Setrit’ nielen pred za¢atim hudobného festivalu na vstupenke,
preprave a ubytovani sa, ale aj na inych sluzbach a produktoch suvisiacich s navstevou
hudobného festivalu. Ide o navstevnikov, ktori nakladaju s peniazmi opatrne. Celkovo
49,36 % vsetkych respondentov nenavstivi hudobny festival za rok viac ako jedenkrat.
Najviac naSich respondentov pri otdzkach tykajucich sa ich vydavkov si volilo druhy
najmensi interval. Najvicsie vydavky tohto profilu respondentov putujii na obcerstvenie.
Nato az 35 % respondentov minie od 16 € do 30 €. Druhym najéastejSim vydavkom je
vydavok na stravovanie s 32 %. Aj u stravovania az 33 % respondentov je ochotnych minut’
od 16 € do 30 €. Zaroven si u typu ubytovania respondenti vo vacsine s 49 % volili stan
alebo karavan, priCom ide o najlacnejSie ubytovacie moznosti, a preto az 77 % opytanych

by bolo ochotnych mintit’ na ubytovani do 50 €/noc.

Profil ¢.2 tvoria tzv. pohodlni névstevnici, ktori si viac uzivaji hudobny festival
a potrpia si na komforte. Zarad’'ujeme sem respondentov, ktori by v 67 % vyuzili auto ako
typ prepravy a preferuji ubytovacie moznosti ako st hotely a penziony. Zaroven sem radime

22 % respondentov, ktori by za noc ubytovania zaplatil do 100 €.

Profil ¢.3 tvoria tzv. pozitkari, teda navstevnici, ktori nehladia az tak na vysku
svojich vydavkov, ale snazia si vychutnat hudobny festival plnymi daskami a s ¢o mozno
najvacsim komfortom. Patria sem respondenti, ktori st ochotni zaplatit’ za obcCerstvenie

za den viac ako 30 € — ich percentualne zastiipenie predstavuje 41 %. U stravovania az 50 %
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respondentov je ochotnych minat na hudobnom festivale cez 30 €. 24 % respondentov je
ochotnych minat na prepravu viac ako 30 € a za ubytovanie je ochotnych 23 % respondentov

minut’ viac ako 50 €/noc.

Podobny prieskum vykonal Mosley (2019). Jeho prieskumu sa zucastnilo 55,5 %
Zien a 44,5 % muzov. Nasho prieskumu sa zidastnilo 66 % zien a 34 % muzov. CiZe viac
zien bolo ochotnych sa zacastnit’. Prieskum Mosleyho poukazoval na skuto¢nost’, ze najviac
respondentov navstivilo hudobny festival iba raz za rok s 34,8 %. V nasom prieskume
dominovala tito moznost’ tiez, len s 49,36 % zastlipenim. Na druhom mieste v jeho
prieskume 30,1 % respondentov uviedlo, ze min. trikrat za rok sa zicastnia hudobného
festivalu. V nasom prieskume tato moznost’ bola az tret’ou najcastejSie volenou moznost'ou
s 8,97 %. NaSou druhou najcastejSou vol'bou bola navsteva festivalu dvakrat za rok s 35,9 %
respondentov. Podobne, ako v naSom prieskume, aj tohto prieskumu sa v prevaznej vacsine
zucastnili respondenti vo vekovej kategérie od 25 rokov do 29 rokov s 20,8 %. V nasom
prieskume prevladala vekova kategoria od 19 do 24 rokov s 42 %. Vekova skupina od 25
rokov do 29 rokov unas prevladala na druhom mieste, ale s podobnym percentudlnym
zastipenim, tj. 20 %. To moéze poukazovat na skutoCnost, Ze hudobné festivaly st

najnavstevovanejSie touto vekovou skupina, t.j. od 25 do 29 rokov.

Tohmo (2005) vykonal podobny prieskum zaoberajuci sa ekonomickym vplyvom
na kultirne podujatia na lokélnu ekonomiku tykajicu sa inputu a outputu hudobného
festivalu Kaustinen. Jeho prieskumu sa zicastnilo 60 % zien a 40 % muzov. Priemerné
vydavky ucastnikov hudobného festivalu kategorizoval podobne ako my, len sinymi

vysledkami.

Tabul’ka ¢.5 Komparacia vydavkov na sluzby a produkty hudobného festivalu

Kategorie vydavkov | Priemerna vyska NasSe kategorie Priemerna vyska
podl’a Tohmo vydavkov v EUR vydavkov vydavkov v EUR
Hotel Ubytovanie 37,13
50,8
Restauracia Stravovanie 34,23
71,36
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Preprava 33,8 Preprava 22,12

Vstupenka 41,5 Vstupenka 71,15

Spolu vydavky 126,1 164,63

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a Tohmo, 2005

Ako mdzeme vidiet, typ ubytovania ako aj vyber stravovacieho zariadenia zavisi
od miesta organizovania a od typu hudobného festivalu. Cena vstupeniek zdvisi nielen
od dizky festivalu, ale aj od G&inkujucich a od ekonomickych indikatorov doleZitych
pre organizatorov ako je navratnost’ financii alebo zisk. Porovnatené vysledky sme
dosahovali s prieskumom od Mosleyho (2009), ktory bol zamerany na vplyv hudobnych
festivalovych skusenosti a zazitkov na cielovl destinaciu a na celkovy obraz festivalu. Ak
by sme porovnali na$ prieskum s prieskumom od Tohma (2005), ktorého prieskum sa
zameriaval na analyzu vstupov a vystupov konkrétneho festivalu vo Finsku, tak v jeho
analyze celkovych ekonomickych vydavkov navstevnikov boli vydavky ucastnikov nizsie
ako naSe. Musime dodat, Ze na$ prieskum nebol zamerany na konkrétny festival,
ale vo vSeobecnosti na konkrétne ekonomické prinosy navstevnikov hudobnych festivalov.
To moze poukazovat’ na skutoCnost, ze vydavky navstevnikov vo velkej miere zavisia
od dan¢ho hudobného festivalu, najmd od miesta organizovania. Velky vplyv
na ekonomické prinosy ma aj fakt, ¢i je festival organizovany doma alebo v zahraniéi. S tym

uzko suvisi aj vyska vydavkov ucastnikov festivalu za jednotlivé sluzby a produkty.

Na zdklade vysledkov nasho prieskumu odporticame organizatorom festivalov
pred uskuto¢nenim podujatia v spolupraci s miestnymi organmi vykonat’ prieskum verejne;j
mienky rezidentov. V pripade prevazujiiceho nesthlasu rezidentov odporicame, aby
organizatori nasli dodatocné benefity pre rezidentov ako kompenzaciu zat'aze, ktorti znasaju
rezidenti danej lokality v suvislosti s konanim hudobného festivalu. Na minimalizaciu
negativnych environmentalnych dopadov odporti¢ame, aby sa organizatori pocas festivalu
sustredili na vyber lokality, ktora nie je environmentélne citlivd. NaSim odporacanim je, aby
informovali navstevnikov o vyuZzitelnosti miestnej verejnej dopravy, ktora je v Case
organizovania festivalu posilnend a frekventovanejSia tak, aby nedochadzalo k vysokej
koncentrécii 4ut nic¢iacich parkovanim miestnu zelen a tvoriacich nadmerné mnozstvo oxidu

uhli¢itého. Okrem toho odporucame, aby sa organizatori zmluvne zaviazali vratit’ miestne
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prostredie do stavu, aké bolo pred organizovanim hudobného podujatia. Rovnako je nutné
pouzivat’ biologicky odburatelné cistiace chemikalie a ekologicky priatel'ské verejné
toalety, ktoré by vyuzivali aj mensie mnozstvo vody. Ked'Ze pomerne vel'a ucastnikov sa
prepravuje vlastnymi vozidlami odporicame, aby organizatori informovali navstevnikov
festivalov o zachytnych parkoviskdch a navstevnici tak neparkovali na trave a nenicili
miestnu zeleni. Zo zachytného parkoviska by sa kyvadlovou prepravou dostavili na miesto
festivalu. Na kazdom podujati, ako aj na festivaloch, by sa mali zaviest’ navratné zalohované
pohare, ktoré zamedzia tvorbe nadmerného odpadu. Obrusky, slamky, ¢i taniere by mali byt’
vyrobené iba z biologicky rozloziteI'nych materidlov. Na zvysenie ekonomického benefitu
lokality odporti€ame, aby stravovacie sluzby a iné stanky boli striktne prevadzkované

miestnymi rezidentmi so zameranim na propagaciu miestnych gastronomickych Specialit.

Na eliminaciu negativnych socialno-kultirnych dopadov je nutné posilnit’ zaujem
o posilnenie budovania spolupatri¢nosti miestnej komunity. Destindcia, v ktorej funguje
sudrznost’ rezidentov vytvarajucich priatel'ské prostredie pre navstevnikov hudobného
festivalu, je pritazliva pre turistov aj po skonceni podujatia. Vhodné socialne nastavenie
destinacie je tak zarukou pre ekonomicky profit, a teda aj celkovu udrzatel'nost’ optimalneho

rozvoja destinacie.

Vo vSeobecnosti odportic¢ame vSetkym zainteresovanym stranam hlbsie sa venovat’
Studidm kultirnych hodnét a socidlnych noriem lokalit, ktoré su potencidlnym miestom
na konanie nielen hudobnych festivalov, ale aj inych masovych aktivit. Odporacame
organizatorom, aby merali socialno-kulturne dopady podla ramca, ktory vyvinul Small,
Edwards a Sheridan (2005). Tento ramec pozostava zo Siestich nasledujucich etap:

1. popisat’ a charakterizovat’ udalost’,

2. vykonat analyzu ciela,

3. identifikovat’ socialno-kultiirne vplyvy,

4. predikovat vnimanie miestneho obyvatel'stva o vplyvoch festivalu,

5. vyhodnotit’ socialno-kultirne dopady po skonceni festivalu,

6. odoslat’ spiatna vizbu manazmentu festivalu.
Doplnili by sme tento rdmec o d’al§i krok, atym je snaha o redukciu, ¢i elimindciu
vnimanych socidlno-kultirnych vplyvov na zdklade aktudlnych dopadov zo strany

miestneho obyvatel'stva.
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Z.aver

V bakalérskej praci sme sa zaoberali v§eobecnym zobrazenim hudobného festivalu
ako produktu cestovného ruchu. V praktickej ¢asti sme analyzovali konkrétne ekonomické
prinosy a segmentacné profily navstevnikov festivalov vzh'adom na segmentacné kritéria.
Na zéklade vysledkov nasho prieskumu mézeme konstatovat,, Ze sa nam podarilo naplnit’
hlavny ciel, ako aj vSetky parcidlne ciele. Z metodického aspektu vSak chceme poukazat
na skutoCnost,, Ze v naSej prieskumnej vzorke chybalo zastipenie respondentov starSich
vekovych kategorii, 1 ked’ urcity typ festivalov, napr. folklorny, pritahuje aj vekovo starSie
skupiny. Na zaklade vysledkov nasho prieskumu mézeme konstatovat’, Ze vo vSeobecnosti

su hudobné festivaly obl'ibené najmé u mladsSej vekovej kategorii — Studentov.

Festivaly sa stali neoddeliteI'nou sucastou nasSho zivota a sprijemiuji ho dobrou
hudbou a atmosférou. Zintenziviiujeme tak uz existujuce vztahy alebo nadvézujeme nové.
Celkova atmosféra hudobného festivalu vytvara sudrznost’ veducu k socidlnej stabilite

a posilnenie kulturneho zivota napoméha k zachovaniu kultirneho dedicstva.

Pre dalsi rozvoj v organizovani hudobného festivalu by sa mali negativa
minimalizovat’ a maximalizovat’ pozitiva vnimané z r6znych aspektov ucastnikov, ktorych
sa organizovanie hudobného festivalu tyka. Vyskum by mal byt nastaveny na kazdého
ucastnika — priameho ajnepriameho. VAicsi doraz by sa mal klast na socialne
a environmentalne dopady, ale tiez aj na maximalizaciu pozitivheho vnimania zo strany
miestneho obyvatel'stva. Organizatori by sa nemali zaujimat’ len o ekonomicky efekt
festivalu ¢i spokojnost’ navstevnikov, ale mali by tzko spolupracovat’ s miestnou spravou
arezidentmi. Prave tieto otdzky organizovania a manazovania hudobny festivalov by sa

mohli stat’ predmetom d’alSieho skiimania problematiky.

Hudobné¢ festivaly v sti¢asnosti zaznamendvaju stale va¢si vyznam. VacSinou nie st
len akymsi spestrenim ponuky cestovného ruchu, ale stavaju sa hlavnym dovodom navstevy
urcitej destinacie. Organizacia hudobnych festivalov neméze mat’ ako jediné hodnotiace
kritérium ekonomické prinosy, ale musi komplexne zhodnotit’ aj socidlne a environmentalne
dopady, aby sa zabezpegil taky rozvoj destinacie, ,.ktory spiiia potreby sti¢asnosti bez toho,
aby bola ohrozena schopnost’ budicich generacii uspokojovat’ svoje potreby* (WCED,

1987).
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