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Abstrakt

ONDREJKA, Michal: Sezonny pohl'ad pri analyze trzieb za vlastné vykony a tovar
v obchode, hoteloch a restauraciach na Slovensku v rokoch 2008 — 2018 — Ekonomicka
univerzita v Bratislave. Fakulta hospodarskej informatiky, Katedra S$tatistiky — Veduci

zavereénej prace: Ing. Jan Bolgac — Bratislava: FHI EU, 2020, 58 s.

Témou bakalarskej prace je sezonny pohlad pri analyze trzieb za vlastné vykony a tovar
v obchode, hoteloch a restauraciach na Slovensku v rokoch 2008 — 2018. Vsetky pouzité
tidaje st poskytnuté zo Statistického iradu Slovenskej republiky. Praca obsahuije tri kapitoly.
Obsahom je 23 tabuliek a 20 grafov. Prva kapitola obsahuje charakteristiky skimanej
problematiky. V druhej kapitole sa nach&dzaju ciele a metodika prace, ktora je pouzita
Vv zavereénej praci. Tretia kapitola je zamerana na praktickt Cast’, kde priamo analyzujeme

trzby a skimame vplyv sezénnosti v sledovanom obdobi.

KPacdové slova: sezonnost’, sezonne indexy, ¢asovy rad, trzby, cestovny ruch, vel’koobchod,

maloobchod, ubytovacie zariadenie, reStauracia.



Abstract

ONDREJKA, Michal: Seasonality in the analysis of the receips of own output and goods in
retail trade, hotels and restaurants in Slovakia in 2008 — 2018 — University of Economics in
Bratislava. Faculty of Business Infromatics; Department of Statistics — Thesis supervisor:
Ing. Jan Bolgac¢ — Bratislava FHI EU, 2020, 58 p.

The topic of the bachelor thesis is seasonality in the analysis of the receips of own output
and goods in retail trade, hotels and restaurants in Slovakia in 2008 — 2018. All data used
are provided by the Statistical Office of the Slovak Republic. The thesis is organised into
three chapters. It contains 23 tables and 20 graphs. The first chapter contains the
characteristics of the researched issues. The second chapter contains the objectives and
methodology of the work, which is used in the final work. The third chapter is focused on
the practical part, where we directly analyze sales and examine the impact of seasonality in

the period under review.

Key words: Seasonal, Seasonal indexes, Timeseries, Sales, Tourism, Whosale, Retail,

Accomodation facilities, Restaurant
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UvoD

Monitorovanie sezonnosti je pre podniky vel'mi dolezité. Na zaklade dokladnej
analyzy sa dokazu pripravit’ na rdzne situacie v danom obdobi. Z tychto zisteni tak podniky
moézu zvolit vhodnu stratégiu aby dokazali o najviac minimalizovat svoje naklady
za ucelom dosiahnutia zisku. Skimanie vplyvu sezéonnosti sa da uskuto¢nit’ len na zaklade

mnozstva udajov z minulosti. NajCastejSie ide o mesacné, Stvrtrocné alebo ro¢né tdaje.

V bakalarskej praci na zaklade udajov zo Statistického tiradu Slovenskej republiky
skimame sezoénnost’ a analyzujeme trzby za vlastné vykony a tovar v obchode, hoteloch
a restauraciach na Slovensku v sledovanom obdobi rokov 2008 — 2018. Bakalarska praca

pozostava z troch kapitol.

V prvej kapitole sa bliz§ie budeme venovat’ pojmom, ktoré si predmetom skumania
bakalarskej prace. Objasnime si pojmy ako velkoobchod, maloobchod, cestovny ruch,
ubytovacie zariadenia aich sluzby. Na zaver prvej kapitoly si vysvetlime problematiku

sezdénnosti a ¢asovych radov a priblizime si ich vyuzitie v praxi.

V druhej kapitole si definujeme ciele ametodiky bakalarskej prace. Cielom
bakalarskej prace je na zaklade matematicko — statistickych metdd analyzovat’ sezéonnost’
trzieb vo velkoobchode, maloobchode, ubytovacich zariadeniach a restauraciach

v sledovanom obdobi.

V poslednej, tretej kapitole sa budeme venovat’ praktickej Casti, Na zaciatok ako
vstupné udaje pouZzijeme Stvrtrocné udaje trzieb za vlastné vykony a tovar v obchode,
hoteloch a restauraciach, ktoré ziskame z databazy Statistického Gradu DATACUBE.
Z tychto udajov vypocitame niekol’ko zakladnych elementarnych charakteristik Statistiky.
Dalej sa pozrieme na vyvoj trzieb vo velkoobchode, maloobchode, ubytovacich
zariadeniach a restauraciach. Nakoniec si na zaklade grafov ukazeme vyskyt sezonnosti
v sledovanom obdobi a budeme sa snazit' na zaklade metody kizavych priemerov tato

sezOénnost’ odstranit’.
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1 TEORETICKE VYCHODISKA SKUMANEJ
PROBLEMATIKY

V prvej Casti mojej bakalarskej prace sa budeme blizSie venovat teoretickym
vychodiskdm, s ktorymi sa na zaciatok musime oboznamit’. Charakterizujeme si pojmy ako
cestovny ruch, ubytovacie zariadenia alebo sluzby a opiSeme si zakladné rozdelenie
ubytovacich zariadeni. Dalej sa budeme venovat’ problematike velkoobchodu, maloobchodu

a na zaver si viac priblizime ¢asové rady a sezonnost’.

1.1 Cestovny ruch

Cestovny ruch patri vo vSeobecnosti medzi naviac a najrychlejsie rozvijajiice sa
odvetvie hospodarstva, ktoré tvori vyznamnu ¢ast’ vo vacSine krajin. Je to odvetvie, ktoré
zahina niekol’ko ¢innosti, ako napriklad cestovanie vo vol'nom ¢ase na r6zne miesta mimo
svojho obvyklého pobytu, sktorym su spojené aj dalSie sluzby, najmad ubytovanie
a stravovanie. Vo vSeobecnosti moéZzeme cestovny ruch definovat’ ako presun l'udi z miesta
na miesto z réznych pri¢in. Moze ist’ napriklad o $tidium v zahranié¢i alebo poznavanie
novych krajin. Nezarad’ujeme sem napriklad oblast’ sluzobnych ciest, kde hlavnym zmyslom
cesty nie je zabava ale préaca. Je tak vel’'mi tazké presne zadefinovat’, aké obdobie musi
Clovek stravit mimo svojho obvyklého bydliska, aby bol povazovany za turistu. M6zeme

tak povedat’, Ze medzi cestovnym ruchom a cestovanim existuje silna spojitost’.

Velky rozvoj zaznamenal najmé v poslednych dvoch desatrociach, za o mdze
mnozstvo faktorov. Jednym z hlavnych faktorov rozvoja cestovného ruchu na Slovensku
mdzeme povazovat’ takzvané ,,otvorenie hranic*, ¢ize Schengensky priestor. Vysvetlenie
tohto pojmu je pomerne jednoduché. Ide o priestor, v ktorom osoby mézu vol'ne prekracovat’
hranice bez akejkol'vek hrani¢nej kontroly. Do tohto priestoru radime najmé krajiny
Eurdpskej Unie. V praxi to znamena, Ze na Slovensko sa jednoducho bez problémov dostane
ovela viac turistov, ako tomu bolo v minulosti. Medzi d’alSie faktory rozvoja cestovného
ruchu vo vseobecnosti mdzeme zaradit’ technologicky pokrok v oblasti dopravy, nizke

naklady na cestovanie alebo rozvoj informaénych a komunika¢nych technologii.

Ked'ze cestovny ruch definujeme ako zdrzanie sa mimo trvalého bydliska a to najméa
vo volnom ¢ase, mézeme povedat, ze cestovny ruch tvori subor aktivit vykonavanych

Vv urc¢itom prostredi, ktoré uspokojuju potreby l'udi.
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K zékladnym znakom cestovného ruchu patri:

- docasny pobyt mimo miesta trvalého bydliska,
- uspokojovanie Specifickych potrieb I'udi,

- cestovanie vo vol'nom dase.
1.2 Ubytovacie sluzby

Poskytnut’ ¢loveku sluzby spojené s ubytovanim je predpokladom rozvoja
pobytového cestovného ruchu. Ide najmd o ¢innosti poskytnat’ ubytovanie véacsej skupine
I'udi mimo ich trvalého bydliska. Tieto Cinnosti zahriiuji cely proces od informacii
o ubytovani, cez rezervaciu, ubytovanie, poskytnutie sluzieb, az po jeho odchod
z ubytovacieho zariadenia. Medzi takéto ¢innosti zarad’'ujeme aj stravovanie. Zabezpecit
kvalitné stravovanie je doélezitou stcastou kazdého ubytovacieho zariadenia. lde najmé
0 poskytovanie jedla anapojov prostrednictvom restauracii abarov kone¢nému

zakaznikovi, ktory je ubytovany na danom mieste.

Ubytovacie sluzby sa musia organizovat’ a riadit’ ako finalny produkt, ktory sa dotyka
vsetkych Gsekov v ubytovacom zariadeni, no najmé zamestnancov, pretoze ti st v priamom
kontakte s hostom. Sluzby mézu byt’ ovplyvitované réznymi faktormi ako napriklad kvalita,

kategoria, trieda, klientela alebo geografické poloha.

V ubytovacich zariadeniach rozdelujeme sluzby, ktoré st bezplatné a naopak platené,

za ktor¢ si host musi priplatit. Ako priklad uvediem niektoré z nich:
Platené

- sprostredkovanie telekomunikaénych sluzieb (telefonovanie, internet),
- zapozi¢anie dopravného prostriedku (auto, motocykel),

- preprava batoziny mimo ubytovacieho zariadenia,

Neplatené

- ranna tlac,
- uschova batoziny,
- poziciavanie spoloc¢enskych hier,

- podavanie informacii.

13



1.3 Ubytovacie zariadenia

Vyhlaska ministerstva hospodarstva hovori, ze: ,,Ubytovacim zariadenim sa rozumie
priestor, miesto alebo budova, v ktorom je poskytované ubytovanie verejnosti nepretrzite
za urcity poplatok a nim spojené ubytovacie sluzby. Ubytovacie zariadenie je aj sezénne
ubytovacie zariadenie poskytujice ubytovanie asnim spojené sluzby najviac devit
mesiacov v roku.“ (Vyhlaska MH SR ¢. 277/2008 Z. z., § 2)

Vyhlaska vel'mi vysoky vyznam pre rozvoj cestovného ruchu. Vyjadruje zakladnu
Struktaru ubytovacich zariadeni, vytvara podmienky pre stav a rozvoj infrastruktary
cestovného ruchu, poskytuje informacie o rozsahu a kvalite poskytovanych sluzieb. Je
taktiez vel'mi dolezité pri kontrole, ¢i je ubytovacie zariadenie opravnene zaradené do urcitej
triedy, Ze ¢i suma, ktorG ma ubytujtci zaplatit’ zodpoveda obsahu a kvalite poskytovanych
sluzieb. (Patas 2005)

Ubytovacie zariadenie moézeme vo vSeobecnosti Specifikovat’ ako:

a) Hotely, motely, chaty, stany, kempingy ale aj 16zkové alebo lezadlové vozne
vo vlakoch.

b) Celoro¢né — Sezénne zariadenia

- celoro¢né zariadenia moZno navstevovat’ pocas celého roka, za kazdého ro¢ného
obdobia bez ohl'adu na pocasie, ¢i iné faktory,

- sezOnne zariadenia mozno navstevovat len za urcitych podmienok a po splneni
urcitych faktorov, napr. tdboriska pri vode. Po tomto type ubytovania je zvySeny
dopyt najmé pocas letnych mesiacov, resp. v teplych ro¢nych obdobiach.

¢) Ubytovacie zariadenia hotelového alebo parahotelového typu:

- pri hotelovom type ide o hotely, motely, botely,

- pri parahotelovom type ide o ubytovacie zariadenie, ktoré neposkytuje celkovy

komplex alebo ich ubytovacia kapacita je mensia ako desat’ 16zok.

Zakladom ubytovacich zariadeni su ubytovacie jednotky. Z pravidla ide o izby alebo
stbor miestnosti, ktoré spiiiaju zdkladné potreby na prechodné ubytovanie. Tieto ubytovacie

jednotky su vac¢sinou tvorené z hygienickych a obyvacich priestorov.
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Ubytovacie jednotky rozdel'ujeme nasledovne:

Tabulka 1 - Rozdelenie ubytovacich jednotiek

Druh izby

Charakteristika izby

Jednol6Zzkova izba

Izba urcena na ubytovanie pre jednu osobu

Dvojlozkova izba

Izba uréena na ubytovanie pre dve osoby na manzelskej

posteli alebo dvoch spojenych 16zkach.

Dvojlozkova izba (twin)

Izba wurCend na ubytovanie pre dve osoby

na oddelenych 16zkach

Viacpostel'ova izba

Izby uréena na ubytovanie pre tri a viac 0s0b

Rodinna izba

Izba ur¢ena na ubytovanie pre tri a viac 0s6b, z ¢oho

najmenej dve postele st uréené pre dospelé osoby

Spalna (noclaharen)

Izby urcena na ubytovanie pre osoby, ktoré nepatria

do tej istej skupiny

Junior suite Izba s moznostou na prenocovanie S osobitnym
priestorom na sedenie

Suite Ubytovanie poskytované v oddelenych avzajomne
prepojenych izbach. (napr.: spalia a obyvacia izba)

Apartman Ubytovanie s osobitnou izbou na prenocovanie a izbou
na denny pobyt ako aj kuchynskym kdtom

Stadio Ubytovanie v izbe s kuchynskym katom

Spojené izby

Izby na prenocovanie, ktoré s navzajom prepojené

Duplex

Ubytovanie na viacerych vnuatorne prepojenych

poschodiach

Zdroj: Vlastné spracovanie
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1.3.1 Rozdelenie ubytovacich zariadeni podPla kategérii a tried

Medzi zékladné rozdelenie ubytovacich zariadeni do kategorii atried, - podla

Odborovej normy 735412 patria:

Tabul’ka 2- Rozdelenie ubytovacich zariadeni do kategorii a tried podl’a Odborovej

normy 735412

Kategorie Triedy
Hotel * ok *% % s ok ko Rk
Hotel Garni * *ok *ok
Motel * * % ¥k % *k k%
Botel * * % * %% * %k %
Penzion * *
Turistickd ubytoviia * *
Chatova osada * *o *ok
Kemping * * % ¥k % * KKk
Kultarnohistorické
objekty
Pozemok
Obytnad miestnost’ * *% ek
Rekreacné objekty
v osobnom vlastnictve | * *x ok

Zdroj: Vlastné spracovanie — Podl'a § 3 Vyhlasky MH SR 277/2008 Z. z.

V praktickej Casti naSej bakalarskej prace sa budeme venovat uritym zariadenia
a analyzovat ich sezonnost’, preto je dolezité si uvedené typy ubytovacich zariadeni blizsie

Specifikovat’:

Hotel je ubytovacie zariadenie, ktorého sucastou je najmenej 10 izieb pre hosti.
Sucastou hotela moze byt aj takzvany dependace hotela, ktory charakterizujeme ako
vedl'aj$iu budovu nie vzdialent viac ako 300 metrov od hotela, bez recepcie poskytujlci

vSak plny rozsah sluzieb prisluchajici prislusnej triede.

Hotel garni mézeme $pecifikovat’ vel'mi podobne ako hotel. Rovnako ide o ubytovacie
zariadenie, ktorého stucast'ou je najmenej 10 izieb. Vo vSeobecnosti vSak plati, ze v tomto

type ubytovania je obmedzeny rozsah stravovania (spravidla iba ranajky).

Motel podobne ako hotel obsahuje najmenej 10 izieb pre hosti (netyka sa motela*). Sluzi
predovsetkym na kratkodobé ubytovanie, spravidla ide o prechodné ubytovanie pre turistov,

ktorym je umoznené parkovanie v blizkosti motela.
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Botel je ubytovacie zariadenie poskytované priamo v trvale zakotvenej lodi. Ide teda

0 kajutu, ktora vacsinou obsahuje jedno az dve 16zka s moznostou pristelky.

Penzion je jednoduché ubytovacie zariadenie s minimalne piatimi izbami. Pocet 16zok
na jednej izbe je maximalne $tyri. ZabezpeCenie stravy v penzione byva aspon podavanie

ranajok, nie je v8ak vyluc¢ena aj celodenné strava za priplatok.

Turisticka ubytoviia je ubytovacie zariadenie poskytujldce kratkodobé ubytovanie
pre vacsi pocet hosti s va¢sim poctom 16zok. V kazdej miestnosti ndjdeme stol so stolickami,
priestor na odloZenie oble¢enia a nadobu s odpadkami. K dispozicii su hygienické zariadenia
s teCicou vodou, umyvadlom a WC. Spravidla na 25 os6b prislichaju 2 umyvadla,

1 pre muzov a 1 pre Zzeny a 2 WC.

Chatova osada je mnozina ubytovacich objektov, ako napriklad chaty, zruby
bungalovy. Pokial’ ide o dependance hotela, motela alebo penziéonu prevadzkovatel je
povinny zabezpelit' plny rozsah sluzieb v zavislosti od triedy. V jednom ubytovacom

objekte najdeme maximalne Styri 16zka na spanie.

Kemping je ubytovacie zariadenie pozostavajlce s objektov, ktoré si ¢lovek prinesie
sdm alebo si ich prenajme priamo na mieste (stany, privesy, karavany, maringotky
a podobne). V kempoch byva pravidlom, Ze socialne a hygienické zariadenia su

zabezpecené pre vSetkych l'udi spoloc¢ne.

Kultdrnonhistorickeé objekty st ubytovacie zariadenia, ktoré maju nejaky kultdrny alebo
historicky vyznam. Ide napriklad o hrady a zamky.

Rekreacné objekty su chaty, zruby a chalupy, ktoré primarne slizia na rekreacné Gcely.

1.4 Velkoobchod a maloobchod

V tejto Casti si vysvetlime pojmy vel’koobchod a maloobchod, s ktorymi budeme neskor
d’alej pracovat’ apreto je dolezité ich blizSie spoznat. UZ znazvu mozeme povedat,
ze v pripade maloobchodu ide o obchod, vktorom sa uskutoéiuje predaj v malych
mnozstvach, naopak v pripade velkoobchodu ide o obchod vo velkom, resp. vo velkych

mnozstvach.

Na zaciatok je dolezité si urcit’ rozdiel medzi vel’koobchodom a maloobchodom.
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Velkoobchod, tak ako uz z nazvu vyplyva poskytuje produkty vo velkych mnozstvach,
zvyc€ajne na d’alsi predaj inymi obchodnikmi. Délezité je vSak povedat’, ze vel'koobchodnik
moze predavat svoj tovar aj priamo konecnému spotrebitel'ovi. Vyznacuje sa masovym
predajom anizkou cenou, ¢o znamena, ze zisk primarne dosahuje predajom velkého
mnozstva tovarov. Zvy¢ajne sa vel’koobchod nazyva aj ,,distribator”, pretoze vo vacsine
pripadov predava tovar inym predajcom. Vel'koobchodné spolo¢nosti maju va¢sinou Svoju

vlastnu logistiku a obchodné oddelenie alebo vyuzivaju sluzby externych partnerov.

Maloobchod, inak nazyvany aj maloobchodny spdsob predaja, sltizi vyhradne
kone¢nému spotrebitelovi. Je to najbeznejsia forma predaja konecnému spotrebitelovi. Ide
0 predaj v kazdodennych obchodoch alebo na trhoch. Spravidla je cena v maloobchode vzdy
vicsia oproti velkoobchodu. Vysvetlenie je jednoduché. Maloobchod (odoberatel’) naktipi
svoj tovar od velkoobchodu (dodavatel’) za velkoobchodni cenu. Aby maloobchod
dosahoval zisk, k tejto vel'koobchodnej cene si pripoc¢ita obchodnu marzu, s ktorou potom

pontka svoj tovar na predaj konecnému spotrebitel'ovi.
Sekcia G — Velkoobchod a maloobchod, oprava motorovych vozidiel a motocyklov:

Tato sekcia zahfiia velkoobchodny a maloobchodny predaj (bez transformécie)
akéhokol'vek druhu tovaru a poskytovanie sluzieb suvisiacich s predajom tovaru.
Velkoobchod a maloobchod sU poslednymi etapami v distriblcii tovaru. Patria sem

aj opravy motorovych vozidiel a motocyklov. (Nace, 2020)

- Velkoobchod a maloobchod aoprava motorovych vozidiel a motocyklov: tato

divizia zahfiia vSetky Cinnosti, okrem vyroby a prenajmu slvisiace s motorovymi
vozidlami a motocyklami, zahffiaji sa sem aj nakladné automobily a kamiony,
napriklad vel’koobchodny a maloobchodny predaj novych a ojazdenych vozidiel,
opravy a udrzba vozidiel a podobne. Tato divizia zahffia aj ¢innosti ako umyvanie
a leStenie vozidiel, naopak vylucuje maloobchodny predaj pohonnych latok
a mazadiel alebo chladiacich vyrobkov alebo prenajimanie motorovych vozidiel
a motocyklov (Nace, 2020)

- Velkoobchod okrem motorovych vozidiel a motocyklov: tato divizia zahfiia

vel’koobchod na vlastny ucet, za odmenu alebo na zadklade zmluvy suvisiacej
s tuzemskym vel'’koobchodnym predajom ako aj s medzinarodnym vel’koobchodnym
predajom. Vylucuje — velkoobchodny predaj motorovych vozidiel, karavanov

a motocyklov, predaj prisluSenstiev pre motorové vozidla, prenajimanie a lizing
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tovaru, balenie pevného tovaru a plnenie kvapalného alebo plynného obchodovaného

tovaru do flia§ vratanie mieSania a filtracie pre tretie strany. (Nace, 2020)

- Maloobchod okrem motorovych vozidiel a motocyklov: tato divizia zahifia nakup

anasledny predaj (predaj bez transformacie) nového alebo pouzitého tovaru
urcené¢ho predovsetkym najSirSej verejnosti pre osobnu alebo domacu spotrebu.
Tovar predavany v tejto Casti je obmedzeny na tovar obvykle nazyvany ako
spotrebny tovar alebo maloobchodny tovar. Tovar, ktory obvykle nevstupuje
do maloobchodného predaja, ako napr. obilniny, rudy, priemyselné stroje atd’. sem
nepatri. Tato divizia zahfiia aj jednotky primarne zapojené do predaja Sirokej
verejnosti, od vystavnych sprostredkovatel'ov, vyrobky ako st napr. osobné pocitace,
kancelarske potreby, farbivo a rezivo, aj ked’ tieto vyrobky nemusia byt urcené
pre osoby alebo domacnosti. Vylucuje — predaj farmarskych vyrobkov
prostrednictvom farmarov, vyrobu a predaj tovarov, predaj motorovych vozidiel,
motocyklov aich dielov, obchod s obilninami, zrnom, rudami, surovou ropou,
priemyselnymi  chemikaliami, Zelezom, ocelou a priemyselnymi  strojmi

a zariadeniami. (Nace, 2020)

1.4.1 Zakladne druhy maloobchodov

Podl'a Kotlera moZno rozdelit’ maloobchod na niekol’ko druhov:

OBCHODNY DOM: Pontika rozli¢né druhy tovaru, najmé odevy a potreby pre domacnosti.

Obchodny dom moZno rozdelit’ na niekol’ko osobitnych oddeleni, ktoré vedie Specializovany
manazér. Prvy krat sa takyto koncept ,,nakupu pod jednou strechou objavil v Spojenych

Statoch americkych.

SUPERMARKET: Ponuka $iroky sortiment potravin, drogérie a inych potrieb vhodnych

do domacnosti. Vyznacuje sa nizkymi nakladmi s nizkym ziskovym rozpétim

a samoobsluznym predajom.

MIESTNY OBCHOD: Ide o obchody najma v blizkosti bytovych jednotiek, ktoré ponukaju

vysokoobratkovy tovar a pomerne dlhé otvaracie hodiny. V praxi méze ist' o malé sukromne

obchodiky/vecierky.

SUPERSTORE, KOMBINOVANY OBCHOD, HYPERMARKET:

V pripade ,superstoru® ide o vidcsi obchod ako bezny supermarket, ktory ponuka
aj nepotravinarsky tovar a niektoré vybrané sluzby.
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Kombinovany obchod - je velmi podobny supermarketu, to znamena, ze pontka rozlicné

druhy potravin ale aj lieky a drogisticky tovar.

Hypermarket - Hypermarkety si kombinaciou supermarketov aobchodov s lacnym
tovarom, tzn., Ze ich predajny sortiment zahfia predaj bezného tovaru ale aj nabytku odevov
aroznych zariadeni pre domécnost. Su Specifické svojou predajnou plochou, ktord sa

pohybuje od 3 do 15 tisic m?.

OBCHODY S LACNYM TOVAROM: tovar v tychto obchodoch je predavany za nizke

ceny. V tychto obchodoch je potreba predat’ vyssie mnozstvo tovarov, aby podnik dosahoval

zisk.

SPECIALIZOVANY OBCHOD: Obchod, ktory sa $pecializuje na dany sortiment

s moznost'ou Sirokého vyberu v rdmci daného sortimentu. Hovorime napriklad o obchodoch

s nabytkom, obuvou, knihami alebo §portovymi potrebami.

1.4.2 Zakladné funkcie vel’koobchodu

,,Velkoobchod obsahuje vSetky ¢innosti sUvisiace s predajom vyrobkov a sluZieb
zakaznikom, ktori nakupuju na d’als$i predaj alebo na podnikatel'ské ucely” (Kotler,
Amstrong 1992). Medzi hlavné dovody, pre¢o maloobchody vyuzivaju sluzby
velkoobchodov, je nedostatok peniaznych prostriedkov na vybudovanie vlastnej predajnej
siete, d’alej je to predpoklad, Ze velkoobchodnik bude ako $pecialista vykonavat’ obchodnu
¢innost’ lepSie, ako by to dokazala samotna firma. VO vSeobecnosti by mal velkoobchod

spinat’ tieto zakladne funkcie:

PREDAJ A PROPAGACIA: Velkoobchodnici maju velké mnozstvo kontaktov, vd'aka

¢omu poskytuju vyrobcom dosiahnut’ vel'ké mnozstvo malych zakaznikov.

NAKUP A TVORBA SORTIMENTU: Vyber atvorba sortimentu tovaru, o ktory maju

zékaznici zaujem. Tymto sposobom usetria zakaznikom mnozstvo ¢asu a préce.

SKLADOVANIE: Velkoobchodnici dokazu vo velkom skladovat tovar, ¢im dokazu

znizovat’ naklady a riziko u zékaznikov.

DOPRAVA: Velkoobchodnici disponuju vlastnou logistikou a zabezpecuji svojim
zakaznikom dodavky tovaru od vyrobcu.

FINANCOVANIE: Poskytovanie obchodnych Uverov svojim zakaznikom.
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PREBERANIE RIZIKA: Velkoobchodnici preberaju tovar do svojho vlastnictva a nest

naklady za kradez, znehodnotenie a poskodenie tovaru.

INFORMACIE O TRHU: Informécie o diani na trhu, o aktualnych cenéach, o aktivitach

konkurentov alebo o novych vyrobkoch a podobne.

PORADENSKE SLUZBY: Pomoc pre maloobchodnikov zlepSovat’ sa pomocou rdznych

Skoleni ich predavacov.

1.5 Sezonnost’

Monitorovanie sezonnosti je pre podniky vel'mi dolezité. Na zé&klade tychto
monitorovani podniky dopredu vedia predpokladat’ vyvoj trzieb. Podniky sa potom
na zaklade predikcii dokdzu vyvarovat’ zvySenym ndkladom pocas sezény a predist’ tak
neocakavanym situdciam. Na zaklade tychto predikcii mézu podniky zvolit’ vhodnu stratégiu
pocas ale aj mimo sezény, aby zabezpelili neustdly rast trzieb. Sledovanie sezonnosti
je mozné iba na zaklade vel’kého mnozstva udajov z minulosti, ktorych spracovanie prinesie
potrebné vysledky. Na spracovanie dat sa vo velkej miere vyuZzivaju Statistické metody.

(Beranek a kol. 2013)

Sezonnost mdézeme definovat’ ako sezonnu zlozku casového radu. ,,Vyjadruje
pravidelné (periodickeé, cyklické) vykyvy Gdajov od trendu s periédou jeden rok, ktoré sa

kaZdoro¢né opakuju v uréitom mesiaci alebo Stvrtroku.* (Rublikova 2007, s. 25).

NajcastejSie sa sezonna zlozka sleduje v ¢asovych radoch mesa¢nych a stvrtro¢nych
udajov. O sezonnej periodicite moézeme hovorit’ aj v pripade dennych Udajov, ak sa sleduju
vykyvy od trendu Vv jednotlivych diioch tyzdna pricom pocet sezon (S) je 7 dni. (Rublikova
2007)

Ak hovorime napriklad o sezonnosti v cestovnom ruchu ide najma o pbsobenie
prirodnych ¢initelov. Medzi najCastejSie prirodné Cinitele vplyvajuce na sezénnost
V cestovnom ruchu je striedanie roénych obdobi a klimatické vplyvy. Medzi d’alSie €initele
moZeme zaradit' taktieZ Cinitele socidlneho charakteru. Hovorime najmi o Cerpani

dovoleniek, sviatkoch, vikendoch alebo skolskych prazdninach.

Na sezonnost’ v cestovnom ruchu st rézne nazory, napriklad: ,,Sezéonnost’ v cestovnom
ruchu méa vplyv na hospodarsku ¢innost’ podnikov a cielovych miest cestovného ruchu. Na

zmiernenie sezoénnosti cestovného ruchu sa vyuzivaju rézne marketingové néstroje, ako je
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cenova politika, produktova politika, ndstroje marketingovej komunikécie a administrativne
opatrenia.” (Gucik 2011, s. 102)

Podnikatelia by mali sezonnost’ vo svojom podniku poznat’ v predstihu. Predpovedanie
neocCakavanych vykyvov pocas sledovaného obdobia mu moze pomoct’ k zvySovaniu zisku.
Podnikatelia m6zu sezénnost’ vyuzit' pri zostavovani svojho ro¢ného planu, v ktorom sa
moze snazit’ znizovat’ svoje naklady, co méze znamenat zvySovanie zisku. Podnikatel’ moze
na zaklade predoslych rokov odhadom dopredu predpovedat’ napriklad, aky pokles trzieb

moze nastat’ v urcitom obdobi roka a pripravit’ sa tak na to vopred.

Ak by sa na poznanie sezonnosti neprihliadalo vo v§eobecnosti to moze viest’ k stratam,
naopak pri jej poznani sa v ekonomike dokazeme vyvarovat' zbyto¢nym chybam, co
prispieva k obmedzeniu jej vplyvu na ekonomickeé vysledky (Sladek, 2003).

Sezonnost’ vyznamne vplyva na vysku trzieb. Pocas roka trzby maja kolisavy charakter,
na zaklade toho vytvaraji rozne krivky, pomocou ktorych mézeme blizsie zistit, kedy su
trzby na svojom maxime (vrchol) a naopak, kedy dosahuji minimum (dno). Vyssie

spominany (Sladek, 2007) sa tymto krivkam venuje podrobnejsie a rozlisuje:

- sezonnost’ s jednym vrcholom, ktory pripada na letné mesiace, (tyka sa to ubytovacich
zariadeni, ktoré su prevadzkované najma pri vodnych tokoch a nadrziach alebo v blizkosti
kapalisk. Su otvorené prevazne iba v letnych mesiacoch, v zimnych mesiacoch byvaju

zvy€ajne mimo prevadzky),

- sezénnost’ s jednym vrcholom, v letnych mesiacoch, (tyka sa najmd ubytovacich

zariadeni v miestach, ktoré st vyhl'adavané ako vyletné lokality),

- sezonnost, ktort charakterizuji dva vrcholy, (prvy vrchol trzieb je dosahovany
v letnom obdobi a druhy naopak v zimnom, takato sezoénnost’ je typicka pre miesta, kde je

moznost’ ¢i uz letnej alebo zimnej turistiky alebo Sportu, napriklad lyZiarske strediska),

cvwvr

stvisiace s obchodnym cestovnym ruchom, ktoré nie st vyuzivané v tak vel’kej miere).

Sezonnost’ mozno definovat’ aj ako systematicky, alebo nie vyhradne symetricky vyvin

pocas roka.
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1.6 Casovy rad

S pojmom ¢asovy rad sa mozeme stretnut’ v réznych oblastiach. O ¢asovom rade
mozeme hovorit’ vtedy ak sa stretivame s Udajmi, ktoré su usporiadané chronologicky, to je
v ¢asovej postupnosti v smere zminulosti do pritomnosti. Casové rady socialnych
a ekonomickych ukazovatel'ov sii napr. miera nezamestnanosti, miera zisku, irokova miera
a podobne. Pomocou c¢asového radu dokaze spominané ukazovatele lepSie pochopit,

interpretovat’ alebo odhadnut’ ich budici vyvoj.

Casovy rad premennej Y je chronologicka postupnost’ vecne, priestorovo a ¢asovo
porovnatel'nych hodnot Yipre t =1, 2, ...., T. Pocet hodnoét Yy, Y2, .... YN nazyvame dizkou
¢asového radu N. (Rublikova 2007)

1.6.1 Zakladné druhy c¢asovych radov

Podla periodicity sledovania rozlisujeme dlhodobé a kratkodobé ¢asové rady.

Dlhodobé &asové rady, si periodické vykyvy s dizkou vicSou ako jeden rok.
Kratkodobé ¢asové rady tvoria tidaje ziskané za obdobie kratSie ako jeden rok, t. j. polro¢ne
alebo Stvrtrocne, mesacné, denné, hodinové. Kratkodobé ¢asové rady preto obsahuju tzv.
sezénne vykyvy, t.j. pravidelne sa opakujdce vykyvy vramci sledovaného obdobia
(Pacékova a kol., 2009).

Podl'a rozhodného ¢asového hladiska zistovania rozlisujeme casové rady

na intervalové a okamihové ¢asové rady.

Ak kazdd hodnota v ¢asovom rade vznikla postupne, od zaciatku az po koniec
nejakého sledovaného obdobia, ide o intervalovy ¢asovy rad. Napriklad pri sledovani
jedného roka, polroka alebo mesiaca. Opakom intervalového ¢asového radu je okamihovy
casovy rad. Hodnota sa tomto type ¢asového radu vztahuje na casovy okamih jej zistovania

a udava, pocet, velkost’ alebo trovenn daného okamihu.

Podl'a druhu sledovanych ukazovatelov rozlisujeme casové rady na primarne
(prvotne) asekundarne (odvodené). Primarne casové rady st priamo meratelné, to
znamena, ze vieme ur€it’ presny pocet skimaného javu. Ako priklad mozeme uviest’ pocet

dokoncenych bytovych jednotick za jeden rok. Rozdiel dvoch primarnych absolutnych
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ukazovatel'ov, ako napriklad ro¢ny zisk alebo pridana hodnota je sekundarny (odvodeny)

casovy rad.

1.6.2 Rozklad ¢asového radu

Model ¢asového radu je kompoziciou urcitych faktorov (zloziek), ktoré spolocne
vytvaraju hodnotu premennej. Pri skimani ¢asového radu musime tieto zlozky podrobne
preskumat’ a roz¢lenit. Na zaklade toho dokaZeme vyvoj ¢asového radu a jeho nevhodné
zlozky jednoduchSie a presnejSie preskumat’. Ak hodnoty ¢asového radu dlhodobo klesaju
alebo rastl, hovorime o trendovej (modelovej, deterministicekej) zlozke (Tr). Trendova
zlozka reprezentuje stabilné dlhodobo pdsobiace vykyvy, ¢o znamena pokles alebo rast
okolo svojej typickej Urovne. V pripade sezénnej zloZzKky (S) hovorime o kratsich ¢asovych
intervaloch (kratkodobych ¢asovych radoch). Sezénna zlozka je periodickou zmenou
v ¢asovom rade, kde ide o pravidelné odchylky radu okolo trendu, ktoré su spdsobené
roznymi vplyvmi, t. j. napr. obdobie dovoleniek, prazdnin, striedanie ro¢nych obdobi
a podobne. Ak ide o vykyvy hodnét ¢asového radu s viacronou periddou, ktoré sa
dosledkom cyklickych vplyvov, hovorime o cyklickej zlozke (C) casového radu, ide
napriklad o zmeny v ekonomike. Nepravidelné vykyvy hodnot radu okolo trendu spdsobené

nepredvidatelnymi vplyvmi nazyvame nahodna zlozka (E).
1.7 Detekovanie sezonnosti a jej odstranenie v ¢asovych radoch

Pri kazdej identifikacii sezonnosti je dolezité jeho grafické zobrazenie. Vd’aka nemu
mdzeme zistit', ¢i sa v casovom rade vobec sezonna zlozka nachadza. Zistenie pritomnosti
mozeme jednoducho vykonat pohladom na graf, Casto krat je sezonnost zrejma hned
z neho. Vo vSeobecnosti vSak na zistovanie sezonnej zlozky v ¢asovom rade sliZia rozne

metddy. Ak sa pritomnost’ potvrdi, musime d’alej pouzit’ metddy na jej oCistenie.

Ciel'om ocistovania ¢asového radu je zbavit' ho sezonnej zlozky, tak aby v danom
modely ostala len trendova zlozka. Po jeho odisteni tak moZzeme posudit’ jeho vyvojova
tendenciu. V praxi sa pouziva niekol’ko metdd, no v nasej praci budeme vyuzivat metddu
kizavych priemerov. Ak teda v Easovom rade zistime pritomnu zlozku, potom dizka kizavej
Casti je identicka s po¢tom sezon v roku (K = 4 pri $tvrtroénych udajoch v ¢asovom rade).
Vypocitany kizany priemer je v pripade parneho K umiestneny medzi dvom obdobiami
Casového radu. Na zéklade vypocitanych hodndt dokazeme d’alej vypocitat’ centrovany

kizavy priemer, ktory nadvizuje na kizavé priemery.
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2 CIEL A METODIKA PRACE

2.1 Ciel’ prace

Cielom mojej zavereCnej prace je na zaklade vysledkov skumania trzieb v obchode,
hoteloch a restauraciach ina zaklade vysledkov prepoctov a matematicko-statistickych
metdd analyzovat’ a hodnotit’ sezonnost’ trzieb v sledovanom obdobi od roku 2008 do roku
2018. Vysledkom bakalarskej prace bude prehl'adna analyza vyvoja trzieb v sledovanom
obdobi 2008 — 2018 pre kazdé odvetvie. Predmetom skimania je analyza a sezonnost’ trzieb.

Objektom skumania su trzby za vlastné vykony a tovar v obchode, hoteloch a restauraciach.

2.2 Metodika prace

V zavereénej praci sme si urili za ciel' dokladne analyzovat' vplyv sezénnosti
na trzby zavlastné vykony atovar v obchode, hoteloch a restauraciach. V praci d’alej
budeme vyuzivat niekol’ko zdkladnych elementdrnych charakteristik Statistiky.
Pri vypoc¢toch vychddzame s jednotlivych ¢iselnych dat, ktoré sme ziskali z databazy
Statistického uradu DATACUBE. Na zéklade tychto dat budeme analyzovat vplyv
sezonnosti na vyvoj trzieb v sledovanom obdobi 2008 — 2018. Na zadiatok si ukazeme ako
sa trzby v jednotlivych odvetviach vyvijali a k tomu pouzijeme nieckolko elementarnych
charakteristik, ktoré si bliZSie priblizime. K porovnévaniu vyvoju trzieb budeme potrebovat’

nasledovné vzt'ahy:
e Absollatny prirastok (Ubytok)

de = Yt — Vi1 (1)

Pomocou tohto vztahu vypocitame, 0 kol'’ko vzrastla alebo klesla hodnota premenne;j

Y v Case t oproti hodnote z predchadzajiceho obdobia.

e Koeficient rastu (poklesu)

k= 2 @
YVit-1
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Pomocou tohto vztahu dokazeme urcit’, kol’konasobne bola hodnota premennej Y

V Case t vicsia alebo mensia ako hodnota z predchadzajdceho obdobia.

e Tempo rastu

Ak chceme zistit, na kol’ko percent vzrastla alebo poklesla hodnota premennej Y

v ¢ase t oproti hodnote z prechadzajiceho obdobia.
e Koeficient prirastku

dy 4)

Prostrednictvom tohto ukazovatela vypocitame, kolkondsobne bol prirastok

premennej Y v Case t mensi alebo vacsi oproti predchadzajicemu obdobiu.
e Tempo prirastku (Ubytku)

det = kdt * 100 (5)

Ak chceme zistit’, 0 kol'ko percent vzrastla alebo poklesla hodnota premennej

Y v Case t oproti hodnote z predchadzajiceho obdobia.
e Bazicky index

N (6)

Tento index charakterizuje vyvoj premennej Y v case t (sledovanom obdobi)

vzhl'adom na zakladné obdobie Yo.
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e Priemerny koeficient rastu

&

il 7
V1

Priemerny koeficient rastu vypocitame podobne ako geometricky priemer.
Vyjadruje, kol'’konasobne priemerne vzrastla alebo poklesla hodnota premennej Y za jeden

¢asovy usek pocas sledovaného obdobia.
e Priemerny absolatny prirastok (Ubytok)

xd; (8)

n—1

d=

Priemerny absolutny prirastok (Ubytok) vyjadruje o kolko v priemere rastla alebo

poklesla hodnota premennej Y pocas sledovaného obdobia.

Dalej si ukazeme vplyv sezénnosti na trzby v jednotlivych odvetviach. Pouzijeme
metddu kizavych priemerov, na zéklade ¢oho ¢asovy rad o&istime od nahodnych vykyvov.
Nakoniec zistime ako sezonne Cinitele v kazdom Stvrtroku vplyvali na vysky trzieb

v ur¢itych odvetviach, ktoré st predmetom nasho skimania.

e Centrovany kizavy priemer

KPi_o5(K) + KPyyos(K) 9)
2

CKP,(K) =

e Sezénne ocisteny ¢asovy rad

. Yt (10)
S¢(kor)
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3 VYSLEDKY

V poslednej Casti zaverecnej prace sa budeme venovat’ sezonnemu pohl'adu pri analyze

trzieb za vlastné vykony a tovar v obchode, hoteloch a restauraciach na Slovensku v rokoch

2008 — 2018. Taktiez pre dané odvetia vyc¢islime a porovname r6zne ukazovatele statistiky.

3.1 Analyza trzieb vo ve’koobchode, maloobchode a oprava motorovych

vozidiel a motocyklov

Ako prvé budeme analyzovat’ sezonnost’ trzieb v sekcii velkoobchod, maloobchod

aoprava motorovych vozidiel amotocyklov. V nasledujucej tabulke sa nachadzajua

Stvrtro¢né udaje trzieb za obdobie rokov 2008 az 2018:

Tabulka 3 - Trzby vo vel’koobchode a maloobchode a oprava motorovych
vozidiel a motocyklov (2008 — 2018)

Rok Q1 Q2 Q3 Q4 Spolu

2008 | 1246237469€| 1399452168€| 1221625307€| 1260757950€| 5128 072894 €
2009 881863076 €| 1142154713 € 957 949536 € 962314521 €| 3944281846 €
2010 775470440 € 939743174 € 948 808 566 €| 1105718246€| 3769 740 426 €
2011 799 052 695 € 932332291 € 942872666 €| 1106896944€| 3781154596 €
2012 912 672 833 € 981489134€| 1000545589€| 1066897927€| 3961605483 €
2013 909282285€| 1114360565€| 1018862184€| 1223497682€| 4266002716 €
2014 | 1006589704€| 1113584945€| 1066302766€| 1198311834€| 4384789249 €
2015| 1089815466€| 1252756693€| 1213205190€| 1400618693 €| 4956 396 042 €
2016| 1287627564€| 1507922640€| 1332544612€| 1522458450€| 5650 553 266 €
2017 | 1459652551€| 1666678940€| 1516538144€| 1778198094€| 6421067729 €
2018 | 1624829452€| 1828523065€| 1581168832€| 1806254606€| 6840 775955¢€

Zdroj: Vlastné spracovanie

Z Udajov v tabul’ke 3 d’alej vypocitame nasledovné ukazovatele: absolutny prirastok

pomocou vztahu (1), koeficient rastu pomocou vzt'ahu (2), tempo rastu pomocou vzt'ahu

(3), koeficient prirastku pomocou vzt'ahu (4), tempo prirastku pomocou vzt'ahu (5), bazicke

indexy pomocou vztahu (6), priemerny koeficient rastu pomocou vztahu (7) a priemerny

absolutny prirastok pomocou vztahu (8).
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Tabulka 4 - Elementérne charakteristiky ¢asovych radov — Vel’koobchod

a maloobchod a oprava motorovych vozidiel a motocyklov

Rok Triby Ab§olﬂtny Koeficient Re’lativny Tempo T?mpo B.ézicky
prirastok rastu prirastok | rastu prirastku index

2008 | 5128 072 894 X X X X X 1

2009 | 3944 281 846 | -1 183791048 | 0,7692 -0,2308 76,92 -23,08 0,7692
2010|3769 740 426| -174541420| 0,9557 -0,0443 95,57 -4,43 0,7351
2011 | 3781 154 596 11414 170| 1,0030 0,0030 | 100,30 0,30 0,7373
2012 | 3961 605 483 180 450 887 | 1,0477 0,0477 | 104,77 4,77 0,7725
2013 | 4 266 002 716 304 397 233| 1,0768 0,0768 | 107,68 7,68 0,8319
2014 | 4 384 789 249 118 786 533 | 1,0278 0,0278 | 102,78 2,78 0,8551
2015 | 4 956 396 042 571606 793 | 1,1304 0,1304 | 113,04 13,04 0,9665
2016 | 5 650 553 266 694 157 224 | 11,1401 0,1401 | 114,01 14,01 1,1019
2017 | 6 421 067 729 770514 463 | 1,1364 0,1364 | 113,64 13,64 1,2521
2018 | 6 840 775 955 419708 226 | 1,0654 0,0654 | 106,54 6,54 1,3340

Zdroj: Vlastné spracovanie

Tabul’ka 5 - Porovnanie trzieb vo vel’koobchode a maloobchode

Najvyssie trzby 6840 775 955| 2018
NajnizSie trzby 3769740426 | 2010
Najvacsi narast | - absolatny 770514 463 | 2017
- relativny 1,1401 2016
Najvacsi pokles | - absolutny | -1183791048| 2009
- relativny 0,7692 2009
Priemerny koeficient rastu 1,0292
Priemerny absolutny prirastok 171 270 306

Zdroj: Vlastné spracovanie

AKo je z tabulky zrejmé, najvyssie trzby boli dosiahnuté v roku 2018 a to vo vyske
6 840 775 955,- €, naopak najnizsie v roku 2010 vo vyske 3 769 740 426,- €.

Zatial’ ¢o v roku 2016 bola vySka trzieb na trovni 5 650 553 266,- € v roku 2017 to
bolo uz na urovni 6 421 067 729,- €, ¢o predstavuje medzirocny narast o 770 514 463,- €.
K najvacsiemu relativnemu narastu trzieb prislo v roku 2016 a to 1,1401 nasobok trzieb oproti

roku 2015. Najvacsi medzirocny pokles bol zaznamenany v roku 2009. Zatial’ ¢o v roku 2008
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boli trzby vo vyske 5 128 072 894,- € v roku 2009 predstavovali uz len 3 944 281 846,- €,
¢o je medziro¢ne pokles o 1 183 791 048,- €. V roku 2009 boli trzby len 0,7692 ndsobkom
trzieb z roku 2008. V obdobi rokov 2008 az 2018 vzrastli trzby v sektore velkoobchod,
maloobchod a oprava motorovych vozidiel a motocyklov priemerne o 171 270 306,- €.
Priemerny koeficient rastu bol na Urovni 1,0292 ¢o znamena, ze v tomto obdobi trzby rastli

priemerne 0 2,92 % rocne.

Graf 1: Vyvoj trzieb -Vel’koobchod a maloobchod (2008 — 2018)
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Pri pohlade na graf 1 zistime, ze trzby v odvetvi vel’koobchod, maloobchod a oprava
motorovych vozidiel a motocyklov mali po roku 2008 klesajuci trend, ktory si zachovali
priblizne do roku 2011. Mo6Zeme povedat, ze takyto negativny trend bol sposobeny
zaéinajucou celosvetovou hospodarskou krizou, ktora dostala Slovenska ekonomiku

do recesie, ¢o sa dorazilo aj na trzbach v obchode.
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3.1.2 Sezonnost’ trzieb v sekcii ve’koobchod, maloobchod a oprava
motorovych vozidiel a motocyklov

Graf 2: Sezénnost’ trzieb — Vel’koobchod a maloobchod
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Podl'a grafu 2 sme dospeli k zaveru, ze porovnanim trzieb v sledovanom obdobi trzby
podliehaju sezénnosti. Z grafu 3 mozeme vidiet’ jasné kolisanie trzieb s poklesom a neskor
opatovnym narastom trzieb. Aby sme dosiahli sezonne ocisteny Casovy rad a vylucili tak
nahodné vykyvy, pouzijeme trendovo-cyklickt zlozku a pomocou centrovanych kizavych

priemerov rad o€istime a odstranime tak toto nahodné kolisanie.

Graf 3: Sezonny ocisteny ¢asovy rad — Vel’koobchod a maloobchod
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Zdroj: Vlastné spracovanie
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Tabul’ka 6 - Sezdnne korigované indexy — vel’koobchod a maloobchod a oprava

motorovych vozidiel a motocyklov

ROK 1.Q I.Q .Q IV.Q Suget
2008 X X 98,7993 | 108,8021| X
2009 80,6355 | 111,6066| 98,4763 | 103,0127| X
2010 85,4299 | 101,6477 | 100,3624| 116,7103| X
2011 84,4900 | 98,6448| 98,2680 112,9673| X
2012 91,8929 | 98,6024 | 101,0675| 106,0363| X
2013 88,7052 | 106,4412| 94,4559 | 112,1723| X
2014 91,7949 | 101,2953| 96,3584 | 105,6340| X
2015 93,1339 | 103,2086| 959947 | 106,0715| X
2016 94,1757 | 107,9085| 92,9158 | 103,1833| X
2017 96,1352 | 105,9353| 93,2730 106,6839| X
2018 95,8544 | 107,1388 X X X
St (v %) 90,22| 104,24 97,00 108,13 | 399,59
St (kor) (v%) 90,32| 104,35 97,10 108,24 | 400,00
S: (kor) 0,9032 | 1,0435 | 09709 | 1,0824 | 4,0000

Zdroj: Vlastné spracovanie

Graf 4: Sezonne korigované indexy — VePkoobchod a maloobchod
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Zdroj: Vlastné spracovanie
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V prvom §tvrtroku kazdého sledovaného roka bola vyska trzieb v priemere 0 9,68 %

pod dlhodobym trendom. V druhych $tvrtrokoch sledovaného obdobia to bolo v priemere

0 4,35 % nad dlhodobym trendom. Naopak v tretich stvrtrokoch sa vyska trzieb nachadzala
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v priemere 2,90 % pod dlhodobym trendom. V $tvrtych Stvrtrokoch to vsak bolo v priemere
az 8,24 % nad dlhodobym trendom.

3.2 Analyza trZieb vo vel’koobchode okrem motorovych vozidiel
a motocyklov

Dalsim odvetvim, v ktorom budeme analyzovat’ trzby je velkoobchod s vynimkou

motorovych vozidiel a motocyklov. V nasledujtcej tabul’ke st uvedené Stvrtro¢né udaje

0 trzbach vo vel’koobchode v sledovanom obdobi v rokoch 2008 az 2018.

Tabulka 7 - Trzby vo vel’koobchode okrem motorovych vozidiel a motocyklov

Q1 Q2 Q3 Q4 Spolu
2008 | 7096087831€| 8009219511€(8074085939€| 7853758813€|31033152094¢€
2009 | 5311965962€| 5645397252€|5756974313€| 5989134529€|22703472 056 €
2010 | 5432624003€| 5900851122€|5852831523€| 6113998029 €23 300 304 677 €
2011 | 5334643435€| 5846683 846€|5838428622€| 6096503 243 €23 116 259 146 €
2012 | 5700665236€| 6064793537€|5989573386€| 6171733877€(23926 766 036 €
2013| 5714745589€| 6189715652€|6151054882€| 6443569918 €24 499 086 041 €
2014 | 6168795940€| 6607 036827€(6577383293€| 6859581 198€ (26212797 258 €
2015| 6193130462€| 6867638020€|6982389334€| 7019965180€ |27 063 122 996 €
2016 | 6236499423€| 7149729083€(6934637335€| 7310352324€|27631218165€
2017 | 6626319927€| 7334692365€|7283373436€| 7783337641€|29 027 723 369 €
2018 | 7084852277€| 8000784906€|7716575675€| 8481522387€(31283735245¢€

Zdroj: Vlastné spracovanie

Z Udajov v tabulke 7 d’alej vypoc¢itame nasledovné ukazovatele: absolatny prirastok

pomocou vzt'ahu (1), koeficient rastu pomocou vztahu (2), tempo rastu pomocou vztahu

(3), koeficient prirastku pomocou vzt'ahu (4), tempo prirastku pomocou vztahu (5), bazické

indexy pomocou vzt'ahu (6), priemerny koeficient rastu pomocou vztahu (7) a priemerny

absolutny prirastok pomocou vztahu (8).
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Tabul’ka 8 - Elementarne charakteristiky ¢asovych radov — Vel’koobchod okrem

motorovych vozidiel a motocyklov

Zdroj: Vlastné spracovanie

Rok Triby Ab§olﬂtny Koeficient Re’lativny Tempo T?mpo B.ézicky
prirastok rastu prirastok rastu prirastku index
2008 | 31 033 152 094 X X X X X 1
2009 | 22 703472 056 | -8 329 680 038 | 0,7316 -0,2684 73,16 -26,84 0,7316
2010 | 23 300 304 677 596 832 621 | 1,0263 0,0263 | 102,63 2,63 0,7508
2011 | 23 116 259 146 -184 045531 | 0,9921 -0,0079 99,21 -0,79 0,7449
2012 | 23 926 766 036 810506 890 | 1,0351 0,0351 103,51 3,51 0,7710
2013 | 24 499 086 041 572320005| 1,0239 0,0239 102,39 2,39 0,7894
2014 |26 212797 258 | 1713711217 | 1,0700 0,0700 107,00 7,00 0,8447
2015 | 27 063 122 996 850325738 | 1,0324 0,0324 103,24 3,24 0,8721
2016 | 27 631 218 165 568 095 169| 1,0210 0,0210 102,10 2,10 0,8904
2017 {29027 723 369 | 1396505204 | 1,0505 0,0505 105,05 5,05 0,9354
2018 31283735245 | 2256011876 1,0777 0,0777 107,77 7,77 1,0081
Zdroj: Vlastné spracovanie
Tabul’ka 9 - Porovnanie trzieb vo vel’koobchode
Najvyssie trzby 31283735 245 | 2018
NajnizSie trzby 22703472 056 | 2009
Najvacési narast | - absolutny 2256 011876 | 2018
- relativny 1,0777 2018
Najvacsi pokles | - absolutny -8 329 680 038 | 2009
- relativny 0,7316 2009
Priemerny koeficient rastu 1,0008
Priemerny absolutny prirastok 25 058 315

Vo velkoobchode bol v sledovanom obdobi najvyssie trzby dosiahnuté v roku 2018

vo vyske 31 283 735 245,-€ a naopak najnizsie boli v roku 2009 vo vyske 22 703 472 056.

1%

Najvacsi vzrast trzieb bol podla statistik zaznamenany v roku 2018. Zatial’ ¢o v roku

2017 boli trzby vo vyske 29 027 723 369,- € v roku 2018 zaznamenali vzrast o 7,77 %, ¢o je
v absoldtnom  vyjadreni 2 256 011 876,- €.

Ide

teda 01,0777

nasobok

trzieb

34




z predchéadzajuceho roka. V roku 2009 bol aj v tomto pripade zaznamenany najvacsi pokles
trzieb a to 0 8 329 680 038,- €, ¢o predstavuje iba 0,7316 nasobok trzieb z predchédzajdceho

roka.

Trzby vo velkoobchode pocas sledovaného obdobia v priemere rastli
0 25 058 315,- €, ¢o predstavuje v priemere narast 0 0,8 % ro¢ne.

Graf 5: Vyvoj trzieb vo vel’koobchode (2008 — 2018)
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Zdroj: Vlastné spracovanie
Podl’a grafu 5, kde je znazorneni vyvoj trzieb v sledovanom obdobi rokov mdézeme
vidiet’ ze vyrazne klesajuci trend mali trzby po roku 2008. Medziro¢ne v tom obdobi Klesli
trzb aZ o vySe osem miliard. MoZeme povedat’, Ze za takyto vyrazny pokles mdZe najmi
hospodarska kriza, po ktorej Slovenska ekonomika spomalila a dostavala sa do postupnej
recesie. Ostatné roky vSak moZeme povedat, Ze vo velkoobchode vladol pozitivny trend

a s kazdym d’al$im rokom trzby rastli.
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3.2.1 Sezonnost’ trzieb vo vel’koobchode

Graf 6: Sezénnost’ trzieb - Vel’koobchod
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Z grafu 6 mézeme vidiet' pravidelny vyvoj v sledovanom obdobi v rokoch 2008 az
2018, s vrcholom v roku 2008 a vyrazne negativnom trendom od roku 2009, ktory neskor

v d’alsich rokoch zaznamenaval pozitivne rastuci trend.

Graf 7: Sezonne o€isteny rad — Vel’koobchod
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Na grafe 7 mbézeme vidiet' sezonne oéisteny ¢asovy rad vel’koobchodu. Z grafu je

zrejmé, ze najnizSie dosiahnutd hodnota bola v prvom Stvrtroku 2009. V obdobiach
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2008 — 2009, nie je vyvoj pravidelny. Takyto negativny trend bol zrejme sposobeni

hospodarskou krizou a slabntcou ekonomikou na Slovensku.

Tabul’ka 10 - Sez6nne korigované indexy — Vel’koobchod, okrem motorovych vozidiel

1,0600
1,0400
1,0200
1,0000
0,9800
0,9600
0,9400
0,9200
0,9000
0,8800
0,8600

a motocyklov

ROK 1.Q I.Q 1.Q IV.Q | Suget
2008 X X 107,1505| 111,9283| X
2009 82,5909 | 955398 | 101,1602| 104,3773| X
2010 93,9595 | 101,5730| 100,6882| 105,5264| X
2011 92,2113 | 101,1318| 100,2337| 103,3685| X
2012 95,9064 | 101,5489 | 100,1023| 102,8481| X
2013 94,6679 | 101,6242| 99,5070| 102,4342| X
2014 96,4491 | 101,6280| 100,3225| 104,0614| X
2015 92,7802 | 101,8071| 103,1189| 103,0547| X
2016 91,1612 | 104,0489| 99,6853| 104,0119| X
2017 93,3930 | 101,9018| 99,5779| 104,4067| X
2018 93,3171 | 103,4540 X X X
St (v %) 92,64 101,43| 101,15| 104,60 399,83
S (kor) (V%) 92,68 101,47| 101,20| 104,65 |400,00
St (kor) 0,9268 | 10147 | 1,0120 | 1,0465 |4,0000

Zdroj: Vlastné spracovanie

Graf 8: Sezonne korigovaneé index - Vel’koobchod
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Vyjadrenim korigovanych sezonnych indexov sme prisli na to, Ze vplyvom
sezonnych ¢initel'ov v obdobi rokov 2008 az 2018 bola v prvom S$tvrtroku kazdého
sledovaného roka vyska trzieb v priemere o 7,32% pod dlhodobym trendom. V druhych
Stvrtrokoch sledovaného obdobia sezonne vykyvy pravidelne navysili trzby v priemere iba
0 1,47% nad dlhodobym trendom. Taktiez v tretich Stvrtrokoch sa vyska trzieb nachadzala
v priemere 0 1,20% nad dlhodobym trendom. Najvécsie trzby vplyvom sezénnosti vak boli

dosiahnuté v stvrtych Stvrtrokoch a to v priemere az 0 4,65% nad dlhodobym trendom.

3.3 Analyza trzieb v maloobchode

a motocyklov

okrem motorovych vozidiel

Po velkoobchode sa v d’al$ej casti budeme venovat trzbam v maloobchode

s vynimkou motorovych vozidiel a motocyklov. V nasledujtcej tabulke su uvedené trzby

v maloobchode v jednotlivych rokoch sledovaného obdobia 2008 az 2018.

Tabulka 11 - Trzby v maloobchode (2008-2018)

Q1 Q2 Q3 Q4 Spolu
2008 | 4445329616€| 4904544646€| 5089573956€| 5368090918 € |19 807 539 136 €
2009 | 3960060689€| 4283215515€| 4450066708€| 4747867 868 € |17 441210780 €
2010 | 3874863628€| 4228169789€| 4471484258€| 4719556507 €17 294 074 182 €
2011 | 3986845341€| 4315449255€| 4472218606€| 4752718979€ |17 527 232181 €
2012 | 4162795264€| 4403565870€| 4556585143€| 4803934808¢€ |17 926 881085 €
2013 | 4230071306€| 4548897025€| 4643510565€| 4841193679€ (18263 672575€
2014 | 4414501594€| 4684295959€| 4734664170€| 5046688912€ |18 880 150 635 €
2015| 4412122947 €| 4748864040€| 4824840220€| 5151969980 € |19 137 797 187 €
2016 | 4396767715€| 4831478261€| 4798052922 €| 5276339680€ |19 302638 578 €
2017 | 4720384083 €| 5272718249€| 5180275690 €| 5747872424 €20 921 250 446 €
2018 | 5072505557 €| 5569275117 €| 5521777560€| 6068851750 € |22 232 409 984 €

Zdroj: Vlastné spracovanie

Z Udajov v tabulke 11 d’alej vypocitame nasledovné ukazovatele: absoltitny prirastok

pomocou vztahu (1), koeficient rastu pomocou vzt'ahu (2), tempo rastu pomocou vzt'ahu

(3), koeficient prirastku pomocou vztahu (4), tempo prirastku pomocou vzt'ahu (5), bazicke
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indexy pomocou vztahu (6), priemerny koeficient rastu pomocou vztahu (7) a priemerny

absolutny prirastok pomocou vzt'ahu (8).

Tabul’ka 12 - Elementarne charakteristiky ¢asovych radov — Maloobchod okrem

motorovych vozidiel a motocyklov

Zdroj: Vlastné spracovanie

Rok Triby Ab§olﬂtny Koeficient Re,lativny Tempo T?mpo B'ézicky
prirastok rastu prirastok rastu | prirastku index
2008 | 19 807 539 136 X X X X X 1
2009 | 17 441 210 780 | -2 366 328 356 | 0,8805 -0,1195 88,05 -11,95 0,88053
2010|17 294 074 182 -147 136 598 | 0,9916 -0,0084 99,16 -0,84 0,87311
2011 |17 527 232 181 233157999| 1,0135 0,0135 101,35 1,35 0,88488
2012 |17 926 881 085 399 648 904 | 1,0228 0,0228 102,28 2,28 0,90505
2013 | 18 263 672 575 336791490 | 1,0188 0,0188 101,88 1,88 0,92206
2014 | 18 880 150 635 616 478 060 | 1,0338 0,0338 103,38 3,38 0,95318
2015|19 137 797 187 257 646 552 | 1,0136 0,0136 101,36 1,36 0,96619
2016 | 19 302 638 578 164 841391 | 1,0086 0,0086 100,86 0,86 0,97451
2017 {20921 250 446 | 1618611868 1,0839 0,0839 108,39 8,39 1,05623
2018 |22 232409984 | 1311159538| 1,0627 0,0627 106,27 6,27 1,12242
Zdroj: Vlastné spracovanie
Tabulka 13 - Porovnanie trzieb v maloobchode
Najvyssie trzby 22232 409 984 | 2018
Najnizsie trzby 17 294 074 182 | 2010
Najvaési narast | - absolatny 1618 611868 | 2017
- relativny 1,0839 2017
Najvyssi pokles | - absolutny -2 366 328 356 | 2009
- relativny 0,8805 2009
Priemerny koeficient rastu 1,0116
Priemerny absolutny prirastok 242 487 085

Z tabuliek 12 a 13 moézeme povedat ze najvysSie trzby v maloobchode boli

v poslednom roku sledovaného obdobia, teda v roku 2018 a to vo vyske 22 242 409 984,- €.
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¢o je s porovnanim velkoobchodu arok neskor. Mozeme teda povedat, ze na rozdiel

od vel'koobchodu, trzby v maloobchode klesali dlhsie obdobie.

Trzby v maloobchode vzrastli najviac v roku 2017 ato o 1 618 611 868,- € oproti
predchadzajucemu roku 2016. Ide teda o 1,0839 nasobny narast trzieb. Naopak najvacsi
pokles zaznamenali v roku 2009 ato 0 2 366 32 356,- €, ¢o predstavuje narast trzieb len
0,8805 nasobok trzieb oproti roku 2008.

V sledovanom obdobi 2008 — 2018 trzby priemerne rastli o 242 487 085,- € ¢o

predstavuje v priemere narast 0 1,16 % rocne.

Graf 9: Vyvoj trzieb v maloobchode (2008 — 2018)
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Z grafu 9 moézeme vidiet, Ze tak ako aj v predchadzajicich odvetviach trzby
v maloobchode za sledované obdobie vyrazne klesali po roku 2008. V pripade maloobchodu
bol pokles trzieb do roku 2010, kedy boli trzby na urovni 17 294 074 182,-€. V d’alSich
rokoch bol zaznamenany pozitivny rastuci trend. O vyrazny narast trzieb ide najméa v obdobi
rokov 2016 az 2018.
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3.3.1 Sezonnost’ trzieb v maloobchode

Graf 10: Sezénnost’ - Maloobchod
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Na grafe 10 je znazornena sezénnost' v maloobchode v sledovanom obdobi rokov
2008 az 2018. Azda najvyraznejSia zmena je medzi $tvrtym Stvrtrokom 2008 a prvym
Stvrtrokom 2009, kde trzby poklesli o 2 366 328 356,- €.

Graf 11: Sezdnne ocisteny rad — Maloobchod
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Z grafu 11 moézeme vidiet Ze pomocou centrovanych kizavych priemerov sa rad
pekne vyrovnal. V prvych obdobiach a poslednych obdobiach mézeme vidiet', ze vyvoj nie

je pravidelny ani po sezénnom ocisteni a vyskytuju sa medzi nimi vacésie vykyvy.
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Tabul’ka 14 - Sezénne korigované indexy — Maloobchod okrem motorovych vozidiel

1,1000

1,0500

1,0000

0,9500

0,9000

0,8500

0,8000

a motocyklov

ROK 1.Q 1.Q n.Q IV.Q | Suéet
2008 X X 104,0552 | 112,9435| X
2009 86,1764 | 96,5160 | 102,3085| 109,5968| X
2010 89,5318| 97,7147 | 103,0886| 108,1866| X
2011 91,1607 | 98,5788 | 101,5536| 107,1202| X
2012 93,3703| 98,3967 | 101,4800| 106,3593| X
2013 93,0558 | 99,7289 | 101,1885| 104,5851| X
2014 94,7873| 99,7858 | 100,3162| 106,7514| X
2015 92,9483| 99,5300 100,8847| 107,5357| X
2016 91,6391 | 100,4442| 98,6014 | 106,3410| X
2017 93,2025| 101,9598| 98,2168 | 107,3283| X
2018 93,3275| 100,9296 X X X
St (v %) 91,92 99,36 101,17 107,67 | 400,12
St (kor) (V%) 91,89 99,33 101,14 107,64 | 400,00
St (kor) 0,9189 | 0,9933 1,0114 1,0764 |4,0000
Zdroj: Vlastné spracovanie
Graf 12: Sezénne korigované indexy - Maloobchod
1,0764
1,0114
0,9933 /
0,9189
Q1 Q2 Q3 Q4

Zdroj: Vlastné spracovanie
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Vyjadrenim korigovanych sezonnych indexov sme prisli na to, Ze vplyvom
sezénnych c¢initel'ov v sledovanom obdobi bola v prvych stvrtrokoch kazdého roka vyska
trzieb v priemere 08,11 % pod dlhodobym trendom. Situacia sa mierne zlepSovala
v druhych Stvrtrokoch kazdého roka, ked’ trzby boli v priemere 0 0,77 % pod dlhodobym
trendom. V tretich a $tvrtych stvrtrokoch kazdého roka boli trzby nad dlhodobym trendom.
V tretich Stvrtrokoch to bolo o 1,14 % a v Stvrtych az o 7,64 %.

3.4. Analyza trzieb v ubytovacich zariadeniach

V predposlednej kategérii sa blizSie pozrieme na trzby ubytovacich zariadeni
v sledovanom obdobi. V nasledujucej tabulke su uvedené vySky trzieb v ubytovacich

zariadeniach za roky 2008 az 2018.

Tabulka 15 - Trzby v ubytovacich zariadeniach (2008 — 2018)

Q1 Q2 Q3 Q4 Spolu
2008 98 791675 € 100430990 € 99967935 € 89547301€| 388737901¢€
2009 77 547 365 € 78 222 649 € 80619 654 € 78741258 €| 315130 926 €
2010 69 685611 € 73032664 € 81415395 € 78 621158 €| 302 754 828 €
2011 69 460 830 € 75885232 € 81544083 € 78 660351 €| 305 550 496 €
2012 73191187 € 76 863957 € 84 066 562 € 79976384 €| 314098 090 €
2013 74635150 € 79314429 € 87 485 888 € 83138215€| 324573 682¢€
2014 80322 233€ 82573748 € 92981962 € 89713634€| 345591577 €
2015 80172691 € 86887132 € 100103 854 € 93692 415€| 360856 092 €
2016 91767711€ 99169812 € 116824485 €| 103904 327€| 411666 335¢€
2017 100 748 368 € 103284641 € 116451123 €| 107620691€| 428 104 823 €
2018 117739536 € 121416 078 € 131417331€| 110779810€| 481352 755 €

Zdroj: Vlastné spracovanie

Z udajov v tabul’ke 15 d’alej vypocitame nasledovné ukazovatele: absolttny prirastok
pomocou vztahu (1), koeficient rastu pomocou vzt'ahu (2), tempo rastu pomocou vzt'ahu
(3), koeficient prirastku pomocou vzt'ahu (4), tempo prirastku pomocou vzt'ahu (5), bazické
indexy pomocou vztahu (6), priemerny koeficient rastu pomocou vztahu (7) a priemerny

absolutny prirastok pomocou vztahu (8).
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Tabul’ka 16 - Elementarne charakteristiky — Ubytovacie zariadenia

Rok Triby Ab§oll]tny Koeficient Rglativny Tempo Tfempo B_ézicky
prirastok rastu prirastok rastu prirastku | index

2008 | 338 737 901 X X X X X 1

2009 | 315130926 | -23 606 975 0,9303 -0,0697 93,03 -6,97 0,9303
2010|302 754 828 | -12 376 098 0,9607 -0,0393 96,07 -3,93 0,8938
2011 | 305 550 496 2 795 668 1,0092 0,0092 100,92 0,92 0,9020
2012 | 314 098 090 8 547 594 1,0280 0,0280 102,80 2,80 0,9273
2013 | 324 573 682 10 475 592 1,0334 0,0334 103,34 3,34 0,9582
2014 | 345 591 577 21 017 895 1,0648 0,0648 106,48 6,48 1,0202
2015 | 360 856 092 15 264 515 1,0442 0,0442 104,42 4,42 1,0653
2016 | 411 666 335 50 810 243 1,1408 0,1408 114,08 14,08 1,2153
2017 | 428 104 823 16 438 488 1,0399 0,0399 103,99 3,99 1,2638
2018 | 481 352 755 53 247 932 1,1244 0,1244 112,44 12,44 1,4210

Zdroj: Vlastné spracovanie

Tabul’ka 17 - Porovnanie trzieb v ubytovacich zariadeniach

Najvyssie trzby 481 352 755 | 2018
Najnizsie trzby 302 754 828 | 2010
Najvacési narast | - absolatny 53247932 | 2018
- relativny 1,1244 2018
Najvacsi pokles | - absolutny -23 606 975 | 2009
- relativny 0,9303 2009
Priemerny koeficient rastu 1,0358
Priemerny absolltny prirastok 14 261 485

Zdroj: Vlastné spracovanie

Tak ako je z tabuliek 16 a 17 zrejmé, v kategorii ubytovacich zariadeni boli najvyssie
trzby dosiahnuté v roku 2018 ato vo vyske 481 352 755,- €. V tom istom roku bol
zaznamenany aj najvacS$i medziro¢ny ndrast trzieb v sume 53 247 932,- €, ¢o je 1,1244

nasobok trzieb oproti predchaddzajucemu roku 2017.
dosiahli len 302 754 828,- €. Najvacsi pokles trzieb v sledovanom obdobi predstavoval
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23 606 975 a to v roku 2009, ¢o je iba 0,9303 nasobok trzieb z predchadzajiceho roku 2008.
Pre porovnanie trzby z roku 2018 predstavuju 1,4210 nasobok trzieb z roku 2008.

V sledovanom obdobi trzby priemerne rastli o 14 261 485, Co predstavuji priemerny

narast o 3,58 %.

Graf 13: Vyvoj trzieb v ubytovacich zariadeniach (2008 — 2018)
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Pri pohl'ade na graf 13 mdézeme povedat, ze trzby v ubytovacich zariadenia maju
prevazne pozitivne rastici trend. Trzby klesali len v rokoch 2008, 2009 a 2010.
Od posledného spominaného roku ma krivka grafu d’alej uz len rastuci charakter. Za takto

pozitivny trend zrejme moZze neustale rastci turizmus na Slovensku.
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3.4.1 Sezonnost’ v ubytovacich zariadeniach

Graf 14: Sezénnost’ v ubytovacich zariadeniach
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Z grafu 14 je zrejmé, ze v prvych stvrtrokoch kazdého roka mali trzby nizsi charakter
s porovnanim ostatnych stvrtrokov. Logickym vysvetlenim je ro¢né obdobie. V lete kedy je
vac¢si zaujem o ubytovanie a sluzby s tym spojené trzby rastli. Naopak v zimnych a jarnych

mesiacoch trzby zaznamenavali pokles.

Graf 15: Sezénne ocisteny rad — Ubytovacie zariadenia
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Zdroj: Vlastné spracovanie
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Po pouziti metddy klzavych priemerov, mézeme povedat’, Ze Casovy rad sa podarilo

ocistit’. Ku koncu sledovaného obdobia vSak ani tato metdda nestacila a po ocisteni sa

Vv Casovom rade neustale vyskytovali vicsie vykyvy.

Tabulka 18 - Sezénne korigovaneé indexy — Ubytovacie zariadenia

1,1000

1,0500

1,0000

0,9500

0,9000

0,8500

ROK 1.Q I.Q .Q IV.Q | Suget
2008 X X 105,7538 [ 100,5050 | X
2009 92,4253 | 97,6154 | 103,6242|103,3777| X
2010 92,1533 | 96,4717 | 107,6061|103,4638| X
2011 90,9629 | 99,3487 | 106,1027 [101,5725| X
2012 93,9792 | 98,0908 | 106,8122|100,9907 | X
2013 93,3808 | 98,2244 | 106,8800 |100,1996| X
2014 95,5455 | 96,4917 | 107,6439|103,2382| X
2015 90,7659 | 96,8461 | 109,2081| 98,9903 | X
2016 93,3799 | 97,5696 | 112,2889| 98,3234| X
2017 94,9169 | 96,9248 | 106,6890| 94,7862| X
2018 100,0526 | 101,2279 X X X
St (v %) 93,76 97,88| 107,26| 100,54| 399,44

St (kor) (V%) 93,89 98,02| 107,41| 100,68| 400,00
St (kor) 0,9389 | 09802 | 1,0741 | 1,0068 | 4,0000

Q1

Zdroj: Vlastné spracovanie

Q2

1,0741

Q3

Zdroj: Vlastné spracovanie

Graf 16: Sezdnne korigované indexy — Ubytovacie zariadenia

Q4
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Vyjadrenim korigovanych sezonnych indexov sme prisli na to, Ze vplyvom
sezonnych Cinitel'ov v sledovanom obdobi bola vyska trzieb v prvych stvrtrokoch kazdého
roka v priemere 06,11 % pod dlhodobym trendom. V d’alSich Stvrtrokoch sa situacia
postupne zlepSovala. V druhych Stvrtrokoch kazdého roka bola vyska trzieb v priemere o
1,98 % pod dlhodobym trendom. Naopak v tretich a stvrtych Stvrtrokoch boli tieto hodnoty
v priemere nad dlhodobym trendom. V tretich $tvrtrokoch to bolo v priemere o 7,41 %
a v stvrtych stvrtrokoch o 0,68 %.

3.5 Analyza trZieb v restauraciach a pohostinstvach

Poslednym sektorom, v ktorom sa budeme zaoberat’ analyzou trzieb su reStauracie
a pohostinstva. V nasledujucej tabulke st uvedené vySky trzieb v sledovanom obdobi
2008 — 2018.

Tabulka 19 - Trzby v reStauraciach a pohostinstvach (2008 — 2018)

Q1 Q2 Q3 Q4 Spolu
2008| 279490075€| 285783642€| 289761203€| 274979785€| 1130014705¢€
2009 | 216311399€| 209586935€| 214788737€| 216798197€| 857 485268 €
2010 189878676€| 185038447€| 204818241€| 210221486€| 789 956 850 €
2011| 192501975€| 189985974€| 206035269€| 210866283€| 799 389 501 €
2012 197785641€| 194419878€| 212574664€| 215314420€| 820 094 603 €
2013| 203184658€| 203276324€| 219521900€| 220295552€| 846278434 €
2014| 208857446€| 213542267€| 220569044€| 221682106€| 864 650 863 €
2015| 218107671€| 227807156€| 240777852€| 235269707€| 921962 386 €
2016| 228407163€| 240237553€| 251290002€| 252217634€| 972152352¢€
2017 | 252881231€| 269311356€| 268696847€| 276538462€| 1067 427 896 €
2018 275225988€| 298549258€| 304974009€| 294823511€| 1173572766¢€

Zdroj: Vlastné spracovanie

Z Udajov v tabulke 19 d’alej vypocitame nasledovné ukazovatele: absoltitny prirastok
pomocou vztahu (1), koeficient rastu pomocou vzt'ahu (2), tempo rastu pomocou vzt'ahu
(3), koeficient prirastku pomocou vztahu (4), tempo prirastku pomocou vzt'ahu (5), bazicke
indexy pomocou vztahu (6), priemerny koeficient rastu pomocou vztahu (7) a priemerny

absolutny prirastok pomocou vzt'ahu (8).
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Tabul’ka 20 - Elementarne charakteristiky ¢asovych radov — ReStauracie a

pohostinstva

Rok Triby Ab:solljltny Koeficient Re,lativny Tempo T?mpo B'ézicky
prirastok rastu prirastok rastu prirastku index

2008 | 1 130 014 705 X X X X X 1

2009 | 857 485268 | -272 529 437 0,7588 -0,2412 75,88 -24,12 0,7588
2010| 789956 850| -67 528418 0,9212 -0,0788 92,12 -7,88 0,6991
2011 | 799 389 501 9432 651 1,0119 0,0119 101,19 1,19 0,7074
2012 | 820094 603| 20705102 1,0259 0,0259 102,59 2,59 0,7257
2013 | 846278434| 26183831 1,0319 0,0319 103,19 3,19 0,7489
2014 | 864 650 863 18 372 429 1,0217 0,0217 102,17 2,17 0,7652
2015| 921962386| 57311523 1,0663 0,0663 106,63 6,63 0,8159
2016 | 972152 352 50 189 966 1,0544 0,0544 105,44 5,44 0,8603
2017 | 1 067 427 896 | 95275544 1,0980 0,0980 109,80 9,80 0,9446
2018|1173 572766| 106 144 870 1,0994 0,0994 109,94 9,94 1,0385

Zdroj: Vlastné spracovanie

Tabul’ka 21 - Porovnanie trZieb - ReStauracie a pohostinstva

Najvyssie trzby 1173572766 | 2018
NajnizSie trzby 789 956 850 | 2010
Najvacsi narast | - absolatny 106 144 870 | 2018
- relativny 1,0994 2018
Najvacsi pokles | - absolatny -272 529 437 | 2009
- relativny 0,7588 2009
Priemerny koeficient rastu 1,0038
Priemerny absolutny prirastok 4 355 806

Zdroj: Vlastné spracovanie

Restauracie a pohostinstva dosiahli v sledovanom obdobi najvyssie trzby v roku

2018 ato 1173572 766,- €. V tom istom roku restaurdcie a pohostinstvad zaznamenali aj

najvacsi medzirocny nérast trzieb. Zatial’ ¢o v roku 2017 boli trzby na trovni 1 067 427 896,

vroku 2018 zaznamenali narast 0106 144 870,- €, ¢o je 1,0994 nasobok oproti

predchadzajucemu roku.
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evve

Najvacsi medzirony pokles vSak zaznamenali o rok skor. Trzby v roku 2009 klesli az

0 272 529 437,- €, ¢o predstavovalo iba 0,7588 nasobok trzieb z roku 2008.

Tak ako moZeme vidiet' vtabulke 21 trzby v reStauraciach a pohostinstvach
medziroéne priemerne rastli o 4 355 806,- €. V percentudlnom vyjadreni ide v priemere

0 0,38 % rocny narast.

Graf 17: Vyvoj trZieb v reStauraciach a pohostinstvach (2008 — 2018)
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Trzby v tomto sektore vyrazne klesali od roku 2008 az do roku 2010. Z Gdajov
z tabul’ky 20 moéZeme povedat, ze za tieto 2 roky iSlo o pokles vo vySke 340 057 855,- €.
V d’alsich rokoch 2011 — 2018 mézeme zhodnotit, Ze trzby zaznamenavali uz len pozitivny

rastuci trend.
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3.5.1 Sezonnost’ v reStauraciach a pohostinstvach

Graf 18: Sezénnost’ trzieb v restauraciach a pohostinstvach
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Tak isto ako aj v predchadzajucich odvetviach mozeme pri pohlade na graf 18

povedat’, Ze aj v tomto odvetvi je pritomna sezonnost’.

Graf 19: Sezénne ocisteny ¢asovy rad - ReStauracie a pohostinstva
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Zdroj: Vlastné spracovanie

Na grafe 19 vidime sezoénneho ocistenia mozeme vidiet’ pravidelny vyvoj v rokoch

2008 — 2018, kde najmensia nadobudnuta hodnota bola v druhom Stvrtroku 2010, naopak
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najvysSia dosiahnutd hodnota je v tretom Stvrtroku 2018. Na zéklade grafu mozeme

povedat’, Ze metoda kizavych priemerov v tomto pripade nedostatoéne o¢istila Gasovy rad.

Tabul’ka 22 - Sezonne korigované indexy — ReStauracie a pohostinstva

1,0400

1,0200

1,0000

0,9800

0,9600

0,9400

0,9200

ROK 1.Q I.Q .Q IV.Q | Suget
2008 X X  |105,5188|106,9193| X
2009 90,7772| 94,5602 |101,7632 1059130 X
2010 94,7594 | 93,3071 |103,5392 [105,7646 | X
2011 96,4758 | 95,1039 | 102,7567 [104,5328 | X
2012 97,3862 | 95,0859 |103,3428 [103,7758| X
2013 97,0059 | 96,3637 |103,4121 [102,8116| X
2014 96,8344 | 98,8670 | 101,4955 [100,6464 | X
2015 97,1234 | 99,5695 | 103,8829 [100,2772| X
2016 96,1767 | 99,7169 |102,1100| 99,7733 X
2017 97,7882|102,0827 | 99,6465 [100,1596 | X
2018 96,8126 | 102,5563 | X X X
St (v %) 96,11| 97,72| 102,75| 103,06| 399,64
St (kor) (V%) 96,20 97,81| 102,84| 103,15| 400,00
St (kor) 0,9620| 0,9781| 1,0284| 1,0315| 4,0000

Zdroj: Vlastné spracovanie

Graf 20: Sezénne korigované indexy — ReStauracie a pohostinstva
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Zdroj: Vlastné spracovanie
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Priemerné sezonne indexy su nasledovné: v prvych stvrtrokoch 96,20 %, v druhych
Stvrtrokoch 97,81 %, v tretich stvrtrokoch 102,84 % a v Stvrtych Stvrtrokoch 103,15 %. To
znamena, 7ze¢ v prvych Stvrtrokoch kazdého roka boli trzby v priemere 0 3,80 %
pod dlhodobym trendom. V druhych Stvrtrokoch kazdého roka boli trzby v priemere
02,19 % pod dlhodobym trendom. Situdcia sa zlepSovala v tretich Stvrtrokoch kazdého
roka, kde bol trzby v priemere 02,84 % nad dlhodobym trendom. Najvac¢sia odchylka

od dlhodobého trendu bola v stvrtych Stvrtrokoch kazdého roka a to v priemere o 3,15 %.
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ZAVER

Témou bakalarskej prace bol sezonny pohl'ad pri analyze trzieb za vlastné vykony

a tovar v obchode, hoteloch a reStauraciach na Slovensku v rokoch 2008 — 2018.

Bakaléarska praca pozostavala z troch kapitol. Prva Cast’ sa zaoberala teoretickymi
vychodiskami skumanej problematiky, kde sme si objasnili pojmy ako cestovnych ruch,
velkoobchod, maloobchod, ubytovacie zariadenia a ich sluzby. Taktiez sme si vysvetlili

vyuzitie sezonnosti a ¢asovych radov v praxi.

V druhej kapitole sme si urcili zakladné ciele a metodiku prace. Ciel'om bakalarske;j
praci bolo zostavit’ prehl'adnt analyzu trzieb vo velkoobchode, maloobchode, ubytovacich
zariadeniach a restauraciach. V metodike praci definujeme niekol’ko zakladnych vzt'ahov,

ktoré sme d’alej v praci potrebovali.

Posledna, tretia kapitola bola zamerana na prakticku ¢ast’. Z Udajov, ktoré sme ziskali
z databazy Statistického uradu Slovenskej republiky sme vypodéitali niekol’ko zakladnych

elementarnych charakteristik Statistiky, ktoré sme si uviedli v metodike préce.

V bakalarskej praci sme mali za ulohu sledovat’ sezonny pohl’ad pri analyze trzieb za
vlastné vykony atovar v obchode a restauraciach na Slovensku v rokoch 2008 — 2018.
Sledovali sme sezonnost’ trzieb v 5 sekciach Obchodu a stravovacich sluzieb, pricom kazda

sekcia ma svoje Specifika v rdmci sezonnosti.

Najvys$si sezoénny index dosiahli (v tabul’ke oznaéené modrou farbou):

e vsekcii 45 Velkoobchod, maloobchod a oprava motorovych vozidiel
a motocyklov v 4. stvrtroku 8,24 % nad trendom (1,0824),

e vsekcii 46 Velkoobchod, okrem motorovych vozidiel a motocyklov
v 4. stvrtroku 4,65 % nad trendom (1,0465),

e vsekcii 47 Maloobchod, okrem motorovych vozidiel a motocyklov
Vv 4. stvrtroku 7,64 % nad trendom (1,0764),

e v sekcii 55 Ubytovanie, v 3. §tvrtroku 7,41 % nad trendom (1,0741),

e v sekcii 56 Cinnosti restauracii a pohostinstiev v 4. §tvrtroku 3,15 % (1,0315).
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Najniz$i sezonny index dosiahli (v tabulke oznadené oranzovou farbou):

e Vvsekcii 45 Velkoobchod, maloobchod a oprava motorovych vozidiel
a motocyklov v 1. stvrtroku 9,68 % pod trendom (0,9032),

e vVvsekcii 46 Velkoobchod okrem motorovych vozidiel a motocyklov
v 1. stvrt’roku 7,32 % pod trendom (0,9268),

e v sekcii 47 Maloobchod okrem motorovych vozidiel a motocyklov v 1. §tvrtroku

8,11 % pod trendom (0,9189),
® v sekcii 55 Ubytovanie v 1. stvrtroku 6,11 % pod trendom (0,9389),

® v sekcii 56 Cinnosti restaurécii a pohostinstiev v 1. §tvrtroku 3,80% pod trendom
(0,9620).

Struény prehl'ad sezonnych indexov v jednotlivych sekciach je v nasledujucej tabulke.

Tabul’ka 23 - Sezonne indexy v jednotlivych sekciach 4.6 Obchod a stravovacie sluzby
na Slovensku v rokoch 2008 — 2018

Sekcia | Ukazovatel 1.Q 11.Q
45 St (kor) 0,9032 | 1,0435
46 St (kor) 0,9268 | 1,0147
47 St (kor) 0,9189 | 0,9933
95 St (kor) 0,9389 | 0,9802
56 St (kor) 0,9620 | 0,9781 | 1,0284

Zdroj: Vlastné spracovanie

Na zaklade analyzy trzieb v sledovanom obdobi (2008 — 2018) sme dospeli k zaveru,
ze v kazdej zo skimanych kategoérii doslo k vyraznému poklesu trzieb po roku 2008. Podl'a
analyzy bol tento pokles najvacsi v kategoriach velkoobchod a reStauracie. Takyto
negativny trend trval prevazne do roku 2010. Po tomto roku zacali mat’ trzby opat’ pozitivne

rastdci trend.

Za tak extrémny pokles trzieb v rokoch 2008 az 2009 modZe najméd celosvetova
hospodarska kriza, ktora sa dotkla aj Slovenskej ekonomiky a zasiahla tak priamo obchody,

sluzby ale aj domacnosti.

Monitorovanie sezonnosti je preto dolezité neustidle sledovat’ a byt pruzne

pripraveny reagovat na ocakavané ale aj neoCakavané udalosti, ktoré mozu priamo
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zasiahnut podniky, tak ako aj vel’ka hospodarska kriza v roku 2008. V sucasnosti ¢eli svet
nebezpecnému korona virusu. Slovensko, tak ako aj iné Staty muselo extrémne spomalit’
ekonomiku. Zostali zatvorené viaceré podniky, ubytovacie zariadenia, reStauracie a sluzby.
Viaceri ekonémovia tak tvrdia, Ze nas vd’aka tomuto ochoreniu ¢aka najvacsia hospodarska
kriza od ¢ias druhej svetovej vojny, takze v budicnosti mozno predpovedat’ podobny alebo
dokonca extrémnejsi scenar ako sme mohli pozorovat’ po roku 2008. Na zaklade takychto
skdmani a analyzovani minulych rokov, by sa preto podniky mali pripravovat’ aj na takéto

scenare, ktoré ich moZu neo¢akavane zasiahnut'.
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