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ABSTRAKT

VOJTECH, Matej: Digitalna reklama v prostredi Basic Attention Token-u. — Ekonomicka
univerzita v Bratislave. Obchodna fakulta; Katedra informatiky Obchodnej fakulty. — Ing.
Peter Cervenka, PhD. — Bratislava: OF EU, 2024, 67 s.

Zavere€na praca poukaze na vyznam nového ekosystému od spolo¢nosti Brave Software,
aplikuje jeho pozitiva na jednotlivé subjekty trhu digitalneho marketingu a predstavi

potencidlne marketingové vyuzitie na priklade realnej spolo¢nosti.

Ciel’ diplomovej prace je zhodnotit’ pozitiva alebo negativa pri aplikovani ekosystému Brave
Software s jeho odmenovacou metodu prostrednictvom Basic Attention Token-u na vybrana

spoloc¢nost’ Startitup.

Praca obsahuje dvanast’ grafov, dve tabul’ky a osem obrazkov. Prva kapitola je venovana
spracovaniu nadobudnutych teoretickych poznatkov z domécej a zahrani¢nej literatiry
0 témach ako su digitdlny marketing, blockchain, kryptomeny, Basic Attention Token
a Brave Softvér. Druhd kapitola urcuje ciele a vyskumné otazky zaverecnej prace. Tretia
kapitola popisuje metodiku a metody skiimania zavereénej prace. Stvrta kapitola sa zaobera
praktickym vyhodnotenim kvantitativneho vyskumu, ktory sme dosiahli vytvorenim
elektronického dotaznika. Nasledne sme zosumarizovali rézne pozitiva a vyhody, ktoré by
mohla platforma Startitup ziskat' pri zapojeni sa do odmenovacieho programu Brave
Rewards a navrhli rozne odporucania. V piatej kapitole sme v diskusii zhrnuli vSetky

dosiahnuté ciele.

KPucové slova: digitalizacia, digitalny marketing, kryptomeny, blockchain, spotrebitel'ské
spravanie, bezpecnost’, blokovanie rekldm, Basic Attention Token, Brave Softvér, Brave

Rewards



ABSTRACT

VOJTECH, Matej: Digital advertising in the Basic Attention Token environment. —
University of Economics in Bratislava. Faculty of Commerce; Department of Business IT.
— Ing. Peter Cervenka, PhD. — Bratislava: OF EU, 2024, 67 p.

The thesis will highlight the significance of the new ecosystem from Brave Software,
applying its positives to individual subjects of the digital marketing market, and will present
potential marketing applications using a real-life company as an example.

The main objective is to evaluate the positives or negatives when applying the Brave
Software ecosystem with its rewarding method through Basic Attention Token to the
selected company Startitup.

The thesis contains twelve graphs, two tables, and eight images. The first chapter is dedicated
to processing the acquired theoretical knowledge from domestic and foreign literature on
topics such as digital marketing, blockchain, cryptocurrencies, Basic Attention Token, and
Brave Software. The second chapter sets the goals and research questions of the thesis. The
third chapter describes the methodology and research methods of the thesis. The fourth
chapter deals with the practical evaluation of quantitative research, which we achieved by
creating an electronic questionnaire. Subsequently, we summarized and proposed various
positives and benefits that the Startitup platform could gain by participating in the Brave
Rewards program. In the fifth chapter, we discussed all the achieved goals and

recommendations.

Keywords: digitalization, digital marketing, cryptocurrencies, blockchain, consumer

behavior, security, ad blocking, Basic Attention Token, Brave Software, Brave Rewards
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Uvod

V sucasnom digitadlnom veku je reklama neoddelitelnou sucast'ou online prostredia
a zohrava kl'acovu ulohu v ekonomike. S néstupom internetu a socidlnych médii sa reklamné
kampane presunuli z tradi¢nych médii do online priestoru, kde si podrobené novym vyzvam
a moznostiam. S tymto posunom v reklame sa objavuji aj nové technologie a koncepty,

ktoré menia spdsob, akym reklama funguje a ako je prezentovana koncovym pouzivatel'om.

Jednym z tychto novych konceptov je Basic Attention Token (BAT), ktory vznikol
v kontexte blockchain technologii a kryptomeny. BAT je digitdlna mena, ktord vytvara
ekosystém, v ktorom st odmeny poskytované reklamnym platformam, vydavatel'om a
pouzivatel'om za ich interakciu s reklamou. Jeho hlavnym ciel'om je poskytnut’ spravodlivy
a transparentny spdsob monetizacie digitdlnych reklam, ktory zohladiiuje pozornost’
uzivatelov na webe. Tato koncepcia radikalne meni tradi€ny model digitdlnej reklamy, kde
»reklamnici investuju do kampani a ¢asto nesmeruji dostatoéné zdroje na zameranie Sa na

cielovu skupinu.

Ciel'om tejto diplomovej préce je preskimat’, ako BAT ovplyviiyje digitalnu reklamu
v online prostredi Brave Software a predstavit potencialne marketingové vyuzitie
na priklade reélnej spolo¢nosti. Tato praca bude analyzovat’ koncept BAT, jeho technické
aspekty a vyhody pre vsetky zainteresované strany. Taktiez sa zameriame na to, ako BAT
meni spdsob, akym st reklamné kampane navrhované, zacielené a spravované, a aky vplyv
ma na jednotlivé subjekty na trhu, ktoré sa stavaji aktérmi tohto nového modelu digitalne;

reklamy.

Diplomova praca obsahuje taktiez aj teoreticku cast, v ktorej sa dozvieme
z bliz8ieho hl'adiska o digitdlnom marketingu a reklaméach, ktoré tu zohravaji kI'a€ovi rol'u,
priblizime si pojmy ako blockchain a kryptomena pre lepSie porozumenie danej témy,
vysvetlime si podstatu nového ekosystému od spolo¢nosti Brave Software a aplikujeme jeho

pozitiva alebo negativa na jednotlivé subjekty trhu.

Tato praca bude zahfiiat’ literarnu resers, analyzu pripadovych $tadii a prieskumné
Studie, ktoré poskytnu pohlad na to, ako BAT meni reklamné odvetvie a aky potencial ma
pre budtcnost’ digitdlnej reklamy. Na zaklade tychto analyz budeme schopni poskytnut
odportcania a zavery, ktoré moézu byt uzito¢né pre reklamné spolo¢nosti, vydavatelov a

pouzivatel'ov v ramci prostredia BAT.



Tato praca sa snazi prispiet’ k pochopeniu novych trendov v digitalnej reklame a ich
potencidlu vd’aka technologidm blockchain a kryptomendm, a tym aj k d’alSiemu rozvoju

tohto oboru.



1 Sucasny stav rieSenej problematiky doma i v zahrani¢i

Kazdodenné zlepSovanie reklam aobsahu na digitalnych platformach je v tejto
modernej a rychlo rozvijajicej sa dobe nevyhnutné. Digitalna reklama zostava jednym z
najdolezitejSich nastrojov pre podnikanie. Trendy v digitdlnej reklame zahfiaja
personalizaciu, automatizaciu, a zameranie sa na relevantné cielové skupiny. Sucasne sa
zvySuje dolezitost’ transparentnosti a dovery v digitalnej reklame, aby sa minimalizovali

rizikd spojené s nekvalitnym obsahom a podvodom.

Ked’ze blockchain a digitdlne meny neustale pribudaju, spolocnosti hl'adaji nové
spdsoby, ako aplikovat’ tito inovativnu technolégiu na dlhodobé problémy a pomerne nové
problémy, ako je prehliadanie webu a webova reklama. Kryptomeny, vratane BAT (Basic
Attention Token), ziskavajii na popularite ako alternativne platobné a investicné néstroje.
BAT tokeny su Specidlne navrhnuté na podporu digitdlnej reklamy a odmenovanie

uzivatel'ov za ich pozornost.

V zahranici sa digitdlna reklama a kryptomeny stale viac integruji do ekonomiky a
spoloc¢nosti. Regulacia digitalnej reklamy a kryptomien sa 1i8i od krajiny ku krajine, pricom
niektoré krajiny prijimaju priaznivejsie pristupy k tymto technoloégiam ako iné. Napriek rastu
digitdlnej reklamy a kryptomien existuju aj vyzvy, ako su otdzky sukromia udajov,
bezpe¢nost, a reguldcia. Buduce trendy zahfnaju vacSiu integraciu kryptomien do
digitalnych reklamnych platforiem, zlepSenu personalizaciu reklam, a vacsiu doveru v

transparentnost’ digitalnej reklamy.



1.1Digitalny marketing

Digitalny marketing mozno definovat’ ako vyuZzivanie digitalnych technolégii, ktoré
sa pouzivaju na vytvorenie kandlov na dosiahnutie potencidlnych prijemcov, s cielom
dosiahnut’ ciele podniku, prostrednictvom efektivnejSicho uspokojovania potrieb
spotrebitel'ov. Digitadlny marketing je Casto povazovany za synonymum internetového
marketingu alebo e-marketingu, ¢o nie je zrovna spravne. Internet ako médium je len jednym

z mnohych sposobov, ako sa dostat’ k klientovi. Existuji aj domace spotrebice a audio/video

zariadenia. (Sawicki, 2016)

Je pravda, ze marketing sa transformoval spolu s technologickym pokrokom. Tym
padom tvoria neoddeliteny celok. Poznanie v tejto oblasti tvori rovinu, ktora umoznuje
kombinovat spotrebitelov z tradiného sveta marketingu s tymi z digitalneho sveta.
Tradi¢ny marketing je chdpany ako akékol'vek akcie zahffiajuce tok tovarov a sluzieb od
vyrobcu k findlnemu prijemcovi, zatial ¢o digitdlny marketing je vnimany cez svoje
technologické moznosti, ktoré kombinuju propagéciu produktov/sluzieb s ich digitalnou

distribuciou, socialnymi médiami a internetovymi predajmi. (Nair, 2016)

Hoci organizacie povodne chapali internet ako novy kandl na zvySenie svojej
pritomnosti, ¢oskoro zacali hl'adat’ spdsoby, ako maximalizovat’ jeho rozne platformy a
sluzby. V sucasnosti su online marketingové komunikacie neoddelitelnou stcastou
opera¢ného marketingu z hl'adiska toho, Ze sa sami osebe stali Specifickou marketingovou

liniou: digitalny marketing. (Pifieiro-Otero and Martinez-Roléan, 2016)

1.1.1 Formy digitalneho marketingu

Digitalni marketéri su zodpovedni za budovanie povedomia o znacke a generovanie
potencialnych zdujemcov prostrednictvom vSetkych digitdlnych kanalov - bezplatnych aj
platenych - ktoré ma firma k dispozicii. Tieto kanaly zahfnaju socidlne média, vlastnu
webovu stranku firmy, umiestnenie vo vyhl'adavacoch, e-maily, zobrazovaciu reklamu a
firemny blog. Digitalny marketér sa zameriava na r6zne ukazovatele Uspesnosti (KPI) pre
kazdy kanal, aby mohol spravne merat’ vykon spolo¢nosti na kazdom z nich. Digitalny
marketing sa vykonava v ramci mnohych marketingovych roli. V malych firmach moze
jeden generalista zaroven vlastnit’ mnoho niz$ie opisanych taktik digitdlneho marketingu. V
vacsich firmach maju tieto taktiky rozdelené viaceri Specialisti, ktori sa zameriavaju iba na

jeden alebo dva digitalne kanaly znacky. (Desai, 2019)

10



Podla Dr. Mrs. Vaibhava Desai z roku 2019 sme zadefinovali taktiky digitdlneho

marketingu nasledovne:

Optimalizacia pre vyhl'adavace (SEO): Ide o proces optimalizacie webovych
stranok s cielom dosiahnut’ vysSie umiestnenie vo vysledkoch vyhladavacov a tym zvysit
mnozstvo organickej (bezplatnej) navstevnosti webovych stranok. Kanaly, ktoré profituja

20 SEO, zahfnaji webové stranky, blogy a infografiky.

Marketing socidlnych médii: Tato prax propaguje znacku a obsah na socidlnych
médiach s cielom zvysit povedomie o znacke, zvysit navstevnost’ a generovat’ zaujemcov
o biznis. Kanaly, ktoré moézeme vyuzit’ v ramci marketingu socidlnych médii, zahfnaja

Facebook, Twitter, LinkedIn, Instagram, Snapchat, Pinterest a Google+.

Content marketing: Tento termin oznacuje tvorbu a propagaciu obsahu s cielom
generovat’ povedomie o znacke, rast navstevnosti, generovanie zaujemcov a zakaznikov.
Kanaly, ktoré mozu byt sucast’ou stratégie content marketingu, zahfiaju blogové prispevky,

e-knihy, infografiky, online broziry a lookbooky.

Affiliate marketing: Ide o druh reklamy na vykon, pri ktorom ziskavame proviziu
za propagovanie produktov alebo sluzieb inej osoby na svojej webovej stranke. Kanaly pre
affiliate marketing zahimaju zobrazovanie video reklam cez program YouTube Partner a

umiestiiovanie affiliate odkazov z0 sociadlnych médii.

Native advertising: Oznacuje reklamu, ktora je predovSetkym obsahom a je
umiestnena na platforme vedla iného, neplateného obsahu. Prikladmi st sponzorované
prispevky na Buzzfeed, ale mnohi l'udia povazuju aj reklamu na socidlnych médidch za

"nativnu” - reklamu na Facebooku a Instagramu.

Automatizacia marketingu: Odvoldva sa na softvér, ktory slizi na automatizaciu
zakladnych  marketingovych operacii. Mnoho marketingovych oddeleni moZe
automatizovat’ opakujice sa ulohy, ktoré by inak vykonavali manudlne, ako napriklad
odosielanie e-mailovych noviniek, planovanie prispevkov na socidlnych médiach,
aktualizaciu kontaktovych zoznamov, vytvaranie planov prace pre zdkaznikov, sledovanie

kampani a sprava.

Pay-Per-Click (PPC): PPC je metoda ziskavania navstevnosti na webovu stranku
tym, Ze platime vydavatelovi za kazdy kliknuty reklamny odkaz. Jednym z najbeznejSich

typov PPC je Google AdWords, ktory ndm umoZziiuje platit’ za najlepSie pozicie vo
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vysledkoch vyhl'addavaca Google za cenu "za kliknutie" na nase umiestnené odkazy. Iné
kandly, kde mézeme vyuzit' PPC, zahtnaju platené reklamy na Facebooku, propagované

tweety na Twitteri alebo sponzorované spravy na LinkedIn.

Emailovy marketing: Emailovy marketing je spdsob, ako sa priamo dostat’ k
spotrebitelom prostrednictvom elektronickej posty (Kaur & Singh, 2017). Emailovy
marketing je populdrny spdsob, ako firmy dosahuju zdkaznikov. Emailovy marketing je
vyuzivanie emailu na propagaciu produktov a sluzieb. Poméha rozvijat vztahy s
potencidlnymi zdkaznikmi a klientmi. Emailovy marketing je jednym segmentom
internetového marketingu. Pomocou emailového marketingu firma posiela obchodnt spravu
skupine I'udi. Sumarizuje sa v pravidelnych metdédach odosielania a prijimania sprav, ale
profesiondlna technika marketingu vyzaduje pouZzitie moderného softvéru na vykonavanie

marketingovych kampani prostrednictvom elektronickej posty. (Sabbagh, 2021)

Online PR: Online PR je prax ziskavania online médii s digitalnymi publikaciami,
blogmi a inymi obsahovymi webovymi strankami. Je to podobné tradicnej verejnej sprave,
ale v online priestore. Kandly, ktoré mozete vyuzit’ na maximalizaciu svojich usilia v oblasti
PR, zahtiiaji oslovovanie reportérov prostrednictvom socialnych médii, angazovanie online

recenzii podniku, zapojenie komentarov na osobnej webovej stranke alebo blogu.

1.1.2 Vyhody a nevyhody digitalneho marketingu
Podl'a Adobe Experience Cloud Team z 2023 ma digitalny marketing mnoho vyhod,

vratane:

Globalny dosah: Tradi¢né marketingové stratégie ako billboardy, televizne reklamy
st obmedzené geograficky. AvSak s digitdlnym marketingom moéZu firmy ziskat’ pristup k
globalnemu publiku naprie¢ réznymi miestami a ¢asovymi pasmami. Namiesto obmedzenia
dosahu na I'udi v danej komunite mézeme cielit’ na potencialnych zakaznikov v $tate, krajine
a dokonca aj vo svete.

Nakladova efektivnost’: Marketéri uspeji, ked st dobrymi sprdvcami svojich
rozpoctov. Nastastie, investovanie do digitalneho marketingu mdZe vyuzit aj skromny
rozpocet. Napriklad typicka tlacova reklama moze stat’ viac ako 2000 dolarov - a je tiez
tazké presne zmerat' pocet predanych produktov v dosledku tlatovej reklamy, aj ked’
pouzijete taktiky ako unikatne sledovacie odkazy alebo QR kody.

Meratel’né vysledky: Digitdlny marketing poskytuje meratel'né vysledky. Nie je

digitalny marketing len cenovo dostupnejsi ako offline marketingové taktiky - je tiez vel'mi
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meratel'ny. Tradi¢né kanaly ako tlacové, televizne a rozhlasové reklamy mozu byt ucinné,

ale je vel'mi tazké sledovat’, kto reaguje na nase spravy.

Udinné cielenie: S tradi¢nym marketingom mame mald kontrolu nad tym, kto vidi
nase obsahy. Aj ked’ zaplatime za cielenu reklamu v Specializovanom casopise, nemdzeme
garantovat’, ze kazdy, kto Cita Casopis, je nas idedlny zakaznik. Avsak digitdlny marketing
nam umoznuje presne zacielit’ najlepSie publikum pre nase spravy pomocou online idajov o
publiku a cielenia. M6zeme tiez zhromazd’ovat udaje z nasich digitalnych kampani, aby sme
videli, ktory obsah funguje najlepsie pre urcité typy zédkaznikov.

Viadsi ROI: Digitalny marketing poskytuje firmam viac hodnoty za ich investiciu -
a je lahSie preukazat’ navratnost’ investicii, pretoze mézeme jednoducho priradit’ predaje a
konverzie k $pecifickym kampaniam a dotykovym bodom. V dobe, kedy marketéri ¢oraz
viac potrebuju robit’ s menej zdrojmi, digitdlne kandly umoznuju firmam propagovat’ sa v

najefektivnejSom sposobe.

Avsak podla Mehta z 2023 ma napriek mnohym vyhodam digitalny marketing aj

svoje nevyhody, ako napriklad:

Zavislost’ od internetu: Digitdlny marketing je zavisly od pristupu k internetu, a

preto moze byt neti¢inny v oblastiach s obmedzenym pristupom k internetu.

Konkurencia a zaplava informacii: Online prostredie je plné reklam a obsahu, ¢o

moZe znamenat’, ze je tazké vyniknit’ a ziskat’ pozornost’ uzivatel'ov.

Nedovera online: Niektori l'udia maji nedéveru voci online reklamam a méZu byt’

skepticki voci autenticite informacii a reklam.

MoZné negativne recenzie a Skody na znacke: Ak nie je riadne monitorovany a
spravovany, digitalny marketing moZe viest’ k negativnym recenzidm a poskodeniu povesti

znacky.

Nedostatocné konverzie do predaja: Napriek schopnosti angazovat’ zakaznikov

moze digitadlny marketing ¢asto zlyhat' v premeneni tychto interakcii na redlne nakupy.

Celkovo je digitalny marketing dolezitym nastrojom pre moderné podniky, ale
vyzaduje dobre premysleny pristup a spravne riadenie, aby dosiahol svoj potencidl a

minimalizoval svoje nevyhody.
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1.1.3 Technologicke trendy v digitalnom marketingu

Predtym, nez sa objavili Google a Facebook, bolo stale mozné cielit’ na cielovu
skupinu prostrednictvom reklamy pocas prislusného televizneho/radiového programu,
Vv spravnom novinovom ¢lanku alebo ¢asopise. Avsak digitalna éra toto cielenie zjednodusila
a zaroven aj zintenzivnela. Vdaka nastrojom ako Google Analytics a Google Ads ma teraz
spolo¢nost’ nielen moznost’ efektivne ponukat’ svoj produkt s vicSou istotou, ze zdroje, ktoré
vynalozi na tato reklamu, st dobre investované, ale zaroven aj neustale ziskava obrovské
mnozstvo cennych informacii o svojej zdkaznickej zdkladni bez nédkladov a naro¢nosti na
¢as tradi¢ného vyskumu trhu. Kto je to, v podstate uz je vSetko hotové za vas; vsetko, ¢o
potrebujete, je rozhodnut sa, ako ich zaujat’ - to sa stdva Coraz zlozitejSim a naroc¢nejSim.
PretoZe internet veci zjednodusil - kazdy zacinajlici podnikatel’ teraz mdze zriadit’ online
podnik a vykonavat’ vSetko z domu za ovel'a niz$ie naklady ako kedykol'vek predtym - je to
tato jednoduchost’, ktora viedla k takémuto preplneniu produktov a sluzieb na trhu. Aby sa
podnik dostal k svojim zakaznikom, musi prispdsobit’ svoju stratégiu podl'a potreby, ktora

moze byt nepredvidatelna a neustale sa meniaca.. Internet zmensil svet. (Roberts, 2020)

Podl'a Thomasa z 2023 transformacia marketingového priemyslu v roku 2024 bude
prebiehat’ s prijatim technologie blockchain ako jedného z marketingovych kandlov pre
marketingové kampane. Tato inovativha zmena sa to¢i okolo trvalého charakteru
blockchainu, ktory ma potencial revolucionizovat’ marketing v blockchainovych praktikach.
Stratégia blockchainového marketingu ma potencidl preformovat’ priemysel tym, ze zlepsi
bezpecnost’, transparentnost’ a doveru spdsobom, aky doteraz nebol nikdy videny. Vyuzitim
blockchainovej platformy moéZu marketingovi pracovnici bezpec¢ne ukladat mnoZstvo
informacii a zabezpecit', ze kazda transakcia a interakcia je presne zaznamenana. To nielenze
chrani Udaje zdkaznikov, ale aj reputaciu znaciek. TaktieZ stratégie blockchainoveho
marketingu rieSia problém s podvodom v reklame tym, Ze poskytuji zobrazenia a interakcie,

ktoré podporuju zapojenie ,,reklamodajcov* a chrania zaujmy zakaznikov.

Do buducnosti sa zda byt potencial vyuzitia blockchainovej platformy pri
prezentovani nekonecny. ZlepSena interoperabilita medzi platformami zaistuje
bezproblémovli komunikéciu a zdielanie informacii, podporuje spolupracu a zlepsSuje
ucinnost’ uloh pre blockchainové podniky. Okrem toho sa ofakava, ze tokenizacia zmeni
stratégie blockchainového marketingu tym, Ze ponukne vlastnictvo a inovativne techniky

blockchainového marketingu. (Thomas, 2023)
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1.2 Blockchain

Blockchain je jednou z najnovsich technologii v oblasti bezpec¢nosti, traktovatel'nosti
a transparentnosti pre riadenie akychkol'vek digitdlnych aktivnych transakcii, ako aj pre
fyzické aktiva a dohody. Blockchain je skratka pre stubor distribuovanych technologii
uctovnictva, ktoré mozno programovat na zaznamenavanie a sledovanie akychkol'vek
hodnot, ako su finanéné transakcie, lekarske zaznamy, pozemkové tituly a podobne.
Technologia blockchaine je zalozend na staroCia starom spdsobe vedenia uctovnictva.
Jednoducho povedané, je to takzvany ,,digitalny uctovnik™, ktory uchovava zaznamy o
vSetkych druhoch transakcii, ktoré sa deju v peer-to-peer sieti. Téato technologia je
predpokladana, ze vynecha prostrednika z akéhokol'vek druhu transakcie alebo prenosu
digitdlnych aktiv. Je to ovela bezpecnej$i a decentralizovany prostriedok. Financéné
institucie skiimaji moznosti pouzitia tejto technoldgie na zabezpecenie bezpecnych

transakcii. (Miah a kol. 2019)

1.2.1 Ako funguje Blockchain?

Podl'a Miah a kol. z 2019 je hlavnym téelom blockchainu poskytnut’ bezpeénost’ a
bankové transakcie, tieto dva body st najvhodnejsimi kandidatmi na pouzitie blockchainu.

To sa da vysvetlit pomocou niekol’kych kl'acovych vlastnosti:

Peer-to-peer — Neexistuje Ziadna centradlne ovplyviiujica autorita, ktord by mala
kontrolu nad celymi tidajmi. VSetci Gi€astnici v sieti maju povolenie komunikovat’ priamo

medzi sebou.

Distributed — Vsetky bloky su distribuované po celej sieti, ¢o robi tazké pre

podvodnikov manipulovat’ s udajmi.

Add-Only - Udaje mozno pridavat’ do blockchainu iba v ¢asovo usporiadanom
poradi. Téato vlastnost’ znamend, Ze akonahle sa udaje pridaju do blockchainu, je takmer

nemozné ich zmenit’ a mézu sa povazovat' za prakticky nezmenitelné.

Konsenzus — Je to najddlezitejSia vlastnost. Déva blockchainu schopnost
aktualizovat’ svoje Udaje prostrednictvom konsenzu. Tymto sposobom Ziadna centralne
ovplyviiujica autorita nema kontrolu nad udajmi. Akékol'vek aktualizacia musi byt
vykonané podl'a prisnych protokolov a bude pridana iba vtedy, ked’ sa dosiahne konsenzus

medzi ucastnikmi v sieti.
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Blockchain sa skladd z niekolkych datovych blokov, ktoré uchovavaja zdznamy o
kazdej transakcii. Kazdy blok je spojeny s kazdym inym. Blockchain méze byt bud’
sukromny alebo verejny. V sukromnom blockchaine maju pristup len Clenovia. Verejnu
blockchain modze pouzivat ktokol'vek, napriklad internet. Blockchain pouziva
kryptograficku technologiu na zabezpeCenie transakcii a kryptografia je matematicka
metdda, ktora zabezpecuje udaje tym, Ze matematicky preukaze ich identitu. Na tento ucel
blockchain pouziva dva kl'ice. Prvy zabezpecuje, Ze do bloku transakcie v existujicom
blockchaine mdze vstapit’ iba platny pouzivatel’, a druhy kIai¢ umozni niekomu inému

overit, ¢i tento blok vytvoril platny pouzivatel’.

1.3 Kryptomeny

Kryptomeny st digitadlne alebo virtudlne meny podopreté kryptografickymi
systémami. Umoziiuju bezpecné online platby bez pouzitia prostrednikov tretich stran.
"Krypto" sa odkazuje na rozne Sifrovacie algoritmy a kryptografické techniky, ktoré
zabezpecuju tieto zdznamy, ako st Sifrovanie eliptickymi krivkami, verejno-sukromné

klacové dvojice a hashovacie funkcie. (The investopedia team, 2023)

Kryptomeny v podstate funguji ako peer-to-peer verzia elektronickej hotovosti, ¢o
znamena, ze pri internetovych platbach su peniaze priamo posielané druhej strane, bez

prostrednictva finan¢nych instittcii - ide o decentralizovanu formu meny. (Chuen, 2015)

Casto sa kryptomeny oznaduju ako digitdlna a virtualna mena, hoci sa tieto pojmy
mozZu javit’ ako synonyma, v skuto¢nosti maji odliSny vyznam. Vyznam slova "virtudlna"
sa v tomto pripade tyka meny, ktord nie je fyzicky existujuca, ale je registrovana v

digitalnom formate, ¢im je realna, ale iba v digitalnej podobe. (Chuen, 2015)

Kurzy kryptomien su riadené uzivateImi a zlozitymi protokolmi, nie centralne
riadenymi rozhodnutiami bank alebo inych regulétorov. Stabilitu kryptomien zabezpecuju
»banici®, ktori pouZivaju Sifrovacie systémy na zaznamenavanie transakcii a vymenu
novovytvorenych kryptomenovych jednotiek. Kazd4 kryptomena ma variabilny vymenny
kurz vo¢i hlavnym svetovym mendm, ako st americky doldr, britska libra, euro alebo
japonsky jen. Tieto vymenné kurzy vSak predstavuju riziko hackingu a st nachylné na

kradeze digitalnej meny. (Martucci, 2023)
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Od Blockchainu po kryptomeny

Na rozdiel od Blockchainu st kryptomeny spojené s pouzivanim tokenov zalozenych
na distribuovanej technologii uctov. Akékol'vek transakcia, ¢i uz ide o ndkup, predaj,
investiciu atd’., zahfiia nativny token alebo pod-token Blockchainu. Blockchain je platforma,
ktora pohana kryptomeny a je technolégiou, ktora funguje ako distribuovana uctovna kniha
pre siet. Siet” vytvara prostriedok transakcii a umoziiuje prenos hodnoty a informacii.
Kryptomeny su tokeny pouzivané v tychto sietach na prenos hodnoty a platbu za tieto
transakcie. Mozu byt chapané ako nastroje na Blockchaine a v niektorych pripadoch mézu
fungovat’ aj ako zdroje alebo utility. V inych pripadoch sluzia na digitalizdciu hodnoty aktiv.
Stru¢ne povedané, kryptomeny st sucastou ekosystému zalozeného na technologii

Blockchain. (Fang, 2021)

1.3.1 Rozdiel medzi Coinom a Tokenom
Podla Kryptomagazinu z roku 2021 COIN predstavuje kryptomenu, ktora operuje
na vlastnej blockchainovej sieti. Funguje prostrednictvom decentralizovanej databazy,

znamej ako Blockchain, a operuje v rdmci P2P siete. Tento termin zahriiuje kryptomeny s

vlastnou blockchainovou siet'ou, ako napriklad BTC, LTC, XMR...

Do kategoérie coinov patria aj kryptomeny, ktoré vznikli ako odvetvenie povodnej

siete prostrednictvom tzv. hard forku, ako napriklad BTC Cash a d’alSie.

Hoci vécsina coinov obvykle vznikd tazbou, existuji vynimky. Preto ukazovatel
tazitenosti nie je jednoznaCnym kritériom pre identifikdciu coinu. Inymi slovami,
kryptomena, ktora sa t'azi, je vZdy coin, ale nie vSetky coiny st taZené. Prikladom je Ripple,
ktory funguje na zdklade synchronizdcie a porovnavania dat jednotlivych uzlov namiesto

tradi¢nej tazby.

Tokeny zasa neposkytujil vlastnu siet’ a zvyc€ajne existuji na blockchainoch inych
kryptomien. Su pohdnané tzv. ,,smart* kontraktmi na inych platformach, ako je napriklad
Ethereum, alebo aj iné¢ ako NEO, NEM, NXT, QTUM...

Typickym rysom tokenov je ich ucel ako platidlo v konkrétnej aplikacii, s ktorou st
uzko spité. Napriklad Medicalchain ma za ciel’ umoznit’ pacientom plny pristup a kontrolu
nad ich lekarskymi zaznamami, ¢im riesi si¢asné problémy a nedostatky v oblasti lekarskych

zaznamov.
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Pociatocnd ponuka tokenov je casto skracovana ako ICO. Avsak je potrebné
poznamenat’, Ze toto oznacenie, hoci sa uchytilo v kryptokomunite, sa pouziva aj pre tokeny,

hoci pismeno "C" v skratke ICO zodpoveda slovu "coin".

1.3.2 Kryptomeny ako sucast digitalneho marketingu

Podl'a internetovej stranky EpicSearchPartners.com z roku 2023 potencidlny vplyv
kryptomien na digitalne marketingové prostredie je obrovsky. Na socidlnych medialnych
platformach vidime reklamy, ktoré si vyhodné pre nas ako uzivatela, ako aj pre platformu,
na ktorej su zverejnené, kedze ziskavaju poplatky za reklamy. Primarna vyhoda
monitorovania aplikacii pre marketingovu organizéciu spociva v tom, ze im umoziuje
zhromazd’ovat’ obrovské objemy informaécii o preferenciach a rozhodnutiach spotrebitel’'ov.
Tiez je zahrnutd schopnost’ prispdsobit’ uzivatel'ské skusenosti Specifickym poziadavkam
uzivatel'a. Uzivatel mdze pouZivat’ technologiu blockchainu na to, aby naznacil, aké typy

obsahu a reklam chce vidiet'.

Hoci tieto zobrazované reklamy st prospesné tym, ze zvysSuju povedomie o
dostupnych produktoch a sluzbach, mézu sa stat’ rychlo otravnymi, ked’ sa ndm opakovane

zobrazuju tie o ktoré nemame zaujem.

Blockchainova technologia by mohla zmenit’ sti¢asnu Struktiru socialnych médii k
lepSiemu, aspont z pohladu marketingovych pracovnikov. V skutocnosti si mnohé z
kl'aicovych konceptov blockchainu dokonalymi rieSeniami mnohych stcasnych bolesti

spojenych so socialnymi médiami.

Skuto¢ne decentralizovany socidlny obsah: Socidlna siet’ zaloZena na blockchaine
bude decentralizovana bez centralneho servera. To ddva kontrolu uzivatel'om a obsahu, ktory
si vybert zverejnit’ a prezerat’. Cela siet’ sama bude dohliadat’ na riadenie socidlnej siete, o
znamend, ze marketingovi pracovnici by nemuseli podliehat’ rozmarom Facebooku alebo

YouTube, aby dostali obsah pred spravnych l'udi.

Bezpecnejsia socidlna siet: Od hackerov po informacie sponzorované vladou,
sticasné socialne médid zhromazd’uji informécie o pouZzivateloch a predavaju ich
najvysSiemu ponukajucemu, ale krypto-zaloZené socidlne platformy moézu umoznit
pouzivatelom udrziavat’ ich osobné a online tidaje a navyky. Téato zvySend bezpecnost je vo

viacerych ohl'adoch osviezujucim vzduchom pre uzivatel'ov socidlnych médii.
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LepSie moznosti platby pre spotrebitelov: Transakcie spotrebitelov, ktoré sa
uskutocnuji cez socidlne média, moézu byt komplikované, pretoze existuje len niekolko
sposobov platby. To je tiez nevyhodné pre marketingovych pracovnikov, ktori minaju
znacné mnozstvo penazi na socialne reklamy s nizkym ROI. Krypto-zaloZzend socialna
platforma moéze to zmenit. Uzivatelia budi mat viac spdsobov platenia bezpecne.
Reklamanti a marketingovi pracovnici mézu ziskat’ lepSie potencialne zdkaznicke kontakty
a ziskat’ udaje o spotrebitel'och pomocou procesov zalozenych na Basic Attention Token
(BAT). BAT je jeden priklad toho, ako blockchainova technolédgia a kryptomeny narusuju
socidlne médid, a to vdaka blokatorom reklam. Ale to je ind téma pre iny den.

(Cryptocurrency and digital..., 2023)

1.4 Basic Attention Token (BAT) a Brave Software

Basic attention token (BAT) bol vytvoreny spoluzakladatelom spolo¢nosti Mozilla
a Firefox, Brendanom Eichom, s cielom zlepsit' bezpecnost’, spravodlivost’ a efektivitu
digitalnej reklamy prostrednictvom technologie blockchain. Je to ,,native token* (,,Native
token* - odkazovanie na token, ktory je vytvoreny na konkrétnej blockchainovej platforme).
pre webovy prehliada¢ Brave postaveny na platforme Ethereum (ETH). Biela kniha BAT je
z 10. februara 2021. K roku 2022 je projekt stdle vo vyvoji, hoci prehliada¢ Brave je
dostupny na stiahnutie. K 31. maju 2023 bolo 57,3 miliéna mesacne aktivnych pouZzivatelov
a 22,1 milibna dennych pouzivatelov prehliadaca Brave. (Basic Attention Token —
Blockchain Based..., 2021)

Vzhl'adom na neustale zvySovanie popularity technoldgie blockchain a digitalnych
mien, spolo¢nosti sa snazia najst nové sposoby pouzitia tejto inovativnej technologie na
rieSenie starSich problémov a otdzok, ako je prehliadanie internetu a internetova reklama.

(Hayes, 2023)

1.4.1 Porozumenie Basic attention token-u

Podl'a oficidlnej stranky Basic Attention Token FAQ BAT vyuZiva blockchain
Ethereum a Specidlny webovy prehliada¢ zndmy ako Brave. Token BAT sa pouziva ako
platidlo na platforme Brave a moZe ziskat niekolko réznych reklamnych sluZieb. Je
navrhnuty na vymenu medzi pouzivatelmi, reklamnymi agentirami a vydavatelmi. Je
zaloZzeny na nezvycajnom koncepte, ktory je kriticky dolezity pre reklamné spolo¢nosti

posobiace v digitalnom veku: pozornost’ pouZzivatel’a.
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Tvorcovia BAT sa snazia zlepSit’ spdsob, akym sa reklama vykonava v digitdlnom
veku. V sucasnosti vidia sucasné trendy ako nevyhodné pre pouzivatel'ov, vydavatelov a
reklamné agentiry. PouZzivatelia s zahlteni reklamami a sledova¢mi a s vystaveni malvéru,

Ktory je Coraz agresivnejsi a silnejsi.

Tradi¢ni vydavatelia videli dramaticky pokles svojich reklamnych prijmov, ked
platformy ako Google a Meta (predtym Facebook) znizuji cenu informacii a zarove si berti
velky podiel z reklamnych prijmov. Okrem toho mézu boti a malvéry kazdym rokom
spdsobovat’ Coraz viacsie Skody a platformy trpia doveryhodnostou. Navyse, reklamni klienti
nemaju dostatocné metddy cielenia a informacie na dorucenie svojho obsahu, pretoze tieto

funkcie monopolizuja platformy. (Hayes, 2023)

1.4.2 V ¢om je Basic Attention Token jedinecny?

Podl'a internetovej stranky Kriptomat.io sa Brave li§i od ostatnych prehliada¢ov
vd’aka svojim ochrannym mechanizmom a systému uctovnej knihy, ktory meria pozornost’
pouzivatel'a. Blokovanim reklam a sledovacich zariadeni umoziuje rychlejsie nacitavanie

stranok oproti konkurentom.

Basic Attention Token (BAT) zavadza novy efektivny trh a pontka inovativne
pristupy pre reklamnych zdkaznikov, ktori si zamerani na cielova skupinu, zatial' ¢o
pouzivatelom poskytuje podiel na reklamnych prijmoch a moznost’ priamych odmien pre

ich obl'ibenych tvorcov obsahu.

Aj ked existuju iné produkty s podobnymi cie'mi, BAT dosiahol doteraz najvacsi
uspech a prildkal viac ako milion overenych tvorcov obsahu vratane takych znaciek, ako st

Wikipédia, The Guardian a The Washington Post.

1.4.3 Co ddva Basic Attention Token-u hodnotu?
Taktiez podl'a zdroju z internetovej stranky Kriptomat.io hodnota Basic Attention
Token-u spociva v jeho uzito¢nosti ako platobnej jednotky v efektivnom trhu. Predstavuje
dolezity zdroj prijmov pre tvorcov obsahu a efektivne platobné prostriedky pre reklamnych

klientov.

S narastom poctu pouzivatel'ov prehliadaca Brave sa zvicSuje aj zaujem reklamnych
klientov o ucast’ v ekosystéme BAT, ¢o moze viest’ k zvySenej dopytovej strane na Basic
Attention Tokeny a tym aj k ich zvySovaniu ceny. AvSak ponuka BAT tokenov je

obmedzena, ¢o mdze prispiet’ k rastu ich hodnoty.
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1.4.4 Brave shields a ochrana sukromia pri prehliadani

BAT je domaci token pre prehliada¢ Brave, otvoreny zdrojovy prehliada¢ zamerany
na ochranu stikromia, navrhnuty na blokovanie sledovacov, invazivnych cookies a malvéru.
Vyuziva technolégiu blockchain na anonymné a bezpeéné sledovanie pozornosti

pouzivatel'ov, ¢o sa preklada na odmeny pre vydavatel'ov. (Brave.com, 2021)

Brave Shields chrania nase sukromie pocas prehliadania tym, ze nas robia tazSie
sledovatelnymi z webovej stranky na webovu stranku. Mnohé stranky obsahuju vSetky
druhy sledovacov, ktoré nas mozu sledovat’ po celom webe. Shields blokuju tento typ obsahu
a udrziavaju nas v bezpeci a dokonca zvysuju rychlost’ prehliadania. Blokuje vacSinu reklam
a sledovacov, vymazava cookies (okrem tych, ktoré pochadzaji z webovych stranok, na
ktoré redlne klikneme). Robi nas prehliadac tazSie rozpoznatelnym a sledovatelnym.
Blokuje skodlivé kody a skodlivé stranky. Predvolené nastavenia Shields nam poskytuju
spolahliva ochranu, a to aj bez zvySovania tazkosti prehliadania webu. (Brave help center,
2021)

Podl'a webovej stranky VOIttech.com z 2023 sme kazdu z tychto moznosti blizsie

identifikovali.

Blokovanie reklam a sledovacov: Akékol'vek reklamy alebo sledovace na stranke
st automaticky blokované. Kliknutim na malu $ipku vpravo od dialdgového okna v Brave
prehliadaci si méZzeme zobrazit' vSetky sledovafe a reklamy, ktoré boli zablokované na
aktualnej stranke, alebo si mézeme jednoducho pozriet’ pocet vedl'a neho, aby sme ziskali
vSeobecnu predstavu o tom, kol'ko sledovacov a reklam by bolo na stranke zablokovanych

za normalnych okolnosti.

Sifrovanie pripojenia: Vietky sietové poziadavky prostrednictvom HTTP sa
automaticky zmenia na bezpecnejsi protokol HTTPS. Vsetky HTTPS poziadavky st plne
zaSifrované, takze ktokol'vek Spehuje nase internetové pripojenie bude mat’ problém vidiet,
aké informacie sa prenasaji medzi nasim pocitaCom a strankou. Podobne ako pri blokovaci
reklam, si mdézeme zobrazit' vSetky Sifrované pripojenia kliknutim na Sipku vpravo od

dialogového okna.

Blokovanie cookies: Zakladné je blokovanie vsetkych cookies tretich stran. To
znamena, Ze vsetky cookies z externych stranok si automaticky blokované. Toto vyrazne
znizuje sledovanie, pricom vaésinu pouzivatel'skych skusenosti nechava nedotknuté. Ak by

sme chceli zvysit’ svoje sikromie eSte viac, mozeme si vybrat’ moznost’ blokovat’ vsetky
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cookies. Avsak to moze obmedzit’ niektoré funkcie webovych stranok, vratane funkcie

»Pamaétaj si ma*“ na vac¢Sine webovych strankach s prihlasenim.

Rozpoznanie zariadenia: Predstavuje schopnost’ webovej stranky identifikovat
nase zariadenie. Toto nastavenie je podobné nastaveniu blokovania cookies v tom, ze tu
existuju tri moznosti: blokovat’ rozpoznanie tretich stran, blokovat’ vsetko rozpoznanie alebo
povolit’ vSetko rozpoznanie. Toto blokovanie sa najviac pouziva pri znizeni cielenych
reklam. Tieto informacie by sa mohli pouzit’ nielen na priamu zobrazenie reklam, ale aj na
predaj reklamnym agenttiram, ktoré by ich mohli pouzit’ na zostavenie zoznamu zariadent,

ktoré najCastejSie pouzivate.
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2 Ciel prace
Zaverecna praca poukdze na vyznam nového ekosystému od spolo¢nosti Brave
Software, aplikuje jeho pozitiva na jednotlivé subjekty trhu digitalneho marketingu

a predstavi potencialne marketingové vyuzitie na priklade realnej spolo¢nosti.

Nasim hlavnym cielom je zhodnotit’ pozitiva alebo negativa pri aplikovani
ekosystému Brave Software S jeho odmeniovacou metodu prostrednictvom Basic Attention

Token-u vo vybranej spolo¢nosti Startitup.

Parcialne ciele teoretickej ¢asti:

- Charakterizovanie  zakladnych pojmov zoblasti digitdlneho marketingu
a kryptomien.

- Systematizacia poznatkov z oblasti BAT tokenu vyuzivaného v Brave software.

Parcialne ciele praktickej Casti:

— Vypracovanie dotaznika a nésledné zhodnotenie postojov voc¢i pouzivaniu Brave
Software a jeho odmenovacej metode v stvislosti s platformou Startitup.sk.

— Charakteristika vybranej spolo¢nosti Startitup.sk.

— Analyza vybranej spolo¢nosti a jej prilezitosti pri aplikacii BAT tokenu.

— Porovnanie prehliadaca Brave so 4 vybranymi prehliadacmi.

— Navrh odporacani pre platformu Startitup.

Stanovili sme si nasledujuce vyskumne otazky:

— Aké pozitiva ma odmenovacia metdda na inzerantov a pouZivatel'ov?
— Ako sarozliSuje Brave prehliada¢ od prehliada¢ov Google Chrome, Mozilla Firefox,

Apple Safari a Microsoft Edge?
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3 Metodika prace a metody skumania

Pri vypracovavani diplomovej prace sme pracovali s roznymi metddami. Vyuzivali
sme analyzu, syntézu, indukciu, dedukciu, komparaciu a dopytovanie ako hlavné vedecko-
vyskumné metddy. V teoretickej Casti sme Cerpali informacie z primarnych a sekundarnych
zdrojov, prevazne zo zahrani¢nych $tadii a monografii. Analyzu sme pouzili na rozklad
skamanych teoretickych problémov a javov na mensie Casti, ¢o ndm umoznilo detailnejSie

preskimat’ kazdu cCast’.

Jednou z hlavnych metdd je metdoda dopytovania, ktort sme vyuzili na spracovanie
praktickej Casti nasej diplomovej prace. Na realizaciu sme zvolili formu elektronického
dotaznika. Otazky boli smerované na spotrebitel’a tak, aby sme zistili, ¢i by respondenti mali
zaujem o podporu internetovej platformy Startitup.sk prostrednictvom pouZzivania
prehliadaca Brave a naslednej interakcie s reklamami. Vzorka, na ktorej bol realizovany

kvantitativny prieskum, pozostava z 205 respondentov, uskuto¢nili sme ndhodny vyber.

Digitalny dotaznik sme rozdelili na 5 sekcii, pricom prvé sekcia obsahuje otazky,
ktoré nam pomohli lepSie pochopit’ postoje nasich respondentov k digitalnej reklame ako
takej. V druhej sekcii sme sa zamerali na otazky, ktoré sa tykaji samotného prehliadaca
Brave a jeho systému odmenovania prostrednictvom BAT tokenov. Pre tych, ktori neboli
S touto témou obozndmeni, sme vytvorili dodatocnu sekciu, kde im bolo vSetko vysvetlené
tak, aby porozumeli danym pojmom a aby mohli bezproblémovo pokraéovat’ vo vypliani
dotaznika. V S$tvrtej sekcii sme sa pytali na internetovi platformu Startitup.sk a postoje
respondentov voci jej podpore prostrednictvom spominanej odmenovacej metdody Brave.
Posledn4 sekcia obsahuje zékladné demografické otazky. Vzhl'adom na to, ze dotaznik bol
rozposielany zvécsa na socidlnych siet’ach a strankach §kol, nasi respondenti st prevazne v
rozmedzi od 18 do 35 rokov. Udaje z dotaznika sme spracovali v programe MS Excel, kde

sme nasledne vytvorili grafy k danym otazkam a ich odpovediam.

Pri tvorbe vyskumnych otdzok sme sa opierali o dedukciu, zainali sme so
vSeobecnymi predpokladmi a postupne sme vytvarali konkrétne zavery. Syntézou sme
nasledne zhrnuli jednotlivé Casti rieSeného problému do jedného celku a sledovali sme ich
vzajomné suvislosti. Na vytvaranie vSeobecnych vedeckych zdverov sme vyuzili metodu

indukcie, ktord ndm umoznila extrahovat’ hlavné poznatky z hodnotenych vedeckych dat.
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Taktiez sme vyuzili metddu komparacie, na zaklade ktorej sme porovnali jednotlivé
prehliadace z pohladu doélezitych faktorov, ktoré sa opierali o bezpecnost' sukromia,

rychlosti prehliadania na internete alebo 0 schopnosti blokovania reklam.

Poslednou vyskumnou metddou, ktord bola pouzitd v nasej zaverecnej praci bola
dedukcia, ktorou sme v diskusii a v zavere zhromazdili do jedného celku nase poznatky zo

skimanej problematiky a nasledne sme ich vyhodnaotili.
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4 Vysledky prace

4.1 Charakteristika internetového portalu Startitup.sk
Startitup je najvacsim slovenskym médiom zameranym na biznis, spravodajstvo a

zivotny §tyl. Mesacne ho sleduje viac ako 1,6 miliéna Slovékov.

Obrazok 1. Logo Startitup.sk

STARTITUP

Zdroj: https://www.startitup.sk/

Vznik Startitupu sa datuje na 24. februara 2014, kedy zakladatelia Lukas Gasparik a
Marek Sandor identifikovali nedostatok online platforiem zameranych na podnikatel'ské
pribehy, miestne startupy a inovativhe podnikanie na Slovensku. Po zaciatkoch v
coworkingu si redakcia neskor nasla domov v bratislavskom obchodnom centre, kde dnes

pOsobi tim Startitup tvoreny S viac ako 70 I'ud’'mi.

Pocas 8 rokov svojej existencie Startitup kontinudlne podporuje slovenské talenty a
prezentuje inSpirativne pribehy z domaceho podnikatel'ského prostredia. Postupne sa rozsiril
na medidlnu platformu, ktord okrem rychleho spravodajstva a video obsahu pontka aj
populérne diskusné relacie. Napriek rozSireniu portfélia si vSak zachovava svoj povodny

zaujem o startupy a biznis.

Redakciu vedie Adriana Mattova, ktora okrem biznisu venuje pozornost’ aj
investigativnym ¢ldnkom a politickému dianiu doma aj v zahrani¢i. Redakcia spolupracuje
s oddelenim videa a socidlnych médii na Sireni kvalitného obsahu na platformach ako
Instagram, TikTok, YouTube, Spotify/Anchor, Facebook a LinkedIn. Startitup je ¢lenom
Asocidcie internetovych médii IAB a jeho obsah je dostupny na viac ako 10 platformach

vratane webov jednotlivych médii a socialnych sieti. (Startitup.sk, 2020)
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Ministerstvo financii sa o definicii ,,startup® vyjadrilo nasledovne:

., Startupy su novo zalozené podniky, respektive podniky Vv stadiu zaloZenia, ktoré sa
snazia materializovat” alebo uz materializovali urcitu myslienku do produktovej podoby,
ktorej pridand hodnota spociva vo vynimocnosti na trhu a rieseni problému, ktorého riesenie
doposial’  nebolo zndame. Z dlhodobého hladiska musia byt tieto spolocnosti
Skalovatelné, tzv. scale up a to tym, Ze sa ich produkty a sluzby zacnu vyrdabat vo velkom
rozsahu s cielom riesenia nedostatku co najsirsej spolocenskej skupiny, alebo vykdzZu
potencial na rychly ekonomicky dopad. Produkt alebo sluzba startupu musi mat
[technologicky a/alebo vyskumny zdklad], musi vyuzivat informacné technologie na predaj,
branding, vyrobu produktu/sluzby a musi sa tykat sluzieb, ktoré v trhovych podmienkach

maju Sancu uspiet’ od zaciatku podnikania v pripade zaujmu klientov. ** (Startitup.sk, 2015)

4.2 Analyza internetového portalu Startitup.sk a Brave Softvéru
Na zaklade nasledujucich faktorov moézeme usudit, ze portal Startitup by mohol byt

vhodny pre spolupracu s Brave.

Startitup zdoraznuje dolezitost” ochrany sukromia a spractivania dajov v sulade s
platnymi zakonnymi a etickymi normami. Toto je kladny signal pre partnerstvo s Brave,
ked'Zze hlavnym cielom Brave je ochrana osobnych udajov a ochrana pri ,,surfovani na
internete. Aj ked’ nemame presné informacie o technickej kompatibilite portalu Startitup s
Brave, predpoklada sa, Ze ak by mal portal moderné technické rieSenia a prisposobil by sa

poziadavkam Brave, mohol by byt’ kompatibilny.

Startitup poskytuje obsah zamerany na biznis, spravodajstvo a zivotny S§tyl, ktory
moze byt hodnotny pre uzivatel'ov Brave. Mozeme teda predpokladat’, ze ak by bol obsah
vysokokvalitny a relevantny, mohol by prispiet’ k partnerstvu s Brave. Startitup sa snazi byt’
inovativnym a poskytovat’ pridant hodnotu svojim citatel'om. Tento faktor mdze pozitivne
ovplyvnit jeho potencialne partnerstvo. Na zaklade poskytnutych informacii, Startitup
dodrziava vSetky platné zdkony a etické normy v ramci svojej ¢innosti, ¢o je dolezZity aspekt
pre partnerstvo s Brave. Platforma mé vel'kd komunitu Citatel'ov a fantSikov. Ak by tato
komunita podporovala spolupracu s Brave, mohla by to byt pozitivna vlastnost’ nie len pre

Startitup ale aj pre Brave, ¢o sa aktivnych pouZzivatelov tyka.
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4.3 Prilezitosti na aplikaciu odmenovacieho programu Brave
Zahrnutie Startitup do Brave programu by mohlo byt pre obe strany vyhodné.
Zhodnotili sme niekol’ko moznosti, ako by sa to mohlo uskuto¢nit’ a aké vyhody by to mohlo

priniest’.
1. Reklamné partnerstvo

Brave ma zabudovany systém odmenovania pouzivatelov BAT tokenmi (Basic
Attention Token) za sledovanie reklam. Startitup by mohol byt’ za¢leneny do tohto systému,
kde pouzivatelia by dostavali BAT tokeny za interakciu s reklamami alebo obsahom
stivisiacim so Startitup, ¢o by mohlo zvysit povedomie o platforme spdsobmi ako st

napriklad:
Zobrazovanie reklamného obsahu na platforme Brave

Startitup by mohol vyuzit' funkciu odmenovania na propagaciu svojich sluzieb a
obsahu. Brave by mohol zahrnit' reklamny obsah spojeny so Startitupom medzi svoje
reklamné kampane a zobrazovat’ ich pouzivatelom, ktori prejavujii zdujem napriklad o

podnikanie a podnikatel’'sky rast.
Reklamné kampane suvisiace s podnikanim

Startitup by mohol vytvarat’ reklamné¢ kampane zamerané na pouZzivatel'ov Brave,
ktori prejavujii zaujem o podnikanie a podnikatel'ské aktivity. Tieto kampane by mohli
obsahovat’ bannerové reklamy, textové reklamy alebo sponzorovany obsah, ktory by

pouzivatel'ov pritahoval na stranky Startitup.
Odporucanie Startitupu prostrednictvom reklamného priestoru

Brave by mohol ponuknut’ moznost’ odporac¢ania Startitupu ako odporucaného zdroja
pre podnikatelov a zacinajucich podnikatel'ov prostrednictvom svojej reklamnej plochy.
Tym by sa zvysila navStevnost’ a povedomie o Startitupu medzi pouZivateI'mi prehliadaca

Brave, ktori mozno o tejto platforme doposial’ nepoculi.
2. Podpora obsahu

Brave ma funkciu Brave Rewards, ktord umoziuje uZivatelom prispievat BAT
tokenmi k obsahu, ktory ¢itaji alebo konzumujt. Startitup by mohol integrovat’” moznost’

prispevkov pomocou BAT tokenov na svojich webovych strankach, najmé na ¢lankoch,
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navodoch alebo vide4dch. To by umoznilo uzivatelom Brave finan¢ne podporit’ Startitup

priamo prostrednictvom platformy Brave.
Specidlne udalosti a sat’aZe

Startitup by mohol spolu s Brave organizovat’ Specialne udalosti alebo sut’aze, ktoré
by boli zamerané na tvorbu obsahu. To by mohlo zahfiat’ pisanie ¢lankov, tvorbu videi alebo
podcastov na tému podnikania a podnikatel'ského rastu. Uzivatelia by potom mohli byt

odmenovani BAT tokenmi za ucast’ alebo kvalitu obsahu.
3. Partnerstvo pre reklamu na platforme

Brave prehliada¢ poskytuje reklamnu plochu, kde moézu podniky umiestnit’
bannerové reklamy alebo textové reklamy. Startitup by mohol vyuzit’ tito reklamnu plochu
na propagaciu svojich produktov, sluzieb alebo obsahu. Tieto reklamy by mohli byt
zobrazené uzivatel'om, ktori prejavuju zaujem o podnikanie a podnikatel'sky rast, ¢im by sa

zvySovala pravdepodobnost’ uspesného oslovenia ciel'ovej skupiny.
Sponzorovany obsah

Startitup by mohol vyuzit’ moznost’ sponzorovat’ obsah v ramci platformy Brave. To
moze zahfiiat’ sponzorované c¢lanky, vided alebo podcasty, ktoré by boli zamerané na
podnikanie, financie alebo podnikatel'sky rast. Tym by sa Startitup mohol dostat’ k
uzivatelom s relevantnym obsahom, ¢o by mohlo viest' k vd¢Siemu zdujmu a zapojeniu

uzivatel'ov.
Cielené reklamné kampane

Brave Browser umoziuje cielenie reklamnych kampani na zaklade spravania
uzivatel'a a jeho zaujmov. Startitup by mohol vyuzit' tato funkciu na cielenie reklam na
uzivatel'ov, ktori prejavujii zdujem o podnikanie a podnikatel'sky rast. To by zvysilo

efektivitu reklamnych kampani a umoznilo by lepsie oslovenie ciel'ovej skupiny.

29



4. Propagacia v Brave

Brave Browser moze odporucat’ Startitup ako zdroj pre podnikatel'ov a zac¢inajucich
podnikatel'ov prostrednictvom svojej funkcie Brave Rewards. To by mohlo zvysit

navstevnost’ a povedomie o Startitup medzi pouzivate'mi prehliadaca Brave.
Odporucenie obsahu Startitupu

Startitup by mohol vyuzit’ tato funkciu na propagaciu svojich ¢lankov, navodov alebo
videi medzi uzivateI'mi, ktori prejavuju zaujem o podnikanie a podnikatel'sky rast. Tym by
sa zvysila navstevnost a angazovanost na strankach Startitupu. Startitup by mohol
motivovat’ uzivatel'ov k odpori¢aniu svojho obsahu prostrednictvom Brave Rewards. To by
mohlo zahfiiat’ odmeny v BAT tokenoch za kazdé uspesné odporti¢anie alebo za prispevky,

ktoré generuju vysSiu angazovanost’ uzivatel'ov.
Odporucenie ako doporuceny zdroj

Brave Browser mo6ze odporacat’ Startitup ako doporuceny zdroj pre podnikatelov a
zaCinajucich podnikatel'ov prostrednictvom svojho systému odportcania. To by mohlo
zahfnat’ odporucanie Startitupu ako uzito¢ného zdroja pre podnikatel'ské informéacie, navody
a tipy. Tym by sa zvysilo povedomie o Startitupu medzi uzivateI'mi Brave a prilakalo by to

novych uzivatel'ov.
Meranie uspesSnosti odporuc¢ania

Startitup by mohol sledovat’ UspeSnost’” odporucania prostrednictvom analyzy
vykonu v ramci Brave Rewards. To by umoznilo posudit’ efektivitu odporucania,

identifikovat’ najuspesnejsie stratégie a optimalizovat’ budice marketingové kampane.

V kazdom pripade by spolupraca medzi Brave a Startitup mohla posilnit’ povedomie
o Startitup a zaroven by mohla poskytnut’ pouzivatelom Brave pridant hodnotu vo forme

relevantného obsahu a sluzieb.
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4.4 Brave Software a odmenovanie subjektov na trhu

Brave je jediny prehliadac, ktory nds odmenuje za nasu pozornost. Podobne ako

Google Chrome, je Brave k dispozicii na stiahnutie zadarmo.

Ked’ si zadarmo stiahneme webovy prehliadac, o¢akavame, ze to tak aj zostane. A s
dobrym dévodom. Reklamné spolo¢nosti a d’alsi, ktori zhromazd’uju nase udaje sa usilujt
dostat’ k nasej osobnej identite a online navykom, aby mohli zarabat' miliardy ro¢nych
ziskov. Ukradnutim, obchodovanim a hromadenim nasich tdajov technologicki giganti
manipuluju s nasimi online skiisenost’ami, aby si udrzali monopol nad nasou pozornostou.
Co je viac, reklamy a sledovace pouZivané na monopolizaciu nasej pozornosti vy&erpavaju
zdroje nasho pocitaca, ¢o vedie k prehliadaniu, ktoré nie je len menej sukromné, ale aj

podstatne pomalsie.

Brave bojuje o zachovanie internetu vol'né¢ho a pristupného pre vsetkych, navzdy.
Pre koncepcnym ekonomickym modelom sa vytvoril model, ktory motivuje kvalitny obsah

pred ziskom.

Obrazok 2: vztahy subjektov

9

Pouzivatel

.
v
YNF

Zdroj: viastna uprava podla Brave, 2020

31



4.4.1 Odmenovanie pouzivatelov

Po nainstalovani bezplatného webového prehliada¢a Brave ma uzivatel’ dve moznosti
vyuzitia jeho vyhod. Prvou moznostou je pasivne pouzivanie, kedy moze vyuzivat’ vsetky
vyhody rychleho, bezpe¢ného a sikromného prehliadaca bez reklam. Druhou moznostou je
aktivne zapojenie sa do ekosystému platiecb BAT pomocou voliteIného systému

odmetiovania - Brave Rewards.

Brave Rewards je program, ktory umoznuje aktivnym pouzivatel'om zarabat’ BAT.
Tieto zisky mozu byt pouzité na vlastné potreby alebo anonymne distribuované overenym
tvorcom Brave - webovym strankam, ktoré pouzivatel’ navstevuje, ako odmenu za kvalitny
reklamny obsah. Brave Rewards program zahifiia Brave reklamy, automatické prispevky a

mesacné prispevky.

Brave reklamy umoziuju zarobit BAT za sledovanie vybranych reklam.
Automatické prispevky umoznujii automatizovane podporovat’ webové stranky a online
tvorcov vybranou ciastkou BAT na zaklade Casu straveného pouzivatelom na tychto
strankach. VSetko prebieha v anonymite. Mesacné prispevky umoZiiuji jednorazové

dobrovol'né odmeny webovym strankam a tvorcom obsahu. (Brave.com, 2024)

Automatické a mesacné prispevky st mozné posielat’ iba overenym tvorcom Brave.
Cim viac overenych tvorcov, tym viac BAT pouZivatel’ nazbiera sledovanim ich obsahu, a
tym viac sa to jednotlivym overenym tvorcom oplati, pretoZe mozu ziskat’ automatické alebo

mesacné prispevky od pouzivatel'ov.

Ak sa pouZzivatel’ rozhodne vybrat’ zarobené BAT zo sledovania Brave reklam, moze
tak urobit’ iba pripojenim a overenim virtudlnej kryptomenovej peniaZzenky. Brave podporuje
kryptomenové penazenky, ako je Uphold, Gemini a bitFlyer, ktoré¢ st partnermi Brave
Rewards systému. Kazdému pouzivatel'skému kontu mézu byt aktivované najviac Styri
peniazenky. Tento pocet mdze byt’ dosiahnuty aj v pripade, Ze mé pouZivatel nainStalovany
Brave na Styroch roznych zariadeniach a v kazdom zariadeni ma pripojent peniaZenku.
Pripojenim a overenim funkénej penaZzenky k Brave kontu tak pouZivatel mozZe zbierat’
BAT, ktoré mdze priamo prepojit’ so svojim bankovym ctom a ktoré mu program Brave
Rewards odosiela na mesacnej baze. Proces overovania vyzaduje ticet Uphold, s ktorym je

spojeny aj proces overovania identity KYC - Know Your Customer.
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Avsak ziskavanie platieb nie je jedinym benefitom pri zapojeni sa do Brave Ads -
umoznuje nam interakciu s reklamami a znackami v premyslenejsi sposob. Brave nam

taktiez poskytuje kontrolu nad reklamami, ktoré¢ vidime, a ako ¢asto ich vidime.

4.4.2 Odmenovanie inzerentov

Ako sme uz spomenuli, pouzivatelia prehliadaca Brave ziskavaju tokeny za
sledovanie sikromnych rekldm v Brave. Program Brave Creators je pohanany tokenom
Basic Attention Token (BAT). Cudia, ktori pouzivaju prehliada¢ Brave, mézu zardbat BAT

za sledovanie reklam dodrziavajicich sikromie v Brave.

Predplatitelia, sledovatelia alebo Citatelia inzerentov, mozu automaticky prispievat’

urc¢iti sumu kazdy mesiac alebo poslat’ prispevky v BAT na poziadanie vo vybranej vyske.

Registracia do Brave Creators ndm poskytuje pristup k vlastnému panelu Brave

Creators, kde mozeme registrovat’ svoje webové stranky a kanaly, aby sme zacali prijimat’
BAT.

Po zaregistrovani webovych stranok a kanalov mézeme pripojit’ icet od jedného z
naSich partnerov k naSmu uctu Brave Creators. Tym sa nam a naSej komunite poskytne
miesto, kam moZeme posielat’ nase ziskané BAT. Prispevky na poziadanie idi okamzite od
pouzivatel'a ku inzerentovi, zatial’ ¢o ostatné prispevky od pouzivatel'ov alebo od Brave st

vyplacané raz mesacne.
Celkovy pocet Brave Creatorov v obehu

Zo dna 25. marca 2024 mal Brave viac ako 1,7 miliona registrovanych tvorcov
obsahu. Rozsah tychto tvorcov je pomerne $iroky, zahfna GitHub, Twitter, YouTube a
dokonca aj Reddit.

33



Graf 1: ¢iselné vyjadrenie poctu Creatorov na danej platforme

PocCet Brave tvorcov na danej platforme
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Zdroj: viastna uprava podla https://basicattentiontoken.org/growth/

Tabulka 1: ciselné vyjadrenie poctu Creatorov na danej platforme

Platforma Pocet Brave Creatorov
Twitter 233 427
Reddit 135 589
YouTube 868 767
Twitch 186 884
GitHub 67 414
Vimeo 136 428
Website 165 285
Spolu 1793794

Zdroj: viastna uprava podla https://basicattentiontoken.org/growth/

Tabulka predstavuje distribuciu Brave Creatorov podla platformy, na ktorej su

aktivni. Ako sme uz spomenuli, Brave Creatori su jednotlivci alebo organizacie, ktori st

registrovani na platforme Brave a mézu prijimat odmenu v kryptomene BAT (Basic

Attention Token) za svoju tvorbu obsahu. Tabul'ka poskytuje prehl'ad o tom, kol'ko Brave

Creatorov pdsobi na réznych platformach, ako su Twitter, Reddit, YouTube, Twitch,
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GitHub, Vimeo a osobné webové stranky. Celkovy pocet Brave Creatorov je zhrnuty v

poslednom riadku tabulky.

Ywr

Najvyssi pocet: YouTube (868 767 Brave Creatorov)
Najnizsi pocet: GitHub (67 414 Brave Creatorov)

Tieto hodnoty reprezentuju najvyssi a najnizsi pocet Brave Creatorov na jednotlivych
platformach. YouTube ma najvyssi pocet Brave Creatorov, ¢o naznacuje jeho popularitu a
moZe byt sposobené obmedzenou moznostou tvorby obsahu na tejto platforme v porovnani

s ostatnymi.

4.5 Postoje spotrebitel’ov voci vyuzivaniu odmenovacej metody Brave

Rewards pre platformu Startitup.sk

V nasom prieskume sme sa zameriavali na zistovanie postojov, preferencii a
o¢akavani respondentov v suvislosti s podporou platformy Startitup.sk v ramci ekosystému
Brave a jeho inovativnej odmenovacej metody. Vyznamnou stcast'ou tohto vyskumu bolo
ziskanie uceleného obrazu o tom, ako by pouZivatelia vnimali a ¢i vobec by boli ochotni
vyuzivat’ moznost’ podpory tejto platformy prostrednictvom sledovania reklam a ziskavania

odmien v kryptomene BAT.
Demografické udaje respondentov:

Graf 2: Pohlavie respondentov
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Zdroj: Viastné spracovanie
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Graf 3: Vekova kategoria respondentov
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Zdroj: Viastné spracovanie

Z dotaznika, ktory zahrfioval informacie 0 pohlavi respondentov aich vekovej

kategorii, sme ziskali nasledovné udaje:
Pohlavie: Z 205 respondentov bolo 110 (53,7%) Zien a 95 (46,3%) muzov.

Vekova kategoria: Zistené boli dve vekové kategorie. Prva zahifia respondentov vo

veku od 18 do 35 rokov, 174 respondentov (84,9%). Druha kategodria zahfia respondentov
vo veku od 36 do 55 rokov, a to 31 respondentov (15,1%).

Takéto rozdelenie vekovych kategorii moze byt’ vysledkom zamerania dotaznika na
mladS$iu populdciu, ako su Studenti a ich zndmi, ¢o zvyCajne vedie k vicSej Ucasti

respondentov vo veku od 18 do 35 rokov.
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Vyhodnotenie otazok v prvej sekcii dotaznika:

Graf 4: Postoj k online reklame
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Zdroj: Viastné spracovanie

Prva otazka z prvej sekcie dotaznika sa zaoberala postojom respondentov k online
reklamam, ktoré sa im zobrazuji pri prehliadani internetu. Uéastnici mali moznost’ vyjadrit

sa k tejto problematike na zaklade troch moznosti.

Z vysledkov vyplyva, ze 76 respondentov (37%) vyjadrilo pozitivny postoj k online
reklamam, pri¢om bert ich zobrazenie ako prirodzent stiéast’ digitdlneho prostredia. Dalsich
61 respondentov (30%) odpovedalo neutralne, ¢o naznacuje, Ze im zobrazenie online reklam
nevadi. Naopak, 68 respondentov (33%) vyjadrilo negativny postoj k online reklamam,

pretoZe ich povazuju za rusivé a nepodstatné.

Tieto vysledky poskytuji dolezity pohl'ad na to, ako respondenti vnimaji online
reklamy a m6zu nam pomoct’ lepSie porozumiet’ ich postojom k digitdlnym reklamam v

online prostredi Brave.
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Graf 5: Interakcia respondentov s reklamami
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Zdroj: Viastné spracovanie

V druhej otdzke sme sa respondentov pytali, ako Casto interagujl s reklamami, ktoré
sa im zobrazuji pri prehliadani internetu. Ciel'om bolo porozumiet’, ¢i a ako Casto nasi

ucastnici reaguju na online reklamy.

Vysledky ukazuju, ze 19 respondentov (9%) uviedlo, ze s reklamami interaguju
dennodenne. 63 respondentov (31%) odpovedalo, Ze s reklamami interaguji niekol’kokrat
do tyzdna, zatial ¢o 64 respondentov (31%) uviedlo, Ze to robia raz za tyzden. 31
respondentov (15%) uviedlo, Zze s reklamami neinteraguju vobec, a 28 respondentov (14%)

uviedlo, Ze to robia zriedka.

Porovnanie tychto vysledkov so zisteniami z prvej otdzky naznacuje zaujimavé
trendy. Napriklad sme zistili, ze aj ked’ 76 respondentov uviedlo, Zze bert online reklamy ako
sucast’ digitdlneho prostredia, len 19 z celkového poctu uviedlo, ze s reklamami interagujt
dennodenne. Toto zistenie naznacuje, ze existuje rozdiel medzi tym, ako respondent vnima
online reklamy a ako Casto s nimi interaguje, a teda pozitivny postoj k online reklame, este

neznamena, Ze s Nimi interaguje kazdy den.



Graf 6: Zmena postoja na zdklade financnej kompenzacie

Zmenili by ste Vas postoj, ak by Vam za
takuto interakciu s reklamami bolo
zaplatené, pripadne ak by ste mohli podporit
svojho oblubeného tvorcu obsahu?

200
143
150
100
48
50
]

0

Ano Neviem Nie

Zdroj: Vlastné spracovanie

V tretej otdzke sme sa respondentov pytali, ¢i by sa ich postoj k interakcidm s online
reklamami zmenil, ak by im bola za tito aktivitu poskytnutd financna odmena, alebo ak by
mohli podporit’ svojho obl'ibeného tvorcu obsahu. Ciel'om tejto otdzky bolo zistit’, ako by
finan¢nd motivacia alebo moznost’ podpory tvorcov obsahu ovplyvnila postoj respondentov

k online reklamam.

Z vysledkov vyplyva, ze 143 respondentov (70%) odpovedalo kladne, ze by sa ich
postoj k interakciam s reklamami zmenil v pripade, Ze by za tto aktivitu dostali finan¢nu
odmenu alebo by mohli podporit svojho oblubeného tvorcu obsahu. Naopak, 48
respondentov (23%) uviedlo, Ze nevie, ¢i by sa ich postoj zmenil, a 14 respondentov (7%)

odpovedalo negativne, Ze by sa ich postoj nezmenil.

Tieto vysledky naznacuju, ze vac¢Sina respondentov by bola motivovana finan¢nou
odmenou alebo moznostou podpory svojho oblibeného tvorcu obsahu k aktivnejSej
interakcii s online reklamami. Toto zistenie naznacuje, ze finan¢né stimuly mozu mat

vyznamny vplyv na spradvanie pouzivatel'ov v online prostredi.
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Graf 7: Faktory ovplyvijiice rozhodnutia respondentov
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Zdroj: Viastné spracovanie

V otazke zameranej na faktory ovplyviiujice rozhodnutie respondentov kliknut’ na
reklamu sme ziskali nasledujuce vysledky: 66 respondentov (32%) uviedlo, ze by ich
rozhodnutie ovplyvnila relevantnost’ reklamy pre ich zdujmy, 45 respondentov (22%) by
bolo motivovanych odmeniovanim v podobe BAT, 57 respondentov (28%) by bralo do uvahy
kvalitu reklamy a 37 respondentov (18%) by sa riadilo aspektom bezpe¢nosti a dovery voci

reklamnému obsahu.

Z tychto vysledkov vyplyva, Ze pre vacSinu respondentov je doleZita relevantnost’
reklamy pre ich osobné zaujmy, ako aj jej kvalita. Zaujimavé je, Ze odmenovanie v podobe
BAT méze mat’ tiez vplyv na rozhodnutie klikntit’ na reklamu, avsak nie je to kl'acovy faktor
pre vacsinu respondentov. TaktieZ, aspekt bezpecnosti a dovery voci reklamnému obsahu je

pre urcita cast’ respondentov dolezitym kritériom.
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Vyhodnotenie otazok v druhej sekcii dotaznika:

Graf 8: Povedomie o prehliadaci Brave
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Zdroj: Viastné spracovanie

Otazkou zameranou na to, ¢i respondenti poznaju prehliada¢ Brave sme zistili, ze len
41 respondentov (20%) odpovedalo kladne, Ze poznaju prehliada¢ Brave, zatial' ¢o 164

respondentov (80%) odpovedalo zaporné, Ze ho nepoznaju.

Tento vysledok naznacuje, Ze na Slovensku ma pomerne maly podiel respondentov
vedomosti o prehliadaci Brave. To moze byt dosledkom rdéznych faktorov, ako je
nedostatocnd informovanost’ o tomto prehliadaci, nedostatok reklamnej kampane alebo

nedostatok zaujmu o nové prehliadace medzi pouzivateI'mi internetu.

Avsak Startitup vdaka svojej uznavanej pozicii v slovenskom startupovom a
podnikatel'skom prostredi ma pristup k Sirokej komunite inovatorov, podnikatelov a
digitdlnych nadSencov. Vdaka tomu moéze byt efektivnym prostriedkom na zdielanie
informacii o Brave a jeho prinosoch pre pouzivatel'ov. To by mohlo predstavovat’ jedno

Z pozitiv, ktoré by Startitup mohol priniest’ spolo¢nosti Brave.
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Graf 9: Frekvencia pouzivania Brave prehliadaca
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Zdroj: Viastné spracovanie

Vysledky otazky tykajicej sa pouzivania prehliada¢a Brave poukazali na to, Ze
prevazna vécsina respondentov (83%) uviedla, Ze tento prehliada¢ nepouziva. Len maly
pocet respondentov (celkovo 35 respondentov, Co predstavuje 16%) uviedlo, ze Brave
pouziva s ur¢itou pravidelnostou, pricom len 3 respondenti ho pouzivaju denne. Ako sme
uz spominali tak tieto vysledky indikuju obmedzené prijatie a pouZivanie prehliadaca Brave
medzi respondentmi a naznacuju potrebu zlepsit' povedomie o tomto prehliadac¢i a jeho

vyhodach.

Zaroven to moze poukazovat' na potencidlny priestor na zlepSenie povedomia o
Brave a jeho prinosoch, ¢o by mohlo zvysit jeho pouzivanie medzi internetovymi

pouzivatel'mi.
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Graf 10: Povedomie o BAT funkcii
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Zdroj: Viastné spracovanie

Na otazku, ¢i respondenti poznaji koncept Basic Attention Token (BAT) a jeho
funkcionality v prehliada¢i Brave, odpovedalo nie 170 respondentov , len 4 respondenti

odpovedali, Ze ano, vel'mi dobre a 31 respondentov odpovedalo, Ze ano, ale len okrajovo.

Pre respondentov, ktori odpovedali, Ze tento koncept nepoznaju alebo ho poznaju len
okrajovo, sme vytvorili nova sekciu, kde sme im poskytli detailny popis konceptu Basic
Attention Token-u a jeho funkcionality v prehliada¢i Brave. Cielom tejto sekcie bolo
zabezpecit', aby respondentom, ktori nemaji dostato¢né znalosti o tomto koncepte, nebolo
branené v d’alSom pokra¢ovani v dotazniku. Tym sme zabezpecili, Ze vSetci respondenti
maju rovnaku uroven informovanosti a moézu adekvatne reagovat’ na d’alsie otazky dotaznika

tykajuce sa Brave ekosystému a jeho spojenia s platformou Startitup.
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Tretia sekcia dotaznika: Vysvetlenie konceptu BAT

Obrazok 3: Popis 3. sekcie v dotazniku

Sekcia3z 5

Ako funguje odmefovacia funkcia prehliadaéa Brave? e
W odmenovace] funkcii prehliadaca Brave ide o mechanizmus, ktory umoznuje pouZivatelom zarabat
kryptomenu Basic Attention Token (BAT) za sledovanie reklam a interakeiu s obsahom.

Tento systém umoZiuje pouZivatelom podporit tvorcov obsahu, pricom si sami méZu zvolit, ktori tvorcovia a
obsah budd odmenovani. PouZivatelia majd kontrolu nad tym, aké mnoZstvo reklam ched vidiet a ako ched
svoje odmeny pouZit. Tento spdsob podpory tvorcov obsahu a financovania online obsahu sa snazi vytvorit
transparentnejsie a spravodiivejgie ekosystémy digitalng reklamy.

Zdroj: Vlastné spracovanie

Vyhodnotenie otazok Vv Stvrtej sekcii dotaznika:

Graf 11: Povedomie o platforme Startitup.sk
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Zdroj: Viastné spracovanie

V prvej otazke v Stvrtej sekcii sme sa pytali respondentov, ¢i poznaju internetova
platformu Startitup.sk. Z vysledkov vyplyva, ze 173 respondentov (84%) odpovedalo, Ze
tuto platformu pozna, zatial' ¢o 32 respondentov (16%) ju nepozna. Tato otazka nam
poskytla dblezité informacie o urovni povedomia respondentov o platforme startitup.sk, co

nam pomdze lepsie pochopit’ ich skusenosti a ndzory v stvislosti s touto platformou v rdmci

d’alSich analyz.
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Graf 12: Dojem z platformy Startitup
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Zdroj: Viastné spracovanie

Dalsia otazka bola zamerana na dojem respondentov z platformy Startitup.sk
poskytla nasledovné vysledky: 39 respondentov (19%) odpovedalo negativne, 66

respondentov (32%) pozitivne a 100 respondentov (49%) neutralny dojem.

Takéto rozdelenie respondentov moéze byt povazované za relativne vyvazené.
Pozitivny dojem z platformy vyjadrilo menej ako tretina respondentov, co mdze naznacovat’
priestor na zlepsSenie alebo d’alsi rozvoj platformy s cielom zvysit’ ich spokojnost’. Negativny
dojem vyjadrilo menej ako pitina respondentov, ¢o je tiez dolezité vziat' do uvahy pri
identifikacii slabych miest alebo oblasti potrebnych zlepSenia. S védcSinou respondentov
vyjadrujucich neutradlny dojem, moZeme usudit’, Ze nemaju ziadny nazor na tato platformu
alebo ju nepoznaju. To pontka Startitupu zaujimavy priestor na analyzu a potencialne
zlepSenie uzivatel'skej skiisenosti. Teda zatial’ ¢o va¢sina respondentov vyjadrila neutralny

dojem, existuje potencial pre platformu zvysit’ tito neutralnu perspektivu na pozitivnu.
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Graf 13: Stanovisko k podpore Startitup prostrednictvom BAT
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Zdroj: Viastné spracovanie

Dalsou dolezitou otizkou v dotazniku bolo zistenie ochoty respondentov podporit
platformu Startitup prostrednictvom odmenovacej metody Brave. Z vysledkov vyplyva, ze
viac ako polovica nasich respondentov, teda 138 respondentov (67%) by bolo ochotnych
poskytnut’ podporu tejto platforme prostrednictvom odmeiiovacej metody Brave. Naopak,
32 respondentov (16%) vyjadrilo, ze by nebolo ochotnych takiito podporu poskytnut’.
Dalsich 35 respondentov (17%) sa ozna¢ilo ako nerozhodnutych a uviedli, Ze potrebuji viac

informacii na to, aby sa rozhodli.

Tento vysledok poskytuje platforme Startitup dolezity nahl'ad do tejto témy. Znac¢na
Cast’ respondentov vyjadrila ochotu podporit’ Startitup prostrednictvom odmenovace;j

metddy Brave, o moZe naznacovat’ ich zdujem a podporu voci platforme a jej cielom.
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Graf 14: Motivacia pri interakcii s reklamami
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Zdroj: Viastné spracovanie

Posledna otazka v tejto sekcii zistovala ¢o by mohlo motivovat’ respondentov
kliknat’ na reklamu od platformy Startitup v prehliadaci Brave. Respondenti mali na vyber

z nasledujicich moznosti:

Zlepsenie uzivatelského zazitku na internete prostrednictvom personalizovanej

reklamy a obsahu - na tuto moznost’ odpovedalo 53 respondentov.
Moznost ziskat exkluzivne zlavy - 42 respondentov vyjadrilo zdujem o tiito moznost’.

Financna odmena vo forme BAT tokenov - 50 respondentov vyjadrilo zaujem o tato

formu odmeny.

Prilezitost’ ziskat' informdcie alebo pristup k exkluzivnemu obsahu od Startitup -

57 respondentov sa rozhodlo pre tuto moznost’.

Tieto vysledky poskytuju dolezité informacie o preferencidch a motivaciach
respondentov, ktoré mozu byt vyuZzité pri navrhovani a cieleni reklamnych kampani
platformy Startitup v prehliada¢i Brave. ZlepSenie personalizovaného obsahu, ziskanie
exkluzivnych zliav, finanéné odmeny vo forme BAT tokenov a pristup k exkluzivhemu
obsahu patria medzi najziadanejSie motivy pre respondentov, ¢o platforme umoziiuje

optimalizovat’ svoje reklamné stratégie a posilnit’ zapojenie pouZzivatelov.



4.6 Porovnanie Brave prehliadac¢a s inymi prehliada¢mi

Podl'a Ravoof z 18. oktobra 2023 sme porovnavali Styri konkrétne prehliadace
s Brave prehliadac¢om. Pozrime sa na podobnosti a odliSnosti, ktoré tieto prehliadace maju

oproti Brave prehliadacu.

Obrazok 4: Logo Brave

& brave

Zdroj: https://brave.com/brave-branding-assets/

Google Chrome

Chrome je hlavnym konkurentom pre Brave, a vel'’ka ¢ast’ jeho marketingu zavisi od
toho, ako dobre sa dari voci prehliadac¢u od Googlu. Preto ziadna recenzia prehliadaca Brave
by nebola kompletna bez porovnania s Google Chrome. Dobrou spravou je, Ze Brave pontika
prakticky vSetko, ¢o Chrome, s pridanou hodnotou sukromia a blokovania reklam. To je,
samozrejme, zaloZené na zdkladnom kode, hoci Chrome prekonava Brave vo vykonnostnych
testoch. Aj ked’ st prehliadace vel'mi podobné, moZeme povedat’, Zze Chrome je o nieco lepsi,
ak sme zvyknuti na ekosystém Google. Rovnako ako Brave obchod Chrome Web Store je

uzko integrovany a ponutka konzistentné zabezpecenie aktualizécii.
Mozilla Firefox

Ako sme uz spomenuli, Brave a Firefox maju jedinecntl vizbu. Brendan Eich zalozil
Brave aj Mozillu a oba prehliadace fungujt pod licenciou MPL. Aj ked’ Brendanov ¢as v
Mozille neskoncil najlepsie, bol vedicim projektu, ktory dal stikromie pouzivatel'ov na
popredné miesto pri prehliadani webu. Firefox je dodnes stile Sampionom stkromia
pouzivatel'ov a jeho vykon je na irovni konkurentov, ¢o ho robi skvelou vol'bou prehliadaca

pre takmer kazdé pouZitie.

Aj napriek tomu su Firefox a Brave blizko, ¢o sa tyka bezpecnosti pouzivatel'ov.
Firefox dokonca ide tak d’aleko, Ze to hovori vo svojom oficidlnom porovnani. Oba

prehliadace pontikaju silné nastroje pre sikromie a blokovanie, hoci Brave ma lepsie
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a jednoduchsie uZzivatel'ské rozhranie. Taktiez ma lepsi vykon, o mdze byt rozhodujice pre

niektorych pouzivatel'ov. (Ravoof, 2023)

V tabul’ke mézeme vidiet’ hned’ niekol'’ko vyhod, ktoré na rozdiel od Firefoxu Brave

ponuka.

Tabulka 2 Rozdiel medzi Brave prehliadacom a Mozilla Firefox prehliadacom

Brave Mozilla Firefox
Preklad
y v —
(Translations)
Vertikalne panely
s kartami v x
(Vertical tabs)
Skupiny kariet
v x
(Tab groups)
Prehravanie médii ofline
v x
(Offline media playlists)
Cita¢ka sprav a RSS ¥
(News and RSS reader)
Rezim ¢itacky
v v
(Reader mode)
Synchronizacia profilov
medzi zariadeniami
v v
(Cross-device profile
syncing)
Predvolené sikromné
vyhPadavanie v x
(Default private search)
Bezpecnejsie prehliadanie
pomocou siete Tor v x
(Tor browsing)
Integracia webového
torrentu v x

(Web torrent integration)
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Bezpecna zabudovana
peniaZenka v x
(Secure built-in wallet)
Program odmien v
kryptomene v x
(Crypto reward program)
P2P zdielanie suborov
pomocou IPFS
(IPFS peer-to-peer file
sharing)
Zabudovana VPN
(Built-in VPN)
Zabudované sukromne
video hovory
(Built-in private video
calls)
Zabudovany ad blocker
(Built-in ad blocker)
Zdroj: Viastné spracovanie podl'a (https://twitter.com/brave/status/1774485590928511177/photo/1)

v -

v Obsahuje plnt funkcionalitu
x  Neobsahuje danu funkcionalitu

— Obsahuje ¢iastoc¢nt funkcionalitu
Apple Safari

Prehliada¢ Safari od spolo¢nosti Apple zaujima poziciu, kde je bud’ pouzivany ako
predvoleny, alebo je vel'mi kritizovany. Avsak, je to schopny prehliada¢, ktory musi dobre
fungovat’, pretoze je predvoleny na vSetkych zariadeniach od Apple. Pretoze je
vSadepritomny, pouzivatelia macOS a i1OS ¢asto porovnavaju Safari a Brave. Bez ohl'adu na
to, oba prehliadace ponukaju odlisné zazitky a bolo by nespravodlivé ich priamo porovnavat.
Brave poskytuje sluzbu zamerant na blokovanie rekldm a bezpec¢né prehliadanie internetu,
priCom cielom prehliadaca Safari je dominovat’ pouZivatelom Apple a poskytnit bod

kontaktu pre integraciu do SirSieho ekosystému.
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Ak sa pozrieme na zéklady, Safari je postaveny na platforme WebKit, zatial’ ¢o Brave
je postaveny na platforme Chromium, ¢o je rovnaky engine, ktory pouzivaji vicSina
Spickovych prehliadacov na trhu (napriklad Arc, Chrome, Opera a mnohi d’alsi). Toto
umoziiuje l'ahké prepinanie medzi tymito prehliadacmi, pretoze hesld a zéalozky su
Struktarované rovnako. Safari sa dost’ spolieha na pouzivanie iCloud ako svojho manazéra
hesiel, ktory je zabezpeceny zalohovanim do cloudu, zatial’ o Brave pouziva Sifrovaného

manazéra hesiel na zariadeni, ktory mame moznost’ zalohovat’ do cloudu. (Bass, 2021)

Napriek tomu, ze Safari ponuka dobra skalu ochrany, ktora je prezentovana ako
jednoducha ,,sada“ zaskrtavacich poli¢ok, v ktorej moézeme pridat’ rozsirenia do prehliadaca
a vytvorit’ si vlastné bezpecnostné riesenie, tato funkcia oproti Brave bezpecnostnej funkcii
stadle zaostava. Naopak, Brave je pripraveny na pouzitie ihned’ po vybaleni, pokial’ ide o
bezpecnost’ a blokovanie reklam, a poskytuje va¢§iu moznost’ prispdsobenia. Avsak pri
vybere zariadenia od Apple mézeme predpokladat’, Ze budeme chciet’ vyuzit' tieto uzko
integrované aplikacie. Preto vyber Brava bude dobry pre bezpecnost), ale zly pre pristup k
ostatnym sluzbam od Apple. (Ravoof, 2023)

Microsoft Edge

Posledny prehliada¢ v tomto prehlade je nastupca Internet Exploreru, Edge. Tieto
prehliadace su vSak uplne odlisné, pretoze Edge prekonava svojho predchodcu takmer vo
vSetkom. Napriek posobivym vykonnostnym metrikdm z réznych testov, pouZivanie Edge

je nizke - je vyrazne pozadu za takmer vSetkymi velkymi nazvami.

V ramci tejto skupiny neméa Edge o ponuknut’ oproti Brave. MoZno ho povazovat

za Microsoftovu verziu Safari, pretoze udaje o pouzivani su dolezitejsie ako funkcie.

Co je viac, Edge sa stal akymsi kultovym prehliada¢om pre pouzivatelov Macu,
najmad pre tych, ktori prechadzaji z Windows. Aj tak vSak Edge nie je zamerany na sukromie,
hoci vykonnostne je aspon rovnako dobry ako Brave. S ohladom na to bude Brave

pravdepodobne lepsou vol'bou pre bezpeéné a sukromné prehliadanie. (Ravoof, 2023)
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Zhodnotenie prehliadac¢a Brave

Obrazok 5: Brave VS ostatné prehliadace

Zdroj:  https://medium.com/geekculture/safari-16-vs-chrome-114-vs-brave-1-52-vs-edge-114-vs-
firefox-114-on-macos-ventura-ae3a88ee275a

Obavy o stukromie je vyznamnou témou diskusie uzZ mnoho rokov. Napriek rastiicim
obavam o stikromie sa Google Chrome stal momentélne najpopularnej$im prehliadacom. S
ohl'adom na nedavne protimonopolné obavy a obchodny model Google je Brave ako
konkurent vitany. Sice Brave neziskava najvysSie hodnotenia pre bezpecnost’, ked’ze bezi na
zaklade kodu Chromiumu, tak jeho vyvojari sa snaZia poskytnit to, o pouzivatelia

potrebuju pri blokovani sledovania reklam a ochrane stikromia.

Brave teda vyhovuje konkrétnemu typu pouzivatela: technologicky zdatny a
sukromiu vedomy, ktory potrebuje pouzivat’ aj moderné nastroje prehliadaca. Celkovo, ak
sa nemozete Uplne odtrhnit’ od Chrome, ale cheete prerusit’ va¢sinu svojich vizieb s Google,

Brave by mohol byt spravny vyber.
Brave Al asistent LEO

Brave taktiez ponuka pomerne novu funkciu Leo Al, ktora bola prvykrat predstavena

na konci Novembra 2023.

Podrla oficialnej stranky Brave.com z roku 2023 predstavuje Leo asistenta Al pre
prehliada¢ Brave, schopny vykonavat’ alebo asistovat’ pri roznych tlohach. Leo dokaze
vytvarat’ okamzité suhrny webovych stranok alebo videi, odpovedat’ na otazky o obsahu
alebo generovat’ novy obsah, prekladat’ stranky, pisat’ basne alebo dokonca len neformalne

konverzovat s vami. Ako spolo¢nost s dorazom na sukromie, Brave sa zavizuje k
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uvolnovaniu veducich alternativ k popularnym webovym néstrojom, ktor¢ tiez chrania idaje

a anonymitu pouzivatelov.

Vsetky poziadavky su sprostredkované prostrednictvom anonymizovaného servera,
takze poziadavka a adresa pouzivatela nemézu byt prepojené. Brave nemoédze spojit
poziadavku pouzivatel'a s ich IP adresou. Odpovede od Leo Al su okamzite zmazané po ich
vygenerovani a nie st pouzivané na tréning modelu. Nezbieraju sa ziadne identifikatory ako
je napriklad IP adresa, ktora by mohla byt spojena s uZzivatel'om. Ziadne osobné tidaje nie
su uchovdvané¢ modelom Al ani Zziadnymi poskytovatelmi modelov tretich stran.
Pouzivatelia nemusia vytvarat' G¢et Brave na pouzivanie Leo. Leo kombinuje tento
jednoduchy, bezplatny pristup k Al s dorazom na stikromie Brave. Konverzacie s Leo st

stkromné, anonymné a bezpe¢né. (Brave.com, 2023)

Tuto funkciu mézeme vyuzit' pri vyhl'addvani obsahu v prehliadaci Brave, kde nam

pontkne moznost’ vyhl'adat’ prostrednictvom tejto funkcie Al

Obrazok 6: LEO Al zobrazeny na liste vyhladdvania

Ready for a better Internet?

Brave's easy-to-use browser blocks ads by default, making the Web cleaner, faster, and safer for
people all over the world.

Get Brave for Windows |

Zdroj: Vlastné spracovanie podla prehliadaca Brave

Alebo si tato funkciu mézeme otvorit’ cez ikonu, ktora sa nachadza v pravom hornom
rohu.
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Obrazok 7. LEO Al zobrazeny pomocou ikony

@ Howto

[ R R ——

Ready for a better Internet?

Brave's easy-to-use browser blocks ads by default, making the Web cleaner,
faster, and safer for people all over the world.

Get Brave for Windows )

Zdroj: Viastné spracovanie podla prehliadaca Brave
V neposlednom rade sme sa spytali LEO Al na konkrétnu otazku, aby sme predviedli

ako funguje. LEO Al nam sice poskytol odpoved’ v anglickom jazyku, avsak nasSej otazke

Vv slovencine jasne rozumel.

Na otazku: ,, Preco by sme mali pouzivat' Brave na rozdiel od inych prehliadacov? *

nam LEO odpovedal nasledovne:

Odpoved’: ,,jHola! Brave is a privacy-focused browser that blocks ads and trackers
by default, making the internet cleaner, faster, and safer. It also offers a built-in crypto wallet
and supports Web3, allowing you to explore decentralized apps and use BAT (Basic
Attention Token) with its Wallet Partner Program. With Brave, you have more control over
your online experience.* (LEO Al, 2024)

Preklad: ,,jHola! Brave je prehliada¢ s dorazom na ochranu sukromia, ktory
Standardne blokuje reklamy a sledovafe, ¢im robi internet cistejSim, rychlejSim a
bezpecnejSim. Pontka aj integrovanu krypto-menovi penazenku a podporuje Web3, o vam
umoznuje preskumat’ decentralizované aplikacie a pouzivat’ BAT (Basic Attention Token)
v ramci svojho programu pre partnerov peniazenky. S Brave mate viac kontroly nad svojou

online skusenost’ou.*
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4.7 Navrh odporucani

e Vseobecné odporicania pre platformu Startitup.sk

Odportcania pre Startitup.sk

Vzdelavacie materialy a komunikacia
(Na zéklade vysledkov z dotaznika sme
zistili, ze respondenti nemaju potrebné

vedomosti 0 tejto téme.)

Interaktivne demonstracie
(Pre zapojenie sa do tohto programu modze

byt stale pre nickoho naro¢né a méttce.)

Motivacie a odmeny
(Na zéklade vysledkov z dotaznika, z grafu
¢. 14 sme zistili, Ze uZivatel'ov lakaji rozne

odmeny a prileZitosti.)

Spolupraca s Brave komunitou

(Nie kazdy uzivatel musi byt novy)

Popis

Vytvorit' lahko pochopite'né a pristupné
vzdelavacie materialy, ktoré vysvetl'uja, ¢o
je Brave prehliadac a ako funguje
odmenovaci program Brave Rewards. Tieto
materidly by mali byt k dispozicii na
webove] stranke Startitup.sk, ale aj
prostrednictvom socidlnych médii, blogov a
emailovych kampani.

Poskytnut’ interaktivne demonstracie a
navody na to, ako si uzivatelia moézu
nastavit Brave prehliada¢ a aktivne sa
zapojit’ do odmenovacieho programu. Tieto
demonstracie mézu byt vo forme videi,
interaktivnych tutoridlov alebo zivych

webinarov.

Pontknut’ dodatocné motivacie a odmeny
pre uZzivatelov, ktori sa zapoja do Brave
Rewards a podporia Startitup.sk. Napriklad,
ponuknut’ bonusové BAT za registraciu cez
odkaz zo stranky Startitup.sk alebo za
aktivne pouZivanie Brave prehliadaca.
Startitup taktiez moze ponukat ,za
zapojenie sa do programu, zlavy alebo
¢lankom

pristup k exkluzivnym

a podobnym obsahom.

Naviazat' partnerstvo s Brave komunitou.
Tito pouzivatelia moézu pomoct Sirit

povedomie o Startitup.sk a motivovat’
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Sledovanie vysledkov

Trvala komunikacia

d’alsich uzivatel'ov k zapojeniu sa do Brave

Rewards.

Pravidelne sledovat’ ucinnost’
marketingovych kampani a komunika¢nych
stratégii tykajicich sa Brave Rewards.
Zhromazd’ovat’ spatnt vdzbu od uzivatel'ov
a analyzovat data o zapojeni, kvoli
prispdsobeniu  pristupov  a zlepSenia

uéinnosti.

Udrziavat’ trvali komunikéciu s uzivatel'mi
a poskytovat aktualizicie o vyvoji
platformy ~a  novych  moznostiach
odmenovania  prostrednictvom  Brave
Rewards. Tato komunikacia by mala byt
aktivna a zamerand na budovanie

dlhodobych vztahov s komunitou.
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Aktivacia Brave Rewards na kanali YouTube

Platforma Startitup.sk vyuziva platformu YouTube na zverejiiovanie ¢i uz roznych

edukacnych videi, podcastov, sprav zo Slovenska alebo rozhovorov so znamymi osobami

Z podnikatel'skej praxe alebo inych oborov. Celkovo ma Startitup na tejto platforme takmer

180 tisic odoberatel'ov a 3,4 tisic videi.

Obrazok 8: Youtube platfotmy Startitup.sk

KAZDY DEN

NOVE VIDEO

Wi Lo iiSkistyiue | NASTIOR UNIKATRE | gyspiss

KLIKAJ SEM

I R

Starti

Zdroj: https://www.youtube.com/@startitupofficial/videos

Podla vyssie uvedenej tabulky ¢. 1 sme zistili, Ze najviac preferovand platforma pre

Brave Creatorov na internete je prave YouTube, v ktorej je aktivnych az 868 767 Brave

Creatorov, ¢o predstavuje takmer 50% z celkového poctu vSetkych uZivatel'ov.

Myslime si, ze prave tato platforma by bola pre Startitup najlepSou vol'bou, pretoze:

Rozsiahla komunita - platforma Startitup tu uz ma vybudovani pomerne velkt
komunitu svojich uzivatel'ov, pricom vd’aka YouTube algoritmu, ktory odportaca
uzivatel'om aj videa z kanalov, ktoré neodoberaji, mozu prist’ do styku s ich videami
vel'a novych uzivatel'ov, ktori napriklad nepoznajt tuto platformu ale zaujimaju sa
0 t¢émy BAT a Brave.

Edukacné videa - na ich kandl mézu pridavat’ edukacné vided o programe Brave
Rewards a ziskat’ si tym vacsiu komunitu, ako by si ziskali napriklad PR alebo
nativnym ¢lankom.

Blokovanie reklam — ako vieme, Brave blokuje neziadiice reklamy na internete,
a tak isto to funguje aj na YouTube. Toto je d’alSia vyhoda, ktort moéze Startitup
prezentovat svojim uzivatelom a podnietit’ ich tak k vyuzivaniu Brave alebo

zapojenie sa do odmenovacieho programu.
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5 Diskusia

V digitalnej ére, ktord neuprosne napreduje, kryptomeny sa stdvaji Coraz viac
prominentnymi. Jednou z tych, ktoré sa dostavaju do popredia, je Basic Attention Token
(BAT), integrovany do internetového prehliadaca Brave. Tento token nadvédzuje na
myslienku odmeny uzivatelov za ich pozornost’ a interakciu s reklamami a obsahom na

internete.

5.1 Brave softvér a jeho ekosystém
Brave je prehliada¢ postaveny na ochrane sukromia a efektivnom blokovani reklam,
ktory pontka svojim pouzivatelom moznost’ zarabat’ BAT za sledovanie reklam, ktoré st
relevantné a vybrané na zdklade uzivatel'skych preferencii. Této inovativna platforma sa
snazi nahradit’ tradi¢né reklamné modely s transparentnejSimi a uzivatel'sky privetivej$imi
systémami odmenovania. Aj ked’ Brave a BAT su stale v povahe relativne novych hracov v
digitdlnom priestore, ich koncept ziskava stale viac priazne a pozornosti. Napriek tomu vSak

na Slovensku tato téma eSte nie je Uplne rozsirena do povedomia vicSiny l'udi.

Podl'a vysledkov z kvantitativneho prieskumu, vyrazné mnozstvo respondentov
nevedelo, dokonca ani nepoculo o vyrazoch ako su Brave, Brave Rewards alebo Basic
Attention Token. Je vSak dolezité si uvedomit’, Ze svet sa neustale meni, a s nim aj nas sposob
interakcie s digitdlnym prostredim. Kryptomeny ako BAT spolu s platformami ako Brave
nesl so sebou potencidl zmenit’ sposob, akym vnimame online reklamu a sicasne umoznit’

uzivatel'om lepSiu kontrolu nad ich stikromim a odmenou za ich pozornost’.

Podl'a nasho prieskumu sme zistili, Ze va¢Sina respondentov vykazuje znaény zaujem
o vyskuSanie nového systému odmenovania. Tento zaujem sa prejavuje voci platforme
Brave a jeho odmenovaciemu systému, ktory je zalozeny na kryptomene Basic Attention
Token (BAT). Zistili sme, Ze mnoho Tl'udi je ochotnych experimentovat’ s touto novou

formou odmenovania za svoju pozornost’ a interakciu s reklamami na internete.

5.2 Zhodnotenie platformy Startitup.sk vo¢i programu Brave

Rewards

Co sa tyka platformy Startitup, na3 prieskum tiez ukazal, e velké mnoZstvo
respondentov by bolo ochotnych zapojit’ sa do podpory tejto platformy prostrednictvom

interakcie s reklamami v Brave prehliadaci. Startitup, ako sl'ubnd platforma pre startupy a
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podnikatel'ské projekty, by mohla ziskat' podporu a pozornost’ od uZzivatelov, ktori st

otvoreni novym moznostiam zarabania a podpory projektov.

Po dokladnej analyze prostredi platformy Startitup a Brave sme dospeli k zaveru, ze
existuje mnozstvo vyhod nielen pre tieto konkrétne platformy, ale aj pre ostatné spolo¢nosti,

ktoré by mohli mat’ zaujem o takuto spolupracu.

Tieto zistenia naznacuju, ze existuje urcity trend smerujici k prijimaniu novych
foriem odmenovania a podpory tvorcov prostrednictvom internetovych prehliadacov a
kryptomien. Je zrejmé, ze zaujem o takéto iniciativy rastie, a to otvara cestu novym

moznostiam pre digitadlnu ekondémiu a spoloCenské angazovanie.

Napriek siasnym vyzvam a obavam je dolezité si uvedomit’, Ze tieto inovativne
pristupy mozu viest k vicSej decentralizdcii a demokratizacii digitdlneho priestoru.
Umoziuji l'udom mat’ vicsSiu kontrolu nad svojimi osobnymi Udajmi a zarovenl im
poskytuji moznost’ aktivnejSie sa podiel'at’ na ekonomickych procesoch online prostredia.
Vdaka tomuto rozvoju mézeme ocakavat’, ze digitalna ekonomika sa bude d’alej rozvijat’
smerom k vacsej spravodlivosti a exkluzivnosti. Nové technologie nam umoznujui vytvarat
alternativne sposoby financovania obsahu, ¢o moéze v konecnom dosledku podporit’

rozmanitost’ hlasov a perspektiv v online diskusiach a kultirnom produkte.

Preto je klucové sledovat’ d’al§i vyvoj tychto iniciativ a aktivne prispievat k
diskusidm o ich smerovani a moznych dosledkoch. Zaroven je dolezité, aby sme
zohl'adnovali nielen potenciadlne vyhody, ale aj rizika a vyzvy, ktoré su s tymito novymi
pristupmi spojené, a hladali spdsoby, ako im celit’ a rieSit’ v snahe dosiahnut’ vyvazeny a

udrzatelny digitalny ekosystém.

5.3Porovnanie prehliadacov

TaktieZ pocas nasej Stidie sme uskutocnili porovnanie prehliadaca Brave s d’alSimi
populédrnymi prehliada¢mi ako st Safari, Google Chrome, Mozilla Firefox a Microsoft Edge.
Zistili sme, ze Brave sa v mnohych ohl'adoch podoba na giganta na trhu, Google Chrome,
no st tu aj isté oblasti, kde sa odliSuje. Napriek tymto rozdielom je doleZité poznamenat’, Ze
v niektorych aspektoch Brave zostdva podobny ostatnym prehliada¢om. Brave Standardne
blokuje neziaduce reklamy a sledovacie prvky, ¢o poskytuje uzivatel'om lepsiu kontrolu nad
ich online sukromim a bezpe¢nostou. Tento pristup nie je len efektivny na ochranu
sukromia, ale aj posiliiuje bezpecnost’ prehliadania a zabrafiuje neziaducemu sledovaniu

spravania sa uzivatel'ov online.
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Cim viac uzivatel'ov sa stava informovanych o tom, ako reklamné spolo¢nosti sleduju
ich pohyb online a ako tieto data su vyuzivané na cielenie reklam, tym viac sa zvySuje dopyt
po nastrojoch ako Brave. Uzivatelia si zac¢inaju vazit' svoje sukromie a chcti mat’ kontrolu
nad tym, ¢o sa deje s ich osobnymi tdajmi. Pre niektorych uzivatelov moze Brave
predstavovat’ atraktivnu volbu v snahe zlepsit’ svoju online skiisenost. Okrem blokovania
reklam a sledovacich prvkov ponutka aj moznost’ odmenovat’ tvorcov obsahu pomocou BAT
tokenov, €o je inovativny sposob podpory obsahu, ktory uzivatelia konzumuju. Je dolezité
zdoraznit’, ze aj ked’ Brave prindsa mnozstvo vyhod, existuju aj nevyhody a obmedzenia,
ktoré treba zohl'adnit’. Niektoré webové stranky mozu mat’ svoje vlastné sposoby, ako obist’
blokovanie reklam, ¢o mdze viest’ k obmedzeniu funkénosti niektorych webovych stranok.
NavySe, nie vSetci uzivatelia su pripraveni alebo ochotni prejst na novy internetovy

prehliadac, ¢o moze brzdit’ masovu adopciu Brave.

V kazdom pripade, Brave predstavuje zaujimavu alternativu v digitdlnom svete, ktora
modze pre niektorych uzivatelov znamenat vyznamné zlepSenie ich online skusenosti a
kontrolu nad ich stkromim a bezpecnostou. Sledovanie d’alsieho vyvoja tejto platformy a

zohl'adiiovanie spitnej vazby uzivatel'ov je kI'i¢ové pre budovanie lepSieho a uzivatel'sky

privetivejsieho internetového prostredia.
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Z.aver

Digitalna reklama, blockchain a kryptomeny sa stali kI'icovymi témami v si¢asnom
digitdlnom svete. Ich rychly a dynamicky rozvoj neustale meni paradigmy a pristupy k
online marketingu. Pocas pisania tejto diplomovej prace sme hlbsie preskimali vzt'ah medzi

tymito fenoménmi a objavili sme fascinujuce moznosti, ktoré nam ponukaju.

V kontexte digitalnej reklamy sa blockchain stava klI'i¢ovym néstrojom na zlepSenie
transparentnosti, bezpeCnosti a efektivity reklamnych kampani. S rastiicou doverou
spotrebitel'ov voci decentralizovanym rieSeniam vidime vzostup novych platforiem ako je
Brave softvér, ktory prostrednictvom BAT tokenu transformuje sposob, akym spotrebitelia

interaguju s reklamou a odmenuju tvorcov obsahu.

Poznatky z tejto prace sme aplikovali na analyzu sucasnych trendov a verime, ze
inovacie v digitalnej reklame, spojené s blockchainom a kryptomenami, budt pokracovat’ v
prinose novych prilezitosti a rieSeni nielen pre reklamné odvetvie, ale aj pre cely digitalny

ekosystém.

Napriek vyzvam a neistotdm, ktoré st s touto problematikou spojené, sme
presvedceni, Ze digitdlna reklama, blockchain a kryptomeny maji potencidl premenit
sposob, akym interagujeme s digitdlnym svetom. Su to nastroje, ktoré mozu podporit
otvorenu a transparentni ekonomiku, zaroven reSpektujic stikromie a prava jednotlivcov.
Avsak napriek tomu, Ze digitalna reklama, blockchain a kryptomeny prindsaji mnoZstvo
prilezitosti, nevyhnutne sa stretavame aj s vyzvami. Jednou z nich, je potreba vzdelavat’ a
informovat spotrebitel'ov o novych technologiach a ich vplyve na digitalny svet. Bez toho,
aby sme vytvorili informované a zodpovedné pouzivatel'ské zaklady, m6Zzu nové technologie

spoOsobit’ aj nepriazniveé dosledky.

Nakoniec, chceme vyjadrit’ svoju vd’a¢nost’ za moznost’ preskumat’ tito fascinujucu
tému a za podporu, ktora sme dostali po¢as vypracovania tejto diplomovej prace. Dufame,
Ze naSe poznatky a analyzy prinest nové svetlo do diskusie o digitalnej reklame a prispeji

k budovaniu lepsieho a udrzateI'nejSieho digitdlneho ekosystému pre buducnost’.
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