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Abstrakt

Bajanova, Petra: Vindrsky cestovny ruch ako prilezZitost pre rozvoj regionov —
Ekonomick4 univerzita v Bratislave. Obchodna fakulta; Katedra cestovného ruchu. —
Veduci zavere¢nej prace: doc. Ing. Paulina Krnacova, PhD. — Bratislava: OF EU, 2023,
56 s.

Cielom zaverecnej prace bolo navrhnit' produkt vinarskeho cestovného ruchu vo
vybranom regione ako nastroj podpory rozvoja cestovného ruchu v danom regione.
Praca je rozdelena do Styroch kapitol. Obsahuje 6 tabuliek a 4 obrazky. Prva kapitola je
venovana vymedzeniu zakladnych pojmov tykajucich sa problematiky vinarskeho
cestovného ruchu (vinarsky cestovny ruch, produkt vinarskeho cestovného ruchu,
vinarsky turista) a problematike rozvoja vinarskeho cestovného ruchu na Slovensku So
zameranim na vinarske podujatia a rozvoj vinarskeho cestovného ruchu v regionoch.
V d’alSej Casti st stanovené zdkladny ciel’ a parcidlne ciele a formulované vyskumné
otazky. Tretia kapitola je zamerana na metodiku prace, vedecké metody vyuzité pri
spracovani a charakteristiku objektu skiimania, ktorym je region Tekov. Zaverecna
kapitola sa zaobera navrhom podujatia spojeného s vinarskym cestovnym ruchom
v regione Tekov. Vysledkom rieSenia zavere¢nej prace je navrh produktu vinarskeho
cestovného ruchu v regione Tekov — 2-dilovej vinnej cesty s kompletnym itinerdrom,
kalkulaciou ceny vstupného, orientanou mapou azoznamom vindrov, ktori budu

sucast’ou vinnej cesty.
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Abstract

Bajanova, Petra: Wine Tourism as an Opportunity for Region Development. —
University of Economics in Bratislava. Faculty of Commerce; Department of Tourism.
— Advisor: Assoc. Prof. Dipl. Ing. Paulina Krna¢ova, PhD. — Bratislava: OF EU, 2023,

56 pp.

The aim of the final thesis was to propose a wine tourism product in the selected region
as a tool to support the development of tourism in the region. The thesis is divided into
four chapters. It contains 6 tables and 4 figures. The first chapter is devoted to the
definition of the basic concepts related to wine tourism (wine tourism, wine tourism
product, wine tourist) and the development of wine tourism in Slovakia with a focus on
wine events and the development of wine tourism in the regions. In the next section the
basic aim and partial objectives are set and research questions are formulated. The third
chapter focuses on the methodology of the thesis, scientific methods used in the
elaboration and description of the research object, which is the Tekov region. The final
chapter deals with the proposal of an event related to wine tourism in the Tekov region.
As a result of the thesis, a proposal of a wine tourism product in the Tekov region - a 2-
day wine tour with complete itinerary, calculation of the entrance fee, orientation map

and list of wineries who will be part of the wine tour is proposed.
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Uvod

Vinarsky cestovny ruch je stile popularnejSou formou cestovania a ldka ro¢ne
statisice turistov z celého sveta. Jeho podstata spoc¢iva nielen v ochutnavani kvalitnych
vin, ale aj v objavovani krajiny, kultGry a historie miest, v ktorych sa vino pestuje.
Vinarsky cestovny ruch je v sucasnosti jednym z najdolezitejSich segmentov cestovného
ruchu vo vinarskych regiénoch, predstavuje silny nastroj na podporu rozvoja regionov a
ochrany ich kultrneho dedi¢stva.

Zakladnym ciel'om zaverecnej prace je navrhnit’ produkt vinarskeho cestovného
ruchu vo vybranom regiéne ako nastroj podpory rozvoja cestovného ruchu v danom
regione.

V prvej kapitole sa zaoberame vysvetlenim zakladnych pojmov stvisiacich S
témou bakaldrskej prace, ¢o je vinarsky cestovny ruch, kto je vindrsky turista, aké
produkty vinarskeho cestovného ruchu v sudasnej dobe existuju. Dalej detailnejsie
rozoberdme vinarsky cestovny ruch sa Slovensku, vinohradnicke oblasti Slovenska a
podujatia spojeny s vinarskym cestovnym ruchom. Nasledne sa zameriavame na to, ako
vinarsky cestovny ruch vplyva na rozvoj a propagaciu regionu.

Stcastou rieSenia zéavereCne] prace je vlastny navrh produktu vinarskeho
cestovného ruchu pre region Tekov a identifikécia rodinnych vindrstiev, ktoré budu
sucastou nového produktu. Vychodiskom pre vytvorenie nového produktu je
preskiimanie regionu Tekov z pohladu rozvoja vinarskeho cestovného ruchu v dvoch
vinohradnickych rajonoch. Charakterizujeme kultirne pamiatky, moznosti rekredcie ¢i
tradicie tohto regiénu. Pomocou SWOT analyzy sme identifikovali silné a slabé stranky,
prilezitosti a rizika regionu Tekov v spojitosti s vinarskym cestovnym ruchom v tomto
regione. Na to, aby sme mohli vytvorit’ originalny a vhodny produkt pre region Tekov,
analyzujeme vinarske podujatia, ktoré sa uz v tomto regione konaju. V ramci tvorby
nového produktu — dvojdiovej vinnej cesty po vinohradnickych obciach regionu Tekov
sa zameriavame aj na vytvorenie propaga¢ného plagatu nového produktu, itineraru,

orientacného planu cesty, kalkulaciu ceny vstupného.



1 Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranici

V bakalarskej praci sa zameriavame na vinarsky cestovny ruch a jeho dblezitost’
pre rozvoj regionov. Cestovny ruch je coraz dolezitejsi pre vinarske oblasti
a ekonomiku regionu. Vinarsky cestovny ruch predstavuje rozsirenu formu cestovného
ruchu, ktora rastie vo vSetkych vinarskych krajinach sveta. Dnes sa vinarsky cestovny
ruch povazuje za klI'iCova aktivitu ¢innosti vinarstva (Remenova a kol., 2019). Medzi
vinom a cestovnym ruchom existuje symbioticky vztah. Vinarke regiony moZu prilakat’
turistov, ktori budu zase zdrojom prijmov pre vyrobcov vina v danom regione (Santos,
a kol., 2022).

V spojenych S$tatoch americkych sa vinarsky cestovny ruch rapidne zvysil,
pri¢om na prvenstvo v rebri¢ku si drzi Kalifornia s 23,6 milionmi navstevnikov ro¢ne,
ktori generuju vydavky na vinarsky cestovny ruch v krajine vo vyske 7,2 miliard
americkych dolarov (Californiawines, 2021).

Vinarska turistika rastie aj v eurdpskych krajinach. V stcasnosti Franctzsko
zaznamenava kazdoro¢ne prijazd viac ako 10 milidnov turistov, vinarstva tak generuju
prijmy z prehliadok predajom listkov ¢i predajom vina priamo na mieste (Winfree,
2018). Francuzsko je jednou z najkomplexnej$ich vinarskych krajin, v ktorej sa
nachadza 12 vinarskych regidonov a organizuje sa tu aj mnozstvo vindrskych podujati.
V najvyznamnejsej oblasti Bordeaux sa kazdoro¢ne kona vinarske podujatie, na ktorej
oslavuju zber hrozna, navStevnici moézu zazit degustiaciu mnohych lokalnych vin,
porozpravat’ sa s vinarmi, vychutnat’ si gastronomiu ¢i bohaty program.

V Spanielsku vzniklo zdruZenie snizvom Spanielske zdruzenie vinarskych
miest, ktoré zastreSuje 36 vinarskych ciest po celom Spanielsku, ktoré za rok navstivi
niekol’ko miliénov turistov. Vinarska oblast’ Rioja je veducou destindciou vindrskej
turistiky v Spanielsku, za fiou nasledujii Jerez, Penedés a Ribera del Duero (Marzo-
Navarro a kol., 2021). V oblasti La Rioja sa kona jedna z vinnych ciest, s nazvom La
Rioja Alta, ktora ma celkovo 15 turistickych chodnikov, okrem navstev réznych muzet,
degustacii vin si turisti mézu vychutnat' panoramatické vyhl'ady na vinohrady (Wine
routes of Spain, n.d.). Na juhovychode Galicie vo vinarskej oblasti Monterrei sa
nachadza jedna z najmensich a najmladSich vinnych ciest, ktora spaja rodinné vinarstva,

hotely, restauracie a vinne pivnice (De La Cruz del Rio Rama, a kol., 2015).
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Portugalsko uz nie je len dovolenkova destinacia. Vino sa stalo hlavnou témou
rozvoja cestovného ruchu vo viac ako 14 vinarskych oblastiach v Portugalsku (Salvado,
2016). Niektoré turistické produkty ako su vino, mestské pobyty, su teraz viac v sulade
s imidzom ako kedykol'vek predtym (Costa akol., 2014). Portugalsko je preslavené
portskym vinom, ktoré sa vyraba v udoli rieky Duoro, ale vicSina jeho pivnic sa
nachadza v meste Porto, ktor¢ je zapisané aj v zozname svetového kultirneho dedic¢stva
UNESCO (Santos,2021). Portské vinne pivnice st najstarSou auz mnoho rokov
najdynamickejSou hnacou silou v portugalskom sektore cestovného ruchu, ktory je
hojne navstevovany narodnymi a medzinarodnymi turistami za vinom ( Ramos a kol.,
2018). Palacio da Bolsa je ikonické miesto v meste Porto, kde sa kona jeden
z najvyznamnejSich vinnych veltrhov snazvom Essence of Wine. Kazdoro¢ne ho
navstivi okolo 20 tisic navstevnikov, ktori mézu ochutnat’ viac ako 4 tisic vystavenych
vin na degustaciu (Atlantic Bridge, 2022).

V Taliansku je vinarsky cestovny ruch strategickym zdrojom pre ekonomiku
a taktiez je dolezity aj pre podporu vidieckych komunit. Ro¢ne si za svoju destinaciu
vyberie Taliansko okolo 15 miliéonov vinarskych turistov a obrat, ktory vinarsky
cestovny ruch generuje, predstavuje 2,65 milionov € (Maudlin, 2020). Taliansko mé 20
vinarskych oblasti, z ktorych sa zahrani¢ni ndvStevnici zameriavaju hlavne na navstevu
Toskanska. V meste Impruneta na okraji Florencie sa posledni septembrovi nedel'u
kona od roku 1926 festival hrozna v obdobi zberu, ked’ historické centrum Imprunety
zaplni prehliadka vel'kych alegorickych plavidiel, na ktorych sa predvadzaju I'udové tance,
ochutnavky a vystavy vina a typickych produktov oblasti (Visit Tuscany, n.d.).

Vinarske oblasti po celom svete rozvijaju svoj potencial v oblasti vinarskeho
cestovného ruchu. Uspech vinarstva a vinarskeho cestovného ruchu zavisi nielen od
kvality vina ako produktu a lokality, v ktorej sa vinarstvo nachadza, ale predovsetkym
od spoluprace medzi zainteresovanymi stranami vinarskeho sektora navzajom, i medzi
vinarskym sektorom a ré6znymi subjektami, ktoré sa podielaji na rozvoji cestovného
ruchu vo vybranom regidéne, ako su napriklad ubytovacie zariadenia, reStauracné
zariadenia, mestd, obce a in¢ (Krnacova, 2021). Vyznam vindrskeho cestovného ruchu
spoc¢iva hlavne v propagacii regionu, ¢im podporuje jeho rozvoj V oblasti cestovného

ruchu a laka turistov, aby dany region navstivili.
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1.1 Vymedzenie vinarskeho cestovného ruchu

Vinarsky cestovny ruch je formou cestovného ruchu, ktorej sucastou st
navstevy vinic, vinarstiev, vinnych slavnosti, predstaveni, ochutnavky vin a mnoho
d’alSich zézitkov, ako napriklad ucast’ na zbere hrozna, aby turisti, ktori sa zaujimaju
0 proces vyroby vina, ziskali uceleny obraz o tom, ako to funguje (Astara a kol., 2020).
Vinarsky cestovny ruch je taktiez znamy aj pod pojmom enoturizmus ¢i vinny turizmus.

Podl'a O'Neila a Palmera (2004) zaciatkom 90. rokov zaznamenal vinarsky
cestovny ruch vyrazny rast a nadobudol skuto¢ne globalne rozmer. Nie je to uziba
Specificky segment na trhu, ale taktieZ je to vel'mi rozsireny trend. Predstavuje formu
cestovného ruchu, kde spotrebitelia charakterizovany stredne vysokou uroviiou
vzdelania a prijmu chcu zazit’ autenticky zazitok prostrednictvom na mieru vytvorenych
turistickych sluzieb vo vidieckom prostredi (Carra a kol., 2016, s. 707).

Vinarsky cestovny ruch v podstate spaja prvky vinarskeho regionu, ako je
hrozno, vyroba vina, vino ako hotovy vyrobok, vinohrady a vinarstva, gastronomické a
vinarske slavnosti, zvyky regionu a jeho geografické charakteristiky, vSetky tieto prvky
st schopné splnit’ o¢akavania vinarskeho turistu (Nistoreanu a kol., 2022).

Vinarsky cestovny ruch je vynimo¢ny tym, ze ho mozno rozvijat iba vo
vinohradnickych oblastiach a predstavuje formu cestovania po vinohradnickych cestach,
vinohradnickych oblastiach i vinohradnickych obciach, mestach v spojeni s
produktovou skupinou vidieckeho turizmu a agroturizmus (Kerekes, 2020).

Vinarsky cestovny ruch je rychlo rastica a sl'ubna turisticka aktivita pre vidiecke
oblasti (Sidali a kol., 2015). Je dodlezitym faktorom pri podpore regionalneho rozvoja,
pretoze udrzuje a vytvdra miestnu zamestnanost a bohatstvo vo vidieckych
oblastiach. Dalej podporuje rozvoj suvisiacich zariadeni ako ubytovacich ¢&i
stravovacich sluzieb (Lopéz-Guzman a kol., 2011). Vinarsky cestovny ruch vyuzivaja
Casto vinohradnici ako sucast’ svojej obchodnej stratégie. Tato stratégia nielenze
zastreSuje toky prijmov do ktorych sa vinarstva zapajaju, ako napriklad dni otvorenych
pivnic, vinarske festivaly ¢i ochutnavky vin, ale pritom zahfia aj rastiice zapojenie sa
do environmentalnych otazok, ako je udrzatel'nost’ (Baird a kol., 2018).

Tento sektor cestovného ruchu zahfa aktivity, ako navsteva vinic, vinarstiev,
vinnych festivalov, degustaciu vin, pri ktorych s zazitky z vina primarnym dévodom

navstev (Hall a kol., 2000). Vinarsky cestovny ruch teda oznacuje aktivity motivované
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tuzbou turistov ochutnat’ nové vina a dozvediet sa viac o tradiciach a kultire vinarskych
oblasti (Brochado a kol., 2019). Stredobodom zaujmu milovnikov vina su tak navstevy
vinarstiev, ochutnavky vin, ¢i r6zne workshopy pre amatérov, ale aj odbornikov. Tento

zadujem o vino zvykne byt’ sprevadzany aj parovanim vina s gastronomickymi jedlami,

ktoré charakterizuju a definujii izemie (Crespi-Vallbona a kol., 2020)

Vsetky tieto aktivity st plné emocii, zahihajuce kazdodenné rutiny a nehmotné
aspekty zakorenené¢ v miestnych komunitdch, vytvarajuce nezabudnutelné
zazitky. Nezabudnutelny zazitok z vinarskej destinidcie znamend, Ze niektord Cast’ jej
hodnotového retazca ma pridanu hodnotu, subor pocitov, ktoré naznacuju alebo
pripominaju konkrétny okamih, vSetky tieto zapamitané momenty prinasaju pozitivne
postoje  stvisiace s destindciou, budovanie doélezitych vézieb a  pocit

spolupatri¢nosti (Martins a kol., 2017).

1.1.1 Historia vinarskeho cestovného ruchu

Vinarsky cestovny ruch je v porovnani s vyrobou vina celkom novym odvetvim.
Zaciatky vinarskeho cestovného ruchu sa datuju na zaciatok 20. storocia. Koncept
vinnych ciest sa spopularizoval v Nemecku v roku 1935, kedy bola zalozena nemecka
vinna cesta s niazvom WeinstraBe (Kotur, 2022). Dalsim prelomovym bodom vo
vinarskom cestovom ruchu bola parizska ochutnavka vin, ktora sa konala v Napa Valley
v Kalifornii vroku 1976, kedy franclizski porotcovia ochutnavali poslepiacky
kalifornské a franctizske vina (Stainton, 2022). Tato ochutnavka ziskala naozaj velku
pozornost’ v médiach, ktoré sa zacali zaujimat o aktivity spojené s vinom.

Vinarsky svet mézeme rozdelit’ na krajiny nového a starého sveta, kedy krajiny
tzv. star¢ho sveta viacej zaostavali v rozvoji vinarskeho cestovného ruchu ako krajiny
tzv. nového sveta. Podl'a Andersona a Pinilla (2018) krajiny starého sveta zahfiaju
Grécko, Francuzsko, Taliansko, Spanielsko, Nemecko, Portugalsko, Rakusko a
Mad’arsko, zatial ¢o USA, Austrdlia, Novy Zéland, Cile, Juzna Afrika a Argentina
patria medzi producentov nového sveta.

Vinarske oblasti v krajindich nového sveta presli v 60. rokoch 20. storocia
transformaciou, kedy sa Vv oblasti Kalifornie rozmohol vinarsky cestovny ruch.
Hlavnym priekopnikom bol Robert Mondavi, ktorého neustidla propagacia jeho

vinarstva a Napa Valley v SirSom zmysle pomohla formovat’ zivotny $tyl okolo vina a
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turisti, ktori navS$tivia tento region, si moézu vychutnat' navStevu vinic, ukazku
vyrobného procesu a findlneho produktu vina, ¢i zacastnit’ sa festivalov, vecierkov
a koncertov, ktoré sa konaju priamo vo vinohradoch (Glennen, 2017).

Naopak krajiny starého sveta, su postavené na tradicii. Aktivity a podujatia
vinarskej turistiky nie su ani tak zamerané na vytvaranie novych trendov a prildkanie
novych spotrebitelov, ale skor na udrzanie dedi¢stva (Salvat a kol., 2021). Destinacie
ako gpanielsko, Taliansko, Franctuzsko ¢i Portugalsko, nezazili taku zavislost' na
cestovnom ruchu ako krajiny nového sveta, ked’Ze namiesto toho si tieto vinarske
oblasti vytvorili rozsiahle siete predajcov vin, ktorym svoje vina predavali a niektorym

dokonca predavaji dodnes (Glennen, 2017).

1.1.2 Produkty vindrskeho cestovného ruchu

Krnacovéa (2021) definuje v SirSom kontexte produkt vinarskeho cestovného
ruchu ako stbor sluzieb, ktoré poskytuju vinarstva, vinarske obce, podniky cestovného
ruchu a d’al$ie organizacie cestovného ruchu v cielovom mieste v ramci vinarskeho
regionu. Vinne festivaly a podujatia nielen pritahuju navsStevnikov, ale zohravaju aj
dolezitt ulohu pri zviditelfovani regionalnych vin a vinarstiev, zvySovani predaja
regionalnych vin a stimulovani vinnej turistiky (Kruger a kol., 2021). Existuje mnoho
sposobov, ako objavovat’ jednotlivé vindrske oblasti, napriklad prostrednictvom vinnych
ciest, vinnych festivalov, degustécii vin ¢i inych Specidlnych vinarskych podujati, ktoré

sa zameriavaju na prilakanie va¢Sieho mnozstva turistov do vinarskych destin4cii.

Vinne cesty

Vinne cesty pozostavaji zjednej alebo viacerych menSich vinarskych
tematickych tras, ktoré st systematicky oznacené, interpretované pomocou letdkov
alebo map a poskytuji informacie 0 vindrstvach, vine, vyrobcoch vina ainych
turisticky zaujimavych miestach v regione (Peris-Ortiz, 2015). Vinna cesta moZe
priniest’ cely rad novych, neo¢akavanych zazitkov a umoznuje turistom spoznat’ mnohé
prirodné a kultiirne zvlastnosti krajiny (Olaru, n.d.). Existuju rézne vyznamné vinne
cesty, napriklad Barossa Valley v Australii, Route des Chateaux v regiéone Bordeaux vo
Francuzsku, Napa Valley Highway 29 v §tate Kalifornia v USA ¢i vinna cesta Mendoza,

ktora sa nachadza v Argentine. Na Slovensku mézeme za najznamejSie vinne cesty
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povazovat: Malokarpatskll vinnu cestu, Tokajskll vinnu cestu ¢i Nitriansku kral'ovska
vinnu cestu, ktoré sa teSia podpore domécich i zahrani¢nych navstevnikov. Vinne cesty
su dodlezitou stcastou poznavania vinarskych oblasti a rozvoja cestovného ruchu vo
vinarskych regionoch na celom svete, pretoze pontkaju zazitky, ako st navstevy vinic,
ochutnavky vin vo vinarstvach, parovanie kvalitnych jedal s vinami v reStauraciach ¢i

navstevy vinarsky muzei (Kotur, 2022).

Vinne festivaly

Vinne festivaly su jednym z hlavnych motivaénych faktorov pre vinarskych
turistov, aby navstivili ur¢ité destinacie (Payini a kol., 2022). Postupom casu sa tieto
festivaly stali dolezitou sii€ast'ou rozvoja vinarskeho cestovného ruchu.

Festivaly vina st podujatia s vinarskou tematikou, ktoré sa konaju vo
vindrstvach alebo vo vindrskych regionoch s cielom propagovat miestne vina, no
spajaju aj d’alsie atrakcie, ako napriklad miestne gastronomické zazitky, umenie, hudbu,
tematické a d’alSie moznosti zabavy (Kotur, 2022). Podla Treloar a Hall (2008)
motivaciou pre vinarstva k Gcasti na vinnych festivaloch su viaceré vyhody, ako
napriklad zniZenie distribu¢nych nakladov, zvySenie marketingovych prileZitosti,
budovanie pozitivneho vzt'ahu so zakaznikmi, budovanie lojality a dlhodobého predaja.
Medzi najnavstevovanejSie festivaly vina vo svete patri napriklad festival vo
francuzskom Bordeaux, festival v meste Oregon v Spojenych Statoch americkych ¢i
najvacsi festival vina, ktory sa kona kazdoro¢ne v mesiaci oktdber, v Singapure. Za
zmienku stoji aj jeden z historickych vinnych festivalov s nazvom Bitka o vino, ktoré¢ho
pociatky siahaju az do 13. storoia, kona sa na predmesti mesta Haro, malého
vinarskeho mestecka, ktoré je jednym z najvyznamnejSich v Spanielskom regione La
Rioja (Wine-Fight, n.d.). La Rioja je vyznamna oblast’ preslavena vyrobou ¢erveného
vina, ktoré sa distribuuje do celého sveta. Navstevnici tohto festivalu si oblecu biele
oblecenie, vystipia na vrchol hory a pomocou striekacich pistoli ¢i dzbanov oblievaju
ostatnych névstevnikov cervenym vinom (Winebuzz, n.d.). Na Slovensku sa kona
viacero vinnych festivalov, ako napriklad Nitriansky vinny festival, Strekovsky vinny
festival, Po Cajkove za vinom a mnoho inych. Atmosféra festivalu, kvalita sluzieb,
rozmanitost’ atrakcii, gastronomické zazitky ¢i degustacia vin, vSetky atributy buduju

pozitivny vztah zakaznikov k vinu.
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Degustacie vin

Degustacie vin st aj v pripade malych vinarstiev ddlezitou sucastou celkovej
marketingovej stratégie vinarskeho cestovného ruchu, pretoze su prilezitostou, ked’
prostrednictvom ponuky celého produktového portfolia dokaze vinarstvo uputat
pozornost’ navstevnikov, ktori zvy€ajne vino vo vinarstve aj nakapia (Krnacova, 2021).
Z tohto dovodu je pre vindrstva vel'mi vyhodné, pokial’ turisti navstivia ich vinarstvo
akapia si vino priamo tam. Vindrsky cestovny ruch moze takisto pomoct aj pri
odliSovani regionu a jeho postavenia na trhu cestovného ruchu, dokonca moéze byt
stiCast'ou stratégie budovania znacky regionu (Popp a McCole, 2016). Degustacie vin na
Slovensku st spojené aj s podavanim chutnej vecere, st to napriklad Grilovacka
v Tajnej, Jazz vo Vinohrade v Suchej na Parnou ¢i Chef Table vo vinohradoch

v Dvoroch nad Zitavou.

Nezvyc¢ajné zazitky spojené s vinarskym cestovnym ruchom

Vinarsky cestovny ruch sa stidle rozvija, priom nezahffia len klasické
ochutnavky vin na vinnych cestach ¢i vinne festivaly, ale pontka aj nezvycajné zazitky
spojené s vinom. Foote (2014) uvadza niektoré z mnohych nezvycajnych zazitkov, ktoré
mozu turisti vyskusat’, ako napriklad pitie vina v l'adovom bare v zamrznutej tundre vo
Wisconsine, nezvy€ajna ochutnavku vin v ponorke v Kalifornii, ¢i euforicka
ochutnavku parovania alternativneho vina s kvalitnou ¢okolddou v Australii. Vel'kym
trendom je aj vinoterapia, ktora spaja starostlivost o seba s vinom, pri ktorej sa
vedl'ajSie produkty vina ako hroznové jadierka, Supka a stonky vtieraji do pokozky

a podporuji obnovu buniek a kolagénu (Dellner, 2018).

Virtualne prehliadky a ochutnavky vina

V poslednom obdobi technoldgie zaznamenali velky rozmach v oblasti
cestovného ruchu, a to najmé z dovodu pandémie COVID-19, ktora svet zasiahla v roku
2019 aochromila cely sektor cestovného ruchu, v dosledku Coho sa rozsirilo aj
pouzivanie virtudlnej reality v oblasti vinarskeho cestovného ruchu. Videa virtualne;j
reality poskytuju spotrebitel'om prileZitost’ zazit' destinaciu bez toho, aby ju fyzicky
navstivili  (Kim akol.,, 2020). V doésledku pandémie COVID-19 bola véicsina
degustacnych miestnosti a vindrstiev na dlhé obdobie nutena zatvorit’ a trendovymi sa

stali virtualne degustacie, ked’ si spotrebitelia mohli kuapit’ vina vopred a zapojit’ sa do
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virtudlnych  degustdcii organizovanymi zndmymi vindrstvami a someliérmi

prostrednictvom socialnych sieti Instagram ¢i Facebook (Wen a kol., 2021).

1.2 Charakteristika vinarskych turistov

Jednymi z najdolezitejSich aktérov, ktori sa podielaju na fungovani vinarskeho
cestovného ruchu, su nepochybne turisti. Vinarsky turista je niekto, kto citi potrebu
,»Spojit’ sa“ s povodom produktu prostrednictvom navstevy lokality (vindrskej oblasti),
kde sa vino vyraba (Bruwer a kol., 2018). Vinarski turisti vyhl'adavaja predovsetkym to,
¢o povazuju za autentické, a teda kvalitné zazitky, ktoré s ¢asto tazko formulovatel'né
a definovatel'né (Esau a kol., 2022).

Vinarski turisti si vel'mi atraktivnou skupinou spotrebitel'ov, st vzdelani, bohati
a ochotni nakupovat, ked’ zaziju “poteSenie’ (Bruwer a kol., 2019). Existuju rozne
skupiny vinarskych turistov. Hall (1996) rozdelil turistov do troch skupin podl'a Girovne
zdujmu o vino, ato konkrétne na milovnikov vina, zdujemcov o vino a zvedavych
turistov. Do skupiny milovnikov vina sa zarad’uju turisti, ktori maji znalosti v oblasti
vina, vyroby vina a vSetkého, ¢o je s vinom spolo¢né, su to skutocni $pecialisti v tejto
oblasti. Milovnici vina si vyberaji destinaciu s oh'adom na vinice, vinarstva ¢i odrody.
Tento typ turistov mé vacSinou zdujem o stkromné prehliadky vinérstiev, kde moézu
viest' rozhovor priamo s majitelom vinarstva alebo someliérom. Vina, ktoré turista
ochutna na stkromnej degustacii st Specidlne vybrané, vacsinou su to prémiové vina,
ktoré vinarstvo produkuje, majii vyrazni chut a vonu, ¢im poskytni navstevnikovi
trvacny zazitok. Bunghez (2022) definovala d’al$iu skupinu turistov ato prilezitostni
turisti, ktori navStevuji vinarstva, vinohrady, zucastiiuji sa vinnych slavnosti,
vyhladavaju miesta, ktoré su preslavené jedlom aj vinom, ale len v rdmci svojej cesty,
inak povedané su vaSnivi, pokial' sa oblast’ vinarstva prelina sich dovolenkovymi

planmi.

1.3 Vinarsky cestovny ruch na Slovensku

Vino a vinarstvo ma na Slovensku dlhoro¢nu tradiciu. Slovenski vinari sa staraju
0 svoje vinice s laskou a odbornost'ou, aj preto slovenské vina ziskavaju kazdoro¢ne

ocenenia na medzinarodnych vinarskych sutaziach po celom svete (Salonvin, n.d.).
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Vinarstva sa primarne zameriavaji na produkciu vina ajeho predaj na trhu
prostrednictvom priamych a nepriamych distribu¢nych kandlov, ale zaroven vyvijaju
také aktivity, ktoré im umoziuji dostat vino priamo k spotrebitelovi, ¢i ide
0 organizaciu degustacii vin priamo vo vindrstve, prehliadky vindrstiev alebo ide
0 organizaciu a ti€ast’ na vinnych festivaloch ¢i inych podujatiach spojenych s vinom
(Krnacova, 2021). Tym, ze sa slovenski vinari zapajaji do vindrskeho cestovného
ruchu, zaroven propaguji aj region, V ktorom sa vindrstvo nachadza, a tym vytvarajua

prilezitost’ pre rozvoj cestovného ruchu predovsetkym vo vinohradnickych oblastiach.

1.3.1 Vinohradnicke oblasti na Slovensku

V sucasnosti sa slovensky vinohradnicky region ¢leni na Sest” vinohradnickych
oblasti, ktoré st rozdelené na 40 vinohradnickych rajonov a 702 vinohradnickych obci
(Salonvin, n.d.). Sucastou vinohradnickych oblasti sti okrem vinohradnickych rajénov
aj mestské Casti, dediny a mesta, resp. vinohradnicke tizemia vymedzené v schvalenych
Specifikaciach pre vina s chrdnenym oznacenim povodu a pre vina s chranenym
zemepisnym oznacenim (Kerekes, 2020).

Malokarpatska vinohradnicka oblast’ je historicky najstarSia vinohradnicka
oblast’, ma takmer 3000-rocni minulost’ a nachddza sa v juhozépadnej Casti Slovenska
(Vinotajna, n.d.) Pod tato vinohradnicku oblast’ spada 12 vinohradnickych rajonov a to
konkrétne Skalicky rajon, Zahorsky rajon, Stupavsky rajon, Bratislavsky rajon,
Pezinsky rajon, Modransky rajon, Dol'ansky rajon, OreSansky rajon, Senecky rajon,
Trnavsky rajon, Hlohovecky rajon a Vrbovsky rajon (UKSUP, 2020). Vina, typické pre
tato oblast’ su Veltlinske zelené, Rizling vlaSsky, Diev¢ie hrozno, Silvanske zelené,
Chardonnay, origindlny Devin, kralovska Frankovka modra 1 tradiény Modry Portugal
(Salonvin, n.d.).

Pozdlz rieky Dunaj, ktordA tvori hranicu s Madarskom, sa
rozprestiera Juznoslovenska vinohradnicka oblast, ktora tazi z mierne teplejSicho
podnebia a vytvara tak najlepSie podmienky na pestovanie vysokokvalitnych ¢ervenych
vin (Zavinom, n.d.). Pod najjuznej$iu oblast’ Slovenska sa zacleniuje 8 vinohradnickych
rajonov, ktorymi si Samorinsky, Dunajskostredsky, Galantsky, Palarikovsky,
Komarnansky, Hurbanovsky, Strekovsky, Starovsky rajon( UKSUP, 2020). Najviac
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pestované su biele mustové odrody Rizling vlassky, Rizling rynsky, Burgundské biele,
Chardonnay, z modrych Cabernet Sauvignon a Frankovka modra (Kerekes, 2020).

Nitrianska vinohradnicka oblast’” patri k najrozmanitej$im hlavne pre svoje
prirodné podmienky, vd’aka ktorym sa mo6zu pestovat’ odrody s odlisnymi poziadavkami
na prostredie, a to Pinot blanc, Pinot gris, Sauvignon, Pesecka leanka, Tramin ¢erveny
a Frankovka modra, Svitovavrinecké a z novoslachtencov Palava, Devin a Dunaj
(Vinotajna, n.d.). Nitrianska vinohradnicka oblast’ participuje s tymito rajonmi, a to
Sintavsky, Nitriansky, Radosinsky, Zlatomoravecky, Vrabel'sky, Zitavsky, Zeliezovsky,
Tekovsky a Pukansky (UKSUP, 2020). V tomto regione sa nachadza aj jedna z
najznamejSich vinic v strednej Eurdpe, hviezdny zamok Topol¢ianky. Znacka vina
Chateau Topol¢ianky vznikla v roku 1933 a je zndma nielen v Eurdpe, ale aj v zdmori
(Mazurek, 2022) .

Stredoslovenska vinohradnicka oblast sa rozprestiera na juhu stredného
Slovenska pri hraniciach s Mad’arskom a prilieha knej tychto 7 vinohradnickych
rajonov, ako Ipel'sky, Hontiansky, Vinicky, Modrokamenecky, Fil'akovsky, Gemersky,
Tornal'sky (UKSUP,2020). Najviac sa tu pestuji biele odrody, Rizling vlassky,
Veltlinske zelené, Rizling rynsky ¢i Chardonnay.

Pohorie Vihorlat s vyhasnutou sopkou a zvlneny lem Vychodoslovenskej niZiny
ramcuju  Uzemie najmladSej slovenskej vinohradnickej oblasti, ktorou je
Vychodoslovenska vinohradnicka oblast’ (Salonvin, n.d.). Do tejto oblasti patria len 4
vinarske rajony, konkrétne Moldavsky, Sobranecky, Michalovsky, Kralovochmelecky.
Medzi najpestovanejsie odrody patri Pinot blanc, Pinot gris, Pinot noir.

Posledna Siesta vinohradnicka oblast’ je najvyznamnejSia a zaroven najmensSia
s rozlohou 919 ha. Vinohradnicka oblast’ Tokaj nema urcené vinohradnicke rajony, a
je uzavretou oblastou, ktord je vymedzena katastralnych tizemim tokajskych obci Bara,
Cerhov, Cernochov, Mald Tiia, Slovenské Nové Mesto, Velka Tfia a Vinicky
(Kerekes,2020). Na vyrobu slovenského tokajského vina sa smie pouZivat” vylucne
hrozno pochadzajuce z Vinohradnickej oblasti Tokaj a vino sa smie vyrabat a plnit
vyhradne v tejto oblasti, tradi¢nymi mustovymi odrodami na vyrobu tokajského vina su

Furmint, Lipovina a Muskat zIty (Vinotajna, n.d.).
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1.3.2 Podujatia spojené s vinarskym cestovnym ruchom na Slovensku

Vinarsky cestovny ruch sa stal obl'ubenym na Slovensku, vd’aka spojeniu
vinnych zé4jazdov pri ktorych navstevnici objavuji nie len nové vina a vinarstva , ale aj
historické miesta a pamiatky v danych vinohradnickych oblastiach. Slovenski vinari sa
prisposobuju aktudlnym trendom vo vinarskom cestovnom ruchu, organizuji rézne
podujatia s vinom, ako vinne cesty, dni otvorenych pivnic ¢i navStevy vinohradov.
Faktom je, ze vinarsky cestovny ruch je v skuto¢nosti velkou prilezitostou pre
vyrobcov vina na rozSirenie ich podnikania, zatial' ¢o vyroba kvalitnych vin zvySuje
pritazlivost’ vinarskych regionov ako turistickych destinacii (Cunha a kol., 2022). Jesent
na Slovensku uz tradi¢ne sprevadzaju vinobrania, symbolizuju koniec Grody a vd’acnost’
za urodu. Zvysledkov prieskumu, ktory realizovala Vokounova (2021) so 161
respondentami vyplyva, ze Slovaci prejavili vel'ky zaujem zhGc¢astnit’ sa na podujatiach
organizovanych vinarmi. Zaujem Slovakov zcastiiovat’ sa na vindrskych podujatiach
podporuje vinarov k organizovaniu eSte vdcSiecho mnoZstva vinarskych podujati. O
obl'ube vina a jeho dosahu na cestovny ruch svedci aj fakt, Ze v su€asnosti mame u nas
zaregistrovanych 11 vinnych ciest (Slovakiawines, n.d.), medzi Géastnikmi vinarskeho
cestovného ruchu sii zname najmi Malokarpatskd vinna cesta, Nitrianska kralovska
vinna cesta, Tokajskd vinna cesta. Vinarski turisti v sucasnej dobe vo velkej miere
vyhl'adavaju ochutnavky vin po celom Slovensku, k najobl'ibenej$im patria napriklad
ochutnavky vo Svitom Jure, v Pezinku ¢i v Modre.

Malokarpatska vinna cesta v sebe spdja niekolko fenoménov, ako je vino,
gastrondmia, ale aj histéria priroda a vidiek (Ciefova, 2019). Malokarpatska vinna cesta
vedie byvalymi kralovskymi mestami Bratislava, Svity Jar, Pezinok, Modra, Trnava.
Malokarpatskd vinna cesta pontka podujatia pre milovnikov vina po cely rok, takymito
podujatiami st napriklad Dni svidtého Urbana, Den svitojanskej pivnice a mnoho
d’alsich. Koncom zimy a na jar sa vino vychutnava na miestnych prehliadkach vina,
ktoré vyvrcholia vinnymi trhmi v Pezinku, leto napliaju riadené ochutnavky v
atraktivnych lokalitdch a pritazlivym sprievodnym programom, ktory pouci i zabavi, a
vinarsky rok pre turistov vrcholi na jesent vinobranim, pozehnanim vina a najméd Dilom
otvorenych pivnic, ktory laka tisice priaznivcov zo Slovenska i zahrani¢ia (MVC, n.d.).

Navstevnici vinnej cesty dostanu vinny pas, degustacny poharik a putuja za vinom do
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otvorenych pivnic vinarov. Pivnice pre nich otvori 2-krat ro¢ne viac, ako 60 malych
I velkych vinarov.

Nitrianska kralovska vinna cesta je najdlhSou vinnou cestou, pretoze ma 4
vetvy. Prva vetva Hornonitrianska vedie od pramena rieky Nitry, druha je Tekovska od
Topol’¢ianok a Pukanca, Juznoslovenska od Dunaja a Povazska od Vrbového a Serede
(NKVC, n.d.). Vsetky tieto 4 vetvy koncia v Nitre.

Tokajska vinna cesta zahfiia tokajské obce, pestovatel'ov a vyrobcov vin z tejto
oblasti, kultarne 1 historické pamiatky, vinotéky, vinarne, poskytovatel'ov stravovacich a
ubytovacich sluzieb, cestovné kancelérie, remeselnikov, zdruzenia podielajuce sa na
rozvoji vinohradnickej oblasti Tokaj. Raritou vinnej cesty su stredoveké tokajské
pivnice vytesané do sope¢nych hornin, kK najnavstevovanej$im patria pivnice v obciach
Mala Ttna, Velka Ttna a Vinicky, kde si popri ochutndvani kvalitného vinka mdézeme
ulahodit’ aj na miestnych gastroSpecialitach (Tokajregion.sk, n.d.). Tokajska vinna cesta
vznikla za ucelom rozvoja cestovného ruchu v tejto oblasti, priblizenia historie
i suCasnosti Tokaja, ¢i tokajskej vyroby vin. Cielom rozvoja tejto vinnej cesty je zvysit
potencial regionu z hl'adiska moznosti turistiky, aktivneho oddychu a relaxacie (Tokaj
je len jeden, n.d.).

Ponuku produktov vinarskeho cestovného ruchu na Slovensku tvori naozaj
Sirok4a Skala podujati a atrakcii vo vSetkych vinohradnickych oblastiach Slovenska
(Krnacova, 2021). Okrem vinnych ciest jednym z najobl'ibenejsich vinarskych podujati
na Slovensku su vinobrania, ktoré by milovnik vina urcite nemal vynechat’. Vinobranie
je tradi¢nd jesennd oberaCkova slavnost, stcastou ktorej je alegoricky sprievod
mestom, kultirny program, na ktorom vystupuji tradicné, ale aj moderné skupiny
a najvacsim lakadlom su stanky s obcerstveni, vinom a typickym napojom vinobrania je
bur¢iak (Zavinom, 2022). Vinobrania patria k jednym z najoblibenej$ich vinnych
podujati na Slovensku akonaji sa vo véc¢Sine vinohradnickych oblasti. Medzi
najznamejsie a najnavstevovanejSie vinobrania patri nepochybne Vinobranie Pezinok,
Vinobranie Modra, Vinobranie Raga &i Tokajské vinobranie Cerchov, ktoré kazdoroéne
navstivi niekol’ko tisic I'udi, a toto Cislo sa kazdym rokom zvysuje.

No napriek stale sa rozrastajicemu vindrskemu cestovnému ruchu, Slovensko
nevyuziva svoj potencidl naplno. Dévodom moézu byt ciastoénd roztrieStenost
organizéacii, mnozstvo malych vinarstiev, vinarov, ale aj nedostatok spoluprac
a marketingovych aktivit zameranych na budovanie silnej znacky, ktord by zvysila

atraktivnost’ a konkurencieschopnost’ vinarskeho cestovného ruchu (Krnacova, 2021).

21



1.4 Rozvoj vinarskeho cestovného ruchu v regionoch

Cestovny ruch sa stal neoddelitelnou sucastou regiondlneho rozvoja, ktorého
cielom je zlepSenie zivotnej urovne a kvality zivota obyvatelov zijucich v danom
regione a zachovanie zivotného prostredia pre budice generacie (Hvizdova, 2016).
Rozvoj cestovného ruchu v regiénoch zahfna napriklad rozvoj prirodnych atraktivit,
tvorbu itineraru pre navstevnikov, propagéaciu regionu, rozvoj infrastruktary (Patas
akol.,, 1997). Rozvoj cestovného ruchu v regionoch zavisi hlavne od poctu
navstevnikov, ich mnozstva a Struktiry. Pokial’ rastie poCet navstevnikov, rastie aj
dopyt po atraktivitich a sluzbach v regione, atym sa rozSiruje aj ponuka regionov
(Gregorova, 2015). Zakladom rozvoja cestovného ruchu v regione je naplnit’ prirodny ¢i
kultarno-historicky potencidl tohto regiénu, pricom dolezitd je aj infraStrukturna
vybavenost’ regionu. Rozvoj cestovného ruchu v regione ma prinos pre ekonomiku
regionu, miestne obyvatel'stvo, navstevnikov aj podnikatelov v cestovnom ruchu
(Gregorova, 2015). Podla Gucika akol. (2012) je cestovny ruch zdrojom prijmov
atvorby hodnoty podnikov v regione, ma pozitivny vplyv na tvorbu arast HDP,
ovplyviiuje tvorbu novych pracovnych miest, vytvara prilezitost pre podnikatel'sku
¢innost’ a vV neposlednom rade meni imidZ regionu, ktory sa stdva atraktivnejSim nielen
pre navstevnikov, ale aj miestne obyvatel'stvo. Aby bol cestovny ruch pre region
prinosom, musi byt’ jeho rozvoj zostiladeny.

Naplnenie potencialu vinarskeho cestovného ruchu moéze viest’ k stimulu rozvoja
regionu. Prinosy vinarskeho cestovného ruchu pre region su environmentélne, socialne
a ekonomické. Jednym z hlavnych environmentilnych prinosov je dodleZitost’ vinica
a vinohradov pre zachovanie a ochranu vidieckych oblasti. Pretoze vinohrady potrebuja
pravidelnti  starostlivost a udrzbu, zabezpeCuju zachovanie krajiny a jej
charakteristickych prvkov. Socidlne a ekonomické prinosy su taktiez vel'mi ddlezité pre
region. Socidlne a ekonomické prinosy vyplyvaju z dosledku, ze obhospodarované
vinohrady vytvaraju pozitivny imidz krajiny vd’aka praci vinohradnikov a stavaju sa
atraktivnymi z pohladu turistov, taktiez aj produkciou exkluzivnych a osobitnych
produktov, a to vin (Krnacova, 2021). Produkt je exkluzivnejsi a jedinecnejsi, pokial je
identifikovatel'ny s regionom, z ktorého pochadza (Ciasullo a kol., 2012). Vinarsky
cestovny ruch prindSa vyhody nielen pre rozvoj regionu, ale aj pre samotnych vinarov

aich vinarstva. Okrem ekonomickych prinosov, ako zvySovanie prijmov, generovanie
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dodato¢nych prijmov a vytvaranie ekonomickych prilezitosti, aj dosahovanie cielov v
oblasti podpory zamestnanosti (Boyene a kol., 2004). Medzi prinosy pre region moézeme
zaradit' aj vytvaranie asociacii s kvalitnym produktom, posilnenie autentickych
turistickych zazitkov a vytvorenie pevnych vzt'ahov k destinacii. Hlavnym lakadlom
navstevy regionu je navsteva vinarstiev spolu s prostredim, V ktorom su situované,
prenocovanie a stravovanie sa v lokalnych gastronomickych zariadeniach (Hall a kol.,
2004). Tymto spOsobom sa vytvaraju silné vztahy medzi turistami a miestnymi
obyvatelmi, ktoré moézu byt prospesné pre celkova oblast. Vindrsky cestovny ruch
mdze byt taktiez dolezitym faktorom pri zachovéavani a ozivovani kulturneho dedi¢stva
regionu, ktoré sa moze prejavit' napriklad v podobe tradiénych technik vyroby vina,
zvykov a tradicii, ktoré stvisia s vinohradnictvom a vinarstvom a historia miest a obci,
kde su vinohrady a vindrstva situované. Taktiez moze vindrsky cestovny ruch
podporovat’ regionalnu identitu a spolupatri¢énost’ medzi miestnymi obyvatel'mi, ked’ze
turisti, ktori navstivia region, sa mézu zoznamit’ s miestnymi lud’'mi a ich kultarou. Tym
sa moze posilnit miestna komunita ajej puto Sregionom. V neposlednom rade
vytvorenie nového produktu vindrskeho cestovného ruchu mdéze bezpochyby zvysit

potencial a navstevnost’ regionu.
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2 Ciel prace

Zékladnym cielom bakalarskej prace je navrhnut produkt vinarskeho
cestovného ruchu vo vybranom regidone ako nastroj podpory rozvoja cestovného ruchu
Vv danom regione.

Pre splnenie zékladného ciel'a sme formulovali nasledovné Ciastkové ciele:

e analyzovat’ a sumarizovat’ teoretické poznatky z domacej a zahrani¢nej literatiry
V oblasti rieSenej problematiky,

e analyzovat cestovny ruch a vinarsky cestovny ruch v regione Tekov,

e vypracovat SWOT analyzu,

e vyhodnotit’ prinos navrhnutého produktu pre region a vinarsky cestovny ruch.

Pre spracovanie zavereCnej prace a splnenie zékladného ciela sme si vybrali
region Tekov, pretoze zastavame nazor, Ze region disponuje predpokladmi pre rozvoj
vinarskeho cestovného ruchu a jeho potencidl nie je v plnej miere vyuzity. V regidone sa
nachadzaji viaceré vinohradnicke rajony, v ktorych pdsobi mnoZstvo malych c¢i
velkych rodinnych vinarstiev, ktoré vyrabaju kvalitné vina. Okrem toho sa v regione
Tekov nachadza aj mnozstvo d’alSich potencidlnych zdrojov, ktoré mozu prispiet k
rozvoju regionu a jeho zviditeI'neniu, ako su napriklad historické pamiatky ¢i tradi¢na
kuchyna.

V suvislosti so stanovenymi cielmi sme formulovali nasledovné vyskumné
otazky:

e Aké su predpoklady rozvoja cestovného ruchu v regione Tekov?

e Akymi silnymi a slabymi strankami disponuje region Tekov?

e V Com spocivaju prilezitosti a rizik4 pre rozvoj cestovného ruchu v tomto regione?

e Aké produkty vinarskeho cestovného ruchu st sucastou ponuky v regione Tekov?

e Aké prinosy bude mat’ pre regiéon Tekov vytvoreny produkt vindrskeho cestovného

ruchu?
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3 Metodika prace a metody skumania

Proces spracovanie bakalarskej prace zacal vyhladavanim, zberom, analyzou
a nastudovanim teoretickych poznatkov 2z domécich a zahrani¢nych kniznych,
Casopiseckych a elektronickych zdrojov, na zaklade ktorych sme vypracovali teoreticktl
Cast’ prace. Praktickd cast’ bakaldrskej prace vychddza zo sekundarnych zdrojov,
predovsetkym elektronickych - internetovych zdrojov, medzi ktoré patria hlavne
webové stranky regionu Tekov, mesta Levice €i stranky réznych vindrstiev, ktoré sa
nachadzaji v Tekovskom a Pukaneckom vinohradnickom rajone a iné, ale aj socialne
siete v pripade analyzy podujati vinarskeho cestovného ruchu vo vybranom regione.
Vysledky analyzy sme graficky spracovali vo forme tabuliek, ktoré sme rozdelili na
konkrétne vinarske obce, ktoré sa v Tekovskom a Pukaneckom vinohradnickom regione
nachddzaju. Ku kazdej tabul’ke sme priradili typ produktu vinarskeho cestovného ruchu
spolu s konkrétnym nazvom a miestom, kde sa podujatie kona.

V zéverecne] praci sme uplatiiovali predovSetkym vSeobecné teoretické metddy
— metodu analyzy asyntézy, indukcie a dedukcie, ale aj komparativne a grafické
metody.

Sucastou aplikacnej Casti bakalarskej prace je navrh nového produktu
vinarskeho cestovného ruchu, ktorého cielom je wvyuzit potencidl Tekovského
a Pukaneckého vinohradnickeho rajonu na prildkanie ti€astnikov vinarskeho cestovného
ruchu do tohto regionu, zvysit' jeho navstevnost’ a povedomie 0 tomto vinohradnickom

regione.
3.1 Charakteristika regionu Tekov ako objektu skiimania

Z pohl'adu cestovného ruchu zaberd vicSina tzemia regionu Tekov Levicky
okres a iba z malej Casti zasahuje do regionu Nové Zamky. Centrom regionu Tekov je
mesto Levice, ktoré je zdroven aj najvac¢Sim mestom v tomto regidone. Region Tekov
lezi na severnej hranici Pandnskej niZiny, konkrétne na vybeZku Podunajskej niZiny
ana Ipel'skej pahorkatine, ktora plynule prechadza do juhozdpadnych vybezkov
Stiavnickych hor (Region Tekov, n.d.). Regionom preteka rieka Hron, ktord vytvéra
jeho charakter (Slovakregion, n.d.). V regione sa nachadza aj mnozstvo kulturnych

pamiatok.
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V srdei mesta Levice stoji jedna z najvyznamnejSich pamiatok regionu a to
Levicky hrad. V jeho areali sa nachadza Tekovské muzeum, ktoré organizuje aj
roznorodé podujatia, napr. Levické hradné slavnosti ¢1 Noc muzei a galérii. Atraktivnou
pamiatkou je aj Levicka synagoga, ktora bola dlhé roky v dezolatnom stave, napokon sa
ju podarilo zrekon$truovat’ a dnes slizi na organizovanie réznych podujati, vystav,
koncertov a v poslednej dobe sa v nej kona mnozstvo sobasov (Levice, 2021).

Benediktinsky opevneny klastor v Hronskom Benadiku stoji urcite za zmienku.
V klastore sa nachadza niekolko stilych expozicii ¢i klastornd cajovna. Priestory
klastora vedia poskytnit’ navstevnikom aj ubytovanie pre jednotlivcovu, dvojice i pre
vicsie skupinky.

V regione Tekov pocet nadsencov o cykloturistiku rastie a rozvoj tejto oblasti
podporil aj Nitriansky samospravny kraj. Nachadza sa tu mnozstvo cyklotras, ktoré su
uz vybudované, ale aj také, ktoré sa postupne budujiu. Jedna z najnavstevovanejSich
cyklotras v regione bola naplanovana tak, aby spojila vSetky zaujimavé Casti mesta
Levice a jeho okolia.

Pre adrenalinovych nadSencov je tu moZznost splavovania rieky Hron ¢i
vyhliadkovy let lietadlom. V regione je aj rozmanitd priroda, ktorad pontka velké
mnozstvo nducnych chodnikov ¢i vystup na vrch Vépnik, odkial' je krasny
panoramaticky vyhlad na cely region.

Region Tekov je znamy aj pod pojmom region Cilejkarov, v ktorom sa
zachovéavaju Tudové tradicie a historia. Cilejkarsky kroj sa povazuje za jeden
Z najzaujimavejSich odevov na Slovensku a v niektorych obciach, na podujatiach, ako je
vinobranie, jarmoky ¢i folklorne festivaly, mozeme stale stretnit’” Zeny oblecené do

tohto kroja.

3.1.1 Charakteristika regionu Tekov zpohladu rozvoja vindrskeho

cestovného ruchu

Jednou z jedine¢nych ¢t regionu Tekov je po tisicrocia bezpochyby pestovanie
vini¢a a vyroba vina. Jedine¢nost’ tohto regionu je dand hlavne kvalitou pody, ¢i uz
tufovym sopeénym podlozim Stiavnickych vrhoch a Ipel'skej pahorkatiny alebo

vapencovym podlozim, ktoré tu zanechali vyvierajuce termalne pramene (Region
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Tekov, n.d.). V sklenenych pivniciach pod roztrisenymi hajlokmi v sudoch dozrievaju
rozne odrody vin ako leanka, rizling, veltlin ¢i frankovka (Region Tekov, n.d.).

V regione Tekov sa nachadza Tekovsky vinohradnicky rajon, do ktorého spada
14 obci: Cajkov, Dolny Pial, Horny Pial, Hronské Klacany, KrSkany, Levice, Lok,
Mytne Ludany, Nova Dedina, Novy Tekov, Podluzany, Rybnik, Stary Tekov a Tlmace
(Topwine, n.d.), a taktiez Pukanecky vinohradnicky rajon, do ktorého spada 15 obci:
Batovce, Bory, Brhlovce, Demandice, Devicany, Dolné Semerovce, Domadice,
Drzenice, Hokovce, Hontianska Vrbica, Horné Semerovce, Jablonovce, Pukanec,
Santovka, Zemberovce (Topwine, n.d.).

V poslednych rokoch sa v regidone rozvija vinarsky cestovny ruch a pontka
moznost’ vychutnat’ si prirodu, historiu a ochutnat’ kvalitné vino. Konaji sa tu rdzne
podujatia spojené s vinom, ako st degustacia vin, navstevy vinnych pivnic, vinne cesty
¢i vinobrania. Podujatia si blizsie rozoberieme v praktickej ¢asti bakalarskej prace.

Region Tekov je sice rozdeleny na dva vinohradnicke rajony, no vinari z tychto
rajonov sa spojili a vytvorili jeden spolok s nazvom Terroir Tekov, ktorého ¢lenmi je 12
poprednych producentov vin — rodinnych vinarstiev z Tekovského a Pukaneckého
rajonu, konkrétne z obci Rybnik, Cajkov, Hronské Kosihy, Podluzany, Brhlovce,
Levice aPukanec. Vinari zo spolku uvadzaja: ,V kazdodennom Zivote oznacenie
Tekovsky a Pukanecky vinohradnicke rajon nepouzivaju a ani milovnici vina sa podla
tychto dvoch sucasnych rajonov pri vybere vina dnes neorientuju. *

Terroir Tekov sa aktivne podiela na organizacii podujati a reprezentuje region
na roznych vel'trhoch ¢i sutaziach vin aj v zahrani¢i, odkial’ si pravidelne odnasaju
mnozstvo oceneni. Na svojom e-shope taktiez predavaju aj someliérske balicky, ktoré
umoziuju spoznat' region Tekov, vinarov aich vina aj z pohodlia domova (Terroir
Tekov, 2021).

V regione Tekov sa organizuje niekol’ko podujati spojenych s vinarskym
cestovnym ruchom, no stile je tu priestor na tvorbu novych produktov. V nasej
praktickej Casti sa zameriame prave na tvorbu nového produktu vinarskeho cestovného
ruchu v tomto regione, ktory by mohol prispiet’ k rozvoju nielen vinarskeho cestovného
ruchu, ale aj k zvySeniu povedomia o regione a prilakanie novych navstevnikov do

tohto regionu.
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4 Vysledky prace a diskusia

V praktickej casti bakalarskej prace sme sa rozhodli navrhnit' novy produkt
vinarskeho cestovného ruchu, ktory sa Vv regiéne Tekov doposial nenachadza a
spopularizoval by nielen tento region a jeho vinarsky potencial, ktory doposial’ nebol do
velkej miery naplneny, ale aj malych vinarov z tohto regionu. Na zaklade analyzy
ponuky vinarskeho cestovného ruchu Vv regione Tekov Vtejto Casti predkladame
vysledky SWOT analyzy tohto regionu. V d’alSej Casti sa zameriame na to, aké vinarske
podujatia sa v tomto regione organizuju, ato hlavne z toho dévodu, aby sme mohli

nasledne vytvorit’ vhodny produkt vinarskeho cestovného ruchu pre tento region.
4.1 SWOT analyza regiéonu Tekov

SWOT analyza zahiha analyzu silnych a slabych stranok, prilezitosti a hrozieb.
SWOT analyzu sme sa rozhodli zostavit’ z dovodu zistenia sucasnej situdcie a moznosti
rozvoja vinarskeho cestovného ruchu vtomto regione. Ako je vidiet' v tabulke ¢.1
region Tekov ma viacej silnych stranok ako tych slabych. Slabé stranky maji vSak
potencial na rozvoj atym v buducnosti na zlepSenie vinarskeho cestovného ruchu
v tomto regione. V druhej polovici tabulky uvadzame prileZitosti a hrozby pre dany
region. Vidime, Ze prilezitosti pre rozvoj vinarskeho cestovného ruchu je dostatok na to,
aby sme navrhli novy produkt vinarskeho cestovného ruchu Vv regione, a tym prilakali
turistov azvysili tak povedomie nielen o regione Tekov, ale hlavne o jeho
vinohradnickych rajonoch.

V tabulke ¢. 1 uvadzame aj vahu, ktora sluzi na vyjadrenie doélezitosti
jednotlivych silnych a slabych stranok, prilezitosti a hrozieb. Kazdej polozke SWOT
analyzy sme pridelili bodové hodnotenie na zaklade ich vyznamnosti, dolezitosti. Pri
silnych strankach a prilezitostiach sme hodnotili od 1-5, kde 5 znamena najvacsiu
dolezitost’ a 1 naopak ti najmensiu. Pri slabych strankach a hrozbach sme pridelovali
hodnoty od -1 po -5, kde -1 prestavuje najmensiu vyznamnost' a hodnota -5 zase
najvacsiu. Vo SWOT analyze existuje viacero stvislosti medzi jednotlivymi kvadrantmi
faktorov. Jednou z nich je napriklad fakt, Ze medzi silné stranky sme zaradili kvalitné
vinarstva a vinohradnicke pddy, ktoré umoziuju pestovat’ kvalitné hrozno a vyrabat’

prvotriedne vina. Zaroven kvalita a rozmanitost’ hrozna a vina mdze byt vyuzitd na
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propagaciu regionu a prildkanie turistov. Prilezitosti, ako napriklad stdle sa zvySujuci

zdujem o vinarsky cestovny ruch a finan¢na podpora rozvoja cestovného ruchu v

regiénoch z EU, mézu byt vyuzité na vystavbu novych ubytovacich zariadeni,
vylepSenie infraStruktary.
Tabulka ¢. 1: SWOT analyza regionu Tekov
Interné faktory
Silné stranky Bodové Slabé stranky Bodové
(Strengths) hodnotenie (Weakness) hodnotenie
Dlha tradicia pestovania hrozna Slabd propacicia reeionu
a vyroby vina v regione 5 propag & -4
Kvalitné vinarstva Nedostatf)c.ne rozv1r.1}1ty marl.<et,1ng
5 a propagacia na socialnych sietach -3
Kwvalitné vinohradnicke pddy, ktoré y S ,
vy s 5 . Nedostatocne rozvinuty cestovny
umoziuju pestovat’ kvalitné hrozno 3 ruch -4
a vyrabat’ prvotriedne vina
iy , 4 Malo vyuzivany potencial
Rozmanité odrody hrozna a typy vina vindrskeho cestovného ruchu -3
Siroké paleta vinarskych podujati 3 Maly pocet ubytovacich zariadeni
V regione a reStauracii -2
Kultirno-historické pamiatky Vlflarl nemaju c_iostat_ocne -2
2 skusenosti s turistami
Sucet 22 Sucet -18
Externé faktory
Prilezitosti Bodové Hrozby Bodové
(Opportunities) hodnotenie (Threats) hodnotenie
, T L ., Konkurencia z inych vinarskych
Stale zvySujuci sa zaujem o vinarsky - . ;
; 5 regionov, ktoré st etablované -4
cestovny ruch S, , .
a maju silna poziciu na trhu
Sy . i Nestabilné pocasie a klimatické
Finan¢nd podpora rozvoja cestovného A . e
ruchu v regiénoch z EU 3 zmeny mozu negativne vplyvat na -3
pestovanie hrozna a produkciu vina
Rastici zaujem zahrani¢nych turistov 4 Nedostato¢ne rozvinuta dopravna 3
0 cestovanie na Slovensko infra§truktara pre turizmus
Pretrvavajtce tradicie v regione o o
o L Legislativne zmeny, inflacia,
Vv podobe tradi¢nych jarmokov ¢i 3 U L -2
, energeticka kriza
remeselnych trhov
Sucet 15 Sudet -12

Zdroj: vlastné spracovanie

Na zaklade bodového hodnotenia jednotlivych faktorov SWOT analyzy mézeme

urcit’ stratégiu, ktord je kIi€ova pre zlepSenie regionu, pretoze pomaha identifikovat

a vyuzit' svoje silné stranky na vyuzitie prileZitosti a zaroven pracovat’ na zlepSeni

svojich slabych stranok a minimalizovani rizik. Po prideleni bodového hodnotenia

Kk jednotlivym faktorom sme stanovili sucet jednotlivych 4 kvadrantov. Potom sme

spocitali silné a slabé stranky a taktiez aj prilezitosti a hrozby a dopracovali sme sa

k nasledujicim vysledkom:
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S+W=22-18=4

O+T=15-12=3

Podl'a Weihrich (1993) je mozné uréit’ 4 typy stratégii, a to konkrétne stratégie
SO (maxi-maxi / ofenzivna stratégia), ST (maxXi-mini / defenzivna stratégia), WO
(mini-maxi / stratégia spojenectva) a stratégia WT (mini-mini / stratégia Uniku,
likvidacie). Podl'a vysledkov nasej SWOT analyzy mézeme zhodnotit, ze pre nas je
najvhodnejSia stratégia SO, alebo inak nazyvana maxi-maxi. Tato stratégia je
najideédlnejSia a zameriava sa na maximalizaciu silnych strdnok regionu a taktiez aj
prilezitosti. Aj ked’ sa nachadzame v stratégii maxi-maxi je potrebné, aby sme si davali

pozor na slabé stranky a hrozby a minimalizovali sme ich vplyv.

4.2 Vinarsky cestovny ruch v regione Tekov z aspektu ponuky

Tekovsky aPukanecky vinohradnicky rajon sa nachadzaji v Nitrianskej
vinohradnickej oblasti. Tieto rajony sa nachadzaji vedla seba, no podla legislativy je
toto vynimocné a sudrzné Uzemie rozdelené na dva oddelené vinohradnicke rajony.
V beznom zivote sa vSak vinari a vinohradnici neriadia rozdelenim tychto rajénov
podobne ako ani milovnici vina, ktori si ho kupuju. Vinari kladi doraz hlavne na
prezentaciu regionu Tekov, jeho zviditelnenie nielen na domacom, ale aj
medzinarodnom trhu.

Tekovsky vinohradnicky rajon sa sklada zo 14 vinohradnickych obci. Pukanecky
vinohradnicky rajon sa sklada z 15 vinohradnickych obci. Rajony maju dlha tradiciu
a nachadza sa tu vel'ky pocet malych rodinnych vinarstiev (pozri. tab. 2) , ktoré okrem
pestovania hrozna dbaju aj na rodinnu tradiciu, rodinné posolstvo a predovsetkym lasku,
ktort pretavia do vina, atak vznikaju vina tej najvys$Sej kvality. V tabulke ¢islo 2
uvadzame zoznam rodinnych vinarstiev a vinarskych zdruZeni, ktoré pdsobia v region
Tekov. Vina ztejto oblasti ziskavaju ocenenia aj v zahrani¢i. Jednym z takychto
prikladov je Vino Nichta sidliace v Cajkove, ktoré v roku 2022 ziskalo za svoje vino
Dunaj zlati medailu na prestiznej vystave vo Viedni. Vinari ponukaja pestry vyber vin
najvyssej kvality ako Dunaj, Devin, Frankovka modra, Cabernet Sauvignon alebo
Pesecku leanku. Aj napriek kvalite vin, tieto rajony nie si az také zname. Vinari
organizuju rézne podujatia spojené s degusticiou vin, prehliadkou vinohradov C¢i

vinobrani, aby zvySili povedomie o vinach, ktoré pochadzaji zregionu Tekov,
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arovnako aj povedomie o samotnom regione Tekov spolu s jeho l'udovymi zvykmi

a tradiciami, ktoré v nom neustale pretrvavajq.

Tabulka €. 2: Zoznam rodinnych
Vv regione Tekov

vinarstiev

a vinohradnickych zdruzZeni

Nazov vinarstva

Vinarska obec

Tekovsky vinohradnicky rajon

Vino Nichta Cajkov
Murani Vino Cajkov
Pivnica Cajkov Cajkov
Vinarstvo Antona Uhnaka Cajkov
Vinarstvo Kudela Cajkov
Vinohradnicky spolok Cajkov Cajkov
Vinarstvo Frtis Levice
Marvla Tindo Levice
Vino Levice Levice
Vino Svetik Levice
Zdruzenie vinohradnikov Krizny vrch Levice

Terroir Tekov

Viaceré vinarske obce v jednom zdruZeni

Spolok vinohradnikov Malé Kozmalovce

Malé Kozmalovce

Pivni¢ka Siklo$ Mytne Ludany
Obcianske zdruzenie na troch kopcoch Tekova a Hontu Mytne Ludany
Vino Onyx Mytne Ludany
Opatovsky vinohradnicky spolok Nova Dedina
Pivnica Benke Novy Tekov
Obcianske zdruzenie Veseli Tekovski Vinari Novy Tekov
Triian Peter a Patrik Podluzany
Podluziansky spolok vin Podluzany
Holka Florian Rybnik
Vinohradnicky spolok Rybnik Rybnik

Kalina a King¢i s.r.o Rybnik

Kotrus rodinné vinarstvo Tlmace

Pukanecky vinohradnicky rajon

Pivnica Brhlovce Brhlovce
Vinohradnicke a vinarske zdruZenie Brhlovce Brhlovce
Zdruzenie vinarov a vinohradnikov Hontianska Vrbica Hontianska Vrbica
Kalt wine Pukanec
Kiirti Andrej Pukanec
Najvicsia vinna pivnica v Pukanci Pukanec

Zdroj: vlastné spracovanie
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V tabulke ¢. 3 uvadzame prehlad produktov vindrskeho cestovného ruchu, ktoré

mozu turisti zazit’ pokial’ sa rozhodnt navstivit’ tento region.

Tabulka €. 3: Produkty vinarskeho cestovného ruchu v regione Tekov

Nazov podujatia

Druh podujatia

Miesto

Tekovsky vinohradnicky rajén

Danube Wine day

Degustacia ocenenych vin

Levice — Hotel Lev

Otvorené Pivnice uz aj v Leviciach

Otvorené pivnice, degustacia vin

Krizny vrch, Levice

Den Sv. Urbana

Vinny festival

Krizny vrch

Renesancia Tekova v synagoge

Degustacia vin

Levice — Synagoga

Leénka a Frankovka z Tekova

Degustacia vin

Levice - Synagoga

Ochutnavka Marvla Tindo

Degustacia vin

Levice

Ochutnavka v pivnici z vinarstva Kadela

Degustacia vin a prehliadka
vinarstva

Levice — Pivnica Levice

Zimné putovanie za vinom Degustacia vin Levice
Levické putovanie za vinom Vinna cesta Levice
Levice ziju vinom Vinny festival Levice
Po Cajkove za vinom Vinna cesta Cajkov
Mladé vina v Cajkove Degustacia mladych vin Cajkov
Cajkovské vinobranie Vinobranie Cajkov
Ochutnavka vin vo vinarstve MURANI | Degustacia vin Cajkov
Vinobranie u Nichtu Vinobranie Cajkov
Ochutnavka vin vo vinarstve NICHTA Degustacia vin Cajkov
Degustécia — Pivnica Cajkov Degustacia vin Cajkov
Uvitacia ochutnavka Anton Uhnak Degustacia vin Cajkov
Mladé vina Tekova a Hontu Degustacia vin Mytne Ludany

Z Ulice do Pivnice

Degustacia vin

Mytne Ludany - Kultarny
dom

Degustacia vin v kultirnom dome

Degustacia vin

Mytne Ludany - Kultirny
dom

Cilejkarsky jarmok Jarmok spojeny s degustaciou vin | Nova Dedina
Den Sv.Urbana Vinny festival Podluzany
Sviatok Sv. Urbana Vinny festival Novy Tekov
Degustacia miestnych vin Degustacia vin Novy Tekov
Vinobranie v Rybniku Vinobranie Rybnik

Deii otvorenych pivnic v Rybniku Otvorené pivnice Rybnik
Degustacia vin vo Vinarstve Kotrus Degustacia vin Tlmade

Pukanecky vinohradnicky rajon

Batovska kostovka vin

Degustacia vin

Batovce - Gazdovsky dvor

Degustacia v skalnych obydliach

Degustacia vin

Brhlovce - Skalné obydlia

Almasska ochutnavka vin

Degustacia vin

Jablonovce - Kulturny dom
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Nazov podujatia Druh podujatia Miesto

Vinohradnicko remeselnicky trh Otvorené pivnice Pukanec

Pozehnanie mladého vina Vinny festival Pukanec - Dom zahradkarov
Oblastna degustacia vin Degustacia vin Pukanec - Dom zahradkarov

Zdroj: vlastné spracovanie

Na zaklade analyzy vinarskych podujati, ktoré sa v regione Tekov organizuja,
mozeme pozorovat, ze v Tekovskom vinohradnickom rajone sa organizuje viacej
vinarskych podujati ako v Pukaneckom vinohradnickom rajone. Z dostupnych zdrojov
(¢lankov, Statistik zverejnenych videi apod.), ktoré sa venuji organizovanym
podujatiam v skimanom regione, mozeme konstatovat’, ze bezpochyby najobl'ibenejsia
akcia, ktora sa v stlasnosti vtomto regione kona je Po Cajkove za vinom. Toto
podujatie organizuju vinari z vinarskej obce Cajkov uz tri roky. Navstevnici si tu moézu
vychutnat’ kvalitné vina od 9 vinarov na jednom mieste spolu s kultirnym programom
a atrakciami pre deti. Dal§imi obltbenymi podujatiami st Vinobrania v Cajkove
a Rybniku, kde sa kazdoro¢ne stretne vel'ké mnozstvo milovnikov nielen vin, ale aj
Cerstvych burCiakov aroznych tradicnych jedal. V tomto roku sa v meste Levice
prvykrat uskutocnilo podujatie Danube Wine Day, kde si navstevnici mohli vychutnat’
vina, ktoré boli ocenené na medzinarodnej sut'azi Danube Wine Challange 2022. Vinari
sa ich tymto sposobom snaZzili priblizit' spotrebitel'skej verejnosti. Do tabul’ky sme
uviedli aj tri vinarske podujatia, ktoré sa uz v regione neuskutocnuju a to konkrétne :
Zimné putovanie za vinom, Levické putovanie za vinom a Levice ziju vinom. Tieto
podujatia boli v minulosti taktiez ve'mi obl'ibené, no z dovodu pandémie COVID-19
zanikli. Tato analyza ndm pomohla pri tvorbe produktu vinarskeho cestovného ruchu
vregione Tekov, ktory ho mohol zatraktivnit aprilakat  vinarskych

navstevnikov/turistov do regionu.

4.3 Navrh produktu vinarskeho cestovného ruchu v regione Tekov

Pre navrh nového produktu vinarskeho cestovného ruchu v regione Tekov sme
sa rozhodli z dovodu velkého potencidlu tohto regionu a tym by sa tento region mohol
stat’ aj atraktivnym cielom pre navstevnikov, ktori sa zaujimaji o vino a vinarstvo.
Hlavnym cielom je najmd propagovat’ arozvinut turisticky potencial tejto oblasti,

taktiez je to zaroven prilezitost’ na posilnenie ekonomiky miestnych komunit a podporu
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miestneho vinarstva a vinohradnictva. Dal§im cielom je zvySenie povedomia
0 kvalitnych lokalnych vinach, ¢im sa podpori aj miestna ekonomika a vytvoria sa nové
pracovné prilezitosti. Vytvorenie nového produktu taktiez pomoéze rozvijat’ iné formy
cestovného ruchu (nielen vinarsky cestovny ruch, vdaka ¢omu sa zvysi pocet
navstevnikov a prijmy z cestovného ruchu. Velky prinos vidime aj v podobe podpory
miestnych vinarov, ktorym by sa tymto otvorili nové moznosti predaja ich vin
a produktov z nich. Vytvorenie produktu ma aj spolo¢ensky vyznam, ato z dovodu
uchovania tradicii a miestnych kultirnych zvykov. Region Tekov by tymto krokom

mohol investovat’ do rozvoja regionu a jeho miestneho hospodarstva.

4.3.1 Navrh vinarskeho podujatia pre region Tekov

Po dokladnej analyze podujati v tabulke ¢. 3, ktoré sa uz vtomto regione
organizuju, sme vyhodnotili, Ze vhodnym novym produktom pre tento regiéon by bolo
vytvorenie viacdiiovej vinnej cesty spojenej s ochutnavkou vina Vv réznych malych
rodinnych vinarstvach spolo¢ne s kultirnym programom a objavovanim kultrnych
pamiatok tohto regionu. V tabulke ¢. 3 sice mo6zeme pozorovat’ dve vinne cesty, no
taktiez moézeme konStatovat’ skutocnost, ze Levické putovanie za vinom sa uZz
v sti¢asnej dobe nekona. Naopak, po Cajkove za vinom je v sGiéasnosti v tomto regione
jednym z najatraktivnejsich podujati, no tito vinna cesta sa kona iba v obci Cajkov.
Tieto dovody ndm déavaju preto prilezitost’ vytvorit’ unikdtnu vinnu cestu po viacerych
vinarskych obciach, ktoré sa tu nachadzaju.

Jednou z najdolezitejsich sucasti navrhu podujatia je bezpochyby jeho nazov,
nakol’ko vytvara prvy dojem a mdéze pomdct’ vindrskym turistom pri rozhodovani sa, ¢i
sa takéhoto podujatia zucastnia. Navrhovana vinna cesta nesie nazov Cesta do srdca
Tekova : Objavte jeho skryté poklady. Tento nazov je velmi priznacny, nakolko je
V tomto regione eSte vela neobjavenych pokladov, najmé v oblasti vinarstva, ktoré
turisti pocas vinnej cesty mozu objavit’, rovnako aj spoznat’ 'udové tradicie a zvyky
tohto regionu prostrednictvom tradiénych jedal, ktoré budt moct’ turisti ochutnat’ spolu
s tradicnymi vinami tohto regionu.

Vinarski turisti budi moct’ pocas dvoch dni navstivit' 4 vinarske obce v regione
Tekov, ato konkrétne Levice, Cajkov, Pukanec a Brhlovce, kde ich privitaju viaceri

vinari so svojimi najlepsSimi vinami, spolo¢nost’ im bude robit’ aj zivd 'udova hudba
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typickd pre kazda vinarsku obec. Nakolko je nasim cielom aj to, aby navstevnici
spoznali okrem vin a vinarstiev, aj tradicie a kultiirne pamiatky tohto regiénu nasa vinna
cesta bude obsahovat’ navstevu pamiatok, ktoré v regione mozu turisti vidiet’ a spoznat’.
Cielom je zaujat’ navstevnikov a zabezpecCit, aby sa do regionu v buducnosti vratili
a taktiez, aby o regione Tekov povedali SirSiemu okruhu l'udi, ktori by sa mohli stat’
potencionalnymi navstevnikmi tohto regionu.

Podujatie bude zabezpecované Oblastnou organizaciou cestovného ruchu Tekov,
ktoré organizatne zabezpeéi vSetky nalezitosti spojené s vinnou cestou, ako je Ziva
hudba, sprievodca, ktory navstevnikom predstavi jednotlivé kultirne pamiatky, ktoré
navstivia, taktiez zabezpeCi obcCerstvenie a dopravu. Nakol'ko pocitame  hlavne
s navstevnikmi, ktori tento region eSte nepoznaju, OOCR Tekov bude zabezpecovat
ubytovanie pre tychto turistov, aby ich vylet bol ¢o najpohodinejsi. Aj ked’ v nasej
bakalarskej praci uvadzame konkrétny termin vinnej cesty, odporaame vinnu cestu
uskuto¢novat’ viackrat do roka a ponuknut’ ju nielen pre organizované skupiny turistov,
ale aj individualnym vinarskym turistom, ktori maji zaujem spoznat’ tento region.

V stiCasnej dobe je marketingovd komunikacia pri organizovani podujati
klacova, aby sa podujatie dostalo do povedomia ¢o najviacSiemu poctu potencialnych
turistov. Na propagaciu naSej vinnej cesty po regione Tekov sme sa rozhodli zhotovit’

propagacny plagat.

Obrazok ¢. 1: Propagacny plagat vinnej cesty
o

Cesta do srdca Tekov
Objavte jeho skryté pol:l
4 vinarske obce
Kvalitné vina
Kultirne pamiatky
Tradicné jedla
Ziva hudba

5l

LEVICE

BRHLOVCE

5-6.8.2023

Zdroj: vlastné spracovanie
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Itinerar podujatia Cesta do srdca Tekova : Objavte jeho skryté poklady

Najdolezitejsim bodom pri tvorbe vinnej cesty je bezpochyby vypracovanie
detailného itineraru (pozri tabul’ka ¢. 4 a¢. 5). Itinerar je plan cesty, ktory obsahuje
presné Casové udaje, miesta, ktoré pocas vinnej cesty turisti navstivia, a taktiez aj
vzdialenosti medzi jednotlivymi miestami.

Harmonogram vinnej cesty Vregione Tekov ponuka névstevnikom pestry
program. V 4 vinohradnickych obciach ochutnaju vinarski turisti vina od 8 rodinnych
vinarstiev spolu s tradiénymi jedlami, ktoré su typické pre region Tekov. Nakolko je
vel'mi dolezité, aby sa navstevnici vedeli bezproblémovo presuvat’, zabezpecena by bola
autobusova doprava, ¢i v sobotu, ale taktiez aj v nedelu. Vychodiskovym bodom je
autobusova stanica Levice, z ktorej sa vinarski turisti dostant priamo do jednotlivych
cielovych vinarskych destinacii. Velkou vyhodou je aj to, Ze po cely ¢as vinnej cesty
navstevnikov bude sprevadzat' kvalifikovana sprievodkyna. Sprievodkyia poskytne
vinarskym turistom odborné informacie o vyznamnych miestach, ¢i tradiciach v regiéne
Tekov a taktiez ich prevedie kultirnymi pamiatkami, ktoré buda sucastou programu.
Vinarskych turistov buda v jednotlivych vinarskych obciach okrem prvotriednych vin
s odbornym vykladom priamo od vinéra ¢akat’ aj tradi¢né pochutky z tohto regionu, ako
napriklad pukanské parance ¢i husacie hody. Navstevnici si samozrejme budi moct

kuapit’ vina, ktoré ochutnajt, a tak podporit’ miestnych vinarov a ich pracu.

Tabulka ¢. 4: Itinerar vinnej cesty 1.den

Datum a v Pocet
deit v tyZdni Cas km Trasa Akcia

od do od do

950 | 10:00 | 2Kkm |/Autobusova | Levicky
stanica hrad

Navsteva Levického hradu spojena

10:00 e ,
S degustaciou vin vinarstva Frtis

Navsteva Levickej synagogy spojena

5.8.2023 s degustaciou vin vinarstva Kotrus

Sobota P — : —
Navsteva Pivnice Levice spojena

S husacimi hodmi

15:30 | 15:45 | 9,5 km Levice Cajkov Presun ucastnikov do obce Cajkov

Navsteva mizea vinarstva

Ochutnévka v Cajkovskych

21:00 vinohradoch

Zdroj: vlastné spracovanie

V prvy dent bude pre navstevnikov pripraveny program od 10:00 hodiny rana

a obsahovat’ bude navstevu dvoch vinarskych obci, ato Levic a Cajkova. Kazdy
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Z navstevnikov dostane svoj degustacny pohdr, ktory budu mat’ so sebou pocas celého
podujatia. Doobeda navstevnikov ¢aka prehliadka Levického hradu ¢i Synagogy, kde
spoznaju historickl stranku regiéonu a mesta Levice. Na hrade bude pre navstevnikov
okrem prehliadky pripraveny stanok svinom od vinarstva FrtGs spolu s malym
ob&erstvenim v podobe syrov. Uastnici budi moct’ taktiez navitivit' Levick( synagogu,
ktora je neoddelitelnou stcastou mesta a historie. Nachadza sa hned’ vedla hradu
a pripraveny tam pre nich bude degustacny stdnok rodinného vinarstva Kotrus z TImac.
Vinarski turisti si tak budi moct’ vychutnat' vina a dozvediet’ sa viac o kulture tohto
regionu. Poslednou destindciou v meste Levice bude pesi presun cez mesto k Vinnej
Pivnici Levice, kde svoje vina predstavi majitel’ vinarstva Kadel'a. Navstevnici okrem
ochutnavky zaziju husacie hody spojené so zivou 'udovou hudbou. Druhd polka dia
bude patrit’ vinarskej obci Cajkov. Na za¢iatok vinarski turisti navitivia vinohradnicke
muzeum, kde sa oboznamia S nastrojmi potrebnymi na pracu vo vinohrade ana
spracovanie hrozna po oberacke. Po navsteve muzea ich vo vinohradoch na hone Kruhy
privitaji 3 vinarstva a to Vino Nichta, Murani vino Cajkov a Vinarstvo Antona Uhnéka.
Navstevnici budi mat’ moZznost’ vidiet' profesionalnu sabraz, ktort si budi moct’ sami
vyskusat’, nebude chybat’ ani tradi¢né obcerstvenie V podobe podplamennika a hudobné
vystupenie spevaka Juraja Zaujeca spolu s vatrou, pri ktorej sa budii moct’ navstevnici
do vecera zabavat’. Pre navstevnikov, ktori nie st z okolia bude pripravené ubytovanie
Vv hoteli Dastan spolo¢ne aj s rafajkami arannym presunom do dalSich vinarskych

destinacii.

Tabulka €. 5: Itinerar vinnej cesty 2. den

Datum a Pocet Akcia
den v tyZzdni Cas km Trasa
6.8.2023 od do od do
NedeFa 9:50 9:55 0,6 km Hotel Autobl_lsova Nastup ubytovanych navstevnikov
Dastan stanica
9:55 | 10:15 | 20,9 km Autobl_lsové Pukanec Nastup neubytovan?'/ch navstevnikov
stanica a nasledny presun
Navsteva hrnCiarskeho miizea
Degustacia v najvicsej vinnej pivnici
v Pukanci
13:00 | 13:25 | 18 km Pukanec Brhlovce Presun uc¢astnikov do obce Brhlovce
17:00 Navsteva skalnych obydli spojena
) s ochutnavkou vin a kacacimi hodmi

Zdroj: vlastné spracovanie
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Doprava je na druhy deni zabezpecena z dvoch vychodiskovych bodov a to pre
ubytovanych navstevnikov priamo z hotela a pre navstevnikov, ktori nevyuzili moznost’
ubytovania sa je vychodiskovy bod odchodu autobusov z autobusovej stanice. Najskor
naberie autobus navsStevnikov z hotela Dastan a nasledne sa presunie na autobusovu
stanicu kde naberie neubytovanych navstevnikov. Program vinnej cesty druhého dna je
zlozeny z dvoch vinarskych obci a to Pukanec a Brhlovce. Pukanec je okrem svojho
vina preslaveny aj keramikou, a ked’Ze naSim ciel'om je priblizit’ aj tradicie regionu pre
navstevnikov bude pripraveny program v muzeum hrnciarstva, kde si budii moct
vyskusat’ vyrobit’ si svoj vlastny keramicky hrncek ¢i iné. Po kreativnom programe si
navstevnici vinnej cesty vychutnaju vina v Najvacésej vinnej pivnice v Pukanci, kde ich
bude cakat’ aj tradicny pokrm ato pukanské péarance. V poobednych hodinich ¢aka
vinarskych turistov posledna zastavka tejto vinnej cesty a to v obci Brhlovce priamo
v skalnych obydliach, kde ochutnaju vynimo¢né vina, ktoré su preslavené aj v New
Yorku. Cely nas§ program sa zakon¢i kacacimi hodmi a dobrou 'udovou hudbou, pri

ktorej si navstevnici budil moct’ aj zatancovat’.

Obrazok ¢. 2: Program vinnej cesty

Preopra

Cesta do srdca Tekova :
Objavte jeho skryté poklady

Sobota - 5.8 Nedela - 6.8

e 10:00
Levice : Pukanec :
Levicky hrad - Vindrstvo Friis Mizeum hréiarstva
Synagdga - Vindrstvo Kotrus

Pivnica Levice - Vindrstvo Kitdela Pukanci

Brhlovce:
Sklané obydlia
Vindrstvo Uhndk Pivnica Brhlovce

Vindrstvo Murdni

¥ -
Oblerstvenie

s ’
K llII'lU ny P? ogram

Zdroj: vlastné spracovanie

Program vinnej cesty je spojenim tych najkvalitnejSich prvkov, ktoré region
Tekov ponuka. Vinarski turisti okrem kvalitnych vin objavia poklady, krasy a tradicie
tohto regionu. Po cely Cas im bude vyklad a prehliadky kultarnych pamiatok

sprostredkovavat’ kvalifikovana sprievodkyna. Dopravu bude po cely ¢as vinnej cesty
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zabezpeCovat' autobus. Pre potreby marketingovej komunikacie vinnej cesty sme
zhotovili okrem itineraru aj plagat programu, ktory uputa zdujem potenciondlnych
klientov, nakolko l'udia sa cCasto rozhoduju ¢i podujatie navstivia aj na zaklade

atraktivneho vizualu.

Orienta¢na mapa vinnej cesty

Ako moZeme vidiet' na obrazku ¢. 3 a ¢. 4, zhotovili sme orientaéné mapy pre
navstevnikov vinnej cesty na kazdy den vinnej cesty, aby si mohli vytvorit' lep$iu
predstavu o miestach, ktoré navstivia poc¢as dvoch dni vinnej cesty. Na tychto mapach
su zaznacené presné zastavky vinnej cesty a konkrétne vinarstva, ktorych vina budia
moct’ navstevnici pocas ich cesty ochutnat’. Kazdy ndvstevnik na zaciatku dna dostane

svoju mapu, aby bol presne oboznameny s programom.

Obrazok €. 3: Orienta¢na mapa 1.dia vinnej cesty

Cesta do srdca Tekova :
Objavte jeho skryté poklady

hrad y &y g

Soborta 5.8

5 ) '
9 Levickd synagoga
a—

’ . .
(—) 4'\11[01711502\'1 stanica Levice

NICHTANMURANI

ol\/‘lflzeum vindrstva
Cajkov

m L, Q Pivnica Levice

Tz .
Orientacnd Mapa

Zdroj : vlastné spracovanie
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Obrazok €. 4: Orienta¢na mapa 2. diia vinnej cesty

CStad SdaTek q: Aok
Obj:vte jtg.)hor sl:ryl;é p%‘itlady Nedalios

°H rndiarske miizeum

9.0 6 |

Presun do Brhloviec

~--_—

PIVNICA BRHLOVCE

Zdroj: vlastné spracovanie

Kalkulacia ceny vinnej cesty

Kalkulacia ceny je pri organizécii a planovani vinnej cesty vel'mi ddlezita, a to
hlavne z dovodu stanovenia ceny vstupného pre navstevnikov vinnej cesty. AK je cena
vstupného prili§ vysokd, moZze odradit’ potenciondlnych néavstevnikov, ak je cena prili$
nizka, organizatori nemusia dostato¢ne pokryt’ ndklady spojené s organiziciou vinnej
cesty. Taktiez je kalkulacie ceny dodlezita pre organizatorov aj z hl'adiska planovania
nakladov, ¢i uréenia ofakavaného zisku. Pre navstevnikom je zase kalkulacia ceny
dolezita z hl'adiska planovania rozpoctu a taktiez, ak je cena prili§ vysokd moZe sa stat,
ze vindrski turisti ocakavaji vyssiu kvalitu a viac zazitkov, no ich oakévania nemusia
byt v plnej miere naplnené. Cenu sme stanovili na zaklade zistenych dostupnych
informécii na internete a poctu navstevnikov, ktorych ocakdvame. Té4to cena zahfna
dvojdnovy program so sprievodkymou, obCerstvenie, autobusova dopravu, ktori bude
pokryvat 1 autobus s 54 miestami, taktiez degustaciu vin v jednotlivych vinarskych
stankoch a 5,- € kupon na nakup vina podla vlastného vyberu od vybraného vinarstva,
ktoré je sucast’ou vinnej cesty.

Pocet o¢akavanych navstevnikov vinnej cesty je 54 I'udi. Podla kalkulacii, ktoru
sme vypracovali v tabul’ke ¢. 6 sme cenu vstupného na vinnu cestu na 2 dni stanovili na
250,- €. Navstevnici maju moznost’ vyuzit' aj ubytovanie sa v hoteli Dastan v meste

Levice, za cenu 40,- € na jednu noc pre jednu osobu. Pre dve osoby je cena ubytovania
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55,- € na jednu noc. V cene su zahrnuté ranajky formou bufetu a taktiez aj doprava z

hotela do vinarstiev.

Tabulka €. 6: Plan rozpoctu vinnej cesty

Nakladové polozky
Autobusova doprava
Cena za 1. deni 265,- €
Cena za druhy deil 272,- €
Spolu oba dva dni 537,- €
Stravovanie
Husacie hody 810,- €
Pukanské parance 270,- €
Syrovy tanier 80,- €
Kacacie hody 756,- €
Podplamennik 270,- €
Degustdcia vin
Vzorky vin z 8 rodinnych
vinarstiev 4 800,- €
Ostatné naklady
Hudba 1500,- €
Sprievodkyna 1560,- €
Prehliadka muzei 540,- €
Spolu za 54 o0s6b 11123,- €
Cena za jednu osobu 206,- €
Cena vstupného 250,- €

Zdroj: vlastné spracovanie

4.3.2 Navrh rodinnych vinarstiev pre vinnu cestu v regione Tekov

Pri nédvrhu rodinnych vinarstiev, ktoré¢ zaradime do vinnej cesty, sme vychadzali
Z dostupnych informacii na internete. Vybrali sme 8 vinarstiev (pozri tabulka ¢. 6)
hlavne z dovodu, Ze st to rodinné vinarstva, ktoré maju dlhodobu tradiciu a vyrabaju

kvalitné vina z hrozna, ktoré si sami vypestuju.

Tabulka €. 7: Navrh vinarov pre vinnu cestu

Nazov vinarskeho podniku

Meno majitel’a

Vinarstvo Kudela

Michal Kudela

Rodinné vinarstvo Kotrus

Marek Kotrus

Vinarstvo Frtis

Radoslav a Stanislav Frtas
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Nazov vinarskeho podniku Meno majitel’a

Vino Nichta Branislav Nichta
Vinarstvo Antona Uhnaka Anton Uhnak
Vinarstvo Murani Jaromir a Michal Murani

Najvicsia vinna pivnica v Pukanci | Jan Rosenberger
Pivnica Brhlovce Jan Zaborsky

Zdroj: vlastné spracovanie

Vinarstvo Kudela

Prvym vinarstvom, ktoré sme navrhli do programu vinnej cesty je Vinarstvo
Kudela. Rodina Kudelovcov je zndma pestovanim vini¢a uz po niekol’ko generacii.
Svoje vinohrady majii vysadené vo vinarskej obci Cajkov na 6 hektaroch pody. Pri
vyrobe vina, jeho skladovani a archivacii sa vinarstvo usiluje oto, aby bolo vino
skladované v pivnici, kde moze prirodzene dozriet’ a zachovat si jeho vynikajacu chut
(Pivnica Levice, n.d). Z tohto dovodu si degustaciu vin navstevnici mézu vychutnat
v autentickych priestoroch pivnice, ktora sa nachadza v meste Levice, ned’aleko obce
Cajkov. Pivnica je vel'mi unikétna, nakolko bola ru¢ne hibena do tufového podlozia
pred viac ako 400 rokmi (Pivnica Levice, n.d). Pri navsteve pivnice si vinarski turisti

mozu vychutnat’ tradi¢né obCerstvenie v podobe pecenej husi so zemiakovymi lokSami.

Rodinné vinarstvo Kotrus

Po tom, ¢o pan Marek Kotrus dlhé roky vyrabal vino iba ako svoju zal'ubu, sa
v roku 2018 rozhodol zaloZzit’ rodinné vinarstvo Kotrus, aby jeho vina mohla spoznat’ aj
siroka verejnost. Vinohrady ziskal od svojho deda v lokalite Deber¢a v Cajkove, tieto
vinohrady postupne rozsiruje a dosadza. Aktualne sa stard o 1 hektar vinohradov, na
ktorom pestuje odrody ako Pesecka leanka, Rizling vlassky, Rulandské Sedé ci
novoslachtenec Devin. O svoje vinohrady sa stara vyhradne sam a veri, ze skusenosti
bude moct’ raz odovzdat’ jeho synom (Kotrus, n.d). Dovod, preco sme do navrhu vinne;j
cesty vybrali prave toto vinarstvo, je okrem kvalitného vina jeho rodinny charakter
taktiez aj fakt, Ze do vyroby vina davaju srdce a chut’. Ich pivnica spolu s degustacnou

miestnost'ou je od vinohradov vzdialend, nachadza sa v ned’alekom meste Tlmace.
Vinarstvo Frtus

Bratia Radoslav a Stanislav Frtusovci mali od mali¢ka vel’'mi blizko k viniciam

a k poI'nohospodarstvu, nakol’ko sa ich stari rodi¢ia z obidvoch stran zivili prave tym.
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Bratia Frtusovci pochadzaji z obce Podluzany, ktorda sa nachadza nedaleko Levic.
Vinarstvo otvorili v roku 2008 a kazdy z bratov sa zaobera nie¢im inym. Stanislav sa
venuje praci vo vinici a Radoslav sa venuje samotnému procesu vyroby vina. Medzi
najoblibenejSie odrody patri Peseckd leanka, Alibernet ¢i Cabernet Sauvignon
z ktorého vyrabaju obl'ibent odrodu Cabernet Sauvignon ros¢. Vinarstvo ma za sebou
aj niekol’ko tuspechov v podobe oceneni zrdéznych sutazi po svete, ako napriklad
striebornit medailu na medzinarodnej sut'azi v Parizi za vino Chardonnay z roku 2016

(Frtus, n.d).

Vino Nichta

Vino Nichta je moderné rodinné vinarstvo, ktoré zalozil Branislav Nichta v roku
1997, ¢im nadviazal na vinarsku tradiciu jeho rodiny, ktora siaha az do zaciatku 20.
storo¢ia. Vinarstvo sidli vo vinarskom srdci regionu Tekov v obci Cajkov. Zakladatel
mal od zadiatku jasny ciel, chcel vyrabat’ tie najlepsie vina z vlastnych vinic. Napiiat
tento ciel’ sa mu dari, obhospodaruju 3 vinohrady Mo¢iarno, Kruhy a Bari¢ky. Pri tomto
vinarstve je unikdtom fakt, Ze hrozno na vyrobu ich vina nemusia dovézat’, ale vSetko si
V stcasnosti vedia vypestovat sami vO svojich vinohradoch. Ich vina si odniesli uz
mnozstvo oceneni, za jedno z najddlezitejSich povazuju ocenenie vina Dunaj, ktoré
vyhralo najvicsiu svetova vystavu vin na svete. V ich ponuke najdeme typické klasiky,
ako Chardonnay ¢i Frankovku modrt, ale taktiez aj nizkohistaminové vina ¢i sytené
vina, ako Pinot noir Sparkling ¢i Sauvignon Sparkling (Vino Nichta, n.d). Navstevnici

si degustaciu ich najlepSich vin vychutnaji v modernych priestoroch vinarstva.

Vinarstvo Antona Uhnaka

Vinarstvo Antona Uhnéka je rodinné vinarstvo, ktoré ma 12-genera¢nu tradiciu.
V sucasnosti vedie vinarstvo pan Anton Uhndk spolu so svojim otcom Antonom
a §vagrom Lubosom. Vinohrady sa rozprestieraju v obci Cajkov na 8,5 hektaroch.
Roc¢ne vyrobia viac ako 40 000 litrov vina a cela ich urodu zbieraji vlastnoru¢ne. Ako
sme uz parkrat spominali region Tekov je preslaveny vyrobou Peseckej leanky a inak to
nie je ani v pripade tohto vinarstva. Pesecka leanka je ich najpredavanej$im vinom.
Medzi oblibené patri aj Rizling rynsky, ¢i vino Afrodita, ktorej zlozenie nechcu

prezradit’ (Uhnak, n.d).
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Vino Murani

Vinarstvo bolo zalozené vroku 1993, no vo vinohradoch pracuje uz pat
generacii dozadu. Zaciatkom 90. rokov 20. stor. obhospodarovali priblizne 1 hektar
vinohradov avelka ¢ast’ hrozna kupovali. V roku 2008 vysadili mnoho novych
vinohradov avVv stucasnosti maju 11 hektarov. V ponuke maji mnozstvo vin od
cervenych cez biele az po ruzové, napr. Devin, Muskat moravsky, Dunaj ¢i ruzové vino

Cuveé Riel frizzante (Murani, n.d).

Najvicsia vinna pivnica v Pukanci

Uz vroku 1900 sa zacala pisat’ historia najvacSej vinnej pivnice, ktora sa
nachadza v obci Pukanec, ked’ sa obchodnik s vinom rozhodol premenit’ banskt $toliu
na unikatny priestor, kde sa v stcasnosti vyraba vino. Po tom, ¢o bol rozmach
povodného vinarstva v 50. rokoch 20. storo¢ia nutene ukonceny, rodina Jana
Rosenbergera, ktory je aktualnym majitefom a vinarom v tejto pivnici, sa rozhodla
nadviazat’ na vinarsku tradiciu. Nakolko majitel pivnice nemd vlastné vinohrady,
rozhodol sa, ze bude hrozno kupovat vyhradne znajvysSie polozenych vinic na
Slovensku, z vinohradnickej obce Pukanec (Vinotéka, 2019). Milovnici vina tu mézu

ochutnat’ r6zne druhy vin, ako napriklad Svitovavrinecké, Muskat moravsky ¢1 Otelo.

Pivnica Brhlovce

Pivnica Brhlovce sa nachadza v skalnych obydliach v obci Brhlovce. Majitel’
pivnice Brhlovce sa snazi vyrabat’ vino tradiénym remeselnym sposobom, kedy sa pri
tvorbe skor asistuje, ako do nej zasahuje. Hlavnymi vyrobnymi postupmi su plynutie
¢asu a intuicia. Kazdé vino sa fl'askuje v momente, kedy si majitel’ mysli, Ze nastal ten
spravny okamih (Pivnica Brhlovce, n.d). Toto je jeden z dévodov, preco je toto
vinarstvo vel'mi unikatne. Vina z tohto vinarstva si vychutnavaju milovnici po celom
svete. Vac¢Sina vin odchadza do Kanady, Spojenych Stitov americkych, Velkej
Britanie, Franctizska ¢i Ciech (Pivnica Brhlovce, n.d).

Po analyze vinarstiev, ktoré sme navrhli ako sicast’ naSej vinnej cesty mozeme
vidiet', Ze kazdé z tychto rodinnych vinarstiev je nejakym spdsobom iné a unikétne, a to

tvori nezabudnutel'ny zazitok pre navstevnikov.
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4.4 Zhrnutie

Na zédklade analyzy a preskiimania regionu mozeme skonStatovat’, Ze region
Tekov disponuje dostatonymi predpokladmi na rozvoj vinarskeho cestovného ruchu
a vytvorenie vinnej cesty snazvom Cesta do srdca Tekova : Objavte jeho skryté
poklady ako sucast’ vinarskych podujati v tomto regioéne. Vel'mi silnou strankou regionu
je dlhé tradicia vinarstva a vinohradnictva, ktora v Tekove prevlada, vinari sa vyrobe
vina a pestovaniu vini¢a venuji uz dlhé generacie, ¢im neustale zlepsSujui svoje vyrobné
postupy a zdokonaluju ich vina, ¢o im dava prilezitost pre zviditelnenie sa na
domacom aj zahranicnom trhu. Zistili sme, Ze v regione sa kona niekol'ko podujati
spojenych s vinom, ktoré st medzi vindrskymi turistami obl'ibené. St to predovsetkym
vinobrania, kde si navstevnici vychutnavaju Cerstvy burciak, alebo vinna cesta Po
Cajkove za vinom. Na druhej strane tato vinna cesta sa kona iba v obci Cajkov
a predstavuju sa tu iba ¢ajkovski vinari. Ked'Zze region disponuje velkym mnozstvom
rodinnych vinarstiev, myslime si, ze navrh nasej dvojdnovej zdzitkovej vinnej cesty by
mal pre tento region vel’ky vyznam z pohl'adu zviditeInenia a rozvoja regionu. Bola by
to skveld prilezitost’ aj pre samotnych vinarov, aby priblizili navStevnikom to najlepsie,
¢o ich vinarstvo pontka a prerozpravali ich vinarsky pribeh, ¢im by prilakali nielen
domacich, ale aj zahraniénych turistov. Nakol'ko je naSim cielom priblizenie nielen
vinohradnictva v tomto region, ale aj kultury, v ramci naSej vinnej cesty navstevnici
spoznaji niekol’ko vyznamnych kultarnych pamiatok Vv regione Tekov. Dal§im plusom,
ktory vidime vo vytvoreni vinnej cesty je aj to, Ze by sa zviditel'nili zvyky a tradicie
tohto regionu a to hlavne formou, tradi¢nych jedal, ktoré by kazdé vinarstvo ponukalo
pri degustécii a samozrejmostou je aj ziva hudba, ktord by cely zazitok umocnila.

Prinosy vyplyvajtce z pravidelného organizovania vinnej cesty pre region Tekov
a vinarsky cestovny ruch v tomto regione mozno vnimat z pozitivneho hladiska, ale
taktiez aj z negativneho, a to nasledovne:

Ekonomické prinosy vinnej cesty :

e pozitivny dopad na miestnu ekonomiku z hl'adiska prilakania turistov do tohto
regionu, ¢o by viedlo k rozvoju cestovného ruchu vtomto regione a zvySeniu
prijmov,

e zdroj prijmov pre subjekty cestovného ruchu (reStauracné zariadenia, ubytovacie

zariadenia) a rodinné vinarstva,
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e zvySenie poctu navstevnikov aj potencialnych zakaznikov pre vinarstva a zvysenie

predaja ich vin,

e prilezitost’ pre tvorbu novych pracovnych miest.

Socialne prinosy vinnej cesty:

podpora miestnej kultury a tradicii (program vo forme l'udovej hudby, tradi¢nej

pukaneckej keramiky, prehliadka hradu, synagogy ¢i skalnych obydli),

Spoznanie tradi¢nej vyroby vina (ndvsteva vinarskeho muzea ),

zviditeI'nenie a zatraktivnenie regionu Tekov,

zvySovanie povedomia, spolupatri¢nosti a hrdosti miestneho obyvatel'stva k regionu

Tekov,

naru$enie bezného zivota miestnych obyvatel'ov.

Environmentalne prinosy vinnej cesty:

znizovanie emisii z dopravy (presun autobusmi),

znizovanie negativnych dopadov na Zzivotné prostredie (separacia odpadu,
vyuzivanie recyklovate'ného inventaru pocas podujatia),

udrzateIné vinohradnictvo a vyroba vina (minimalizovanie pouZivania umelych
hnojiv, vyuZitie energetickych zdrojov),

starostlivost’ o vinohrady a uchovavanie charakteru vinarskej krajiny,

mozné nevhodné spravanie turistov (zneistovanie prostredia odpadkami,
poskodzovanie prirody),

zvysSend spotreba vody a energie pocas podujatia,

zvysené mnozstvo odpadu a jeho nespradvna separéacia.
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Zaver

Zakladnym cielom bakaldrskej prace bolo navrhnat produkt vinarskeho
cestovného ruchu vo vybranom regiéne ako nastroj podpory rozvoja cestovného ruchu
Vv danom regione.

V teoretickej Casti prace sme sa sustredili na vymedzenie pojmov vindrsky
cestovny ruch ¢i vinarski turisti. Identifikovali sme produkty vinarskeho cestovného
ruchu a podujatia spojené s vinom na Slovensku. Okrem toho sme sa venovali aj
skiimaniu toho, aky vplyv ma vinarsky cestovny ruch na rozvoj regionov. Zistili sme, ze
vinarsky cestovny ruch sa rozvija nielen vo svete, ale aj na Slovenku a turisti
vyhladavaju podujatia spojené s vinom vo velkej miere. Ukézalo sa, ze vinarsky
cestovny ruch ma vyznamny vplyv na rozvoj regiénu V environmentalnych, socidlnych
a ekonomickych oblastiach. Vinarsky cestovny ruch tiez moéze zlep$it' kvalitu
turistickych zazitkov a posilnit’ asociacie s kvalitnymi lokalnymi produktami.

V praktickej Casti bakalarskej prace sme sa zamerali na region Tekov, ktorého
sucastou su Tekovsky a Pukanecky vinohradnicky rajon vramci Nitrianskej
vinohradnickej oblasti. Zistili sme, Ze region Tekov ma dostato¢né predpoklady na to,
aby sa v nom mohol vinarsky cestovny ruch rozvijat’ aj v budicnosti.

Stcastou rieSenia zavereCnej prace bol navrh nového produktu vinarskeho
cestovného ruchu v tomto regione. Skimanim vinarskych podujati, ktoré sa uz v tomto
regione nachadzaji, sme vytvorili navrh vinnej cesty, ktorad by bola jedine¢na pre tento
region. Myslime si, ze tvorba tejto vinnej cesty by mala pozitivny vplyv na propagéciu
regionu s cielom prildkat védcSie mnozstvo domdécich a zahrani¢nych turistov

a predstavit’ im nielen vina z toho regionu, ale aj producentov vina.
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