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ABSTRAKT

SUBIK, Adam: Moznosti rozvoja gastroturizmu v Trnavskom kraji. — Ekonomicka
univerzita v Bratislave. Obchodna fakulta; Katedra cestovného ruchu. — Veduci zavereéne;j
prace: Ing. Jozef Gall, PhD. — Bratislava: OF EU, 2022, 53 s.

Cielom bakalarskej je zhodnotit' aktudlnu situdciu a produktové portfdlio
stravovacich (pohostinskych) zariadeni v Trnavskom kraji. Praca je rozdelena do 4 kapitol
a tato praca obsahuje 16 grafov, 9 tabuliek a 1obrazok. Prva kapitola je zamerana na teériu
ohl'adom vymedzenia pojmu gastroturizmu. Tato kapitola slizi na vytyCenie a obozndmenie
sa so zakladnymi pojmami tykajucich sa gastroturizmu a cestovného ruchu. Poskytuje ndm
prehl'ad na vyvoj, rozdelenie a jeho histdriu. V d’alsich kapitolach prace mame vytyéeny ciel’
prace a metody vyskumu v empirickej Casti predkladanej prace. Vysvetl'ujeme tu hlavny ciel’
préce, parcialne ciele prace a pouzité metody pri pisani prace. Dalgia kapitola je zamerana
na analyzu a spracovanie nasho Kkvalitativneho/empirického prieskumu. Tato cCast’ je
venovana vyhodnoteniu elektronického dotaznika, ktory bol uréeny prioritne navstevnikom
gastrozariadeni a stravovacich zariadeni v Trnavskom kraji. Vysledkom spracovania tejto

témy je jej zhodnotenie, diskusia a zaver.

Kracéové slova:

gastrondmia, gastroturizmus, cestovny ruch, Trnavsky kraj, gastrozariadenia, stravovacie

zariadenia, moznosti rozvoja



ABSTRACT

SUBIK, Adam: Possibilities of gastronomic development in the Trnava region. — University
of Economics in Bratislava. Faculty of Commerce; Department of Tourism. — Supervisor:
Ing. Jozef Gall, PhD. — Bratislava: FC UE, 2022, 53 s.

The aim of the bachelor thesis is to evaluate the current situation and product
portfolio of catering facilities in the Trnava region. This thesis is divided into 4 chapters and
contains 16 graphs, 9 tables and 1 picture. The first chapter focuses on the theory regarding
the definition of gastrotourism. This chapter serves to set out and get acquainted with the
basic concepts related to gastronomy and tourism. It provides us with an overview of the
development, distribution and its history. In the next chapters of the thesis we have set the
goal of the work and research methods in the empirical part of the presented work. Here we
explain the main goal of the work, the partial goals of the work and the methods used in
writing the work. The next chapter is focused on the analysis and processing of our
qualitative / empirical research. This part is devoted to evaluation of the electronic
questionnaire, which was intended primarily for visitors to gastronomic facilities and
catering facilities in the Trnava region. The result of processing this topic is its evaluation,

discussion and conclusion.

Key words :

gastronomy, gastrotourism, tourism, Trnava region, gastronomic facilities, catering

facilities, development possibilities
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Uvod

Gastroturizmus ako moderny a celkom ,,mlady* druh cestovného ruchu je ¢oraz viac
a viac popularnejsi medzi 'ud'mi. Gastronémia je uz od davna kazdodennou sucast'ou nadsho
Zivota, ale napriek tomu, Ze je naSou stcastou kazdy den, vacsina z nas nepozna jej historiu
ani nepozname tradiciu a vyznam ¢i pévod jedal, ktoré konzumujeme. Prave spoznavanie
gastronomie je jeden z dévodov cestovania do inych krajin. Prostrednictvom gastronémie sa
moézeme dozvediet nové a dolezité informacie o zvykoch, tradiciach a o zivotnom §tyle 'udi

v rbznych krajinach.

Vo svete gastroturizmus ako druh cestovné ruchu neustale napreduje a rozvija sa. Na
Slovensku nie je gastroturizmus az tak rozvinuty ako v inych vyspelych krajinach a prave
od vyspelych krajin sa musime in$pirovat’ a nasledovat’ ich. Gastroturizmus na Slovensku je
urcite tiez vel'mi jedine¢ny a perspektivny do budicna a mame zahrani¢nym turistom ¢o
ponuknut. V naSej praci sa zameriavame prave na gastroturizmus ajeho moznosti

v Trnavskom kraji.

Hlavnym cielom bakalarskej prace je zhodnotit’ aktualnu situaciu a produktové
portfélio stravovacich (pohostinskych) zariadeni v Trnavskom kraji. Trnavsky kraj je sice
poctom obyvatelov najmen$i z dsmich krajov na Slovensku, ale zaroven patri k tym
najrozvinutejsim. Tento kraj ma ur¢ite velky potencial ¢i uz kvoli tradicnym jedlam ¢i
napojov, ktoré st pre zaujemcov uréite vel’kym lakadlom. Gastronomické $peciality, ktoré
st typické pre nas skumany kraj, si pontkané doméacim a zahrani¢nym turistom prave na
tradiénych gastronomickych podujatiach napriklad: na tradi¢nych jarmokoch ¢i vinnych
cestach. Tieto podujatia rozoberieme taktiez v prvej kapitole, ako aj zakladne pojmy, ako je

cestovny ruch ¢i gastroturizmus, ale aj ich histériu ¢i rozdelenie.

V dalsej kapitole sa zameriame na ciel’ prace a metddy prace, ktoré sme pouzili pri
pisani bakalérskej prace. V d’alsej kapitole, v poradi tretej, sme sa zamerali na spracovanie
a vyhodnotenie dotaznikového prieskumu ana spracovanie vysledkov, ku ktorym sme
dospeli. Vo $tvrtej, a teda poslednej Casti bakalarskej prace, sme sa zamerali na diskusiu
k naSej praci a k tomu, ¢o sme zistili. Pracu sme ukoncili zhrnutim naSich poznatkov —

Zaverom.
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1  Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranici

1.1. Pojem cestovny ruch a gastronomicky cestovny ruch

Cestovny ruch vzdy zahfiia cestovanie, ale nie kazdé cestovanie je cestovnym
ruchom. Cestovny ruch predstavuje rekreéciu, ale nie kazda rekreacia je cestovnym ruchom.
Cestovny ruch sa uskutoéfiuje vo vol'nom ¢ase, ale nie uplne cely volny ¢as je venovany

cestovnému ruchu.

Gucik (2010) zadefinoval cestovny ruch ako ,, cinnost osoby cestujiicej na prechodnii
dobu do miesta mimo jeho bezného Zivotného prostredia, pricom hlavny ucel jej cesty je iny,

ako vykonévanie zarobkovej cinnosti v navstivenom mieste”.

Novacka a Kul¢akova (1996) tvrdia, Ze cestovny ruch tvori subor aktivit v ur¢itom
prostredi, ktoré uspokojuju potreby l'udi suvisiace s cestovanim mimo ich trvalého bydliska,
bez rozdielu ¢i dovodom tohto cestovania je oddych alebo nepravidelna povinnost’ (sluzobna

cesta).

Cestovny ruch mézeme definovat’ ako ,,spolocenskii aktivitu, ktorda podmieriuje
premiestiiovanie obyvatelstva do casti krajinnej sféry, charakterizovanych interakciami

krajinnych prvkov, schopnymi vyvolat docasnii zmenu miesta pobytu” (Mariot 1983).

Podl'a daného miesta realizacie vzt'ahu k platobnej bilancii hovorime o domacom a
zahrani¢nom cestovnom ruchu. — Domaci cestovny ruch je realizovany pre domaceho
ucastnika cestovného ruchu na Uzemi vlastnej krajiny ($tatu). V rdmci Schengenského
priestoru, ucastnik cestovného ruchu nepocituje bariéry Statnych hranic, avSak prekracuje
Statne hranice svojej krajiny. To je dovod, pre¢o domaci cestovny ruch je vzdy vnimany iba

a len v ramci jedného geografického tizemia jedného $tatu.

Zahrani¢ny prijazdovy cestovny ruch — aktivny (incoming, inbound tourism) je
realizovany pre zahraniénych turistov a Ucastnikov cestovneho ruchu na uzemi statu, v
ktorom sa nachadzaju. Pre ekonomiku danej krajiny predstavuje prinos, pretoze za vietky
sluzby tento zahrani¢ny klient plati podnikatel'skym subjektom cestovného ruchu v danej
krajine v lokalnej alebo konvertibilnej mene, ¢ize z tohto aspektu platobnej bilancie je pre
Stat aktivum.
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Zahrani¢ny vyjazdovy cestovny ruch — pasivny (outgoing, outbound tourism) je
organizovany na vycestovanie naSich obyvatelov do iného S§tatu. Predstavuje pre naSe
podnikatel'ské subjekty vydavky spojené s Uhradou za produkty asluzby, ktoré su
poskytované naSim obyvatelom, a teda ucastnikom zahrani¢ného cestovného ruchu v

konvertibilnej mene (Novacka a Kul¢akova, 1996)
Cestovny ruch mézeme rozdelit’ podl'a dizky trvania na:

e kratkodoby cestovny ruch (vikendovy), trvajaci maximalne do troch dni;
e dlhodoby cestovny ruch, ktory predstavuje realizaciu kazdoro¢nej dovolenky
obc¢anov;

e strednodoby cestovny ruch trvajuci 3-6 dni. (Otrubova, 1991)

Gastroturizmus je stale relativne mlada oblast’ cestovného ruchu. Ako samostatné
odvetvie zacalo fungovat’ az v roku 2001. Je to odvetvie, ktoré je extrémne dolezité a
neustale jeho vyznam v cestovnom ruchu rastie. Tento druh turizmu je jednoducho
definovany, ako cestovanie za unikatnymi, tradi¢nymi, pozoruhodnymi kucharskymi
sktisenostami vSetkého druhu. V najSirSom zmysle je to snaha o pritazlivé, autentické,
nezabudnutelné kulinarske zazitky kazdého druhu na cestdich medzindrodne, regiondlne
alebo dokonca lokalne. Na gastronomicky cestovny ruch sa da pozerat’ aj ako na
medzinarodntl objavitel'sku Gc¢ast’ na akciach tykajucich sa jedla zahfiiajiceho konzumaciu,
pripravu a prezentaciu jedla, kuchynu, tradicie stolovania a stravovacie zvyky. Je teda jasné,
ze jedlo moze byt samo o sebe cielom cestovného ruchu. Z tohto dévodu sa v zahraniénej

literatre pouziva pojem Culinary tourism alebo Food tourism. (Kompasova, 2020).

V niektorych pripadoch sa moézeme stretnat’ s pojmom Gastronomy tourism, avsak
tento vyraz nie je az tak frekventovany. Kulinarsky cestovny ruch je teda pomerne mlada
oblast’ cestovného ruchu, ktory sa do povedomia dostal v roku 2003, kedy Erik Wolf zalozil
Medzinarodnu asociaciu kulinarskeho cestovného ruchu (ICTA — International Culinary
Tourism Association). Asociacia pod tymto oznacenim posobila do roku 2012, kedy sa
premenovala na World Food Travel Association — WFTA. Tvoria ju odbornici, ktori
zastupuju svetové potraviny, napoje a cestovny priemysel. Asociacia propaguje motto:
,Jedlo je atrakcia rovnako ako muzeum®. K ¢lenom patria aj rézne profesionalne zvizy,
organizacie, cestovné kancelarie, prevadzkovatelia sluzieb cestovného ruchu a vyrobcovia

potravin. Podl'a World Food Travel Association sa pri gastroturizme jedna o cestovanie za
12



unikatnymi a pozoruhodnymi kulinarskymi skiisenost’ami, pricom ucastnici gastroturizmu
spoznavaju navS$tivenu destinaciu z gastronomickej stranky. Tato organizacia dokonca
odporucila upustit’ od zauzivaného pojmu ,,culinary tourism* a pouzivat’ SirSie oznacenie
food travel ¢i food tourism, teda ,,cestovanie za jedlom®. Ked'Ze gastronomia i SpOSob
stravovania su prejav kultury, tito formu cestovného ruchu povazujeme za stcast
kultarneho cestovného ruchu. V tomto pripade sa jedlo pouziva nielen ako marketingovy
nastroj na pritiahnutie pozornosti turistov, ale aj ako Specialny produkt kultirneho
cestovného ruchu. Tu jedlo sluzi ako ciel’ navstevy urcitého regionu. Z pohl'adu vymedzenia
kulinarskeho cestovného ruchu je degustacia potravin a kulindrskych produktov
nadradenym cielom cesty, ktory vplyva na spravanie sa turistov. Taktiez vplyva aj na ich
rozhodnutia o smere, ¢ase vyjazdu, forme travenia ¢asu pocas zajazdu a pod. Autori Hall et.
al., (2003) v zavislosti od intenzity a miery vplyvu jedla ako motivéatora pre podniknutie

turistickej cesty rozlisuju :

a. varianty turizmu, u ktorych je jedlo primarnym motivom cestovného
ciela — gurmansky turizmus (gourmet tourism), gastronomicky turizmus
(gastronomic tourism), turizmus tradiénych jedal alebo miestnych kuchyn

(cuisine tourism);

b. varianty turizmu, uktorych je jedlo sekundarnym motivom cestovného

ciel'a — kulinarsky turizmus (culinary tourism);

c. ostatné varianty turizmu, u ktorych su jedlo a degustacia potravin podriadené
inym cestovatel'skym zaujmom. Spada sem navsteva stanku niekde v Thajsku ¢i
navSteva luxusnej reStauracii v Dubaji v hoteli Burj al arab. Kvalita
a vynimocnost’ je to ¢o rozhoduje v gastronomickom cestovnom ruchu. To je to,
na ¢om najviac zalezi. Tato Specialna ¢ast’ CR je nazyvana Kulinarsky turizmus,

gastrondmia alebo gastronomicky turizmus.

Gastroturizmus je oblast’, ktora celosvetovo pritahuje miliardy prijmov, zahfia
zamerné snahy o autentické nezabudnutelné kulinarske zazitky pri cestovani do zahranicia,
regionu alebo miesta. Pre gastroturistov je jedlo motivaciou na cestovanie; miesta funguji
len ako prostriedky na gastronomické zazitky (aktivity stvisiace s jedlom, ktoré zahfnaju
pozorovania zakulisia, to je asto prakticka Cast’ teda priprava daného jedla, ktora vyvrcholi

konzumaciou jedla alebo napojov.) (Omar, Williams, Williams, 2014)
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1.1.1. Historia gastroturizmu

Ludia pripravovali jedlo, ktoré pochadzalo z jeho bezprostredného okolia a okolnosti,
ktoré ich ovplyvnilo a ich konzumadcia bola vzdy zakladom civilizacie a kazdodenn¢ho
zivota. Praktické ekonomické potreby opakovane motivovali l'udi vSetkych tried k
zdokonal'ovaniu kulinarskych technoldgii, ¢im dosahovali gastronomicky pokrok (Rebora,
2001). V podstate vsak tento pokrok mal skor miestny charakter, ked’ze Casté cestovanie a
vo velkom rozsahu jednoducho nebolo mozné, ale ked’ sa spdsoby cestovania zlepsili,
vzbudila sa prirodzena zvedavost' na ,,druhého®, takze cestovanie mimo normdlneho

prostredia sa stalo pritazlivym.
Histdria gastroturizmu na Slovensku

Tradi¢nu stravu na Slovensku pocas dlhého obdobia podmienovali predovsetkym
prirodné a hospodarske podmienky, cyklickost’ pol'nohospodarskej produkcie a moznosti
nakupu potravinovych ¢lankov. To spdsobilo isti jednostrannost’ v stravovani a konzumny

minimalizmus. (Kompasov4, 2015)

Ako uvadza Etnograficky atlas Slovenska (1990), zakladna Cast’ stravy bola zvécsa
rastlinného charakteru. Primarnymi surovinami boli obilniny, strukoviny, zemiaky
a niektoré druhy zeleniny. V horskych oblastiach sa dopliiala predovietkym mlie¢nou
stravou, v nizinnych mésitou. Priprava jedal sa postupne vyvinula od archaickych spdsobov
(napriklad pecenie a varenie na otvorenom ohnisku, pecenie na razni, na kamenoch, popole)
Kk naro¢nejSim postupom. Suvisela aj s vyvojom ohniska, resp. postupnou premenou
otvoreného ohniska na pec aneskdr sporak) azmenou kuchynského riadu a naradia.
Najpouzivanej$im spdsobom pripravy kazdodennej stravy bolo varenie — kaSe, polievky,
privarky, cestoviny. Pecenie sa vyuZivalo v menSom rozsahu, zvycajne v tyZdennych
intervaloch — placky, chlieb, kola¢e. Podl'a charakteru tradi¢nych surovin 'udovej stravy (ale
aj mnohych inych kultdrnych fenoménov) na Slovensku rozliSujeme dve zakladné

oblasti — horsk( a niZinnu.

Slovanské obyvatel'stvo na tizemi Slovenska sa pocas dejin dostavalo do kontaktu
s roznymi kultirami (napriklad avarskymi alebo staro-mad’arskymi kmenimi). Mad’arské
vplyvy z konca 9. stor. do stravy Uzemia Slovenska predstavuju zmeny v strave spdsobené
pouzivanim Cervenej susenej mletej papriky. Zakladnymi surovinami sa postupne stali ryby,
divina, brav¢ové miso, smotana, ¢i korenie (Raczova, 1989).
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Dalsi vplyv je evidentny vo valasskej kolonizacii v priebehu 14. — 17. storoéi, vd’aka
ktorej sa natzemie Slovenska rozsiril horsky chov oviec, spracovanie ov¢icho mlieka
a vyroba mlie¢nych produktov (Mintalova, 2007). V dedinskych spolo¢enstvach sa vytvorila
skupina Specialistov, ktori viedli chovy a ovladali spracovanie syra, zakladného produktu
salasného chovu oviec. Vysledkom su dnes tradi¢né vyrobky — bryndza, parenice a ostiepky
(Botik a Slavkovsky, 1995).

Stoli¢na a Mikolajova (2007) poukazuje navplyv, ktory spdsobil aj prichod
Chorvétov v 16. storo¢i na juhozapad Uzemia Slovenska. Ich kulinarske tradicie preukazuju
preferovanie Sirokej Skaly zeleninovych jedal, ktoré od nich prebrali aj Slovaci. Kendik
(2003) ako priklad uvadza kapustny list plneny mletym masom — sarma, alebo leco.
Vplyvom osmanskej okupacie Balkanu a Uhorska sa do predovsetkym juznych regiénov
dnesného Slovenska dostali orientalne koreniny, kdva a ryza. Potraviny z USA, ktoré sa
presadili aj u nas na Slovensku, st suc¢ast'ou nasej narodnej kuchyne. St to zemiaky, fazul'a,
kukurica, paradajky, paprika a tekvica. Hlavne zemiaky sa stali neodmyslite'nou stuc¢ast'ou

slovenskej kuchyne.

Vyznamny vplyv naslovenska kuchyiu mala iceska kuchyna. Je doésledkom
dlhodobych uzkych kontaktov slovenského obyvatel'stva s ¢eskym, predovSetkym vSak
od vzniku Ceskoslovenskej republiky v roku 1918. Typickym prikladom &eského jedla
udomécneného v slovenskej kuchyni st kysnuta knedla, ako priloha k mésitym jedlam

a parené buchty.

Tradicnd strava astravovanie na Slovensku sa pocas historického vyvinu
prispdsobovalo rocnym obdobiam, podriad’ovalo striedaniu pracovnych a sviato¢nych dni,
I ndbozenskym regulam. Tradi¢né kuchyna bola vel'mi jednoducha a ¢asovo nendrocna.
Od jari do neskorej jesene, bolo potrebné pracovat’ od skorého rana do vecéera. Prave v Case
najdolezitejSich pol'nohospodarskych prac, (kosba, zatva, vykopavanie zemiakov, oberacka
a pod.) bolo nevyhnutné prijimat’ kvalitnejSiu a vydatnejsiu stravu. Taka sa pripravovala aj
pocas rodinnych a kalendarnych sviatkov — krst, svadba, Vianoce, Velka noc, hody a pod.
(Stoli¢na a Mikolajova, 2004).

1.1.2. Narodna gastronémia v podmienkach globalizacie

Trend globalizacie a integracie narodnych ekonomik je ¢oraz zjavnejsi aj v oblasti

gastrondmie. Slovensko je sucast’ou tychto globaliza¢no-integracnych procesov aj vplyvom
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¢lenstva v Europskej Unii. Nové spbsoby stravovania prenikli a stali sa dolezitou zlozkou
kazdodenného spdsobu Zivota. Globalizacia v cestovnom ruchu sa prejavuje ponukou
novych produktov, vznikom nadnarodnych spolo€nosti, spristupiiovanim novych
a vzdialenych ciel'ovych miest, ponukou priemyselne spracovanych, Standardizovanych
a unifikovanych produktov. Gucik et. al. (2006) tvrdi, Ze tieto zmeny umoziuji zniZenie
nékladov, atak vytlacaji ztrhu malé astredné podniky, zniZzuji orientaciu podnikov
na hodnoty, ktoré preferuju zakaznici, i starostlivost’ o miestnu kultdru, kultdrne a prirodné

dedi¢stvo, ako nenahraditel'ny primarny zdroj rozvoja a konkurenéna vyhodu.

V dosledku globalizacie v gastrondmii sa prevladajucou formou stravovania stavaji
siete rychlo obsluznych restauracii. Rychlo obsluzné restauracie, tzv. ,,fast food*, ponukajd
jedld, ktoré chutia vSetkym na celom svete rovnako a unifikuju chut’. V doésledku toho sa
zablda na mnohé krajové pochutiny a prisady do jedal aj nazaujimavé jedla narodnej
gastronomie (Galikova, 2005). Na Slovensku sa zacali udomacnovat’ po roku 1989 ako
symbol demokracie aslobody podnikania. Likviduji vsSak konvencné reStauracie
a nahradzaju ich globalnymi Standardizovanymi produktmi, ktoré zavadzaji nova kultaru

do stravovania.
1.1.3. Faktory rozvoja gastroturizmu

Tradi¢nad strava ma Siroké uplatnenie v prevadzkach gastronomickych zariadeni
aj vV cestovnom ruchu. Narodné jedla s Casto primarnym motivom navstevnikov krajiny.
Ponuka tradi¢nych jedal podla pdvodnych receptir a moznost vidiet ich pripravu
v autentickych objektoch, moze byt atraktivnym obohatenim pobytu zahrani¢nych turistov.
Synonymom pojmu gastroturizmus je i gastronomicky cestovny ruch alebo tieZ gurmansky
cestovny ruch. lde o formu cestovného ruchu, pri ktorej st u€astnici motivovani priamo
pozitkom z konzumacie, testovanim a poznavanim vybranych pokrmov alebo konzuméciou
napojov. Zahtna tiez kultaru stolovania, do ktorej patri atmosféra, vybavenie a zariadenie
stravovacieho zariadenia. Takyto produkt pondkany s vyuzitim atmosféry genia loci je

v cestovnom ruchu oznacovany ako zazitkova gastronomia (Paskova a Zelenka, 2012).

Medzinarodnd asocidcia kulinarskeho cestovného ruchu (ICTA — International
Culinary Tourism Asociation) povaZuje gastroturizmus za sucast’ kultirneho turizmu,
pretoze ,.kuchyna je sucastou kazdej kultiry“. Podla asociacie sa jedna o cestovanie

za unikatnymi  a pozoruhodnymi  kulinarskymi  sktsenostami, pricom tGcastnici
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gastroturizmu spoznavaju navstivenu destinaciu z gastronomickej stranky. Barcelona Field

Studies Centre (2022) definuje pat’ trendov rozvoja gastroturizmu:

1.

Rozsirenie obchodu — Narast bohatstva celosvetovej populécie prehlbuje vplyv
na vydavky spotrebitel'ov. Ti utracaju ¢oraz vaési podiel svojich prijmov na hotoveé
jedlo, gurmanske vyrobky, jedenie vonku, ¢i jedlo s uréitym zdravotnym, ¢i etickym
prinosom. Utracaju viac tam, kde sa stava produkt tazbou a menej tam, kde je iba
potrebou.
Zmeny v demografii a domacnostiach — Starnutie populéacie a zmeny v Zivotnom
Style zvysili dopyt po jedeni vonku a gastroturistickych akciach. Pristipilo sa
k roz¢leneniu skupin, ktoré sa postarali o narast i¢astnikov v gastroturistike:
e DINKS (Double income no kids = dvojity prijem, ziadne deti)
e SINKS (single income no kids = jeden prijem, ziadne deti), v oboch
pripadoch ide 0 bezdetnych prosperujucich I'udi vo veku 25 — 35 rokov
e Rodic¢ia s prazdnym hniezdom (45 — 55 rokov, vys8ie vzdelanie a prijmy)
Clenovia generacného boomu (50. roky 20.storo¢ia)
e Rozvedeni (hl'adajuci novych partnerov anasledne stretavajici sa
s potencidlnymi partnermi na vecerach, ¢i romantickych vikendoch).
Odmietnutie McDonaldizacie — Turisti vo vd¢som pocte odmietaju industridlny
“fordisticky” model nizkonakladovej masovej produkcie jedla. Vyhladavaju
kvalitnejSiu a Cerstvii miestnu kuchynu, ktora je pre navstivené miesta viac
autentickd. Koniec MacDonaldizacie v stravovacej kulture zasiahol napriklad
Starbucks v Australii, kde bola medzinarodna siet’ ,,prevalcovana‘ tisickami malych
miestnych kaviarni.
Multikulturalizmus - Multikulturalizmus prenikol do kazdodenného zivota
spotrebitelov. Je pohanany globalizdciou, migraciou, internetom, expanziou
Specializovanych televiznych programov a vytrvalym narastom medzinarodneho
turizmu. To, ¢o bolo kedysi exotickym, sa stalo beznym a kazdodennym.
Postavenie celebrity $éfkucharov a médii — VAcsi priestor pre gastronomické
relacie, TV kandly, ¢asopisy atd’. znamenal, Ze sa vytvoril priestor pre
zrod gastronomickych celebrit, autorit a medialnych expertov. Ti dokazu upriamit’

pozornost’ na vysoko kvalitné jedlo, autentické, erstvé a zdravé potraviny.
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1.1.4. Gastroturisti

Vo vyspelych krajinach zaziva gastroturizmus obrovsky ,.boom* a stal sa jednym z
najdynamickejSich a najkreativnejSich segmentov cestovného ruchu, ktory pritahuje
miliardy turistov a prijmy do navstevovanych krajin. Rychle vyhl'adavanie na Google objavi
tisice zdznamov, ktoré ilustruji vel’ky zaujem o tto oblast’ cestovného ruchu. Fantsikovia
sa hrnu do Francuzska, Talianska a gpanielska, Velkej Britanie, Grécka ¢i Turecka, ako aj
do vzdialenejsich Casti sveta, aby zazili kulturu a spoznali I'udi prostrednictvom tradi¢nych

jedal a miestnych napojov.

Starntica populdcia a meniace sa zivotné Styly viedli k dopytu po moznostiach
potravinovej turistiky, pricom populécie, ktoré poskytuju rastice trhy pre potravinovi
turistiku, sa Casto kategorizuji ako: DINKS: (dvojity prijem bez deti): SINKS (s jednym
prijmom bez deti); Prdzdne hniezdiace (rodicia, ktorych deti odisli z domu): Baby Boomers
(prislusnici generacie baby boomu v 50. rokoch 20. storocia); a rozvedenych (Barcelona

Field Studies Centre, 2012).

Stadia ICTA, ktord sa zamerala na spravanie americkych kulinarskych turistov,
zistila, Ze su porovnatelni s kulinarskymi turistami v inych krajinach, najma v Kanade,
Australii, Svajéiarsku a Spojenom kralovstve: ,,Kulinarski cestovatelia majii podobny
demograficky a psychograficky profil takmer vo vSetkych krajinach, pre ktoré existujd
stadie” ICTA, 2007, s. 3. Stidia ICTA odkazala na nasledujiice vyznamné zistenia tykajlce
sa kulinarskych cestovatel'ov: pokryvaju vSetky vekové skupiny a zahfnaju obe pohlavia, vo
vSetkych etnickych skupinach, maju tendenciu mat’ lepSie vzdelanie pokryvaju r6zne urovne

prijmov.

Viac ako 33 % svojich vynalozenych penazi turisti venuju prave jedlu Quan a Wang,
(2004); jedlo a udalosti suvisiace s jedlom st kI'iCovym zdrojom turizmu Hjalager a
Richards, (2002), Rao, (2001) a jedlo sa stava zakladnou zlozkou motivacie pri vybere
destinacie (Hall et al., 2003).

V nedavnom prieskume UNWTO (2012) 88,2 % ¢lenskych respondentov uviedlo, ze
»Zastronomia je strategickym prvkom pri definovani znacky a imidzu ich destindcie. NO
len 67,6 % opytanych suhlasilo s tym, ze ich krajina ma vlastnli gastronomicku znacku®.
Dalej ponukané ,produkty” gastroturistiky zahffiali gastronomické podujatia (79 %),

gastronomické cesty a kurzy varenia (62 %) opytanych a navstevy trhov a vyrobcov (53 %).
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1.2. Gastroturizmus v Trnavskom kraji

Ako na celom Uzemi Slovenska, tak aj v Trnavskom Kkraji je gastroturizmus
kultarnym dedi¢stvom nasho naroda. Gastroturizmus sa postupne stava dolezitou sucast’'ou
cestovného ruchu aj v Trnavskom Kkraji. Turisti, ktori prichadzaji do Trnavské kraja nemozu
spoznat" dokonale tento kraj bez poznania tradi¢nej gastronomie. Gastroturizmus je aj
vyznamnou sucast’ou slovenskej ekonomiky. Je preto vhodné, aby sa slovenski podnikatelia
v gastronémii podporovali a je potrebné apelovat’, aby v jedalnych listkoch zahfnali tradi¢na
regionalnu a miestnu gastrondmiu. Ako aj Slovenska gastrondémia, tak aj gastronomia

vV Trnavskom kraji sa musia neustale zlepSovat’ a napredovat’.

Podl'a riaditela Asociacia hotelov a reStauracii Slovenska Mareka Harbul'dka st
tradicné slovenské jedla stale v naSich koncinach ziadané, avSak turisti viac vyhl'adavaji
exotické jedld v naSich podmienkach. Nielen to, ¢o mame na tanieri a o jeme, ale aj to, v
akom prostredi, postiva gastronomicky zazitok milovymi krokmi vpred. To znamena, ze
zazitok z kvalitného jedla umociuje aj prostredie, v ktorom je jedlo ¢i napoje podavane
a konzumované. Restauracie sa musia snazit' zaujat' vizualnym spésobom. Tu sa kladie
velky doraz na to, kde su umiestnené aj samotnym vybavenim interiéru. Kazdy region ¢i

kraj méa svoj vlastny typicky druh gastronémie. (TASR, 2017)

V Trnavskom Kkraji ndjdeme zastlpenie Slovenskej (domécej) kuchyne, Eurdpskej
kuchyne, Azijskej, Indickej ¢i za zéstupcu Americkej kuchyne moZeme povaZzovat
fastfoody. Najtypickejsie jedlo na Slovensku s ur¢ite bryndzové halusky ¢i bryndzove
pirohy a strapacky. Avsak, to nie je typické jedlo pre nami skumany kraj. Typické jedla
Trnavského kraja su: na Z&hori a teda zo Skalice pochédza tradi¢ny Skalicky trdelnik, ktory
je v tvare valca s otvorom vo vnutri. Ked’ sme uz na Zahori, nesmieme zabudntt’ na Skalicky
trdelnik, ktory ma aj vlastni ochrannt znacku Europskej tnie, ako vbbec prvy slovensky
pokrm. Prvé zmienky o lahodnom sladkom kysnutom ceste namotanom na ,,trdle* v Skalici

siahaju az do 18. storocia (Trnavske radio, 2021).

Taktiez vel'mi Casté a obl'ibené su zemiakoveé lokse, to je tradi¢ne hodové, jarmocné
jedlo podavane ¢i uz na sladko s makom alebo orechmi alebo na slano k masu. Taktiez
tradi¢né strukoviny ako fazul'a, SoSovica, cicer, z ktorych sa vyrabali najskér kase, potom

polievky a neskdr ako prilohy k mésu. Tradi¢né su aj jedl& z kapusty, ktoré sa jedavaju
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celoro¢ne €i uz z Cerstvej po zbere v septembri, alebo z kyslej poc€as tuhej zimy.
Zname su vel'mi v zahoracke kapustniky. Ak sa do cesta zamiesil aj cukor ¢i $korica vznikli
zelniky (Trnavskeé radio, 2021).

V blizkom okoli sa nachadza oblast Malé Karpaty, tie sU jedinym chranenym
uzemim s vyraznejSie rozvinutym vinohradnictvom a vinarstvom. Vedie cez ne
zndma Malokarpatska vinna cesta. Putovanie za vinom je ¢oraz pritazlivejSie pre turistov,
ktori hl'adaju zazitky zalozené na ochutnavke miestnych vin a $pecialit, navSteve vinnych
pivnic a vinohradov. Pre tento typ turistov su lakadlom v tomto kraji najmé produkty vinnej

turistiky, organizované réznymi instituciami a spolkami (Mesto Trnava, 2022).

1.2.1. Typy tradicnich podujati v Trnavskom kraji

Ako v kazdom kraji na Slovensku aj v Trnavskom kraji sa celoro¢ne konaju rozne
podujatia. Ci uz ide o vel’ké dlhoroéné organizované tradiéné podujatia, ktoré siahaji do
d’alekej historie alebo novodobé podujatia avsak vSetky sa teSia vel'kej obl'ube S mnozstvom
navstevnikov. Vel'kej obl'ube a vysokej navstevnosti sa kazdoro¢ne tesia tradi¢né jarmoky.
Vynimkou je iba obdobie covidu 19 v rokoch 2020 a 2021, ked’ boli kvoli tejto pandémii
vSetky velké podujatia zrusené. Oblibené sU aj ,,streetfood” akcie a Malokarpatska vinna

cesta, ktordl sme uz vyssie spominali.
Tradié¢ny Trnavsky jarmok

Jarmok v Trnave v spolo¢enskom zmysle supluje hody, aké byvaju v obciach. Mesto
takyto termin vo svojom kalendari nemd, pretoze na dedinach sa odvodzuje od vysviacky
miestnych kostolov. V Trnave je vSak kostolov viac ako desat. Preto je prave jarmok
prileZitost'ou pre rodiny i priatel'ov stretnit’ sa a byt’ spolu o nieco dlh$ie a intenzivnejSie,
ako bezne v roku. Na reklamnych plagéatoch nikdy nie je uvedené, o kol’ky ro¢nik podujatia
ide. PretoZe historia jarmokov siaha tak hlboko, Ze nie je mozné presne urcit’ poradie toho
aktualneho jarmoku. Odhaduje sa, Ze historia jarmoku siaha az do 13. storo¢ia. Ako prvé
slobodné kralovské mesto na Slovensku v roku 1238, dostala prave Trnava najskor od
panovnika Zigmunda Luxemburského vroku 1436 oficialne pravo poriadat’ vyroéné
jarmoky na den sv. Jakuba (25. jula) ana sv. MikulaSa (6. decembra). roku 1508 kral
Vladislav Il. udelil Trnave pravo vyro¢ného trhu na sviatok Narodenia Panny Marie (8.
septembra). A v tento datum, resp. v najbliz$i vikend po fiom, sa jarmok v Trnave kona
dodnes. Nejde vsak o nepretrzite a kontinudlne ,,jarmokovanie® naprie¢ storo¢iami, no
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tradicia pretrvava do dnes s mens§imi prestavkami. Popis Trnavského jarmoku : predstavuje
navrat k tradiciam davnych miestnych trhov. Jarmok trva vzdy $tyri dni a pocas tychto dni
lakaju do Trnavy (Malého Rima) mnohych navstevnikov az (desiatky tisic) predovsetkym
ukazky 'udovych remesiel — prace Sikovnych ruk kovacov, drotarov, Supoliarov, rezbarov
a aj medovnikarov. Samozrejme tu nesmu chybat’ ani rozne koncerty pozvanych kapiel
a divadelné ¢i komické predstavenia, ktoré vytvaraju bohaty kultirny program na Trojicnom
namesti a vytvaraji tak vel'mi prijemnt atmosféru. Samozrejme tu nesmu chybat’ tradi¢né
jarmoc¢né dobroty — lokSe, kacica, husacina, burciak, medovina, zemiakova placky, ciganska
v zemli. A samozrejme neodmyslitenou sucast'ou su aj tradi¢né Skalické trdelniky ktorych
hlavnym teritériom je prave domaca Skalica. Neodmyslite'nou stcastou jarmoku hlavne pre
deti a mladych st kolotoce. Tradi¢nym pokrmom v rodinach pocas tohto vikendu je pecena
hus s kapustou a lokSami ktorym sa v ,,trnaf¢ine* teda v ich nareci povie lokes. V Trnavskom
kraji sa aj v okresnom meste Hlohovec kona tradi¢ny Michalsky jarmok. Vaésinou sa tento
jarmok kona posledny septembrovy vikend. Je to jarmok rovnakého typu, aky sa kona aj

v Trnave.
1.3. Stravovacie sluzby

Stravovacie sluzby umoziuju uspokojovanie zakladnej potreby vyzivy, prispievajd
k zotaveni a vytvara vacsi fond volného casu. Pohostinské zariadenia poskytuju sluzby
v cieclovom mieste, a tak behom cestovania, pricom sa jedna o stravovanie v dopravnych
prostrediach a pri Zelezni¢nych t'ahoch. Pohostinské zariadenia patria z hl'adiska vel'kosti k
malym a mikropodnikom, kde mikropodnik mé od 0 do 9 zamestnancov a ro¢ny obrat do 2
mil. EUR a maly podnik od 10 do 49 zamestnancov a ro¢ny obrat do 10 mil. EUR (Gucik,
Maruskova, Patus, 2011). V stravovacich sluzbach hlavné delenie spociva v dvoch typoch
stravovania:
1. Spoloé¢né stravovanie
e ide predovsetkym o tri nasledujtce funkcie spolo¢ného stravovania:
i. zakladné stravovanie — obedy, vecere, polpenzie;
ii. doplnkové sluzby — rychle ob¢erstvenie;
iii. sluzby spoloc¢ensko-zabavné — plesy a iné podobné akcie.
2. Individualne stravovanie
Byva spéjane predovsetkym s pobytom vo vlastnych ubytovacich zariadeniach alebo

s horskymi prechadzkami a tarami, do miest, kde nie st pohostinské zariadenia. VVyhodou
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tohto variantu je predovsetkym to, Ze je to lacnejSie. Avsak nevyhodou proti tomu je

naro¢nost’ na ¢as a obvykle aj nizka uroven (Orieska, 2010).
Stravovacie zariadenia

Stravovacie zariadenia mézu byt bud’ sti¢ast'ou ubytovacich zariadeni alebo aj ako
samostatné objekty. Rozdel'uju sa podla funkcie:
e zariadenie prevazne SO Stravovacou funkciou — reStauracia, motorest,
samoobsluzna restauracia;
e zariadenie s funkciou doplnkového stravovania a obcerstvenia — denny bar,
bistro, bufet;
e zariadenie so spolocensko-zabavnou funkciou — kaviaren, vinaren, no¢ny bar,

pivaren a podobne.

Delenie stravovacich zariadeni
Ide o d’alSie delenie stravovacich zariadeni:
e stabilné — restauracia a podobne;
e pohyblivé — kiosk, pojazdna predajia, pochodzkovy predaj na plazi, vo vlaku
a podobne;
e celoro¢né;

e sezbnne.

Priestorové usporiadanie
e odbytova cast’ — jedna sa o priestor, ktory je pristupny host'om;
e (Cast’ zdsobovania — jedné sa o rozne druhy skladov;
e vyrobné ¢ast’ — najdolezitejsia Cast’ tepld kuchyna, studend kuchyna, kdvova
kuchyna, cukrarenska dieliia a potom umyvaren bieleho a ¢ierneho riadu;

e vstupné priestory — satiia a WC (Orieska, 2010).

Zé&kon ¢. 355/2007 Z. z. o ochrane, podpore a rozvoji verejneho zdravia
definuje zariadenia spolo¢ného stravovania ako zariadenia, ktoré poskytuju stravovacie
sluzby spojené s vyrobou, pripravou a podavanim pokrmov alebo napojov na pracoviskach,
v Skolskych zariadeniach, S$kolach, zariadeniach sociadlnych sluzieb, zariadeniach

socialnopravnej ochrany deti a socialnej kurately, zdravotnickych zariadeniach, v
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prevadzkach verejného stravovania, v stankoch s rychlym obcerstvenim a v inych
zariadeniach s ambulantnym predajom pokrmov a napojov a na zotavovacich a inych

hromadnych podujatiach.

1.3.1. Vybrané stravovacie zariadenia v Trnavskom kraji v jednom zo siedmich

okresov

V tejto Casti bakalarskej prace sme sa rozhodli zamerat’ na vyber gastrozariadeni
v Trnavskom Kkraji vo vsetkych siedmich okresoch. Vsetky nami vybrané gastrozariadenia
si spracované Vv prislusnych tabulkach. Nastroj na zostavenie tychto tabuliek
s gastrozariadeniami sme pouzili ich hodnotenie na Google. Maximéalne hodnotenie, ktoré
je mozné dosiahnut’ na Google je 5,0. Vo v§eobecnosti je mozné konstatovat, Zze vV kazdom
okresnom meste na Slovensku prevladaju restauracie bez patriéného zamerania na konkrétnu
kuchytu. Podrobny prehl’ad stravovacich zariadeni rozdelenych podl'a okresov je prilozeny

v prilohach ¢. 1 az 7.
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2  Ciel prace, metodika préace a metody skimania

V tejto Casti bakalarskej prace sa zameriame na hlavny ciel’, metodiku préce a na
metddy skimania. Opiseme spdsoby ziskavania tidajov a zber informacii, ako aj postup pri
pisani predkladanej bakalarskej praci. Vd’aka tymto metodam a postupom sa dostaneme k
zaveru a vysledku prace. Objektom skimania v nasej bakalarskej praci st: cestovny ruch —
gastroturizmus v nami skimanom Trnavskom Kraji, navstevnici stravovacich
(pohostinskych) zariadeni a ich spokojnost’ so stravovacimi prevadzkami a spokojnost’

s kvalitou poskytovanych jedal na tradi¢nych jarmokoch a vinnej ceste.
2.1. Ciel prace

Hlavnym cielom bakalarskej prace je zhodnotit' aktualnu situaciu a produktove
portfélio stravovacich (pohostinskych) zariadeni v Trnavskom kraji. Dotaznikovy prieskum
rozpracuje aktudlnu mieru spokojnosti spotrebitelov — klientov v stravovacich
(pohostinskych) zariadeniach s poskytovanymi sluzbami a gastrozazitkami v podobe

tradi¢éného jarmoku a vinnej cesty.

K dosiahnutiu  hlavného ciela zaverecnej prace sme prispeli stanovenim
nasledujucich ¢iastkovych (parcialnych) ciel'ov v teoretickej Casti:

1. Prvym parcidlnym ciel'om v teoretickej Casti je odborna reSers rieSenej problematiky.

2. Dalsim &iastkovym ciefom je zhodnotenie a spracovanie odbornej literatury
domécich a zahrani¢nych autorov a tiez zhodnotenie teoretickych vychodisk pre
dand tému. Tieto mali predstavovat podklad pre rieSenie nasho hlavného
vyskumného problému. Teoretickd Cast’ sa zameriava na opisanie a vysvetlenie
cestovného ruchu vSeobecne, d’alej r6zne delenia na druhy a formy. Nésledne sa uz
budeme zaoberat' konkrétnym druhom cestovného ruchu nasho zamerania —
gastroturizmom, ktory blizSie vysvetlime a opiSeme historiu jeho vzniku. Priblizime
si aj faktory rozvoja gastroturizmu a definujeme, kto su gastroturisti.

3. Dalej sa budeme zaoberat’ aj konkrétnymi gastronomickymi $pecialitami Trnavského
kraja, pripadne aj nejakymi konkrétnymi receptami, preskimame tiez r6zne miestne
tradicie, ktoré su spojené s gastronomiou ale aj rozne tradi¢ne podujatia, Ktoré su
spojené s gastrondmiou. Stcastou je aj zhodnotenie situdcie gastronomickych

odbytovych prevadzkovych jednotiek v Trnavskom kraji.
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4. 'V poslednej Casti je vybrat’ a odporucit’ stravovacie zariadenia vo vsetkych siedmich

okresoch v Trnavskom kraji podla najlepSieho hodnotenia na Googli.

Parcidlne ciele praktickej Casti:

Analyza sGCasnej ponuky gastroturizmu v Trnavskom kraji a zhodnotenie
produktoveho portfélia stravovacich (pohostinskych) zariadeni. Na dosiahnutie nami
vyty¢eneho hlavného ciel'a bakalarskej prace mame stanovene dve vyskumné otazky:

1. Vyskumné otazka: Aka je prevazna miera spokojnosti (nadpolovi¢na vécéSina
dopytovanych respondentov) s produktovym portféliom v Trnavskom kraji ?
2. Vyskumnd otazka: Typickym produktom gastronomického cestovného ruchu

v Trnavskom kraji je tradi¢ny jarmok alebo vinna cesta. Ako spotrebitelia hodnotia

tieto gastrozazitky?
2.2. Spo6sob ziskavania udajov

Na ziskavanie informécii k bakalarskej praci pouzivame niekol’ko zdrojov: Ako prvy
zdroj pouzivame odbornu literaturu, ktora sme si naStudovali ¢i uz v kniznej alebo aj
internetovej forme. Dalsi zdroj naSich informacii je kvalitativny prieskum (elektronicky

dotaznik), ktory je zamerany na navstevnikov stravovacich (pohostinskych) zariadeni.
2.3. Pouzité metody skiimania

V teoretickej cCasti bakalarskej prace sme ako prvi metdodu pouzili analyzu.
Analyzujeme danu tému tak, Ze postupne sme zbierali a hladali pre nas relevantné
a podstatné informacie o cestovnom ruchu a gastroturizme. Nasledne ich davame dokopy a
triedime podstatné informacie. Ked'Zze sme vd’aka metdde analyzy dosiahli porozumenie
danej problematiky a pochopili sme jej podstatu, nasleduje interpretacia. Analyza je pouzita
v Casti vymedzeni pojmov, ako cestovny ruch ¢i gastroturizmus av ich rozdeleni.

Analyzujeme aj pojem ,,gastroturisti“, ¢i historia a vyvoj gastroturizmu.

Ako dalSiu metédu na zber informacii pouzivame v bakalarskej préci
kvalitativny/empiricky typ skimania, ¢ize primarne informacie ziskame pomocou
dopytovania. Kvalitativne skimanie je skimanie pomocou elektronického dotaznika. Tento
dotaznik je rozposlany respondentom, ktori odpovedaju na otazky ohl'adne moznosti rozvoja

gastroturizmu v Trnavskom kraji. Oslovili sme l'udi zo vSetkych krajov Slovenska a nielen
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snami skumaného kraja. Oslovili sme I'udi vsetkych vekovych kategorii,
pricom dotaznikovy prieskum bol urCeny pre zakaznikov, navsStevnikov stravovacich
(pohostinskych) zariadeni. Cielom dotaznika bolo zisti, ¢i s respondenti spokojni
s gastroturizmom v tomto kraji a aky druh kuchyne najastejsie v Trnavskom Kraji
vyhladavaju. Dotaznikovy prieskum zistoval, aké kritéria ich ovplyviiuju pri vybere
reStauracie a aké sU nedostatky a problémy gastrondmie v Trnavskom Kkraji. Sucastou
prieskumu bolo identifikovat’, aky druh gastrozariadenia im v skimanom kraji chyba, ¢i sa
zacCastiuju nejakych typickych gastronomickych akcii a ako st spokojni s ponukou jedal na
tychto akciach. Po zbere (dajov aich spracovani z daneho dotaznika sme tieto Gdaje
a vysledky spracovali do grafov a tabuliek. Odpovede, ktoré boli zistené z tohto prieskumu
boli vyjadrené v percentach. Na zéklade odpovedi z dotazniku sme dospeli K urcitym

zaverom a vylepSeniam, ktoré su uvedené v d’alich Castiach bakalarskej prace.

Nasledujica metdéda je dedukcia (postup od vSeobecného ku konkrétnemu,
deduktivne usudzovanie, v§eobecnych predpokladov a vztahuje ich na jednotlivé vSeobecné
alebo aj Ciastkové zavery). Tato metoda je vyuzivana v diskusii, kde davame odportac¢ania
anavrhy na zlepSenie gastroturizmu v Trnavskom kraji na zdklade naSich zisteni

z elektronického dotaznika, ktory bol ur¢eny pre navstevnikov gastrozariadeni.
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3  Vysledky prace

3.1. Vymedzenie Uzemia

Dane Gzemie, ktoré sme v bakalarskej praci skamali je Trnavsky kraj. Je to jeden z 8
krajov nachadzajdcich sa na Slovensku. Trnavsky kraj ma rozlohu 4146 m?, s poctom
obyvatel'ov 566 008, hustota zal'udnenia je 137 obyvatelov na km/m? (Statistické tidaje
k 1.1.2021). Tvoria ho okresy: Skalica, Piestany, Hlohovec, Trnava, Senica, Galanta,
Dunajska Streda. Uzemie Trnavského kraja tvori 17 miest. Na juhozapade Trnavsky
samospravny kraj hrani¢i s Bratislavskym krajom, na zipade s Rakuskom, na juhu s
Mad’arskom, na vychode s Nitrianskym krajom, na severe s Tren¢ianskym krajom a Ceskou
republikou. (Slovakregion.sk, 2022)

Obrazok 1: Poloha Trnavského kraja v ramci SR

>

(i

Zilinsky kraj PreSovsky kra]

Trendlansky kraj Kosicky kraj
Trnavsky kraj Banskobystricky kraj )~ '

Bratislavsky kraj
Nitrlansky kraf' __J

Zdroj: slovakregion.sk/trnavsky-kraj

3.2.  Vyhodnotenie dotaznika uréeného pre navStevnikov gastrozariadeni

v Trnavskom Kkraji

V tejto podkapitole bakalarskej prace sa zameriame na analyzu a spracovanie nasho
elektronického dotaznika a jeho vyhodnotenie. Dotaznik sme vytvorili prostrednictvom
Google Forms. Dotaznikovy prieskum sa uskuto¢nil v obdobi od 20.02.2022 do 20.03.2022.
Dotaznik tvori 18 otazok. Prvé tri otazky boli segrega¢né. Tvorili ich vek, pohlavie a kraj
z ktorého l'udia pochadzaju. Na dotaznik odpovedalo 101 respondentov. Dalsie otazky boli
zamerané na gastroturizmus v Trnavskom kraji. Respondentov sme sa pytali na spokojnost’
s gastroturizmom v Trnavskom kraji, aky druh kuchyne najcastejSie navstevuju a aka

kuchyna im v tomto kraji chyba. Dalej nas zaujimalo, aké kritéria ovplyviiuju respondentov
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pri vybere restauracie, aké st nedostatky/problémy v gastrondmii v Trnavskom kraji. Akych
gastronomickych akcii sa zG¢astiuji respondenti a ¢i st spokojni s kvalitou ponukanych
jedal na tychto akciach. A samozrejme, aké st dovody navstev tychto podujati. Na niektoré
otazky nebola povinna odpoved’, pri niektorych sme ziadali od respondentov len jednu
odpoved’. Pri otdzkach s moznost'ou viac odpovedi sme ziadali od respondentov maximalne
dve odpovede. Dotaznik je uréeny pre navstevnikov gastronomickych stravovacich zariadeni
a navstevnikov cestovného ruchu.

V prvom grafe z dotazniku mézeme vidiet’ kol’ko respondentov sa zi¢astnilo nasho
dotaznikového prieskumu to je 101 respondentov z toho je 59 Zien ¢o je 58,4 % a 42 muzov
¢oje 41,6 %. Respondenti boli z réznych katov Slovenska nie len z Trnavského kraja. Ako

mozeme vidiet’ vacsiu Cast’ respondentov sme mali zenského pohlavia.

Graf 1 Rozdelenie respondentov podPa pohlavia

1. Pohlavie
101 odpovedi

® Muz
® Zena

Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika

V druhom grafe mézeme vidiet', Ze zo 101 opytanych respondentov mame najvacsie
zastupenie v kategorii vo veku od 18-25 rokov ¢o je 72 respondentov (71,3 %). Dal3imi
najviac zastupenymi vekovymi kategoriami su respondenti vo veku 36-45 rokov tych je 9 ¢i
je (8,9 %) arovnaky pocet respondentov je aj vo veku 46-55 teda 9 (9,8 %). Vo vekovej
kategdrii menej ako 18 rokov mame 6 (5,9 %) respondentov. V d’alsej vekovej kategorii 26-
35 rokov nam odpovedali 4 respondenti ¢o je (4 %) z opytanych. A poslednou, najmengj
zastupenou vekovou kategdriou je vek 56 a viac a z toho méme iba jedného respondenta (1
%).
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Graf 2 Vekové kateg6rie opytanych respondentov

2. Vek
101 odpovedi

@ menej ako 18
® 18-25

© 26-35

@ 36-45

@® 46-55

® 56 a viac

Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika

V tretom grafe moézeme vidiet, zakych krajov Slovenska pochddzajii naSi
respondenti. Najviac respondentov 85 (84,2 %) pochadza z Trnavského kraja.
Z Bratislavského kraja pochéadza 11 (10,9 %) respondentov. Traja respondenti, ¢o je (3 %)
z celkového poctu respondentov su z Nitrianskeho kraja. Po jednej odpovedi z respondentov
mame z krajov: Tren¢iansky kraja a KoSicky kraja, to je (1 %) z celkového poétu opytanych.
Zo zvy$nych troch krajov: PreSovsky kraj, Banskobystricky kraj a Zilinsky kraj, sme

nedosiahli Ziadne odpovede od respondentov.
Graf 3 Kraje odkial’ respondenti pochadzaju

3. Z akého kraja pochadzate ?
101 odpovedi

@ Trnavsky kraj

@ Bratislavsky kraj

@ Banskobystricky kraj
@ Nitriansky kraj

@ Presovsky kraj

@ Kosicky kraj

@ Zilinsky kraj

@ Trendiansky kraj

Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika

V d’alSom grafe, v poradi $tvrtom, mame informécie o tom, ako su nasi respondenti
spokojni s gastroturizmom v Trnavskom kraji. Z dotaznika sme zistili, ze az 71 (70,3 %)

respondentov je s gastroturizmom v Trnavskom kraji spokojnd. Vel'mi spokojnych je 14

29



(13,9 %) respondentov. Menej spokojnych je 15 (14,9 %) respondentov. A s gastroturizmom
v Trnavskom kraji je nespokojnych 1 (1 %) z opytanych respondentov.

Graf 4 Spokojnost’ s gastroturizmom v Trnavskom kraji

4. Ak ste niekedy navstivili TT kraj, ako ste spokojny/a s gastroturizmom v Trnavskom kraji ?
101 odpovedi

@ Velmi spokojny/a
@ Spokojny/a

© Menej spokojny/a
@ Nespokojny/a

Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika

Graf cislo pat ndm dava odpovede na otazku: Aky druh kuchyne najCastejSie
vyhl'adavaju respondenti v Trnavskom kraji. Pri tejto otazke sme si stanovili podmienku
maximalne dvoch odpovedi kvoli lepsej prehl'adnosti. NajcastejSie vyhladdvand kuchyna
na$imi respondentami konkrétne 46 (45,5 %) je Azijska kuchyna. 40 respondentov ¢o je
(39,6 %) z celkového poctu respondentov vyhladava najcastejSie Fastfoody. Streetfood
najcastejSie vyhladava 35 (34,7 %) respondentov. NaSu tradicnu Slovensku kuchyiiu
najCastejSie vyhladava 30 (29,7 %) respondentov. Taliansku kuchyiiu najcastejsie
vyhl'adava 23 respondentov to je (22,8 %) z opytanych respondentov. Vegansku kuchyiu
najcastejSia vyhladava 6 (5,9 %) respondentov. Najmenej Casto vyhladdvana kuchyna

nasimi respondentami je Indicka kuchyna a to poctom 5 (5 %).

Graf 5 NajcastejSie vyhP’adavane kuchyne v Trnavskom kraji

5. Aky druh kuchyne najcastejsie vyhladavate v TT kraji ? (max 2 odpovede)
101 odpovedi

Tradicna slovenska kuchyna
Azijska kuchyna

Talianska kuchyrna

Indicka kuchyria

Streetfood

Fastfood

Veganska kuchyria

Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika
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V Grafe ¢islo 6 mame informécie o tom, aké kritéria ovplyviiuji naSich respondentov
pri vybere reStauracie. Pri tejto otazke sme si taktiez stanovili podmienku maximalne dvoch
odpovedi kvoli lepSej prehl’adnosti. Kritérium, ktoré najcastejSie ovplyviluje respondentov
pri vybere restauracie je — ,,odporacanie, to si vybralo z nasich moznosti 47 (46,5 %)
respondentov. DalSie kritérium, ktoré 'udi ovplyviiuje pri vybere restauracie je — ,,arovei*
to si vybralo 46 (45,5 %) respondentov. Kritérium ,recenzia®“ si vybralo 45 (44,6 %)
respondentov. DalSie z kritérii je ,.cena®, ktord si vybralo 41 (40,6 %) respondentov. Menej
podstatné kritéria, ktoré ovplyvituju respondentov pri vybere restauracie su deti a prostredie,

ktoré si vybrali zhodne po jednom respondentovi, ¢o je 1 %.
Graf 6 Kritéria ovplyviiujice vyber restauracie

6. Kritérium, ktoré Vas ovplyviuje pri vybere reStauracie ? (max 2 odpovede)
101 odpovedi

Recenzia
Cena
Urover
Odporucanie
Prostredie

Deti

Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika

Graf ¢islo sedem nam zobrazuje odpovede na otazku : Co povaZuju respondenti za
najvicsie nedostatky/problémy gastronémie v Trnavskom Kkraji. Pri tejto otdzke sme si
taktiez stanovili podmienku maximalne dvoch odpovedi kvoli lepSej prehl’'adnosti. Za dva
najvacsie nedostatky, za ktoré respondenti zahlasovali rovnakym poc¢tom hlasov 34 (33,7 %)
povazuji- kvalitu sluzieb a slabu reklamu. Dalia z moznosti bola respondentami vybrana
moznost’ : nedostatocnej ponuky a td si vybralo 32 (31,7 %) respondentov. 31 (30,7 %)
respondentov si vybralo moznost’, Ze za najvicsie nedostatky v gastrondémii povazuju slabi
atraktivitu gastronémie. Vysoké ceny bola d’alsia z moznosti, ktor( si vybralo 20 (19,8 %)
respondentov. 10 (9,9 %) respondentov si zvolilo moznost’, ze gastrondmia v Trnavskom
kraji nema podl'a nich ziadne nedostatky. Som spokojny je moznost’, za ktoru hlasoval jeden

respondent, to je 1 % z opytanych.
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Graf 7 Nedostatky/problémy gastronémie

7. Co povazujete za najvacsie nedostatky/problémy gastronémie v TT kraji ? (max 2 odpovede)
101 odpovedi

Nedostato¢na ponuka
Kvalita sluzieb

Slaba reklama

Vysokeé ceny

Slaba atraktivita gastronodmie

Ziadne nedostatky

Som spokojny

Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika

V d’alsom grafe ¢islo 8 mame informacie otom, aky druh gastrozariadeni
respondentom chyba v Trnavskom kraji. Najcastejsia odpoved’ od respondentov bola, Ze im
ni¢ nechyba takto odpovedalo 25 (24,8 %) opytanych. Kuchyne, ktoré respondentom najviac
chybajt st kuchyna tradicna Slovenska a Indicka kuchyna. Tieto dve odpovede si vybralo
rovnaky pocet 19 (18,8 %) respondentov. Taliansku kuchyfiu si vybralo 18 respondentov
(17,8 %). Streetfood chyba ako moznost’ gastrozariadenia 15 (14,9 %) opytanych. Dalsou
moznostou, ktorl si respondenti zvolili su bary, puby. Tato moznost’ si zvolilo 13
respondentov (12,9 %). Dalsich 12 (11,9 %) opytanych si vybralo mozZnost’ pivovary, ako
zariadenie, ktoré im v Trnavskom kraji chyba. Azijskd kuchyha chyba 9 (8,9 %)
respondentom. Vinarne je d’al§ia z moznosti, ktoru si vybralo 8 (7,9 %) opytanych a kaviarne
si vybralo 7 respondentov, ¢o je 6,9 %. 3 (3 %) opytanych si vybralo moznost’, ze im chybaja
klasické krémy. Zhodne po 1 (1 %) respondentovi odpovedalo, ze im chyba Mexicka
kuchyna a1l (1 %) respondent, Ze nevie, ¢o mu chyba. Fastfood si z moznosti nevybral

ziaden respondent.
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Graf 8 Chybajuce druhy gastrozariadeni v Trnavskom kraji

8. Aky druh gastrozariadeni Vam chyba v TT kraji ?
101 odpovedi

Tradi¢na slovenska kuchyra
Talianska kuchyna
Azijska kuchyria
Indicka kuchyna
Streetfood
Fastfood
Kaviarne

Bary, puby
Vinarne

Pivovary

Klasické krémy
Ni¢ mi nechyba
Mexicka kuchyna
Neviem

Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika

Graf ¢islo 9 nam ukazuje, ¢o by si l'udia zelali, aby sa zlepsilo v gastronomii
Vv Trnavskom kraji . Pri tejto otazke sme si taktiez stanovili podmienku maximalne dvoch
odpovedi kvoli lepsej prehl’'adnosti. NajéastejSia moznost’, ktoru si respondenti vybrali bola
moznost’, ze by chceli pestrejSiu ponuku a to si zvolilo 40 (39,6 %) respondentov. Ako druhé
si 35 (34,7 %) respondentov vybrali moznost' zlepSenia kvality jedal v gastronomii
v Trnavskom kraji. Viac propagécie a reklamy si zvolilo 32 (31,7) % respondentov. Kvalitu
sluzieb si ako moznost’ zlepSenia gastronémie vybralo 30 (29,7 %) respondentov a kvalitu
(Cerstvost’) potravin si zvolilo 29 (28,7 %) opytanych. Moznost’, Ze ni¢ nepotrebuju zlepsit’
a tym padom predpokladame, Ze ni¢ nepotrebuji zlepsit si vybralo 6 (5,9 %) opytanych. Za

odpoved’ neviem hlasoval jeden ¢lovek.
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Graf 9 ZlepS$enia gastronomie v Trnavskom Kkraji

9. Co by ste zlepsili v gastronémii v Trnavskom kraji ? (max 2 odpovede)
101 odpovedi

Kvalita sluZieb

Kvalita jedla

Kvalita (Cerstvost) potravin
Viac propagacie a reklam
Pestrejsia ponuka

Ni¢

Neviem

Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika
Dalsou, v poradi 10. otazkou v naSom elektronickom dotazniku sme sa pytali, &i
preferujete pri navsteve gastrozariadeni domacu kuchyiu s tradicnymi slovenskymi jedlami
alebo kuchynu so zahrani¢nymi/exotickymi jedlami. Z grafu méZzeme vidiet', Ze viac ako
polovica respondentov teda presne 55 (54,5 %) preferuje zahrani¢né (exotické) jedla. A teda
mensSia polovica 46 (45,5 %) respondentov preferuje doméce (tradicné) jedla.
Graf 10 preferencie respondentov pri navs§teve domacej alebo zahrani¢nej kuchyne
10. Preferujete pri navsteve skor domacu kuchynu s tradiénymi slovenskymi jedlami alebo kuchyriu
so zahrani¢nymi/exotickymi jedlami ?

101 odpovedi

@ Domaéce (tradiéné) jedla
@ Zahraniéné (exotické) jedla

Zdroj:: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika

V grafe ¢islo 11 mame informacie od respondentov, akych gastronomickych akcii
audalosti sa zcCastnili alebo sa zucCastiiuji. Respondenti odpovedali nasledovne:
Najcastejsia vybrand odpoved’ z naSich moznosti je — Tradi¢né jarmoky. Tito moznost’ si

vybralo 83 (82,2 %) opytanych. Moznost’ vinne cesty si vybralo 20 (19,8 %) opytanych. 14
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(13,9 %) respondentov si vybralo, Ze nenavstevuje alebo nenavstevovalo ziadne z tychto

gastronomickych akcii/udalosti.
Graf 11 ucast’ na gastronomickych udalostiach v Trnavskom Kkraji

11. Akych gastronomickych akcii a udalosti sa zucastnujete alebo ste sa zucastnili v TT kraji ?
101 odpovedi

Tradi¢né jarmoky

Vinne cesty

Ziadne

0 20 40 60 80 100

Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika

Graf ¢islo 12 nam ukazuje, ako st l'udia, ktori navstevuju tradiéné jarmoky spokojni
s ponukou jedal a moznostami gastrozazitkov na tychto podujatiach. Tato otazka nebola
povinnd bola pre tych ktori tradi¢né jarmoky navstevuji. NajcCastejSia odpoved od
respondentov je, Ze st spokojni tito moznost’ si vybralo 55 (59,1 %) respondentov. Dalgia
moznost’, ktora si respondenti vybrali je moznost’, Ze su menej spokojni s ponukou jedal
a moznostami gastrozazitkov na tradi¢nych jarmokoch ato konkrétne 26 (28 %)
respondentov. Moznost’, Ze st respondenti vel'mi spokojni si vybralo 11 (11,8 %)
respondentov. Nespokojny s ponukou jedal a moznostami gastrozazitkov na tradi¢nych

jarmokoch je iba jeden respondent.

Graf 12 spokojnost’ s ponukou jedal a mozZnost’ami gastrozaZzitkov na tradi¢nych jarmokoch

12. Ako ste spokojny/a s ponukou jedal a moznostami gastrozazitkov na tradiénych jarmokoch ? (ak
navstevujete)
93 odpovedi

@ Velmi spokojny/a
@ Spokojny/a

Menej spokaojny/a
@ Nespokojny/a

Y

Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika
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V d’alsom grafe ¢islo 13 mozeme vidiet', Ze nam zobrazuje odpovede na otazku — aké
st dovody navstev tradiéného jarmoku. NajcastejSia odpoved’ na tuto otazku je — kultirne
zazitky (koncerty, predstavenia...) tito moznost’ si vybralo 54 respondentov (59,3 %). Ako
jeden z dalsich dovodov navstevy tradiéného jarmoku si respondenti vybrali — z&bavu
(kolotoce), tuto moznost’ si vybralo 45 (45,9 %) respondentov. MoZnost' — miestne
gastronomické $peciality si vybralo 43 (47,3 %) respondentov. Dali a najmenej preferovany
dévod navstevy tradi¢nych jarmokov je — tradi¢né remeslo, to si vybralo 21 (21,3 %)

respondentov.

Graf 13 Dovody navstevy tradiéného jarmoku

13. Dovody navstevy tradicného jarmoku ? (max 2 odpovede)
91 odpovedi

Miestne gastronomické Speciality

Kultarne zazitky (koncerty,
predstavenia,...)

Tradicné remesla

Zabava (kolotoce,...)

0 20 40 60

Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika

V poradi Strnastom grafe, mame informacie od respondentov k otazke — ako su
respondenti spokojni s kvalitou jedal na tradi¢cnom jarmoku. Na tuto otazku nam odpovedalo
94 respondentov. Respondenti odpovedali nasledovne — 66 (70,2 %) respondentov
odpovedalo, ze ,,ano* st spokojni s kvalitou jedal na tradi¢nom jarmoku. A odpoved’ ,,nie*

si vybralo 28 (29,8 %) respondentov.
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Graf 14 spokojnost’ s kvalitou jedal na tradi¢nom jarmoku

14. Ste spokojny/a s kvalitou jedal na tradi€nom jarmoku ?
94 odpovedi

® Ano
@ Nie

Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika

V grafe ¢islo 15 mozeme vidiet’ informacie o tom, ako respondenti odpovedali na
otazku, ako su spokojni s kvalitou a moznostami vinnej cesty. Tato otdzka je dobrovolna
a odpovedalo na fiu 52 opytanych. Naj¢astejSia odpoved’ od respondentov 35 (67,3 %) je,
7e su spokojni s kvalitou @ moznostami vinnej cesty. Dalsia moznost’, ktor( si respondenti
vybrali je, Ze st vel'mi spokojni s kvalitou a moznost'ami vinne;j cesty a tu si vybralo 8 (15,4
%) respondentov. MozZnost’ menej spokojni si vybralo 6 (11,5 %) respondentov. 3 (5,8 %)

respondenti si vybrali moZnost’, Ze s nespokojni.
Graf 15 spokojnost’ s kvalitou a moZnost’ami vinnej cesty

15. Ako ste spokojny/a s kvalitou a moznostami vinnej cesty ? (ak navstevujete)
52 odpovedi

@ Velmi spokojny/a
@ Spokojny/a

@ Menej spokojny/a
@ Nespokojny/a

Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika

Otazka ¢islo 16 v elektronickom dotazniku — ,,Pre¢o navstevujete vinnu cestu? nam
dava informécie odpovedi od respondentov v prislu$nej tabul’ke ¢.8. Najcastejsia odpoved’

od respondentov je, ze hlavny dovod preCo navstevuju vinnu cestu je ochutnavka
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a degustacia vin stretavanie sa s priate'mi a spoznavanie novych l'udi. A parkrat sklofiovana
odpoved’ od respondentov je, ze dovod navstevy vinnej cesty je — ,kultirna akcia®

a ,,spoznanie kultary*.

Preco navstevujete vinnu cestu ?

Kvéli ochutnavke vin
Vino
Nenavstevujem
Super atmosféra
Kultdrna akcia
Mam rada kvalitné slovenské vinna
Nenavstevujem
Zébava
ochutnavka vin spoznanie kultdry
Pretoze I'ibim vino
Vino, priatelia
Zazitok a spoznavanie novych l'udi
Zazitok z ochutnania kvalitnych vin
Nenavstevujem
Stretnutie s priatel'mi a dobre vino
Kvalitné vino s gastronémiou
Stretnutie so zndmymi a priateI'mi
Zazitok
Nenavstevujem
Nenavstevujem
Kontakt s T'ud’'mi
Kvalitné vina
Ochutnavka slovenskych vinarskych produktov

Tabulka 1 Dévody navS$tev vinnej cesty
Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika
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Graf ¢islo 17 ndm déva informécie o tom, ¢i by respondenti odporucili niekomu
vinnu cestu. Otédzka nebola pre respondentov povinnd. Na tato otdzku respondenti
odpovedali nasledovne — 43 (86 %) odpovedalo ,,ano*, Ze by odporucili vinnu cestu a 7 (14
%) respondentov odpovedalo ,,nie*, Ze by neodporucili vinnu cestu.

Graf 16 odporucenie vinnej cesty

17. Odporucili by ste niekomu vinnu cestu ?
50 odpovedi

® Ano
@ Nie

Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika

K poslednej otazke ¢islo 18, mame informéacie od respondentov z elektronického
dotaznika spracované v prislusnej tabul’ke ¢.9. Znenie tejto otazky je —,, Co Vam chyba na
vinnej ceste ? NajcCastejSia odpoved’ od respondentov je, Ze im ,,nic* nechyba na vinnej
ceste a d’alsia Casto sklonovana odpoved’ je, Ze im chyba lepsie ,,promo* a reklama vinnej

cesty. A taktiez vysSia kvalita sluzieb je to, Co respondentom chyba na vinnej ceste.
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Tabul’ka 2 Nedostatky vinnej cesty

Co Vam chyba na vinnej ceste ? ‘

Koncerty
LepSie promo o cestach a upsale
Viac sladkych vin

Triezvost’

Viac syru
Pivo

Ze je len jeden krat za rok
Reklama
Kvalita
Vyssia kvalita sluzieb

Ni¢
Ni¢

Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika
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4 Diskusia

Gastroturizmus je stale vel'mi ,,mlady* druh cestovného ruchu. Avsak je to druh
cestovného ruchu, ktory sa neustdle vyvija anarastd mu popularita po celom svete.
Gastroturizmus je oblast, ktora celosvetovo pritahuje miliardy prijmov, zahifia zamerné
snahy o autentické nezabudnutel'né kulinarske zazitky pri cestovani do zahranicia, regionu
alebo miesta. Ludia po celom svete cestuji nielen preto, aby krajinu videli, ale aj aby ju
poznali a ochutnali a poznali jej gastrondmiu. Pre gastroturistov je jedlo motivaciou na
cestovanie; miesta funguju len ako prostriedky na gastronomické zazitky (aktivity suvisiace
s jedlom, ktoré zahfnajii pozorovania zakulisia, to je Casto praktickd Cast’ teda priprava

daného jedla, ktoréa vyvrcholi konzuméciou jedla alebo napojov.

Gastroturizmus nadobuda popularitu aj na Slovensku. Ur¢ite gastroturizmus nie je na
takom vzostupe, na takej drovni, ako v inych vyspelych krajinach, ale ako sme rozobrali
predchadzajucich castiach nasej bakalarskej prace Slovensko a prave Trnavsky kraj méa
potencidl na rozvoj gastroturizmu. V dne$nej modernej uponahlanej a multikultrnej
spolo¢nosti a svete, kde je vSetko v gastronomii zamerané na moderné luxusné a netradi¢né
novinky a chute urcite nesmieme zabudat’ aj na nase typické chute a tradi¢né jedla ¢i zvyky,

vd’aka ktorym mozeme gastroturistom ukazat’ nasu gastronomicku jedinecnost’.

Avsak prave z tej strany, ze Slovaci viac zacinaju cestovat’ do zahranicia za jedlom
aza gQastrozazitkami. A my samozrejme chceme, aby aj gastroturisti z inych krajin
navs$tevovali naSu krajinu a na§ skamany kraj. Preto sme si stanovili vyskumné otazky, aby
sme vedeli, ako su respondenti zo Slovenska spokojni s gastronomiu v Trnavskom kraji a ¢o
im v danom kraji chyba a aké su tu podl'a nich nedostatky. Aby sme vedeli, aka je spokojnost’
s typickymi produktami gastronomického cestovneho ruchu v Trnavskom Kraji teda

tradi¢nym jarmokom a vinnou cestou.

1. Vyskumné otazka: Aka je prevazna miera spokojnosti (nadpolovi¢nd vécSina
dopytovanych respondentov) s produktovym portféliom v Trnavskom kraji ?

Z odpovedi od respondentov, ktori odpovedali na na$ dotaznikovy prieskum sme

zistili, ze odpoved’ na nasu prva vyskumnu otazku je podl'a vysledkov nasledovna — az 70

% znasich respondentov je spokojnych s produktovym portfoliom v Trnavskom Kkraji

necelych 14 % je vel'mi spokojnych a iba 15 % je menej spokojnych z toho ndm vyplyva, ze
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priblizne 85 % z opytanych je spokojnych s produktovym portféliom v Trnavskom kraji ¢ize
vo vel'kej miere prevazuje spokojnost’. Pri d’alSej otazke z dotaznikového prieskumu sme
zistili, Ze za najvécsie nedostatky a teda problémy v gastronomii kvoli ktorym sa niektori
respondenti nespokojni alebo teda menej spokojni s danym produktovym portféliom su: ¢i
uz nevedomost’ o niektorych udalostiach, ¢i gastrozarideniach, teda slaba reklama a kvalita
niektorych sluzieb. To si mysli priblizne jedna tretina z opytanych (33,7 %). Za dalsie
nedostatky povazuju aj slabu atraktivitu gastrondmie a nedostatocnu ponuku. Tieto moznosti

si vybrala tiez priblizne jedna tretina z respondentov.

Ako d’alsi nedostatok a dévod, prec¢o st niektori respondenti menej spokojni st podl'a
nich neprimerané vysoké ceny a tento nazor ma priblizne jedna patina (19,8 %) opytanych
respondentov pri vybere reStauracie najéastejSie ovplyviuje ,,odporacanie” je to pre nich
najdolezitejsi aspekt, aby boli spokojni s vyberom restauracie. Tto moznost’ ,,odporacanie’
si vybrala necela polovica respondentov teda presne (46,5 %). Dalsie kritéria ovplyviiujuce
respondentov pri vybere reStauracii si — ,uroven* reStauracie a ,recenzia“ na fu. Tieto
mozZnosti si vybralo taktieZ neceld polovica z opytanych. Dalsie dblezité kritérium pri vybere

reStauracie je ,,cena‘“. Tuto moznost’ si vybralo (40,6 %) opytanych.

2. Vyskumna otazka: Typickym produktom gastronomického cestovného ruchu
V Trnavskom kraji je tradi€ny jarmok alebo vinna cesta. Ako spotrebitelia hodnotia

tieto gastrozazitky?

Na na$u druht vyskumnt otazku vieme odpovedat’ na zaklade vysledkov a odpovedi
z nasho dotaznikového prieskumu. Tradiény jarmok a jeho hodnotenie spokojnosti od
respondentov na zaklade elektronického dotaznika sme zistili, Ze véd¢sia polovica
respondentov priblizne 60 % su spokojni s ponukou jedal a moznostami gastrozazitkov na
tradi¢nych jarmokoch a vel'mi spokojnych je necelych 12 % . Z toho vyplyva, ze priblizne
72 % z opytanych st spokojni. Menej spokojnych je priblizne zvy$na jedna tretina (28 %)
opytanych. Vinnu cestu a jej hodnotenie spokojnosti od respondentov na zaklade nasho
dotaznika sme zistili, Ze priblizne (67,3 %) opytanych je spokojni s kvalitou a moznost’ami
vinnej cesty a vel'mi spokojnych je priblizne 15 % opytanych z toho vyplyva, Ze priblizne
82 % je spokojnych s danymi moznost'ami. Menej spokojnych a nespokojnych s kvalitou
a moznostami vinnej cesty je zvysnych 18 % opytanych. Dévodom navstevy vinnej cesty,

ako respondenti jasne uviedli v elektronickom dotazniku su — ochutndvka a degustacia
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kvalitnych vin. Tak isto casto sklofiovand odpoved je, Zze sa tam stretdvaju s priate'mi
a zndmymi a mozu sa tak porozpravat’ zabavit’ ¢i spolu kultirne vyzit. Vinna cesta je urite
aj jedna z moznosti, ako spoznat’ novych l'udi ¢i uzit’ si super atmosféru. Toto vSetko st
dovody, pre¢o l'udia navstevuji vinnu cestu. Po tychto vSetkych uvedenych dovodoch
navstevy vinnej cesty a s tym, ze vel’ka Cast’ opytanych respondentov je spokojna s kvalitou
a moznost'ami vinnej cesty, nam z dotaznika vyslo, Ze az 86 % opytanych odporaca vinnu
cestu 'udom, ako typicky produkt gastrozazitku v Trnavskom kraji. A zvys$nych 14 % ju

neodporuca.
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Zaver

Pre Slovensko, ale aj pre na$ skiumany Trnavsky kraj je gastroturizmus vel'mi
dolezita sucast’ cestovného ruchu a dostdva sa mu Coraz viac vidcSia popularita u l'udi.
Gastroturizmus sa neustale vyvija a napreduje akuchari ¢i $éfkuchari jedlo menia na
umelecky zazitok. Neustile sa v gastronomii nieCo vymysla a vylepSuje je odvetvie
nekone¢nych moznosti nato, ako dané jedlo nie¢im pozmenit’ ¢i vylepsit’. To je dovod, preco
l'udia z réznych krajin a katov sveta cestuju do inych krajin a katov sveta spoznavat’ dana
krajinu a jej gastronomiu prave cez ,,zalidok®. A vSak netreba zabudat’ aj na tradi¢né jedla
a $peciality, ktoré st neodmyslite'nou sucast'ou gastronomie. Tieto tradi¢né jedla su tak isto
lakadlom ¢i uz pre domécich alebo zahraniénych turistov, si podavane na tradi¢nych

podujatiach napriklad: na tradi¢nych jarmokoch.

Hlavnym cielom bakalarskej prace je zhodnotit’ aktudlnu situéciu a produktové

portfélio stravovacich (pohostinskych) zariadeni v Trnavskom Kraji.

Na dosiahnutic nasho ciela sme najskér v teoretickej Casti v bakalarskej prace
rozobrali a ozrejmili si pojmy ako gastroturizmus a cestovny ruch a spracovali informacie
a Trnavskom Kraji a gastropodujati konajdcich sa v nasom skiimanom kraji. K tomu nam

pomohol suhrn réznej literatary o danych témach.

V dalej Casti sme sa zamerali na stanovenie si parcialnych (Ciastkovych ciel'ov)

hlavného ciera.

V praktickej Casti sme pouzili kvalitativny/empiricky vyskum. Zostrojili sme si
elektronicky internetovy dotaznik urCeny pre navstevnikov gastrozarideni v Trnavskom
kraji . V dotazniku sme sa pytali na spokojnost’ navstevnikov s gastroturizmom na ich
kvalitu a naopak s ¢im sU nespokojni a ¢o im v Trnavskom kraji chyba, ale aj nato, ako
hodnotia aktualnu situaciu a produktové portfolio stravovacich (pohostinskych) zariadeni v
Trnavskom kraji. Dotaznik bol zamerany aj na gastropodujatia. Po spracovani dotaznika sme

ziskali vSetky potrebné informacie, ktoré sme spracovali pomocou grafov a tabuliek.

Na zaklade naSich zisteni z dotaznika, primarne z odpovedi od respondentov, ktoré
hovoria o tom, ze vdcsina opytanych je spokojnd s moznost’ami gastroturizmu v Trnavskom
kraji, ale aj po zisteni, ako T'udia vidia a vnimaju aktualnu situéciu a produktové portfélio
stravovacich zariadeni a po spracovani teoretickej Casti naSej bakalarskej prace mozeme

konstatovat’, Ze sa nam podarilo splnit’ vSetky nase stanovené ciele.
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https://www.slovakiatravels.com/sk/trasy/vinna-cesta.html

Tabulka 1 vybrané stravovacie zariadenia podPa hodnotenia na googli v okrese

Trnava
Okres Mesto Néazov Druh restauracie Hodnotenie
- Trnava ENAK bistro&restaurant Azijska 47
- Tnava PATRIOT rest-aurant & bar ReStauricia 4,7
pension

- Trnava Wasabi Sugi(Japonsk4) 47
- Trnava Forky's Vegénska 4,7
- Trnava Burger Club Hamburger 47
- Trnava Buongiorno Pizzeria 45
- Trnava Sushi-Ki Sugi(Japonska) 45
- Trnava Forhaus Restauracia 4,5
- Trnava Wetzlerov Dom Restauracia 43
- Trnava U pravnika Restauracia 4,1
Zdroj: Vlastné spracovanie pomocou elektronického dotaznika

Tabulka 2 vybrané stravovacie zariadenia podl’a hodnotenia na googli v okrese

Hlohovec
Okres Mesto Nazov Druh reStauracie  Hodnotenie
- Hlohovec MAM Burger Hamburger 4,9
) Ranajkova
Hlohovec Del Bistro _ 4,8
restauracia
- Hlohovec Pepe Pizza Pizzeria 48
- Hlohovec Ikigai Sushi Hlohovec Susi 4,6
- Hlohovec  Pivarnitka Nad Rinkom  Bar/restauracia 4,6
- Hlohovec Viecha Jaster Restauracia 45
- Hlohovec Frastak Restauracia 43
) o Rychle
Hlohovec Vietnamske bistro ) 4,3
obcerstvenie
- Hlohovec Keltsky dvor Restauracia 41
Restauracia, kaviaren a
Hlohovec . Restauracia 4
terasa & Hotel JELEN

Zdroj: Google reviews, vlastné spracovanie



Tabulka 3 vybrané stravovacie zariadenia podla hodnotenia na googli v okrese

Piest'any
Okres Mesto
Piestany

Piestany
Piestany
Piestany
Piestany
Piestany
Piestany
Piestany
Piestany

Piestany

INEVAe)Y;
Restaurant 70

Slovensky dvor
Zuckman Villa

KIN Piestany

Taverna

Regal Burger — Piestany

Restauracia MUSKAT
Blue's

Furman
Le Griffon

Zdroj: Google reviews, vlastné spracovanie

Tabulka 4 vybrané stravovacie zariadenia podl’a hodnotenia n

Galanta

Okres Mesto

Galanta
Galanta
Galanta

Galanta
Galanta
Galanta

Galanta

Galanta
Galanta

4 SOS OaS —
reStauracia Trend

Burger bistro Galanta
Restauracia Stop

The Grove Restaurant
Restauracia Limba

Pizzeria Claudia

Restauracia Spoon
Galanta

Gazdovsky dvor
Pizzeria Del Corso

Zdroj: Google reviews, vlastné spracovanie

Druh reStauracie
Restauracia

Restauracia

Dovolenkovy apartméan s

reStauraciou

Susi reStauracia

Stredomorska restauracia

Hamburger
Restauracia
Restauracia

Restauracia

Restauracia

Druh reStauracie

Restauracia

Bistro

Restauracia s domackou

kuchynou
4*hotel s restauraciou
Restauracia a bar
Pizzeria

Restauracia

Restauracia

Restauracia/pizzeria

Hodnotenie

4,7
4,6

4,6

4,6
4,6
45
4,5
4.4
4.4
4.4

a googli v okrese

Hodnoteni

€
4,7
4,6
4,5
4,5
4.4
43
43
4,2
39




Tabulka 5 vybrané stravovacie zariadenia podl’a hodnotenia na googli v okrese

Dunajska Streda
Okres Mesto Néazov Druh resStauracie HodrEl}Otenl
- DUEELE TROJA Restaurant 'I:urec!< a 4,8
Streda reStauracia
- Dunajskd  Villa Rosa Restaurant & N =
Streda Pension U '
Dunajska FRANCI Restauracia na .
; Restauracia 4.6
Streda trhovisku
LI Park Bistro Bistro 4,6
Streda
Dunajska s .
- Streda St.Patrick’s Pub Bar a gril 4,6
- Dunajska New York Coffee & Restauracia a 45
Streda Restaurant kaviaren '
Dunajska Street Restaurant & Restauracia a 45
Streda Pizzeria Ds Pizzeria '
Dunajska EUROPA REST & BAR Restaurécia a bar 4.4
Streda S.r.o
LG Nevada Pub & Restaurant Restauracia 4,3
Streda
Zdroj: Google reviews, vlastné spracovanie

Tabul’ka 6 vybrané stravovacie zariadenia podIl’a hodnotenia na googli v okrese Senica

Okres Mesto INEVA0)Y, Druh reStauracie Hodnotenie
- Senica Coolna Bistro & Street Bistro 48
Food

_ Senica Monami_bistro Restauracia 4,8

| Senica | Senica Vinérefi u Mastina Pizzeria 45

_ Senica Panda Azijské $peciality ~ Azijska restauracia 4,3

| Senica | Senica Fit-Pit Club Restaurdcia 43

_ Senica KruSovicka hospoda Pivaren s reStauraciou 4.3
. Restaurant & Pub u . , .

- Senica Paliho Restauracia 4.2

- Senica Koliba Senica ReStauracia a 4,1
ubytovanie

_ Senica Sala$ Soboti$t’an Restauracia 41

N
o
=
L
@
o
o
<
(]
=
@
=
@
=
v
=
Q
7]
2%
>
D
(%]
=}
=
i)
o
[=]
<
a8
>
@D



Tabulka 7 vybrané stravovacie zariadenia podl’a hodnotenia na googli v okrese

Skalica
Okres Mesto Néazov Druh res$tauracie Hodnotenie

- Skalica U Felberu Restauracia 4,6
- Skalica Restauracia na Golfe Restauracia 45
- Skalica Restauracia u Frantiskanov Restauracia 4,5
- Skalica Restauracia Srdiecko Restauracia 4.4
- Skalica U Viktora Restauracia 4.4
- Skalica BISTRO Mekong Bistro 43
- Skalica Bud’ejovicky Budvar Restauracia 4.2
- Skalica 3 Restaurant u Radnice Restauricia 3,8

Zdroj: Google reviews, vlastné spracovanie
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