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Abstrakt

SINCAK. Martin: Umenie a zberatel'stvo ako investicni prilezitost. — Ekonomicka
univerzita v Bratislave. = Narodohospodarska  fakulta. = Katedra  bankovnictva
a medzinarodnych financii. - Veduci zaverecnej prace: Ing. Ctibor Pilch, PhD. — Bratislava
NHF EU, 2024, 79 s.

Ciel'om zaverecnej prace bolo na zéklade ziskanych teoretickych vychodisk posudit’
a predstavit’ moznosti investovania do trhu umenia na naSom tzemi, zhodnotit’ jeho silnejSie
aslabsie stranky arovnako tak zistit' predstavu verejnosti 0 tomto type investi¢nej
prilezitosti. Prostrednictvom dotazniku, sme ziskali realny pohl'ad verejnosti na tuto
problematiku anasledne sme vysledky konzultovali s odbornikom z praxe. Praca je
rozdelena do troch kapitol a obsahuje 23 grafov. V prvej kapitole sme sa podrobne venovali
teoretickym vychodiskam problematiky, rozboru trhu umenia doma a v zahrani¢i. Druha
kapitola sa venuje stanoveniu ciel'ov a opisuje metodiku, a postup pouzity pri praci. V tretej
kapitole sa venujeme analyze investiénych moZznosti na trhu s umenim na Slovensku,
analyze dotaznika na tito tému, nadzoru odbornika na vysledky tohto dotaznika. Na zaver

prinaSame navrhy ako trh s umenim zatraktivnit’ v o¢iach Sirokej verejnosti.
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Abstract

SINCAK, Martin: Art and collecting as an investment opportunity. — University od
Economics in Bratislava. The Faculty of National Economy: Department of Banking and
International Finance— Thesis Supervisor: Ing. Ctibor Pilch, PhD. — Bratislava NHF EU,
2024, 79 s.

The purpose of this final thesis is to assess and present the possibilities of investing
in the art market in our territory based on the acquired theoretical background. Another aim
is to evaluate its strengths and weaknesses, as well as analyze and present the public's
perception of this type of investment opportunity. Through a questionnaire is gained a
realistic view of the public on this issue, where the results are consulted with a practitioner
accordingly. The thesis is divided into three chapters and contains twenty-three charts. The
first chapter discusses in detail the theoretical background of the issue and analyzes the art
market at home and abroad. The second chapter is devoted to the determination of the
objectives and describes the methodology together with the procedure used in the work. The
third chapter analyzes the investment opportunities in the art market in Slovakia and focuses
on the analysis of a questionnaire on the subject, besides the expert's opinion on the results.
Finally, it offers suggestions on how to make the art market more attractive in the eyes of
the general public.
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Uvod

Témou tejto diplomovej prace je umenie a zberatel'stvo ako investi¢na prilezitost’.
Tato tému sme si zvolili hlavne preto, Ze nie je Gplne bezna, vyzaduje si Casto iny pristup
ako klasické témy diplomovych prac a preto, ze trh s umenim na nasom tzemi nie je az tak
Vv popredni arovnako tak nie je natol’ko rozvinuty ako vo vyspelych svetovych
ekonomikach, kde mé trh s umenim dlhoro¢nu tradiciu. Preto sme usudili, ze spracovanie
tejto témy v nasich podmienkach a jeho porovnanie so svetovym trhom by mohlo byt vel'mi
zaujimave.

V prvej kapitole prace sa budeme podrobne venovat spracovaniu hlavnych
teoretickych vychodisk, ktoré su potrebné k pochopeniu tejto problematiky. Budeme sa
venovat finanénym investiciam aby sme vysvetlili principy investovania, nasledne sa
budeme venovat’ komoditnému trhu, jeho Gc€astnikom, ¢leneniu komodit ¢i faktorom, ktoré
ovplyviiuju cenu komodit na trhu. Nakol'’ko umenie sa povazuje za sucast’ prave tohto trhu,
aj ked’ je jeho Specifickym odvetvim, je potrebné tato problematiku spracovat. Po
spracovani tejto problematiky sa sustredime priamo na umenie. V praci vysvetlime Co
vlastne umenie je, jeho podstatu, delenie a jeho chapanie z investi¢ného hl'adiska. Zaoberat
sa budeme aj kladnymi a zapornymi strankami takychto investicii. Podrobne definujeme aj
trh s umenim a jeho ucastnikov, a predstavime si najvyznamnejsie diela na trhu, ktoré sa
predali za extrémne vysoké ceny. Rovnako ako umenie si zadefinujeme a spracujeme pojem
zberatel'stvo, jeho rdzne oblasti a iskalia. V zavere¢nej Casti prvej kapitoly sa Specificky
pozrieme na trh s umenim u nas a Vv zahrani¢i. Podrobne sa pozrieme na stav trhu u nas
a Vv zahranic¢i, zanalyzujeme import a €xport umenia v ramci najvyznamnejsich krajin a na
zaver kapitoly sa pozrieme na to, ako vyzeraju vydavky na tomto trhu v krajinach, ktoré
disponuju vysoko vyspelym trhom v tejto oblasti.

V druhej kapitole sa budeme podrobne venovat definovaniu hlavného ciela
a ciastkovych cielov tejto prace, a nasledne metodickej stranke spracovania diplomove;j
prace. Cielom prace je predstavit’ moznosti investovania do umenia na nasom trhu, zistit’
ako vnima tento trh Sirokd verejnost’ a nasledne tieto zistenia skonzultovat’ s odbornikom
z praxe. Dal§im z &iastkovych cielov prace je navrhnit’ rieSenia pre zatraktivnenie tohto trhu
Vv o€iach verejnosti.

V tretej, zaverecnej kapitole diplomovej prace sa budeme venovat' spracovaniu
praktickej Casti skimanej problematiky. Podrobne zhodnotime a predstavime moznosti

investovania na trhu s umenim. Nasledne prostrednictvom dotazniku spracovanému k tejto



problematike zozbierame déta od respondentov, kde budeme zist'ovat’ ako Siroka verejnost’
vnima problematiku investovania do umenia, ¢i problematiku zberatel'stva. Tento dotaznik
nasledne vyhodnotime a vysledky skonzultujeme s odbornikom Ing. MgA., Jozefom
Urbanom, ktory v tejto problematike dlhodobo posobi. Zaujimat’ nds bude hlavne jeho
pohl'ad na vysledky prieskumu, rovnako aj jeho nazory, podnety a pripomienky, ktoré¢ ako
¢lovek s dlhoro¢nou sktisenost'ou z posobenia v tejto problematike nadobudol. V zavere
tejto kapitoly pripravime a predstavime moznosti, ktoré by sme povazovali za spravne pre

zatraktivnenie, zefektivnenie a zviditeInenie trhu s umenim v naSich podmienkach.
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1 Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranici

V prvej kapitole diplomovej prace sa budeme venovat' zakladnej problematike
analyzovanej témy. Vymedzime si zakladné pojmy potrebné k pochopeniu problematiky,
zhodnotime stav problematiky doma a Vv zahranici, a stanovime oblasti v ramci umenia

a zberatel'stva, ktorymi sa budeme zaoberat’ v d’alSich kapitolach prace

1.1 Teoretické vymedzenie zakladnych pojmov

1.1.1 Financné investicie

V prvom rade je potrebné spravne definovat’ a vymedzit’ pojem finan¢né investicie.
R. Tee Williams definuje tieto investicie ako proces, pri ktorom prostrednictvom vkladania
disponibilnych finanénych prostriedkov do aktiv, s umyslom ziskania dodato¢ného prijmu
jednotlivcovi, respektive subjektu, ktory dani investiéni aktivitu vykonal.! V daliej
literatire moézeme ndjst’ aj nasledovne znejucu definiciu. ,,Pojem investicia sa spaja so
zamernym obetovanim istej sucasnej hodnoty (urcitého objemu finan¢nych zdrojov) za
i¢elom nadobudnutia vyssej budicej hodnoty, ale pri uréitej neistote.“? Z toho teda vyplyva,
ze investor ma na financnom trhu moZznosti zakupit’ si r6zne druhy investi¢nych aktiv,
napriklad finan¢né aktiva, alebo aj r6zne redlne investi¢né néstroje, prostrednictvom ktorych
investor nadobuda nové bohatstvo. Z hl'adiska zisku, investor bud’ realizuje pravidelny
vynos po celil dobu drzby konkrétneho aktiva, alebo zardba na zmene ceny aktiva pri jeho
predaji. Autori M.Bikar a M.Kmetko vo svojej publikacii Finanéné investicie (2019)
definuji finan¢né investicie nasledovne: ,,Investicie st hlavne redlne finan¢né investicie.
Zakladnym rozdielom je, Ze od vytvarania hmotnych foriem investicii, alebo do obezného
majetku, finanéné investicie nevyhnutne musia byt’ spojené s predmetom podnikania a preto
maju formu majetkovej, najcastejSie peniaznej transakcie medzi roznymi podnikatel'skymi
ekonomickymi subjektami.“® Najdolezitejsim predpokladom pre moznost finan¢ného
investovania je tak existencia finanéného trhu. Na zaklade spomenutych definicii teda

moézeme konStatovat, Ze existuje viacero druhov a foriem investicii. Akakol'vek forma

L WILLIAMS, R. Tee. An introduction to trading in the financial markets [online]. Amsterdam:
Academic Press, 2011, online [402 p.] [cit. 2024-1-22]. ISBN 978-0-080-95118-8. Dostupné na internete:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&AN=351575&lang=sk&site=ehost-
live&scope=site

2 CHOVANCOVA, Bozena. Investovanie na financnych trhoch. Bratislava: Sprint 2, 5.15. 2021. [cit.
2024-1-22]. ISBN 978-80-89710-53-1.

3 BIKAR, Milo§. Financné investicie. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM, 2019, s.6. [cit. 2024-1-
22]. ISBN 978-80-225-4628-7.
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investovania je zaroven spojena s hladanim optimalneho variantu, teda takého, ktory
prinesie maximalny vynos pri minimdlnom riziku spojenom s maximalnou likviditou.
Prehl'ad druhov a foriem investicii si mézeme detailne pozriet’ v nasledujucej schéme:

Schéma 1 — Rozdelenie investicii

— Priame podnikanie

Prirodné suroviny,

— realne Nehnutelnosti — polnohospodarske
produkty, ostatné
|| : drahé kovy a kamene,
Komodity umelecké zbierky
Investicie —
— Vklady, uvery, pozicky — voda, vzduch, poda
|| - zmenky, Seky, pokladni¢né
Dihopisy poukky a iné
— finan¢né —

— Akcie a podielové listy

majetku, zivotné,

- Poistenie dochodkové

Zdroj: vlastné spracovanie podla MALACKA, Viera. Peiiazné a kapitilové trhy: zbierka prikladov. Bratislava:
lura Edition, 2011, 146 s. Ekonémia. [cit. 2024-1-23]. ISBN 978-80-8078-378-5

Na zéklade vysSie uvedenej schémy moézeme konStatovat, Ze je potrebné podrobnejsie
definovat’ redlne investicie, nakol’ko prave do tejto oblasti spada skimand problematika,
ktorej sa budeme blizsie venovat. Co teda realne investicie si? Redlne investicie su
investicie, ktoré smeruju do redlneho aktiva, respektive majetku, ktory méa vnutorna hodnotu.
Medzi redlne aktiva radime napriklad podu a pozemky, zberatel'ské predmety, prirodné
zdroje, drahé kamene a mnohé d’alSie. Su ddlezitou sucastou investiénych portfolii a to
z dovodu, ze ponukaji vysoky potencial na zhodnotenie, stabilny pefiazny tok, stt vhodné na
ochranu voéi inflacii, a vhodne doplnajii a diverzifikuju portfolio zlozené z klasickych
finan¢nych aktiv. Redlne investicie maju relativne nizku koreldciu s tradiénymi finan¢nymi
aktivami, ¢o znamend, Ze spravnou investiciou do redlnych aktiv riziko investi€éného
portfolia vhodne zredukované. Redlne investicie si charakteristické tym, ze by mali byt

drzané v portféliu dlhodobo. Nejde teda o investicie pri ktorych sa ocakava predaj do
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niekolkych rokov. Casto je vyhodné realne aktiva drzat’ po dobu desatrodi, pri¢om
v Specifickych pripadoch sa mézeme bavit aj o celych storoc¢iach, kedy st vlastnici majetku
¢lenovia viacerych generacii na zaklade pribuzenského vztahu. Dal§im znakom je ich
hmatatelnost. Vzdy ide o majetok fyzického charakteru. Casto st fixované na konkrétnu
lokalitu, priCom ich cena modze byt ovplyvnena lokalnou ekonomikou a rdéznymi
enviromentalnymi faktormi. Vyznacuju sa aj vysokymi transakénymi nakladmi. V praxi to
znamena Castil spojitost’ s ndkladmi za pravne poplatky, poplatky za ocenenia majetku

arovnako vel'mi vysoké mozu byt aj poplatky za udrzbu realnych aktiv. *

1.1.2 Komodity a komoditny trh

,»Pojem komodita sa preniesol uz v 15. storoc¢i z franctuzskeho slova commodité (¢o
v preklade znamenalo vynos, zisk) do angli¢tiny ako pojem commodity a tento vyraz sa
prakticky udomacnil vo vietkych jazykoch.“® Vyznam tohto slova je v§ak mozné definovat’
nieckol’kymi spdsobmi. ,,V uzSom zmysle slova, ide 0 vzajomne zastupitelné hmotné
predmety obchodu, predovSetkym suroviny a materidly, obchodované najmd na
organizovanych trhoch alebo svetovych trhoch. V SirSom zmysle slova, ide 0 hmotné
predmety obchodu, predovsetkym v rdmci medzindrodného obchodu.“® Pojem komodita je
legislativne definovany aj v zakone ¢. 82/2008 zbierky zakonov o komoditnej burze ato
v ¢lanku 1, odstavci 1 § 2 nasledovne: ,,Komodita je hmotny predmet a ovladatel'na prirodna
sila, najmi vyrobok, energia a nerastnd surovina, vratane drahych kovov okrem zlata, s
ktorymi sa obchoduje alebo moze obchodovat na trhu tovarov a sluzieb.”” Dal3ou,
zjednodusSenou definiciou komodit je tvrdenie, ze suroviny su zjednoduSeny vyraz pre
komodity. Velka Cast’ zakladnych surovin okolo nas, ako napriklad pSenica, ovos, rozne
druhy mésa ale aj ropa, plyn, zlato ¢i bavlna, vietkym tymto surovinam sa spolo¢nym
pojmom hovori komodity. Komodity st jednym z uplnych zakladov Zivota na tejto planéte,

pricom zmena tejto situdcie je momentalne absolitne nemyslitel'n.2 Na komoditu sa da

4 TAMPLIN, True. Real Assets [online]. Colorado Springs: Financestrategist, 2024, [cit. 2024-1-23].
dostupné na: https://www.financestrategists.com/wealth-management/investments/real-assets/

5 CHOVANCOVA, Bozena. Komoditné trhy a redlne investicie. Ekondmia. Bratislava: Iura Edition,
2012. s.15. [cit. 2024-1-24]. ISBN 978-80-8078-453-9.

8 CHOVANCOVA, Bozena. Komoditné trhy a redlne investicie. Ekondmia. Bratislava: Iura Edition,
2012. s.16. [cit. 2024-1-24]. ISBN 978-80-8078-453-9.

7 Zakon &. 92/2008 Z. z. - Zakon o komoditnej burze a o doplneni zikona Nérodnej rady Slovenskej
republiky €. 145/1995 Z. z. o spravnych poplatkoch v zneni neskor$ich predpisov, [cit. 2024-1-24]. dostupné
na: https://www.zakonypreludi.sk/zz/2008-92

8 NESNIDAL, Tomas. Obchodovini na komoditnich trzich: privodce spekulanta. Praha: Grada
Publishing, 2005, s.13. Finance. [cit. 2024-1-25]. ISBN 80-247-1499-X.
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pozerat’ aj z hl'adiska predmetu obchodu, v tom pripade ide o poI'nohospodarske ¢i banské
produkty, ktoré su Casto d’alej spracovavané a predavané do d’alSicho vyrobného procesu.
Ak sa na komoditu pozrieme z hl'adiska vyrobného procesu, pod tymto pojmom sa rozumie
ktorykol'vek nespracovany alebo ¢iastkovo spracovany tovar.’ Mdzeme teda konstatovat, ze

na pojem komodita sa d& pozerat’ z r6znych pohl'adov, pri¢om kazdy z nich je spravmy.

1.1.3 Clenenie komodit

Pri komoditach pozname mnozstvo kategorii, preto je ddlezité sa venovat aj ich
&leneniu. Cleneni komodit méZeme najst’ v odbornej literatire hned’ niekolko, najéastejsie
sa vSak vyuziva rozdelenie na energetické komodity, kovy a pol'nohospodarske produkty.
Tieto zékladné kategorie sa nésledne rozdeluju do dalsich podkategorii. DetailnejSie
Clenenie si méZzeme pozriet’ na nasledujicej schéme.

Schéma 2 — zakladné ¢lenenie komodit

ropa, zemny plyn, hnedé al

— nergetické — o X .
energeticke ¢ierne uhlie, uran...

zlato, striebro, platinové

— vzacne kovy kovy

zelezo, ocel’, hlinik,

— priemyselné kovy ] med’

rastlinného povodu :
pSenica, ryza...

Komodity —

zivo¢isneho pdvodu:
osipané, hydina, koza...

—  polnohospodarske =

potravinarske: kakao,
kéava, kukurica...

| | technické: bavina, l'an,
konope

— ostatné —— voda, pdda, vzduch...

Zdroj : Vlastné spracovanie podla CHOVANCOVA, Bozena. Komoditné trhy a redlne investicie. Ekonémia.
Bratislava: lura Edition, 2012. s.17. [cit. 2024-1-26]. ISBN 978-80-8078-453-9.

Okrem tohto zakladného clenenia sa mdzeme v literature stretnut’ aj s d’alSimi, pricom

znamejSie su aj rozdelenia komodit na:

9 CHOVANCOVA, Bozena. Komoditné trhy a redlne investicie. Ekonémia. Bratislava: Iura Edition,
2012.s.16. ISBN 978-80-8078-453-9.
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e Mikké — pod tato kategdriu sa radia komodity obchodovatel'né na komoditnom trhu,
avsak nie kov, energia alebo olej. Ide teda hlavne o poI'nohospodarske komodity ako

napriklad pSenica, kukurica ¢i pomarancovy dzus
e Tvrdé — do tejto kategdrie spadaji vsetky kovy a energetické suroviny

Dalie zname rozdelenie je postavené na zaklade vy&erpatelnosti danych komodit, tu sa

rozdel'ujiina :
e VycerpateI'né — do tejto kategorie sa radi napriklad ropa, zlato ¢i zelezo

e Obnovite'né — patria sem hlavne pol'nohospodarske komodity, ale aj emisné kvoty

¢i drevo
Komodity mézeme zaclenit’ aj podl'a moznosti opakovaného pouzitia a to nasledovne:

e Recyklovatel'né — existuje moznost’ komodity pouzit’ viackrat, tu radime hlavne

kovy (hlinik, ocel’, med’ a iné)

e Nerecyklovatelné — pri tychto komoditaich neexistuje moznost ako danu

surovinu pouzit’ viackrat, radime sem hlavne pol'nohospodarske produkty

Dalsim moznym kritériom pri rozdel'ovani komodit je ich obchodovatelnost. Podla tohto

kritéria st komodity obchodovatel'né na:

e Komoditnych burzich — obchodovanie hlavne klasickych ,,mainstreamovych®

komodit

e Volnych trhoch — obchodovanie so Specifickym typom komodit, ktoré st vSak vel'mi

vyznamné, ide napriklad o rozne strategické suroviny™

1.1.4 Komoditny trh

NajjednoduchSia definicia komoditného trhu je v podstate prebrata definicia
akéhokol'vek trhu. Dalo by sa teda tvrdit, Ze komoditny trh je miesto, kde sa stretava dopyt
po komoditach s ponukou komodit za ucelom vykonania obchodu. V literatire mdézeme

0 komoditnom trhu n4jst’ aj nasledujice tvrdenie : ,,Komoditny trh je tak moZno jednym

10 CHOVANCOVA, Bozena. Komoditné trhy a redlne investicie. Ekonémia. Bratislava: Iura Edition,
2012.5.16. [cit. 2024-1-26]. ISBN 978-80-8078-453-9.
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Z najvacsich trhov na svete — mnozstvom nakupenych a predanych komodit — kazdy je bez
rozporu omnoho vac¢si, ako denné mnozstvo nakupenych a predanych ,,spolo¢nosti vo
forme akcii.“* Vznik komoditnych trhov, respektive predchodcov komoditnych trhov,
nevieme dosledovat’ uplne presne, avSak V literatire sa uvadza, Ze pociatky tejto
problematiky patria az do staroveku. Prvé oficidlne pisomné zmienky su datované zo 17.
a 18. storocCia, z uzemia Japonska. Komoditny trh predchadzal dlhodobému histérickému
vyvoju a bol délezity pre rozvoj modernej civilizacie. Prvé bartrové obchody sa vyvinuli do
vol'ne organizovanych trhov, ktoré sa potom prerastli do organizovanejSich trhov. Dnes
mozeme sledovat’ vysoko efektivne trhy pre vdcSinu hlavnych komodit. Tieto zahfiiaju
komponenty obchodované na burze aj mimoburzové komponenty. Tieto trhy sa nadalej
vyvijaji s novymi elektronickymi platformami, ktoré rychlo nahradzaju tradi¢né burzy. Rast
objemu obchodovania s derivatmi komodit, na organizovanych burzach aj mimo nich, bol
impozantny. Velkost’ trhov s organizovanym obchodovanim, hlavne futures, sa ¢asto meria
objemom kontraktov a otvorenym zaujmom o kontrakty. Velkost' trhov s OTC (over the
counter) derivatmi sa Casto meria nominalnou hodnotou hlavnych ¢iastok a hrubymi
trhovymi hodnotami. Nomindlna hodnota hlavnych ¢iastok v OTC trhoch s komoditnymi
derivatmi vzrastla z menej ako 1 biliéna dolarov v roku 1998 na 18 biliénov dolarov a to len
za 10 rokov. Na komoditnych trhoch sa obchoduje s réznymi produktmi, od fyzickych
komodit urenych na okamzité dorucenie az po vysoko Standardizované produkty
obchodované na burzach, ako su futures a opcie na futures, ktoré¢ umoziuju jednotlivcom a
inStitaciam rychlo a efektivne otvarat’ a uzatvarat’ pozicie. K dispozicii su aj Specializované
derivatové produkty vo forme swapov a opcii. Tieto produkty mézu byt prispdsobené na
uspokojenie mnohych potrieb koncovych pouZivatel'ov. Prvy zaznamenany obchod s futures
bol uzatvoreny kontrakt na ryzu. Ako sme uz spominali vysSie, i§lo o obchod v Japonsku
pocas 17. storo¢ia. Trh s komoditami mimo organizovanych burzovych trhov sa zacal
rozvijat’ v 80. rokoch, ked’ bol v roku 1986 predstaveny prvy ropny swap, pri ktorom slazila
ako sprostredkovatel'ska banka Chase Manhattan Bank.!? Na zaver tejto Casti si eSte
vysvetlime niekol'’ko vysSie spomenutych pojmov, pre Gplné vysvetlenie problematiky. Ide

0 obchody, ktoré sa dnes bezne pouzivaju v burzovom svete:

11 NESNIDAL, Tomas. Obchodovini na komoditnich trzich: privvodce spekulanta. Praha: Grada
Publishing, 2005, s.13 Finance. [cit. 2024-1-27]. ISBN 80-247-1499-X.

12 BEDER, Tanya — MARSHALL Cara M. Financial Engineering: The Evolution of a Profession.
New Jersey: John Wiley & Sons, 2011. 616 p. [cit. 2024-1-27]. ISBN: 978-0-470-45581-4
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Forward — pevny terminovany kontrakt, ktory vyjadruje zavazok kupujiceho
na kupu ur¢ittho mnozstva podkladového nastroja k urcitému dnu
Vv budtcnosti, za vopred stanovent cenu, pricom s forwardom sa obchoduje
na OCT trhoch, nie na burzach.

Futures — narozdiel od forwardu, st podmienky kontraktu Standardizované
a obchoduje sa snim na Specializovanych burzach, nie na trhoch OTC,
pricom podmienky kontraktu stanovuje burza na ktorej sa dany kontrakt
obchoduje, rovnako ide 0 pevny terminovany kontrakt ako pri forwarde.
Swap — pevny terminovany kontrakt, ktory zavidzuje dve strany k vymenam
ur¢itych podkladovych nastrojov v urcitych intervaloch v budicnosti, ide
teda o viac forwardov, ktoré su spolu zmluvne spojené, pricom podmienky
kontraktu st dopodrobna popisané v zmluve. Tento typ obchodu sa
vV minulosti pouzival iba na OTC trhoch, no dnes o swapy javia zaujem aj
burzy.

Opcie — op¢né terminované kontrakty, ktoré na rozdiel od inych poskytujt
majitel’'ovi pravo k nakupu, respektive predaju istého nastroja k uréitému dnu
alebo po urcitom c¢ase v budicnosti za stanoveni cenu a zavdzok
predavajuceho opcie predat, alebo kupit dany néstroj za stanovenych
podmienok pri¢om v dobe uzatvorenia opéného kontraktu kupujici opcie

plati predavajicemu opcie sumu, ktora sa rovna cene opcie.™

1.1.5 Ucastnici na komoditnom trhu

Motivacia vstupit na komoditny trh moze byt rézna. Zatial’ ¢o urcita skupina

investorov chce zarobit’, ina sa chce zaistit’ vo¢i cenovym vykyvom. Na komoditnom trhu

tak evidujeme tri zakladné skupiny obchodnikov:

Spekulanti — za $pekulantov mdzeme povazovat’ malych investorov, ale aj
vel’kych inStitucionalnych klientov. Tato skupina obchodnikov vstupuje na
trh s cielom zarobit’ na cenovych vykyvoch, teda im nejde o fyzicky odber
komodity. Tato skupina vytvara az 95% obchodov na komoditnom trhu.

Existuju aj Specifickejsie delenia v ramci tejto skupiny. Pozname pozi¢nych

3 CHOVANCOVA, Bozena. Investovanie na financénych trhoch. Bratislava: Sprint 2, 5.61, 2021. [cit.
2024-1-28]. ISBN 978-80-89710-53-1.
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Spekulantov, ktori otvaraji pozicie na dlhsie ako den, dokonca na tyzdne ¢i
mesiace. Intradenny $pekulanti zasa obchodujt len pocas dna a na noc svoje
pozicie zatvaraju. DalSou skupinou st scalperi, tito $pecificki obchodnici
realizuji  obchody velkych objemov v kratkom case, v rozmedziach
niekol’kych minut, kde vyuzivaji kratkodobé pohyby ceny, pricom
k dosiahnutiu zisku im staci aj nepatrny cenovy pohyb.

e Hedgeri — skupina obchodnikov, ktorej nejde na trhu o zisk ale
0 zabezpecenie sa voc¢i cenovym vykyvom. Tuto stratégiu vyuzivaji hlavne
pol'nohospodarske a tazobné spoloCnosti vratane ich odberatelov. Aj pri
tychto obchodnikoch evidujeme dve skupiny. Prvou su takzvani Long
hedgers — ide hlavne o spotrebitel'ov a spracovatel'ov komodit, ktori sa snazia
ochranit’ vo¢i narastom cien. Pokial’ sa cena pohybuje proti ocakavaniu long
hedgera, dostava sa do straty. Druhou skupinou st takzvani short hedgers —
predavajuca strana trhu, teda producenti komodit ¢i pestovatelia plodin.
Podstupuju riziko poklesu ceny s negativnym vplyvom na ich podnikanie.
Vstupuju preto do otvorenia kratkych pozicii, ¢im sa zabezpecuji voci
poklesu ceny.

e Arbitrazisti — skupina tychto obchodnikov sa snaZzi dosiahnut' zisk
prostrednictvom arbitrdze, Ide o bezrizikova Spekuléciu, ktora vyuziva
rozdiely cien komodit na terminovanom a spotovom trhu a rozdiely cien
jednotlivych komodit na inych svetovych trhoch. V minulosti bol tento §tyl
obchodovania vel'mi rozsireny, avSak v dneSnej dobe je vd’aka prepojenosti
trhov vel'mi azké najst vhodni prileZitost na vykonanie arbitraze.'*

e Klasicky spotrebitel’ — skupina kupujtcich na trhu, ktora investuje do komodit
s cielom ich redlne spotrebovat, napriklad pouzit' ako material pri vyrobe

a podobne.

14 CHOVANCOVA, Bozena. Investovanie na financnych trhoch. Bratislava: Sprint 2, 5.61, 2021. [cit.
2024-1-28]. ISBN 978-80-89710-53-1.
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1.1.6 Faktory ovplyviiujuce ceny komodit

Ceny komodit ovplyviiuje vel’ké mnozstvo roznych faktorov, pricom moze ist

0 Specifické faktory posobiace na konkrétnu komoditu, alebo ide o faktor vplyvajici na cely

sektor. Medzi najvyznamnejsie faktory, ktoré komodity ovplyviiuji zarad'ujeme tieto:

Obmedzenost’ zdrojov — ide 0 vyznamny faktor, ktory ma vysoky vplyv na
ceny komodit. V tomto pripade plati, Ze ¢im je komodita vzacnejSia, tym
vyssia je jej cena. Na tento faktor sa da pozerat’ z roznych ¢asovych hl'adisk,
a to z kratkodobého, strednodobého a dlhodobého. Kratkodoba obmedzenost’
je spajana hlavne s neocakévanymi udalost’ami, ktoré narusuji produkciu ¢i
dodavky danej komodity. Ako priklad mézeme pouzit’ prirodné katastrofy ¢i
Strajky. Strednodobé hladisko spdjame s cyklickym vyvojom. V tomto
pripade ide 0 to, ¢i je na trhu prebytok alebo nedostatok komodity. Ak je na
trhu danej komodity prebytok, motivacia vyrobcu klesa nakol’ko klesa aj cena
komodity na trhu. Dlhodobé hladisko hovori o celkovej obmedzenosti
komodity na planéte. Po vycerpani vSetkych zdrojov sa uz d’alSie nebudu dat’
ziskat’. V tomto pripade ide hlavne o nerastné suroviny.

Inflacia — dolezitym faktorom je aj znehodnocovanie penazi. Ide o zakladny
ekonomicky princip, pri ktorom rastie objem penazi v obehu, ale kiipna sila
klesa. AvSak vd’aka tomu, ze komodity su fyzické aktiva redlneho charakteru
a vyuZzivané su ako vstupy do vyroby, majl aj realnu 0Zitkova hodnotu. Preto
sa Vv obdobiach zvySenej inflacie komoditdm dari lepSie ako tradi€nym
finanénym aktivam.

Vyvoj hodnoty USD — aj napriek postupnému poklesu vyznamu USD, ide
stale o najpouzivanejSiu svetovu rezervni menu a vykonava sa fiou velka
vacsina komoditnych obchodov. Prave preto mé kurz USD vysoky vplyv na
ceny komodit.

Rast svetovej populdcie — neustalym rasticim poctom obyvatel'ov na planéte,
¢im sa zvySuje aj spotreba komodit, ktorda m4 vplyv na ich cenu, priCom
V buducnosti to moZe prestavovat’ vyrazny globéalny problém.

Globalny ekonomicky rast — spolo¢ne srastom populacie rastie aj
ekonomika, zvySuje sa teda produkcia roznych statkov. To priamo spdsobuje
vysSie spotrebu komodit, ktoré sa vyuzivaji ako vstupy a rovnako sa zvysuje

aj spotreba energetickych komodit.
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e Rast globalnej Zivotnej Grovne — rast svetovej populdcie a S nim spojeny
ekonomicky rast, vytvara tlak aj na rast zivotnej irovne. To v praxi znamena
zvySenie spotreby a tym aj d’alsi tlak na dopyt po komoditach, ¢o povedie
k zvySenym cenam na komoditnych trhoch.

e Prirodné faktory — ide hlavne o velké klimatické zmeny vedice k zmenam
Vv pocasi, ¢i zvySujuci sa vyskyt roznych prirodnych katastrof.

e Socialno-politické faktory — ide 0 rozne faktory ¢i udalosti ako st napriklad
vojny, Strajky, Statne prevraty Ci roézne zmeny legislativy, v pripade ze

akokol'vek upravuju produkciu, spracovanie ¢i spotrebu danej komodity.™

1.2 Umenie

V tejto Casti kapitoly sa detailnejSie pozrieme na umenie, investicie do umenia,

cenotvorby a na d’alsie r6zne detaily potrebné k pochopeniu problematiky.

1.2.1 Charakteristika umenia

Co vlastne pojem umenie je? Co vietko zahfiia? Vysvetlit' tento pojem jednou
definiciou je takmer nemozné, preto sa budeme snazit’ definovat’ ho ¢o najviac definiciami
sa mozeme stretnut’ uz v staroveku, kde sa pouZzivalo hlavne ako vyjadrenie emocii ¢i
zazitkov. Ak sa vSak pozrieme na umenie ako investiciu, nevieme presne definovat, kedy
fenomén nakupu ¢i predaja umeleckych diel zacal byt’ vyznamny z ekonomického hladiska.
Ak by sme chceeli presne urcit’, ¢o vsetko radime pod pojem umenie, zistime Ze to nie je
uplne jednoduché. O¢ami obchodnikov sa umenie definuje ako cokol'vek, Co sa ponuka na
aukciach v aukénych domoch. Ide teda o predmety predaja aukcii s umeleckou ¢i historickou
hodnotou, medzi ktoré patria hlavne obrazy, malby, kresby, litografie, grafiky, sochy,
plastiky, staroZzitnosti, nabytok, sklo, keramika, Sperky, vina, veterany, hracky, skulptuary,

fotografie, ¢i mnohé iné diela akéhokol'vek charakteru.'®

15 ARENDAS, Peter. Investovanie na trhu komodit a redlnych aktiv. Praha: Wolters Kluwer CR, 2018,
§.37-42, [cit. 2024-1-30]. ISBN 978-80-7598-186-8.

18 ARENDAS, Peter. Investovanie na trhu komodit a redlnych aktiv. Praha: Wolters Kluwer CR, 2018,
s.259, [cit. 2024-1-30]. ISBN 978-80-7598-186-8.
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1.2.2 Delenie umenia
Z hl'adiska obchodovania umenia je potrebné a dolezité Casovo rozliSovat diela,
ktoré sa nachadzaju na trhu. Detailné rozdelenie mézeme vidiet’ na nasledujucej schéme:

Schéma 3 — rozdelenie umenia z ¢asového hl'adiska

umenie starych majstrov
(19. storocie a starsie)

[impresionisti a modernisti
— (prelom 19. a 20.
storocia)

abstraktny
expresionizmus

Umenie —

— moderné umenie

pop art

— sucasné umenie shock art

Zdroj : Vlastne spracovanie podla ARENDAS, Peter. Investovanie na trhu komodit a redlnych aktiv. Praha:
Wolters Kluwer CR, 2018, 5.260, [cit. 2024-1-30]. ISBN 978-80-7598-186-8.

1.2.3 Umenie ako investicia

Kapitéalové trhy st v dnesnej dobe pomerne nestabilné, v dosledku ¢oho investorom
klesa dovera v klasické financné investovanie. Za rizikovejSie sa uz povazuju aj investicie
do nehnutel'nosti. Prave preto dnes investovanie do umenia predstavuje jednu z prijatelnych
alternativ zhodnocovania vlastnych finan¢nych prostriedkov, pri€om ponuka aj d’alSie
vyhody, ako napriklad estetické zazitky ¢i radost z umenia. V poslednom obdobi
investovanie do umenia prerastlo vo svete do velkého trendu. Umenie sa v investiénom
prostredi prepracovava na popredné prie¢ky. Ide o investicie, ktoré vo vicsine pripadov
generuju vyssie zisky, zatial’ Co investor podstupuje nizsie riziko. Investovanie do umenia
ma pre investorov dnes okrem finan¢ného aj esteticky prinos. Investovanie v oblasti umenia
sa riadi Specifickymi pravidlami, pricom mnohokrat plynulo prejde do zberatel'stva. Medzi
bezné zberatel'ské predmety patria zndmky, mince, obrazy, veterany alebo starozitnosti.
Investori dnes chapu, Ze spravne vybrana investicia do umeleckych diel méze majitel'ovi

Vv horizonte niekol’kych rokov priniest aj niekolkonasobné zhodnotenie. Investicia do
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umenia nereflektuje na ,,prepady®, ktoré su v dosledku globalnych ekonomickych kriz
sucastou klasickych finan¢nych investicii. Prave tato nestabilnost’ trhu s klasickymi

finanénymi investiciami vedie k stabilite alebo rastu investicii do umenia.t’

1.2.4 Klady a zapory investovania do umenia
Tak ako investovanie do klasickych finanénych nastrojov ma svoje najrdznejsie
vyhody ¢i nevyhody, inak tomu nie je ani pri investovani do umenia. V nasledujicej ¢asti
popiSeme prave vyhody a nevyhody, ktoré vznikaji prave pri investovani do umenia a je
potrebné ich pri nakupe ¢i predaji zohl'adnit’.

Vyhody pri investovani do umenia st nasledovné:

e _MozZnost’ vysokého zhodnotenia v kratkom horizonte

e Umenie je poistkou proti inflacii a devalvacii

¢ Nie je stanovena minimalna investicia

e Odolnost’ voci prepadom na finan¢nych trhoch

e Takmer dafiova neutralita vynosu z predaja tejto investicie

e Riziko sa znizuje v dosledku nizkej korelacie s inymi finanénymi aktivami
e Moznost’ dalSich ziskov ziskanych z pozi€ania diela na vystavy

e Umeleckée diela st mobilné

e Umelecke diela st poistené proti udalostiam

e Je to novd moznost v investi¢nom portfoliu.«!8

Nevyhody pri investovani do umenia st tieto:

e _VysSie naroky na vstupnu investiciu

o Sanca na rychly zisk je mensia

e Trhy s umenim nie st regulované, trh je malo transparentny

e Nedavaju pravidelny priebezny vynos, ako st napriklad dividendy
e Umenie ma relativne nizsiu likviditu

e Investovanie predpokladd urcité odborné znalosti

17 DADO, Jaroslav. Trh s umenim. Ekonomika a spolocnost: vedecky casopis Ekonomickej fakulty
Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici. Banska Bystrica: Ekonomicka fakulta UMB, 2014, 15(2), 196-205.
[cit. 2024-2-10]. ISSN 1335-7069.

18 DADO, Jaroslav. Trh s umenim. Ekonomika a spolocnost: vedecky casopis Ekonomickej fakulty
Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici. Banska Bystrica: Ekonomicka fakulta UMB, 2014, 15(2), 197. [cit.
2024-2-10]. ISSN 1335-70609.
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e Naroky na ochranu investicie
e Existuje riziko zneuzitia a podvodu, riziko nakupu falzifikatu

e Psychologické riziko z odmietnutia danej investicie okolim.*°

1.2.5 Trh s umenim

Trh s umenim mézeme jednoducho definovat’ ako miesto, kde sa stretava dopyt
aponuka po umeni. Je to miesto, kde sa dané obchody priamo uskutoéiiuji.?’ Jednym
Z hlavnych znakov trhu s umenim je prirodzené obmedzenie ponuky, nakolko vsetky
umelecké diela su velmi Specifické. Na rozdiel od d’alSich produktov, trhova hodnota
umeleckého diela je spojena so subjektivnymi pocitmi investora. Trh s umenim je primarny
a sekundarny. Primérny trh je zostaveny z transakcii, pri ktorych umelci predavaju svoje
vytvorené diela.?! Ide teda o trh, na ktorom sa kupuju diela preddvané priamo umelcom a to
prvy krat po jeho vytvoreni. Umelcov na tomto trhu casto zastupuju galérie, ktoré sa
0 daného umelca staraji. Rovnako vSak umelcov moézu zastupovat’ aj rdzni agenti alebo
dileri, ktori komunikujt s galériou v umelcovom mene. Diela predavané na primarnom trhu
su tak casto cenovo vyhodnejSie, ked'ze galérie sa snazia drzat' ceny takychto diel pod
trovitou cien umeleckych diel predavanych na aukcidch. Casto st to diela mladych
a neznamych umelcov, kde hodnota diela nie je az taka vysoka a predavaju sa prakticky
priamo z ateliéru, v ktorom boli vytvorené. Ak si vSak takéto dielo vypozi¢ia ¢i zaktpi
niektord z vyznamnych galérii, hodnota tohto diela sa ¢asto nasobne zvysuje.??

Na sekundarnom trhu sa Casto predavaju diela uz nezijacich umelcov. Na trhu s
umenim moézeme investiciu ziskat' priamo od autora na aukcii (tradi¢ne alebo on-line), v
galéridch, obchodoch s umenim alebo priamo od iného investora. Nepriamy nakup
predstavuje napriklad nakup réznych podielov v spolo¢nostiach vlastniacich umelecké diela,

ktoré pdsobia na trhu s umenim alebo od spolo¢nosti, ktoré investuji do diel umelcov, alebo

¥ DADO, Jaroslav. Trh s umenim. Ekonomika a spolocnost: vedecky c¢asopis Ekonomickej fakulty
Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici. Banska Bystrica: Ekonomicka fakulta UMB, 2014, 15(2), 197. [cit.
2024-2-10]. ISSN 1335-7069.

20 ARENDAS, Peter. Investovanie na triu komodit a realnych aktiv. Praha: Wolters Kluwer CR, 2018,
5.262, [cit. 2024-2-11]. ISBN 978-80-7598-186-8.

2L DADO, Jaroslav. Trh s umenim. Ekonomika a spolocnost: vedecky casopis Ekonomickej fakulty
Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici. Banska Bystrica: Ekonomicka fakulta UMB, 2014, 15(2), 196-205.
[cit. 2024-2-10]. ISSN 1335-7069.

22 ARENDAS, Peter. Investovanie na trhu komodit a redlnych aktiv. Praha: Wolters Kluwer CR, 2018,
s.262, [cit. 2024-2-11]. ISBN 978-80-7598-186-8.
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nédkup diel z umeleckych fondov.? Sekundarny trh vSak okrem opitovného predaja ¢i
nakupu diel zahfiia aj poziCiavanie umeleckych diel s ciel'om ich vystavovania v galériach
¢i muzeach alebo podobnych institiciach. Rovnako ponuka aj vymenu diel medzi
ucastnikmi trhu. Mézeme na niom najst’ hlavne diela sucasnych, ale aj starSich umelcov, ktori
su dnes uz po smrti, hlavne pri rozpredaji zbierok prostrednictvom ich dedicov. Ich ceny st
vSak ¢asto vel'mi vysoké, nakol’ko sa do predajnej aukcie nedostavaju vel'mi dlhé obdobie.
Trh sumenim je vSak pomerne Specificky anie az tak globéalne rozsireny, ako trhy
s klasickymi financnymi aktivami. Ako centrd trhu s umenim mdzeme povazovat’ mesta
Londyn a New York. Prave v nich sa nachadzaji najvyznamnejsie aukéné domy. Pomaly sa

viak k tymto mestam pridavaju d’alsie, ako napriklad Peking, Hongkong ¢&i Pariz.?

1.2.6 Subjekty trhu s umenim
Na trhu s umenim v8ak nevystupuju len nakupujtci a predajcovia. Trh je Specificky
tym, Ze sa na nom stretava relativne vel'’ké mnozstvo subjektov. Mézeme tam stretnut’ hlavne
umelcov, zberatel'ov, obchodnikov s umenim (jednotlivcov a institicie) ¢i Specialistov na
umenie. Subjekty pdsobiace na trhu s umenim rozdelené detailne mézeme vidiet na
nasledujucej schéme:

Schéma 3 tdastnici na trhu s umenim

ucastnici trhu s
umenim

umelci zberatelia obchodnici $pecialisti
I_I_I |
| 1 1
jednotlivci institicie znalci experti kritici
— galeristi || aukéné domy novinari
. L. kunsthistorici

—  agenti —  galérie . .

profesori umenia
kuratori
— dileri —  muzea

Zdroj: Vlastné spracovanie ARENDAS, Peter. Investovanie na trhu komodit a redlnych aktiv. Praha:
Wolters Kluwer CR, 2018, 5.263, [cit. 2024-2-11]. ISBN 978-80-7598-186-8.

2 DADO, Jaroslav. Trh s umenim. Ekonomika a spolocnost: vedecky casopis Ekonomickej fakulty
Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici. Banska Bystrica: Ekonomicka fakulta UMB, 2014, 15(2), 196-205.
[cit. 2024-2-10]. ISSN 1335-7069.

24 ARENDAS, Peter. Investovanie na trhu komodit a redlnych aktiv. Praha: Wolters Kluwer CR, 2018,
5.262, [cit. 2024-2-11]. ISBN 978-80-7598-186-8.
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Ugastnikov trhu s umenim je viak v tejto praci potrebné blizie definovat, ¢omu sa budeme
venovat v nasledujucej cCasti tejto podkapitoly. Pre potreby prace blizSie definujeme
nasledujtice pojmy:

Umelec — ,,Umelci su $pecifickymi ucastnikmi obchodu s umenim, pretoze vytvaraju
ponuku na trhu. Ich diela st ich duSevnym vlastnictvom. Umelci su tvorcovia umeleckych
diel, tzn., Ze sa aktivne zaoberajii alebo zaoberali umenim.“? Pojem umelec teda oznacuje
jednotlivca alebo osobu, ktora tvori umelecké diela akéhokol'vek charakteru. Do uvahy
berieme hlavne vytvarné umenie, literataru, hudbu, divadlo, film ¢i ktorékol'vek iné formy
umeleckého vyjadrenia. Umelec sa zvy€ajne zaobera kreativnym procesom,
prostrednictvom ktorého interpretuje svoje myslienky, pocity alebo vizualne vnimanie sveta
prostrednictvom svojich vytvorov. Umelec tak smie pracovat’ v roznych médiach a $tyloch,
a jeho diela smu byt interpretované alebo vnimané réznymi spdsobmi. Byt umelcom, nech
uz to mdze byt ¢okol'vek, asto zahfiia neustale spochybiiovanie ¢ohokol'vek.?®
Zberatel’/zberatelia — ,,su skupinou, ktorad vytvara dopyt aj ponuku umeleckych diel na trhu.
Mo6zu to byt jednotlivci, ale aj inStitucie, sikromni a galerijni zberatelia a $pekulanti. Dopyt
vytvaraju zaujmom nakupit umelecké diela.“?” Pojem zberatel’ tak oznacuje subjekt, ktory
systematicky zhromazd'uje, zbiera a uchovava umelecké predmety alebo zbierky, ¢asto s
vasiou a vel'kym zaujmom. Zberatelia mézu zhromazd'ovat’ rézne druhy predmetov, ako st
mince, znamky, umenie, starozitnosti, knihy, ¢i iné¢ artefakty, pri¢om ich motivaciou moze
byt historicky zaujem ¢i estetické hodnoty, alebo maji investicné dovody. Ivan Melicherc¢ik
vo svojej knihe O zberatel'stve alebo delirium colletoris hovori o tom, ze zberatel je niekto
koho mnohi méZu povaZovat’ za Sialenca, exhibicionistu ¢i zaslepenca alebo blazna. Ide
0 maniaka s charakterovymi ¢rtami hazardného hraca, ktory mina svoj majetok za predmety,
do ktorych by rozumny clovek neinvestoval. Tvrdi aj to, Ze ide o samotéra Ci introverta,
ktory rozmysla len nad svojou zal'ubou a poteSenim, pri€om nejavi zdujem o Zivoty l'udi
Vv jeho blizkosti. Preferuje vSak stretnutia s d’alSimi zberateI'mi, teda s 'ud'mi podobnymi

jemu. Zberatel ma na sebe teda mnoho réznych nalepiek.?®

25 CHOVANCOVA, Bozena. Komoditné trhy a redlne investicie. Ekondmia. Bratislava: Tura Edition,
2012.5.276. [cit. 2024-2-14]. ISBN 978-80-8078-453-9.

% CAPLIN, Lee Evan, ed. The business of art. 4th print. Englewood Cliffs, New Jersey: Prentice-
Hall, 1983. s.24. [cit. 2024-2-14]. ISBN 0131065181.

2T CHOVANCOVA, Bozena. Komoditné trhy a redlne investicie. Ekondmia. Bratislava: Tura Edition,
2012.5.276. [cit. 2024-2-14]. ISBN 978-80-8078-453-9.

28 MELICHERCIK, Ivan. O zberatelstve, alebo, Delirium collectoris. Bratislava: Marian Reisel,
2004. s.7. [cit. 2024-2-14]. ISBN 8096919040.

25



Nasledujuce riadky budeme venovat obchodnikom s umenim, ktori sa rozdel'uji na dve
skupiny, teda na jednotlivcov a instittacie. Medzi obchodnikov jednotlivcov zarad’ujeme:
Galerista — ,,je obchodnik s umenim, ktory prevadzkuje a niekedy aj vlastni galériu alebo
miestnost’ urCent na vystavy umeleckych diel. Galeristom mdzeme nazvat’ aj Cloveka, ktory
Vv takejto galérii pracuje alebo pracoval — je expertom, poradcom alebo aj znalcom umenia,
alebo m4 int1 vyznamnu tlohu v umeleckej oblasti galérie.“?® Galerista ma obvykle odborné
znalosti o umeni a umelcoch, a zohrava vyznamnt rolu v podpore a predaji umelcovych diel.
Medzi jeho povinnosti do zna¢nej miery patri aj organizicia vystav, komunikacia S
umelcami, zberateI'mi a verejnost’ou, rovnako vsak aj riadenie obchodnych ¢innosti galérie.
Diler — ide o sprostredkovatel'a medzi umelcami ¢i predajcami, kupcami alebo zberatel'mi.
Ako strana kupca vel'mi Casto vystupuje aj galéria, ktord chce predavané umelecké dielo
zakupit’ do svojho vlastnictva, pripadne ho neskor predat’ so ziskom. Diler vSak nedisponuje
ziadnymi priestormi, V ktorych by diela prezentoval, pretoze dielo len zakupi a nésledne ho
preda d’alej. Len zriedka sa vyskytuje na primarnom trhu, nakol’ko kupit’ a nésledne predat’
umelecké dielo neznameho autora moze byt vel'mi dlhy a zloZity proces.*

Agent — neSpecializuje sa na kupu a predaj roznych umeleckych diel, ale na prezentaciu
zastupovaného umelca. Diela tohto umelca tak pontka galéridm, pricom jeho snahou je
zviditeI'nit' ho, ¢im diela tohto umelca naberu vysSiu hodnotu. Velmi casto tuto rolu
preberaju galérie, ktoré nemaji nidzu o potrebné kontakty ¢i priestory na to, aby takéhoto
neznameho umelca dokdzali predstavit’ verejnosti a zvysit’ jeho hodnotu. Ak agent zastupuje
zberatela, ide o priame sprostredkovanie ateda ma aj postavenie dealera. Princip tohto
vzt'ahu spociva v tom, Ze ak sa zberatel’ rozhodne zaobstarat si umelecké dielo, tento obchod
preberie agent — diler, ktory nasledne sprostredkuje poziadavku zberatel’a.3!

Na druhej strane sa vSak vtejto kategérii nachadzaju aj obchodnici s umenim
inStitucionalneho charakteru. V tomto pripade teda nejde o jednotlivcov, ktori sa bezne
pohybujl na trhu, ide o vacsie inStiticie, medzi ktoré patria :

Galérie — miesto, ktoré sa ¢asto spomina aj pri jednotlivcoch, ktori tieto miesta Casto vlastnia.
Takéto galérie Casto nesit mena obchodnikov, ktori ich vlastnia a vytvaraji tak znacku. Mézu

mat’ aj iné mend, no trh je dobre informovany o tom, komu tato galéria patri. Druhou

29 ARENDAS, Peter. Investovanie na trhu komodit a redlnych aktiv. Praha: Wolters Kluwer CR, 2018,
s.265, [cit. 2024-2-17]. ISBN 978-80-7598-186-8.

3% CHOVANCOVA, Bozena. Komoditné trhy a redlne investicie. Ekondémia. Bratislava: Tura Edition,
2012.5.277. [cit. 2024-2-17]. ISBN 978-80-8078-453-9.

31 CHOVANCOVA, Bozena. Komoditné trhy a redlne investicie. Ekondémia. Bratislava: Iura Edition,
2012.5.277. [cit. 2024-2-17]. ISBN 978-80-8078-453-9.7
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skupinou galérii je typ, pri ktorom o ich vyvoji rozhoduje spravna rada, a galéria sa ¢asom,
spravnymi rozhodnutiami a svojou zaujimavou histoériou dostala do popredia aj napriek

%2 Vo vieobecnosti viak galériu mozeme

obmedzenému rozpoc¢tu ktorym disponuje.
definovat’ ako priestor, budovu alebo instituciu, ktora je urCend na vystavy a prezentacie
umeleckych diel. Jej i¢elom je poskytnit’ moznost’ umelcom vystavovat’ svoje diela laickej
alebo odbornej verejnosti, a poskytnut’ tak miesto pre vzajomnu interakciu umenia a
divakov. Galérie teda mozu byt verejné alebo sukromné a mézu sa Specializovat’ na rdzne
druhy umenia, ako st vytvarné umenie, fotografia, socharstvo a in¢ najr6znejSie umenie.
Muizeum — VO Svojej podstate ide o Specializovanu galériu. Podstatou miizea je zameranie sa
na jedného umelca, miesto, oblast, ¢i historické obdobie . Na rozdiel od galérii vSak
nepripravuju ziadne predaje ani predajné vystavy. Vo vicsine pripadov kupuju diela do
svojich depozitarov a predavaju ich len vel'mi zriedkavo. Casto viak svoje diela pozi¢iavaji
inym indtiticiam, teda inym muzedm & galériam.>® Muzeum by sa dalo jednoducho
charakterizovat' ako inStitiicia, budova alebo priestor, ktory slizi na zhromazd’ovanie,
uchovévanie, $tidium a verejnu prezentaciu historickych, umeleckych, vedeckych alebo
kultarnych artefaktov a exponatov. Mize4 maju za ciel’ vzdelavat’ verejnost, uchovévat’ a
interpretovat’ dedistvo a poskytovat' navstevnikom moznost priblizit sa k réznym
aspektom l'udskej histérie a kultary.

Aukéné domy — nenahraditelnd anajvyznamnejSia sifast trhu s umenim v ramci
sekundérneho trhu. Su vel'mi podobné ako galérie, svoje diela vystavuju, avSak dielo sa do
aukcie dostava, az ked’ je umelec alebo dielo samo o sebe zname. Usporaduvaju aukcie
umeleckych diel, ktoré st povazované za vel'mi vel'ké spoloCenské udalosti. Z finan¢ného
hl'adiska vedia ve'mi dobre zabezpecit aukciu ¢i marketing a preto st pre galérie vel'mi
silnou konkurenciou na trhu. NajznamejSie aukéné domy su v sucasnosti Sotheby’s
a Christies’s, ktoré su na trhu etablované dlhé roky.>* Aukéné domy su organizacie, ktoré
uskuto¢iiuji aukcie, kde predavaji rézne predmety, ako st umelecké diela, starozitnosti,
Sperky a dalSie cennosti. Tieto inStiticie zabezpeCuju proces verejného predaja tovaru

prostrednictvom aukcie, kde potencialni kupujuci predkladaju ponuky na predmety, ktoré sa

32 ARENDAS, Peter. Investovanie na triu komodit a realnych aktiv. Praha: Wolters Kluwer CR, 2018,
5.268, [cit. 2024-2-17]. ISBN 978-80-7598-186-8.

3 ARENDAS, Peter. Investovanie na trhu komodit a redlnych aktiv. Praha: Wolters Kluwer CR, 2018,
s.268, [cit. 2024-2-17]. ISBN 978-80-7598-186-8.

3 ARENDAS, Peter. Investovanie na trhu komodit a redlnych aktiv. Praha: Wolters Kluwer CR, 2018,
s.269, [cit. 2024-2-17]. ISBN 978-80-7598-186-8.
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ponukaju na predaj. Aukéné domy mozu tiez poskytovat’ expertizy, ocenenie a d’alsie sluzby
v oblasti obchodu s umenim a cennymi predmetmi.

Poslednou skupinou posobiacou na trhu umenia st $pecialisti na umenie. Subjekty v tejto
skupine, rovnako ako v inych zarad'ujeme do viacerych kategorii:

Znalci aexperti — ich ulohou je uréovat’ pravost, vek ahodnotu diel, ktoré skumaju.
Pripravuju aj rozne znalecké posudky napriklad za i¢elom poistenia umeleckého diela.*®
Kritici — vel'mi ¢asto ide o nezavislych jednotlivcov, ktori piSu kritiky roznych umeleckych
diel. M6zu to byt znalci, kunsthistorici, ktori ¢asto piSu pre odborné Casopisy v ramci
odvetvia, ale napriklad aj novinari, ktori piSu pre velké média a od umeleckého sveta si
dodrziavaju urcity odstup.

Je potrebné zobrat' na vedomie to, Ze vSetci GCastnici trhu maji medzi sebou
vytvorené urcité vztahy. Tieto vztahy, napriklad vzt'ah medzi umelcom a obchodnikom sa
neustale menia a prehodnocuji, nie len o sa tyka prirazok, pretoze obchodnik vystupuje
hned’ v niekol’kych funkciach zaroven. Pre umelca je to financnik, sprostredkovatel’, poradca

a priatel.*®

1.2.7Najvyznamnejsie a najdrahsie diela na trhu

Medzi najznamejSie a najdrahSie diela s ktorymi sa moéZeme na trhu s umenim
stretnit’ s urcitostou patria obrazy. Takéto diela sa v dneSnej dobe predavaju za
astronomické sumy, aprave tieto diela aich predaje si dnes najviac verejne zndme.
O predaji takéhoto drahého diela sa casto mdzete docitat’ v roznych novindch, ¢i zachytit
spravu o ich predaji v televiznych alebo internetovych médiach. Casto ide o diela
najvyznamnejSich umelcov svojej doby, no je potrebné podotkntt’, Ze niektori umelci sa
preslavili aZ po ich vlastnej smrti. Vlastného uspechu sa tak mnohi umelci za svojho zivota
nedockali. V nasledujicej tabul’ke mdézeme vidiet' 20 najdrahSich diel, ktoré sa na trhu

S umenim za posledné roky predali.

35 ARENDAS, Peter. Investovanie na trhu komodit a redlnych aktiv. Praha: Wolters Kluwer CR, 2018,
s5.270, [cit. 2024-2-17]. ISBN 978-80-7598-186-8.

% THOMPSON, Don. Jak prodat vycpaného Zraloka za 12 milionii dolarii: prapodivné zdkony
ekonomiky soucasného uméni a aukcénich domii. Pielozil Alice HYRMANOVA MCELVEEN. Praha: Kniha
Zlin, 2017, 361 s. [cit. 2024-2-22]. ISBN 978-8087162-58-3.
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Tabulka 1: 20 najdrahs$ie predanych obrazov na svete

Poradie | Obraz Autor Cena
1 Salvator Mundi Leongrdp da 450,3 mil $
Vincli
Willem de .
2 Interchange Kooning 300 mil $
3 The Card Players Paul Cézanne | 250 mil $
4 Nafea Faa Ipoipo Paul Gauguin | 210 mil $
5 Number 17A Jackson Pollock | 200 mil $
6 No. 6 (Violet, Green and Red) Mark Rothko [ 186 mil $
- Prendant portraits o_f Maerte_n Soolmans and Rembrandt 180 mil $
Oopjen Coppit
8 Les Femmes d”Alger Pablo Picasso |[197,4 mil $
o . " Amedeo .
9 Nu couché ("Version O") Modigliani 170,4 mil $
. Roy .
10 Masterpiece Lichtenstein 165 mil $
, Amedeo .
11 Nu couché (Sur le cote gauche) Modigliani 157,2 mil $
12 Le Reve Pablo Picasso 155 mil $
13 Portrait of Adele Bloch-Bauer I Gustav Klimt 150 mil $
14 Three studies of Lucian Freud Francis Bacon | 142,2 mil $
15 No. 5, 1948 Jackson Pollock | 140 mil $
16 Woman 11 Willemde 11055 g
Kooning
17 Portrait of Adele Bloch-Bauer | Gustav Klimt 135 mil $
18 The Scream Edvard Munch | 1199 mil $
19 Reclining Nude With Blue Cushion Am_ed_eo . 118 mil $
Modigliani
20 Untitled Jean-Michel | )55 i o
Basquiat

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a MCINTYRE, Matt. The most expensive paintings in the world. [online]

Virginia: Wealthy Gorilla, 2023. [cit. 2024-2-22]. Dostupné na : https://wealthygorilla.com/most-expensive-
paintings/

Venovat' sa vietkym tymto dielam podrobne by viak bolo velmi zdihavé, preto si
blizSie predstavime len péat’ najdrahsSich, ktoré sa pocas histdorie trhu s umenim predali.

Zacneme dielom na piatom mieste a budeme postupovat’ smerom k prvému.

Dielo cislo 5 — Jackson Pollock — Number 17A
Tato olejomal’ba, ktora je dobrym prikladom techniky kvapkania, pricom bola namalovana
rok po tom, ako Jackson Pollock predstavil tito svoju slavnu techniku. Nadmerné mnozstvo

farby vytvara komplexny farebny vir, kde je nemoZné rozoznat’ vrchné a spodné vrstvy.
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Smuhy Zltej, modrej a &iernej farby na platne pomahaji zmékéit' obraz, zatial’ ¢o tri takmer
paralelné biele Ciary pataju pozornost’ a smeruju pohl'ad diagonalne nahor obrazom.

Povodné obrazy tvorené touto technikou od Pollocka boli ¢asto teréom s velkej verejnej
kritiky a boli vicSinou nepopularne, ¢o v tej dobe znamenalo ich nizku hodnotu na
umeleckych trhoch. Tento kus z roku 1948 bol uvedeny v ¢lanku ¢asopisu Life z roku 1949,
¢o pomohlo Jacksonovi Pollockovi vyraznejsie sa zviditeI'nit’. V auguste 1949 ¢asopis Life
zverejnil ¢lanok s otazkou: "Jackson Pollock: Najvacsi maliar v Spojenych Statoch?"

V roku 2015 bol obraz predany nadaciou Davida Geffena miliardarovi Kennethovi C.
Griffinovi, americkému spravcovi hedzovych fondov, za 200 miliénov dolarov. Cena
stanovuje svetovy rekord za najdrahsie predany obraz do toho ¢asu. Predchadzajici rekord
drzal obraz Vodné hady II od Gustava Klimta. Vodné hady II boli v roku 2013 predané v

sukromnej drazbe za 183,8 miliéna dolarov.*’

Dielo cislo 4 — Paul Gauguin - Nafea Faa Ipoipo

Francuzsky postimpresionista Paul Gauguin priSiel na Tahiti v roku 1890 s odhodlanim
ozivit' svoje umenie ponorenim sa do toho, ¢o povazoval za kultiru neposkvrnenu
zapadnymi spésobmi. V diele Nafea Faa Ipoipo, v preklade kedy sa vydas, sa mladSia Zena
v tradicnom kroji natahuje dopredu na zemi. Pozera sa spat’ a Ciastocne zakryva starSiu
postavu v zapadnom Sate, ktord zdviha ruku. Kvietok za uchom dievcata je tradiénym
tahitskym symbolom, ktorym Zeny signalizuji dostupnost’ pre manZzelstvo. Na spodku
obrazu je napis v tahit¢ine: "NAFEA Faa ipoipo". Mnohé Gauguinove obrazy z tohto
obdobia nesu napisy v tomto jazyku. POvabna senzualita Zeny je vyjadrend jasnymi plochymi
farbami, ktoré autor charakteristicky pouzival v tomto obdobi. Styl je trochu naivny, so
zjednodusenymi obrysmi, ktoré pouzival na vyjadrenie svojej predstavy o primitivnej
umeleckej tvorbe. Formy st zaoblené a plné. Zeny pdsobia splyvajuco s krajinou, akoby
rastli ako kvety zo zelenej a Zltej travy. Je tu vSak znamka neistoty v pohl'ade mladej zeny,
a toto napitie je umocnené bliZiacimi sa postavami, ktoré sa zdaju byt len nezvanymi
hostami v tejto scéne. Dufal, ze najde vidiecku idylku, v ktorej by mohol objavit a
odzrkadlit’ jednoduchost’ v umeleckom vyjadreni. Tahiti ktoré nasiel, v§ak nesplnili jeho
ocakévania. Ostrov bol totiz kolonizovany Franctuzmi od 18. storo€ia a velka ¢ast’ pdvodne;j

.....

dielo, vytvorené pri jeho prvej navsteve ostrova, zobrazuje vel'a slobody predstavivosti a

37 jackson-pollock: Number 17A, 1848 by Jackson Pollock. [online] 2024. [cit. 2024-2-25]. dostupné
na: https://www.jackson-pollock.org/number-17a.jsp
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vyjadrenia, ktoré tam nasiel.*® Tento obraz bol predany zo $vajéiarskej stikromnej zbierky
za takmer 210 miliénov dolarov, ¢o je jedna z najvyssich cien, o ktora kedy bola zaplatena
za umelecké dielo. Predaj olejomalby z roku 1892 s nazvom "Nafea Faa Ipoipo potvrdil
predavajuci, Rudolf Staechelin, 62-ro¢ny byvaly vykonny pracovnik Sotheby’s, ktory
prostrednictvom rodinného trustu vlastni viac ako 20 diel v cennej zbierke
impresionistického a postimpresionistického umenia, vratane diela od Gauguina, ktoré bolo

takmer polstoro¢ie na prenajme v Kunstmuseum Basel.®

Neskor sa potvrdilo, novym
vlastnikom tohto obrazu je Sheikha Al-Mayassa bint Hamad Al-Thani, dcéra byvalého

Katarského vladcu a sestra sucasného.

Dielo cislo 3 — Paul Cézanne - The Card Players

Dielo The Card Players , alebo aj Hraci kariet od Paula Cézanna boli vytvoreni pocas 90.
rokov 19. storocia a pozostavaju z piatich obrazov, pri¢om kazdy sa 1isi velkostou. Okolo
toho, ktory obraz umelca vytvoril ako prvy, stale prebieha odborna diskusia a vladne
neistota. Z tejto patdielne;j série obrazov su tri mensie platna, zobrazujtce iba dvojicu postav
a prave tieto obrazy by mohli byt poslednymi tromi obrazmi, st nazyvané Hraci kariet
a nachadzajt sa v Courtauld Gallery v Londyne (cca 1892 — 1895), Hraci kariet v Musée
d’Orsay v Parizi (cca 1894 — 1895) a Hraci kariet (cca 1892 — 1893), pri¢om prave posledny
menovany obraz je sucastou sikromnej zbierky, ktora sa tidajne predala za priblizne 250
miliénov dolarov Katarskej kralovskej rodine. Teda prave tento posledny kus sa nachadza

v rebri¢ku najdrah§ich malieb sveta.*

Dielo cislo 2 - Willem de Kooning — Interchange

V roku 1955 Willem de Kooning dokon¢il dielo Interchange. Vela ¢asu venoval
prepracovaniu figuralnych $tudii so Zenami, s ktorymi zacal v roku 1948. Tie stviseli s jeho

samostatnou vystavou v roku 1953, mal'bami na tému Zena, ktord bola v tom ¢ase otvorena

3 Artguide. Will you marry by Paul Gauguin. [online]. 2023. [cit. 2024-2-25]. Dostupné na:
https://www.artguide.org/paul-gauguin/when-will-you-marry/

9 REYBURN, Scott — CARVAJAL, Doreen. Gauguin painting is said to fetch $300 million [online].
New  York: The New York Times. 2015. [cit.  2024-2-25]. Dostupné na
https://www.nytimes.com/2015/02/06/arts/design/gauguin-painting-is-said-to-fetch-nearly-300-million.html

40 DU PLESSIS, Alicia. The Card Players by Paul Cézanne - The Card Players Analysis [online].
2023. [cit. 2024-2-25]. Dostupné na: https://artincontext.org/the-card-players-by-paul-cezanne/
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v New Yorku. Niektoré nazvy tychto diel zahfiiali Zena I, Zena III a Zena V, ako aj Dve
zeny so zatiSim. Do roku 1955 sa de Kooning odklonil od malovania l'udskych postav a
d’alej sa venoval abstraktnému stvarneniu newyorskej architektary a komunit. Willem de
Kooning pouzival na platne rychle gestické znaCky. Na obraze je zobrazena Zena sediaca na
stolicke, ale Zeny sa javia len ako naberand hmota. Pokial’ ide o pomenovanie jeho obrazov,
vzdy uprednostiioval spojenie s oblast'ou, kde zil. Interchange dostal nazov podl'a okolia,
centralneho New Yorku, miesta, kde v tom ¢ase Zil. Obraz bol pévodne predany v roku 1955
za 4 000 dolarov, v septembri 2015 ho Nadacia Davida Geffena predala Kennethovi C.
Griffinovi za 300 miliénov doldrov, ¢im sa vtedy zaradil na druhé miesto v rebricku

najdrahsich obrazov.*!

Dielo ¢islo 1 - Leonardo da Vinci - Salvator Mundi

Salvator Mundi, dielo pripisované Leonardovi da Vincimu, ktory bol pravdeodobne
dokonceny okolo roku 1500. Stal sa najdrah§im umeleckym dielom, aké sa kedy predalo,
ked’ bol 15. novembra 2017 vydraZzeny v aukc¢nej sieni Christie's v New Yorku za
astronomickych 450,3 miliona dolérov. Bezprecedentnd suma za vyrazne zreStaurovany
obraz urobila z diela Salvator Mundi pravdepodobne najkontroverznejsi obraz 21. storocia.
Tento obraz zobrazuje Krista ako Spasitel'a sveta. Je zobrazeny v renesancnom odeve, s
dvoma vystretymi prstami, ako dava poZehnanie. V l'avej ruke drZi kristalova gul'u, ktorad
predstavuje krystalickl sféru nebies, ¢im nardZa na svoju tlohu pana vesmiru. Dvaja
newyorski obchodnici - Robert Simon a Alex Parish - zakupili Salvator Mundi v roku 2005
na malej aukcii v New Orleans. V tom €ase nepoznali, Ze ide o obraz Leonarda da Vinciho.
Dielo bolo v zlom stave. Bolo nedostatocne zreStaurované a silne premalované. Okrem toho
bola jeho drevend podpera napadnutd cervoto¢mi. Obchodnici vzali dielo k renomovane;j
reStaurdtorke Dianne Modestiniovej, ktora dohliadla na rekonstrukciu podpery a potom
odstranila premal’by a doplnila chybajuce casti. Poc¢as reStaurovania obrazu Modestiniova a
jeho kupujtci nadobudli presvedcenie, ze dielo je dielom Leonarda da Vinciho. Obraz bol
podrobeny dlhoroénému vyskumu a analyze, kym bol v roku 2011 zaradeny ako strateny
origindl na Leonardovu vystavu v londynskej Nérodnej galérii. Kuratori a vedci toto

rozhodnutie obhajovali, pricom sa odvolavali na pouzitic sfumato (§tyl Da Vinciho

41 willem-de-kooning. Interchange, 1955 by Willem de Kooning [online]. 2024. [cit. 2024-2-25]. Dostupné na:
https://www.willem-de-kooning.org/interchange.jsp

32


https://www.willem-de-kooning.org/interchange.jsp

mal'ovania), odraz v guli, Stylizaciu drapérie a starostlivé stvarnenie Kristovych kuceravych
vlasov ako zodpovedajuce technike renesanéného majstra. Napriek tomu sa odbornici na
Leonarda nezhodli a kritici tvrdili, ze rozsiahle reStaurovanie stazilo posudenie kvality
origindlu. Rovnako nejasna je aj proveniencia obrazu, pretoze dielo zmizlo zo zdznamov
medzi rokmi 1763 a 1900. Tato medzera a stav obrazu viedli k Spekuldciam, ze Salvator
Mundi méze byt dielom jedného z Leonardovych ziakov. Napriek nedostatkom obrazu
prekonal pri jeho predaji v roku 2017 vsetky aukéné rekordy. Pravdepodobne ho kupil
korunny princ Saudskej Arabie Mohammed bin Salman prostrednictvom splnomocnenca.

Od predaja sa obraz na verejnosti neobjavil a od roku 2022 nebolo zname, kde sa nachadza.*?

1.2.8 Zberatelstvo

V tejto casti prvej kapitoly sa budeme blizSie venovat’ zberatel'stvu. Zberatel'stvo
moézeme vysvetlit' viacerymi definiciami pouzivanymi v odbornej literature. Pre potreby
vysvetlenia pojmu pouzijeme nasledujuce. ,,Sukromné zberatel'stvo je v sticasnosti
povazované za urcity typ konicka alebo aktivitu na volny ¢as. V minulosti malo tendenciu
stat’ sa vednou disciplinou, no zial, k naplneniu tejto podstaty nikdy realne nedoslo.
Zberatel'sku ¢innost’ je mozné vnimat’ ako podnetnti vzrusujucu aktivitu, ktora odburava
genera¢né a spoloéenské rozdiely, povznasa a motivuje zaroven.*® Dalsia hovori o tom, Ze
zberatel’stvo je star¢ ako samotné l'udstvo a v sucasnosti patri medzi najrozsirenejSie formy
odpocinku. Mdze byt zamerané aj na zdanlivo bezcenné predmety, ¢o znamena Ze nemusi
byt financne narocné a nemusi sa nutne jednat’ o staroZitné alebo historicky vyznamné
predmety. So zberateI'stvom je spajany aj vysoky pocet odbornych vyrazov a rozsiahly je aj
okruh predmetov zberatel'ského zaujmu.** Zberatel'stvo pritahuje a zamestndva priaznivcov
umenia uz storocia, pricom pre vacsinu z nich je zbieranie umenia fascinujtci konicek a pre
niektorych dokonca celoZivotna vasen. Dovody, ktoré l'udi k zberateI'stvu umenia vedu su
rozne. Nech uz s ale pohnutky zberatelov akékol'vek, tato zaluba im moéze poskytnut’
bohaté zadost'ucinenie. Zbieranie umenia je vSak z povahy veci samozrejme priamo zavislé

na vysledku tvorivej aktivity umelcov, no usilie zberatel'ov pre nich predstavuje vyznamné

42 KING, Carol. Salvador Mundi painting by Leonardo da Vinci [online]. Britannica 2024. [cit. 2024-
2-25]. Dostupné na: https://www.britannica.com/topic/Salvator-Mundi-by-da-Vinci

BBOCAN, Jan; FRIDRICHOVA, Daniela a BARNA, Jozef. Zberatelia sii $tastni ludia: pat rokov
organizovania zberatel'skych aktivit v Snine a okoli : European Collector’s Association. Retrospektiva, piaty
zvdzok. Snina: Eurdpska zberatel'ska spolo¢nost, 2019. [cit. 2024-2-27]. ISBN 9788097279363.

4 KUDWEIS, Milo$. Numismatika a notafilie: zdklady sbératelstvi zdjmovych piedmétii pro
zacdtecniky. Praha: Albatros Media, 2017. s.16. [cit. 2024-2-27]. ISBN 9788026612070.
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povzbudenie a podporu. Vytvaranie umenia a jeho zbieranie su tak vel'mi uzko previazané,
a tento vztah je vel'mi dolezity pre obe strany, umelca aj zberatel'a. Zberatel'stvo sa vSak
moze pochvalit’ mnohymi pribehmi a dejinami o vytuZzenych dielach a procese ich ziskania,
¢i predania za neuveritel'né ceny, alebo 0 vzajomnych inSpirativnych vztahoch, zbierkach
venovanych muizeam alebo zbierkam vystavenych verejnosti.*® Ako uz bolo spomenuté,
zberatel'stvo sa venuje Sirokému spektru réznych predmetov so zberateI'skou hodnotou,
pripadne aj hodnotou dusevnou alebo sentimentalnou pre jednotlivca. Je preto potrebné
spomenut’ aj to, ze zberatel'stvo sa deli na viacero Specializovanych vednych disciplin kde
vicsina z nich ma svoj odborny nazov a presne stanovenu definiciu. V nasledujticej Casti si

predstavime niekol’ko z tychto disciplin ktoré patria pod zberatel'stvo

1.2.9 Numizmatika

Pri zberatel'stve sa m6zeme vel'mi Casto stretnit’ prave s touto vednou disciplinou.
Numizmatika (z latinského nummus — peniaze, mince) je chapana ako historicka veda, ktora
sa zaobera platobnymi prostriedkami, teda hlavne mincami a ich formami. V poslednom
obdobi sa o tejto vednej discipline viedli diskusie ohl'adom toho, ¢i ide o pomocnu vedni
disciplinu, respektive pomocnu historicku vedu, alebo samostatni vedu. Aktudlne sa uz
najCastejSie zaradzuje medzi samostatné vedné discipliny a je stavand na jednu uroven
s archeoldgiou, pod prave ktoru sa v minulosti ¢asto zaradzovala. Priamo s fiou je spojena aj
numizmatickd historiografia, ktora sa venuje hlavne zaznamenavaniu udalosti, ktoré su
spojené s vyvojom numizmatiky v historickom kontexte. Numizmatiku je vSak mozné aj
pomerne jednoducho rozdelovat z geografického hladiska podla kontinentov alebo
politickych tzemnych celkov. Rozdeluje sa aj podla chronologie vyvoja, ato na
predmincové obdobie (staroveké a stredoveké mince) a mincovné obdobie (zasahuje az do
obdobia antiky). Prave v tomto obdobi sa ako platidla pouzivaji hlavne mince, papierové
platidla, poukazky, nudzové platidla a zetony. Jednym z vyznamnych hl'adisk delenia st aj
menové systémy a platidla tvoriace konkrétnu menovu sustavu.*® Co sa tyka investovania
do minci v naSich koncinach, privatni bankari st voci tejto moznosti pomerne zhovievavi.
Obl'uba prave tohto typu investicie rastie, ked’ze jej hodnota v Case stipa, hlavne pri

zberatel'skych minciach, ktorych razenie predstavuje limitovani emisiu. Ich hodnota vSak

45 WAGNER, Ethan a Thea Westreich WAGNER. Sbirani uméni: vaser, investice a mnohem vic.
Pielozil Luka§ NOVAK. Zlin: Kniha Zlin, 2013. s.5. [cit. 2024-2-27]. ISBN 9788074732799.

4 KUDWEIS, Milo$. Numismatika a notafilie: zdklady sbératelstvi zdjmovych predméti pro
zacdtecniky. Praha: Albatros Media, 2017. 5.146-147. [cit. 2024-2-27]. 1SBN 9788026612070.
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rastie aj vd’aka zdrazovaniu drahych kovov, z ktorych sa razia. Odbornici vSak pri tomto
druhu investicie varuju pred falzifikdtmi a odporucaju sa obratit’ na odbornikov v danej
oblasti. Aukcie minci su organizované aj u nas a za ucasti odbornikov hned’ niekol’ko krat
rocne. Zatial’ Co zberatel'ov, ktori do minci investuju statisice rocne je vSak u nds stale len
vel'mi malo, no pocet tych ktorych investicie sa pohybuju v desiatkach tisicov vSak rastie.
Tito investori sa sustred’uju hlavne na platidla z nasho uzemia. Ako miesto skladovania
svojich minci je aktualne preferovany bankovy trezor.*’ Z hl'adiska moznosti investovania
do minci mézeme mince rozdelit’ do viacerych, nie len vysSie spomenutych kategorii. Prvou
Z nich su historické mince, ktorych dostupnost’ je stale relativne vysoka a mnozstvo takychto
vydrazenych minci na aukciach je stale velmi vysoké. Orientovat’ sa v§ak v ich hodnote,
kvalite a jej realnej trhovej cene je stale vel'mi zlozité. Preto je vhodné sa v tomto pripade
poradit’ s odbornikom. Dal3im artiklom na tomto trhu st investi¢né mince (zvané aj bullion),
ktorych cena sa odvija od aktudlnej hodnoty zlata na svetovom trhu. Td moze rast’ a klesat’
niekedy radovo az o desiatky percent. Za najznamejsie investicné mince na svete sa
povazuju americké ,,Eagles®, kanadské ,,Leafs®, raktiske ,,Filharmonici®, ¢inske ,,Pandy* ¢i
britska ,,Britannia“ a mnohé iné. VSetky tieto spomenuté mince vSak maju jednu spolo¢nu
vlastnost’. Razia sa vo vahe jednej trojskej unce zlata. Dal$ou z kategorii sii pamétné mince.
Tieto mince sa vZzdy vydavaju v obmedzenom pocte a vydava ich $tat. Ich rydzost’ a pocet je
stanoveny zakonom, a §tat ich garantuje. Pocet ich majitel'ov je teda logicky obmedzeny
poc¢tom vydanych kusov a ich trhova hodnota sa vyvija od dopytu zberatel'ov po danej micni,
pricom mdze majitelovi priniest niekolkondsobne vicsi vynos ako je hodnota zlata.
Obmedzena emisie tychto minci prindSaji majitelom zhodnotenie minimélne dvadsat
percent, pricom exkluzivne emisie zo Statov ako Vatikan, Izrael ¢i Maroko prindsa ich
majitel'om zhodnotenie okolo Styridsiatich percent pocas prvého roka. Ich najvéacsia vyhoda
spo¢iva v nezavislosti na cene kovu, z ktorého st vyrobené. Z hladiska investora je
najvyhodnejSie ich kupovat’ tesne po ich vydani. Do tejto kategérie vSak patria aj medaile.
Na rozdiel od minci ich mdze vyrobit’ v podstate ktokol'vek, napriklad obec ¢i mesto alebo
aj sukromnd spolocnost’. Pri investicii do medaili je potrebné sledovat’ hlavne emisné
naklady , kto je ich autorom a pri akej prileZitosti boli emitované. Ich ndkupna cena je Sasto
vysSia o 30 az 40 percent, ako je aktudlna cena zlata na trhu. V zavere mozeme zhrnut’ to, ze

najlepSou investiciou budu vzdy pamétné mince, s ohl'adom na spravne nacasovanie ich

47 MAKAROVA, Xénia a Milan DEBNAR. Ako zbohatnut' zo zlata, obrazov & minci. Trend:
tyzdennik o ekonomike a podnikani. Bratislava: News and Media Holding, 2012, 22(10), 55-58. [cit. 2024-2-
27]. ISSN 1335-0684.
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nakupu. Pokial’ sa investuje v idedlny cas, ndkup takejto mince sa vel'mi pravdepodbne

pomerne slusne zhodnoti, otdzkou tak je len to, o kol’ko percent.*®

1.2.10 Notafilia

Dal§im zo znamych odvetvi zberatel'stva je notafilia. Oznaduje sa takto zberatel'stvo
bankoviek. Je to nduka alebo vednd disciplina, ktora bankovky nie iba zhromazduje
a popisuje, ale rovnako tak ich Studuje. V anglictine sa pouziva pojem ,,notaphily* alebo
V zahrani¢nej literature tieZ ,,paper money“. Zberatel'stvo bankoviek sa vSak rovanko ako
iné zberatel'ské odvetvia rozdel'uje, v tomto pripade do dvoch ¢asovych obdobi. Prvym
Z nich je obdobie od roku 1368 do roku 1960, zatial’ ¢o to druhé zacina v roku 1961 az po
sucasnost’. Prave s tymto delenim koreSponduje aj delenie svetovych katalogov bankoviek.
Popri tejto vednej discipline sa ¢asto objavuje aj pojem bonistika. T4 ma ale trochu odli$nti
charakteristiku. V odbornej literatare sa bonistika vysvetluje vSeobecne ako zberatel'stvo
papierovych penazi, avSak je to predovSetkym odbor zaoberajuci sa ratingom, teda
hodnotenim, ktoré vedie k vyslednému poradiu. Bonistika je teda viac ako zberatel'sky, skor
ekonomicky nastroj, pretoze jeho ucelom je hodnotenie. Notafiilia je podobne ako
numizmatika oznacovana ako pomocna historicka veda, avsak je ovela mladsia a to hlavne
Ztoho dovodu, Ze papierové peniaze vznikli ovela neskor ako stdroCia az tisicroCia
pouzivané mince.*® Pri zberatel'stve bankoviek je velmi délezity aj ich fyzicky stav.
Zberatelia bankoviek preto pouzivaju Skalu, podl'a ktorej urovni urcuju a stav zberatel'ske;j
bankovky a nasledne ho zohladfiuju pri jej kipe ¢i predaji. Tato skala ma nasledujuce
urovne. Ak je bankovka bez akychkol'vek chyb a vyzera ako prave vytlacend, zaradzuje sa
do prvého stupiia ,,N“. Do druhého stupnia s oznafenim ,,0“ sa zaradzuji bankovky
S nepatrnymi chybami, ako s napriklad nabtrany roh a podobne. Pri tretom stupni, ktory
oznaCujeme ,,1%, bola bankovka ohnutd jedenkrat, pripadne ma ohnuty rok alebo Skvrnu.
Stvrty stupeii s oznadenim ,,2“ sa zaradzuju bankovky ktoré maji silny prehyb a rozne
slabsie prehyby, vratane olamanych rohov. V nasledujicom stupni, teda pri piatom
s ozna¢enim ,,3“ je bankovka poSpinena ¢i odreta arovnako tak aj prehnutd v oboch

smeroch. Pri predposlednom Siestom stupni s ozna¢enim ,,4* ide o silno prehnutti bankovku

48 SPURNY, Michal. Numismatika - obor, ktery zhodnocuje o vice nez 20 procent
roéné. Bankovnictvi: odborny mésicnik pro profesiondlnt finance. Praha: 4H production, 2015, 22(10), 40-41.
[cit. 2024-3-7]. ISSN 1212-4273.

49 KUDWEIS, Milo$. Numismatika a notafilie: zdklady sbératelstvi zdjmovych predméti pro
zacatecniky. Praha: Albatros Media, 2017. s.29. [cit. 2024-3-7]. ISBN 9788026612070.
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do oboch smerov pricom moZze byt aj nepatrne nadtrhnuta alebo ma dierky. Rovnako tak jej
mozu chybat’ aj rohy. Posledny stupen sedem, s oznacenim ,,5% oznacuje bankovky vo vel'mi
zlom stave. Casto st na nej silné prehyby, chybaju jej rozne &asti, si nadtrhnuté a §pinavé.
Prehl'ad tychto skal mézeme vidiet’ v nasledujticej tabul'ke:

Tabul’ka 2 — $kaly stavu bankoviek zo zberatel'ského hl'adiska

Stupeii zachovania Prvy typ oznacenia Druhy typ oznacenia
Prvy stupen N UNC
Druhy stupen 0 AU
Treti stupent 1 XF-EF
Stvrty stupeti 2 VF-F
Piaty stupeinl 3 VG-G
Siesty stupefi 4 POOR
Siedmy stupen 5 POOR

Zdroj — vlastné spracovanie podla iZberatel. 7 zakladnych stupriov zachovalosti bankoviek [online]. 2024. [cit.

2024-3-7]. Dostupné na: https://www.izberatel.sk/blog/7-zakladnych-stupnov-zachovalosti-bankoviek

1.2.11 Filatelia

Tento zberatel'sky odbor sa zaobera zbieranim znamok, respektive poStovych zndmok.
Podobne ako pri vysSie spominanych odboroch ako notafilia a numizmatika vieme zaujem
0 znamky rozdelit’ na vlastné zberatel'stvo, kde inde o fyzické zakladanie alebo udrZzovanie
zbierky a na stadium znamok, prostrednictvom ktorého moze filatelista ziskavat’ informacie
aj 0 pre neho nedostupnych znamkach. Okrem znamok sa tato vedna disciplina venuje aj
zbieraniu a stadiu kolkov, a spolu so znamkami sa tak zberatelia Casto ststred’uju aj na
otazku ich vyroby ¢i vzhladu a pouzitia. Pojem filatelia a jeho vyznam bol prvy krat
historicky pouZity vo franctizsku ako slovo ,,philatélie”, pricom tato skuto¢nost’ je pomerne
jasne dolozena. Pojem je zloZzeny z gréckych slov ,,philos“- priatel’ a ,,ateleia* — zaplatenie
poplatku. To znamena, Ze ide v podstate o vyplatny doklad o zaplateni poplatku urcite;
vysky.* Je to forma oslobodenia sa od reality, kde si ¢lovek vytvoril takiito zal'ubu nasiel so
priestor pre volnocasové aktivity, ktoré sa pre neho stali velmi dolezitymi. Filatelia ako
sposob zberatel'stva s vel'kou tradiciou a silnymi predchodcami, je povazovanou za jednu z

technik, ktord bolo mozné vyuzit' v ramci vel'kej oblasti kreativity a bola predurcena na

0 KUDWEIS, Milo$. Numismatika a notafilie: zdklady sbératelstvi zdjmovych piedmétii pro
zacdtecniky. Praha: Albatros Media, 2017. s.207. [cit. 2024-3-7]. ISBN 9788026612070.
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velké veci. Filatelia, ktora méze byt mimoriadne nékladné a sofistikovana ¢innost’, je v§ak
zaroveh vnimana ako relativne dostupna &innost z ekonomického hladiska.”! , Vztah
k numizmatike, notafilii a filatelii m6Ze byt’ su¢ast'ou rodinnej tradicie budovania zakladov
finan¢nej gramotnosti v rodinach, poznania vlastnych dejin z hladiska hospodarskeho
a spoloc¢enského Zivota jednotlivych epoch nasho vyvoja, vychovy k zodpovednosti,
poucenia z historie a osobnej motivacie pri akumulacii trvale udrzate'nych hodnét a sprave

rodinného majetku pre budice generacie.“>

1.3 Aktualny stav trhu s umenim vo svete a na Slovensku

1.3.1 Stav trhu s umenim vo svete vratane Slovenska

Trh s umenim je pomerne Specificky trh, ktory nie je tak vyrazne zastipeny v tol’kych
krajinach vo svete ako trh s tradicnymi financnymi aktivami. V tejto ¢asti prace sa pozrieme
na to, ako je trh s umenim rozlozeny a aké ¢asti objemu tohto trhu mézeme rozlozit’ medzi
jednotlivé krajiny. Nasledujlice rozloZenie mézeme vidiet’ na nasledujicom grafe.

Graf 1 — podiel krajin na svetovom trhu s umenim v roku 2022

Podiely krajin na svetovom trhu s umenim v roku 2022
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Zdroj: vlastné spracovanie dat =z databazy statista.com [cit. 2024-3-9]. dostupné  na:

https://www.statista.com/statistics/885531/global-art-market-share-by-country/

51 FERREIRA, Luis Eugénio. A certain look at philately [online]. Braga: Edi¢des Hamus Ld. 2006
s.85. [cit. 2024-3-7]. ISBN 972-99937-1-8 dostupné na
http://burgzt.brigin.lt/pasto_zenklai/katalogai/Certain%20Look%20Philately.pdf

52 ARENDAS, Peter. Investovanie na trhu komodit a redlnych aktiv. Praha: Wolters Kluwer CR, 2018,
5.304, [cit. 2024-3-9]. ISBN 978-80-7598-186-8.
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Ako mdzeme pozorovat’ na grafe, uz z prvého pohl'adu je jasné, ze trh s umenim je zastipeny
len v malom pocte krajin natol’ko, aby bol z globalneho hl'adiska relevantny a dostato¢ne
rozvinuty. Na grafe vidime len 9 konkrétnych krajin ktoré maju dostato¢ne vel’ky podiel na
trhu s umenim k tomu aby sa samostatne dostali do Statistiky. Ide hlavne o relativne staré
a tradi¢né ekonomiky, ktor¢ su s umenim spéjané uz dlhé roky. Samotné data hovoria o tom,
Ze najvacsi podiel na trhu sa vyskytuje v Spojenych Statoch Americkych, o nie je
prekvapivé, pretoze tam posobia najvacsie aukéné domy na svete, pricom vécsina ich aukcii
sa Casto odohrava prave v tejto krajine. Podiel USA na trhu s umenim v roku 2022 teda
dosahoval 45%, ¢o je takmer polovica objemu z celého trhu. Druhou krajinou je s vyraznym
odstupom Spojené Kralovstvo. Ide znova o ekonomiku, ktora je uz tradiéne spajana
s umeleckym biznisom. Jej podiel tak dosahuje 18%. V zavese za Spojenym Kralovstvom
nasleduje Cina so 17 % podielom. Pocitovo mozno Cina na prvy pohlad nevyzera ako
tradi¢na krajina spajana s trhom s umenim, avSak je potrebné si uvedomit’, ze na tychto
trhoch musime zohl'adnit’ fakt, Ze drahé umenie sa vyskytuje hlavne tam, kde st na neho
dostatoc¢né prostriedky. Ide teda o trend, pri ktorom sa umenie vyskytuje hlavne v bohatych
krajinach s bohatymi jednotlivcami. Do Cinskej ekonomiky sa kazdoro¢ne dostavaju
obrovské prijmy a tak si prave l'udia ktorym tieto zisky plyni mézu dovolit’ miiat’ svoje
prostriedky aj takymto sposobom. Dalej nasleduje Franctuzsko so 7 % podielom na trhu.
Opét’ ide o krajinu tradi¢ne spajanii s umenim, nakolko na jej tizemi sa nachadza aj
mnozstvo vyznamnych diel. Asi najznamej$im je obraz Leonarda Da Vinciho — Mona Lisa
ktory sa nachadza v PariZzskom Louvri. AvSak podiel na trhu je uZ o poznanie mensi ako pri
vys$sie spomenutych krajinach. Dalej sa dostivame ku krajindm ako je Nemecko
a Svajciarsko, kde podiel oboch tychto krajin na trhu predstavuje 2 %. S 1% podielom
mozeme vidiet' Japonsko, Juznii Koreu a Spanielsko. Podiel tychto krajin sa moZe na prvy
pohl'ad zdat’ sice relativne zanedbatel'ny, no v porovnani zo zvySkom sveta ide o stale
pomerne vel'ku Cast’ aj napriek tomu, Ze ich nemo6zeme nazvat’ ako mocnosti umenia. ZvySok
sveta na grafe reprezentuje zvysnych 6%. Ak si uvedomime aké mnozstvo krajin tato
hodnota predstavuje, zistime, Ze na jednu krajinu pripadne skuto¢ne zanedbatelné percento
podielu na trhu. Prave k tymto krajindm sa zaradzuje aj Slovenska republika ¢i nase susedné
a okolité krajiny. V naSich kon¢inach nie je trh s umenim natol’ko rozSireny aby zohréval
vyraznu rolu na svetovom trhu. Je to sposobené viacerymi faktormi, ktorym sa budeme

venovat’ v nasledujucich castiach prace.
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1.3.2 Import a export na trhu s umenim
V tejto Casti prace sa detailnejSie pozrieme na to, ako sa krajiny na trhu s umenim
spravaju. Ci su primarne dodéavatelia alebo odberatelia umenia. Aké st podiely importu
a exportu v krajinach relevantnych pre tento trh. Rychly prehl'ad si mézeme urobit’ podl'a
nasledujiceho grafu, ktory sa venuje danej problematike.

Graf 2 — Import a export na trhu s umenim v relevantnych krajinach v roku 2022

Import a export umenia v krajinach 2022
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Zdroj :vlastné spracovanie dat na zaklade reportu MCANDREW, Clare. The survey of global collecting 2023.
Basel: Art Basel & UB, 2023. 147 S. [cit. 2024-3-10]. dostupné na:
https://theartmarket.artbasel.com/download/The-Art-Basel-and-UBS-Survey-of-Global-Collecting-in-

2023.pdf

Na grafe vysSie mozeme vidiet' podiely importu a exportu umenia v jednotlivych
ekonomikach. Najvyssi podiel méZzeme opat’ v podstate ocakavane vidiet' v USA, kde sa
import a export pohybuje na rovnakej trovni a to 34%. Mo6zeme teda konstatovat’, ze v USA
je fluktuacia umenia ¢i uzZ smerom do alebo z krajiny za sledovany rok suverénne najvyssia.
Za USA nasleduje Hong Kong, ktorého import predstavuje 20% a export 15%. Z tychto dat
teda moézeme usudit’, Ze sem prichddza viac umenia zo zahranicia ako je vyvaZaného prec.
Cina naopak otaca tento trend s importom na trovni 9% a dvojnasobnym exportom, ktory
dosahuje urovne 18%. V Cine teda v roku 2022 prevladal trend vyraznejsieho exportu
umenia. V nasledujucich krajinach su uz hodnoty importu a exportu na nizsich urovniach.
V Spojenom kralovstve dosahuje import hodnotu 6%, ¢o je o 3% viac ako export. Vo

Franctzsku naopak pozorujeme 6 % exportu voci 4% importu. Do Britanie teda viac umenia
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pride zo zahranicia, zatial’ ¢o vo Franctizsku viac umenia vyexportuji smerom von z Krajiny.
V Taliansku a Nemecku sa tieto hodnoty pohybuju zhruba v rozmedzi 2 az 4 %, pricom
v Taliansku jemne prevlada import, zatial' ¢o v Nemecku naopak export. Hodnoty tohto
ukazovatel’a pre Singapur, Japonsko a Braziliu sa pohybuju okolo jedného percenta ¢i uz pri
importe alebo exporte, preto mozeme tvrdit’, ze z hl'adiska svetového trhu tieto hodnoty nie

st az tak podstatné, ako skor spomenuté krajiny.

1.3.1 Vydavky zberatelov na umenie
V tejto podkapitole si zanalyzujeme priemerné vydavky na umenie v jednotlivych
krajinach. Pri tejto Statistike je vSak potrebné uviest’, ze ide o priemerné vydavky bohatych
zberatel'ov, ktori boli definovani ako vrstva l'udi ktorych hodnota ich majetku v Cistom
prevysuje 1 milion dolérov. Sledujeme obdobie rokov 2021, 2022 a rok 2023, avSak je
potrebné upozornit’ na to, ze v roku 2023 st data s ktorymi pracujeme len za prvua polovicu
roka. Na nasledujucom grafe teda mézeme vidiet’ vydavky zberatel'ov za sledované obdobie.

Graf 3 — Priemerné vydavky bohatych zberatel'ov na umenie

Priemerné vydavky bohatych zberatelov na umenie v tis.
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Zdroj :vlastné spracovanie dat na zaklade reportu MCANDREW, Clare. The survey of global collecting 2023.
Basel: Art Basel & UB, 2023. 147 s [cit. 2024-3-10]. dostupné  na:
https://theartmarket.artbasel.com/download/The-Art-Basel-and-UBS-Survey-of-Global-Collecting-in-

2023.pdf
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Na tomto grafe mézeme detailne vidiet' kol’ko v priemere utrati bohaty zberatel’ na
umenie v priebehu roka v danej krajine. V tejto Statistike jednoznaéne vedie Cina, kde sa
tato hodnota pohybuje v priebehu rokov nad 200 tisic USD, pri¢om data za polovicu roka
2023 uz prekrocili hodnoty dvoch predchadzajiacich rokov. Pokial’ teda ¢inski zberatelia
neznizili trend vydavkov v druhej polovici roka 2023, dé sa predpokladat’, Ze prave tento rok
vysoko prevysi roky 21 a 22. V Taliansku hodnota vydavkov dosiahla najviac v roku 2022
a to konkrétne 82 tisic USD. Vo Franctizsku a Britanii sa rovnako najviac v priemere na
umenie minulo v roku 2022, priGom v oboch krajinach to bolo 59 tisic USD na zberatel’a.
V USA, Nemecku a Singapure sa tieto hodnoty hybu na trovni 40 tisic USD na zberatel’a,
s menSimi odchylkami v priebehu sledované¢ho obdobia. Taiwan, Japonsko a Brazilia st na
urovni zhruba 30 tisic USD na zberatela v priebehu sledovaného obdobia. Na chvoste tohto
rebricka tak ostdva Hong Kong, kde sa vydavky zberatel'a pohybuju na urovni okolo 20 tisic
USD. Je potrebné si v§ak uvedomit’, ze vyraznu rolu pri tejto Statistike zohrava aj pocet 0sob,

ktoré maju dostatok prostriedkov na to, aby spadali do sledovanej kategorie populécie.

42



2 Ciel’ prace, metodika prace a metédy skimania

V tejto Casti diplomovej prace si V prvej podkapitole podrobne zadefinujeme ciel’
prace a Ciastkové ciele, ktoré chceme dosiahnut’. V druhej podkapitole diplomovej prace sa
budeme podrobne venovat’ metodike prace a metdédam skumania, ktoré pri praktickej Casti
diplomovej prace pouzijeme.

2.1 Ciel’ prace

Hlavnym ciel'om tejto diplomovej prace je predstavit’ moznosti investovania do menej
tradi¢nych a menej Standardnych aktiv, akymi st umelecké diela, pripadne zberatel'ské
produkty. Mdze takisto porovnat’ moznosti investovania na Slovensku i v zahrani¢i.

K dosiahnutiu hlavného ciel'a sme si zvolili hned’ niekol’ko parcidlnych ciel'ov, ktoré
sa budeme snazit’ v praktickej ¢asti diplomovej prace dosiahnut’.

Ako prvy ciastkovy ciel' diplomovej prace sme si zvolili predstavenie moznosti
investovania do umenia ¢i zberatel'stva na naSom uzemi.

Druhy ¢iastkovy ciel’, ktory sme si v tejto praci zvolili, je zistit’ ako Sirokd verejnost’
na Slovensku vnima investovanie na trhu s umenim, aky ma o tejto moznosti prehl’ad
a predstavy a pripadne ako sa na takomto trhu sprava.

Tretim Ciastkovym ciel'om v tejto diplomovej préci je konfrontacia tychto vysledkov
odbornikom z praxe, chceme zistit’ ako na tuto problematiku pozera odbornik, ako ju vnima,
kde vidi klady a zapory, pripadne co by v pripade moznosti na trhu s umenim zmenil.

Poslednym ¢iastkovym ciel'om v praci je navrhnutie zmien, ktoré by trh s umenim na
Slovensku potreboval k tomu aby sa zvySilo povedomie medzi verejnostou aj o tejto

investi¢nej moznosti.
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2.2 Metodika prace a metody skiimania

V prvej kapitole tejto diplomovej prace, teda v teoretickej Casti prace sa venujeme hlavne
teoretickym vychodiskam, ktoré sme spracovali hlavne z dostupne;j literatiry a Z dostupnych
online zdrojov, nakolko teoreticka literatura na tato tému je znaéne obmedzena. V prvej
kapitole sa venujeme podrobnému spracovaniu problematiky investovania, umeniu
a zberatel'stvu. Rovnako tak analyzujeme aj situaciu na svetovom trhu s umenim a tuto
situaciu davame do suvislosti aj so situaciou na trhu s umenim u nas. V kapitole m6zeme
vidiet' hned’ niekol’ko spracovanych schém, tabuliek a grafov, ktoré boli spracované
prostrednictvom programu Microsoft Excel.

V praktickej Casti diplomovej prace sa venujeme predstaveniu moznosti, ktoré su
k dispozicii na naSom trhu s umenim. Predstavujeme najvécsie a najznamejsie spolo¢nosti,
ktoré sa v tejto branzi pohybujt dlhsi ¢as a stabilne funguji na trhu, a zaroven predstavujeme
aj niekol’ko mensich no rovnako zaujimavych projektov.

Nasledne v praktickej Casti prostrednictvom dotaznika, ktory je spracovany cez program
Microsoft Forms zistujeme od 137 respondentov ich pohl'ad na investovanie v tejto oblasti.
Dotaznik sme rozdelili na 3 Casti. Prva ¢ast’ sa venuje investovaniu v§eobecne. V druhej Casti
prechddzame na otdzky tykajice sa priamo trhu s umenim a v zavere¢nej Casti zistujeme
pohl'ad respondentov na zberatel'stvo. V dotazniku sme respondentom polozili 20 otdzok, z
¢oho 8 otazok bolo postavenych tak, ze respondent si vyberal z odpovedi ano a nie. Pri
zvy$nych dvanastich otazkach bol vyber moznosti pestrejsi, a pocet odpovedi respondenta

nebol obmedzeny. Respondentom sme poloZili tychto 20 otazok:

e Zaujimate sa o investovanie?

e Investovali ste uz niekedy? (akakol'vek forma investicie)

e Ak neinvestujete, aky je dovod?

e Do ¢oho investujete?

e Premyslali ste niekedy nad investiciou do umenia alebo inych zberatel'skych
predmetov?

e Aké umenie Vs zaujima?

e Kupovali ste uz umelecké dielo?

e Aky bol dévod jeho kupy?

e Kde ste st umelecké dielo zaobstarali?
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e Kam by ste zaradili investiciu do umenia z hl'adiska rizika?

e Myslite si, Ze je verejnost’ dobre obozndmena s moznostami investovania na trhu
s umenim?

e Ak by ste si mali vybrat,, ¢o by ste ako investor kupili?

e Myslite si, Ze investicia do umenia je vhodny sposob diverzifikécie (rozlozenia)
rizika v investi¢cnom portféliu?

e Myslite si, ze je na Slovensku dostatok moznosti investovania do umenia?

e Pre koho je podla Vas investicia do umenia vhodna?

e Venujete sa zberatel'stvu?

e V pripade ze ano, ¢o zbierate?

e Myslite si, ze je zberatel'stvo dobra forma investovania finanénych prostriedkov?

e Ako je podl'a Vés na Slovensku rozsirené zberatelI'stvo?

e Co Vam v tejto oblasti ako potencialnemu investorovi chyba?

Odpovede respondentov sme nasledne spracovali pomocou programu Microsoft Excel do
grafickej podoby, ktord mézeme vidiet’ v tretej kapitole prace.

V d’alSej casti tretej kapitoly sme skonzultovali tieto vysledky s ¢lovekom z praxe,
konkrétne s Ing. MgA., Jozefom Urbanom, ktory v tejto problematike pdsobi uz 7 rokov.
V zavere kapitoly sme priniesli navrhy ako zlepSit povedomie o investovani na trhu

S umenim.

45



3 Vysledky prace a diskusia

3.1 Moznosti investovania do umenia na Slovensku

V tejto Casti praca sa detailnejSie pozrieme na moznosti investovania do umenia,
ktoré mozeme vyuzit' z pohl'adu domaceho slovenského investora. Pri analyzovani tejto
problematiky je vSak potrebné si uvedomit, Ze moznosti investovania do umenia na
Slovensku su z globalneho hladiska takmer zanedbatel'né, comu zodpovedaji aj ceny
umenia. V nasich konéinach sa ani zd’aleka nepohybujeme v cenovych relaciach, ktoré
mdzeme vidiet' na vyznamnych svetovych trhoch, pri najvyznamnejSich a najznamejsich
autoroch. Rovnako tak objem investovanych prostriedkov netvori ziadnu vyznamnt ¢ast’
svetového trhu sumenim. Moézeme teda konstatovat, ze z globalneho hladiska je
investovanie do umenia na naSom Uzemi pre svetovy trh prakticky bezvyznamné, nakolko
kapital investorov a moznosti st na vel'mi nizkej urovni. Z hladiska doméceho trhu sa na
Slovensku nachadzaji dva vyznamné aukéné spolocnosti, ktoré pokryvaju velku cast
investovania do umenia u nas. Ide o spolo¢nosti SOGA a DARTE, ktorym sa budeme
podrobnejsie venovat’ v nasledujicej Casti prace. Spomenieme vSak aj niekol’ko menSich

spolo¢nosti a projektov

3.1.1 Aukcna spolocnost SOGA

Tato spolocnost’ bola zaloZend v porovnani sinymi vyznamnymi svetovymi
spolo¢nostami pomerne neskoro ato az v roku 1996 v Bratislave. Jej prva aukcia sa
uskutocnila v marci roka 1997. Relativne rychli si dokézala vybudovat’ primarne postavenie
na slovenskom trhu s vytvarnym umenim. Hlavne jej $tvrtroéné aukcie vytvarnych diel sa
stretli s velkou obl'ubou v okruhu zberatel'skej a kultirnej verejnosti na Slovensku, ale aj
v okolitych krajinach ako Cesko, Mad’arsko ¢&i Rakuisko. Roéne tato spoloénost’ usporadiiva
minimalne Sest’ zivych aukcii. Od roku 2011 usporaduva spolo¢nost SOGA aj luxusné,
vecerné aukcie a to dvakrat ro¢ne, kde ponuka len galerijné diela. Predaj beznejsich diel
vytvarného umenia tak pontka aj formou internetovych on-line aukcii, predajnych vystav
a vynimoc¢ne aj komisionalnej ponuky. Od roku 2003 prevadzkuje spolocnost SOGA svoje
vlastné aukcné, vystavné, administrativne a depozitné priestory v uplnom centre starej
Bratislavy, na Medenej ulici 16. Co sa tyka cien a aukcii, je potrebné si uvedomit, Ze na
Slovensku v podstate neexistuje vyrazna tradicia aukéného predaja vytvarnych diel. Mozno

aj to je jeden z dovodov, preco malokto do detailov rozumie principom sluzieb poskytovanej
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auk¢nou spolo¢nostou. NeopisateI'nou vyhodou pre klienta je aj to, ze sa tu stretne hned’
niekol’ko zaujemcov o konkrétne dielo v ten isty moment. Z toho vyplyva, ze predajna cena
diela nevznika dohodou alebo kompromisom subjektivnych predstav predavajaceho a
kupujtceho, ale stretnt sa ponuky hned’ niekol’kych kupujtacich. Dosiahnuta predajna cena
je teda v tomto pripade ovel'a blizSie k objektivnej trhovej hodnote diela. Rovnako ako
predajca, kupujuci je taktiez vo vyhodnejsej situacii ako pri beznom obchode. Z hromadnej
povahy auk¢ného predaja tak prirodzene vyplyva, Ze vyvolavacie ceny musia byt
stanovované podl’a principu precedensu. Nezdévodnené cenové vykyvy su teda menej Casté,
pretoze ceny musia reSpektovat objektivny, redlnymi predajmi potvrdeny "kurz"
konkrétneho umelca. Spolo¢nost SOGA vo svojich kataldgoch umeleckych diel pontka
hlavne hornouhorské umenie z obdobia rozhrania storo¢i, diela osobnosti moderny
Slovenska, a naSe maliarstvo a socharstvo po roku 1945. Sucastou jej portfolia sezonnych
aukcii st zvycajne aj solitérne diela, napriklad mad’arského ¢i ceského maliarstva 19. a prvej
polovice 20. storocia, europskeho umenia 17. — 19. storocia a svetového umenia 20. storocia.
Dvakrat do roka, a to v letnom a zimnom termine obohacuje ponuku spolo¢nosti aj kapitola
starozitnych predmetov, ktord vi¢sinou obsahuje dekorativne sochérstvo a drobnu plastiku.
Hlavne vsak ide o umelecko-remeselné diela akymi st keramika, porcelan, sklo, striebro,
Sperky &i starozitny nabytok.>® V nasledujicej tabulke si modzeme pozriet historicky

najdrahSie predané diela spolo¢nost’ou SOGA:

Tabul'ka 3 — Rebricek predanych diel spolo¢nostou SOGA podla hodnoty

Autor diela Nazov diela Predajna cena v €

Domenico Zampieri Chlapec s dalmatinom 531103
Martin Benka Nad hibkou doliny 180 000
Martin Benka Po Zatve 180 000
Martin Benka Slovenska rodina 176 000
Andy Warhol Margaréta I1. 170 000
Cyprian Majernik Utecenci 170 000
Frantisek Foltyn Krajina od Mukaceva 162 000
LCudovit Fulla Blumental v zime 160 000
Martin Benka Z Detvy 146 000

8 SOGA. Aukénd spolocnost SOGA. O nds [online]. Bratislava: 2024. [cit. 2024-3-15]. Dostupné na
. https://www.soga.sk/aukcie-obrazy-diela-umenie-starozitnosti/obsah/o-nas
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Emil Filla Zatisie s azalkou 140 000
Ladislav Mednyanszky Zurciaci potok 130 000
Peter Paul Rubens Mlady Bakchus 122 000
Julius Jakoby Akt zeny 120 000
Martin Benka Pri oberacke ovocia 120 000
Martin Benka V jeseni - Turiec 120 000
Mikulas Galanda Akrobat 120 000
Andy Warhol Hans Christian Andersen 120 000
Dominik Skutetzky Obed kotlara 120 000
Dominicus van Wijnen Pokusenie sv. Antona 116 179
FrantiSek Foltyn Krajina od Mukaceva II. 116 000
Jan Hala Nad Vazcom 112 000

Pal Szinyei-Merse Na brehu potoka 110 000
Jan Hala Deti 108 000

Zdroj : vlastné spracovanie dat SOGA. Aukice. Nase rekordy [online]. Bratislava: 2024. [cit. 2024-3-15].

Dostupné na : https://www.soga.sk/aukcie-obrazy-diela-umenie-starozitnosti/aukcie/nase-rekordy

3.1.2 Aukcna spolocnost DARTE

Aukénd spolocnost DARTE je rovnako ako vys$Sie spomenutda SOGA opravnena
usporaduivat’ drazby staroZitnosti , umeleckych diel, numizmatiky a historickych vozidiel.
Formy, ktorou dané drazby uskuto¢iiuju st neverejné a verejné podla Ziadosti vlastnikov
zverenych veci v danej drazbe. Spolo¢nost’ Darte tak drazi len také predmety, ktoré jej boli
s tymto cielom zverené k obstaraniu predaja svojim vlastnikom a zaroven tieto predmety
nepochadzaju zo Ziadnej trestnej Cinnosti. Hlavnym predmetom ¢innosti aukéného domu
DARTE je organizacia anasledné realizovanie aukcii réznych vytvarnych diel a
starozitnosti, o ktoré je v poslednych rokoch pomerne vel’ky zaujem, a to hlavne v skupine
zberatel'skej a kulturnej verejnosti u nas, ako aj v zahrani¢i. Drazba mdZe prebiehat
viacerymi sposobmi, pricom drazit’ sa moze za fyzickej pritomnosti v sale, telefonicky, alebo
zastupovanim zo spolo¢nosti Darte prostrednictvom objednavky zastupovania, pricom je
moznost’ zapojit’ sa aj priamo cez internet, pokial’ ide o on-line aukciu. Spolo¢nost’ priblizuje
takuto oblast’ primarne zberatel'om, pre ktorych nie je investicia do umenia zalezitost'ou
sebareprezentacie, ale hlavne prirodzeny prejav kultivovaného zivotného stylu. DARTE

pontka aj d’alSie sluzby, ako napriklad odborné konzultacie a expertizy ¢i posudenia diel ich
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internym stdnym znalcom z praxe, ktory sa Specifikuje na pravost umeleckych diel a
starozitnosti. Zivé aukcie organizuje spolo¢nost’ vo $tvrtroénych fazach, teda Styrikrat do
roka, pricom popri tychto hlavnych udalostiach spolo¢nost’ usporadiuva aj niekol’ko mensich
benefi¢nych aukcii, priCom ide hlavne o ro6zne charitativne projekty v r6znych mestach na
celom Slovensku. Prezenta¢né priestory a sidlo firmy sa nachadza v Niznom Hrusove, kde
ma firma aj depozitné sklady, reStauratorsku dieliu i ateliér na odborné posudzovanie diel
prijatych do predaja, taktiez vystavni DARTE GALLERY, kde okrem aukcii umenia,
starozitnosti, historickych vozidiel a numizmatiky usporadiivaju aj autorské vystavy
sucasnym maliarom. DARTE vsak ako prva auk¢na spolo¢nost’ na naSom trhu zacala
prevadzkovat aj non-stop internetovi drazbu umenia on-line. Kazda auk¢éna kolekcia je tak
v predstihu ponukana aj v on-line forme, ¢o patri k hlavnym vyhodam pre klientov, ktori sa
nez(castiuju na zivej aukcii. Vydrazené diela sa zasielaji kuriérskou sluzbou az do miesta
urCenia v ramci celej Eurdpy. Ako jedini na Slovensku usporaduvaju aj pravidelné online
aukcie nazivo, s priamym videoprenosom z aukcie a moznost'ou priameho vstupu do drazby
kazdého prihlaseného drazitel'a. Spolo¢nost’ mé aj niekol’ko dcérskych firiem ako napriklad
Starozitnosti eAntik. Tato spolo¢nost’ vznikla oficialne ako firma Dajana este v roku 1992
so sidlom v gazdovskej usadlosti v Niznom HruSove. Nasledne sa v roku 2005 premenovala
na Starozitnosti eAntik. Spolo¢nost’ v§ak neoficialne tvorila svoju zbierku uz od roku 1955.
V roku 1994 ju prebral Dr. Jaroslav Krajndk, PhD. siidny znalec na staroZitnosti a pravost’
umeleckych diel a majitel’ Aukénej spolo¢nosti Darte. Spolo¢nost’ dnes ponuka starozitnosti
a artefakty az z rokov 3000 pred nasim letopo¢tom az po stcasna Pop Art. V depozitari ma
dostupnych viac ako 300 kusov historického ndbytku a priblizne 2000 vytvarnych diel, vel'ké
mnozstvo porcelanu a réznych bytovych doplnkov. Dalsou dcérskou spoloénostou firmy
DARTE Artconsulting.sk. Spolo¢nost’ vznikla na zéklade poziadaviek viacerych zijicich
asufasne posobiacich vytvarnikov ¢i réznych milovnikov, zberatelov a vyznavacov
moderné¢ho umenia, aby sa do povedomia na naSom uzemi dostala a zacala sa prezentovat’
aj sucasnd tvorba. Umoznuje tak spristupnenie prace sucasnej slovenskej aj zahrani¢nej
umeleckej obce Sirokej verejnosti doma i1 v zahrani¢i. Vyhodou obchodovania cez
artconsulting.sk je to, Ze kazdé zaregistrované dielo na tejto platforme je okamzite
ponuknuté vetkym evidovanym klientom na tzemi celej Eurépy. Dalsou vyhodou je
umiestnenie velkého vyberu roznych artefaktov. Art Consulting sa venuje hlavne sti¢asnému
umeniu a tvorbe v podstate akychkol'vek autorov, bez ohl'adu na to ¢i si znami alebo nie.
Otvara sa teda prakticky komukol'vek, ¢i uz ide o znamejsich autorov, Studentov umenia,

galériam a Sirokej verejnosti, ktorej umoznuje propagovanie ich diel. Ciel'om spolo¢nosti je
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prepajat’ svet umenia so svetom zberatel'stva a prehlbovat’ zaujem o stcasna tvorbu.
Spolo¢nost’ sa snazi poukazovat’ aj na fakt, ze investovat’ do umenia sa oplati a zberatel'stvo

je nielen investiciou, ale aj podporou rozvoja su¢asnej kultury.>*

3.1.3 Cierne Diery a ich projekt

Ateliér Cierne diery sa v roku 2014 zac¢al venovat architekture, ktora je U nas ¢asto
prehliadand — od starych fabrik cez rozpadajuce sa kiipele az po ikony modernej architektury.
Tieto staré stavby zobrazuji na grafickych dielach, ktoré sa nakoniec stali ¢ast'ou zbierky
Slovenskej narodnej galérie. Tento projekt svoje reportdze a vyskumy spracovava do knih v
zbierke Slovenského muzea dizajnu. Velky pocet zberateliek a zberatelov umoznuje tomuto
projektu finan¢ne sa angazovat’ v oblasti kultiry a socialnej prace. Sami realizuju obnovu
pamiatok v Jel$ave, Betliari ¢i Smolnickej Hute a taktiez finan¢ne podporuju aj iné
organizacie ako napriklad na pomoc 'ud’om bez domova ¢i na presadzovanie zenskych prav.
Ich tvorba grafickych diel je sucast'ou tohto aktivizmu od zaciatku roka 2015. Do tvorby
tejto série sa zapojilo uz viac ako 80 autoriek a autorov z prostredia domaceho vytvarného
umenia, ilustracie a grafického dizajnu. Na svojich vlastnych risografickych tla¢iarnach tak
vytvaraju nové zobrazenia kulturneho dedi¢stva z ryZovych a sojovych farieb, a zdroven s
tlaovymi chybami, ktoré st zaujimavost'ou kazdého diela. Za tymito farbami sa vSak skryva
konkrétna podpora a zachrana pamiatok v regionoch Slovenska. Po ich prvej vystave v
Aukcnej spolo¢nosti SOGA v Bratislave putovali vSetky ich grafiky do zbierky, ktora ziskala
ako dar Slovenska narodna galéria. V roku 2020 sa cela zbierka prezentovala v zilinskej
Novej synagdge a v nasledujicom roku v koSickych Kasarnach - Kulturparku. Do tejto
vystavy bolo vytvorenych celkovo 242 grafik od 75 autoriek a autorov. Kazdé nové dielo
rozsiruje zbierku v Slovenskej narodnej galérii. Dal3ou zaujimavostou je, ze v pandemickom
roku vyzbierali Cierne diery priblizne 200 000 eur na podporu réznych komunit v oblasti
kultury a charitativnej prace. Aj pri tom bol hlavny zdroj tvorba grafik a rovnako tak aj

nasledna drazba diel, ktoré darovali samotni zberatelia.>®

5 Darte s.r.0. Aukcnd spolocnost Darte. O nds. [online]. Nizny Hruov: 2024. [cit. 2024-3-15].
Dostupné na: https://www.dartesro.sk/?act=0-nas

% Cierne diery. Onds [onling]. Bratislava: 2024. [cit. 2024-3-15]. Dostupné na:
https://eshop.ciernediery.sk/o-nas/
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3.1.4 Macho & Chlapovic

Auk¢na spolo¢nost Macho & Chlapovic a. s., bola zalozena az v roku 2010 s ciel'om
vyuzit’ rodinné poznatky a nadviazat’ na vel'mi bohati numizmatick tradiciu oboch rodin.
Tim tejto spolo¢nosti je tvoreny expertmi, ktori sa venuju zberatel'stvu od detstva sa
postupne vypracovali na najpoprednejsich a uznavanych odbornikov vo svojej oblasti.
Znalosti o trhu, obrovské penzum zberatel'skych skusenosti a rodinnt histériu spolo¢nost’
pretavila do schopnosti poskytovania sofistikovanych sluzieb Sirokej zberatel'skej verejnosti
aj investorom. Ma dobré znalosti a skusenosti z oblasti finanénych trhov, medzinarodného
prava, portfolio manazmentu aj z oblasti alokacie aktiv do historicky a zberatel'sky
atraktivnych predmetov, na zaklade ¢oho dokaze uspokojovat’ aj ti najnaro¢nejsiu privatnu
klientelu. Pokryvaji hlavne region Ciech, Slovenska, Raktska a Mad’arska. Posobia vsak aj
na vietkych zaujimavych aukciach a dolezitych veltrhoch v Eurdpe, USA aj v Azii.
Spolo¢nost’ sa venuje hlavne usporaduvaniu akcii, kde drazi rozne mince ¢i bankovky.
Doposial' usporiadala 55 aukcii pri ktorych uspokojila viac ako 7000 zakaznikov
a najdrahsia predana polozka sa vysplhala az do vysky 1 140 000 eur.>®

3.1.5 Art Invest

Aukéna spolo¢nost’ Art Invest je dlhodobo tradi¢nou a stabilnou sucastou na
slovenskom trhu s umenim. Tato spolo¢nost’ ako jedina na Slovensku organizuje zivé online
aukcie, na ktorych mozete drazit’ pontikané diela priamo prostrednictvom vasho pocitaca,
alebo mobilného telefonu v redlnom c¢ase, a t0 bez vaSej pritomnosti na sale.
Samozrejmostou je aj moznost' zadavania a pisomné limity a ziadosti prostrednictvom
telefonickej drazby. Rovnako ako pre sukromné osoby realizuje spolo¢nost’ aj drazby pre
korporatnych klientov. Ako priklad mozeme pouzit’ drazbu pre poistoviiu Allianz, ktorej
spolo¢nost’ zrealizovala drazbu priblizne 550 vytvarnych diel z ich zbierky. Zaoberaja sa
hlavne predajom, vyhladavanim, overenim pravosti, ohodnotenim, cenotvorbou aj
investicnym potenciadlom jednotlivych umeleckych diel. Svojim klientom poskytuju
odborné poradenstvo pri vybere a nakupe jednotlivych diel, takisto pri vytvarani umeleckych
zbierok alebo dlhodobych investicidch do vytvarného umenia. Spolo¢nost’ sa snazi
deklarovat’ to, Ze investicia do vytvarného umenia uz v dneSnej dobe nie je Cisto

zberatel'skou zalezitostou. Okrem umelecko-historickej, pripadne estetickej hodnoty sa

% Macho & Chlapovi¢. Onds [online]. Bratislava: 2024. [cit. 2024-3-16]. Dostupné na:
https://machochlapovic.com/sk/o-nas
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zacina stéle viac presadzovat’ aj po stranke finan¢nej a investorskej. Z investiéného pohl'adu
v konkurencii viacerych réznych komodit sa radi investicia do vytvarného umenia medzi
jednoznacne najbezpecnejSie. Neovplyviiuje ju totiz ziadny vonkajsi vplyv ¢i uz
geopoliticky, medzinarodny alebo spolo¢ensko-kultarny. Zhodnotenie takejto investicie je
teda bez reakcii na akykol'vek vykyv trhu stabiln¢, aj ked’ treba Casto ratat’ s urcitym

¢asovym horizontom.>’

3.2 Vysledky dotaznikového prieskumu o vnimani investovania do

umenia a zberatel’stva na naSom uzemi

V tejto Casti diplomovej prace budeme podrobne skimat’ vysledky anonymného
dotaznika na tému skiimanej problematiky, ktorého sa zucastnilo 137 respondentov. Na uvod
je potrebné dodat,, Ze pri otazkach, ktoré boli cielené na konkrétne moznosti investicii ¢i
zberatel'skych predmetov bola ponechand moznost’ vyberu viacerych odpovedi z dovodu, ze
respondent mdze potencialne investovat’ do réznych aktiv, pripadne zbierat’ viacero roznych
predmetov. Respondentov sme teda nechceli obrat’ o moZnost’” vyberu akychkol'vek

potencialnych variant.

Zaujem respondentov o investovanie

V uvode sme chceli vediet’, akd Cast’ respondentov sa zaujima o investovanie vo
vSeobecnosti, ¢im by sa vzhladom na velkost a geografické rozloZenie vzorky malo
demonstrovat’, aky je u nas zaujem o investovanie. Zo 137 respondentov odpovedalo kladne
56,2 %, ¢o je viac ako polovica opytanych. Tento fakt, teda nie celkom dobre odzrkadl'uje
to, ze uroven financ¢nej gramotnosti na Slovensku uz dlhodobo nedosahuje vysledky,
s ktorymi by sme mohli byt’ spokojni. Vacsia Cast’ respondentov tak javi aspon zakladny
zaujem o investovanie, priCom tento trend unas nie je Uplne obvykly. Mézeme teda
predpokladat’, Zze Cast’ respondentov je finan¢ne gramotnejSia ako je populacny priemer.

Faktom vsak je, Ze stale velka ¢ast’ populécie nevie dostatocne dobre spravovat’ svoje vol'né

5 Artinvest: Aukcie umenia. O nds [online]. Bratislava: 2024. [cit. 2024-3-16]. Dostupné na:
https://www.artinvest.sk/stranky/o-nas
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finan¢né prostriedky, ktoré Casto stoja nevyuzité na beznych uctoch v bankéch, alebo su
pripadne investované nevhodne s nizkym ziroc¢enim investicie. Podiel investorov, ktori sa
zaujimaju o investovanie je detailne zobrazeny na nasledujucom grafe.

Graf 4 — Zaujem respondentov o investovanie

Zaujem respondentov o investovanie

= dno = nie

Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu

Podiel respondentov ktori maju sktisenost’ s investovanim

V d’alSej otazke sme zistovali, akd Cast’ respondentov ma skusenost’ s redlnym
investovanim akoukol'vek formou. Pocet respondentov, ktori odpovedali na tuto otazku
kladne je teda o0 par percent vyssi, ako pri prvej polozenej otazke. Mozeme teda konstatovat),
ze niekol’ko jednotlivcov méa skusenost’ s redlnym investovanim aj napriek tomu, Ze
neprejavujil zaujem o investovanie, respektive ho mozno v minulosti prejavovali, av§ak na
zaklade roznych okolnosti ho mohli po ur€itom case stratit. Graf nizsie poskytuje detailny
pohl'ad na odpovede.

Graf 5 — Skusenost’ respondentov s realnym investovanim

Investovali ste uz niekedy?

= dno = nie

Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu
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Dovody neinvestovania casti respondentov

Pri tretej otazke v dotazniku sme sa zamerali na Cast’ respondentov, ktora neinvestuje,
respektive nejavi zdujem o investovanie. Respondentom sme sa snazili poskytnit’ ¢o
potrebné podotknut’, Ze na uspesné odoslanie dotaznika bolo potrebné odpovedat’ na kazda
polozenu otazku, a prave preto sme vo vybere moznosti ponechali aj moznost’ ,,investujem*.
Pre Cast’ respondentov, ktord o investovanie zaujem javi resp. redlne investuje. NajcastejSim
dovodom pre ktory cCast’ respondentov nejavi zaujem o investovanie, je nedostatok
sktsenosti. Tuto moznost’ zvolilo az 23 % respondentov, ¢o naznacuje to, Zze l'udia nie st
dostato¢ne informovani ¢i vzdelani v problematike investovania na finan¢nych trhoch, a nie
su ochotni si dohl'adat’ v tejto oblasti odborného poradcu ¢i ho pripadne zaplatit. Druhym
najcastejSim dovodom pre ktory sa respondenti nezaujimaju o investovanie je nedostatok
prostriedkov, pri¢om tato odpoved’ dosiahla uroven 22 %. Vzhl'adom na to, ze dotaznik bol
cieleny hlavne na skupinu aktivne pracujucich ludi sa v tomto pripade dostavame
k dlhodobému problému v nasej ekonomike. Tento vysledok naznacuje, Ze ¢ast’ populacie
nema dostatocny prijem na to, aby vdObec rozmyslala nad potencidlnou investiciou
akéhokol'vek charakteru. Tento problém sa da povazovat’ za dlhodoby, aj napriek relativne
Castému zvySovaniu minimalnej] mzdy. 10 % odpovedi sme zaznamenali pri moZnosti
,»strach zo straty*. Tychto respondentov tak mdZeme povazZovat za rizikovo averznych. Ide
teda otaka cCast’ respondentov, ktora nie je ochotna znaSat’ akékol'vek riziko spojené
S potencialne neuspeSnou investiciou. 7% zozbieranych odpovedi patri moznosti ,,nedovera
voci investovaniu, 5 % opytanych nema o investovanie absolitne ziadny zdujem a 2 %
pripadaji na moznost’ zlej skisenosti z minulosti. Pri tejto otazke je v§ak potrebné zdoraznit,
7e pocet moznosti nebol obmedzeny na jednu, a ¢asto teda moZze ist” o kombinaciu viacerych
vysSie spomenutych moznosti. Detailny prehl'ad odpovedi vidime na nasledujucom grafe.

Graf 6 — Dovody neinvestovania Casti respondentov
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Dbvody neinvestovania Casti respondentov

30,0%
20,0%
10,0%
0,0%
M strach zo straty M nedostatok skdsenosti nezaujem o investovanie
neddvera voci investovaniu M zIa skdsenost z minulosti M nedostatok financii
H investujem Hiné

Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu

Do coho respondenti najcastejsie investuju?

Pri tejto otazke sme sa snazili zistit’, aké typy investicii preferuje ta ast’ opytanych,
ktora odpovedala kladne pri prvych dvoch otazkach. Podobne ako pri tretej otdzke sme vSak
pre cast’ respondentov, ktori neinvestuji ponechali moznost’ ,,neinvestujem®. Aj pri tejto
otazke je vSak potrebné si uvedomit’, Ze ¢asto pojde o kombinacie roznych typov investicii,
avSak z grafu mdZeme pozorovat’, Ze najcastejSie V tomto pripade vystupuji do popredia
investicie do cennych papierov. Mézeme teda konstatovat, ze najlakavejSou moznostou pre
respondentov su rozne akcie, dlhopisy &i iné cenné papiere. Dalsou oblibenou moZnostou
je mozno prekvapivo pomerne rizikové investicia do kryptomien. Investicia tymto smerom
je samozrejme lakava z pohladu vysokého potencidlneho zisku, avSak je potrebné si
uvedomit’ aj to, ze priamo umerne rastie pri tejto investicii rastie aj riziko. 9,8 %
zaznamenanych odpovedi sa viaze k nehnutel'nostiam. Tento typ investicie je u nas pomerne
beZny jav, nakol’ko u nas stale plati trend, pri ktorom chce vd¢sina populécie vlastnit’ asponl
nehnutel'nost’ v ktorej byva. Realitny trh bol v poslednom obdobi z hl'adiska rastu vel'mi
dynamicky, pricom za posledné roky sme zaznamendvali néarast cien nehnutelnosti na
pravidelnej baze. Ak teda respondent ma dostatok prostriedkov na kupu investi¢nej
nehnutel’nosti ¢i inej investicie smerom K realitnému trhu, je pochopitel'na jeho orientacia
tymto smerom. Dalej nasledujii investicie do komodit a az ndsledne mézeme vidiet’ zbieranie
predmetov ¢i investicie do umenia. M6Zeme tak konStatovat’, Ze investicia tymto smerom
nie je v nasich koncinach tplne bezna a da sa predpokladat’, Ze nie je ani prvou volbou pri

vicsine investujucich respondentov. Graf eSte zachytava aj minimalne percento investovania
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na FOREXe, teda pri obchodovani s réznymi menovymi parmi ¢i krosmi. Vzhl'adom na
naro¢nost’ tohto typu obchodovania vSak nie je prekvapenim jeho extrémne nizke zastipenie
pri tejto otazke. Detailny graf do coho respondenti investuju mézeme vidiet’ nizsie:

Graf 7 — Kam respondenti investuja?

Kam respondenti investuju?
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forex B umenie M zbieranie predmetov
H nehnutelnosti H neinvestujem Hiné

Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu

Rozmyslanie respondentov nad potencidlnou investiciou do umenia a

zberatelstva

Pri tejto otdzke prvykrat prechddzame od vSeobecného vnimania investovania
k investovaniu do umenia, ¢i pripadne do inych zberatel'skych predmetov. V tomto pripade
sme sa respondentov pytali, ¢i niekedy uvazovali, respektive uvazuji nad investiciou do
akejkol'vek formy umenia, pri¢om pri odpovedi mohli vybrat’ len jedini moznost’. Moznosti
sme upravili tak, aby bolo mozné zvolit' aktukol'vek potencidlnu kombinédciu jednou
odpovedou. Az 56,2 % opytanych uviedlo, ze nikdy nerozmyslali nad akoukol'vek
investiciou vtomto smere ateda moéZeme konStatovat Ze ich zdujem o umenie ¢i
zberatel'stvo z investi¢ného hl'adiska je v podstate nulovy. Nad investiciu do akejkol'vek
formy umenia rozmyslalo 18,2 % respondentov a nad investiciou do inych, respektive
zberatel'skych predmetov premyslalo 17,5 % opytanych. Nad oboma tymito variantami
uvazovalo len 8% opytanych respondentov, ¢o v naSom pripade predstavuje 11 l'udi. Na
zaklade tychto vysledkov teda mézeme konStatovat, Ze o investovanie do umenia c¢i
zberatel'skych predmetov nie je unas az tak rozSirené, ¢o spdsobuje aj mensi zaujem
respondentov, kde vicSina nikdy nad investovanim do umenia nepremyslala. Detail m6Zeme

vidiet’ na grafe niZSie.
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Graf 8 — Uvazovanie respondentov nad investiciou do umenia a inych zberatel'skych

predmetov
premyslanie nad investiciou do umenia
56,2% /
= premyslal som nad umenim = premyslal som nad inymi predmetmi

nepremyslal som nad ni¢im v tomto smere = premyslal som nad oboma moznostami

Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu

Umenie 0 ktoré respondenti prejavujii zaujem

Pri tejto otazke sme sa snazili zistitt o aké umenie vo vSeobecnosti vzorka
respondentov prejavuje zdujem. Do mozZnosti boli zahrnuté aj typy umeni, ktoré sa nedaju
zaradit’ ako investi¢ny artikel, avSak stile do umenia vyrazne patria. Z grafu modZeme
vycitat’, ze najéastejSou odpoved’ou na polozenu otazku bola hudba, pricom jej podiel v grafe
tvori 27,6 %. Dnes je hudba pravdepodobne najdostupnejSie umenie vobec. Jej dostupnost’
je sposobend hlavne tym, Ze vo velkej miere je dostupnd na internete, priCom pocet
streamovacich platforiem prakticky stale rastie. Hudba sa vSak da povazovat’ aj za investi¢ny
artikel zberatel'ského charakteru, ak sa zameriame na zbieranie LP platni, CD nosicov
a roznych albumov, ktoré su vydavané v limitovanom pocte. Predpokladame ale, Ze vacSina
opytanych respondentov povazuje hudbu za umenie, no jej investi¢ni stranku az tak
nevnima. Nasledne takmer 20 % tvori tanec. V tomto pripade ide o ¢isto umeleck aktivitu,
ktord nie je mozné nejakym spdsobom radit’ za investiénu prileZitost. Dalsim v poradi su
obrazy. Cast’ respondentov uvadza, Ze ich zaujima prave tento typ umenia, ktory je jednym
Z najbeznejsich investicno-zberatel'skych artiklov vobec. Nésledne vidime odpoved’ divadlo.
Rovnako ako pri tanci ide o takd Cast’ umeleckého priemyslu, ktoru len tazko mozno
povazovat’ za investi¢no-zberatel'sky artikel. Jednou z méla vynimiek by mohlo byt’ babkové
divadlo, pri ktorom je mozné tieto babky zbierat’ a povazovat’ ich aj za investicné predmety,
ktorych hodnota casom stipa. Predpokladame vSak ale, Ze tento fenomén medzi
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respondentmi nie je vel'mi rozsireny, nakol’ko ide o pomerne nezvycajny artikel, ktorému sa
venuje pomerne uzka skupina zberatelov. Pri pohlade na literatiru je pomerne naro¢né
Specifikovat’ prave tento typ umenia, nakol’ko ho mézeme opét’ rozdelit’ tak na investi¢na
¢innost’ ako aj na bezné hobby. Pri starozitnostiach uz vidime mensi zdujem respondentov
0 tuto oblast’. Ide vSak o vyznamné zberatel'ské predmety, ktoré¢ maji casto vysoka hodnotu,
pricom vela l'udi ¢asto ani netusi, ze takymto predmetom disponuje, pricom ho c¢asto
nadobudne napriklad prostrednictvom dedi¢stva. Najmenej respondentov uviedlo moznost’
iné, teda javia zaujem o umenie, ktoré v odpovediach nebilo Specifikované. Situaciu
podrobne vidime na grafe nizsie:

Graf 9 — O aké umenie sa zaujimate?
O aké umenie sa zaujimate?

27,6%

30,0%
25,0%
20,0%
15,0%
10,0%

5,0%

0,0%

Hobrazy Mtanec hudba staroZitnosti M divadlo M literatira Miné

Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu

Nakupovanie, respektive investovanie do umenia

Pri tejto otazke sme zistovali jednoduchu skuto¢nost’ a to aky pocet respondentov uz
niekedy nakupoval umenie. Ako m6Zeme vidiet’ na grafe, umenie realne niekedy kupilo len
24,8 % opytanych, teda necela Stvrtina respondentov. Tento fakt teda potvrdzuje to, Ze
informovanost’ a vzdelanost’ 'udi o umeni ako spdsobu investicie je na nizkej urovni, pricom
je potrebné zohl'adnit’ aj to, ze nie kazdy naklip umenia zo strany respondentov bol brany

ako investicia a teda mohol byt vykonany z r6znych inych dévodov.
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Graf 10 — podiel respondentov nakupujicich umenie

Podiel respondentov ktori uz kupovali/investovali do umenia

= dno = nie

Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu

Dovody kupy umenia

V nadviznosti na predoslu otdzku sme od respondentov zist'ovali, Z akého dovodu sa
rozhodli pre kupu akéhokol'vek typu umenia. Na vyber sme ponechali aj moznost’ ,,nikdy
som nekupoval pre ti ¢ast’ respondentov, ktori nikdy nekupili akykol'vek umelecky artikel.
Tychto odpovedi sme zaznamenali 68 %, pri¢om v tejto otdzke je opat’ potrebné zohl'adnit’
to, ze respondenti mali moznost’ vybrat’ si z viacero moznosti. Najcastej$Sim dovodom kupy
umenia je jeho pouzitie ako bytovy doplnok, ¢ize v tomto pripade nejde o kiipu umenia
s imyslom ho v budutcnosti zhodnotit’ na trhu, aj ked’ sa tato moznost’ neda Uplne vylucit.
Druhy najc¢astejsi dovod kiipy umenia je ndkup s imyslom umenie darovat’. V tomto pripade
teda uplne vylu¢ujeme moznost’ investicie, nakol’ko uz pred kupou predmetu vieme, ze
Z neho nebudeme mat’ ziadny dodato¢ny vynos. 4,6 % odpovedi sa viaze k moznosti kupy
umenia z dévodu urcitého citového vztahu k danému umeleckému predmetu. V tomto
pripade teda opét’ predpokladame, Ze majitel’ pravdepodobne takyto kus umenia nikdy d’alej
nepredd. Vynimocne sa to mdze stat’ z roznych pri¢in nidze, av§ak umenie kupované kvoli
citovému vzt'ahu hned’ nezarucuje, Ze jeho umelecka hodnota bude dostato¢ne zaujimava
pre dalSie subjekty pohybujuce sa na trhu s umenim. Len 2,6 % odpovedi sa viaZze
k moznosti kipy umenia ako investicie. Ide teda o vel'mi mala ¢ast’ respondentov, ktori
investuji do umenia s cielom v budtcnosti ziskat’ dodatocny vynos z predaja, pripadne je

ich cielom diverzifikovat’ riziko v investiénom portfoliu. 1,3 % odpovedi evidujeme pri
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moznosti iné, ¢ize v tomto pripade skutoény dovod kipy umenia zo strany respondentov
nepozndme. Detailné spracovanie mézeme vidiet’ na nasledujicom grafe:

Graf 11 — D6vod kapy umenia

Dovod kupy umenia

68,2%
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Hinvesticia Mdar M bytovy doplnok citovy vztah Miné M nikdy som nekupoval

Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu

Miesto kupy umenia

Pri tejto otdzke sme chceli zistit' miesto, na ktorom si respondenti zaobstarali
umelecké predmety, ktoré si zaktpili. Opit’ sme ponechali aj moZnost’ pre respondentov,
ktori umenie nikdy nekupovali. Naj€astejSie v§ak respondenti kupujuci umenie uviedli, Ze si
umelecké dielo zakupili priamo od autora, pricom islo az o 15,1 % odpovedi. Nasledne
takmer 9 % odpovedi prislucha moznosti ,,obchod s umenim* ¢o znamena nakup umenia
v relativne beznom obchode. Dalsie moznosti st zo $tatistického hl'adiska menej vyznamné
hodnotou. Ide o kupu diela priamo od predoslého majitel’a, priCom sa v tomto pripade jedna
0 2,7% odpovedi, nasleduje obchod so starozitnostami s 2,1 % a 1,4 % odpovedi sa viaze
k moznosti nakupu diela v galérii. Ani jeden z respondentov si vSak nikdy nekupil umelecké
dielo v aukénej sieni. Detail mozeme vidiet’ na grafe nizsie:

Graf 12 — Miesto kupy umeleckého diela
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Miesto kdpy umenia
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Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu

Vnimanie umenia ako investicie z rizikového hladiska

Pri tejto otazke sme zist'ovali u respondentov ako vnimaju investovanie do umenia
z hladiska rizika. Za bezrizikovi povazuje investiciu do umenia 10, 9 % opytanych
respondentov. Ako investiciu s nizkym rizikom povazuje investiciu do umenia az 43,8 %
opytanych, o predstavuje jednoznaéne najvacsiu Cast’ odpovedi na tito otdzku. Za investiciu
so strednym rizikom ju povazuje 34,3 % opytanych. Za vysoko rizikovu povazuje takuto
investiciu 10,9 % opytanych. Na zdklade vysledkov moZeme konStatovat’, ze vicSia Cast’
opytanych zaradzuje tlto investiciu z hl'adiska rizika do spravnej kategorie a to do nizkeho
respektive stredného rizika. Detailny pohl'ad vidime na grafe.

Graf 13 — Zaradenie investicie do umenia podla rizika

Zaradenie investicie do umenia podla rizika

=

= bezrizika = nizke riziko = stredné riziko vysokeé riziko

Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu
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Oboznamenie s moznostami investovania do u menia U nds

Pri tejto otazke sme zistovali to, ¢o Si respondenti myslia o tom ¢i je verejnost
dostatocne dobre obozndmena s moznost'ami investovania do umenia. Tato otdzka bola na
zaklade vysledkov odpovedand celkom jednoznacne a to tak, Ze az 97,8 % opytanych si
mysli, Ze verejnost’ nie je dostato¢ne dobre informovana o moznostiach investovania na trhu
S umenim v naSom prostredi. MozZeme teda tvrdit, zZe verejnost’ vnima nedostatok informacii
ktory je pre tuto problematiku u nas bohuzial typicky.

Graf 14 — Vnimanie verejnosti s oboznamenim sa s moznost'ami na trhu s umenim

oboznamie s moZnostami investovania do umenia

2,2%

= dno = nie

Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu

O aké umenie ma zaujem potencialny a realny investor

Tato otazka bola zamerana na to, aby sme zistili aky typ umenia by potencidlny
respektive redlny investor preferoval pri kiipe. V tejto otazke celkom jednoznaéne zvitazila
moznost’ kupy obrazu, ktora dosahuje az takmer 40 %. Tato odpoved nie je prekvapiva,
nakol’ko ide o jeden z najrozsirenejsich a najbeznejsich umeleckych predmetov, o ktorom sa
navyse najpravdepodobnejsie dostanti relevantné informécie hlavne prostrednictvom médii,
ktoré zvyknu informovat’ o kipach ktoré sa pohybuju v astronomickych hodnotach. Da sa
teda konStatovat’, Ze takymto spdsobom prave obraz ako taky vnima verejnost’ aj v pripade,
7e nema ziadny vlastny zdujem o tito oblast’. Takmer 20 % odpovedi je spajand s veteranom.
Ide o star¢ vozidlo s vysokou historickou hodnotou a prave tato moznost’ vlastnit’ takyto

ktsok je pre respondentov vel'mi lakava. Problematiku tychto starych aut je vsak rozhodne
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potrebné mat’ detailne nastudovanu urcite viac ako obrazy, nakol’ko ide o techniku s ktorou
je potrebné vediet’ profesionalne zaobchadzat'. Tretou odpoved’ou s vySSim percentom je
moznost’ zaklpenia starozitnosti. Tato moznost zahffia obrovské mnozstvo blizSie
nespecifikovanych starozitnych predmetov, ze nie je prekvapenim jej postavenie v tomto
rebricku. Pod starozitnost'ou si moze respondent predstavovat’ naozaj cokol'vek s historickou
a umeleckou hodnotou. Nasledne je 6,6 % odpovedi naviazanych na investiciu do
socharskeho umenia, 6,2 % do digitalneho umenia do ktorého radime napriklad NFT, 5 %
patri fotografii a len 3,5 % zaujem prejavili respondenti o film respektive video. Iny predmet,
ktory nebol v moznostiach zaradeny by prisluchal len na 1,5% odpovedi.

Graf 15 — Aka umenie by respondenti zakupili?

Aké umenie by ste si kupili?
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Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu

Je umenie vhodnou moznostou diverzifikacie rizika?

V tomto pripade sme zist'ovali, ¢i respondenti vnimajl investiciu do umenia ako
vhodni moZnost’ na diverzifikdciu rizika v investicnom portfoliu. Vel'ka €ast’ opytanych,
teda az 81,8 % respondentov vnima takiito moznost’ ako vhodny sposob rozloZenia rizika
Vv portfoliu. Této skutocnost’ je tak pozitivny fakt, ze tito respondenti vnimaju to, Ze prave
ktpou rézneho umenia mozeme znizit riziko vzniku strat pri investovani. ZvySnych 18,2 %
tato moznost’ ako vhodnu nevnima. Vznika teda priestor na opatovné zamyslenie sa nad tym,
ako je v nasej krajine dlhodobo zanedbavana finan¢na gramotnost’ a samotné vzdelavanie v
ramci tejto problematiky. Graficky spracovany vysledok v ramci tejto otazky vidime na

grafe niZSie.
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Graf 16 — Vnimanie umenia ako moznosti diverzifikécie rizika v portfoliu

Vnimanie umenia ako moznosti diverzifikacie portfdlia

= dno = nie

Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu

Dostatok moznosti investovania do umenia podla respondentov

Pri tejto otazke sme sa snazili zistit’ to, ¢o si respondenti myslia o dostatku moznosti
investovania do umenia u nas. V tomto pripade si az 81 % opytanych mysli, ze na naSom
trhu, nie je dostatok moznosti na investovanie do umenia, s ¢im sa da pomerne jednoznac¢ne
stihlasit, ked’Ze tieto moZnosti u nas st znacne obmedzené. 19 % respondentov vsak tuto
problematiku vnima tak, Ze na naSom trhu je dostatok moznosti na investovanie do umenia.
To moze byt spdsobené bud’ tym, Ze nepoznaju problematiku na tol’ko aby si vedeli
porovnat’ tieto moznosti s moznostami, ktoré su v krajinach na ktorych je trh s umenim
ovel’a star§im a vyspelejSim, alebo zobrali do ivahy aj tii mozZnost’, Zze dnes ¢lovek moze
nakupovat’ cokol'vek prakticky z celého sveta a neuvedomili si, Ze otdzka sa vztahuje len na
trh s umenim v ramci Slovenska.

Graf 17 - Vnimanie moznosti na investovanie do umenia v SR

Vnimanie moznosti na investovanie do umenia v SR

= dno = nie

Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu
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Skupina obyvatel’stva pre ktoru je investovanie do umenia vhodné

Pri tejto otazke sme si za ciel’ urcili zistit’ ako vnimaju respondenti to, pre aku skupinu
I'udi je prave investovat do umenia vhodné. Respondenti tak mali na vyber zo Styroch
moznosti, ktorymi sme sa snazili pokryt’ vSetky potencidlne moznosti, nad ktorymi by mohol
respondent uvazovat. Vysledky pri tejto otazke st vzacne vyrovnané. Ak sa na nich
pozrieme detailne, zistime Ze 30 % respondentov uviedlo, Ze podla nich je investicia do
umenia vhodné pre odbornikov v danej oblasti. Tato skupina l'udi to teda vnima tak, ze
pokial sa v danej problematike nevyznaju, nie sit vhodny potencidlny investor a nebert do
Givahy to, e si mozu dat’ pri takejto investicii poradit’ od réznych znalcov. Dalsich 27,8 %
opytanych si mysli, Ze takato investicia je vhodna len pre zberatelov ateda Uplne
vynechavaji moznost’ akéhokol'vek iného vyuZitia takejto investicie. AZ 21,7 % opytanych
si mysli, ze investovanic do umenia je vhodné len pre bohatych T'udi. Je tu teda
pravdepodobnost’, Ze umenie vnimaji ako vysostne draht zalezitost’ a nevnimaju to, ze diela
napriklad zacinajucich autorov sa daju na trhu zaobstarat’ za prijate'né sumy aj pre SirSiu
verejnost. Samozrejme takato investicia ma vyssie riziko nakol'’ko konkrétny autor nemusi
prerazit’, to vSak neznamena ze konkrétne umelecké dielo strati svoju hodnotu. To, ze takato
investicia je vhodna pre kohokol'vek si mysli 20,4 % respondentov. S touto skupinou vsak
moézeme z ndSho pohladu sthlasit’, nakol'ko dnes ¢lovek do umenia nemusi investovat
horibilné sumy, nemusi byt’ ani zaryty zberatel' a rovnako tak si vie dat’ poradit’ roznymi
odbornikmi, ktori pontkaju sluzby na trhu.

Graf 18 — Pre koho je vhodna investicia do umenia podl'a respondentov

Pre koho je vhodna investicia do umenia podl|a
respondentov

27,8%

= pre bohatych = pre kohokolvek pre zberatelov pre odbornikov v danej oblasti

Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu
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Podiel respondentov venujucich sa zberatel’stvu

V tejto Casti dotaznika sme presli na problematiku zberatel'stva a snazili sme sa zistit’
pohl’ad respondentov na tito problematiku. V prvej otazke k tejto téme, sme zistovali kol'ko
respondentov z vyskumnej vzorky sa venuje zberatel'stvu. Kladne odpovedalo len 16,8 %
opytanych, ¢o znamena, Ze o zberatel'stvo je relativne maly zdujem. Az 83,2 % opytanych
sa zberatel'stvu aktivne nevenuje a da sa teda predpokladat’, Ze S nim nema4 Ziadnu sktsenost’.

Graf 19 — podiel zberatel'ov na vyskumnej vzorke

Venujete sa zberatelstvu?

= dno = nie

Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu

Co respondenti najcastejsie zbierajii?

V tejto otazke sme sa snazili zistit, aké predmety najCastejSie zaujimaju tych
respondentov, ktori sa venuju zberatel'stvu, pricom sme ponechali moznost’ odpovede aj pre
tych ktori sa mu nevenuju. Prave tato skupina tvori na grafe najvyraznejsiu ¢ast’. Co sa tyka
zberatel'ov, najcastejsie sa vyskytovala odpoved’ iné pri¢om tato moznost’ predstavuje 8,2 %
odpovedi. Ak sa na to pozrieme z praktického hl'adiska, nie je to az tak prekvapujuci fakt,
nakol’ko zbierat’ sa da prakticky cokol'vek a je nerealne aby sme v tomto dotazniku poskytli
vSetky odpovede. Nasledne sa 7,5 % odpovedi spaja so zberatel'stvom minci, teda
numizmatikou. Tato zberatel'ska Cinnost’ je pomerne dlhodobo rozsirena aje pomerne
jednoduché ju realizovat’, nakol’ko sa nemusite Specializovat’ na rézne staré mince. Zbierat’
totiz mozete aj klasické euromince, ktoré st aktualne v obehu, pripadne iné menej zname
mince z cudzich krajin. Vysoké hodnoty dnes maju aj mince, ktoré su vyrazené napriklad

S chybou, ¢im sa stdvaju vel'mi unikatne a prave tie st velkym ldkadlom pre zberatel'ov.
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Nasledne vidime rovnaké hodnoty pri réznych zberatel'skych kartach a znamkach. Filatélia
je podobny fenomén ako zbieranie minci, venuje sa jej velka skupina zberatelov a tato
oblast’ ma rovnako vysoky potencial zhodnotenia v budicnosti. Co sa tyka zbierania Kariet,
Vv tomto pripade sa da prakticky konStatovat’ to, Ze fantdzii sa medze nekladu. V dnesnej
dobe sa zbieraju akékol'vek karty od Sportovych az po takzvané ,,Pokémon karty*, ktorych
najunikatnejSie kisky sa Casto predavaji za astronomické ceny. Rovnako tak vzacne st
Sportové karty s podpismi arézne d’alSie. Najmensi pocet odpovedi si zhodne rozdelilo
zberatel’stvo bankoviek, teda notafilia a zbieranie starozitnosti s 1,4 %.

Graf 20 — NajcastejSie zbierané predmety respondentmi
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Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu

Vnimanie zberatel'stva ako investicie respondentmi

V tejto otdzke sme sa snazili zistit, ¢i respondenti povazuju zberatel'stvo za dobra
formu investovania prostriedkov. Prieskumom sme zistili, Ze 59,21 % opytanych
odpovedalo na tato otazku kladne, avSak na zéklade predchadzajucich odpovedi mézeme
konstatovat’, ze len mala Cast’ respondentov ma realnu skiisenost’ so zberatel'stvom a teda nie
kazdy respondent vie Gplne spravne zhodnotit’ o takyto konicek obnasa. Dolezité ale je, Ze
vicsia Cast’ opytanych si uvedomuje Ze aj tato forma investovania je vhodna a moze priniest’
prijem zo zisku. Naopak 40,9 % opytanych nevnima tuto oblast’ za atraktivnu a adekvatnu
na zarocenie svojich prostriedkov a pravdepodobne by volila in1 formu investicie. Detailny
pohl'ad n4jdeme na grafe nizsie.

Graf 21 — Je zberatel'stvo dobra forma investovania prostriedkov?

67



Je zberatelstvo dobra forma investovania prostriedkov?

= dno = nie

Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu

Rozsirenost zberatelstva na Slovensku podla respondentov

Pri tejto otazke sme sa respondentov pytali, ako vnimaji rozSirenost’ zberatel'stva na
Slovensku. Len 0,7 % respondentov uviedlo, Ze zberatelI'stvo nie je na Slovensku rozsirené
vobec. Zatial’ ¢o d’alsich 2,2 % respondentov vnima zberatel'stvo ako vel'mi rozSirené. Ani
s jednou z tychto odpovedi sa neda sthlasit, ¢o znamena, ze tak nizke percento pri
odpovediach je celkom dobry vysledok. AZ 55,5 % respondentov, teda viac ako polovica
odpovedala ze zberatel'stvo je na Slovensku rozSirené malo a 41,6 % uvadza, Ze je
zberatel'stvo u nas stredne rozsirené. Zberatel'stvo na Slovensku samozrejme exituje, avSak
nie je to ziadny narodny fenomén, ktorym by sa zaoberala vyrazna ¢ast’ populacie a vysledky
tak celkom dobre odrézaji redlny stav. Detailne vidime hodnoty na grafe niZSie.

Graf 22 — Rozsirenost’ zberatel'stva na Slovensku

Roz$irenost zberatelstva na Slovensku
22% __0,7%

m vdbec = mdlo rozSitené = stredne rozsirené velmi rozsirené

Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu
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Co chyba respondentom v suvislosti s investovanim na trhu umenia

Na koniec sme respondentom polozili otazku na to, ¢o im v ramci investovania na
trhu s umenim najviac chyba, priCom mohli vybrat' aj viac moznosti. NajCastejSie sa tak
vyskytla odpoved’ informacie. M6zeme teda zhodnotit’, Ze verejnost’ vnima hlavne to, ze nie
je dostato¢ne informovana o moznostiach investovania na trhu s umenim. Dalsia vel'ké ¢ast’
odpovedi je alokovand pod finanénymi prostriedkami. Verejnost’ teda vnima ako velky
problém aj nedostatok prostriedkov, ktoré by na konkrétnom trhu mohla investovat'.
V pomerne vysokych hodnotach sa vSak pohybuji aj d’alSie moznosti ako napriklad
atraktivita, ¢as €i investicné moznosti. O nieco mensiu hodnotu na zaver dosahuje marketing.

Graf 23 — ¢o respondentom na trhu s umenim chyba

Co vam ako potencidlnemu investorovi chyba na trhu s
umenim ?

29,5%

30,0%

25,0%

15,1%

12,3% 9
20,0% ° 127%

15,0%
10,0%
5,0%
0,0%

H marketing M informédcie M investicné moznosti Cas M atraktivita ™ prostriedky

Zdroj: vlastné spracovanie dat ziskanych z dotaznikového prieskumu

3.2.1 Pohlad odbornika na vysledky dotaznikového prieskumu

V tejto casti kapitoly sme odkonzultovali vysledky dotaznikového prieskumu
s ¢lovekom z praxe. V prvom rade je potrebné tohto ¢loveka predstavit. Ing. MgA. Jozef
Urban vysStudoval Ekonomicku univerzitu v Bratislave, kde =ziskal titul inzinier na
Narodohospodarskej fakulte na ktorej tGspesne ukoncil Studijny program hospodarska
politika. Nasledne sa kvoli $tudiu presunul do Prahy, kde ziskal na Rudolfinskej Akadémii
titul MgA — Cesky ekvivalent slovenského titulu Mgr. Art., teda magister umenia. V Prahe
Jozef vystudoval odbor starozitnictvo a archivarstvo, kde napisal zavere¢nu pracu na tému
Predikcia aukénych vysledkov slovenskych autorov z prvej polovice 20. storoc¢ia. Aktudlne

je ¢lenom slovenskej numizmatickej spoloénosti a élenom komory starozitnikov Ceskej
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republiky. Uz sedem rokov sa venuje oceflovaniu umenia a starozitnosti, avSak vylu¢ne na
komercnej baze, nakol’ko nie je sidnym znalcom. Za sedem rokov praxe jeho rukami preslo
mnozstvo umeleckych diel, ktoré obhliadol a néasledne odhadol ich hodnotu. Objavil aj
zaujimavy strateny 6smy kus pamitnej medaily, ktora sa viaze so Slovenskou technickou
univerzitou v Bratislave. lde o medailu, ktora bola vyrazena pri prilezitosti vzniku tejto
univerzity a to v pocte 10 kusov. Kym neobjavil 6smy, v§eobecne sa vedelo len o siedmych
zachovanych kusoch a je vel'mi pravdepodobné, ze zvysné 2 sa uz nikdy nendjdu. Hodnota

tejto paméitnej medaily sa pohybuje na urovni okolo 5000 eur.

Pri konzulticii prvej Casti dotaznika, ktord bola zameranid na investovanie vo
vSeobecnosti sme sa spolo¢ne s Ing. MgA., Urbanom zhodli, Ze slabSie vnimanie a mensi
zaujem o investovanie na Slovensku je sposobeny hlavne Uroviiou finan¢nej gramotnosti.
V tejto Casti sme zistovali zaujem a skusenost’ respondentov s investovanim. Nasledujuce
otazky sa uz venovali priamo investovaniu do umenia. Mensi zaujem Sirokej verejnosti
0 investovanie na tomto trhu vysvetluje Ing. MgA. Urban hned’ niekol’kymi sposobmi.
Prvym dévodom, ktory za tymto problémom vidi je to, Ze verejnost’ vnima toto investovanie
ako Cisto snobsku zalezitost' a mysli si, Ze nema moznosti ako v tejto oblasti investovat’.
Problémom je hlavne to, Ze Sirokd verejnost vnima investovanie do umenia hlavne
prostrednictvom médii a to v pripadoch, kedy sa najslavnejSie obrazy a iné¢ umelecké diela
predavaju za astronomické sumy. Mimo tychto sprav z médii, vSak nemajii o tomto trhu
ziadne iné dostupné informacie a tak si myslia, Ze investovanie v tomto smere je vel'mi
nakladné. Zaroven vSak ako odbornik poukazuje na to, ze dnes sa investicie realizuju
Vv rozpiti od jedného eura aZ po spominané astronomické sumy. Je teda zjavné, Ze bariéra
vstupu na trh s umenim uz davno nie je tak vyrazne velka ako tomu mozno bolo v minulosti.
Ing. MgA., Urban vSak zaroven poukazuje aj na to, Ze len vel'mi méalo I'udi dnes vie zakupit’
kvalitné umenie. Rovnako tak u nas nie je verejnost’ zvyknuta investovat’ az tak, ako v inych
krajinach. Cudia si ¢asto neuvedomuju, Ze vynosnost’ umenia sa ¢asto pohybuje na rovnakej
alebo podobnej urovni ako investovanie do roznych fondov. Z marketingového hl'adiska by
mozno pomohlo, ak by sa u nas vysielala podobna relacia ako v ned’alekej Ceskej republike
,Poklad z pudy*. Tato relacia ukazuje to, ako ¢lovek doma najde vzacny predmet ktory je
nasledne ohodnoteny a predany. O koncept tejto relacie mala zdujem napriklad TV Markiza,
avSak v prieskume zistila, Ze o tento typ programu nebude dostato¢ny divacky ziujem
a nakoniec od tohto projektu upustila. Pan Urban tvrdi aj to, Ze je potrebné zohl'adnit’ ¢o

I'udia povazuju za umelecké dielo. Podla tejto skutocnosti by pravdepodobne vysledky
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v otazke Cislo 9 vysli inak, nakol'ko niekto povazuje za umelecké dielo drahu mal’bu a niekto
obraz zaktpeny v znamom Svédskom retazci IKEA. Z hl'adiska rizika zarad’uje investiciu
do umenia Ing. MgA., Urban niekde medzi bezrizikovu alebo investiciu s nizkym rizikom,
nakolko z financného hladiska eSte cena umenia neklesla. Rizikom vSak stale ostava
moznost kradeze alebo kiipa falzifikatu. Co sa tyka informovanosti verejnosti o moZnostiach
investovania na trhu s umenim, pan Urban konstatuje to, ze verejnost’ nie je takmer vobec
informovana a problémom je aj vek l'udi ktori sa tomu venuju, nakolko zastupcovia
spolo¢nosti ako SOGA ¢ DARTE st uZ zo starSej vekovej generacie. Co sa tyka umenia
ako prostriedku na diverzifikaciu rizika v portféliu, pan Urban ho samozrejme povazuje za
vhodné v pripade, Ze je na to dostatok volnych financnych prostriedkov. Pri konzultovani
dostatku moznosti na trhu s umenim tvrdi Ing. MgA., Urban to, Ze moznosti na investovanie
je dostatok, avSak verejnost o nich nie je informovana. Vychadza z informacie, Ze na
Slovensku sa v priemere na aukcii vydrazi 56 % pontkanych diel, ¢o znamena, Ze sa preda
len nieco vyse polovice ponukaného umenia. Vznika teda velka medzera, priCom kupcov,
ktori by na aukcii vedeli dobre nakupit by mohol byt aj dvojnasobok. V d’alSej cCasti
dotaznika sme sa uz zamerali na zberatel'stvo. Pan Urban v tomto pripade tvrdi, Ze
zberatel’stvo je svojim spdsobom uchylka a pokial’ by on ako odbornik by pravdepodobne
skrachoval. Zberatel'stvo ale povazuje za vhodné pre kohokol'vek, av§ak upozoriiuje na to,
Ze z vyberu moZnosti bohaty, odbornik a zberatel’ je vel'mi pravdepodobné, Ze minimalne
dve z tychto moznosti sa budu vzajomne prekryvat, nakol’ko zberatel’ je Casto bud’ bohaty
alebo prave odbornik. Ci je zberatel'stvo dobra forma investicie hodnoti na zaklade roznych
uhlov pohl'adu. Zberatel'stvo by malo byt’ vZdy o nezavislom pohl'ade a kupec by nemal byt’
zaroven ocenovatel, avSak na trhu sa m6zeme stretnit’ s vel'kym mnozstvom Spekulantov.
Pan Urban osobne vnima zberatel'stvo hlavne ako formu investovania, teda najprv investuje
a neskor dany predmet preda so ziskom. Tiez tvrdi, ze zberatel’ je svojim spdsobom kazdy
jeden z nas, Casto si to vSak neuvedomujeme. Zbierat’ totiz mézeme naozaj cokol'vek, od
zdanlivo bezcennych predmetov az po extrémne drahé zalezitosti. Ako priklad mozeme
uviest, ak starSia pani zbiera napriklad r6zne papierové servitky, no nevnima to ako typ
zberatel'stva alebo inu ¢innost’ spojenu s finanénym svetom. Na zaver sa Ing. MgA.., Urban
vyjadril aj k tomu, ¢o u nas na tomto trhu chyba. Podobne ako my konstatoval, Ze marketing
V tejto oblasti je takmer nulovy, ¢lovek sa stretne len so spravami v médidch ak sa preda
umelecké dielo za extrémnu sumu. Daldim problémom je, Ze na trhu neexistuju Ziadne
informacie o tom, Ze sa dé investovat’ aj za menej. Co sa tyka investi¢nych moznosti, tych

je podla pana Urbana dostatok, avSak vela diel sa nepreda nie kvoli nadhodnoteniu ale
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nezaujmu o jeho kupu. Z hladiska Casu dnes investovanie do umenia nevnima ako
problematické, nakolko dnes je mozné investovat' aj prostrednictvom online aukcii
Z pohodlia domova, ¢lovek teda nepotrebuje byt na aukcii osobne. Z hl'adiska finan¢nych
prostriedkov vSak Casto verejnost’ vnima tak(to investiciu za nedostupni. Z hl'adiska
atraktivity pan Urban konstatuje, Ze 'udia sa v umeni nevyznaju a ¢asto nevedia dobre
nakupit’, nakol'’ko cenu urcuje predavajici. Medzi hlavné problémy trhu zaradzuje pan Urban

hlavne tieto faktory:

e Strach zo zlej investicie

e Slaba dostupnost’ odbornikov

e Nedostatok verejne dostupnych analyz pred aukciou, aby neznald verejnost’
mohla nacerpat’ informacie

e Nie najlepSia komunikdcia so spolo¢nost'ami ako SOGA ¢i DARTE

3.3 Navrhnutie zmien pre zefektivnenie a zviditel’nenie trhu

S umenim

V tejto Casti kapitoly sa budeme snazit’ navrhnit’ ¢o najefektivnejSie rieSenia pre
zlepSenie situacie na trhu s umenim na naSom tzemi. Malo by ist' o viaceré systémoveé
zmeny, ktor¢ by mali zmenit’ pohl'ad Sirokej verejnosti na tento typ investovania na zaklade
novych informécii, ktoré by verejnosti mali byt prezentované.

V prvom rade je potrebné zvysit povedomie o trhu Sumenim vo vSeobecnosti.
V tomto pripade by sme navrhovali efektivne vyuzitie dneSnych dostupnych
marketingovych kanalov prostrednictvom ktorych je mozné vel'mi efektivne komunikovat’
s verejnost'ou. Povazujeme za vhodné vyuzit’ hlavne sociélne siete, ktoré dnes pouZziva vel’ka
Cast’ populdcie. Rovnako by sme navrhovali do reklamnej kampane zahrnut' aj sloty
Vv televiznych reklamach a vo vacSich mestach na efektivne vybranych miestach propagovat’
trh s umenim prostrednictvom reklamnych ploch dostupnych v exteriéri.

Verejnost’ by mala mat’ vacsi prehl'ad aj o dostupnosti odbornikov v tejto oblasti,
mali by vediet’ na koho sa mdzu obratit’ a kde by mali tychto odbornikov hladat’. Tento
problém sa da opit’ efektivne riesit’ v rdmci marketingového obsahu.

Navrhujeme aj to, aby boli analyzy o preddvanom umeni dostupné verejnosti aspon
tyzden pred zaciatkom aukcie, ¢i uz prostrednictvom internetu alebo pripadne priamo na

mieste konania aukcie.
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Je potrebné zlepsit’ vzdeldvania v smere financ¢nej gramotnosti uz od nizkeho veku,
preto by sme radi navrhli pridanie povinného predmetu, ktory by sa tykal hlavne finan¢ne;j
gramotnosti, a to povinne a bez rozdielu do vsetkych strednych §kol, pricom by sa tento
predmet mal vyucovat idealne uz v prvom ro¢niku.

Povazujeme za potrebné¢ informovat’ Siroku verejnost’ o tom, ze pre investiciu na trhu
Sumenim nepotrebuji extrémne vela financii a aj napriek tomu sa na nom da dobre
investovat’.

V zévere teda mdézeme konStatovat,, ze vel'ka Cast’ neotvorenych moznosti pre tento
trh spociva hlavne v nedostato¢nom vyuziti marketingovych moznosti, prostrednictvom
ktorych sa da pomerne jednoducho zacielit’ na vel'ka skupinu obyvatel'stva a informovat’ ich
rychlo a efektivne o aktualnych moznostiach na trhu s umenim. Tymto spésobom by sa
¢asom odstranili spomenuté problémy, ktoré by v kone¢nom dosledku obohatili verejnost’
0 moznost’ investovania, zatial ¢o predavajicim by sa mohol rozsirit biznis hlavne
z hl'adiska predajnosti, ktord momentédlne dosahuje uspesnost’ nie¢o nad 50 %. V tomto
pripade bude rozhodovat’ hlavne ochota spolo¢nosti pdsobiacich v tejto branzi vynalozit
potrebné financéné prostriedky na informacné a marketingové aktivity, prostrednictvom

ktorych, by sa mohli dostat’ blizsie k potencidlnym buducim kupujacim.
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Z.aver

Témou tejto diplomovej prace bolo umenie a zberatel'stvo ako investi¢na prilezitost’.
Tuto tému sme sa v praci snazili priblizit’ ¢o mozno najlepsSie a najpodrobnejsie. Je potrebné
si vSak uvedomit, ze trh s umenim v naSich podmienkach nie je rozvinuty tak, ako
V krajinach ktoré maju s tymto trhom spojent velku tradiciu. Musime si teda uvedomit’, ze
tento trh u nas je vel'mi maly a obmedzeny. V praci sme sa snazili zhodnotit’ moznosti, ktoré
na nasom uzemi tento trh poskytuje a zaroven prist’ na koren tomu, preco je tak maly a l'udia
na nom nevidia viac prilezitosti.

V prvej kapitole diplomovej prace sme sa snazili Co najlepsie spracovat teoretické
vychodiska k danej problematike, ¢i uz za pouzitia domacej alebo aj zahrani¢nej odborne;j
literatiry. V prvej Casti tejto kapitoly sme sa venovali finanénému trhu, pricom sme sa
postupne zacali orientovat’ na komoditny trh. Vysvetlili sme jeho zékladné fungovanie,
ucastnikov, faktory ktoré ovplyviiuji ceny na trhu a jeho klady a zapory. V nasledujtce;j
Casti prvej kapitoly sme sa ststredili na umenie. Vysvetlili sme ¢o umenie je, definovali sme
jeho delenie a charakterizovali sme umenie z investicného hl'adiska. Nasledne sme
zadefinovali trh s umenim a subjekty, ktoré na fiom pdsobia. Nasledne sme predstavili
najvyznamnejSie a zdroven najdrahsie diela zo svetového trhu s umenim. Nasledne sme
podrobne zadefinovali aj zberatel'stvo a vedné discipliny, ktoré si s nim vel'mi vyznamne
spojené. Nasledne sme sa pozreli na aktudlny stav trhu umenia u nas a vo svete, kde sme
tento stav zhodnotili a detailnejSie sme sa zaoberali importom a exportom umenia, i
vydavkov, ktoré s spojené s touto ¢innost’ou.

V druhej kapitole diplomovej prace sme si podrobne stanovili hlavny ciel’ prace
a rovnako tak aj jednotlivé ¢iastkové ciele. Hlavnym ciel'om prace bolo predstavit’ moznosti
investovania do umenia na naSom Uzemi. V préci sme si stanovili aj niekol’ko ¢iastkovych
ciel'ov, ako napriklad zistit” ako vnima verejnost’ trh s umenim, skonzultovat’ tieto vysledky
s odbornikom z praxe a navrhnit’ rieSenia ktoré by mohli tento trh pre verejnost’ zatraktivnit’.
V zavere teda mézeme konStatovat’, Ze tieto ciele sa ndm podarilo naplnit’. Po definicii tychto
cielov sme sa podrobnejSie pozreli na metodiku, ktora bola pri vypracovani prace pouzita.

V tretej kapitole tejto diplomovej prace sme sa detailnejSie pozreli na moznosti
investovania do umenia, ktoré pontka nas lokalny trh s umenim. Tieto moznosti sme v praci
podrobne predstavili. Nasledne sme sa venovali zberu odpovedi respondentov na dotaznik,
ktory sme vypracovali v sulade s touto problematikou. Po zozbierani odpovedi od 137

respondentov sme sa nasledne venovali zhodnoteniu vysledkov, ktoré poskytli zaujimavé
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podnety Vv oblasti tejto problematiky. Nasledne sme tieto vysledky skonzultovali
s odbornikom z praxe, konkrétne sIng. MgA., Jozefom Urbanom, ktory sa venuje
problematike oceflovania starozitnosti a umenia na profesionalnej urovni uz sedem rokov.
Po konzultacii, ktora priniesla zaujimavé zavery a podnety sme sa snazili zhodnotit
a navrhnut rieSenia pre zatraktivnenie a zvidite'nenie trhu s umenim na Slovensku, ktoré by
mohli medzi Sirokou verejnost'ou pozdvihnut vyssi zaujem a vSeobecne zlepsit’ prehl’ad

verejnosti 0 moznostiach, podmienkach a dostupnosti tohto trhu.
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