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editorial

V sUiGasnosti sa zo vSetkym smerov skloriuje agenda ESG,
teda orientacia firiem na Zivotné prostredie, socidlne faktory

a riadenie firiem, ktoré presahuije korporatne ciele. Zazivame
tiez nebyvalé teplotné rekordy a sucho, o ma samozrejme
vplyv na vykonnost ludi, ale aj znizent ochotu nakupovat
resp. robit nakupné rozhodnutia. Dobrou spravou je, ze

[udia — spotrebitelia sa chcu rozhodovat tak, aby to malo ¢o
najmensi dopad na planétu. Napokon prirodné zdroje nie su
nevycerpatelné ani neznicitelné. Pobyt v prirode je stéle ten
najucinnejsi liek proti civilizacnym ochoreniam, ako je stres,
kardiovaskulame problémy &i depresie. Clovek vzisiel z prirody
a navrat medzi stromy, rastliny, zvierata, potoky a jazera ho
dokaze vyrazne povzbudit. V kontraste s uponahlanymi zivotmi
v hluénych mestach a v zaplave starosti je priroda pokojna a

ticha.

Zeldm vam v mene celého timu instore Slovakia prijemné
dovolenkovanie. Uzite si krasu a lie€ivu silu prirody a naCerpajte

noveé sily.

Tin redalkcie

Clemens G. Arvay, profesiou biolég a expert na tvz. efekt biofilie v knihe ukazuje, ako

a preco sa mesta vystavané v sulade s prirodou podpisuju na zdravi jednotlivca a na

dobrej kondicii celej spolo¢nosti.
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Dr. Max Group je pripravena na dalSi rast

Dr. Max Group, ktora zdruZuje viac ako 2300 lekarni

v Eurépe, Uspesne zavisila komplexné refinancovanie
svojho bankového dlhu. Vysledkom je, ze skupina
ziskala dalSie prostriedky na planovany strategicky rast,
a to v celkovej vyske az 940 miliénov EUR. ,,Uspeéné
refinancovanie je odrazom vybornej ekonomickej kondicie nasej spolo¢nosti, ale aj vysledkom
zasadného potencialu rastu celej skupiny v budicnosti. Aj vdaka tejto finanénej operacii mame
dostato¢né finanéné prostriedky na dalsi rozvoj a zdokonalovanie nasej zavedenej omni-
channelovej stratégie,” uviedol Thomas Bornemann, finan¢ny riaditel' Dr. Max Group. Financovanie
zabezpecovala a koordinovala UniCredit Bank Czech Republic and Slovakia, a.s., pobocka
zahranic¢nej banky spolu s Komeréni banka, a.s. a tiez skupina dalSich 14 bank.

Zdroj: Drmax. sk

DATART rekonStruoval aj otvaral

Navstevnici bratislavského nakupného centra Eurovea
mé&zu po dvoch mesiacoch opét vyberat z ponuky
elektrospecialistu DATART priamo v predajni. Dovodom
rekonstrukcie bola najma Uprava dispozicie. Jedna

z najvacsich predajni v SR bola prestavana v sulade s najnovSim konceptom predajni DATART. Je

nova, modernejsia, jej usporiadanie zohladruje aktualne trendy v oblasti zakaznickych preferencii
a komfortu. DATART na Slovensku aktudlne prevadzkuje 17 predajni. Najnovsia predajna v pribudla
v Piestanoch koncom juna.

Zdroj: Datart.sk

Novy Kaufland otvorili v TvrdoSine

Uz 73 predajni naprie€ celym Slovenskom patri do siete
obchodného retazca Kaufland. Najnovsia pribudla na Orave.
Prva predajna v Tvrdosine ma plochu viac ako 2900 mz2.
Patri k nej aj 243 parkovacich miest priamo pred budovou

a rychlonabijacie stanice pre elektromobily, ktoré mézu
zakaznici vyuzivat. ,Pri prilezitosti otvorenia prvej predajne v TvrdoSine zaroven s radostou
podporime Centrum volného ¢asu, ktoré miestnym detom a mladezi poskytuje rézne volno¢asové
programy a aktivity,“ uviedol Samuel Machajdik, hovorca spolo&nosti. Venované peniaze CVC
vyuZije na potrebné rekonstrukéné prace v centre, ale tiez na nakup pomdcok pre tvorivé aktivity.

Zdroj: Kaufle

d.sk

Vydrica odhalila prvého
retailového najomcu - YEME

Vystavba bratislavskej Vydrice napreduje, ¢oho
dbkazom je nielen vyber buducej podoby narodnej
kulturnej pamiatky Vodna veza a jej okolia, ale aj
postupné napifianie dalsich funkcii projektu. Popri predaji bytov v 1. etape projektu, Vydrica spustila
aj prendjom priestorov uréenych pre retailové prevadzky, ktorych ma byt v celom projekte okolo

65. Prvym zverejnenym ndjomcom a strategickym retailovym partnerom projektu je YEME, ktora vo
Vydrici planuje prevadzku s viastnou pekarniou a celkovou rozlohou 600 m2. Supermarket YEME,
postaveny na ponuke lokalnych a remeselnych potravin, zaroven predznamenava celkovy retailovy

koncept vo Vydrici, ktory sa chce zamerat prave na lokalne znacky a originalne produkty a sluzby.

Zdroj: Viydrica.com
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Flash news

Forbes: Starbucks hlada vo Velkej Britanii
vhodného kupca. Retazec je vycerpany
pandémiou, ktora zmenila zvyky zékaznikov
predovSetkym kvoli praci z domova, ale aj svojimi
konkurentmi. Preveruje preto potencidlny predaj
svojho podniku. Retazec dohliada na asi tisic
obchodov v Spojenom kralovstve, z ktorych
zhruba 70 % tvoria podniky franchisantov

a zvySok prevadzkuje Starbucks.

Zpravy.aktualne.cz: Posledné dve restauracie
nemeckej siete Nordsee, zamerané na

rybie pokrmy, skonéili v CR v jiili. Ich
prevadzkovatel, spoloénost Master Mariner,
dostal vypoved’ z najmu v prazskych
obchodnych centrach Palladium a Novy
Smichov. Dévodom je neschopnost firmy
platit svoje zavézky. Firma sa dostala do
straty uz roku 2019, dnes eviduje dlh vo vySke
asi 40,3 milionov K¢.

Skupina Albatros Media kupila k 1. 7. 2022

ceské vydavatelstvo Garamond. Transakcia
prebehne formou akvizicie ¢asti podniku, ¢o
znamena, Ze knizné vydavatel'stvo Garamond
sak 1. 7. 2022 stava neoddelitelnou stcastou
spolocnosti Albatros Media a.s. Skupina Albatros
Media tak k rovnakému driu ihned preberd vSetky
suvisiace pohladavky, zavéazky a obchodné vztahy
spolo¢nosti Garamond s.r.o.

Forbes: Na dobitie mobilov, tabletov, Citaciek,
sluchadiel ¢i fotoaparatov bude do dvoch
rokov stacit jedina nabijacka. Minimalne ak
pojde o tovar predavany v EU. Zhodli sa na
tom ¢lenské Staty a europoslanci. Vyrobcovia
maiju produkty prispésobit Standardu USB-C.
Najma Apple tak bude musiet vykonat’
zasadné zmeny.

Forbes: Svét bedynek kongi. Populdrna sluzba,
ktora 12 rokov vozila az na prahy domov a bytov
ovocie, zeleninu, maso, vajcia, mlieko a dalSie
produkty z ¢eskych fariem, konéi. Dovodom st
stlipajlce ceny energii, narocné pandemické roky
aj unava zakladatelov, ktori sa uz dlhSie snazili
pre firmu ndjst investora a nové smerovanie.

Aktuality.sk: Spolu 180 novych pracovnych
miest umozni vytvorit investicia vyrobcu
trvanlivého peciva Mondeléz International
do novej vyrobnej linky vo svojom vyrobnom
zavode v Kostolnych Kraéanoch v okrese
Dunajska Streda. Do rozsSirenia kapacity
produkcie croissantov investoval niekol'ko
desiatok milionov EUR.




Flash news

Forbes: Uzavretie obchodov a koniec samotnej
znacky krachujuceho nemeckého fast fashion
retazca Orsay v CRa na SR st odvréatené. Novym
majitelom 90 predajni na ceskom i slovenskom
trhu sa stava spolocnost EMEA acquisitions,
samotny brand potom pripadol americkej skupine
Gordon Brothers. Ta bude niektory tovar predavat
cez platformu About You, hlavnym predajnym
online kanalom sa ale pre tunajSich zakaznikov
stane ¢esky mddny e-shop ZOOT.

Forbes: Siet predajni Motor-Car meni
vlastnika. Skupinu, ktora sa zameriava hlavne
na predaj aut znaciek Mercedes a Kia, kupil
Svédsky Hedin Mobility Group. Motor-Car

v predal takmer 10 tisic vozidiel a dosiahol
trzby 445 milionov EUR. Zamestnava vyse
1100 l'udi.

Dennik N:V priemyselnom parku Valaliky pri
KoSiciach bude automobilka Volvo vyrabat

250 tisic elektrickych aut roéne, zamestna 3300
[udi, odhadom trikrat tolko pracovnych miest

by mohlo vzniknut u dodavatelov. Bude to treti
vyrobny zavod Volva v Eurdpe, najmodernejsi,
klimaticky neutrdlny. Vystavba sa zacne v roku
2023, inStalacia liniek v priebehu roku 2024,
sériova vyroba je planovana na rok 2026. Vlada
investiciu podpori 267 milionmi EUR, teda zhruba
péatinou.

Stavebnictvoabyvanie.sk: Spolo¢nost
SAPELI, najvacsi éesky producent dveri

a zarubni, zrekonstruoval svoje SAPELI
Centrum v Bratislave. Zakaznici na adrese
Pestovatel'ska 13 na ploche okolo 450

m?2 najdu viac ako 80 vzoriek dveri — od
vstupnych do bytu, az po interiérové.

Noviny.sk: Od zaciatku buduceho roka sa
stravovacie poukazky budu v prevaznej miere
vydévat formou elektronickych kariet, znamych
ako gastrokarty. Podla vykonného riaditela
Asociacie modernych benefitov (AMOBE) Juraja
Kralika sa tato zmena bude tykat' viac ako pol
miliéna zamestnancov, ktorym prinesie viaceré
vyhody. AMOBE zdruZuje spolocnosti Edenred
Slovakia, UP Slovensko a Doxx-Stravné listky.

Index.sme.sk: NajznamejSia kreditna
spolocnost Diners Club, ktora vznikla v roku
1950 v Spojenych Statoch, konéi svoju ¢innost
v strednej Eurdpe. 0d augusta sa stahuje zo
slovenského, ¢eského a pol'ského trhu. Od
budtceho roka kongéi aj na rakiiskom trhu.

Julové novinky dm drogerie markt

Do sortimentu v juli pribudli: Balea daréekové

balenie, 30 ml, 3,25 EUR), Balea maska na nohy
Butermilk & Lemon (1 ks, 3,25 EUR), Denkmit
osviezova¢ vzduchu Summer Rain (300 ml, 1,15 EUR),
Profissimo sviecka proti komarom (1 ks, 3,45 EUR),

s- he colour & style maskara lashes De luxe Definition
(10 ml, 3,95 EUR), trend!t up lak na nechty Malibu vibes ' i
(8 ml, 2,45 EUR), SauBar pena do kupela Dinosaurus

(40 ml, 1,25 EUR), trend!t up nalepky na nechty Malibu

Vibes (42 ks, 1,95 EUR), Balea olej na holenie na citlivi

pokozku (75 ml, 3,55 EUR).

Zadroj: Mojadm. sk

Voia a jemnost 24/7 s avivazami Silan

Avivaze znacky Silan presli modernym redizajnom. Su balené v 100% recyklovatelnej rPet flasi s lahko
recyklovatelnym obalom. NavysSe avivaze Silan z radu Aromatherapy, Classic a Fresh Control obsahuju
97% biologicky odburatelnych zloZiek, takze su ohladuplnejSie a este SetrnejSie k Zivotnému prostrediu.
Znacka Silan Aromatherapy sa zaroven rozsiruje o 2 novinky Silan Relaxing Maledives a Fascinating
Jungle. MOC je 5,49 EUR za 1450ml balenie. Rad Silan Classic rozSiruje novy Zzlty variant Morning Sun.
Inovované su aj avivaze s technoldgiou neutralizacie proti zapachu — rad Fresh Control (varianty Cool
Fresh a Floral Crips) za MOC 5,49 EUR za 1800 ml balenie.

Zdroj: Henkel.sk

v pivovaroch v Bari, Padove a Rime a distribuuje ho

Talianske pivo Peroni Nastro Azzurro

vstupuje na slovensky trh Plzefisky Prazdroj Slovensko.
Zdroj: Prazdroj.sk

Talianske pivo, leZiak Peroni Nastro Azzurro,

ktoré patri pod kridla Asahi Brands International,

vstupuje na nas trh. Taliansky

leZiak je od juna k dispozicii

v 80 vybranych prémiovych

reStauracidch a baroch na

Slovensku a v obchodoch Billa,

Kraj a Metro. Tohto piva sav 74

krajinach sveta preda rocne viac

ako 5,5 milionov hektolitrov.

Peroni Nastro Azzurro bude

u nas dostupné spociatku

v sklenenych 0,33 | flasiach,

ktoré reprezentuju svetoznamu

Skolu talianskeho dizajnu. Pivo sa

pre slovensky trh vari vyhradne

instoreslovakia.sk



Zabka otvorila uz 20 predajni

Siet Zabka dosiahla dal$i vyznamny milnik — otvorila svoju 20 predajfiu potravin. Franchisingova siet
otvorila svoju jubilejnti 20. prevadzku v Senici na Hviezdoslavovej ulici. Siet v Cesku prevadzkuje

uZ vy$e 130 obchodov. Miroslav Durana, $éf siete Zabka na Slovensku: ,Na Slovensku chceme do
konca roka otvorit' minimalne dalSich 20 novych prevadzok. Aktualne hladame nové priestory nielen
na zapade krajiny v Bratislave, Nitre,
Trnave, Trencine, Stupave, Malackach,
Dunajskej Strede, ale aj v Ziline a okoli.“
Nové predajne ponukaju extra sluzby
ako napriklad online donasku nakupu pre
zaneprazdnenych zakaznikov cez sluzby
WOLT, BOLT Food ¢&i Foodpanda,
vydajne balikov & vymenu CO2 naplni.

Zdroj: [Zabka.sk

Piknikovanie s dr Gerardom!

Vezmite si so sebou na piknik ¢okoladové susienky Passion
Mocha z rady Passion od dr Gerarda. Lahodné kakaové
keksiky poliate jemnou ¢okoladovou polevou ukryvaju to
najddlezitejSie vnutri - chutny kavovy krém. SuSienky si
mdzete namacat do kavy alebo ich samostatne chrumat

a uzivat' si ich jemnu chut. Vdaka ich Sikovnému baleniu su
idealne na piknikovanie v prirode. Staci iba rozbalit, polozit
tacku a mozete servirovat a konzumovat. Dostupné su aj

v prichuti sviezeho a exotického kokosu — Passion Coconut
alebo s lahodnym vaje€nym likérom — Passion Advokat. Od
augusta 2022 najdete na produktoch dr Gerard kupény,
vdaka ktorym sa mézete zapojit do sutaze ,, S dr Gerardom
viac spolu“! Hrate o 280 hodnotnych vecnych cien,
produkty od dr Gerard ako aj pefiazné vyhry v hodnote
4750 EUR. Sutaz prebieha od augusta do decembra 2022.
Produkty a sladkosti od dr Gerarda dostat v obchodnych
retazcoch alebo na e-shope.

Zdroj: Drgerard.sk

Vanish s novymi koncentrovanymi gélmi

Novy Vanish Oxi Action Gél na odstranenie Skvin a ruzovy na farebnu bielizer\ prispieva k ochrane
proti nechcenému zafarbeniu a prinasa maximalne Setrnu Ucinnost proti Skvrnam a zapachu.
Zaroven minimalizuje povrchové poskodenie oblecenia v dosledku toho, Ze bielizer je mozné prat
kratSiu dobu a len na 30 °C. Nové gély Vanish najdete
v novom a zmensenom prevedeni, ktoré prispievaju
k ochrane Zivotného prostredia, vdaka znizeniu spotreby
plastu pocas vyroby. Pridajte Vanish do kazdého prania
alebo aj namacania. Pozorne si precitajte navod ako
na obleceni, tak aj na produktoch Vanish. Kupou
produktov Vanish po€as augusta prispejete na spravnu
vec. Vytazok z predaja v hodnote 15 centov z kazdého
predaného vyrobku Vanish poputuje slovenskej
organizacii Ekocharita Slovensko Slovensku, ktora
zberom nechceného oblecenia prepaja ekoldgiu
a dobroc¢innost.

Zdroj: Ekocharita.sk
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Flash news

Dennik N: Devinska spolocnost Dewar chce

v Devine postavit pivovar. Vyrast by mal na rohu
ulic Slovanskeé nabrezie a KoziCova. V prvej faze
by mal mat kapacitu 2700 hl piva, v druhej faze
by sa kapacita mala rozSirit na 3700 hl piva.
Spolumajitelom firmy je Eduard Kirchner, ktory
spoluzakladal IT spolocnost Resco. Celkové
naklady na realizaciu projektu vycislil investor na
1,2 miliéna EUR.

Stavebnictvoabyvanie.sk: Stidio lavish

a RK selection studio otvorili novy spoloény
priestor. Na Racianskej 22A je priestor piny
vintage nabytku aj interiérova dizajnérka
Romi Klimekova, spolo¢ne so znackou DVE.
Romi Klimekova sa venuje interiérovému
dizajnu pod znackou RK selection. Znacka
DVE sa zameriava na vyrobu kamennych
stolov.

Dennik N/Index: Koncern Mondeléz do
bratislavského zavodu Figar presunul vyrobu
mnohych svetovo znamych znaciek. Fabrika
okrem tradi¢nych produktov znacky Figaro

a bonboniér Tatiana vyraba aj produkty znaciek
Milka, Cadbury, Cote d’Or, Marabou a Suchard.
0d roku 2023 sa k nim prida aj Svajciarska
Cokolada Toblerone, kiora sa doteraz produkuje
iba v domovskom Svajciarskom Berne.

Vznikla Asociacia prevadzkovatel'ov sietovych
lekarni. V stanovach uvadza: ,Nasim cielom
je reprezentovat, chranit a presadzovat’
spoloéné zaujmy svojich ¢lenov vo vztahu

k Gstrednym organom $tatnej spravy, inym
pravnym subjektom, Sirokej verejnosti

a zahraniciu. KI'u¢ové aktivity Asociacie st
zamerané najma na vytvaranie optimalnych
podmienok pre rozvoj lekarenstva

a lekarenskej starostlivosti na Slovensku.“

Dennik N: Zmenu v propagacnych letakoch
priniesla novela Zakona o potravinach, ktord
schvalili poslanci koncom méaja a ktora nadobudla
tcinnost od jala 2022. Zrusila povinnost pre
prevadzkovatelov obchodov vyhradit v letdkoch
aspon polovicny podiel slovenskym potravinam.
V letakoch je uvedeny len percentudlny podiel
slovenskych vyrobkov, ktory retazce zaradili do
letakovej ponuky na prislusny tyzden. Zakaznik
sa tak dozvie, Ze zaCiatkom jula malo Tesco

v letaku 39-percentny podiel slovenskych
potravin, retazec Kraj vySe 60-percentny a Lidl
len 11-percentny.
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VYSTAVBA, ZARIADENIE A VYBAVENIE
RETAILU OPTIKOU UDRZATELNOSTI

Globalne oteplovanie je problémom, ktory je potrebné riesit’

na vsetkych Urovniach ludskych cinnosti. DéleZitou sucastou
opatreni proti klimatickej zmene je Setrenie energiami

a ich udrzatel'na spotreba. Aby boli vysledky co najlepsie, je
potrebné spravat’ sa zodpovedne uz na samom zaciatku - pri
vystavbe budov. Dalsim krokom je potom ekologické zariadenie,
vybavenie budov a zodpovedna prevadzka. V instore sme sa
zamerali na to, €o je noveé v sektore sietoveho retailu.

Red, Zdroj a foto: retazce
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BILLA: Elektronické cenovky
aj ekologickeé koSiky

Billa deklaruje, Zze do roku 2022 vdaka rekon-
Strukcii kotolni &i vyuZivaniu odpadového tepla z
chladiacich zariadeni (rekuperacia) znizi vo svojich
predajniach produkciu emisii CO2 o 30 %. ,,Od
roku 2018 sme zrusili uz 15 kotolni a Sest sme
kompletne zrekonstruovali a vybavili dialkovym
ovladanim,” uviedla Kvetoslava Kirchnerova, ho-
vorkyna BILLA. V novsich predajniach siet aktudlne
vyuziva chladiace vitriny s takouto emisnou uspo-
rou. Cirkularnu ekonomiku podporuje BILLA uz od
roku 2008 vyuzivanim recyklovatelnych vratnych
prepraviek. Nehospodarmemu zaobchadzaniu s
materialmi predchadza aj elektronickymi cenov-
kami, ktoré dokazu usetrit tony papiera. Prirodné
zdroje BILLA Setri aj vyuZivanim uzatvaratelnych

chladiacich vitrin, ktoré pohana vylu¢ne ekologické
chladivo, a teda sa do ovzdusia uvolfiuje o treti-
nu menej emisii CO,. Na vykurovanie svojej brati-
slavskej centraly BILLA vyuziva slne¢nd energiu
prostrednictvom solarneho systému. V budtcnosti
planuje umiestnit na strechy svojich supermarke-
tov fotovoltaické panely a vyrabat pomocou nich
elektrinu.

BILLA postupne vymiefia aj nakupné kosiky za
ich ekologickejSiu verziu, prioritne vyrobenu z re-
cyklovaného plastu. Vdaka novym koSikom reta-
zec podporuje obehovi ekonomiku, ktorej cielom
je materidly vyuZivat ¢o najdlhsie a zamedzovat ich
plytvaniu. Nové nakupné kosiky su pevné, trvacne
a odolné voci poskodeniu. Ich nosnost je az 20 kg.
Nakupné kosiky bude BILLA vymiefat postupne,
pricom aktudlne vyuZivané kosiky este dosluzia

svojmu Ucelu. Do konca tohto roka ma siet super-
marketov v plane vymenit za ekologickejsiu verziu
priblizne 8400 kusov nakupnych kosikov v 34 pre-
vadzkach.

,Vdaka suboru inovacii sa nam od roku 2012
do konca roku 2020 podarilo zniZit' spotrebu elek-
triny na meter Stvorcovy predajnej plochy o zhruba
23 %, a okrem toho naSe emisie oxidu uhli¢itého
klesli v obdobi medzi rokmi 2012 az 2020 o viac
ako polovicu. K ochrane zZivotného prostredia pri-
stupujeme aj podporou elektromobility — budovat’
nabijacie stanice pre elektrické autd sme zacali uz
pred Siestimi rokmi, v ramci rekonstrukcii predajni
a vystavbe novych predajni robime automaticky
predpripravu na dalSie rozsirovanie nasich nabija-
cich stanic,“ uviedla K. Kirchnerova.

COOP Jednota: Smart
merace na haze loT

Realizovat environmentalne privetivé zmeny v
uz etablovane; sieti je naro¢né. Mnozstvo prikla-
dov pochadza z najstarSej siete, siete druzstiev
COOP Jednota. Napriklad COOP Jednota Nové
Zamky s.d. delegovala remodeling doslova od A
po Z na spolo¢nost RECCOM, ktora dlhodobym
partnero obchodu spotrebnych druzstiev. Su-
permarket 1. v TvrdoSovciach predstavuje jednu
z najkrajSich predajni v systéme a cela rekon-
Strukcia niesla v duchu minimalizovania dopadu
prevadzky na Zzivotné prostredie. Namiesto za-
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staranych zariadeni pribudli energeticky Setrnej-
Sie uzatvoritelné pristenné vitriny ¢i ekologické
LED osvetlenie.

Maloobchodna siet COOP Jednota ziskala za
aplikovanie inteligentného meracieho systému do
svojich predajni prestiznu cenu za metrologiu za
rok 2021. RieSenie zaloZzené na loT, teda interme-
te veci, ocenil Urad pre normalizaciu, metroldgiu a
skugobnictvo Slovenskej republiky (UNMS SR) na
jubilejnom 50. Fére metroldgov. Toto smart rieSenie
uz niekolko mesiacov zefektiviiuje pracu a pomaha
dohliadat na Cerstvost potravin v stovkach predajni
COOP Jednota. Tisice senzorov automaticky do-
hliadaju na spravne chladenie potravin, upozomia
na nestandardnu situaciu a pomézu zvysit ener-
geticku efektivitu predajni COOP Jednota. To je v
skratke prinos oceneného smart rieSenia — rieSenia
na baze internetu veci (IoT) — ktoré COOP Jedno-
ta Uspesne realizuje s dvomi partnermi. Vo vacsi-
ne predajni je vyuzita technoldgia od spolo¢nosti

Orange. RieSenie umoznuje online zber dat a vy-
hodnocovanie nameranych hodnét z akéhokolvek
miesta na svete. Pomaha pokryt legislativne poZia-
davky viacerych pravnych predpisov ¢i uz z oblasti
merania (napr. dodrziavanie teplotného retazca
HACCP) alebo metrologickej kontroly (kalibracie).
Do existujucej online platformy je mozné zapojit
dalSie meradla a senzory s loT funkcionalitou (napr.
elektromery, vodomery a iné).

»Projektom automatizovaného monitorovania v
oblasti potravin pokracujeme v ceste modernizacie
nasej predajnej siete. Kombinaciou ziskanych dat
mobZeme optimalizovat’ a priamo znizovat spotre-
bu elektrickej energie, €o nasledne vplyva nielen
na samotné naklady, ale aj na zvySenu ochranu
Zivotného prostredia. Dalsim benefitom je o naj-
dihSie udrZiavanie Gerstvosti a kvality jednotlivych
tovarov,“ hovori Michal Svr&ek, riaditel sekcie IT a
sluzieb v COOP Jednote Slovensko (na fotografii).

sData z meraCov su v pripade COOP Jednoty
posielané cez existujicu mobilnu siet. V pripade
nesStandardnej situacie — napriklad pri vyraznom
naraste teploty pri dihSie otvorenych dverach
chladniCky systém automaticky odosle alarm vo
forme SMS spravy, pripadne e-mailu. Predajne
sa tak mézu vyhnut nezelanym energetickym i
finanénym stratdm a zodpovedni pracovnici pre-
dajne maju istotu pravidelnej kontroly podmienok
skladovania potravin este nad ramec vyZzadovany
legislativou. Pre spotrebitelov to zarover znamena
zabezpecenie ¢o najdihsej Cerstvosti potravin,“ vy-
svetluje Peter Bauml, manazér IT rieSeni pre B2B
zakaznikov v spolo¢nosti Orange. Smart rieSenie
na baze internetu veci vyuziva COOP Jednota ak-
tuélne v 300 predajniach Jednota v réznych kutoch
Slovenska a postupne pribudaju dalSie. Celkovo
do konca roka 2022 bude automatizované moni-
torovanie tepl6t a spotreby energie dostupné pre
viac ako 400 predajni.
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Kaufland: Redukcia emisii
0 80 % do roku 2030

V auguste 2020 sa skupina Schwarz oficial-
ne pridala k iniciative Science Based Target a
zaviazala sa k sformulovaniu vedecky potvrde-
nych klimatickych cielov. Na zaklade klimatic-
kého zhodnotenia si spolo¢nosti Kaufland a Lidl
stanovili konkrétne ciele a opatrenia, ktorymi
plynule zniZia emisie CO, vytvorené prevadzko-
vou ¢innostou, ako aj v celom doddavatelskom
retazci. Ich zavazok je najskér zamedzit tvorbe
emisii, potom zredukovat a tam, kde to nie je
inak mozné, ich kompenzovat. Najneskér do
roku 2030 planuje Kaufland vo vSetkych kraji-
nach, kde pbésobi, zredukovat emisie z vlastnej
prevadzkovej ¢innosti oproti roku 2019 o 80 %.
Co sa tyka konkrétnych opatreni, tak Kaufland
a Lidl na Slovensku odoberaju zelenu energiu
vyrobenu zo stopercentne obnovitelnych zdro-
jov a v predajniach vyuzivaju energeticky Uspor-
né LED osvetlenie. Na parkoviskach vybranych
predajni su pre zékaznikov zadarmo k dispozicii
rychlo-nabijacie stanice pre auta a elektrobicyk-
le. DalSie tisice ton sklenikovych plynov $etria
Kaufland a Lidl u€astou v systéme zberu, zhod-
nocovania a recyklacie odpadov z obalov. Boli
medzi prvymi spolo¢nostami, ktoré sa aktivne
zapojili aj do spatného zberu PET flias a ple-
choviek od napojov. Prave na tieto technoldgie,
teda najma na recyklomaty, reverzné automaty,
sa upriamuje pozornost zakaznikov.

Lidl: Medzinarodna certifikacia EDGE

Lidl tento rok splnil podmienky medzina-
rodného energetického auditu EDGE. Diskontu
sa to podarilo pri vSetkych jeho $tandardnych
predajniach, ktorych je celkovo 130. ,Klima-
ticka zmena je globalnym problémom a je ne-
vyhnutné, aby firmy zaujali seriézny postoj.
Ziskanim certifikacie EDGE v takom velkom
rozsahu, naprie¢ predajnami po celej krajine sa
Lidl v tejto oblasti stal lidrom v maloobchode na
Slovensku,“ povedal Thomas Saunders, riaditel
britskej certifikacnej spolo¢nosti Sintali. Pod-
mienkou na ziskanie EDGE certifikacie je aspori
20% uspora v troch kategodriach: energia pri
prevadzke, spotreba vody a energeticka naroc¢-
nost pri vyrobe stavebného materidlu. Certifiko-
vané budovy musia byt vyrazne ohladuplnejsie
k Zivotnému prostrediu a zdrojom v porovnani s
beznymi budovami v danej oblasti. Kontrola kri-
térii je dvojuroviiova — najprv ju zabezpeci spo-
lo€nost EDGE a nasledne ich spravnost overuje
spolo¢nost Sintali.

Lidl sa rozhodol certifikovat vSetky predaj-
ne, ktorych je stavebnikom a ktoré nie su aty-
pické. Celkovo ide o 130 budov. Dve desiatky
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Vlyskumna sprava ,,Censuswide report“ od firmy Wireless Logic ukazuije, Ze britski spotrebitelia st
Coraz narocnejsi na technologické vybavenie retailu a nepretrzitd konektivitu zariadeni. Na otazku, ¢o
by spotrebitelia robili, ak by ich preferovany spdsob platby nebol dostupny, jeden z piatich respondentov
odpovedal, Ze by Siel do iného obchodu. 21 % zékaznikov by si stazovalo manazmentu predajne, ak by
sice POS terminal mali v obchode, ale bol by nefunkény. 37 % respondentov je presvedéenych o tom,
Ze retailer je plne zodpovedny aj za bezpecnost transakcie. Pandémia pomohla aj rozvoju vendingu, a aj
podla Censuswide report az 46 % spotrebitelov sthlasi s tym, Ze v Spojenom kralovstve by malo byt
viac moznosti nakupu tovaru prostrednictvom vendingovych automatov. Na otazku preco, respondenti
uviedli: pohodlie (53 %), dostupnost (45 %) a nezavislost na otvaracich hodinach (33 %). Zaujimavé je,
Ze ludia nakupuju v automatoch Alkohol (48 %) a produkty na tzv. vaping (31 %). Ide o prileZitost pre
retailerov a zéroven o technologicku vyzvu, nakolko takéto automaty musia mat modul pre overenie
veku kupujaceho. Cela Stvrtina opytanych je presvedcend, ze ak obchodnik nekomunikuje spatnu
vysledovatelnost produktov, je nedéveryhodny. Spotrebitelia sa najviac zaujimaju o vysledovatelnost
elektroniky (87 %), bielej techniky (86 %) a potravin rychlo podliehajticich skaze (86 %).

predajni Lidl dokonca spifia podmienky pre
EDGE Advance uroven, ¢o znamena najmenej
40% energeticku uspornost v porovnani s bez-
nym $tandardom. V ramci EU disponuji EDGE
certifikdciou stovky budov, na Slovensku je Lidl
priekopnikom.

Lidl chce uz v roku 2022 dosiahnut uhlikovu
neutralitu v ramci svojej prevadzkovej ¢innosti.
Spolieha sa pritom na zeleny energeticky mix,
kompenzacné projekty a dalSie opatrenia. Patri
k nim aj uspora emisii sklenikovych plynov. V
roku 2021 uSetril diskont vdaka triedenému
zberu odpadov 21 260 ton CO2, ¢o potvrdzuje
certifikat organizacie zodpovednosti vyrobcov
ENVI - PAK.

Tesco: Plan malych pomoci

V septembri 2021 Tesco oznamilo ciel do
roku 2035 dosiahnut klimaticku neutralitu v pre-
vadzkach a do roku 2050 v celom dodavatel-

Zdroj: mag.euroshop.de

skom retazci pre nase vlastné znacky, v sulade
so zavazkom obmedzenia globalnej zmeny kli-
my o 1,5 stupen Celzia, pokryvajuc vsetky ne-

priame emisie v ramci sféry 3. Na Slovensku sa
retazcu za ostatnych pat rokov podarilo znizit
emisie CO2 o 32 %. Aj tento zavazok predsta-
vuje sprava Tesca s nazvom Plan malych pomo-
ci. Ta sumarizuje konkrétne zavazky a vysledky,
ktoré v oblastiach spolo¢enskej zodpovednosti
a trvalej udrzatelnosti Tesco dosahuije.

Aby retazec ¢o najviac chranil planétu a jej
vzacne zdroje, nepretrzite investuje do zlep$o-
vania energetickej i chladiarenskej efektivnos-
ti. Tesco Coraz viac pouziva LED osvetlenie ¢i
technolégie na znizovanie uniku chladného
vzduchu z chladniciek. V prevadzkach v stred-
nej Eurépe Tesco preslo na prirodné chladia-
renské plyny a iné plyny s nizkym potencialom
z hladiska globalneho oteplovania. Na Sloven-
sku sa retazcu do dnesného dna podarilo znizit
mnozstvo chladiv uz o viac ako 43 %. Tesco
je tiez priekopnikom v implementacii samoob-
sluznych pokladnic a technolégie Scan&Shop.
Vdaka nej si zakaznici mézu nakupit rychlejsie
a komfortnejSie. Oskenuju a vkladaju vybrané
produkty rovno do vlastnej tasky bez potreby
ich dalSieho vykladania a skenovania pri pok-
ladni.

Retazec mysli rovnako ekologicky aj pri
elektrickej energii, ktoru vyuziva vo svojich ob-
chodoch ¢&i v distribuénych centrach. 100 %
elektrickej energie, ktord Tesco na Slovensku
vyuziva vo svojich prevadzkach, pochadza z
certifikovanych obnovitelnych zdrojov. V roku
2021 v obchodnom dome v Nitre retazec spus-
til druhy zberny automat na vratenie PET flias
a plechoviek na Slovensku. Bolo to v znaénom
predstihu pred zavedenim povinného zalohova-
nia PET flia$ a plechoviek.

instoreslovakia.sk




ZALOHOMAT ZVYSUJE NAVSTEVNOST
AJ SPOKOJNOST ZAKAZNIKOV

Odkedy je v predajni COOP Jednota v Lubietovej zalohovaci
automat na odber PET flia$ a napojovych plechoviek, zakaznici
ich nemusia odvazat’ do blizkej Banskej Bystrice ¢i inam, aby
ich odovzdali a dostali naspat’ zalohovanu sumu. Namiesto
toho s nimi pridu naspat’ do miestnej predajne a v nej urobia

aj dalsi nakup. A nielen oni.

red (pti)

kov, ktori doteraz predajfiu nena-
v&tevovali. Pri tom, ako vratia obaly, tu aj
nakupia, ¢omu sa velmi teSime,“ konsta-
tuje veduca prevadzky Alzbeta Saukova.
Zakaznici su podla nej spokojni s tym, ze
zalohovanie vyrieSia na mieste a nemusia

Postrehli sme aj novych zakazni-
7

s vrecami PET flias nikam cestovat.

Predajna ma plochu mensiu ako 300
metrov Stvorcovych a zakon jej teda ne-
uklada povinnost odoberat zalohované
napojové obaly. Napriek tomu to robi,
navy$e tu inStalovali samostatne stojaci
zalohomat zna¢ky TOMRA, na ktory si
zakaznici velmi rychlo zvykli. ,,Prostred-
nictvom zalohomatu v Lubietovej vyzbie-

rame mesacne priblizne 14 tisic obalov
a s prichodom letnych dni tieto Cisla ne-
ustale rastu,” informovala COOP Jednota
Krupina, ktorej patri prevadzka.

]

~Skusenosti predajcov z celého Slo-
venska ukazuju a aj na$ nedavny prieskum
potvrdil, ze komfort, ktory poskytuje za-
kaznikom zdlohomat v predajni, je z ich
pohladu velkym plusom a takéto predajne
pri svojich nakupoch preferuju,” vysvetlu-
je Juraj Otta, Commercial Director spo-
lo¢nosti TOMRA Collection Slovakia.

Rovnaku skusenost maju aj v predajni
COOP Jednota v Divine v okrese Luce-
nec. Jej predajna plocha je 240 m2, no
napriek tomu je zapojena v novom zalo-
hovacom systéme a je v nej zdlohomat.
Prave vdaka zalohomatu pribudli podla
veducej prevadzky Miloty Suttovej aj novi
zakaznici z okolia.

»,Zakaznici su velmi spokojni s moz-
nostou vratit obaly v obci Divin a vyuziva-
ju to aj obyvatelia okolitych obci. Predaj-
fna v Divine bola niekolko mesiacov jedina
z okolitych dedin, kde sme vykupovali
napojové obaly,“ hovori manazment pre-
dajne. Vyzdvihuje aj hladisko ekoldgie,
kedZe novy zalohovy systém znizuje kon-
taminaciu prostredia plastmi aj kovovym
odpadom.

Spotrebné druzstvo COOP Jedno-
ta Krupina uvadza, ze predajiia v Divine
vyzbiera asi 25 tisic napojovych obalov
mesacne, pricom aj tu ich pocet pocas
letnej sezoény rastie. Tunaj$i zalohomat je
najviac vytazeny cez vikend, ked mnohi
zakaznici vracaju PET flase a plechovky
nazbierané poc¢as celého tyzdna.
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Aj v COOP Jednote v Divine je insta-
lovany samostatne stojaci zalohovaci au-
tomat od vyrobcu TOMRA. ,Zalohomaty
TOMRA su spolahlivé a technicky pokro-
cilé, ich prevadzkovatelia navySe moézu
v pripade akychkolvek problémov vyuzit
nas$ kvalitny a rychly servis,” pripomina
Martin Kahan, Service and Operation
Manager TOMRA Collection Slovakia.

Mensie predajne stredoslovenskych
prevadzok COOP Jednota, ktoré sa dob-
rovolne rozhodli pre zapojenie do zalo-
hovacieho systému, nie su na Slovensku
nijakou vynimkou. Len v samotnej sieti
COOP Jednota sa aktualne nachadza 847
dobrovolnych odbernych miest naprie¢
Slovenskom a ¢oraz viac ich ponuka
svojim zakaznikom aj komfortny spbsob
zalohovania PET flias a plechoviek prave
pomocou zalohomatu.

= T
- DAKUJEME,
EZECURANITE
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LETNE-DOVOLENKY-SIUZIJEME-Z USPOR

Po obdobi pandémie a obmedzenom cestovani sa
turisticky ruch zrejme konecne vracia do normalu. Alebo
skor do noveho normalu. Dobrou spravou pre spolocnosti
podnikajuce v cestovnom ruchu je, ze ludia si na
dovolenky pocas pandémie odlozili peniaze a konecne si

ich hodlaju uzit.

Red, Zdroj: Data Servis - informace s.r.0., Visa, Union, Home Credit

Plany Slovakov pre tohtorocnu
letnt dovolenku

sVojna ani vysSie ceny paliv tizbu cestovat
neovplyvnili a v cestovnych kanceldriach a cestov-
nych agentdrach zaznamenavame enormny narast
zaujmu o kupu letnych dovoleniek porovnatelny
s rokom 2019. Domnievame sa, Ze ,last minute“ po-
nuk, na ktoré boli Slovaci v minulosti zvyknuti, bude
Vv letnej sezéne podstatne menej“, povedal Roman
Berkes, prezident Slovenskej asocidcie cestovnych
kancelarii a cestovnych agentur (SACKA).

Podla udajov junového prieskumu! Data Servis
- informace s.r.o. stravi letni dovolenku na Sloven-
sku 43 % Slovékov, do zahrani¢i sa chysta 44 %
respondentov. Tych, ktori eSte nevedia, ¢i na neja-
ku dovolenku vébec pdjdu je 13%. Maju v plane sa
rozhodnUt' do mesiaca podla toho, aka bude u nich
finan¢na situdcia, aké budu ceny dovoleniek, poca-
sie a situacia vo svete. Ziadnu letnti dovolenku tento
rok neplanuje 15% Slovakov.

Ci uz v zahranici alebo doma, najéastejie budu
Slovaci na dovolenke tyzden (52 %). DIhSiu dovolen-

Alex / Unsplash.com- - Chata pri Zelenom plese

ku — dvojtyzdennu (14 %) planuju ludia CastejSie pri
cestéch do zahranicia. Predi¥ené vikendy (obltibené
u 28 % respondentov) su pre zmenu doménou Slo-
vakov, ktori sa chystaju zostat doma na Slovensku.

,V porovnani s minulym rokom (2021) sa situécia
tento rok zasadne zmenila. Vlani travilo letni dovo-
lenku na Slovensku 52 % ludi a do zahraniCia odislo
len 25 % Slovakov. Kazdy treti Slovak viani na letnej
dovolenke vobec nebol (31 %), uvadza Ing. Mar-
cela Simkova, MBA, Executive Director, Data Servis
- informace s.r.o.

Mierne odli$né data uvadza prieskum? pre Home
Credit Slovakia. Zatial' ¢o v tuzemsku planuije stravit
rodinnu dovolenku presna Stvrtina Slovakov (25 %),
27 % po6jde mimo Slovenska. Najpocetnejsia je vSak
skupina tych, ktori na dovolenku nep6jdu nikam (32
%). Stale je tu este priblizne patina ludi (21 %), ktori
vo svojich dovolenkovych planoch nemaju este jas-
no a teda nevedia, kam p6jdu. Respondenti mohli
kladne odpovedat na viacero otazok sucasne.

Vyznamnym faktorom, ktory zohrava kluc¢ovu
rolu v tom, kam cestovat na dovolenku a i sa vobec

niekam vybrat, je aktudlna finanéna situacia v rodin-
nom rozpocte. Mnohi sa musia aj pre vyrazné zdra-
Zovanie tovarov a sluzieb v tomto roku uskromnit.
Takmer polovica Slovakov (47 %) podla prieskumu
STEM/MARK chce spolu za vSetkych ¢lenov do-
macnosti za dovolenku minut do 800 EUR. Priblizne
Stvrtina (26 %) ma v pléne utratit od 801 do 1200
EUR. Len 4 % hodlaju zaplatit za letnd dovolenku
spolu vySe 3000 EUR.

Polovica ludi planuje za letnd dovolenku minat
viac ako tomu bolo pred rokom. ,Vyrazne viac ako
minule sa chysta utratit 18 %, trochu viac 32 %
opytanych. Na druhej strane, 14 % Slovakov pla-
nuje zaplatit menej ako v roku 2021, z toho trochu
menej 8 % a vyrazne menej 6 %. No je tu vSak eSte
aj viac ako tretina [udi, presne 36 %, ktori chci mi-
nut’ priblizne rovnako ako viani,“ priblizuje vysledky
Jaroslav Ondrusek, analytik trhu zo spolo€nosti
Home Credit.

Ked'sa pozrieme na to, z akych zdrojov chcu let-
nu dovolenku Slovaci financovat, je to najcastejsie
z vlastnych Uspor (72 %) a z beznej vyplaty (23 %).
Pozi¢at si chcu na riu len 4 % ludi. Napokon dovo-
lenku si mozno uzit aj s nizSim rozpo¢tom a mnoho
[udi voli namiesto drahsich zahrani¢nych destinacii
dovolenku doma.

Michal Kmet / Unsplash.com - Strazovské vrchy, Zliechov
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Kde sa Slovaci ubytujui na dovolenke v lete 2022?

V zahrani¢i (44 % respondentov) Na Sl ku (43 % respond v)
B hotel 50 % B penzion 34%
[0 prenajaté chata, apartman 35 % [ prenajaté chata, apartman 32%
W penzién 20% ® hotel 32%
vlastna chata, apartman 10 % vlastna chata, apartman 14%
W inak 7% m kemp 12%
= femp 3% e 2 I
Zdroj: Data Servis - informace s.r.o., jun 2022
Doma Vysoke Tatry, V zahranici platime kartou Kartou v zahranic je, Ze takmer 94 % Slovakov pouziva
v zahranici Chorvatsko rovnaku kartu doma aj pri cestach do zahrani¢ia a iba

Najcastej$Sim miestom na travenie letnej dovo-
lenky na Slovensku su jednoznacne Vysoké Tatry.
Dalej potom Liptov, Mala a Velka Fatra, Orava a i.
Zo zahranié¢nych destinacii st u Slovakov tento rok
preferované Chorvatsko, Ceska republika, Grécko,
Taliansko, Turecko, Madarsko.

Ak sa ludia chystaju letni dovolenku stravit na
Slovensku, tak najcastejSie preferuji ubytovanie
v penzidne (34 %), prenajatej chate ¢i apartmane
(32 %) alebo v hoteli (32 %). Trocha ina je situacia
pri dovolenke v zahranici, tam je preferovanym uby-
tovanim hotel (50 %), prenajata chata ¢i apartman
(35 %) a potom az penzién (20 %).

Zaujimavostou je, ze podla dat Union o nie¢o
viac cestuju Zzeny, ako muzi. Kym v mladSom veku
preferujeme individudlne dovolenky a z&Zitkové
cesty, priblizne v Styridsiatke sa to zmeni a zau-
jem sa preklopi na stranu zéjazdov s cestovnymi
kancelariami. Priblizne kazdy ftreti klient Union,
ktory cestuje na zajazd ma viac ako 60 rokov. Mi-
chal Spanar generdlny riaditel Unionu: ,.Z krajin,
kam smeruju dovolenkové pobyty, je tuto sezénu
zaujem najma o Turecko, Egypt, grécke ostrovy,
Cyprus, Taliansko, ale aj autom lahko dostupné
Chorvatsko. Zaujem vzrastol aj o exotickejSie des-
tinacie ako napr. Spojené arabské emiraty, Mauri-
cius a Thajsko.“

Cestovanie do zahraniia prirodzene slvisi g
s platbami uskuto¢nenymi v inych mendch a s vybe-
rom dostupnych platobnych metéd. Az 67 % obyvate-
lov Slovenska v prieskume Visas uviedio, Ze by pri ces-
tach do zahranicia uprednostnili platbu kartou alebo
smartfénom/smart hodinkami. Slovaci, ktori by chceli
pri cestach do zahraniia pouzivat karty alebo smart-
fény/smart hodinky, ocenuju tieto spdsoby platby pre
ich rychlost (68 %), pohodlie (63 %), Ze nie je potrebné
menit hotovost' na miestne meny (44 %), Ze sa vyhnu
riziku straty hotovosti (42 %), ale aj pre ich bezpe¢nost
(39 %). ,,Vo Vise verime, Ze cestovanie a cestovny ruch
su délezitymi hybnymi silami na rozvoj ekonomickych
prileZitosti a pracovnych miest, ako aj na rozsirovanie
kultimeho povedomia a uznania. Nasa $tudia ukazuje,
Ze Slovaci sa teSia, ze mozu obnovit svoje cestovatel-
ské zvyky spred pandémie. Navrat k cestovaniu, i uz
na dovolenku, za mestskou turistikou alebo na nékupy
do susednej krajiny dokazuie, Ze slovenski spotrebitelia
znovu nadobudaju istotu, €o je dobrym znamenim pre
ozivenie cestovného ruchu a cezhrani¢nych transak-
cii,” uviedla Lubica Gubova, Country Lead Visa pre
Slovensko. Zo studie vyplyva aj fakt, ze 23 % opyta-
nych Slovakov planuije ist do susednej krajiny za na-
kupmi. Z tych, ktori planuju tento typ cestovania, viac
ako 34 % podnikne 2 alebo 3 takéto cesty za rok, kym
13 % tvrdi, Ze pdjdu iba raz. Za ndkupmi planuju ist
Slovéci najcastejSie do Rakuska (47 %), Madarska (43
%) a Polska (42 %). Takmer 17 % opytanych si tieto
cesty vopred neplanuje. Zaujimavostou pri platbach

vnik, Chorvatsko

ihstore Slovakia @ 13

6 % Slovakov pouziva na platby v zahranici ini kartu.
A kde najviac slovenski cestovatelia v zahrani¢i mina-
ju? V pripade kariet a smartfénov/smart hodiniek su
to Cerpacie stanice a ndkupné centra (viac ako 80 %),
potraviny (72 %), lekame/drogérie (70 %) a reStauracie
(70 %), ale aj na volnoCasové aktivity ako st muzea,
galérie ¢i zabavné parky (60 %).

1 Agentumy prieskum ,Kam tento rok miera Slovaci na letnu
dovolenku?", vzorka respondentov 500, populdcia SR 18 — 65
rokov, reprezentativny vyber — sociodemograficky i regionalny; re-
alizacia jun 2022, fonma realizacie Online DS Anketa.

2 Reprezentatimy prieskum v meji 2022 realizovala agentira
STEMYMARK pre Home Credit Slovakia, a.s.

5 Studla , Travel and Payment Intentions Study 2022" ktort
uskutocnila spolocnost Visa na 8 trhoch strednej a vychoanef
Eurdpy wiétane Slovenska. Stidiu realizovala agentira Valicon,
obdobie april a- méj 2022, na reprezentativne vzorke 1000 res-

Jpondentov vo veku 16 — 65 rokov.

Massimiliano Donghi / Unsplash.com - Oia, Grécko
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|IQOS VEEV: BEZ DYMU
BUDE NIELEN TOTO LETO

Ked' koncom juna spolocnost’ Philip Morris International
uviedla aj na Slovensku svoju revolu¢nd novinku

v ponuke bezdymovych zariadeni, elektronicku cigaretu
IQOS VEEV, sprevadzala ju komunikacnou kampanou pod
heslom Toto leto bude VEEV a Uplne bez dymu.

Red

'ento zamer aj v praxi zadala napifat podas
Tjula dalSimi velmi kreativnymi aktivitami
s mimoriadnym ohlasom. Hned' na zaver prvé-
ho julového tyzdna sa na trencianskom letisku
odohral nas najpopularnejsi letny festival Po-
hoda, ktory spaja dobrt hudbu s dalsimi akti-
vitami na poli kultiry a problematiky modernej

spolocnosti.

Organizatori festivalu a spolo€nost Philip
Morris sa aj tento rok v ramci osvety o $kod-
livosti cigaretového dymu dohodli, Ze priamo
v aredli nebude mozné zakupit Ziadne klasic-
ké cigarety, Cize Pohoda bude uz po druhy raz
bezdymova. Philip Morris na festivale pripravil
bezdymovu zénu, v ktorej sa odohralo viacero
pritazlivych akcii z rdznych oblasti umenia a tiez
laboratérium ,Svet bez dymu®, v ktorom sa do-
speli ludia mohli dozvediet, aké su hlavné rizika
spojené s fajéenim cigariet a mnozstvo faktov
o nikotine ¢i bezdymovych alternativach.

Ubehlo iba niekolko dni a v uliciach Bratisla-
vy sa ako v prvej eurdpskej metropole objavili
desiatky bezdymovych HOPIN taxikov, ozna-

Genych 1QOS Friendly. Tie umoznuju dospelym
zakaznikom objednat’ si v aplikacii HOPIN taxik,
v ktorom pocas jazdy mézu vyuzivat bezdymoveé
alternativy ku klasickym cigaretam. To je vysle-
dok Memoranda o spolupraci, ktoré podpisali
spoloénosti Philip Morris a HOPIN.

Revoluéna novinka

Vratme sa vSak podrobnejsie
k revolu¢nej novinke v ponuke bez-
dymovych zariadeni, elektronickej
cigarete 1QOS VEEV. Pripomerime,
ze zasluhou Philip Morris Internatio-
nal sa s prvym bezdymovym zaria-
denim na zahrievanie tabaku 1Q0OS
slovenski dospeli fajCiari stretli uz
pred piatimi rokmi. Odvtedy pocet
dospelych uzivatelov podla udajov
spolo¢nosti dosiahol 270 tisic.

Novou elektronickou cigare-
tou 1QOS VEEV spolo¢nost Phi-
lip Morris International pokracu-

je v napifiani vizie sveta bez cigaretového
dymu. Ponuka tak dospelym fajciarom,
ktori nevedia, alebo nechcu skon¢it
s fajéenim cigariet, dalSiu bezdymo-

vU alternativu. Vyvinuta bola na zak-
lade dlhoroéného vyvoja a vyskumu
a v porovnani s klasickymi cigareta-
mi je i menej rizikova, nakolko pro-
dukuje v priemere o viac ako 95%
nizS§ie mnozstvo $kodlivych che-
mickych latok' v porovnani s kla-
sickymi cigaretami. Novinka 1QOS
VEEV s inteligentnou technolégiou
MESH™ je ur¢ena uzivatelom, kto-
ri uprednostfiuju zariadenia na baze
vapingu.

,Uvedenie IQOS VEEV na sloven-
sky trh predstavuje dalsi vyznamny
milnik na nasSej ceste k vytvoreniu
buducnosti bez cigaretového dymu.
RozSiruje rad nasSich produktov,
ktoré vdaka investiciam do vedy
a vyskumu vyvijame tak, aby sme
dospelym faj¢iarom, ktori by inak
pokracovali vo fajceni klasickych ci-

gariet, umoznili vybrat si menej rizi-
kovu alternativu, uviedol Petr Sedi-
vec, generalny riaditel’ Philip Morris
Slovakia s.r.o. a dalej povedal: ,Vel-
mi pozorne nac¢Uvame poziadavkam
nasich zakaznikov. Preto vieme, ze
jeden variant bezdymového produk-
tu nedokaze uspokojit potreby vset-
kych. Som presvedceny, ze znacka 1QOS,
ktora si u nas v priebehu uplynulych pia-
tich rokov dokazala ziskat déveru uz sto-
viek tisic uzivatelov, dokaze oslovit eSte

Sirsi okruh dospelych faj¢iarov. Za uplynu-
Ié dni si zariadenie IQOS VEEV naslo déve-
ru u viac ako 10 0000 spotrebitelov.”

instoreslovakia.sk




Vysledok dihoro¢ného
vedeckého vyskumu a vyvoja

IQOS VEEV bol navrhnuty vo Svajéiarsku
a je vysledkom dlhoro¢ného vedeckého vy-
skumu a vyvoja. V porovnani s produktom na
zahrievanie tabaku 1QOS, funguje na principe
odparovania e-kvapaliny s obsahom nikotinu,
a to pomocou inteligentnej technolégie IQOS
VEEV MESH™.

Na rozdiel od tradi€éného systému kndtu
a cievky, ktoré pouzivaju bezné elektronické
cigarety, je nahrieva¢ 1QOS VEEV MESH™
v neustalom kontakte s e-kvapalinou v na-
plni, ¢o uzivatelovi zabezpecCuje konzis-
tentnu chut. Inteligentné digitalne ovladace
kontroluju hladinu e-kvapaliny a v pripade,
ze prili§ klesne, zariadenie vypnu. Tato
technolégia je navrhnuta tak, aby zabrani-
la prehriatiu a spalenej chuti a zabezpecila,
ze zariadenie v priemere produkuje o viac
ako 95 percent nizSie mnozstvo Skodlivych
chemickych latok v porovnani s klasickymi

cigaretami. IQOS VEEV tak dospelym fajcCia-
rom prinasa dalSiu vysoko kvalitni bezdy-
movu alternativu.

Obsah naplni pre IQOS VEEV nie je mozné
upravovat, ¢o zabranuje manipuldcii s e-kva-
palinou a zaru€uje tak ich bezpecnost. Tento
uzatvoreny systém je zaroven bezpecnejsi
oproti elektronickym cigaretdm s otvorenym
systémom. Ten totiz umoznuje tekutu napln do-
pifat a jej obsah si aj prispésobovat, o méze
byt pre uzivatela nebezpecné, nakolko nemusi
presne vediet, Co inhaluje. Naopak, do uzatvo-
reného systému pri elektronickej cigarete IQOS
VEEV sa vkladaju $tandardizované naplne pria-
mo od vyrobcu, ich obsah sa teda neda menit.

IQOS VEEV sa naplno dobije za menej
ako 35 minut? a kazda jeho 1,5ml napln vydr-
zi v priemere dlhsie ako dva dni®. Odporu¢ana
maloobchodna cena zariadenia je 19 EUR.

IQOS VEEV bol navrhnuty tak, aby uzivatelovi
dokonale padol do ruky. Uzivatelia maju navyse
k dispozicii mobilni aplikaciu, ktora im umozni
prisposobit’ si nastavenie zariadenia podla svojich
potrieb. Pomocou aplikacie si mézu nastavit na-
priklad velkost oblaku aerosoélu, ktory zariadenie
produkuje, vybrat druh vibracie pri uzivani alebo
pristroj uzamknut i zablokovat. Do aplikacie sa
uzivatelia dostanu pri pouzivani IOS aj Android za-
riadeni cez svoj Ucet vo webovej verzii.

+V sUCasnosti pouziva nas systém
zahrievania tabaku IQOS na celom
svete odhadom 18 miliona dospe-
lych uzivatelov, z ktorych viac ako
70 % uz Uplne prestalo fajcit’ klasic-
ké cigarety. NaSou ambiciou je, aby
do roku 2025 preslo na bezdymové
alternativy aspon 40 milionov dospe-
lych fajciarov nasich znaciek cigariet,
ktori by inak pokracovali vo fajéeni*,”
uviedol Petr Sedivec.

'Zdroj: Znizenie hladiny sirokej Skaly Skodlivych chemic-

kych ldtok (okrem nikotinu) v porovnani s dymom z refe

rencnej cigarety (3R4F). DOl icia IQOS VEEV nie

Je bez rizika. Doc

2 Zdroj: Pre o

8 Zdrg: Spoc

fii za der’; pn

4 Zdroj: Ako je uvedené v PMI Integrovanej sprave za

rok 2021
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lash news

TASR: Bol polozeny zakladny kamen novej logistickej
haly s plochou 60000 m2 spolo¢nosti Ingram Micro
v priemyselnom parku v Kostolnych Kracanoch,

v okrese Dunajska Streda. Od septembra by mala
spolocnost postupne zamestnat viac ako 1000
zamestnancov na procesy distribtcie tovarov. Nova
logisticka hala je stiGastou priemyselného parku,
ktory pred 15 rokmi zacala budovat obec. Ma rozlohu
150 hektarov a disponuje kompletnou infrastrukturou,
ktora je vo viastnictve obce. V stiasnosti tam
nachdadza pracovné uplatnenie okolo 2000 [udi.

Logisticnews.eu: DB Schenker kupil IT
spolocnost Bitergo. Ta od svojho zaloZenia

v roku 2013 pontika logistickeé rieSenia

a poradenstvo so zameranim na skladovanie,
realizaciu dodavatel'ského retazca a mobilné
aplikacie. DB Schenker a Bitergo spolu uzko
spolupracuju uz tri roky. Nedavnou akviziciou
spolo¢nost Schenker posiliiuje svoju digitalnu
stratégiu a pusta sa do cloudového softvéru
pre malych a strednych zakaznikov.

Iba 38,9 % opytanych by si bolo ochotnych priplatit

za dorucenie nakupu, ak by online obchod zabezpeCil
Viyplyva to z prieskumu agentury Nielsen na vzorke 534
respondentov pre technologicko-logistickd firmu DoDo.
Podla vysledkov prieskumu Sendcloud na britskom trhu
by zékaznici uvitali, ak by popri Standardnom spdsobe
dorucenia existovala ekologickejSia volba, ktora by bola
zvyraznena. Faktom je, Ze afternativny pohon dokéze
ekologizovat dopravu len po istu hranicu. DdleZzité preto
budui zénova logistika ¢i vyuZivanie dét na zvySovanie
efektivity celého procesu doruGovania.

Logisticnews.eu: Spolocnost 0X Point zaradila
do siete vydajnych boxov prvého dopravcu.
Prvii zésielku do schranok doruci logisticky
operator WEIDO. Pre svoje zasielky bude mat
k dispozicii vydajné boxy 0X Point na viac

ako 100 miestach po celej CR. Zakaznici tak
ziskaju dalSiu alternativu dorucenia balikov,

a to aj z tych najvacsich ¢eskych e-shopov.

Spolocnost FM Logistic zverejnila svoje financné
vysledky za rok kon€iaci 31. marca 2022. Vo
fiSkalnom roku 2021-2022 dosiahla firma trzby
vo vysSke 1, 518 miliénov EUR, ¢o predstavuje
narast 0 10,7 % (pri konstantnych vymennych
kurzoch) v porovnani s predchadzajtcim rokom.
Tento rast bol spdsobeny silnou dynamikou
multikandlového predaja a zvySenym zaujmom
0 e-commerce aktivity v novopodpisanych
zmluvéch.

Karimpol otvara prvu fazu projektu
Squarebizz Bory

Prvu fazu projektu Squarebizz Bory tvoria 3
haly (A,B a E), ktoré kumulativne ponukaju
15000 m2 najmodernejSich predajno-
skladovacich a vystavnych priestorov

s kapacitou az 2000 m? kancelarii v troch
halach. Aktualne tu otvaraju svoje prevadzky
Alpod, Cortelazzi, Ekosklad, Exprestlac,
Fitham, Inipex, Kellys Bicycles TUV-SUD,
Valivé loziska a Virtuplex. Dokoncenie druhej
fazy, hal C, D, F a G je naplanované na jar
2023 roka kde uz dnes developer hlasi viacero
pred-zazmluvnenych najomcov. Ide o prvy

projekt na
Slovensku

v novom
koncepte
Work.Shop.
Store. Tento
koncept
prinaSa kombinaciu modernych a flexibilnych
predajno-skladovacich a vystavnych
priestorov, so zameranim na malé a stredne

—s

velké spolo¢nosti. Projekt ponika moznost
vyskladat si reprezentativny, funkény
a moderny priestor na mieru.

Zdroj: Karimpol.com

Raben Logistics Czech: Logistika musi ¢elit dosledkom vojny

Ruska invazia na Ukrajinu vyvolala aj mimoriadne ekonomickeé javy, ktoré maju dalekosiahle
dopady na logistiku a dodavatelské retazce. Tie uz teraz pocitujeme na cene pohonnych hmét, na
nedostatku pracovnych sil, na cenach ocele ¢i hnojiv a samozrejme aj na cenach v potravinarskom
priemysle. Napokon aZ polovica kukurice v EU pochadza z ukrajinskej produkcie a 1/3 hnojiv

sa dovazala z Ruska. Vzhladom tieto a dalSie faktory budu

DACHSER: Celokamidnové prepravy
z Ciny do Eurdpy

Vojna na Ukrajine ma dopad aj na pozemnu

prepravu medzi kontinentmi - Aziou a Eurépou.

Cesty cez Rusko a Bielorusko, ako aj cez
samotnu zonu konfliktu sa stali nemoznymi.
Sluzba DACHSER Cargoplus v8ak ponuka
alternativnu juznu trasu. Transport optsta Cinu
cez hrani¢ny priechod Alashankou. Nasledne
je trajektom prepraveny cez Kaspické more do
Azerbajdzanu, Gruzinska, cez Turecko a odtial

Biomin rozSiril svoje vyrobné priestory

" IQ nadchadzajuce mesiace pre logisticky priemysel obdobim
velkych vyziev. To sa prejavi vo zvySeni cien sluzieb a zaroven
v boji o dostupnost zdrojov. Schopnost zabezpecit plynulost
dodavok sa stane klu¢ovym faktorom rozhodovania zakaznikov
logistickych firiem.

Zadroj: Ceskarepublika.raben-group.com

v Eurdpe.
V zavislosti
od ¢akacich

déb na
hraniciach
a pri preprave trajektom, trva cesta 26 az 30
dni. Sluzba je zamerana najma na modny,
automobilovy a chemicky sektor, ale aj na DIY,
vyrobcov elektrospotrebi¢ov a komponentov
a vyrobcov medicinskych produktov.

Zdroj: Dachser.sk

Slovenska farmaceuticka spolo¢nost Biomin predstavila svoje nové vyrobné priestory v Ciferi
pri Trnave. Sprevadzkovanie novych vyrobnych priestorov umozni zvysit maximalnu moznu
kapacitu produkcie Biominu na 2,5 miliéna kapsli vyzivovych doplnkov denne, ¢o je narast

na vyse trojnasobok. Sucastou rozvojového kroku je 5
novych vysoko kvalifikovanych pracovnych miest. Vyrobna
hala s Uzitkovou plochou 1800 m? svojimi parametrami

a vybavenim spifia najmodernejsie technologické $tandardy
pre tento segment a zaroven aktudlne najprisnejSie
poziadavky na certifikovani GMP kvalitu farmaceutickej
produkcie.

Zadroj: Bio-min.sk
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McDonald’s pokracuje v znizovani
mnozstva plastov a uhlikovej stopy

planuje do roku 2025 vyuzivat obaly
vyhradne z obnovitelnych, recyklovanych
¢i plne certifikovanych zdrojov. Novinka

Spolo¢nost McDonald’s sa opéat viac
priblizuje k svojmu cielu, v ramci ktorého

sa tyka obalov perlivych a neperlivych
balenych véd znacky Rajec. Tie su

pre zakaznikov dostupné uz iba v
recyklovanych PET flaSiach (rPET).
Proces premeny pouzitého PET obalu

na rPET material je pomerne zlozita
zalezitost. V spolupraci s dodavatelom
Kofola CeskoSlovensko tak usetri roéne
McDonald‘s na slovenskom trhu az 20 ton
nového plastu a vySe 11 ton CO,.

Zdroj: Mcdonalds. sk

FAST PLUS meni priestory, vytvori aj nové pracovné miesta

Zelena energia, nové pracovné miesta ¢i podpora elektromobility — aj s tym je spojena vystavba
nového logistického parku v Ziari nad Hronom developera CONTERA. Stavebné prace by mali
zacCat v 3Q/2022 a dokonc&ené by mali byt o rok neskér. Hlavnym najomcom modernych priestorov
bude obchodna spolo¢nost FAST PLUS. ,Nové priestory su pre nds na idealnom mieste. Centralna
logistika by mala byt v centre (izemia, preto je Ziar nad Hronom idedlny. Samotny CONTERA park
bude stat hned' vedla dialnice R1, ¢o je plus z hladiska dopravnej dostupnosti,“ odévodriuje vyber
lokality CEO FAST PLUS Peter Benicky (na fotografii) a dodava: ,,Nové logistické centrum znamena
aj nové pracovné prilezitosti. ,,Osobne ako rodak z tohto regiénu som rad aj tomu, ze vytvorenim
stovky pracovnych miest v logistike a administrative poskytneme pracu ludom z tohto kraja.”

V sui¢asnosti je centralny sklad velkoobchodu s elektronikou v Bratislave, €o nie je logisticky prave
najvyhodnejsia poloha. Navyse podla Benického slov povodné skladové priestory uz prestavaju
vyhovovat, potrebné su vacsie priestory a tiez zmodernizovanie a zefektivnenie procesov. V
ziarskom CONTERA Parku vyuzije FAST PLUS v prvej faze logisticku halu s rozlohou 25 000 m?

s moznostou expanzie o dalSich 15-tisic m2. ,,V novom sklade budeme mat skladovaciu galériu,
dopravniky a dalSie technologické
vymozenosti. Nové priestory v CONTERA
Parku budu prevadzkované energiou z
obnovitelnych zdrojov, k udrzatelnosti
zivotného prostredia prispeje aj systém
opéatovného vyuzivania dazdovej vody. K
dispozicii budu aj nabijacky na elektromobily,
planuje sa instalacia fotovoltaickych panelov,
€o su tiez atributy, ktoré pozitivhe ovplyvnili
nase rozhodnutie,“ uzatvara P. Benicky.

Zdroj: Fastplus.sk

Znizovanie nakladov optimalizaciou balenia

Zdrazovanie sa nevyhlo ani baliacemu priemyslu, logistike a e-commerce. Znizovanie ndkladov mozno
dosiahnut pri automatizacii prevadzky a redukcii ndkladov na dopravu vdaka optimalizacii objemovej
hmotnosti zasielok. ,,Napriklad stroj na vyrobu papierovej vyplne, ktory sklada papier Specifickym
postupom, a dochadza tak k uspore priblizne 15 % materialu, pri efektivnom vyplneni rovnakého
priestoru,” uvadza Gabriela Fabianova, country managerka
spolo¢nosti RAJA. Motorizovany ovinovaci baliaci stroj usetri

az 75 % Casu od bezného balenia s minimalnou spotrebou
materialu. Namiesto stratégie jedného obalu pre vSetko sa oplati
vyskusat individualne balenie Sité na mieru prepravovanych
produktov. Najma ak je sortiment naozaj rozmanity.

Zdroyj;
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lash news

GEFCO v spolupraci s dihorocnym partnerom
Thomas Bertou Transports testovat kamiony na
elektricky pohon. Vozidla znacky Volvo najazdia denne
priblizne 150 km pri distriblicii zasielok zakaznikom

v metropolitnej oblasti normandského mesta Rouen.
Cielom testu je postdit Zivotaschopnost riesenia
distribticie pomocou elektrického nakladného vozidla
v zmieSanej mestskej a primestskej prevadzke.

DHL Supply Chain je podla stidie Gartner®
Magic Quadrant™ 2022 lidrom medzi globalnymi
nezavislymi poskytovatel'mi logistickych

sluzieb — siedmykrat za sebou. Gartner Inc. vo
svojej Studii kazdorocne posudzuje globalnych
nezavislych poskytovatelov logistickych sluzieb z
hl'adiska ucelenosti ich vizie vratane schopnosti
ju uskutociiovat’ v jednom zo 4 kvadrantov:
poskytovatelia v medzerach na trhu, vizionari,
vyzyvatelia alebo lidri na trhu.

STILL uviedla na trh novy elektricky vozik STILL RXE
10-16C. Napriek svojim kompakinym rozmerom

RXE 10-16C zdvihne bez namahy pol tony nakladu

do vySky takmer 7 metrov. Vozik je obratny, no

vdaka maximalnej rychlosti 12,5 km/h pri jazde s
bremenom je zarover pomemne rychly. Ma mnoZzstvo
asistencnych systémov, hydromotor a je k dispozicii aj
v prevedeni Li-lon Ready — s integrovanym pristupom
pre rychle nabijanie.

Rok 2021 uzavrel medzinarodny poskytovatel
logistickych sluzieb Geis d'al$im rekordnym
¢islom. Medziroény narast obratu skupiny

bol takmer 20 %. Obrat sa tak zvysil na 1,197
miliardy EUR. V ¢esko-slovenskej Casti skupiny
je zamestnanych vySe 1300 pracovnikov v 32
pobockach a logistickych centrach. Tento rok
firma otvara d‘alSie nové pobocky v Hradci
Kralové a v Petrovanoch pri PreSove.

Portfdlio sluzieb DACHSER Rail Services sa rozSiruje.
Poskytovatel logistickych sluzieb organizuje od

jula dvakrat tyzdenne vlakové spojenie na trase
Xi'an-Budapest v takzvanom strednom koridore.

Z wchodiskového termindlu v Cine do cielového
terminalu trva cesta vlakom 45 az 55 dni.

P3 Logistic Parks prevzala areal byvalych
kasarni GroBauheim v Hanau od Instititu

pre federalne nehnutelnosti. P3 tu vybuduje
rozsiahly areal datového centra, P3
Datacenter Hanau, na ploche 250 000 m2.
Areal bude vybudovany a prevadzkovany
trvalo udrzatelnym spoésobom a zasobovany
100-percentnou zelenou elektrickou energiou.



place

E-COMMERCE SA ADAPTUIE
NA OCHLADENIE TRHU

Po nadStandardne UspeSnom obdobi, akym bol pre
e-commerce rok 2027, nastal historicky prvy medzirocny
pokles obratu. Salesforce Shopping Index, celosvetovo
monitorujuci spravanie viac ako miliardy zakaznikov,
uvadza -3 % v ramci globalneho vyvoja a -13 %

v Eurdpe. Tento jav bol do istej miery oCakavany ako
prirodzene nasytenie po extrémnom naraste vyuzivania
e-shopov v désledku lockdownov pocas roka 2021

a uvolneni opatreni na jar 2022. Aké su reakcie

slovenského trhu?

Red, Zdroj a foto: Pricemania.sk

,V ramci porovnavaca
Pricemania.sk sme za-
medziroény
pokles navstevnosti na

znamenali

urovni 15 %. Niektorym
slovenskym e-shopom
sa podarilo pokracovat’
v raste vdaka uvadzaniu novych marketingo-
vych kanalov ¢&i expanzii, u inych sme zazna-
menali velké prepady, v niektorych pripadoch
dokonca aj vySe 50 %. Situdciu zaroven za-
sadne ovplyvnil aj vojnovy konflikt, ktory spolu
s inflaciou a rastom cien energii tvori tri hlavné
faktory, ktoré ramcuju vykonnost slovenského
e-commerce segmentu aj v tychto mesiacoch.”
Michal Kral, zakladatel a CEO, Pricemania.

Z aktualneho prieskumu spolo¢nosti Pricema-
nia naprie¢ vybranymi e-shopmi a agentdrami,
vyplynulo, Ze v pripade znizovania obratu sa
slovenski majitelia e-shopov snazia sustredit
najma na zvySovanie komfortu pre zakaznikov
a diverzifikaciu odbytu. V niektorych pripadoch
dochadza aj k zmenSovaniu timov a prepus-
taniu. ,Niektoré e-shopy riesili problém s vy-
sokymi skladovym zasobami, kedZe dopyt u
niektorych vyrazne klesol oproti o¢akavaniam
a predikciam. Iné e-shopy skoér optimalizovali
niektoré nakladové polozky, pripadne odlozili
vacsie investicie na neskér. Bud' sa snazia za-
chovat si profitabilitu a tym padom obmedzia
pri nizSej miere konverzie marketingové vy-
davky alebo musia do¢asne akceptovat nizSiu
ziskovost, ak si chcu zachovat obraty,” uviedol
Michal Kral.

,0d zaciatku roka
sme u internetovych
obchodov zazname-
nali postupné spo-
malovanie rastu a u
niektorych  predaj-
cov aj pokles trzieb
v porovnani s predos$lym rokom. Postup-
ne sa prepad za prvé 4 mesiace pohybuje
od 20-40 %. U nas to vidime hlavne na
poklese komunikacie, a teda aj interakcii
so zakaznikmi internetovych obchodov,
naprie¢ v§etkymi krajinami, v ktorych nasi
klienti pésobia,“ konstatoval Tomas Vr-
tik, CEO & Partner, Expandeco.com a do-
dal: ,Silné e-shopy hladaju pri poklese/
stagnacii dalSie predajné kanaly a teda
rozsiruju svoje pésobenie do zahranicia,

kde dokazu vykompenzovat pomals$i rast
alebo dokonca prepad z trhov, kde aktu-
alne pbésobia.“

,Vnimame, Ze slo-
vensky trh je citli-
vejSi a rychlejsie sa
prejavuje zvySovanie
cien na dopyte. Slo-
vaci viac vnimaju ri-
zika a su opatrnejsi v
nakupnom spravani. Medziro¢ne sme do-
siahli vysledok 219 % oproti trzbam v mi-
nulom roku. Z nasho pohladu sme zaostali
za naSimi oCakavaniami, no prisposobili
sme aj naSe dalSie plany,” uviedol Juraj
Fehervari, CEO spolo¢nosti Be Lenka.
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»~NajrychlejS§ie nam
rastol
260 % a najpomal-
Sie slovensky - o 10
%. Na

narazame na hornu

polsky trh o

Slovensku

hranicu efektivity tr-
hového podielu, to si vysvetlujeme ako
doévod menej efektivnych
marketingu a nasledne pomal§im rastom
oproti

investicii do
ostatnym  krajinam, kde mame
slabsiu poziciu na trhu. Toto spomalenie
na Slovenskom trhu je u nas linedrne nie-
kolko rokov. V 1. Stvrtroku 2022 sme vSak
zaroven nezaznamenali pokles na ziad-
nom z trhov, kde pésobime. Trzby sa nam
podarilo prekonat o 7,5 % oproti planu a
profitabilitu o 450 % oproti planu. Prie-
merne sme rastli v porovnani s 1. $tvrtro-
kom 2021 o 52 %,“ komentoval trhy Dali-
bor Cicman, CEO, GymBeam.

Mnohé e-shopy aj
agentury sa zhodu-
ju v tom, Ze treba
ratat so zhorSenou
ekonomickou situa-
ciou a objektivnymi
globalnymi
- zdrazovanie produktov, zhorSena logis-

faktormi

tika a zvySenie cien prepravy, nedosta-
tok materidlov. Podla analytika Ladisla-
va Perduka zo spoloc¢nosti bart.sk to z
pohladu B2B segmentu mdze znamenat,
».Z2€ vyrobcovia budu mat zaujem tladit
cenu tovaru nadol, napriklad vynecha-
nim prostrednikov a dodavanim tovaru
priamo koncovému zakaznikovi. Aktualne
teda vidime, Ze viaceré B2B orientované
e-shopy chcu pokryt aj B2C segment.”

Predikcie su na-
ro¢nejsSie ako
kedy.
prieskumu Pricema-

ino-
Respondenti

nia.sk sa zhoduju v

tom, Ze treba ratat
so zhorSenou eko-
nomickou situaciou a objektivnhymi glo-
balnymi faktormi - zdrazovanie produk-
tov, zhorsena logistika a zvySenie cien
prepravy a nedostatok materidlov. ,Za-
kaznik sa meni, jeho spravanie je celkom
iné ako doposial. VSetko, ¢o sa u nas
bude diat dalSie obdobie, je: efektivita,
expanzia, adaptacia,“ dodal Milan Kova-
lanéik, CEO, Mobilonline.sk.

instoreslovakia.sk



CO PRIPRAVUJE AGROKOMPLEX 2022

Medzinarodna pol'nohospodarska a potravinarska vystava
Agrokomplex sa na nitrianskom vystavisku odohra od 18. do
21. augusta uz po 47. krat. Po dvojrocnej prestavke ma pre
svajich navstevnikov pripravenu pestru prezentaciu noviniek
z oblasti pol'nohospodarstva a potravinarstva, ale aj bohaty
sprievodny program pre odbornu i laicku verejnost’ e

Red, Zdroj a foto: Agrokomplex

ajvacsej pozornosti malych i velkych
Nfarmérov sa vzdy teSia najnovSie mo-
dely polnohospodarskej techniky, ktora sa v
tomto roku predstavi na viac ako 2 000 m2.
Okolo 600 jedincov tradi¢nych hospodar-
skych zvierat predvedu Specidlne chovatel-
ské zvazy, ktoré v ramci Narodnej vystavy
hospodarskych zvierat ponuknu i odborné
poradenstvo. Pastvou pre o€i su vystupenia
Narodného zZrebc¢ina Topol€ianky, westerno-

vé vystupenia &i tazky tah jednozaprahov.
Gazdovsky dvor u vyskumnikov ponukne ex-
poziciu malych hospodarskych zvierat, suta-
ze a kvizy, ktoré su velkym ldkadlom predo-
vSetkym pre deti.

Vyrazné zmeny pocasia, extrémne horuca-
vy a nedostatok zrazok negativne ovplyviuju
polnohospodarsku produkciu. Hlavnou té-
mou tohtoro¢nej vystavy Agrokomplex bude
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regenerativne a precizne polnohospodarstvo
a adapta¢né opatrenia suvisiace s nepriaz-
nivymi désledkami zmeny klimy. Pre odbor-
nu verejnost su pripravené diskusné okruhle
stoly s témami: Inovativne pristupy k polno-
hospodarskej vyrobe; Potravinova a nutri¢éna
gramotnost; Aktualizacia Registra polnohos-
podarskych produkénych blokov (LPIS) kaz-
doroc&ne znizuje vymery pbédy. Preco je to tak?

Pavilébn M1 bude uz tradi¢ne venovany
slovenskym producentom potravin, drzitelom
ocenenia Znacka kvality SK a slovenskym far-
marom. V kulindrskom kutiku sa budd méct
navstevnici na vlastné chutové bunky pre-
sved¢it, ako Uzasne chutia slovenské potra-
viny v podani $éfkuchara.

Sucasne s vystavou Agrokomplex bude
prebiehat aj celostatna polovnicka vystava
s medzinarodnou uUc¢astou Polovnictvo a pri-
roda 2022. Pre navstevnikov je pripravena
prehliadka viac ako 1224 zlatych a raritnych
trofeji, atraktivny program pre deti i ,nepolov-
nikov“. Vystavu Polovnictvo a priroda, ktora
sa uskutoCiiuje na Slovensku podla zakona
len raz za 5 rokov, organizuje Slovenska po-
[ovnicka komora.

Ku koloritu vystavy patri uz neodmyslitel-
ne piskot parnej lokomotivy Nitrianskej polnej
zeleznice. V Slovenskom polnohospodar-
skom muzeu sa postard o nadych minulosti
traktorparada historickych strojov, skanzen
muzea, ¢i originalna vystava ,Party v 21. sto-
ro¢i“ - projekt, ktory modernym spdsobom
mapuje a zaznamenava pomocou fotografii
pestrost a rozmanitost takmer zaniknutych
part a vencov v regidonoch Slovenska.
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JUNOVYM VITAZOM JE SHOWROOM ALZA.SK

Visa Slovak Top Shop si v ¢ase uzavierky
letného dvojcisla pripomina prvy rok od
spustenia projektu na Slovensku. Medzitym
vSak kazdy mesiac oceruje trojicu prevadzok.
V juni sa vitazom stal najvacsi showroom
Alza.sk u nas. Nachadza sa obchodnom centre
Nivy v Bratislave.

Red, Zdroj a foto: Visa Slovak Top Shop

1. Miesto — Alza.sk — Obchodné centrum Nivy, Bratislava

3~

V juni zaZiarila na prvom mieste najmodernejsia centrala s dvojpod-
laznym bezbariérovym showroomom v novom nakupnom centre na
bratislavskych Nivach. Predajna siet s 13 predajnami a viac ako 550
AlzaBoxami s doru¢enim do viac ako 3300 partnerskych miest robi
s e-shopu Alza.sk technologického lidra v e-commerce na slovenskom
trhu. Showroom vynika unikatnym dizajnom so zaujimavymi tematickymi
zénami. Znamy AlzaDrive ma vlastny vyrazne oznaceny vjazd modrym
prijazdovym pruhom a parkovanie. Alza.sk tu prvykrat zo vSetkych svo-
jich pobociek predstavuje tzv. AlzaWall, v ramci ktorého ponuka rychle
bezkontaktné vyzdvihnutie objednavok. Priestranna relax zéna s kaviar-
flou a bezkontaktny reklamaény systém su tiez nespornymi vyhodami
predajne, rovnako ako ponuka privatnych znaciek AlzaPower a AlzaEco.

2. miesto — U Vazky — Obchodné centrum Nivy, Bratislava

UVAZKRY

Druhé miesto v sutazi Visa Slovak Top Shop 2022 za mesiac jun si
zasluzil zaujimavy koncept bezobalového obchodu pre eko nad$encov
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s dérazom na reSpektom voci vSetkému, ¢o si zakladatelia vazia — zdra-
vie, prirodu, [udi, potraviny. U Vazky na Nivach najdete vzdy ochotny
a dobre naladeny personal v prijemnom prostredi zakaznikom nie len
poradi v Sirokom vybere potravin zameranych na kvalitu s minimalnym
spracovanim, ale zaroven sa rad porozprava. Prevadzka poskytuje moz-
nost alternativneho nakupovania s nizSou zatazou pre Zivotné prostredie.
Zaujimavostou su oblubené mlyn&eky na orechové maslo, ktoré napra-
zené zlomky orechov vylisuju. V prevadzke je zarovefi mozné namliet si
muku a vlocky.

3. miesto — VIVA BILLA — OMV, Heckova 8052, Bratislava

KVALITA
__PREKAZDEHO

Prva prevadzka svojho druhu VIVA BILLA ponuka Cerstvé potraviny
na Cerpacej stanici OMV na Heckovej ulici v bratislavskej Raci. Otvorili ju
2. maja 2022. Predajna sa v sutazi Visa Slovak Top Shop 2022 umiestnila
na tretom mieste za mesiac jun a ponuka okrem klasického sortimentu
Cerpacich stanic aj zakladné potraviny, ovocie aj zeleninu. Spojenie ma-
lych potravin a Cerpacej stanice pomaha pri ceste z prace vybavit nakup
nejednému vodicovi — vSetko najde na jednom mieste. Predajna vyuziva
svetelné LED obrazovky, tovar ma doplneny a vhodne zoradeny. VIVA
BILLA ponuka nakupujucim bonusovy vernostny systém a rézne akcie.

Titularnym partnerom projektu Visa Slovak Top Shop 2022 je spoloc-
nost Visa. Dalsimi partnermi st spoloénosti Samsung, POS Media, Em-
pea a MORIS design SK. Medidlnym partnerom hodnotenia retailovych
prevadzok je casopis instore Slovakia.

Tipy na zaujimavé prevadzky posielajte
na e-mail nominacia@slovaktopshop.sk.

instoreslovakia.sk



PRIESTORY VCELOVINY OCARILI POROTU

Predajnia, degustacna miestnost’ aj sidlo spolocnosti

v jednom. | tak by sa dal charakterizovat’ jedinecny objekt
pod Smolenickym zamkom. Ocaril porotu Visa Slovak Top
Shop 2022 hned’ dvakrat. Prvykrat pri hodnoteni a druhykrat
pri odovzdavani ceny. Priestory Vceloviny sa pravom stali

vitazom za mesiac maj.

Red, Zdroj a foto: V€elco s.r.0, Visa Slovak Top Shop

Predajna rastla spolu s firmou

Do roku 2013 sidlila firma V¢elco s.r.o. v pre-
najatych priestoroch v blizkosti Zelezni¢nej sta-
nice Smolenice. V roku 2013 zacala s vystavbou
arealu Vcelovina pod Smolenickym zamkom.
Rekonstruovana 200-ro¢nd, pdvodne farska
stodola, je pre navstevnikov aj nahodnych oko-
loiducich neprehliadnutelna. Predstavuje ideal-
ny objekt pre prezentaciu a predaj vyrobkov z
medu. Spolo¢ne s okolitymi pozemkami vytvara
jedine¢né genius loci.

Charakter starej budovy sa podarilo pretavit
do jej novej podoby a funkcionalit. Dizajn na-
vrhol Mgr. art. Stefan Kollar a projekt obnovy
objektu zastresil ateliér Ing. Radovan Rusnak -
ATELIERRUSNAK. Rekonétrukcia zacala na jar

roku 2013 a zaciatkom leta 2014 uz bola budo-
va pripravena na vyuzivanie. V roku 2015 zis-
kala Cenu verejnosti v sutazi Prikladna obnova.
Na prizemi hned za vstupom je umiestnena pre-
dajna, degusta¢na miestnost, sklad a zazemie.
Schodiskom z predajne su pristupné priestory
podkrovia, kde su kancelarie so zazemim pre
zamestnancov.

Stylova prezentacia sortimentu

V predajni hra prim — ako inak — vyroba me-
doviny. V interiéri dominuju prvky dreva, dre-
vené sudy, debnicky, hobliny, jutové vrecia aj
také detaily, ako tienidla lamp, ktoré su z vée-
larskych klobukov. Medzi kamennymi stenami
stodoly je fasada tvorena ,vcelimi plastami“,
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teda typickymi Sestuholnikmi, ale vyrobenymi
z kovu. Zakaznici v predajni ndjdu kompletny
sortiment vlastnej vyroby — medov, medovin,
medového piva a destilatu je doplneny réznymi
véelimi a inymi tematickymi produktami. V' roku
2015 zacali experimentovat s vyrobou medo-
vého piva v $tyle ,homebrewing“, ¢oho vysled-
kom bolo rok na to uvedenie medového piva
Medobeer. V roku 2018 do sortimentu pribudol
cider Diva véela a Zakazané ovocie. Klu¢ovym
produktom, ktory ma i najviac oceneni, je samo-
zrejme medovina Veelovina. Opakovane vyhra-
va mnozstvo oceneni, okrem iného aj ocenenie
najlepsia medovina sveta, ktoré firma ziskala uz
druhy raz.

Zazitkové a edukativne nakupovanie

Prevadzka je Specificka tym, Zze ponuka via-
cero moznosti ochutnavok v kiizelnej degustac-
nej miestnosti. V roku 2019 predajfiu redizajno-
vali, vylepsili a zaviedli dalSie druhy degustacii.
Pribudli aj nové atrakcie, napriklad komento-
vana prehliadka vyroby medoviny. Exkurzia
krasnou V¢elarskou zahradou, ktora ,vyrastla“
v roku 2017, potesSi nie len deti, ale aj rodicov.
Mbzu tak zazitkovym spdsobom nahliadnut do
sveta véiel a véelomilnych rastlin. ESte pred
pandémiou sa prave vdaka exkurziam pre deti i
dospelych (s degustaciou) zasadne zvysila nav-
Stevnost vo firemnej predajni. Obdobie opako-
vanych lockdownov firma vyuzila na zatraktiv-
nenie aredlu a vybudovanie pristavby, ktora ma
formu monumentalnej ,,presklenej” drevostavby
so zelenou strechou s panoramatickym vyhla-
dom na zahradu a Smolenicky zamok. Otvorili ju
v roku 2021 a nachadza sa v nej Medova kavia-
ren. VylepSena je i Veelarska zahrada a terasa,
pribudlo sedenie pre navstevnikov, slne¢niky,

parkovanie aj vchod z ,luky*“.
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LIDL ZISKAL VSETKY HLAVNE
MEDAILE BEST BUY A QUDAL

Zo vSetkych stran pocuvame o vysokej kvalite a pritom
vyhodnej cene. Obzvlast' v sucasnych narocnych ¢asoch
mnohi tvrdia, Ze ich ceny su tie najlepSie a kvalita
Spickova. Ako sa zorientovat v spleti rdznych sloganov?
Jednoducho, staci sa spytat’ tych najpovolanejsich -
zakaznikov. A ti sa vyjadrili jednoznacne: symbolom
najvyssej kvality a zaroven najlepSieho pomeru ceny

a kvality je pre nich Lidl.

Red, Zdroj a foto: Lid!

Styri najhodnotnejsie medaile pre Lidl

Diskont je aktualnym drzitelom vSetkych Sty-
roch najhodnotnejSich medaili Best Buy a Qudal
na Slovensku. Ziskal ich sortiment Lidla ako taky
a navyse aj jeho privatne znacky.

»Robime vSetko pre to, aby sa na nas zakazni-
ci mohli bez obav spolahnut. Podarilo sa nam to
pocas pandémie koronavirusu a spravnou volbou
pre zékaznikov sme aj v tychto naroénych ¢asoch.
Ci ide o znackové vyrobky, alebo produkty nasich
vlastnych znaciek, je pre nas klucova kvalita, cena
a dostupnost - v tomto nerobime Ziadne kompro-
misy,“ povedal Martin Nagy, konatel Lidl Sloven-
ska republika zodpovedny za rezort nakupu.

Prieskumy Best Buy a Qudal realizuje Svajciar-
ska organizacia ICERTIAS - International Certifi-
cation Association GmbH, ktora sa Specializuje na
skumanie spokojnosti spotrebitelov vo viac ako
dvoch desiatkach krajin na Styroch kontinentoch.
O zisku oceneni rozhoduju v prieskume verejnej
mienky zékaznici, pri¢om sa oslovuje reprezenta-
tivna vzorka 1200 spotrebitelov. Lidl je historicky
najuspesnejSou znaCkou na slovenskom trhu,
¢o dokazuje aj pocet ziskanych medaili Best Buy
a Qudal, ktorych ma na konte mnoho desiatok.

Prieskum ICERTIAS sa realizoval na Slovensku
a respondentmi mohli byt obcania Slovenska vo
veku nad 17 rokov. Dopytovanie sa uskutocnilo
prostrednictvom internetového dotaznika pouzi-
tim metddy CAWI — DEEPMA (Computer Assisted
Web Interviewing — Deep Mind Awareness). Otaz-
ky boli otvorené, ucastnici teda nemali moznost
vyberu z navrhnutych odpovedi. Namiesto toho
podla vlastného uvazenia a na zaklade vlastnych

skusenosti uviedli privatne znacky, ktoré ponukaju
najvyssiu kvalitu na slovenskom trhu.

Lidl je lidrom aj medzi
slovenskymi e-shopmi

Kvalitu a popularitu si zakaznici spajaju s Lid-
lom aj v online prostredi. Eshop diskontného re-

tazca ponukajuci spotrebny tovar obhdjil absolut-
nu Cenu popularity v prestiznej sutazi ShopRoku.
V ankete organizovanej portdlom Heureka ziskal
Lidl, rovnako ako pred rokom, prvenstva aj v ka-
tegdriach Cena kvality obchodné domy a Cena po-
pularity obchodné domy. Dodajme, Ze ShopRoku
je tiez hodnotenim zakaznikov, ktori hodnotia svoje
skusenosti s nakupom v e-shopoch za uplynuly
rok. Vyhlasuje sa vitaz a dvaja finalisti v 13 katego-
ridch a vitaz a finalisti v 46 podkategoriach. Sucas-
ne Heureka Group vyhlasuje aj absolutneho vitaza,
teda najkvalitnejsi e-shop roku.

»Tento rok prislo viac ako 75000 hlasov. Vy-
sledky Ceny kvality a Ceny popularity sa do
znacnej miery prekryvaju, o svedci, ze zakaznici
skutoCne dostavaju kvalitu od svojich obltbe-
nych e-shopov,“ hodnoti Tomas Braverman, CEO
Heureka Group. O vitazoch rozhodli vo verejnom
internetovom hlasovani samotni zakaznici. ,,Popri
Sirokej ponuke, réznych tematickych akciach, vy-
hodnej cene a vysokej kvalite, si davame zalezat
aj na zdkaznickom servise a rychlosti vybavenia.
Ziskané ocenenia su pre nas délezitym signalom,
Ze sme na spravnej ceste,” povedala Erika Bojto-
Sova, veduca useku Lidl Onlineshop. Eshop do-
stupny na Lidl.sk disponuje na Heureke priemer-
nou znamkou 4,7 a tisickami pozitivnych recenzii,
podla dotaznika spokojnosti ho odporuca az 95%
zdékaznikov.

NA NAS SA MOZETE SPOLAHNUT!

MAME PRE VAS
NAIJLEPSI POMER

'CENY A KVALITY

AWARD®

BestBuy

-
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= 7 L ager * \]p‘-"
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Sprivna volba
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AJ FIRMY MOZU BYT SENIOR FRIENDLY

Starnutie prinasa mnoho Specifickych Zivotnych zmien

a zo strany spolocnosti si vyzaduje osobitny pristup

a pozornost. Aktivne starnutie je ddlezity celospolocensky
fenomén, ktorého vyznam narasta s perspektivou

starnutia populacie.

red

Porota projektu a sttake SF

wdeluje

Ocenenie

Senior Friendly 2016

spolocnosti

Slovnaft, a.s.

KLUB-LUNA
PR

ieto demografické trendy patria k naj-
Tvéc‘;él’m vyzvam pre Slovensko, Eurépu
a vSetky rozvinuté krajiny. Preto organizu-
ju Klub Luna Senior Friendly a Obcianske
zdruzenie Bagar uz siedmy roc¢nik projektu
a sutaze o ocenenie Senior Friendly.

Hlavnym cielom je upriamit pozornost na
tych, ktori napomahaju, aby sa seniorom zilo
lepSie, kvalitnejSie a prispievaju svojimi ak-
tivitami k zmene pristupu k seniorom. Tento
zamer sa mobze dosiahnut zmenou postojov
k starnutiu, jednak na Urovni spolo¢nosti,
ako aj medzi zamestnavatelmi a zamest-
nancami, $irit pozitivne priklady z praxe,
ako aj tému podporit Sirokou publicitou. Na
predoslych Siestich uUspesnych ro¢nikoch

& Pfizer  Nadicia =

celoslovenskej sutaze Senior Friendly sa
zUc&astnilo takmer jeden a pol stovky sub-
jektov a aj teraz to su Styri sutazné katego-
rie: samospravy, velké spolo¢nosti, stredné
spolo¢nosti a malé firmy vratane zivnostni-
kov a napokon kulturne a vzdelavacie insti-
tucie, média a obcianske organizacie.

Pokial ide o firmy, dosial boli ocenené
viaceré, medzi nimi také vyznamné spo-
lo¢nosti ako napriklad Slovnaft, Henkel,
Postova banka, COOP Jednota, Tesco i
Lidl. Ocenuju sa také aktivity, ako su pro-
dukty a sluzby, sluziace seniorom, zla-
vy a Ustretovost voéi seniorom, praca so
starsimi zamestnancami, vekova diverzita
a medzigenera¢na spolupraca na pracovis-

TESCO

— -

Nadacia
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ku, starostlivost o byvalych zamestnancov,
podpora seniorom v blizkej komunite, dob-
rovolnicke aktivity, pomoc zariadeniam, or-
ganizaciam ¢i klubom seniorov a podobne.

Vo vyspelych krajinach je strieborna eko-
nomika a vekovy manazment vyznamnym
fenoménom a je dblezité, aby sa tieto prvky
vyraznejSie presadzovali aj u nas. Slovensko
sa stava jednou z najrychlejSie starnucich
krajin v Eurépe a to si Ziada nové pristupy
vo vSetkych oblastiach vratane firemnej
sféry. Nejedna spolo¢nost u nas niektoré
z tychto prvkov uplatiuje a prihlasenie sa
do sutaze a pripadné ocenenie by motivo-
valo aj dalSich na nasledovanie. Organiza-
tori privitaju zapojenie velkych aj mens$ich
firiem prostrednictvom jednoduchého for-
mulara na stranke www.seniorfriendly.sk,
uzdvierka prihla$ok je 26. septembra 2022.

Slavnostné vyhlasenie vysledkov sutaze
o ocenenie Senior Friendly bude 14. oktébra
2022 v Zichyho palaci v Bratislave v ramci
galavecera s medzigeneraénym kultirnym
programom. Sucastou prvého dfia Senior
Friendly 14. oktébra bude konferencia Ak-
tivne starnutie a medzigenera¢na spolu-
praca. Na druhy den, 15. oktébra prebehne
v Zichyho palaci podujatie Den Senior Frien-
dly 50+, celodenny program nielen pre se-
niorov, ale aj ich rodiny a Siroku verejnost.

Pravda



business coffee

HOTEL MAGNOLIA * % % % PIESTANY
HOTEL V MESTE A PREDSA V PRIRODE

Ak hladate komfortny kongresovy hotel, ktory ma
dlhorocnu tradiciu, prijemnu atmosféru a zvucné meno
ste na spravnom mieste. Nielen jeho lokalita a vyborna
dostupnost’ z dialnice D 1, ale aj komplexnost’ sluzieb
na profesionalnej drovni su zarukou, ze ste sa rozhodli
spravne vo vybere pre realizaciu vasho podujatia.

red

otel Magndlia svojou vSestrannou starostli-
H vostou o hosti, s idealnou polohou v cen-
tre svetoznameho kupelného mesta Piestany,
odkial' je vSetko na, dosah ruky“ a zaroven na
nabrezi rieky Vah je zarukou prezitia jedinec-
nych chvil v neoby€ajnom prostredi. Atmosfé-
ra hotela zanecha na vasich biznis partneroch,
potencionalnych klientoch aj vaSich zamest-
nancoch mnohé prilemné spomienky pocas
kongresov, konferencii, seminarov, firemnych
Skoleni a dalSich spolocenskych eventov.

Hotel nedisponuje iba ubytovanim pre 220
os6b v modernizovanych izbach, elegantnym
prostredim hotelovej lobby ¢&i Utulnou restaura-
ciou s kaviarenskou ¢astou pre 130 oséb, ale
hlavne klimatizovanym kongresovym priesto-
rom, dobre vetratelnym s dostatkom denného
svetla.

Ponuka priestory Velkej kongresovej saly
pre 200 os6b a dvoch konferenénych saléni-

kov. Kazdy salonik je vhodny na event az pre 50
0s0b. Zo salénikov je priamy vstup na hotelovu
terasu s malebnym vyhladom na panoramu Po-
vazského Inovca za akéhokolvek roéného ob-
dobia. Sediet na c¢erstvom vzduchu, ranajkovat
pod holym nebom ¢i zist sa vecer na terase pri
Vahu s hudobnym doprovodom doda aj pra-
covnym stretnutiam znamenité ¢aro.

Spojenim
priestorov a terasy je mozné usporiadat podu-
jatie az pre 300 osob.

reStauracie, kongresovych

Pre ucely malych pracovnych rokova-
ni a mensich firemnych porad hotel ponuka
netradi¢né rieSenie. Nenajdete klasicky skolia-
ci salénik, ale utulnd meeting room. Sklada
sa z rokovacej Casti pre 10 oséb a oddychovej
Casti vhodnej na podavanie obcerstvenia medzi
rokovaniami. Aj mala zmena pracovného pros-
tredia m6ze mat velky vplyv na podporu sustre-
denia a kreativity.
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Samozrejmostou hotela je kvalitna gastro-
nomia poskytujuca gurmansky zazitok nielen
pri ponuke tradi¢nych slovenskych jedal a Spe-
cialit, ale aj medzinarodnej kuchyne. Speciality
kuchyne splnia o¢akavania aj tych najnarocnej-
Sich. Jedla z Cerstvych surovin su vzdy pripra-
vené s profesionalnym pristupom kuchéra. Ci
uz host zavita na obchodné jednanie alebo na
firemné ¢i spoloCenské podujatie, chut a kvalita
hotelovej kuchyne ho urcite oslovi. Prave Siroka
ponuka a lahodna chut jedal je jednou z dlho-
roc¢nych silnych stranok hotelovych sluzieb ho-
tela Magndlia.

Specidlna ponuka kongresového servirova-
ného a bufetového menu je zostavovana s res-
pektom vychadzajuc z dlhoro¢nych skusenosti
a poziadaviek organizatorov pri priprave a rea-
lizacii skupinovych podujati. Pri neskorsich ve-
¢ernych bufetoch su samozrejmostou napojovy
stol, candy bar, pecené prasiatko, kapustnica,
divinovy gulas, grilované Speciality, Cokoladova
fontana ¢i flambovacia show. Hotel ponuka via-
cero coffee breakovych balickov, nevynimajtc
bali¢ek zamerany na zdravu vyZivu.

Po UspeSnom kongresovom dni kazdy ¢aka
na zasluzeny spolocensky vecer. Personal hote-
la s dlhoroénymi skisenostami premeni restau-
raciu a ostatné priestory podla Zelania klienta
na tematicky spoloCensku miestnost. Spolo-
¢ensky vecer odporuc¢a obohatit o degustaciu
kvalitnych rumov vedenu profesionalmi v tejto
oblasti. Velmi oblubenym spestrenim vecerné-
ho programu byva fotokutik a fotobudka, kde

instoreslovakia.sk



hosti odfoti fotograf a obchodnym partnerom &i
zamestnancom zostane foto pamiatku na skve-
ly event éi Stylovy vedierok.

Ak si zelate ozivit atmosféru vo firme a utuzit
kolektiv svojich zamestnancov inym sp6sobom
manazéri hotela Vam pomdézu naplanovat te-
maticky teambuilding ¢i rézne Sportové akti-
vity. K tomu je vhodny nielen variabilny interiér
a terasa, ale aj mnohé atrakcie, ktoré mesto
Piestany a jeho blizke okolie ponuka. A ktoré
to su?

Po rieke Vah a Sifave sa plavi katamaran
Trajan okolo Vtacieho ostrova. Osobny pristav
lode sa nachadza blizko hotela a tato prijem-
na plavba lodou uz spestrila nejedno firemné

stretnutie. Nabrezia Vahu a Sihavy pontkajl
priestor na prevedenie Sirokej Skaly napaditych
$portovych a sttaznych disciplin, pri ktorych sa
moze realizovat kazdy zamestnanec.

Ak je vas pracovny kolektiv mladsi a ma
radsej adrenalinové Sporty, wakeboardovy are-
al Wake Soul Beach v krasnom prostredi Rat-
novskej zatoky je miestom, kde je mozné zazit
adrenalin na vodnych lyziach alebo wakeboar-
de. Novinkou je sezénne splavovanie na Vahu.
Zagina sa v posledny aprilovy defi a trva az do
zaciatku oktébra. Organizatori splavov zostavili
trasy tak, aby sa na vode zabavili nielen milovni-
ci vodnych adrenalinovych Sportov, ale aj vSet-
ci ti, ktori chcu relaxovat, a pritom zazit nieco
nove.

A ak by vasu firemnu akciu predsa len zaskocilo
nepriaznivé pocasie v meste s najvy$Sim poctom
slnecnych dni pocas roka, tak mate k dispozicii
Victoria bowling halu s 6smymi drahami. Nezabud-
nutelny zazitok vam poskytne aj krytd motokarova
hala MONZA ponukajica pravé zavodnicke vyzitie.
Celkova dizka drahy je 325m, $irka trate od 5 do
7m, kde na Vas ¢aka viac ako 12 zakrut, ktoré sa
striedaju v technickych a rychlych pasazach. Maxi-
malna rychlost dosahuije priblizne 60km/h.

Milovnici wellnessu si po dni plnom Skoleni
mozu oddychnut v hotelovom Wellness centre,
kde sa nachadza rekreacny bazén a terasa s vy-
hladom na okolie. K dispozicii su finska sauna, infra
sauna, parna sauna, rézne druhy masazi, zabalov
a mnohé dalSie procedury.

Zarucene pocitite zavan exotiky, ak zavriete oci
a vydajte sa myslou na daleky Viychod zatial o za-
zracné ruky thajskych terapeutiek vyskolenych priamo
v ich rodnom Thajsku zbavia Vase telo Unavy a bolesti
v Carokrasnom prostredi masazneho centra ,,SIAM
THAI MASSAGE” nachadzajicom sa priamo v hoteli.
Thajska masaz osvieZuje ducha, dodava telu stratent
energiu, uvoliiuje bolest'a omladzuije telo i mysel.

Vysoka kvalita sluzieb s dlhoro¢nou tra-
diciou zaraduju hotel Magndlia k najzna-
mejSim hotelom nielen v Piestanoch, ale
i na Slovensku. Preto zverte organizovanie kon-
ferencii, kongresov, seminarov a dalSich even-
tov do ruik Sikovného personalu a ti vas o kvalite
poskytovanych hotelovych sluzieb presvedcia.

www.hotelmagnolia.sk
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CO SA V ERE DIGITALNEHO LIDERSTVA

SKUTOCNE RATA

Digitalna transformacia si vo firmach vyzaduje vynimocnych
lidrov, akychsi stavitelov mostov potrebnych nielen priamo

v oblasti digitalnych technologii, ale aj v inych dimenziach
ako stratégia, organizacia ¢i firemna kultura. Najma

v netechnickych sektoroch sa v tejto sdvislosti vynaraju délezité
otazky: ako zadefinovat’ poziadavky na digitalnych lidrov,
predovsetkym pre ClO alebo CTO, bezpecnostnych pracovnikov,
CDO a ich ekvivalenty? Aky je vlastne ciel digitalizacie? Ktoré
Casti organizacie postihuje? Ako ju mozno premietnut’ do
jasnéeho a koherentneho suboru poziadaviek a kompetencii?
A kde vébec najst’ motivaciu na toto vsetko?

Zdroj: www.amrop.com, Fotografie: archiv Amrop

kuto¢na digitélna transformacia vychadza z jadra
Sorganizécie a zasahuje vSetky Urovne. Od strate-
gickej po riadiacu, od zasadacich miestnosti po jed-
notlivé pracoviska, kazda Uroven si vyzaduje rieSenie
Sité na mieru a odbomu podporu. Vratane nezavis-
lych expertov s potrebnymi znalostami, digitalnymi
skusenostami a prislusnou Specializaciou.

Akceleracia digitalnej transformacie

Cely proces treba zacat dokladnym hodnote-
nim manazérov a ich timov a zmapovanim medzier
v digitalnych zruénostiach a skusenostiach, aby sa
neskor pristupilo k stratégii vyhladavania a vyberu
vhodnych lidrov, ktori maju pozadované schopnos-
ti a dok&zu organizaciu posunut na ceste digitalnej

transformécie. Tim Amrop Digital Practice disponuje
hibokymi znalostami v oblasti technoldgii a digital-
nych technoldgii, pricom kombinuje funkéné a sek-
torové skusenosti, globalny pristup a cenné poznatky
o lokalnom trhu s talentmi. Vyuzivame pri tom nase
vlastné digitélne nastroje a systémy vratane Specia-
lizovaného klientskeho portalu a modelu digitalnych
kompetencii.

Stvordimenzionalny kompeten&ny model digitali-
zacie Amropu (Amrop’s Digital Competency Model,
v skratke ADCM) mozno vyuzit na priblizenie proble-
matiky aj pre ostatné spolo¢nosti. Kazda zo Styroch
dimenzii tohto modelu obsahuje Sest samostatnych
kompetencii. V tomto ¢lanku sa zameriame na firem-
nd kultdru, pricom zvySnymi tromi dimenziami su

The Digital organization | The 6 Competencies

AMIOp’s
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stratégia, organizacia a zruénosti. ADCM model vy-
chadza zo stoviek pozorovani a interakcii s klientmi
a kandidatmi. Opiera sa vSak aj o rozsiahle akade-
mickeé publikacie, ktori vznikli ako reakcia na digitalnu
transforméaciu.

Mnohi z nds poznaju znamy citat Petra Drucke-
ra, guru organizatného manazmentu, ktory vyhlasil,
ze ,kultdra zhline stratégiu na ranajky” (,culture eats
strategy for breakfast). Napriek tomu, Ze prostredie
digitalizacie je komplexné a velmi rychlo sa meni,
otazka firemnej kultlry je zasadna. Aby sa digitalna
stratégia rozvijala a implementovala, musi byt zako-
renend v pracovnej kultdre. Niektori lidri maju skvelu
viziu, avSak vytvorili taku toxicku kultdru, v ktorej sa
tato vizia nikdy neuskutocni.

Potvrdzuje to aj Studia, ktoru vypracoval Job Vo-
orhoeve, globalny digitélny lider v The Amrop Part-
nership. ,Nasa Studia pri pohlade na schopnost digi-
talnych lidrov vytvarat digitalnu kultiru zaznamenala
niektoré povzbudivé signaly: polovici tychto lidrov sa
dari budovat pocit sudrznosti v roztrieStenom orga-
nizaénom obraze a podporovat’ spolupracu medzi
internymi oddeleniami. Ako sme Zistili, boli si vSak
menej isti svojou agilitou a schopnostou kultivovat
digitalne vzdelavanie organizacii,” uviedol J. Voorho-
eve.

6 kompetencii pri nastavovani
firemnej kultury v oblasti
digitalnej transforméacie
Aby sme nehovorili iba vo vSeobecnej rovine, po-
zrime sa detailne na jednotlivé kompetencie ADCM.

instoreslovakia.sk



Myslenie digitélnych lidrov — na Grovni senior ma-
nazmentu uréuje hodnoty a spravanie, ktoré formuju
digitalnu transformaciu vo vSetkych oblastiach a pre-
vadzkach organizacie. Mentalita rastu je v prvom rade
primamou kompetenciou. D6vod je jednoduchy. Naj-
lepsimi vysledkami inovativnej digitalnej vizie su tie, kto-
ré si vyzaduju najvacsi rozmach a najvyssie ambicie.

,Vzhladom na nestabilitu a rychlost’ digitalneho
prostredia je neustdle pritomna velkd miera rizika.
Mentalita rastu je optimalnym vychodiskovym bo-
dom pre lidrov, ktori dokazu pozitivne vnimat' riziko
spbsobom, ktory vedie k adaptécii a inovacii,“ pove-
dal J. Voorhoeve.

Nastavenie skutocnej digitalnej kultiry je nikdy sa
nekonciaci proces. Znamena to neustdle pretvarat
a prispbsobovat digitalny terén a pozitivne ovplyvio-
vat vnimanie zainteresovanych stran (stakeholderov).

Slovo agilita ¢i agilny je uz pomerne sprofanova-
né. Ako ho v Amrope vnimame my a €o vlastne agilitu
vytvara? Jej neoddelitelnymi prvkami s prispdsobi-
vost, vizia a pokora a modely spravania ako rychla
exekUcia Uloh ¢i prijimanie rozhodnuti na zaklade in-
formacii a dat. Agilita znamena, Ze aj relativne statické
organizacie mozu ,.konkurovat a vitazit v novom digi-
talne orientovanom svete, ak sa mu ich lidri dokazu
prispdsobit™.

Talent management predstavuje subor postojov
a opatreni, ktoré st zamerané na optimalizaciu lud-
ského kapitalu takym spdsobom, aby sa naplnili ciele
stanovené pre digitalnu éru.

D
R

Okrem iného zahffa aj rozpoznanie silnych
stranok, Uskali a potrieb zamestnancov. Digitalni
lidri, ktori pritahuju, riadia a udrziavaju talento-
vanych zamestnancov, su zruéni v poskytovani

konkrétnej a konstruktivnej spatnej vazby. V stu-
dii sa uvadza, ze ,sprostredkulvaju prilezitosti na
rozvoj osobného potencidlu a prejavuju celkovy
zaujem o neustdle zlepsSovanie talentovanych
kolegov®. Najma v pripade mladSej, digitalne
orientovanej generacie musia tradiéné organiza-
cie vyvinut stratégiu, ktora spaja potreby so Spe-
cifickymi motivaénymi faktormi tejto (atypickej)
skupiny talentov.

S cielom zamerat sa na to najlepSie v organiza-
cii musia digitalni lidri posilnit interu spolupracu.
Riesenie digitalnych vyziev znamena, Ze digitalni lidri
musia zaviest plynulost dynamiky medzi jednotlivymi
funkciami, oddeleniami a ulohami. Vyznamne by mali
podporovat aj nové technologické rieSenia a prepéjat
ich s novymi systémami.

Ako priklad mozno uviest situdciu, ked' digitalne
platformy umozriuju zakaznikom pristupovat k pro-
duktovému portféliu spolocnosti ako k suvislému
celku. Tato spolo¢nost pravdepodobne bude musiet
prejst re-organizaciou, aby dokazala efektivne naplinit
a uspokajit ich potreby.

Vnutorma spolupraca ma aj svoju dvojicku — orien-
taciu na externé prostredie. Ako sa uvadza v Studii
Amropu, lidri orientovani smerom von maju schop-
nost ,identifikovat, rozvijat' a udrziavat extemé part-
nerstva cez vzajomnu spolupracu na analytickych
typoch projektov”.

V akych oblastiach je vSak pre firmu vyhodné
uzatvarat partnerstva? Externych partnerov mozno
vybrat z niekolkych oblasti, pri€¢om pracovat' mozno
aj na nefinanénom, obojstranne vyhodnom zaklade
s kompatibilnymi firmami alebo akademickymi pra-
covnikmi.

Schopnost’ spravne ¢i mudro sa rozhodnudt' by
sme mohli zarover oznacit aj ako schopnost rozhod-
nut sa eticky, zodpovedne a udrzatelne. Mudri lidri
nie su len obchodne Uspesni alebo kognitivne inteli-
gentni, ale robia zodpovedné rozhodnutia, vedia riesit
etické dilemy a zaoberaju sa socidlno-ekologickymi
vyzvami holistickym spésobom.

J. Voorhoeve v stidii polozil niekolko zésadnych
otézok: ,Digitdlna éra otvorila mnozstvo novych di-
lem, ktorym musia lidri Celit. Napriklad pri vytvarani
vyhodnejsich vztahov so spotrebitelmi ide napriklad
o to, do akej miery by sa mali Udaje o spotrebiteloch
vyuzivat pri predvidani (a ovplyviovani) budiceho
spotrebitelského spravania? Mali by organizacie pri
pristupe k Udajom dodrziavat len literu zakona? Alebo
by sa mali snazit obmedzit pristup k datam viac, ako
je pravne nevyhnutné? Vzhladom na pokrok v oblasti
umelej inteligencie a robotiky a ich potencial zvysit
efektivnost a nahradit’ ludi, kde v digitalnej inovacii
najst spravnu rovnovahu medzi potencialnym ziskom
aludmi?“

Digitalni lidri maju v modernom podnikani klti¢o-
vé postavenie. Preto musia byt skuto¢nym prikla-
dom mudreho rozhodovania a prenasat jeho zasady
a spravanie do kultury digitalizacie. Musia pozerat za
technické hranice digitalizacie s ohladom na jej SirSie
a hlboké désledky a prepojenia.

Precitajte si plné
znenie Stiidie What
Really Counts in Digital
Leadership (kapitola
3—Kultra).

Amrop.-_parther.-rubriky.-people

Finding the right candidate, evaluating

a board structure or assessing leadership
talent is not only about contacts or technical
skills. 1t’s abeut understanding the unique
context of every individual assignment.

Leaders For
What's Next

WWwWw.amrop.com
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LIDL; MAME IBA JEDNU PLANETU,

MUSIME JU CHRANIT

ESte pred nastupom leta sa po celej krajine tisicky

dobrovol'nikov zapojili do aktivit v ramci projektu Upracme
Slovensko. Za april a maj Jarne susedske upratovanie prinieslo
130 upratovacich akcii, zapajilo sa do nich spolu 11 603

dobrovol'nikov, ktori vyzbierali az 110 ton odpadu.

Red, Zdroj: Lidl

ch Usilie sa nekon¢i ani poc¢as tychto dni a vyvrcholi 17. septembra, ked’
Isa pocas Svetového Cistiaceho dfa spoja ludia z vSetkych kontinentov,
ktori chcu aktivne prilozit ruku k dielu pri ozdravovani a zachrane nasej
planéty.

Generdlnym partnerom projektu je spolo¢nost Lidl, ktord ho pova-
zuje za vyznamnu sucast svojich aktivit spoloCenskej zodpovednosti a
presadzovania zasad udrzatelnosti a vSemozne tento projekt podporuije.
Napriklad iba v obchodoch retazca Lidl mézu zakaznici pri zdlohovani
plastovych flia$ a plechoviek svoju zalohu darovat na prospesné ciele. Od
zaciatku roku a $tartu zalohovania do konca maja uz tato suma presiahla
15 tisic eur. Vdaka darovanym zaloham méze byt slovenska priroda Cis-
tejSia — Lidl tieto financie dava prave projektu Upracme Slovensko, aby
dobrovolnici mali k dispozicii vrecia, rukavice a dalSie prostriedky na vy-
zbieranie odpadkov z prirody.

Plastovy odpad a zalohovanie

Toto je jeden z pocetnych prikladov rozsiahleho Usilia spolo¢nosti Lidl
na tomto poli. Tomas Bezak, veduci useku komunikacie Lidl Slovenska
republika, o tom hovori: “Mame iba jednu planétu a musime ju chranit.
Nasimi projektami v oblasti Zivotného prostredia chceme predchadza
vzniku odpadov, upozorfiovat na problém znecistenia a prispievat k jeho
rieSeniu.”

Nie je vébec nahoda, ze jednym z vyraznych akcentov je pri tom prob-
lematika plastovych obalov. Ved doba rozkladu plastov v prirode sa od-
haduje az na pol tisicrocia! Na Slovensku sa ro¢ne preda priblizne miliar-
da PET flia§ a 350 miliénov plechoviek od napojov. Usilie o separovany
zber pomocou znamych zltych kontajnerov priniesol zvysenie recyklacie
PET flias na nieco cez 60 percent, ale to zdaleka neméze stacit. Jedinym
spravnym vychodiskom je preto zalohovanie PET flia$ a plechoviek, ktoré
za pol roka od svojho $tartu zaznamenava pozoruhodny Uspech a velmi
aktivne k nemu prispieva spolo¢nost Lidl.

Zalohové systémy existuju zatial v dvanastich krajindch Eurépy a dal-

Sie sa uz nan pripravuju. Je potesitelné, Ze Slovensko na tomto poli patri

medzi priekopnikov. Po celej krajine je uz priblizne 2500 odbernych miest
a ich pocet sa zvysuje. Napriek tomu zostane ista ¢ast PET flia§ mimo
tento systém a okrem toho je tu aj dalsi plastovy odpad, s ktorym sa treba
vysporiadat.
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Nenechajme to plavat

Na to je zamerany dalSi projekt spolo¢nosti Lidl s nazvom Nenechajme
to plavat. Ide o jednu z prvotnych iniciativ obchodného retazca s cie-
[om obmedzit plastové odpady. Mikroténové vrecka su nenapadné, zvykli
sme si ich pouzivat po¢as nakupu doslova neobmedzene. Prave preto sa
stali najcastejSim znecistenim riek a vodnych nadrzi.

Logika hovori, Ze najlep$im spdésobom, ako bojovat s odpadom, je ne-
vytvarat ho. Preto sa Lidl obracia na zéakaznikov s otazkou, ¢i tento druh

Prosim,
nenoste mi flasky
a plechovky domov,
vrdtte ich do Lidla.

.

y*

Vrétit méZete PET flase a plechovky

Iba v Lidli mdZete venovat zalohu za vratné
obaly iniciative UPRACME SLOVENSKO
a prispiet k ¢isteniu aj svojho okolia. Ak by
ste mali zaujem podielat sa na gistejsom

( Slovensku inak ako prispevkom, na webe
www.upracme.sk sa mozete pridat
ku komunite, ktora odpad vo vasom okoli

monitoruje a zbiera.

| Na ceste k lepsiemu zajtrajsku.
Catl ot AR R www.spolocenskazodpovednost.sk

instoreslovakia.sk



Nové ciele v stratégii
obmedzovania plastov

REduce

REcycle

B
R )
PLASTIC /

-

REmove

REsearch

obalov naozaj potrebuje a su¢asne im ponuka alternativu v podoba znova
pouzitelnych a ekologickych sietok. Kto predsa len pri nakupe vrecko po-
trebuje, ma moznost dobrovolne si ho zakupit za jeden cent. Sumu spo-
lo€nost zdvojnasobi a prispieva fiou Slovenskému vodohospodarskemu
podniku na Cistenie nasich vod.

Za rok fungovania tohto projektu sa spotreba mikroténovych vreciek
znizila az o Stvrtinu, ¢o predstavuje Usporu az 47 miliénov vreciek a 87 ton
plastu. Vodohospodari za ten €as odstranili z riek a nadrzi viac nez 1 200
ton plastovych odpadov. Popri tychto velmi vyraznych konkrétnych vy-
sledkoch je velmi déleZita postupna zmena v pristupe zakaznikov. Coraz
viac ludi si uvedomuije, Ze svojim malym dielom moze prispiet k CistejSej
krajine a zdravsej planéte — a to je v tomto Usili rozhodujuce.

Sucast ucelenej stratégie

Nemenej dblezité vsak je, aby toto snazenie bolo sucastou ucelenej
a cielavedomej stratégie — a prave to sa deje. Lidl a tiez Kufland su su-
¢astou vyznamnej nemeckej obchodnej skupiny Schwarz, znamej svojou
spolo¢enskou zodpovednostou a na poprednom mieste zapojenim do
ekologickych aktivit.

V tomto smere je vyznamna stratégia skupiny pod ndzvom Reset Plastic.
Ide o komplexny program, ktory obsahuje pat navzajom suvisiacich pristupov k
plastom: Obmedzenie, Dizajn, Recyklacia, Likvidacia a napokon Vyskum a vyvoj.
Cielom je znizit pouzivanie plastov a podporit zasady cirkularnej ekonomiky.

Lidl si v ramci tejto stratégie stanovil ambiciézne ciele. Patri k nim ma-
ximalna recyklovatelnost plastovych obalov vlastnych znaciek ¢i znizenie
objemu plastov vo svojich prevadzkach az o dvadsat percent. Informacie
o tychto témach najdete na stranke www.spolocenskazodpovednost.sk.

Doterajsie vysledky, ktoré na tomto poli pdsobivymi ¢islami dokumen-
tuje Lidl Slovenska republika, ukazuju, ze spoloénym nasadenim zo strany
spolo¢nosti a jej zakaznikov a partnerov sa da dosiahnut vela. A toto Usilie
bude este intenzivnejSie pokracovat. Dévod a ciela je jasny, zopakujme
slova Tomasa Bezaka: “Mame iba jednu planétu a musime ju chranit...”

ihstore Slovakia @

Projekt Upracme Slovensko

o © owe - 1E
CistejSia priroda @
aj vdaka vam! 18T

Jarné susedské upratovanie
- UPRACME SLOVENSKO

¢ 130 upratovacich akeii v aprili a maji
* 11603 dobrovolnikov
* 110 ton vyzbieraného odpadu

Slovenska priroda je aj vdaka vasim darovanym zéloham
za plastové flase a plechovky opéat o nieco ¢istejsia.
Suma, ktorou ste takto v LIDLI prispeli, uz presiahla
15 000 eur. Dakujeme.

ONY
...POVEDIASL MILIONY
SLOVAKOV KAZDY DEN.

Poméite nam odbremenit planétu od zbytotného Vreciiska na ovocie
plastu. Vymetite mikroténové vrecks za znovu 2 zeleninu,
Iné ekosietky. Ak vrecko naozaj potrebujete, ALy
dobrovolne zaplatit 1 cent. My kazdy
k zdvojnasobime a celd sumu venujeme
na Cistenie slovenskych vod.
NENECHAJME TO PLAVAT.

www.spolocenskazodpovednost.sk
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VIA BONA OCENUJE PRIKLADY
ZODPOVEDNEHO PODNIKANIA

,Nadacia Pontis sa rozhodla udelit aj Cenu za medialny
prinos k Sireniu myslienok firemnej filantropie

a za odvahu venovat' sa novej téme spolocenskej
zodpovednosti firiem. Cenu ziskali Hospodarske noviny
za odvahu pustit’ sa do novej, neprebadanej téemy -
spolocenskej zodpovednosti firiem...”

Milo§ Nemecek

o v v VIA BONA ViA BONA e e
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VIA DOMA

oto je Cast spravy z udelovanie ceny Via

Bona z februara 2004. V tom ¢ase som
viedol vydavatelstvo Ecopress s vlajkovou
lodou Hospodarske noviny, ktoré bolo vte-
dy sucastou vydavatelskej rodiny prestizne-
ho nemeckého a eurdépskeho ekonomického
dennika Handelsblatt.

Spominam to nie iba pre tento osobny
vztah. Rovnako délezité je pripomenut si, ze
pred necelymi dvadsiatimi rokmi bola u nas
spolo¢enska zodpovednost firiem povazo-
vana za novu a neprebadanu tému. Dnes su
pismenka CSR, teda spolo¢enska zodpoved-
nost, doslova nevyhnutnou suc¢astou filozofie
a praxe kazdej seridznej a Uspesnej firmy.

Zodpovedné velké i menSie firmy

Dokumentoval to koncom juna uz 21. ro¢-
nik udelovania ceny Via Bona za inSpirativne
priklady zodpovedného podnikania a firemnej
filantropie. Aj v tomto roku udelila Nadacia
Pontis ocenenie v sedmicke kategorii.

Vitazom v hlavnej kategorii Zodpovedna
velka firma sa stala spolo¢nost Swiss Re za
prepracovanu a ucelenu stratégiu udrzatel-
nosti a vynimo¢né aktivity na podporu za-
mestnancov aj lokalnej komunity. Spolo¢nost
sa celosvetovo venuje zaistovaniu, poistova-
niu a investovaniu, u nas pésobi uz od roku
2006 a pobocka v Bratislave je jej druha naj-
vacsia na svete, ked v nej pracuje takmer
dve tisic zamestnancov. V ramci svojej CSR
stratégie na Slovensku definovala tri hlavné
oblasti, ktorym sa dlhodobo venuje — dopad
klimatickej zmeny na mesto, posilnenie osob-
nej a spoloCenskej odolnosti a regionalne so-
cialne inovacie.

Neda vSak nespomenut dalSie dve firmy,
ktoré sa v tejto hlavnej kategérii dostali do
finalovej trojice. Je to spolo¢nost IBM, kto-
rej cielom je dodrziavat najvysSie Standardy
zodpovedného podnikania vo vSetkom, ¢o
robi — na lokalnej Urovni su to osobitne envi-
ronmentalne ciele. Podobne IKEA Bratislava,
ktora v ramci dlhodobej vizie s nazvom Dobré
pre ludi a planétu vlani spustila aj v nasom
hlavhom meste nové sluzby s dérazom na
udrzatelnost.

Ocenenie v hlavnej kategorii Zodpovedna
mald/strednd firma ziskalo digitalne Studio
GoodRequest za vytvorenie inovativneho
vzdelavacieho programu pre studentov a spo-
luvytvaranie miestnej komunity v Ziline. Fina-
lovu trojicu doplnili socialny podnik AfB, ktory
sa zaobera renovaciou vyradeného hardvéru
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od slovenskych firiem a portal Zlavomat, kto-
ry aj v ¢ase pandémie a krizy v cestovnom ru-
chu velmi korektne pristupoval k svojim part-
nerom i zakaznikom.

Zelend je dobra

Pri ¢oraz naliehavejSom zapase za zachra-
nu planéty ma stale vyznamnejSie miesto ka-
tegoria Zelena firma. Vitazom sa stala rodinna
spolo¢nost z Lucenca Mobilonline, ktora je
dnes nasim najvacsim vykupcom pouzitych
mobilnych telefénov, notebookov a tabletov,
ktoré repasuje a opatovne ponuka do predaja,
¢im predl|zuje ich Zivotny cyklus. V zavere€nom
vybere bol aj CORPLEX, ktory sa vo svojom
zdvode v Hurbanove venuje dizajnu, vyrobe
a dodavkam vratnych baliacich zariadeni pre
priemysel a firma WAKIVAKY so svojim projek-
tom SELITEX - Second Life for Textile.

Vynimoénym zamestndvatelom sa stala
IKEA s projektom Za bezpeény domov, ktory
rieSi problémy obeti domaceho nasilia. Do za-
verec¢ného vyberu sa dostala spolo¢nost Ac-
centure s projektom Spokojni doma, spokojni
v praci a PASELL Slovakia s projektom Soci-
alna inkluzia Rémov v regiéne Poprad a okoli.

Dobrym partnerom komunity je Slovak
Telekom, ktory v roku 2020 spustil program
ENTER s cielom zvyS$ovat digitadlne zruénosti
deti a Studentov. Zaujal tiez Kaufland s pro-
jektom Cerstvé hlavicky, ktorym potravinovy
retazec reaguje na alarmujlcu situaciu v su-
vislosti s nezdravymi stravovacimi navykmi
deti. A Slovenské elektrarne uz desat rokov
grantovym programom Ekoobec podporu-
ju ekologické projekty v obciach a mestach
v okoli elektrarni.

Aj v narocnej dobe...

Vitazom v kategérii Férovy hra¢ na trhu
sa stala spolo¢nost O2 Slovakia za Uspes-
né budovanie osvety v kontroverznej téme
dezinformacii. V roku 2021 uviedla kampan
Zdielaj s rozumom, jej su¢astou bola webova
stranka, na ktorej si navstevnici mohli urobit
kviz medialnej gramotnosti a najst rady, ako
nenaletiet nepravdivym informaciam. Rodinna
Farma u Durkovych kladie doraz na poctivé
podnikanie, zodpovedny pristup a lokalnu
produkciu, zaujala projektom Kvalita hovori
za nas.

Spolocensky inovativhou firmou sa sta-
la Deutsche Telekom IT Solutions Slovakia
s projektom Cognity Care, ktory prinasa uni-

katnu inovaciu v oblasti liecby dusevného
zdravia. Do zavere¢ného vyberu sa dosta-
la aj spolo¢nost HighBrows s vzdeldavacim
programom Brainery, ktory rozvija zru¢nosti
buducnosti.

Spolu sa o ocenenie uchadzalo 38 firiem
so 48 prikladmi zodpovedného podnikania.
sNapriek narocnej dobe nam aj tento roc¢-
nik ukazal, zZe biznis sektor na Slovensku sa
rozvija a uvedomuje si svoju zodpovednost,“
mohol o tom povedat Michal KisSa, vykonny
riaditel Nadacie Pontis.
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Nas Casopis instore Slovakia sa na svojich
strankach pravidelne venuje tymto témam. Od
prvych ro¢nikov ocenenia Via Bona sa naozaj
vela zmenilo. Zodpovedné a udrzatelné podni-
kanie je dnes doslova nevyhnutnostou pre kaz-
du efektivnu a modernu firmu. Do popredia sa
dostavaju dalsSie inicialy — ESG. Popri ziskovosti
sa Uspesnost a perspektivnost spolo¢nosti po-
sudzuje tiez podla E — vztahu k Zivotnému pros-
trediu, S — socialneho rozmeru a G - oblasti ria-
denia. To plati aj v zloZitych ¢asoch, ba mozno
povedat, Zze zndsobene prave v nich...
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INVESTICIE DO KOMERCNYCH
NEHNUTELNOSTi TRHAJU REKORDY

V prvom polroku 2022 sa na Slovensku zrealizoval rekordny
objem investicii do komercnych nehnutelnosti. Aké typy
realit maju investori v hladaciku? Pozreli sme sa najma na
industrialny a retailovy sektor. e

Zdroj: SITA, Cushman & Wakefield, Colliers, 108 AGENCY, Foto: M-MARKET, Prologis

Najviac investicii za ostatnych
20 rokov

Celkovy objem transakcii v oblasti komerc¢-
nych nehnutelnosti na Slovensku presiahol
v prvom polroku tohto roku 600 mil. Podla realit-
no-konzultaénej spolo¢nosti Cushman & Wake-
field ide o najsilnejsi polrok za poslednych 20
rokov. Preinvestovana suma predstavuje mier-
ny prirastok oproti prvému polroku 2021 a 52
% narast oproti priemeru za rovnaké obdobie
poslednych piatich rokov. Celkovo sa pritom
zrealizovalo jedendst transakcii, pat mimo uze-
mia Bratislavy.

| ked' je vySka investicii rekordnd, trh uz sig-
nalizuje isté ochladenie a zdrzanlivost investo-
rov. ,Kvoli pretrvavajucej zvySenej neistote
ohladom dalSieho vyvoja a zhorSenym eko-
nomickym vyhliadkam zaujali niektori investori
opatrnejsi pristup. V druhom $tvrtroku 2022 na-

priklad v Cechach chybali va¢sie transakcie nad
100 miliénov EUR,“ kon&tatovala Lenka Sinde-
laFova z investi¢ného oddelenia 108 AGENCY.

Novy hrac¢ kupil administrativne
nehnutelnosti

Stabilné postavenie na trhu potvrdzuje kance-
larsky sektor. Akvizicie budov Digital Park Il a Sky
Park Offices, ktoré sa radia medzi najvacsie kan-
celarske budovy na trhu, sa v ramci preklopenia
Casti portfolia Penty do rik nového developera
Alto Real Estate stali dominantnymi transakcia-
mi za prvy polrok. Zaroven prispeli k vysokému
podielu domaceho kapitélu na trhu komerénych

nehnutelnosti. Medzi dalSie transakcie evido-

vané spolo¢nostou Cushman & Wakefield patri

akvizicia rekonstruovanej historickej pamiatky
Pradiarery 1900. Developer YIT ju predal fondu
RSJ Investments za priblizne 35 mil. EUR.

Ozivenie v retaile aj vd'aka
e-commerce

Uvolnenie opatreni suvisiacich s pandémiou
prinieslo zase ozivenie retailového sektoru. D6-
kazom toho je transakcia nakupného centra
Atrium Optima v Kosiciach. Predaj najvacsieho
nakupného centra mimo Bratislavského kraja
s celkovou prenajimatelnou plochou 49000 m?
dosiahol hodnotu 118 mil. eur. ZvySeny dopyt
po tomto type nehnutelnosti potvrdzuje aj ak-
vizicia portfélia Styroch nakupnych centier Max
rakuskou realithou spoloénostou Supernova.
Medzi dal$iu vyznamnu transakciu za prvy pol-
rok mézeme zaradit' aj kipu OD Urban Kosice,
ktor od investora Arkon prevzal slovensky hol-
ding M-MARKET, a.s. Vyska transakcie nebola
zverejnena.

Dosiahnutelna vynosova miera pre retailové
projekty je vy$Sia, nez je tomu v ostatnych sek-
toroch komerénych nehnutelnosti. Pre nakupné
centra s plnou obsadenostou a vysokou mobili-
tou ludi dosahuije uroven 6 % a pre najatraktiv-
nejsie retail parky sa vynosova miera pohybuje
okolo Urovne 7 %.

Analyza Colliers s nazvom ,ExCEEding Bor-
ders Small Business Units & Last Mile Logis-
tics Sector in CEE-15“ sa sUstredila na krajiny
strednej a vychodnej Eurépy a ukdzala zvySe-
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ny dopyt po malych obchodnych jednotkach
(SBU, Small Business Units) a priestoroch Lo-
gistiky poslednej mile (LML, Last Mile Logis-
tics). To priamo suvisi s vyznamnym rozvojom
v sektore e-commerce. Kevin Turpin, regional-
ny riaditel pre kapitalové trhy v strednej a vy-
chodnej Eurdpe spolo¢nosti Colliers pozname-
nava: ,Dopyt najomcov zo sektoru priemyslu
a logistiky bol v krajindch strednej a vychodnej
Eurépy v poslednych rokoch silny v dosled-
ku zaujmu spolocnosti z oblasti 3PL (logistika
tretich stran), maloobchodu a distribucie, na-
sledovanych sektormi lahkej vyroby, automo-
bilovym priemyslom a FMCG. Po¢as pandémie
sme zaznamenali zvySeny zaujem najomcov zo
sektora e-commerce a logistickych operatorov
ponukajucich svoje sluzby maloobchodnikom
a spolo¢nostiam zaoberajucim sa internetovym
predajom. Nasledkom tohto trendu je aj narast
dopytu po SBU/LML priestoroch.”

Prvé projekty Small Business Unit mame uz
aj na Slovensku, napr. v lokalite Bratislava-Bory
(viac na str. 16). Tento development je reakciou
na dopyt, ktory vzrastol prave v poslednych
rokoch v snahe byt blizSie k zakaznikovi, viac
viditelny a reprezentativny v tzv. priestoroch
v §tandarde A. Coskoro preto pribudnti podob-
né projekty aj v dalSich mestach. ,Potencial
premeny na Small Business Unit maju najma
sucasné brownfieldy blizko centier miest, ktoré
by sa takto mohli postupne pretransformovat,
a tak sa revitalizovat,“ hovori Tomas Horvath,
riaditel oddelenia priemyselnych nehnutelnosti
spolocnosti Colliers.

Medzi najvyznamnejSie realitné transakcie
v retaile v CR za prvy polrok patri predaj retai-
lového portfélia Tesco fondu Adventum Penta
- v Cechéch i8lo o 4 objekty (Chrudim, Karlovy
Vary, Ostrava, Opava), v Madarsku o 14 na-
kupnych centier resp. obchodnych domov. In-
vestiény trend viditelny nielen v CR, ale aj inde
v Eurdpe je zrejmy: vitazmi pandémie sa stali
mensie dobre etablované obchodné domy a re-
tail parky. Ale i v tomto segmente su zaujimavé
mensie projekty. Aj vzhladom k saturdcii trhu
sa stavaju v mensich mestach a na ploche do
10000 m2.

Industrialny sektor: Dopyt
po menSich skladoch

Sektor priemyselnych nehnutelnosti zazil
podla Cushman & Wakefield za 1. polrok aktu-
alneho roku utim. Zapri€¢ineny je nedostatkom
nehnutelnosti spifiajlicich oéakévania investo-
rov. V priemysle sa tak zrealizovali iba dve tran-
sakcie, ich podiel na celkovom objeme transak-
cii dosiahol 6 %. ISlo o akviziciu skladu Billa pri

Senci Svédskym realitnym investicnym fondom
EQT Exeter, a transakciu vyrobného zavodu
v Belusi, ktory kupil treti fond investi¢nej a de-
veloperskej skupiny Arete Invest.

»V dosledku rastucej inflacie a zvySujucich
sa urokovych sadzieb vidime velmi obmedze-
ny priestor na pokracovanie kompresie oca-
kdvaného vynosu. Aj preto prislo v roku 2022
k oCakavanému poklesu dosiahnutelnej vyno-
sovej miery, ktord sa pre kancelarske budovy
dostala na uroven 5 % a v pripade priemysel-
nych nehnutelnosti na 5,25 %. Pre dané sekto-
ry komerénych nehnutelnosti tak dosiahla svoju
historicky minimalnu hodnotu,“ uviedol riadi-
tel Cushman & Wakefield Slovensko Marian
Fridrich.

Ak sa pozrieme na priemyselné nehnutel-
nosti z pohladu CEE-6. vidime vyrazné zmeny.
Narusenia v spotrebitelskom spravani, vyrobe
tovarov a globalnych dodavatelskych retaz-
cov, spbsobené pandémiou a ruskou invaziou
na Uzemie Ukrajinu, viedli k tomu, Ze sa prie-
myselné a skladové nehnutelnosti stali jednou
z najvyhladavanejSich tried nehnutelnosti nielen
globalne, ale aj v CEE. Investi¢né transakcie
v oblasti ,industrial & logistics“ podla Colliers
predstavovali priblizne 25 % vSetkych objemov
v krajinach CEE-6 za poslednych 5 rokov. Aj
v roku 2021 si tento sektor udrzal veducu pozi-
ciu, s 37 % investi¢nych objemov. Najaktivnej-
Si je eurdpsky kapitdl (vratane kapitalu z krajin
strednej a vychodnej Eurdpy). Investiénu aktivi-
tu vedie od roku 2017 tesne s 33 %, pred azij-
sko-pacifickym kapitalom s 31 %.

Aké typy industridlnych nehnutelnosti budu
ziadané? Pre spominany LML realitny segment
nema Slovensko z geografického hladiska
predpoklady. ,Sme mala a vnutrozemska kra-
jina, ktora nedisponuje velkymi intermodalnymi
centrami, t.j nevznika tu potreba vzniku schémy
medzistupnov skladovych jednotiek a z nich
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doru€ovanie tovarov. Last mile logistika sa
rozvija najma vo velkych mestach nad millién
obyvatelov s velkymi e-commerce hubmi a pri-
stavmi, z ktorych treba rychlo a sofistikovane
dopravit konkrétne zasielky v segmente B2B
a najma B2C do preplnenych centier a Stvrti.
U nas po type poprepdjanych medzistuprio-
vych a koncovych skladov prakticky neexistuje
dopyt. Vynimkou su vznikajice malé obsluzné
alebo servisné jednotky pri donaskovych sluz-
bach alebo v mestskej zdielanej doprave (napr.
kolobezky alebo donaska jedla),” komentuje si-
tuaciu T. Horvath z Colliers.

Chybaju vhodné pozemky

Na zaver zostdva konstatovat, Zze napriek
apetitu investorov v celom regiéne CEE eviduju
agentury nedostatok volhych pozemkov, najma
v najvyhladavanejsich lokalitach. Niektori aktiv-
nejSi developeri v oblasti ,industrial & logistics®
boli v poslednych rokoch zaneprazdneni zabez-
pecovanim pozemkov pre budicu vystavbu.
O pozemky, najma tie vo velkych mestach ale-
bo v ich blizkosti, vSak ma zaujem aj rezidencny
development, ktory Casto dokaze zaplatit za
Stvorcovy meter viac. ZvysSuje sa tiez vplyv udr-
zatelného a ohladuplného investovania — ESG.
Vzhladom na rastuce ceny energii, ziskavaju
vyhodu tie nehnutelnosti, ktorych vlastnici in-
vestovali do Setrnych technoldgii alebo obno-
vitelnych zdrojov energie. Z tohto dévodu prislo
v aprili 2022 napriklad aj k prerozdeleniu stan-
dardov kancelarskych budov. Od¢lenili sa tak
najmodernejSie a technicky najvyspelejSie bu-
dovy do novo vytvorenej kategérie A+. Dalsim
Cinitelom reklasifikacie je neaktualnost standar-
dov budov, nakolko sa doposial nebral do uva-
hy technologicky pokrok ani postoj vzhladom
na ESG.
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GRILOVACIA SEZONA V PLNOM PRUDE

Co véetko neodmyslitelne patri k letnej grilovacke?

Maso, pecivo, ochucovadla a koreniny, ale aj alkoholické

a nealkoholické napoje a sezonna zelenina. Pozreli sme sa
na niektoré kategorie detailnejSie. Na rozdiel od minulych
rokov sa do popredia dostavaju grilovacky bez masa alebo
s rastlinnymi alternativami masa a aj pecivo bez lepku.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK; NielsenlQ, Foto: Hanxiao / Unsplash.com

Pre maso do masiarstva,
ale aj hypermarketu

Cerstvé miso alebo méisové vyrobky
nakupuje aspon raz ro¢ne kazda sloven-
skd domacnost. Typickd domacnost na-
kupuje Cerstvé méaso a masové vyrobky
spravidla raz za 3 dni a ro¢ne na tento
sortiment minie 580 EUR,“ uvadza Vero-
nika Némethova, Senior Consultant, GfK
Consumer Panels & Services. Data su za
jun 2021 az maj 2022. Udaje GfK v tom-
to ¢lanku su vysledkom prieskumu trhu
metdédou Spotrebitelského panelu. Ide
o kontinudlny panelovy vyskum, zalozeny
na detailnych informaciach o nakupoch
reprezentativnej vzorky slovenskych do-
macnosti.

Cerstvé miso

Niektory z druhov Cerstvého masa si aspon
raz v sledovanom obdobi od juna 2021 do maja
2022 zakupili aspon raz takmer vSetky sledova-
né domacnosti. Typickd domacnost si Cerstvé
méaso domov z obchodu priniesla raz za 9 dni
a minula nan celkovo 250 EUR.

Cerstva hydina oslovuje k nakupu 9 z 10
domacnosti. NajvysSie vydavky na nakup hy-
diny su diskontoch, kde hydinu nakupuje aj
najviac doméacnosti. V mésiarstvach nakupila
hydinu patina domacnosti. Jedna slovenska do-
macnost' si za poslednych 12 mesiacov do svoj-
ho nakupného kosika vlozila 35 kg hydinového
mésa a celkovo nan minula 112 EUR. Nakupy
hydiny v akciovej cene vyuZzilo 8 z 10 domac-
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nosti, pri¢om nakupy v akcii tvorili priblizne po-
lovicu vydavkov na nakupy hydiny. Podla poctu
kupujucich ako aj vydavkov je najviac prefero-
vanym typom hydiny kuracie méaso.

Tesne za hydinovym masom nasleduje Cer-
stvé bravéové maso. To nakupujeme spravidla
raz za 19 dni a z jedného nakupu si odnasame
v priemere 1,7 kg masa. Najviac kupujucich na-
kupuje brav€ové maso v hypermarketoch, viac
ako Stvrtina kupujucich urobila takyto nakup
v masiarstve.

Hovéadzie méaso si aspori raz v sledovanom
obdobi kupilo 6 z 10 domacnosti. Kupujuca do-
macnost nar minula necelych 40 EUR a z ob-
chodu domov si ho odniesla v priemere 6krat.
Najviac mind domacnosti na kiupu hovadzieho
masa v hypermarketoch, pricom hypermarkety
v kategorii hovadzieho mésa vedu aj v pocte
kupujucich.

Masové vyrobky

Masové vyrobky, balené ¢i nebalené, si me-
dzi slovenskymi domacnosti taktiez oblubenou
suc¢astou nakupov. Z obchodu domov si ich no-
sia takmer vSetky domacnosti a to v priemere
raz za 4 dni, pricom pri jednom nakupe minu
takmer 4 eurd. Necela tretina z vydavkov sme-

instoreslovakia.sk



ruje na nakupy za zvyhodnenu cenu. Domac-
nosti najcastejSie nakupovali mésové produkty
v supermarketoch a malych predajniach. Nece-
|é dve péatiny kupili masové vyrobky v maésiar-
stvach.

Na masové vyrobky vSeobecne mifaju naj-
viac domacnosti s dospelymi ¢lenmi, ktorych
ro¢né vydavky na tieto produkty presahuju 460
EUR. Hoci je grilovacia sezéna ddlezitym obdo-
bim pre predaj masa a mésovych vyrobkov, do-
macnosti mifiaju na nakup masovych vyrobkov
najviac v obdobi Vianoc a Velkej noci.

V ramci masovych vyrobkov su najoblu-
benejSie Sunky, aspon raz za poslednych 12
mesiacov si Sunku kupila takmer kazda do-
macnost, pricom si z jedného nakupu odnasaju
typicky 260 g. Najviac kupujucich kupilo Sunku
v supermarkete, 20% kupujucich si Sunku ku-
pilo v mésiarstve. Viac ako tretina z vydavkov
na balené Sunky smerovala na produkty v akcii.

Parky, balené ¢&i nebalené, nakupilo 93%
kupujucich. Domacnosti ich nakupuju v prieme-
re raz za tri tyzdne po 530 g. V hypermarketoch,
supermarketoch aj diskontoch parky kupila
viac ako polovica doméacnosti. Akciové nakupy
predstavuju 30% z vydavkov na tento typ ma-
sovych vyrobkov. K parkom inklinuju vo vacsej
miere domacnosti s dospelymi ¢lenmi, ktoré na
ne minu ro¢ne 74 EUR.

Podobne ako parky, aj pastéty alebo ma-
sové natierky si aspon raz do kosSika vlozilo 9
z 10 domacnosti. Velkost jedného nakupu bola
zvy€ajne 270g, na nakup sa kupujulci vybert raz

za tri tyzdne. Pre ndkupy pastét a masovych
natierok su dolezité supermarkety. Najintenziv-
nejSimi kupujucimi tychto vyrobkov su rodiny
s tinedzermi, ktoré na ich kipu minu ro¢ne 31
EUR.

Slaninu kupilo 8 z 10 domacnosti, 11x za
rok, pricom si z jedného nakupu odnasali 400 g
slaniny. Najviac kupujucich slaninu kupilo v dis-
kontoch. NajintenzivnejSimi kupujicimi slaniny
sU domacnosti s dospelymi ¢lenmi, ktoré na jej
kupu minu ro¢ne 47 EUR.

Svojich kupuijucich si nasli aj rastlinné alter-
nativy masovych vyrobkov. NajoblUbenejsie
v ramci nich su alternativy masovych natierok,
parkov a salam. NajintenzivnejSimi kupujucimi
rastlinnych alternativ mésovych vyrobkov su ro-
diny so Skolakmi a rodiny s dospelymi ¢lenmi,
ktoré na tieto produkty ro¢ne minu priemerne
20 EUR.

Pecivu dominuje chlieb

Ponuka peciva je na Slovensku velmi Siroka,
niektory z mnohych druhov peciva si v sledo-
vanom obdobi od juna 2021 do maja 2022 as-
pon raz zakupili vSetky slovenské domacnosti.
Priemerna domacnost nakupuje pecivo raz za
dva dni, pricom pri jednom nakupe minie 2,10
EUR. Medziro€ne vydavky domacnosti na pe-
Civo vzrastli. ,,Z hladiska poc¢tu kupujucich do-
minuje v ramci Cerstvého peciva chlieb, ktory
nakupuju vSetky slovenské domacnosti. Chlieb
si do svojich nakupnych kosikov vkladame raz
za 5 dni a pri jednom nakupe nar minieme 1,6

TE ‘tpﬁf i

S NOVINKOU

LUNTER Tofu na gril Zivanska

Tofu na gril, ale tiez marinované Tofu na
panvicu su UspesSné produkty: spolocne tvoria
az 40 % z celkového predaja najvacSieho
vyrobcu slovenského tofu a rastlinnej stravy,
spolocnosti LUNTER. Po Tofu na gril Sweet
chilli a Tymian prichadza tento rok LUNTER
Tofu na gril Zivanska. Pindi chut zaruéuje
kvalitné zloZenie marinad, rychlost a jedno-
duchost pripravy, i vysoky podiel proteinov,
vdaka Gomu novinka zasyti rovnako ako
méasovy variant. LUNTER Tofu je vyrabané

z eurdpskej soje, pestovanej v povodi Dunaja,
bez pouzitia geneticky modifikovanych or-
ganizmov (GMO). Neobsahuje cholesterol ani
konzervacné latky.

Zdroj: Lunter.com

eura,” konstatuje Veronika Némethova. Data su
za MAT May 2022.

Ako ¢asto konzumujete vo Vasej domacnosti
udeniny - parky/ klobasy?

W 1-krat denne a viac 1,5
4 - 6-krat tyzdenne 74
2 - 3-krat tyzdenne 21,8
1-krét tyzdenne 29,2
2 - 3-krat mesacne 17,7
B 1-krdt mesactne 8,6
B menej ¢asto ako 1-krat mesacéne 6,3
@ nekonzumujeme 2,7
@ neuvedené 49

Z

Ako ¢asto konzumujete vo Vasej domacnosti
vyrobky z bielej muky...

B ..chlieb biely ...rozky / zemle biele
1-krét denne a viac 19,4 13,3
4 - 6-krat tyzdenne 16,7 20,1
2 -3-krat tyzdenne 20,5 24,5
1-krat tyzdenne 9,7 11,6
2 - 3-krat mesacne 54 6,4
1-krat mesacne 3,7 3,8
menej ¢asto ako
1-krat mesaéne 5,3 4,9
nekonzumujeme 13,7 9,6
neuvedené 5,5 5,8

Aky druh korenia / koreniacich zmesi
a marinad pouzivate ?

B jednodruhové korenie 63,7
koreniace zmesi 48,5
marinady 10,0
zmes koreni 32,8

Zdroj
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Druhym najobltubenejsim typom peciva na
Slovensku su rozky, ktoré si aspori raz v sledo-
vanom obdobi zakupilo 96% slovenskych do-
macnosti. Domov z obchodu si kupujuci rozky
prinasaju raz za 6 dni, pri jednom nakupe minu
o nie¢o viac ako 80 centov. Podobne ako pri
chlebe, aj na rozky mifiaju domacnosti najviac
pefazi v supermarketoch. V ramci slaného pe-
¢iva nasleduju v obltibenosti, podla poctu ku-
pujucich, Zzemle a bagety. KedZe sladké pecivo
je skér doménou spominanych Vianoc a Velkej
noci, v tomto ¢lanku sa im nevenujeme.

Na popularite ziskavaju aj rézne typy peci-
va bez obsahu lepku, ktoré si v danom obdobi
z obchodu domov priniesla Stvrtina domacnos-
ti. NajintenzivnejSimi kupujucimi peciva bez ob-
sahu lepku s domdacnosti s najmensimi detmi,
ktoré nar ro¢ne minu viac ako 40 EUR.

0d cierneho korenia po cesnak

,Jednodruhové korenie alebo mix korenin
si aspon raz v sledovanom obdobi od juna
2021 do maja 2022 zakupili takmer vSetky
slovenské domacnosti. Do svojich nakupnych
kosikov si ich vlozili v priemere 18x a v sledo-
vanom ro¢nom obdobi na ne minuli takmer 22
EUR. Na jeden nakup korenin v priemere mi-
nuli takmer 1,2 EUR. Z pohladu poctu naku-
pujucich boli najddlezitejSim miestom nakupu
supermarkety a hypermarkety. Slovenské
domacnosti vyuzivaju nakupy v akciovej cene
pod priemerom FMCG, takyto druh nakupov
predstavuje len 15 % z celkovych vydavkov
na jednodruhové korenia a mixy,“ sumarizuje
Udaje za sledované obdobie Jun 2021 az M4j
2022, Anton Marinéak, Consultant, GfK Con-
sumer Panels & Services.

Z hladiska podielu na vydavkoch sa spo-
medzi jednodruhového korenia na prvom
mieste umiestnilo Cierne korenie, nasledovala
sladka paprika, rasca, Skorica a TOP 5 uza-
tvara cesnak. Cierne korenie si aspoil raz
v sledovanom obdobi zakupilo 78 % domac-
nosti, éervenu papriku a rascu viac ako dve
tretiny domacnosti, Skoricu 59 % domacnos-
ti a cesnak takmer 32 % slovenskych domac-
nosti.

Jednodruhové bylinky alebo mix byliniek
oslovili k nakupu v sledovanom obdobi 70 %
slovenskych domacnosti, pri€om z pultov pre-
dajni si ich odniesli priblizne 4krat. Z hladiska
podielu na vydavkoch prevazuju majoran, ore-
gano, petrzlen, bazalka a tymian. Z pohladu
vydavkov a poctu nakupujucich predstavovali
hypermarkety a supermarkety najddlezitejSie
miesta nakupu.

Ochucovadla si aspon raz za rok vlozilo do
svojich nakupnych koSikov 83% domacnosti.
Za rok za ne zaplatili priblizne 6 EUR, vydav-
ky na jeden nakup sa pohybovali na trovni 1,6
EUR. Z hladiska poc¢tu kupujucich dominuje
v rebricku TOP3 polievkové korenie, séjova
omacka a worchestrova omacka.

Marinady si v sledovanom obdobi aspori raz
zakupila kazda piata domacnost a z nakupov si
ich priniesla domov v priemere 2x. Domacnos-
ti vyuzivali na nakup marinad aj akciové ceny,
ktoré tvorili takmer Stvrtinu vydavkov na tento
segment. Z pohladu poctu nakupujlcich pred-
stavovali najdélezitejSie miesta nakupu hyper-
markety, v ktorych domacnosti minuli aj najviac.
Najviac domacnosti si marinady zakupilo prave
v letnom obdobi, kde dominovali mesiace jun
a jul. Tieto mesiace zaroven predstavovali aj
najvyssie podiely na vydavkoch na marinady.

Sol si aspon raz zakupilo takmer 85 % do-
macnosti, v priemere 5x za sledované obdobie.
Kupujuca doméacnost minula na sol takmer 2,9
EUR, pri¢om za jeden nakup zaplatila takmer 60
centov. Z pohladu podielu na vydavkoch zapla-
tili domacnosti za sol najviac za nakupy v Stan-
dardnych cendch a za znackovy tovar.

Kecup si aspon raz v sledovanom obdobi od
juna 2021 do maja 2022 zakupilo priblizne 80
% slovenskych domacnosti, pricom tak v prie-
mere urobili takmer 6krat. Domacnost za keCup
zaplatila v sledovanom obdobi v priemere viac
ako 9,7 EUR, za jeden nakup zaplatila skoro 1,7
EUR. Slovenské domacnosti vyuzivali nakupy
v akciovych cenach, na ktoré minuli viac ako
Stvrtinu vydavkov uréenych na nakup kecupov.
Avsak nakupovali sa aj privatne znac¢ky, urobilo
tak 53% domacnosti, pricom za ne zaplatili viac
ako tretinu z celkovych vydavkov na kecupy.
Z pohladu poctu nakupujucich boli najdélezitej-
$imi miestami nakupu hypermarkety.

Majonézy si aspon raz pocas roka zakupilo
takmer 68% slovenskych domacnosti, pricom
na ne minuli v priemere viac ako 8 EUR a za
jeden ndkup tak kupujuca domacnost zapla-
tila priblizne 1,8 EUR. Domacnosti preferovali
nakupy znackového tovaru, na ktory putovali
az tri Stvrtiny celkovych vydavkov uréenych
na majonézu. Vyuzivali vSak aj ndkupy za zvy-
hodnené ceny, v ramci ktorych zaplatili takmer
40% vydavkov na majonézy. Za nakup majonéz
domacnosti najviac zaplatili v hypermarketoch.

Tatarske omacky oslovili na nakup 80%
domacnosti, ktoré si ich z pultov predajni pri-
niesli 7x, pri€om za ne pocas sledovaného ob-
dobia zaplatili viac ako 11 EUR. V priemere do-
macnost zaplatila za jeden nakup priblizne 1,5
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EUR. Aj v pripade tatarskych omacok domac-
nosti preferovali znackovy tovar, na ktory puto-
vali takmer tri Stvrtiny vydavkov uréenych na ta-
tarske omacky. Slovenské domacnosti vyuzivali
aj nakupy za zvyhodnené ceny, takmer kazdé
tretie euro uréené na nakup tatarskych omacok
bolo minuté v ramci akciovych nakupov.

»,Chren si pocas sledovaného obdobia do
svojich nakupnych kosikov vlozilo 42% domac-
nosti, v priemere 2x za rok. Privatne znacky
chrenov tvorili viac ako tretinu vydavkov na ten-
to segment, pricom podiel vydavkov zaplate-
nych v ramci akciovych nakupov tvoril viac ako
patinu,“ uzatvara Anton Marin¢ak z GfK.

Preferujeme klasicku
plnotucnu horcicu

Ini metodiku pouziva agentura NielsenlQ,
ktora vychadza z kasovych udajov retazcov.
Poziadali sme preto o analyzu dat za horcice,
ktoré su neoddelitelnou su¢astou kuchyn slo-
venskych domacnosti pocas celého roka. ,Vo

Stavnaté dobroty z grilu

Portfdlio privatnej znacky Grill & Fun potesi aj
vyberavych konzumentov klobaskami s viac
nez 90% podielom mésa obalenych vo vo-
navej slaninke alebo tradicnymi Bavorskymi
klobaskami. NadSenci pikantného si v ponuke
najdu napriklad klobasky na gril s paprikou
alebo korenisté Kari. Lidl méa aj nemasové
produkty na gril: napriklad syr Gretiky

s prirodnou aj bruschettovou prichutou ¢i
Camembert aj tdeny poloStiepok. Portfdlio
znacky Grill & Fun tvoria: Grilovacie klobasky
s kari (2,49) EUR, Grilovacia klobasa s pap-
rikou (2,49 EUR), Bernské parky (2,99 EUR),
Polostiepok udeny (1,99 EUR), BBQ oméacka
(1,49 EUR), Oméacka sladko-kysla (0,99 EUR),
Camembert s brusnicovou omackou

(3,69 EUR), Gretiki, prirodny, bruschetta,
bylinky (2,69 EUR).

Zdroj: Lial.sk
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Ako Casto pouzivate / jete tatarske omacky /

majonézy?
B 1-krat denne a viac 0,6
4 - 6-krat tyzdenne 1,3
2 - 3-krat tyzdenne 9,3
1-krat tyzdenne 14,0
2 - 3-krat mesacne 28,3
B 1-krdt mesactne 11,9
B menej ako 1-krat mesacne 14,6
B neuvedené 0,2

Ako casto ich jete / pouzivate - k masu
dresingy a omacky?

B 1-krdt denne a viac 0,2
4 - 6-krat tyzdenne 11
2 - 3-krat tyzdenne 39
1-krat tyzdenne 57
2 - 3-krat mesacne 5,7
@ 1-krdt mesacne 6,6
B menej ako 1-krat mesacne 4,9
B neuvedené 03

N

Ako casto ich jete keGupy?

W 1-krdt denne a viac 0,8
4 - 6-krat tyzdenne 24
2 - 3-krat tyzdenne 18,1
1-krat tyzdenne 21,7
2 - 3-krat mesacne 28,5
B 1-krdt mesacne 6,3
B menej ako 1-krat mesacne 5,0
B neuvedené 0,4

zvySenej miere hor€ice nakupujeme v letnych
mesiacoch, v ¢asoch spolo¢nych grilovaciek
a opekaciek. Napriek tomu, kategdria zazname-
nala za poslednych 12 mesiacov pokles o -4%
v objeme a predaje sa dostali na Urover 5,6 mi-
liona predanych kilogramov. Napriek klesajuce;j
spotrebe, trzby medziro¢ne rastli o 5% a od-
povedaju hodnote viac ako 13,3 miliona EUR.
Za rastom trzieb stoji hlavnhe medziro€ny narast
cien 0 +9%. Priemerna cena za kilogram sa tak
vysplhala na Uroven 2,38 EUR,“ uvadza Miriam
Brynzova, konzultant, NielsenlQ. Data vyjadru-
ju predaje na maloobchodnom trhu obchodov
s potravinami a zmieSanym tovarom bez Metra.
Obdobie: maj 2022 az jun 2021.

Hodnotova vyznamnost' druhov horéice

B Bezindikacie receptiru 67 %
Kremzska 22%
Dijonska 5%
Francuzska 3%
Hor¢ica s medom a kdprom 1%

Pohlad na prichute podla NielsenlQ uka-
zuje, ze slovensky spotrebitel preferuje kla-
sicku plnotuénu hor€icu (tj. bez indikacie
extra receptury), ktora dosahuje viac ako
2/3 vsetkych predajov. Trzby si medziro¢ne
na urovni viac ako 8,8 miliéna EUR a zazna-
menavaju 5%-ny narast. Druha v poradi je
kremzska hor€ica, ktora taktiez rastie a trzby
sa za poslednych 12 mesiacov dostali na
hodnotu viac ako 2,8 miliona EUR. Tretia
v poradi je dijonska horcica, ktorej vyznam-
nost je iba 5% s trzbami na drovni viac ako
633 tisic EUR a medziroénym poklesom
0 8%.

Horcica sa najviac predava v sklenej na-
dobe a ide cez fiu az 70 % vSetkych predajov
kategorie. Trzby za sklo medziro€ne dosiahli
uroven viac ako 9,3 miliéna EUR. Druhy naj-
predavanejsi typ obalu su plastové nadoby,
ktoré tvoria 14%-nu hodnotovu vyznamnost
s trzbami na Urovni viac ako 1,9 miliéna EUR.
Oba segmenty rastu jednocifernym tempom.

Trh hracov v kategorii horcice je rozmani-
ty, avSak do TOP rebricka sa dostali (v abe-
cednom poradi) tito vyrobcovia: Prelika, Sni-
co, Tomata a Unilever. V rebricku figuruju
aj privatne znacky, ktoré medziro¢ne rastu
dvojcifernym tempom.

Najvyznamnejsi predajny kanal pre hor-
Cice su podla NielsenlQ hypermarkety a su-
permarkety cez ktoré ide viac ako polovica
vSetkych trzieb kategorie. Trzby tu za po-
slednych 12 mesiacov dosiahli Uroven viac
ako 6,9 miliéna EUR. Druhy najvyznamnejsi
kanal su organizované predajne do 400m2,
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ktorych trzby medziro€ne dosiahli Uroven
viac ako 3,8 miliéna EUR s rastucim 3%-nym
tempom.

Tesco rozsiruje ponuku vin od
slovenskych vinarov

V spolupraci so Zvazom vinohradnikov a vina-
rov Slovenska v predajniach Tesca pribudnu
nové vina od slovenskych producentov. Pod
znackou Tesco Finest alebo Tesco Standard si
tak zakaznici mozu kupit slovensku Palavu,
Dunaj, Pinot noir rose, Rizling vlaSsky, Rizling
rynsky alebo Rulandské Sedg, ktoré vyrabaju
a doddvaju lokalni vinari. Celkovo je v ponuke
vlastnych znaciek retazca 12 vin od sloven-
skych producentov. V teplych letnych mesia-
coch zékaznici Tesco uprednostriuju Sumivé
vina typu Prosecco a lahSie biele a ruzové
vina. NajobltbenejSim Finest slovenskym
vinom je polosladka Pélava od vyrobcu Cha-
teau TopolCianky.

Zdroj: Tesco.sk
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Z PIKNIKU NA GRILOVACKU

Kratky slovnik slovenskeho jazyka definuje slovo piknik
ako ,obcerstvenie v prirode z prinesenych jedal®. Ide

0 znovuoziveny fenomen, ktory sa rozmaha subezne so
sezonou vyletov, turistiky a grilovania.

Red, Zdroj: Coca-Cola, Tesco, Lidl, Foto: Jill Wellington / Pixabay.com

iknik sa mbze organizovat ako sucast
Préznych vyletov, oslav aj firemnych te-
ambuildingov a podobne. Slovo ,piknik“ ma
pravdepodobne zaklad vo francuzstine, i ked
zasadny prvok typicky pre kazdy piknik — teda
piknikovy koS - udajne vymysleli Anglic¢ania.
Vsetko potrebné na hodovanie na pikniku sa
teda bali do Specialneho piknikového kosa. Ten
je uréeny predovsetkym na prenesenie potra-
vin z miesta, kde boli pokrmy pripravené, na
miesto, kde sa piknik kona. Samotny piknikovy
ké$ presiel dlhym vyvojom, od jednoduchého
pruteného kosika az po priestranny velky kos,
v ktorom bolo mozné priniest aj pohare, taniere,
pribory, obrusky a aj dochucovadla. Na pikni-
kové ucely byvaju ¢asto vyuzivané jednorazové
taniere, pribory a tégliky, €o je uz v su€asnosti
neekologickeé. K filozofii spravneho pikniku patri
aj uvedenie spontanne zabraného verejného
priestoru ¢&i luky do pévodného stavu.

Julové teplé pocasie, relax na deke, vlastno-
rune pripravené jedlo a osviezujuce pitie. Tak
si Cesi a Slovéci podla prieskumu spoloénosti
Coca-Cola najCastejSie predstavuju spravny
piknik. Zatial o mladi ludia si tento oblubeny
druh stolovania CastejSie spajaju s pobytom v
prirode, starsi si ho radsej dopraju doma na za-
hrade &i na chalupe. V jednom sa ale obe sku-
piny zhoduiju. Viac ako 70 % ludi si piknik naj-
CastejSie uziva s rodinou ¢&i priatelmi. Zakladnou
podmienkou pre podareny piknik je podla vac-
Siny opytanych dobra spolo¢nost. Mladsi ludia
si pod tymto pojmom najCastejSie predstavuju
stretnutie s priatelmi ¢i romantiku s partnerom
a nevahaju za piknikom vyrazit do prirody ¢i k
vode, starsi [udia naopak zvy€ajne piknikuju s
rodinou doma ¢&i na chalupe. Dobré jedlo a pitie
si ale radi dopraju vSetci.

Prevazna vacsina respondentov vsadza na
vlastnoruénu pripravu pokrmov. Ludia na jedle
a piti prilis neSetria, a to naprie¢ vSetkymi veko-
vymi skupinami. Aspon 8 — 12 EUR na osobu
minie viac ako 70 % Slovakov a viac ako 80 %
Cechov. Pre zhruba kazdého 6smeho opytané-

ho je obvykly piknikovy rozpocet dokonca nad
20 EUR na osobu. Pri vypravach do prirody Ci
parku si pripravujeme a berieme obvykle sen-
dvice, oblozené chleby, ovocie ¢i zelenina. Pik-
nik doma alebo na chalupe sa CastejSie spdja s
teplou domacou kuchynou. Z nealkoholickych
napojov si na piknik l[udia beru najcastejSie
vodu, ktora je prvou volbou pre $tvrtinu opyta-
nych, hned v zavese su sytené nealkoholické
napoje. Napriklad minerdlne vody Saguaro (1,5
| neochutena 0,44 EUR / ochutena 0,59 EUR)
maju optimalny pomer mineralov.

Cesi aj Slovaci si k pikniku radi dopraju aj
alkohol. Aspon prilezitostne ho do svojho pik-
nikového kosa zaradi 70 % Slovakov a vyse 80
% Cechov. Hoci si kdvu alebo &aj respondenti
prieskumu spéjaju skor s inymi prilezitostami,
sU aj také produkty, ktoré sa hodia na piknik.
Napriklad pre fanusikov ladovej kavy priniesol
Lidl Milbona Latte Macchiato (vanilka / karamel,
0,75 EUR) s vysokym obsahom kofeinu. Napoj
vdaka praktickému obalu mozno mat pri sebe
skuto¢ne kdekolvek.

iy

Napriek tomu, Ze sa bez jedla a pitia piknik
nezaobide, ludia berli posedenie na deke skoér
ako relax nez ako plnohodnotné jedlo. | ked' si
nezoberu len Cipy alebo oriesky a deklaruju, ze
si pripravuju sendviCe a iné jedla, spominané
pochutiny obvykle v piknikovom kosi nechyba-
ju. Napriklad Alesto Bio Organic kokosové ¢ipsy
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(2,49 EUR) mozno vyskusat hned'v 3 variantoch
- 8 morskou solou, s kakaom alebo v kombi-
nacii ananas a morska sol. Navyse maju zno-
vuzatvaratelny obal. Alesto Pistacie (prazené,
solené 250g, 4,15 EUR) su povaZzované za su-
perpotravinu. Su totiz kvalitnym zdrojom ener-
gie, bielkovin i zdravych tukov a dodavaju telu
tiez potrebné minerdly, vitaminy a antioxidanty.

Viac ako tri Stvrtiny respondentov uvedené-
ho prieskumu Coca-Cola smeruju svoje pikniky
do popoludnajsich hodin medzi obed a vece-
ru. Pre tretinu ludi je idedlna dizka pikniku 2 —
3 hodiny. ESte viac opytanych ale uviedlo, Ze
v dobrej spolo¢nosti prestavaju sledovat Cas,
a tak sa méze piknik natiahnut. Ak sa predsa
len ,natiahne“ az do vecernych hodin, méze
sa plynule stat grilovackou alebo barbeque. Tu
mozno spomenut napriklad Tesco Grill Master
Pljeskavica (0,250 kg, 2,49 EUR), teda burgre
z hovadzieho a jahnacieho mésa, bez umelych
farbiv, prisad a bez alergénov. A tiez Tesco Giill
Master Bavorskeé klobasy (220g, 2,59 EUR), bie-
le klobasky obsahuju 95% bravéového mésa a
su dochutené majoranom. Pre vegetarianov a
veganov je v ponuke novinka tohto roka Tesco
Grill Master Polostiepok s brusnicovou omac-
kou (4 ks, 290 g, 4,69 EUR) alebo Tesco Giill
Master Marinované tofu s gyros prichutou (180
g, 0,99 EUR), ktoré bolo tento rok ocenené Vol-
bou Spotrebitela.

TES

POLOSTIEPOK
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ST. NICOLAUS PRINASA CHIPSY KINGS

Cipsy, zemiakové lupienky, pozname uZ takmer 170

rokov. Znamy pribeh hovori, Ze v roku 1853 v restauracii

v americkom mestecku Saratoga Springs bol jeden zo
zakaznikov nespokojny, Ze opecené zemiacky su prilis hrubé
a mastneé. Kuchar ich pripravil ¢o najtensie a host’ bol priam
nadseny. Zrodila sa jedna z najoblUbenejSich pochutok.

Red (pti)

ej slava sa vyraznejSie zacala Sirit az po
Jroku 1920, u nas je popularna zhruba pol-
storodie. A ako hovoria prieskumy aj vacsino-
va skusenost, s dobrym napojom je to idedlna
kombinacia...

Spolo¢nost St. Nicolaus, jeden z najvyznam-
nejSich hra€ov v ndpojovom segmente v regione
strednej Eurépy, dodavajuci svoje aj zahrani¢né
znaCky liehovin, vina, piva a nealkoholickych
napojov, prindsa idedlny doplnok k napojom -
zemiakové lupienky CHIPSY KINGS.

Co symbolizuje nézov

SU naozaj kralovské nielen podla mena, ale
hlavne kvalitou a originalnym dizajnom. A na
dévazok fanusikom dobrej hudby iste pripome-
nie hudobnu skupinu , ktord na juhu Francuz-
ska zaloZili potomkovia gitanos, Spanielskych
Roémov, ktori sem usli poCas obcianskej vojny.
V rytme flamenca a salsy sa preslavili hitmi ako
Bamboleo, Volare ¢i Baila Me.

K dobrej hudbe dobré pitie a skvelé chipsy.
Aj v ich chuti je kus temperamentu a tvorivosti.
Predovsetkym vsak plati kralovsky privlastok.
Su kralovsky chrumkavé a chutia kralovsky.
Ked sa ich tvorcovi rozhodli, e musia spifat
tieto oc€akavania, stavili na skutoCne vysoku
kvalitu a jedine¢nost. Dokazuju to fakty.

Kvalitné suroviny aj spracovanie

Zacina sa to tym, Ze vyberaju zemiaky uslach-
tilého pévodu a od overenych pestovatelov. Na-
sleduje precizne spracovanie, ktoré spdja sta-
rostlivi ruénu pracu s modernymi technolégiami.
Zemiakové lupienky su zamerne trosku hrubsie,
takze nie su priesvitné a také mastné ako vacsi-
na konkurenénych. Smazia sa starostlivo zasad-
ne na vysokokvalithom slne¢nicovom oleji.

Velmi dolezité je, ze sa pouziva len preslave-
na praidska sol, ktora sa povazuje za najCistej-
Siu kamennu sol na svete. Solné bane v Praide,
v rumunskej Transylvanii maju podla niektorych
odhadov zasobu az tri miliardy ton jedine¢nej
soli. Je mimoriadne Gista s vysokou koncentra-
ciou az 97 percent chloridu sodného, k tomu 84
réznych pre zdravie prinosnych mineralnych la-
tok a stopovych prvkov. Ne¢udo, Ze na najhlb-
Sie poschodie bane, az 120 metrov pod zemou,
chodia ludia na lieebné pobyty.

Tato sol je nie je rafinovana ani ziadnym inym
spésobom upravovana. Drvia ju ruéne priamo
v bani a tak je nadmieru Cista, bez znecistenia
z ovzdusia. Tym sa vSak parametre, dolezité pre
kazdého, kto kladie déraz na zdravie, nekoncia.
Tieto chipsy su bezlepkové, bez GMO, farbiv
a konzervacnych latok a skuto¢ne veganske.

Kral'ovska kombinacia chuti

St. Nicolaus pripravil pre obchod a zékazni-
kov Styri variacie CHIPSY KINGS. Prva z nich
je Cisto iba solend — a o praidskej soli sme uz
povedali dost, pripomerme mnozstvo mineral-
nych latok a stopovych prvkov. Ozvenou tem-
peramentu gitanos a flamenca su najma tie vo
vyrazne ¢ervenom obale: S prichutou papriky
je to dokonaly snack pre milovnikov pikantnej
chuti.

JemnejSie tény prinasa cibulovo-smotanova
prichut. Lahodna cibulka perfektne ladi s jem-
nou chutou smotany a je skvelou kombinaciou
pre naozajstnych labuznikov. A napokon su tu
chrumkavé zemiaky s neodolatelne syrovou
chutou. Tato Stvorica chipsov v kvalithom ba-
leni s pritazlivym dizajnom je pozoruhodnou
novinkou, vyrazne obohacujicou sortiment
zemiakovych lupienkov na najvy$Sej, doslova
kralovskej Urovni.
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CHIPSY KINGS vyznamne rozsiruju portfélio
segmentu pochutin spolo¢nosti St. Nicolaus.
Tymto Stvorlistkom sa to vSak nekonci. Uz dnes
sa pripravuju nové a originalne prichute, ktorym
budu patrit krélovské privlastky...
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POMAHA NAM STRATEGIA
POSTAVENA NA LOKALNOSTI

,otratégia postavenu na lokalnosti a pésobenie na ceskom
a slovenskom trhu so silnymi lokalnymi znackami, nam
pomohli aj v tazkych ¢asoch. V stcasnosti sa vraciame do
noveho normalu s mnozstvom noviniek aj in-store aktivit,”
uvadza v rozhovore Juraj Michajlov, Director of Channels &
Customers Development, Kofola CeskoSlovensko.

red, Zdroj: Miestopredaja.sk

racovali ste pre firmy ako Coca-Cola, Mon-

delez, Nestlé, KMV, Nutricia a dnes ste
vysSe dva roky v Kofole. S akymi skiisenostami
a firemnymi kultirami ste sa stretli?

Zacinal som svoju pracovnu kariéru na Sloven-
sku pred 17 rokmi, a to v spolo¢nosti Coca-Cola.
Bola to moja prva a pravdupovediac aj zasadna
pracovna skusenost. Formoval som si prvé navy-
ky obchodovania, procesného riadenia, ucil som
sa zodpovednosti, viedol som prvy tim, stretali
ma prvé uspechy aj nedspechy v obchode. Bol to
jednoducho milnik v kariére, pocas ktorého som si
vypestoval vztah k biznisu. Neskér som sa presu-
nul do Ciech, do spolodnosti Nestlé, v ktorej som
posobil necelych 6 rokov. Opét to bol iny pohlad
na biznis, viedol som r6znorody a vacsi tim ludi na
oddeleni Trade Marketingu, naucil som sa rozvijat
znacky, posunul som sa z obchodu viac do ob-
lasti business development. Faktom je, Ze Clovek
sa riadi Struktirou organizécie. Kym Coca-Cola je
napriklad viac sustredena na obchod, v Nestlé sa
viac dbalo na interny tim ludi, na ich osobny roz-

ul s 1

voj, rozvoj schopnosti, work-life balance. Potrebo-
val som zmenu pre sebarealizaciu, sebapoznanie,
a oslovili ma origindlny pristup, sloboda a samo-
statnost’ v Kofole. Kofola je obratovo a poctom
zamestnancov na urovni korporacie, ale zaroven
sme lokalny dominantny hra¢ so silnymi znackami.
Lokalnost nas sprevadza kazdym driom. Nemame
noty zo zahranicia, pracujeme podla seba, na za-
klade skusenosti a nebojime sa robit chyby, aby
sme sa poucili a nadobudli know-how. Sledujeme
aktudlne trendy a flexibilne reagujeme. Flexibilita
nas sprevadza na denne baze.

Aktudlne riadite tim Trade Marketingu. Na aké
odliSnosti voci konkurentom spoliechate? Ako
vobec budujete odlisnost?

Cesta k Uspechu organizécie je flexibilita. Pre-
mieta sa do toho, ako vyvijlame produkty, ako
nakupujeme, ¢o nakupujeme, ako preddavame.
Jednoducho do celého podnikania. V nasej DNA
je byt vizionarmi, trendsettermi, sledujeme trendy,
spotrebitela, on-trade aj off-trade retail a pruzne,
flexibilne na ne reagujeme.

Mozete byt konkrétnejsi?
Uvediem napriklad ka-
tegdriu energetickych napo-
jov. T4 rastie a pandémia este
urychlila tento rast. V prie-
behu par mesiacov sme boli
schopni prist s novinkou, no-
vou znacka doslova od A po
Z. Semtex Street Water a jej
varianty postupne pricha-
dzaju na trh. Spomeniem aj
kategériu napojov bez cuk-
ru, ktora na celom trhu rastie
bezprecedentnym spésobom.
V kratkom ¢ase sme zareago-
vali a priniesli Kofolu so znize-
nym obsahom cukru. V inych
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organizaciach by to trvalo rok, mozno rok a pol,
v Kofole i vdaka flexibilite vieme novinky uviest
v priebehu pol roka.

Spominali ste aj nuansy v pristupe firiem k lu-
dom. Ako je to v Kofole?

Naucil som sa tu déverovat [ludom. Dévera sa
ukazuje ako jedinecna sucast DNA Kofoly. Pracuju
tu odbornici vo svojej oblasti a sloboda, volnost &i
moznost sebarealizacia su v ich oddeleniach zvIast
délezité. Ludia maju za sebou rézne diht pracovnu
histériu, kazdy je jedinecny a preto podporujeme
sebarealizacii a nebojime sa davat ludom priestor.
Aj priestor na chyby.

Ako flexibilitu uplatiiujete pri rokovani s nadna-
rodnymi retazcami?

Mame silné znacky a spotrebitelsky obltbe-
né produkty, Cize dokdzeme ,hrat takiu hru“ ako
globalne FMCG znacky. Sme z pohladu retazcov
velky hrag, teda nasa lokalnost nie je brzdou, prave
naopak. Mame stabilne predajné kategdrie a stale
prindSame novinky.

Ako sa vyvijal trade marketing vratane in-store
marketingu za posledné roky?

Covidova aj postcovidova doba priniesla mno-
ho zmien, ale my stéle rastieme a aktualne hlada-
me novych kolegov do timu. Filozofia lokalnosti
a flexibilita sa ukazali ako spravna odpoved na
pandémiu. Ano, niektoré aktivity sme museli na-
Cas obmedzit, ale vrétili sme sa spat v plnej sile.
Zosilnelo nase zameranie na udrzatelnost, dnes
sa pozerame na in-store reklamu najma z pohla-
du udrzatelnosti. Teda kolko a aky material pou-
zit a ak uz tam musi byt, aby bol recyklovatelny
alebo aspori viacnasobne pouzitelny. Udrzatelnost
je hlavna téma, chceme ju dalej rozvijat. Doba co-
vidova akcelerovala e-commerce platformy ako
Everly, Rohlik, Kosik a podobne, v tejto oblasti sme
tiez aktivni. Ak sa pozriem na kamenny retail, kazdy
z hracov uz vytvoril rézne B2B platformy a investo-
val do réznych foriem distriblcie a rozvozu.

Vnimate e-commerce ako konkurenciu kamen-
nych predajni alebo vyvoj smeruje k omnichan-
nel?

Budlticnost je omnichannel. V Cechach je pe-
netracia retailu obrovska, o je eurdpsky unikat.
Vznika tu tak obrovsky tlak na rozvoj omnichan-
nel stratégii, ktoré su predpokladom konkuren-
cieschopnosti.

Skuste zhrnut posledné tri roky v Kofole?

Ako som spominal, mame stratégiu postavenu
na lokalnosti, pésobime na trhu s lokalnymi silnymi
znackami, to je to, €o nam pomohlo aj v tazkych
Casoch. Museli sme niektoré aktivity investicného
aj produktového charakteru utlmit, ako napriklad
projekt Cirkulka, ktory bol odlozeny takmer dva
roky. Tento rok sa ale vraciame do nového norma-

instoreslovakia.sk



lu, prichadzame s inovaciami, aktivitami, v in-store
aj nadlinkovej komunikacii. Nacivame spotrebitel-
skym trendom a prichadzame s novinkami.

Na aké novinky sa teda m6zeme tesit?

V prvom rade su to novinky bez cukru, kam-
pan ,Kofola -30 %*“, bezi v in-store aj v nadlinke
(ATL). Dalej je to Royal Crown Cola no sugar, kto-
ra je zhruba mesiac na trhu, v troch obaloch (ple-
chovka, PET a sklo). Cirkulka je na trhu od aprila
a ma obrovsky Uspech. V zahraniéi tvoria vratné
obaly az 20 % celého predajného objemu nealko.
Na Slovensku je spotrebitel na tento koncept pri-
praveny, kedZe sa od 1. 1. 2022 zaviedol zalohovy
systém. Zvolili sme pre Cirkulku selektivnu distri-
buciu, a ciele, ktoré sme si stanovili, sme dosiahli.
Pomohli ndam partneri so Sirokospektralnym pokry-
tim (Tesco v SR) a v CR Tesco a platforma Rohlik.
Distribuciu budeme dalej rozsirovat.

Nemozno nespomenut’
v hypermarkete Albert v Galerie Butovice...
Pozreli sme sa na in-store, na to, ako sa spot-
rebitel sprava, ¢o o¢akava, ¢o v in-store absentuje
a spojili sme sa s vyznamnym partnerom v roboti-
ke. Mame uz par mesiacov robota v UGO Salaterii
v centre Forum Nova Karolina Ostrava. Test v ob-
chode Albert trval zhruba 10 dni a ukazal nam, ze
takéto oZivenie v in-store spotrebitel privita, Ze je

»Zivy POS nosic*

to spravna cesta. Mame uz
predajné data a vysled-
ky dotaznika a okrem
iného z nich vyplyva,
ze robot zlepSuje za-
kaznicku  skusenost.
Mame v plane pokra-
Covat s robotom da-
lej. Robot sa da rychlo
Lrebrandovat®, aktualne
niesol znac¢ku Kofola, ale
sobleCieme ho“ do inej
znacky a pouzijeme zno-
vu. V naSom segmente
sme s tymto ,,Zivym druhot-
nym vystavenim* prvi.

Na zaver obligatna otazka, Gomu |
sa venujete, ked’ prave nepracu- \
jete?

Venujem sa rodine, hram aktivne flor-
bal a hokej. Mame aj vnutrofiremnu Rajec vyzvu,
kazdy zamestnanec ma moznost Sportovat v Sty-
roch $portoch, ja konkrétne preferujem chodzu
a bicykel. Ak to situacia umozriuje, rad jazdim na
motorke.

Trendova novinka od Semtexu

Znacka Semtex predstavuje tplne novy rad
produktov, ktorymi poteSi nielen vyznavacov
Sportu a pohybu. Funkéné vody Semtex
Street Water obsahuju vitaminy, mineraly
a aminokyseliny, vdaka ¢omu podporuiju vy-
kon a sustredenie, ulah¢uju regeneraciu svalov
a posiliuju imunitu. FunkEné vody patria medzi
rychlo rasttice kategarie nealkoholickych napo-
jov hlavne v zahranici. Podla tidajov spolocnosti
Kofola za posledné tri roky vSak vzrastol dopyt
po funkénych vodach o 40 % aj na Slovensku
a v roku 2021 sa ich predalo viac ako 2 mil.
litrov. V Cesku naréstol predaj tejto kategorie
dokonca takmer 4-nasobne a v roku 2021 sa

) / ich predalo takmer 3,3 mil. litrov. NajziadanejSie

v kategorii funkénych vod st v oboch krajinach
vitaminové vody, ktoré tvoria priblizne 2/3 celko-
vej spotreby. Na Slovensku ich nasleduju izoto-
nické népoje a &portové napoje a v Cesku je toto
poradie opacné. Funkéné vody Semtex Street
Water st dostupné uz teraz vo vybranych ob-
chodnych retazcoch a na Gerpacich staniciach,
a to hned'v troch variantoch — Focus grapeftruit,
Immunity mandarinka a Recover mango.

Zdroj: Kofola.sk

BLiZI SA 3. ROCNiK KONFERENCIE PLANT-POWER PERSPECTIVES

Medzinarodna konferencia o trendoch a novinkach v oblasti
rastlinnych potravin a gastronémie, Plant-Powered Perspectives, sa
uskutocni 12. oktébra aj na Slovensku.

Red, Zdroj a foto: Jem pre Zem

oduijatie sa uskuto¢ni v PREMIUM Business
PHoteI Bratislava a budu predstavené aktual-
ne trendy a novinky v oblasti rastlinnych potravi-
novych produktov a tiez vyvoj trhu s rastlinnymi
alternativami. Poc¢as konferencie vystupia lidri
spomedzi vyrobcov konvenénych aj rastlinnych
potravin, predajcov ¢&i inovatorov v oblasti mo-
dernych technoldgii produkcie potravin. Listky
na konferenciu st uz v predaji a je mozné ich za-
kupit na plantpowerperspectives.sk

Trh s rastlinnymi potravinovymi produktmi
rastie v dvojcifernych hodnotéach vo svete aj na
Slovensku. Odhaduje sa, Ze len medzi rokmi
2020 a 2021 doslo celosvetovo k narastu hod-
noty predaja modernych rastlinnych alternativ
masa v maloobchode o 17 % a pri rastlinnych
alternativach mlieka k narastu o 14 %. Odha-
dovana hodnota predanych modernych rastlin-

nych alternativ mésa v maloobchode vzrastla vo
vychodnej Eurépe medzi rokmi 2020 a 2021 o
34 % a hodnota predajov rastlinnych alternativ
mlieka vzrastla o 27 %. Stale viac spotrebitelov
a spotrebiteliek dava do svojich nakupnych ko-
Sikov aj rastlinné potravinové produkty. Rovna-
ko tak stéle viac vyrobcov potravin vstupuje na
tento trh, aby vyuzilo prilezitosti, ktoré prinasa
zmena zakaznickeho spravania.

»,Na Slovensku sme svedkami naozaj rychle-
ho ndrastu zaujmu o rastlinné potravinové pro-
dukty. Rastlinné jedla uz davno nie su len pre
[udi, ktori sa stravuju vegetaridnsky ¢i vegansky.
Sucasne s tym, ako sa stavaju tieto potraviny
dostupnej$imi a chutnej$imi, stale viac beznych
spotrebitelov a spotrebiteliek znizuje spotrebu
mésa, mliek, vajec a CastejSie zaraduje rastlinné
alternativy.“ vysvetluje Marian Milec, manazér
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programu Jem pre Zem, situdciu s rastlinnymi

alternativami na slovenskom trhu.

Konferencia je uréena vyrobcom aj predaj-
com potravin, [ludom podnikajucim v HoReCa
sektore, ale aj zastupcom zivociSnej vyroby, ktori
su otvoreni inovativnym rieSeniam ¢&i kazdému,
kto sa zaujima o rasticu popularitu rastlinnych
vyrobkov. Listky je mozné kupit do konca Jula za
zvyhodnenu cenu na stranke konferencie plant-
powerperspectives.sk.

PLANT-POWERED
PERSPECTIVES



produckt

DOPYT PO SKOLSKYCH A KANCELARSKYCH
POTREBACH SA VRACIA DO NORMALU

Obchodnici sa na Skolskd sezonu na trhu, kde panuje
geopoliticka a logisticko-vyrobna neistota, pripravuju
zvysenim zasob. | ked’ neocakavaju enormny dopyt

v kratkom casovom obdabi ako pocas natenéeho
diStancného vyucovania, chcu zakaznikov ponuknut
dostatocny vyber produktov v réznych cenovych hladinach.

Red, Zdroj: Alza, CBRE, Datart, MEDIAN SK, PLANEO Elektro, Foto: Andrew Neel / Unsplash.com

Skola vyjde o osi drahsie

Novy $kolsky rok sa za¢ne uz 5. septembra.
Hoci sa to zda byt eSte v nedohladne, mnohi
rodicia svojim detom uz nakupuju Skolské po-
treby. KedZe stale pretrvava materidlova kriza,
je mozné, ze niektorych vyrobkov bude v sep-
tembri uz nedostatok. Vdaka stupajuce inflacii
budu pomébcky zasadne drahsie. V. mnohych
pripadoch si treba na skolsku vybavu vyhradit
aj stovky eur. Nejde totiz len o zosity ¢i pera
(ktoré konkrétne sa deti dozvedaju zvy&ajne az
na zaciatku Skolského roka), ale aj o Skolské
tasky, prezuvky &i vybavu na telesnu a vytvarnu
vychovu.

Okrem Skolskych potrieb sa v sUvislosti s
novym $kolskym rokom zvySuje aj dopyt po
pocitacoch a notebookoch pripadne tabletoch.
Vacsie deti uz zvacsa notebook potrebuju k stu-
diu a pri mensich detoch rodi¢ia kalkuluju aj s
dals$im moznym rizikom online vyuéby. Uz v mi-
nulom roku pocitaCe zdrazeli zhruba o 8 % , za
notebook si rodicia priplatili medzirocne (2020
vs 2021) viac nez desatinu. Na druhej strane
opakovany lockdown a di§tanéné vyucovanie
prindtili mnohych zakupit detom aspon tablety,
aby sa mohli na vyu€ovanie pripajat z domu.

Znacné diskusie vyvolal pripravovany viadny
bali¢ek financnej pomoci pre rodiny, ktory mal aj z
financovanim Skolskych pomécok a krizkov po-
méct. Bali¢ek zmeni napr. distriblciu penazi pre so-
cidlne slabé vrstvy obyvatelstva. Polovicu pridavku,
ktory je uréeny primarne na zakladné potreby dieta-
ta - vratane jedla a Skolskych pomécok -, tat bude
moct po novom Uplne vziat. Tieto deti vSak neraz
Ziju v rodinach v nudzi, neraz nie vlastnou vinou vy-
meskaju stanoveny pocet hodin a o prispevok pridu.

Pritom odobranie prispevku ich situaciu este zhorsi.
DalSou pripravovanou novinkou je tzv. krizkové,
teda prispevok vo vyske 60 EUR mesacne na ucast
deti na zaujmovych krizkoch. Aby vznikol rodi¢om
ndrok na tento prispevok, bude potrebné potvrdit,
Ze ich dieta (deti) sa naozaj zicCastnilo krizku v Spe-
cidlnej aplikacii. T ma udajne vyvinut interne pria-
mo Finanéna sprava a cell agendu bude spravovat’
okolo 500 zamestnancov Kazdé dieta obdrzi oso-
bitny identifikator a s nim sa bude rodi¢ alebo dieta
prihlasovat do aplikacie.

Extrémny dopyt retaileri neoGakavaijl

Na dopyt a sezén-
nost v dopyte sa redak-
cia instore Slovakia py-
tala priamo predajcov.
,Zaciatok Skolského ¢i
akademického roku je
najma pre notebooky
vzdy obdobim zvySenych predajov. Na sep-
tembrovych predajoch mobilnych telefonov
a tabletov sa prejavuje vSak aj znizeny dopyt
pocas letnych prazdnin, kedy ludia skér nez do
elektroniky investuju do zazitkov. V septembri
sa potom predaje obvykle vracaju na pévodnu
uroven a podporia ich aj nakupy telefénov pre
Skolakov,” uvadza Daniela Chovancova, PR
manager a hovorkyna Alza.

sPravidelne  kazdy
rok pozorujeme narast
predaja tohto sortimen-
tu. Je to spésobené na-
vratom deti a Studentov
do 8kél, v priebehu au-
gusta k tomu aj pripra-
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vujeme Specialnu akciu Back to School,“ ho-
vori Sabina Boudova, marketingova riaditelka
znaCky DATART.

sVzhladom k bli-
Ziacemu sa zaCiatku
Skolského roka je do-
pyt po spominanom
: tovare zvySeny. Podla
= aktualnych Cisiel a me-

dziroénych  porovnani
vSak extrémne vySSi dopyt ako po minulé roky
neo¢akavame,“ povedal pre instore Slovakia
Peter Matuska, obchodny riaditel siete PLA-
NEO Elektro.

Pandémia a dalSie vplyvy

Z vysledkov minulych pandemickych ro-
kov vyplyva, ze trh elektronikou sa pocas
vynuteného di§tanéného vzdelavania a pra-
ce na dialku ¢iasto€ne nasytil, resp. urych-
lil standardny cyklus vymeny elektroniky za
novSie modely. Urcity vplyv na nakup note-
bookov a stolnych pocitatov mbéze mat aj
uvedenie Windows 11 a ukoncéenie podpo-
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ry pre predchadzajucu verziu Windows 10
(planované na oktober 2025).

»,V obdobi koronavirusovej epidémie bol
dopyt po notebookoch, tabletoch a pocita-
¢ovych zostavach v§eobecne vysoky. Urcité
spomalenie trhu v obdobi Vianoc 2021 sme
v segmentoch notebookov a tabletov zazna-
menali. Na dopyte po mobilnych telefénoch
sa naopak pandémia prili§ neprejavila, za-
kaznici si stale udrziavaju zhruba trojro¢ny
cyklus obmeny mobilnych teleféonov,“ kon-
Statuje D. Chovancova a dodava: ,Mozno
ocakavat zvySovanie cien v dosledku celko-
vej situdcie na trhu, ¢i uz z dévodu zdrazo-
vania energii, nedostatku Cipov, ale najma
pretazenia logistickych retazcov. Pri naj-
ziadanejsich modeloch mobilnych telefénov
stale prevySuje dopyt nad ponukou.“

,Pokial ide o predaj spominaného sorti-
mentu, najma notebookov, mézeme pove-
dat, Ze sme sa vrétili na Uroven pred covi-
dom. Pre covidové obdobie bolo typické, ze
o tento sortiment bol enormny zaujem prave
z dévodu distan¢nej vyuky deti a Studentov,
a tiez prace na dialku. Viano¢né trzby su
kazdoro&ne oproti inym mesiacom $pecific-
ké, rok 2021 nebol vynimkou,“ sumarizuje
S. Boudové a k trendom dopifia: ,Pre nas
v DATARTe je délezité, aby sme boli pri-
praveni aj na pripadny nepriaznivy vyvoj na
strane ponuky a vedeli sme takéto obdobie
preklenut tak, aby to nasi zakaznici pocitili
¢o najmenej. Verime, Ze sa nam to dari, a to
aj vdaka tomu, ze udrziavame vysoky objem
zgsob tovaru. Nase aktudlne zasoby maju
asi 0 50 miliénov EUR vy$S$iu hodnotu ako v
rovnakom ¢ase pred rokom.*“

,Dévodom nizSich predajov je nasyte-
nost trhu z predchadzajucich obdobi. Aktu-
alne su ceny notebookov na historicky naj-
nizSej Urovni a aj tak je odbyt nizsi, nez po
iné roky. Za posledny kvartal vSak vidime,
ze znacCky su dostatoCne pripravené na se-
zénu a nemal by hrozit velky neocakavany
vypadok tovaru,“ uviedol P. Matuska.

Navrat do kancelarii

Ako sme pisali v ¢isle jun 2022 ,velky
navrat do kancelarii“ sa uz udial a firmy uz
su zvacsa pripravené na dal$i mozny loc-
kdown. Dalsie firmy zvazuji obnovu infor-
macénych a komunikaénych technoldgii,
nakolko zistili, Ze pri diStanénej praci su
viaceré technologie uz zastarané a/alebo
nespinaju bezpeénostné parametre. Opat je
potrebné zvazit aj meskajuce zasielky alebo

Vo vasej domacnosti vlastnite kolko...

M ..tabletov? ...notebookov?
Ziadny 68,4 30,6
jeden 25,5 43,7
dva 41 17,2
triaviac 2 8,5

B ...stolnych pocitacov?

73,0
23,0
1219
11

nedostatok ¢ipov, ¢o sa moéze prejavit na-
priklad v obmedzenom vybere notebookov,
tabletov, IT komponentov &i biznis smartfo-
nov. Podla nasich informacii niektori pre-
dajcovia uprednostnili prave biznis klientelu
pred kone¢nymi spotrebitelmi a prednostne
dodavali technolégie pre podnikatelov a fir-
my. Podobne vyrobcovia ¢ipov uprednost-
nili sektor automotive pred sektorom spot-
rebnej elektroniky, ¢o malo vplyv napriklad
na okresanu ponuku hernych konzol.

Realitno-konzulta¢na spolo¢nost CBRE
tvrdi, ze v mnohych pripadoch boli poc¢as
pandémie implementované do kancelarii
rychle rieSenia bez velkého uvaZovania o
dbésledkoch alebo bezpeénosti. Podobnu
infrastruktdru oznacuje ako ,Shadow IT“,
teda Tieflové IT. Firmy teda budu v najbliz-
§om obdobi vykondvat inventdru vsSetkych
nastrojov, aby pochopili existujuce rieSenia
a eliminovali duplicitné alebo nedostato¢ne
vyuzivané aplikacie ¢i sluzby. CBRE v ana-
lyze s nazvom ,Mixed-Presence collabora-
tion: Key to successful hybrid work” iden-
tifikovala nasledujuce ,neuralgické“ body
Tienového IT:

® Aj tie najinovativnejSie a najaktualnejsie
technolégie mézu byt na Skodu veci, ak
nie su v sulade s firemnym IT ekosysté-
mom. Bezné priklady su aplikacie, ktoré
bezia na iOS hoci polovica spolo¢nos-
ti pracuje na Windows (alebo naopak),
nastroje, ktoré vyzaduju manudlne za-
davanie udajov namiesto importu z uz
existujucich databaz alebo aplikacii a
nastroje, ku ktorym nie je mozné pristu-
povat cez mobilné zariadenia.

e Sjrka pasma siete a dostupnost inter-
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netu su tiez kritické aspekty hybridného
systému prace. Ak sa kolisanie kvality
pripojenia prejavuje poc¢as schoédzok a
porad je to frustrujuce a porady su ne-
produktivne.

KedZe sa pracovna sila stava mobil-
nejSou a praca sa vykonava pomocou
réznych zariadeni na dialku, prirodze-
ne rastu obavy v suvislosti s kyberne-
tickou bezpec€nostou. Ddlezité teda
bude zabezpecéit kompatibilitu novych
nastrojov s existujucou infrastrukturou
a bezpecénostnymi poziadavkami IT od-
delenia.

Mnoho technoldgii sa posunulo sme-
rom k ré6znym modelom predplatného,
bud pre cely produkt v pripade softvéru
(t. j. softvér ako sluzba = SaaS), alebo
pre nakup licencie a podporu produktov
v pripade hardvéru. Ceny predplatného
sa mbézu uctovat na pouzivatela alebo
za cely podnik, zahfhaju obmedzenia
poctu hodin podpory alebo maju rézne
urovne pristupu a funkcionalit.
Zamestnanci sa stavaju technicky zdat-
nejSimi, takze typické problémy s chy-
bami pouzivatelov ubudaju, no vacsia
znalost ¢asto vyvolava vyssSie o¢akava-
nia. Nestaci, aby vyrobok jednoducho
zaskrtol policko v zozname pozadova-
nych funkcii; musi sa hodnotit aj z hla-
diska pouzivatelskej skusenosti (UX) a
pouzivatel'ského rozhrania (Ul). Ponu-
kané funkcie musia byt lahko dostup-
né a musia sa intuitivne pouzivat, aby
pridali hodnotu.



CO CHCE DNESNY SPOTREBITEL?

(3. €aSt) e

V poslednej, tretej Casti serialu, sa pozrieme na viaceré trendy, ktoré
uz medzi spotrebitelmi dlhSie rezonujd, ale na ktoré este retail

dostatocne nezareagoval. e

Red

7. Ludia chet byt SetrnejSi k prostrediu

Nakupy v obchodoch typu ,.secondhand®, swapy ¢i P-2-P trhoviska (vy-
mena medzi sebou). Aj to s aktualne trendy. Ludia nepotrebuiju veci viastnit,
staciim siich poziCat. 33 % spotrebitelov aspon raz za par mesiacov nakupuje
pouzité veci alebo veci z druhej ruky. Firmy sa musia zamyslat, ako investo-
vat do obehového hospodarstva, do recyklacie ¢i prenajmu svojich produktov.
Faktom je, Ze az 67 % odbornikov uviedlo, Ze ich spolo¢nost sa v roku 2021
zaoberala zodpovednou spotrebou a vyrobou. Napriklad IKEA v obchodoch
vyClenila priestor na tzv. Circular HUB, v ktorom vykupuje pouzity nabytok
a obnovuije ho ho tak, aby mohol znovu sluzit. Spotrebitelia cheu Zit' udrzatelne
a minimalizovat' environmentalnu stopu. Pravidelne reviduju svoj majetok, aby
zistili, ktoré polozky si ponechaju, opravia, predaju alebo daruju. Pomaha im
mnozstvo aplikacii, ale aj realnych burz, swapov a podobnych podujati. Kedze
tieto tovary su lacnejSie, v asoch vysokej inflacie a neistoty je priazniva cena
klti€ovy rozhodovaci faktor pri nakupovani. A nejde iba o odevy. Aj iné tovary
by mali spifat’ parametre obehového hospodarstva a udrzatelnosti.

8. Ludia chcu zit na vidieku, ale s vyhodami mesta

Suburbanne a vidiecke komunity ponukaju vacsie byvanie a zelensiu sce-
nériu, ¢o laka spotrebitelov z velkych aglomeracii. AvSak obyvatelia miest tiez
chceu, aby sa vyhody mesta preniesli na predmestia. Az 37 % spotrebitelov
oCakava, ze v buduicnosti bude pracovat prevazne z domu, teda napriklad
bez nutnosti cestovat do kancelarie do mesta. Docasny stav sa stava trvalym.
Vyhody byvania v meste, vratane blizkosti obchodov a sluzieb, boli obmedze-
né v dosledku opakované lockdownu a nutenej prace na dialku. Tito mestski
spotrebitelia sa citili obmedzeni, mali vysSie zivotné naklady bez suvisiacich

e
AVITANE

vyhod byvania na predmesti. Nie vSetci spotrebitelia su vSak pripraveni vzdat
sa mestského Zivota. Viac investuju do svojich domovov, do kvetov a zelene
a do podpory komunit, kedZe v meste travia vaésinu ¢asu — tu je prilezitost pre
rozvoj komunitnych zahrad, zelenych striech, ,,debnic¢karov*, ktori dodavaju lo-
kalne potraviny obyvatelom mesta. Zakaznikmi su vSak aj ti, ktori sa relokuju
do predmesti a na vidiek. Odpovedou moze byt zriadenie mensich skladov,
ZlepSenie dodavok na poslednej mili a zhustenie siete kuriérov. Mesta sa tiez
snazia prehodnotit’ prazdne plochy alebo nevyuzivanu infrastruktiru a preme-
nit ich na verejné priestory.

9. Ludia chcu personalizované produkty a sluzby

56% spotrebitelov veri, ze sa v nasledujicich piatich rokoch budi mat'lep-
Sie. Inkluzia, starostlivost o seba (sebalaska) a autenticita su v popredi konzum-
ného Zivotného stylu, najma pre mladsie generacie spotrebitelov. Ti uprednost-
fuju Stastie a prijemné pocity. Kupuju to, €¢o im pod¢iarkne vyjadrenie seba
samého. Do popredia idu produkty a sluzby, ktoré vplyvaju na fyzicku, emocio-
nalnu alebo duchovnu pohodu. Spotrebitelia ,,hladaci sebalasky” investuju do
starostlivosti o svoje telo a do toho, o konzumuiju, a zvazuju, ktoré produkty
budud pouzivat. Utracaju na to, ¢o zodpoveda ich zivotnému stylu. Mantrou je
autenticita. Skrz produkty a sluzby vyjadruju td najlepSiu verziu seba sameé-
ho. Prikladom méze byt War Paint prvy obchod s make-upmi iba pre muzov.
Spolo¢nost tiez spolupracuje s neziskovou organizaciou CALM, ktora pdsobi
oblasti dusevného zdravia muzov.

Inovéacie zhovievavych produktov zaZivaju celosvetovy boom naprie¢ odvet-
viami. Kozmetické znacky ponukaju domace produkty v kvalite salénu. Vyrobco-
via potravin a napojov investuju do funkénych ingrediencii a nizkoalkoholickych
alebo nealkoholickych napojov, kedZe spotrebitelia hladaju zdravsie moznosti.

instoreslovakia.sk



V zépadnych krajinach sa produktom s obsahom CBD dari, zatial’ o luxusny
tovar nadalej prekondva vykonnost v Cine. Firmy investujti do technoldgii, aby
mohli poskytovat' starostlivost na mieru. Personalizécia bude napredovat a po-
sunie sa smerom k masovému prijatiu naprie¢ sektormi, ako je krasa, osobna
starostlivost a zdravie spotrebitelov. Okrem toho musia byt marketing a ponuky
inkluzivne. Znacky narisaju stereotypy a spolocenské normy a umozriuju hla-
dacom sebalasky citit sa pohodine a sebaisto pri vyjadrovani svojho pravého ja.

10. Ludia sa cheu vratit k zivotu pred
pandémiou viastnym tempom

Vroku 2021 az 51 % spotrebitelov o¢akava, ze ich Zivot bude v nasleduju-
cich piatich rokoch lepsi. Nastava vSak paradox socializacie, ktory ukazuje réz-
ne spdsoby, akymi sa spotrebitelia vracaju k svojim obvyklym zvykom. Niektori
spotrebitelia zahodlili riska a respiratory, dalsi vahaju. Obchodnici aj dodavate-
lia by preto mali poskytovat rieSenia pre vSetkych, bez diskriminacie. Kym jedni
spotrebitelia nakupuji online z pohladu bezpecénosti, ini tizia medziludskych
interakciach. PouZitie hybridného pristupu na uspokojenie potrieb oboch tabo-
rov spotrebitelov je kli¢ové. Hybridné a omnichannel obchodné modely musia
vytvarat bezproblémovu zakaznicku skisenost bez ohladu na predajny kanal.
Spotrebitelia tiez ocenia flexibilné pravidla a individualny pristup.

spbsob zberu

spracovanie: databaza réznych prieskumov trhu Euromonit

Aktivity redukujtice stres a posilfiujuce dusevnii pohodu

59 %
55%
49 %
45 %
37 %
30%
25%

B Masaz
Meditacia
Prirodné lieciva / bylinky
Joga
Pomocky pre lepsi spanok
B Navsteva SPA
B Terapia alebo poradenstvo

ODLAHCENA KONJAKOVA
ZMRZLINA

Znie to neuveritelne? Ano, aj tito obli-
benu letnd pochutku mézete ponat’ zdravo.
Aj v domacich podmienkach si ju polahky
vyrobite a urcite si aj pochutite. Okrem Cer-
stvého ovocia pridajte aj rozmixovanu prilo-
hu Slim Pasta. Na chuti nepobadate ni¢, ale
vdaka obsiahnutej vlaknine vas viac zasyti a
bude vam krasne drzat pokope.

Ingrediencie:
® Slim Pasta ryza v néleve
® Hrst ovocia podla chuti — Cerstvé jahody, cuCoriedky, mango alebo kivi
® trocha vody,
® cakankovy sirup.

Ako na to

Mixér naplnte cerstvym ovocim, pridajte ryzu Slim Pasta a trochu vody.
Chvilu mixujte, aby zmes dostatocne zhustla, ale pritom stale obsahovala
kusky ovocia. Vylejte do plastovych nadoby na nanuky a nechajte cez noc
odstat' v mraznicke.

Tip: takto jednoducho pripravite zmrzlinu z réznych druhov ovocia. Ak ne-

bude ovocie dostato¢ne sladké, pridajte kvapku ¢akankového sirupu s nizkym
obsahom cukru.

ihstore Slovakia @

DOMACA PROTEINOVA
ZMRZLINA

Co budete potrebovat?

® 1 odmerku kokteilu KetoMix

® 100 ml vody

® 1 kopcovitu lyzicu nizkotuéného tvarohu

® vasa oblUbena prichut do kokteilu Ke-
toMix

Postup

VSetky suroviny premieSajte a dochutte svo-
jou obltbenou prichutou KetoMix. Zmes vlozte do formiciek na nanuky a dajte
zmrazit. Ak chcete mat’ zmrzlinu dvojfarebnu, nechajte najprv zmrznut polovicu
zmesi s drievkom a nasledne prilejte zmes druhej farby, ochutend inou prichu-
tou. Ak doma nemate formicky na nanuky, jednoducho postaci len nadobka z
jogurtu.

TIP: Ak do zmrzliny pridate malé mnozstvo jahdd, malin alebo ¢ucoriedok, po-
chutite si eSte viac a ketézu neohrozite. Davajte si vSak pozor, aby ste nezjedli

viac ako 50 g tohto ovocia za deri.
KMM.
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publications

Premedia Group s.r.o.

Topol¢ianska 3214/25, 851 05 Bratislava, Tel. +421 948 866 627, www.premedia.sk

Harald Welzer
Klimatické vojny
Cena: 14,95 EUR

Boje o pitnu vodu, nové vybuchy masového
nasilia, etnické Cistky, ob&ianske vojny
- - v najchudobnejsich krajinach sveta, nekone¢né
prudy utecencov. Konflikty 21. storocia sa
uz neodvijaju od ideologického superenia
medzi velmocami, ale skér od triednych,
nabozenskych a zdrojovych otazok. Genocidy
minulého storocia nas naucili, ako rychlo sa
socialne problémy mézu prejavit v radikalnych a smrtiacich rieSeniach.
Bohaté krajiny dnes uz vyvijaju stratégie na ziskanie zdrojov a udrzanie

r HARALD WELZER

KLIMATICKE

DEANY [URSTYA

klimatickych uteGencov mimo svojho Uzemia.

Juan José Millds, Juan Luis Arsuaga
Sapiens a neandertalec:
rozpravy o zivote
Cena: 14,95 EUR

Paleolit, mezolit, neolit: ¢asovo tak
vzdialené obdobia, Ze mnohi z nas maju
problém ich zaradit. Predstavit si, ako sa
vtedy zilo, je takmer nemozné. Mézeme

. 4
A NEANDERTALEL:
ROZPRAVY 0 ZIVOTE

vSak povedat, ze nasi praveki predkovia

sU nam uplne cudzi? Autor je presvedceny
o opaku. Poziadal J.L. Arsuagu, jedného
z najgenialnejsich paleontolégov svojej
generdcie, aby ho sprevadzal pri objavovani nasich korefiov. Ako
Don Quijote so svojim Sanchom Panzom nas obaja beru na zabavnu
a poucnu vypravu za tajomstvami ludskej evollcie v duchu najlepsej
vedeckej popularizacie.

Julia Samuelova
VSetko sa raz pominie
Cena: 16,95 EUR

Spisovatelia, inZinieri a politici uz vyse
sto rokov snivaju o Zivote vo vonkajSom
kozmickom priestore. Niektorych tam taha

Julia Samuelovd

re

vyhlad na vybudovanie lepsSieho sveta, pre
inych je to otdzka genialneho inZinierstva,
zakladania kozmickych kolénii alebo
privatizacie zdrojov surovin na Mesiaci. Tieto
vizie maju dalekosiahle dosledky pre Zivot
na Zemi. Od utopickych snov ¢&i kolonialnych
ambicii az po utocisko pred environmentalnou katastrofou, pribehy

v tejto knihe odhaluju alternativnu histériu nasho vztahu s vonkajsim
kozmickym priestorom.

Autor: red | Foto: Vydavatelstva
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VYDAVATELSTVO TATRAN

Klariska 329/16, 811 03 Bratislava, Tel. +421 2 5443 5849, www.slovtatran.sk

Bessel Van Der Kolk
Telo si pamata
Cena: 34,90 EUR

Kniha vyuziva najnovsie vedecké poznatky
a ukazuje, ako trauma doslova pretvara telo
i mozog. Traumatizovany jedinec nevie ndjst’
utechu Ci zapojit sa do kolektivu, straca

MOZO0, MYSEE & TELD
PR LIRCEN] TRAUMY

sebakontrolu a déveru. Autor vo svojej

praci skima inovativne postupy lie¢by od
neurofeedbacku a meditacie az po Sport,
dramu a jogu, ktoré ponukaju nové moznosti
zotavenia aktivaciou prirodzenej neuroplasticity mozgu a ponuka novu
nadej na opéatovné ziskanie zdravého Zivota.

Philipp Dettmer
Imunita
Cena: 32,90 EUR

Jedine¢ne ilustrovany nahlad do
sveta imunitného systému. Autor
vyuziva svoj overeny rozpravacsky
Styl a Citatelom ponuka dobrodruzny
vylet krajinou [udského tela a jeho

> IMUNITA %

obranyschopnostou. Kazda kapitola
EhilipnDettmer osvetli iny aspekt imunoldgie vratane
obrannych mechanizmov, akymi su
protilatky a zapaly, ale aj hrozieb, ktoré pre
nas predstavuju baktérie, alergény &i rakovinotvorné bunky. Autor odhaluije,

ako sa parazity prepasuju do tela ¢i ako funguiju virusy.

Of&rq0
GRADA Slovakia s.r.o0.

Moskovska 29, 811 08 Bratislava, Tel. +421 02 556 451 59, www.grada.sk E

BuresSova Jitka
Online marketing: Od webovych
stranek k socialnim sitim
Cena: 16,61 EUR

Kniha predstavi nielen hlavné
a najdolezitejSie inStrumenty, teda webové
stranky a problematiku SEO, ale prevedie
vas kompletnou stratégiou v online svete,
online komunikaénym mixom vratane
vSetkych typov reklamného formatu PPC,
najpouzivanejsSimi porovnava¢mi, tvorbou
e-shopov a analytickym nastrojom Google
analytics 3 a 4. Pozornost je venovana socidlnym sietam, ktoré patria po

Online marketing:
0d wehovych stranek
k socidlnim sitim

mnoho rokov neodmyslitelne k modernému marketingu. Pozornost si
ziskala aj nova socialna siet TikTok, ktora ma velkd popularitu u mladej
generacie.

instoreslovakia.sk
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