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Politické vedy / studie

AKO KOMUNIKUJE PRAVICA: KOMUNIKACNE AKTIVITY
VYBRANYCH (KRAJNE) PRAVICOVYCH POLITICKYCH
STRAN V CESKEJ REPUBLIKE A NA SLOVENSKU PRED
PARLAMENTNYMI VOLBAMI V ROKOCH 2016 A 2017

COMMUNICATION OF THE RIGHT WING: COMMUNICATION
ACTIVITIES OF THE SELECTED (FAR) RIGHT POLITICAL
PARTIES IN THE CZECH REPUBLIC AND SLOVAKIA BEFORE
PARLIAMENTARY ELECTIONS IN 2016 AND 2017

Ondrej Filipec - Michal Garaj - Jaroslav Mihalik

ABSTRACT

Modern political parties more often use online communication and web-based tools of
political marketing. Such activities are most visible in case of target marketing campaigns on
web sites and social networks.This paper explored the communication tools and activities of
selected right-wing political parties in the Czech Republic and Slovakia in the digital space.
The aim was to compare two Czech (Labor Party of Social Justice - DSSS and Direct
Democracy Party - SPD) and two Slovak parties (People’s Party - Our Slovakia - LSNS and
Slovak National Party - SNS). The choice of right-wing subjects has been put in place to
guarantee the political diversity and variability within the right-wing parties, especially with
regard to their democratic or antisystem orientation. The authors focused on the content
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analysis of program documents, web sites and communication through the Facebook social
network, with data collection tracking two months before the parliamentary elections in 2016
in Slovakia and in 2017 in the Czech Republic. The results show that radical right wing
political parties dominate the online communication compared to the traditional political
campaigning.

Key words: far-right parties, political communication, political marketing, social

) networks
Uvod

Hlavnym ciefom Studie je skimat komunikacné vzory stran a analyzovat ich
komunikacné aktivity na vybranych online platforméach v obdobi dvoch mesiacov
pred parlamentnymi volbami na Slovensku a v Ceskej republike. Pri kazdej
skumanej strane tak prichadza nielen k rozboru programovych priorit, ale najma
k analyze politickej a marketingovej komunikacie v ramci webovych sidel stran
aich profilom na socialnej sieti Facebook. Vyskumna sonda teda neusiluje o
komplexné zmapovanie komunikécie, ktord vyuziva aj menej formalne
komunikacné kanaly, kontaktné kampane, billboardy a podobne. Predkladany
text predstavuje jasne ohranienu porovnavaciu $tudiu komunikacie vybranych
politickych stran. Medzi komparaéné kritéria sme selektovali:

- Vyskyt slov aich korefiov v publikovanych prispevkoch na webovych

sidlach politickych stran;

- Variabilitu komunikovanych tém na webovych sidlach a Facebookovom
profile politickych stran;

- Vztah medzi poctom publikovanych tém na Facebookovom profile
politickych stran a mierou ich lajkovania, resp. zdielania uzivatelmi
(voliémi).

Vramci prvej Casti identifikujeme doménu sociélnych sieti ako hlavného
nastroja politickej komunikécie a marketingu modernych politickych stran, a to
najma z hladiska cielenej kampane na volica. Téma politickej komunikacie je
pomerne 8§iroka, preto sa zameriavame len na parcialne spracovanie
doterajSieho vyskumu klucovych prvkov politickej komunikacie politickych
aktérov na webovych sidlach a profiloch na socialnych sietach. Vzhladom k
narastu populizmu a nacionalizmu v oboch krajinach ide o tému spolocensky
vyznamnu.

DalSia Gast je zamerana na porovnanie dvoch geskych stran pdsobiacich
vroznej miere vramci krajne pravicového spekira (DSSS a SPD), resp.
politickych strdn na Slovensku (LSNS aSNS) na zéklade vysSie
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determinovanych kritérii. Struktira tejto &asti ulahGuje porovnanie v ramci
narodnej prizmy, resp. Cesko-slovenského, ale aj medzinarodného kontextu.
Komparativna S$tudia tak predstavuje pomerne unikatnu analyzu Styroch
politickych  subjektov pravicového spektra, zktorych vzdy dva pdsobia
v odliSnom, av8ak vzhladom k politickej kulture velmi podobnom politickom
prostredi.

OznacCenie selektovanych politickych strdn za strany krajnej pravice je
problematické. Kym u DSSS a LSNS nie su velké pochybnosti oich pozicii
vramci krajne pravicového politického spektra (extrémna pravica), u SPD
a SNS ich zaradenie ku krajnej pravici neobstoji. SPD je strana prevazne
populisticka a radikalna, aj ked s tendenciou oslovovat aj voliCov krajnej pravice
(Stojarova, 2018), zatial ¢o SNS na Slovensku je stranou populistickou a
nacionalistickou. Autori Betz a Immerfall (1998) oznacuju ako strany krajnej
pravice tie, ktoré presadzuji nasledovné: fundamentalne odmietnutie
demokratickych Standardov a Ustavného systému, osobnej slobody, rovnosti
aprav pre vSetkych obyvatelov aich nahradenie autoritativnym systémom,
v ktorom s prava obyvatelom pristidené najma na zaklade rasy, etnicity alebo
vierovyznania. Extrémna pravica otvorene podporuje nasilie a vynucuje si jeho
pouzite za ucelom dosiahnutia politickych cielov. Identifikacia krajnej pravice
vramci tejto Studie je vzhladom na problematiku konceptualizacie pojmov
ukotvena na zaklade definicnych kritérii Casa Muddeho (2007). Za strany
krajnej pravice povazujeme teda tie, ktoré usiluju o kombinaciu nativizmu,
autoritarizmu a populizmu. (Mudde, 2007; Stojarova, 2018)

Napriek tejto dichotomii v ramci typol6gie politickych stran sa autori rozhodli
zaradit vSetky subjekty do vzajomnej komparativnej analyzy, a to najma z dvoch
ddévodov. Po prvé, porovnanie tychto stran s krajne pravicovymi subjektmi méze
odhalit niektoré podobnosti v oblasti komunikacie, ktoré mézu vysvetlit Uspech
krajnej pravice na Slovensku v pripade LSNS, resp. neuspech v pripade DSSS
v Ceskej republike. Po druhé, takéto porovnanie nadobuda na validite, pretoze
prave vybrané subjekty komunikuju na velmi podobné témy a usiluju tak
0 priazen podobne zmyslajucich voliCov.

1 Politickd komunikacia a marketing modernych politickych

stran: doména socialnych sieti
Moderné politické strany vyuZivaju mnohé formy komunikécie a stratégie na
ziskanie primeranej volebnej podpory. Tieto stratégie maju prioritu, aby sa
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dostali k voliovi, aby sa zamerali na potrebnu populéciu, a v neposlednom rade
na to, aby strany a lidri prezentovali svoje nazory, vizie do buducnosti alebo
politicki agendu. V minulosti, ked bola Uroveri komunikéacie na ovela niz3ej
urovni, sa prioritne vyuZivala metoda priameho kontaktu s voliCom, ktora bola
postupne nahradena komunikaciou prostrednictvom sociélnych sieti, webovych
portalov a blogov. Tymto spdsobom sU politické strany schopné oslovit' vacsi
pocet potencialnych voliov, komunikacia je jednoduch$ia a finanéne menej
naroCna. V dbsledku toho mdZe cielena kampari na webe a socialnych médiach
v relativne malych krajinach ako je Ceska republika a Slovensko do urgitej
miery eliminovat potrebu rozsiahlych investicii pre sukromné spoloénosti, ktoré
sa podielaju na tvorbe marketingovych stratégii. Politicky marketing
prostrednictvom socialnych médii méZe predstavovat novu komunikacnd zbrar
pre moderné politické strany. Tradicné komunikacné nastroje podfa autorov
ustupuju a naopak, tento modernizmus mozno povazovat za sucasny a buduci
trend pri orientacii prevazne na mladSiu a strednu generaciu potencialnych
voliov a preto ho pouZivaju aj ideologicky radikalne strany. PredloZzena
vyskumna $tudia teda vychadza z porovnania, do akej miery sa vybranym
subjektom dari vyuzivat netradi¢nu a modernu formu komunikacie, pokial ide o
kvantitativne data. Moze strana aktivne mobilizovat svojich volicov a
stabilizovat preferencie vyuzitim dominantne politickej komunikacie a
marketingu prostrednictvom internetovych nastrojov? Su politické strany
schopné aktivnej komunikéacie bez obsahovo podstatnej agendy a zaroven
vykazovat velmi dobré volebné preferencie?

V' porovnani on-line marketingu s inymi formami prezentacie vlastnych
produktov v nasej Skale stranickych postojov alebo volebnych sfubov je cieleny
internetovy politicky marketing chapany ako pozitivnejsi v zmysle, aby zakaznik
(voli€) vytvoril spolupracu s predavajucim (politicka strana, volebny lider) na
zaklade trvalého a interaktivneho vztahu. Owen a Humphrey (2009) tvrdia, Ze
tato moderna forma komunikacie prostrednictvom internetu umoznila pouZzivat
tzv. virainy marketing, ktory sa zameriava predovsetkym na verejnost Cerpajuc z
informéacii dostupnych na sociélnych sietach. Epstein a Yuthas vo svojej
publikacii Evaluating the Effectiveness of Internet Marketing Initiatives tiez
zdorazfiuju interakciu tychto vztahov. (Epstein-Yuthas, 2007) Pri pohlade na
internetovy marketing predstavili niektoré z najbeznejSich aktivit, ktoré sa
podielaju na vytvarani efektivnej komunikaCnej stratégie pre tito metodu.
Takéto Cinnosti zahffaju:
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- pripravu webovej stranky organizacie;

- umiestiovanie viditelnej reklamy na webovu stranku;

- odosielanie e-mailovych sprav klientom;

- Usilie, aby organizécia bola na vrchole vysledkov vyhladavaca.

Marketing politickych stran sa z&sadne neli§i od obchodného

marketingu. Marketing v prezentécii politiky a lidrov zdoraziuje osobné aspekty
a problémy, ktoré voli¢i mézu spéjat s volbou strany. Dobré nastavenie
komunikacnej stratégie je preto nevyhnutné na ziskanie dobrého volebného
vysledku ako aj budovanie vlastného imidZu a v neposlednom rade na ziskanie
skutoCnej spatnej vazby od spolo¢nosti. (Lilleker, 2006) Na prelome storoCi v
komunikacnom procese doSlo k radikdlnemu prelomu a paradigmatickému
posunu v pouzivani internetovych kampani. Medzi rokmi 1999 a 2007 doSlo k
zasadnému zvySeniu kampani tohto typu, ked sa spotrebitel — ob&an — voli¢ stal
aktivnym  UcCastnikom volebnych procesov. Digitalizacia a modernizacia
technoldgii priniesla komunikaciu zdola nahor, ktora Casto priniesla vacsie
prileZitosti politickym tvorcom ako vyjadrit svoje vizie smerom k spoloénosti.
(Zuniga a kol., 2010) Je tieZ potrebné poznamenat, Ze pri pouzivani tohto druhu
komunikacie je zrejmé, ze aj menSinové alebo extrémisticky orientované
politické strany, ktoré predtym nemali zmysluplnu ulohu a vplyv v politike, teraz
zastupuju svojich voliCov v parlamente a teSia sa stabilnej volebnej podpore.
Miesto a uloha médii st ¢oraz nevyhnutnejSie. Howard vysvetlil pouZivanie
socialnych sieti poCas Arabskej jari nasledovne: Twitter mobilizuje komunitu,
Facebook ju udrZiava a rozvija a Youtube ponuka videa, ktoré mézu sluZit ako
velmi jednoducha forma Zurnalistiky. (Howard a kol., 2011) V d6sledku toho mali
obCania prileZitost zapojit sa do politickych aktivit prostrednictvom
neformélneho zakladu.

Coraz viac sa socidlne média stavajui neoddelitefnou sugastou
marketingovych nastrojov v politike. Ich Specifickou tlohou je lepSie a relativne
jednoduchym spdsobom komunikovat so spolo¢nostou v kontexte zaujmov
politickej strany.

Sociélne média sa pouzivaju v politickom kontexte nasledujucimi spdsobmi:

- Vytvéranie vztahov - politické strany, ktoré neudrziavaju aktivny vztah
svojich Struktur a voliGov, zaznamenali mensiu efektivnost v politickych
kampaniach a riadeni kolektivnych z&ujmov. (Dale-Strauss, 2009)
Sociélne média umoznuju vytvorit takéto vztahy a poskytnut prileZitost
vybudovat doveryhodné vztahy, ¢im sa zvySi empatia stranickych
sympatizantov voCi strane ako takej. Zaroven méa politicka strana
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moznost rieSit problémy s aspon Ciastonou spatnou vazbou od
potencialnych volicov.

- Organizovanie a komunikacia kampane - medzi najddleZitejSie faktory,
ktoré suvisia s efektivnym vyuzivanim socialnych sieti a webovych
stranok, su zlepSenia komunikacnych schopnosti strany. Budovanie
komunit v sociélnych sietach sa stalo pravidlom pre takmer vSetky
moderné politické strany. VyuZzitie tychto typov médii mdze byt
impulzom aj prostriedkom pre relativne UspeSnu organizaciu offline
akcii. (Harfousch, 2009)

- Politicka angaZovanost - odkazuje na uroven, na ktorej sa osoba alebo
danéd volebnd zlozka mobilizuje popri politickom procese strany.
(Dahlgren, 2009) V literature je socialny kapital opisany ako zvazok
ludi v ramci organizécie alebo intitucie zaloZeny na spolocnej identite
alebo Ucele. Preto mozno tvrdit, Ze sucet socidlneho kapitalu, ktory mé
politicka Struktura, strana alebo konkrétny kandidat medzi obc¢anmi,
urCuje vzajomny spoloensky vztah medzi voliémi.

- Politicky crowdsourcing - mozno definovat ako akt, prostrednictvom
ktorého sa strana snazi dosiahnut ciel vo verejnej sfére
prostrednictvom komunitného Usilia. (Garrigos-Simon a kol., 2012)
UmozZiiuje uCast verejnosti a jej prispevok k rieSeniu problémov.
Crowdsourcing preto umozfiuje fudom s rdznymi zruCnostami,
talentami alebo informaciami pridat a posilnit hodnoty politickej strany
pri rieSeni problémov vo verejnom sektore a prezentovani toho, ¢o
mdZu bezodplatne ponuknut. (Greenland, 2011)

Existuju tri faktory ovplyviujuce pouzitie socialnych médii v politickej
agende. Jednym z velmi déleZitych zisteni v ulohe socialnych médii je uloha
tejto platformy, ktora sama osebe méze zarudit Uspech. Socialne média mozu
zohravat' délezitu ulohu bud ako komunikacny nastroj v politike, ale aj ako
nastroj, ktory realizuje marketingovy koncept a strategicku podmienku politickej
strany, ktora dokaZe predpovedat uspech alebo neuspech v nasledujucich
volbach. (Harfousch, 2009)

Nasledujuce faktory by sa preto mali monitorovat pri pouzivani socialnych
médii v oblasti politiky:

- Internetovy prienik a socialne média - uspech sociélnych médii ako

komunikacného nastroja je =zaloZzeny na pouZivani ostatnych
internetovych médii v cielovej populacii.
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- Kultarne spravanie a orientacia - $tadie ukazuju, Ze medzi vyuzivanim
socidlnych médii existuje pozitivna skusenost s vyuzitim kultarnej
orientacie a sprévania obCanov. Preto mézu média ovplyviiovat
kulturne spravanie a orientaciu. Sila tohto typu komunikaéného néstroja
spoCiva v tom, Ze méze ovplyvnit nazory a hodnoty na rozSirenie
kulturnej orientécie ob&anov. (Salen-Mourtada, 2012)

- Demografia - interpersonalna povaha socialnych médii spésobuje, Ze je
doleZité porozumiet ciefovému trhu, najmé v politickej komunikéacii. Z
tohto dévodu su velmi délezité aj demografické faktory cielovej skupiny
ako je vek, pohlavie alebo bydlisko.

2 Komunikacné aktivity a tematicka orientacia vybranych
pravicovych politickych stran v Ceskej republike

2.1 Délnicka strana socialni spravedinosti (DSSS)

V sledovanom obdobi 19.8.2017 aZ 19.10.2017 na svojom webovom sidle
strana publikovala 8 ¢lankov v celkovej dizke 4062 slov, ¢o zodpovedna
priblizne 500 slovdm na jeden ¢lanok. Je v8ak nutné podotknut, Ze priemerna
dizka slov narastla, nakolko stéastou jedného z &lankov bolo znenie Zaloby
vodi premiérovi Bohuslavovi Sobotkovi v dizke 627 slov. Tento prispevok
skreslil vysledny priemer a mzeme tvrdit, 7e priemema dizka na prispevok sa
pohybuje na urovni 425 slov. Ide teda o pomerne kratke clanky, ktorych rozsah
je pravdepodobne prispdsobeny segmentu, na ktory DSSS cieli. Pocetnost
vyskytu slov aich slovnych korefov je mozné znazornit nasledovne po
odpocitani predloZiek, spojok, Castic, citosloviec a zamen.

Tabulka €. 1: Vyskyt slov a ich korefiov v publikovanych ¢lankoch DSSS na webovom
sidle (19. 8. 2017 - 19. 10. 2017)

Koreni | Pocet | Koren | Pocet | Korefi | Pocet | Koreni | Pocet | Koren Pocet

DSSS | 28 podez | 14 rod 10 proti | 8 mus 7

lid 18 paraz | 13 spole | 10 volte | 7 lidsk 7
rodn 17 trestn | 12 evropu | 9 velk 7 zem 6
zam 16 strany | 11 SOCi 8 pracyj | 7 Socialist | 6

Frekvencia vyskytu slov dobre odrdZa komunikované témy na webovych
strankach. KedZe tém je pomerne malo, nie je nutné ich kvantifikovat. Tri dni
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pred volbami (17. 10. 2017) predseda strany Tomas Vandas vyzval svojich
voli¢ov, aby volili srdcom, nie podla agentirnych Cisel. V ¢lanku naznacuje, Ze
média su ovplyvnené, rozmaznavaju si svojich favoritov a ironicky naznacuje,
Ze média predsa hovoria pravdu. Vandas vyzyva, nech fudia volia srdcom, bez
kalkulovani. To je trochu paradoxné, pretoze ludom naznacuje, Ze nemaju volit
parlamentné strany, aby neboli zo svojej volby rozEarovani. (DSSS, 2017a)
Obdobnu rétoriku volil aj v inom prispevku, zverejnenom presne dva mesiace
pred volbami. DSSS tu nazval ako jedinu skutoCne opozi¢nu a narodnu stranu,
ktora stoji proti plazivej totalite, obmedzovaniu [udskej slobody, prilivu
nariadenia a zakazov. (DSSS, 2017i)

Pomerne velky priestor ziskala zaloba na predsedu viady Bohuslava
Sobotku a ministra priemyslu viady CR, Jifi Havliéka. Tu kandidat DSSS za
Narodné zjednotenie Ladislav Maly piSe, ze Bohuslav Sobotka a jeho
minister predali australskej firme, ktora ma dobyvat objavené litum v CR
(Udajne v hodnote 3 bilibnov korun). (DSSS, 2017b) V ¢lanku je nasledne
uvedeny cely text trestného oznamenia. Z neho je zrejmé, ze Zalovani podpisali
so spominanou firmou European Metals Holdings Ltd. "Memorandum o
porozumeni, ktoré sa tyka spoluprace v oblasti tazby a spracovania litia v
Ceskej republike." Na prvy pohlad je zrejmé, Ze sa jedna z hladiska prevodu
prav 0 nezavazné memorandum a teda zo strany pana Malého ide o
manipulaciu volicov. Text memoranda tiez hovori 0 moznej kapitalovej uCasti
Ceského $tatu v ramci European Metal Holdings Limited Cinovec. (MPO, 2017)
Nehovoriac o tom, Ze medzi dokazmi Zalujuci uvadza odkazy na proruské a
dezinformacné weby ako je ,aeronet“alebo ,pravy prostor.”

Ani téma uteCeneckej krizy nebola opomenuta. Napr. z ¢lanku z 5. oktdbra
je svojraznym spdsobom prezentovany seriézny akademicky vyskum doc. L.
Kesnera a prof. J. Horacka, ktory udajne podla Ladislava Malého odhaluje,
,2€ védecka studie ndm dala za pravau, totiz, Ze ti pficmoudli imigranti jsou
pouze vychytrali vyZirkové, jdouci do Evropy za jeji kolonizaci; a jednak, Ze
prazska kavarna skvéle Zivena americkymi sionisty narodu bez pfestani lze a
Ize; a lez - v tomto pfipadé - je lehce rozpoznatelna. (DSSS, 2017¢) Jedna sa
v3ak o hrubu dezinterpretaciu a zneuzitie vysledkov, vid vyjadrenie autorov
(NUDS 2017). Pan Maly nasledne rozvija kon3piracné teorie: ,Zatim ale prazsti
sionisté majici v rukou hlavni média, zejména televizni vysilani, o této védecké
studii zaryté mici. A jak znamo - o cem se miCi v televizi, jakoby nebylo!
Sionistické sofisma o IZi, ktera se svym neustalym omilanim postupné v ocich
lidi stava pravdou, je tfeba doplnit o sionisty umysiné zami¢ované pravdé, ¢imz
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ziskavaji vétsi prostor pro zbytnéni své IZi.“ (DSSS 2017c) Inymi slovami,
¢lanok jednak utvrdzuje existujucich priaznivcov a snaZi sa poukazat na to, Ze
proti-imigrantsky postoj je normalny a spravny, kym média pravdu taja a
zastancovia utedencov klamd. Clanok priblizil myslienky europoslanca z NDP
Udo Voigta a jeho staznosti proti bojkotu NPD zo strany $tatnych Uradov,
policie a médii. Okrem Voigta prispevok zmieriuje aj vystupenie Nicka Griffina
z Aliancie pre mier a slobodu (APF), ktory varoval pred multikultdrnou skazou
a zmarom. (DSSS, 2017d) Ciel prispevku je prosty: ukazat DSSS ako stranu,
ktora vo svojom boji nie je osamotend a ma svojich spojencov aj na europskej
drovni.

Migrécii je venovany aj iny prispevok Lukasa Brandtnera, kde vyzyva pre
postavenie pracovnych taborov pre imigrantov: ,kde by si jednak odpracovali
svij pobyt v Evropé, nez budou muset nastoupit povinnou deportaci do svych
rodnych zemi po uklidnéni situace v nich, a kde by se také nedostali do styku
s béznym obyvatelstvem, které by nebylo vystaveno riziku, Ze dalSi obét si
imigrantska zveér najde pravé mezi nim.“ (DSSS 2017g) Prispevok okrem iného
prezentuje, ze jedine DSSS je dostatoéne radikalna a nekompromisna, aby
dokazala vyhnat parazitov z Eurépy. (DSSS 2017g) Migranti ako parazity su
spomenuti aj v prispevku Ladislava Malého v podobenstve o krasnom buxuse,
ktory bol zoZraty parazitmi. Nebyt globalizacie, piSe, jeho krasny buxus by Zil,
pretoze paraziti by sa nedostali do CR. Obdobné je to s migrantmi ,a den co
den stale kulturni Evropu napadaji novi a novi ¢erni negramotni paraziti, ktefi
jesté vcera bosky v africké busi lovili antilopy, a vedle nich a s nimi snédi
Arabové stemné Cernyma, krvi podlityma ocima, jejichz mozek je
naprogramovan k vrazdam bilych lidi — ti vSichni napadaji nasi krasnou Evropu!
Asi tak jako seZrali muj buxus, chtéji parazité sezrat Evropu!* (DSSS, 2017h)
Ide o dalSi z emocionalnych prejavov, ktorych cielom je mobilizovat priaznivcov
DSSS vo volbach. To ma za ciel aj prispevok z 18. 10. 2017, v ktorom sa na
poslednu chvilu snaZzi za DSSS prihovorit Marian Kotleba, ktory vyzval
vetkych ,statocnych a slusnych obcanov," aby volili DSSS vo volbach.

Pomerne pravidelny priestor DSSS venuje vo svojich prispevkoch
medzinarodnej spolupréci a nie inak tomu bolo aj v obdobi dva mesiace pred
volbami. Tentoraz web DSSS informoval o vyslani dvoch €lenov na stretnutie v
centréle Narodno-demokratickej strany Nemecka (NDP) v Berline. Jeden z
prispevkov bol venovany kritike EU. Lukas Bouma, lider kandidatky DSSS pre
volby do Poslaneckej snemovne prirovnal EU k potapajcej sa lodi, ktoré je z
dvoch tretin potopena. Vyzval obCanov, aby sa nenechali zastrasovat a vydierat
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nezmyslami a implicitne vyzval pre opustenie EU. Ak by sme zostali, skongila by
sloboda a demokracia, aZ lod klesne na dno. (DSSS, 2017e) Pomerne rozsiahly
text bol venovany tzv. pracujlcej chudobe. Ide o predvolebny apel vykonného
podpredsedu DSSS Jifiho Stépanka, ktory opisal zIé podmienky pracujicich,
brojil proti odtoku dividend z CR a predstavil opatrenia DSSS v tejto oblasti.
Prispevok tak bol z velkej Casti zamerany na prezentaciu programu strany,
vratane opatreni, ktoré su uz v praxi zavedené, napr. Garancia prav pracujucich
podla Zakonnika prace, zo strany zamestndvatelov a hrozba sankcii
zamestnavatelmi v pripade poruSovania. (DSSS, 2017f)

Graf €. 1: Komunikované témy DSSS na webovom sidle strany (17. 8. 2017 - 17. 10.
2017)
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Délnické strana neprijala pre volby 2017 novy programovy dokument, ale
vyuZila dokument z roku 2015. Okrem tohto komplexného programu vSak na
svojich strankach prezentuje aj Ciastkové programy pre urcité skupiny
obyvatelstva (pre polnohospodarov, déchodkova reforma, branna koncepcia,
cirkevné restitucie a pod.). Komplexny program z roku 2015 je pomerne dobre
prehladny a vratane preambuly Cita 2560 slov. Program je zamerany v drvivej
vacsine na vnutropolitické témy. Zahrani¢nej politike je venovanych len 215 slov
(8,4%), kde strana vola po vystipeni z EU, $truktir NATO a obmedzenia
rozvojovej pomoci chudobnym krajindm. (DSSS, 2015) Maly priestor je tiez
venovany problematike migrécie, ¢o je mozné vysvetlit tym, Ze program vznikol
v Case, ked migracna kriza v Eurdpe eSte naplno neprepukla. Migrécii,
konkrétne bodu vyhostenia ilegélnych pristahovalcov, je venovanych 71 slov
(2,7 %). Tento stav tak kontrastuje s komunikaciou na webovych strankach, kde
migracia predstavovala dominantnu tému.

192



Politické vedy / studie

Na sociélnej sieti Facebook ma DSSS celkom 11 647 sledujucich (14. 2.
2018) a je mozné predpokladat, ze rovnaky pocCet ich mala aj v obdobi volieb
2017.2 V sledovanom obdobi strana na svojom hlavnom facebookovom profile
zverejnila celkom 125 prispevkov. Oproti internetovym strdnkam je strana na
Facebooku velmi aktivna. V sledovanom obdobi prispevky ziskali dovedna 11
831 lajkov, €o vychadza 90 lajkov na jeden post. Prispevky boli v sledovanom
obdobi zdiefané 2 575 krét, ¢o vychadza v priemere 28 zdielani na jeden
prispevok.

V' sledovanom obdobi sa najoblUbenejSim (463 lajkov) a
najkontroverznej$im prispevkom (117 zdielani) stal plagét s heslom "Pre¢ z EU.
Obnovime suverenitu CR." Este vacSieho zdielania (184) dosiahol odkaz na
video, v ktorom hovori lider strany Toma$ Vandas v Ceskej televizii. Ide o
prispevok uverejneny 12. 10. 2017 s nazvom ,Vandas: nejsem neonacista.
V CR chceme jit Kotlebovou cestou.“ Velkého podtu zdiefani (114) dosiahol
tiez prispevok, v ktorom Tomas Vandas hovori: ,To, co se déje je invaze.
Zépadni Evropa uZ je ztracena, musime zabranit pfilivu Muslimi.“ Tento
prispevok mal tiez vy3Si pocCet lajkov (368), medzi najuspesnejsie prispevky v
tomto ohlade vSak patril rozhovor prostrednictvom spravodajského serveru
iRozhlas, kde Vandas hovori: ,Pokud vyhazujete penize na pomoc migrantiim,
tak Vam chybi na seniory.“ Tento prispevok ziskal celkom 425 lajkov.

Délnicka strana komunikuje predovSetkym tému migracie, terorizmu a
ohrozenia suverenity zo strany EU. Facebookovy profil je pravidelne dopifiany
profilmi kandidatov. Najvacsi Uspech a dopad maju prispevky, v ktorych
vystupuje vodca strany Tomas Vandas a spravidla sa jedna o prispevky
audiovizualneho charakteru. Naopak, nizky zaujem je o prispevky z
predvolebnej kampane, ktoré zacali pinit stranku zhruba mesiac pred volbami,
kedy boli ¢lenovia DSSS v teréne. Facebook DSSS je premosteny na stranky
regionalnych organizécii. Vacsiu tendenciu k zdiefaniu maju udalosti. Z diskusii
si nemozno nevsimnut, Ze mnoho priaznivcov DSSS obdivuje kapelu Ortel,
ktora sa preslavila svojimi krajne pravicovymi pieshami zdéraznujicimi narodnu
identitu a odpor vo¢i migrantom a islamu.

2.2 Strana pfimé demokracie (SPD)
Na svojich strankach zverejnila SPD svoj politicky program, ktory je tvoreny
10 bodmi. Ihned potom nasleduje volebny program, ktory je tvoreny Gsmimi

2 Facebookovy profil strany je mozné najst na odkaze: https://www.facebook.com/dsss.cz/
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tézami: Demokraciu a slobodu - UZ nikdy o néds bez nas; Nie islamu, nie
teroristom. Viac je bezpe&nost nasich ob&anov; Koniec diktatu EU. Odideme po
anglicky;  Spravodlivost pre kazdého; Peniaze pracujicim  rodinam
a dochodcom. Nie imigrantom, nie parazitom; VysSie platy - pauSalne a
jednoduché dane. Koniec rozkradaniu krajiny. Nase prirodné bohatstvo spat do
ruk $tatu a Vzdelanie a zdravie obCanov na prvom mieste.

Volebny program SPD méa celkom 2200 slov. Z toho je 319 slov (14,5 %)
venovanych otazkam zahranicnej politiky (vystipenie z EU a NATO, kritika
uCasti na zahraninych misidch bez mandatu OSN, plany na vstup do EFTA a
podobne). Napriek silnym vyhlaseniam, migrécii je v programe venovanych 110
slov (5 %). Oproti DSSS tak SPD venuje otdzkam zahrani¢nej politiky a migracii
v programe takmer dvojnasobny priestor. NavySe, program SPD obsahuje 16
obrazkov, ktoré ho robia vizualne zaujimavejSim. V sledovanom obdobi 17. 8.
2017 az 17. 10. 2017 na svojich strankach publikovala 163 aktualit.
Publikovanie aktualit je pomerne rovnomerne rozlozené v Case, priemerom
publikovania 2,67 prispevkov denne. Napriek tomu ich pocet kolise a to v
zavislosti od datumu v ramci kalendarneho tyzdna. Najvacsie vypadky mozno
sledovat cez vikendy.

Schéma ¢. 1: Pocet prispevkov strany SPD na webovom sidle strany (17. 9. 2017-17.
10. 2017)
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Pokial ide o obsah jednotlivych prispevkov, méZeme vysledovat niekolko
kategorii. NajdominantnejSiu kategdriu (cca 55%) vSetkych prispevkov tvori
prezentacia strany, resp. jej predsedu Tomia Okamuru. Tieto prispevky
informuju, v ktorych mestach sa politik stretol s ob¢anmi, informuji o
rozhovoroch pre média alebo prezentuju stanoviska strany. Niektoré prispevky
su zamerané na kontaktnu kampari. M6zeme sa tak napr. dozvediet, Ze Tomio
Okamura navétivil vinobranie, zraz americkych aut alebo najstarsi strom v CR,
¢o dodava apel na zaujem politika 0 ob¢anov a jeho blizkost oby€ajnym fudom.
Z nadpolovi¢ného pomeru prispevkov je zrejmé, Ze strana dba o svoj imidz a to
najma propagaciou troch principov: priama demokracia, odpor voéi EU,
migrantom a islamu.

Druh& najvacSia kategoria by iSla oznacit ako vnutorna politika, ktora v
prispevkoch SPD zaberd priblizne 14% prispevkov. SPD komentuje kroky inych
politickych strdn a osobnosti. MéZeme tak najst kritiku Miroslava Kalouska
alebo Karla Schwarzenberga, ale aj kritiku inych politickych probruselskych a
promigraénych stran. Strana sa tu vyjadrila k mnohym témam, a to v kontexte
téz, ktoré propaguje: napr. ,Peniaze slusnym, nie parazitom" ako hlavné tézy
socialnej politiky. Strana sa negativne vyjadrila tiez k restituciam, exekuciam,
kauze litium a podobne. Podobne ako pri prvej kategorii prispevkov tu najdeme
aj prispevky poukazujice na to, ako ostatné strany alebo média krivdia SPD a
vedu neférovy suboj. Len zhruba tretina prispevkov sa venuje zahraniCne;
politike, kde Uplne dominuje kritika EU (cca 9%), problematike migracie (cca
8,5%) alebo islamu a terorizmu (cca 8%). Pri tychto témach je vSak problém
Castého prelinania sa. SPD vo svojich prispevkoch informuje o znasilneni
migrantov v Nemecku alebo Taliansku, hroziacich teroristickych Utokoch, o
vojne civilizacii, resp. poskytuje informacie o tom, Ze protivzdusna ochrana
ruskych zakladni v Syrii zni¢ila 12 cielov vysokej technologickej Urovne, ktora
rozhodne presahuje moznosti islamistov. (SPD, 2017b)

Prispevky na strankach SPD tvoria pestry mix propagacie strany a
pravidelnej komunikacie citlivych a emotivnych tém (islam, migracia, terorizmus,
poruSenie suverenity a pod.) Ich ciefom je udrZiavat prostredie strachu a
neustale mobilizovat voliov. V sledovanom obdobi maju prispevky traja hlavni
aktéri. Tomio Okamura, ktory je prezentovany ako aktivny politik, ktory
poskytuje rozhovory, navitevuje akcie a obchadza mestda v CR. Tomio
Okamurovi je venovany najvacsi priestor a sam je uvedeny pri cca 58%
prispevkov.
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Graf €. 2: Komunikované témy SPD na webovom sidle strany(19. 9. 2017-19. 10. 2017)
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V porovnani s DSSS je SPD vo svojej Cinnosti ovela aktivnejSia a v
sledovanom obdobi len prostrednictvom svojich internetovych stranok
komunikovala priblizne dvadsatkrat intenzivnejSie ako DSSS. Tato komunikécia
bola zamerana predovSetkym na vytvorenie pozitivneho imidzu strany, ktora
brani CR pred migréciou, terorizmom, islamom a zlou poliikou EU s ciefom
mobilizovat’ svojich voliCov a udrziavat ich priazen. Tato komunikacia je vSak
velmi jednostranna. Akékolvek negativne informacie spojené s vladou, EU
alebo migraciou su Casto zvelicené. V komunikacii strany uplne absentuje
prezentovanie pozitiv, ktoré predchadzajuca viada dosiahla, popripade vyhod,
ktoré CR plynti z &lenstva v EU. Pozitivne informacie su prezentované len v
suvislosti s SPD (pripadne s jej predsedom) a so zavedenim principov priamej
demokracie, pripadne inych kluc¢ovych téz SPD. Komunikécia SPD je v
sledovanom obdobi jednostranna a manipulativna. Ide o prvok spoloény s
DSSS.

Na svojej facebookovej stranke SPD v sledovanom obdobi zverejnila 154
prispevkov, ¢o vychadza v priemere na 2,48 prispevku na defi.® V priemere tak
bola asi o péatinu aktivnejSia nez DSSS, ktora mala v rovnakom obdobi v
priemere dva prispevky denne. Struktira sa vSak zasadnym spdsobom ligi,
pretoZe drviva vacsinu prispevkov SPD predstavuju videa (133 prispevkov zo
154, teda cca 86%). ZvySok predstavuju obrézky, pripadne komentére politickej
situacie. Zasadny rozdiel m6zeme pozorovat v pocte sledujucich. Oproti DSSS
je facebookové stranka SPD zhruba 25 krat sledovanejSia s poctom 255 236

3 Autori tymto dakuju pomocnej vedecke;j sile, tudentke Pravnickej fakulty UP v Olomouci Eliske
Huvarovej, za pomoc pri priprave datasetu ku komunikécii SPD.
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sledujucich.4 Zdielané prispevky v sledovanom obdobi ziskali cca 215 000
lajkov a boli celkom 107 000 kréat zdiefané, o vychadza v priemere 1400 lajkov
na prispevok, ktory je v priemere zdielany priblizne 700 krat. SPD teda v
priemere na jeden prispevok ziskava 15,5 krat viac lajkov nez DSSS (priemer
90 na prispevok) a 25 krat viac zdiefani nez je u prispevkov DSSS. Ak tieto
Cisla relativizujeme poctom sledujucich v pomere k svojim facebookovym
podporovatefom (ktorych mé& SPD zhruba 25 krét viac) tak zistime, Ze SPD
zaostava v lajkovani prispevkov svojimi priaznivcami, zatial o pocet zdielani
plne koreluje s poCtom podporovatelov. Inymi slovami, priaznivci SPD menej
lajkuju Facebook strany. To sa prejavuje aj vo vztahu medzi lajkami a
zdiefanim. Pearsonov korelany koeficient tychto dvoch premennych je v
pripade SPD 0,6, avéak u DSSS je 0,78. Cim je va&si pocet lajkov, tym je
vacsie zdielanie prispevkov. To mdze byt spdsobené tym, Zze medzi sledujdcimi
stranky SPD je velky segment kritikov SPD, ktori pasivne sleduju dianie SPD
na Facebooku. Je zname, Ze facebookova stranka SPD tvrdo cenzuruje
prispevky svojich odporcov, Cim zasadnym spdsobom obmedzuje slobodu
prejavu a Sirenie pravdivych informécii. Vylu¢enim odporcov SPD z diskusie tak
facebookova stranka prispieva k tomu, ze sa tu navstevnici navzajom utvrdzuju
v témach a postojoch komunikovanou stranou bez moznosti diskusie s
oponentmi a pristupu k inym pohladom na problematiku. Tvrda cenzura na
strankach SPD tak pripomina snahu niektorych totalitnych reZimov regulovat
verejnu diskusiu a tok informacii.®

Najviac zdielani a najvaési dosah malo video s textom: ,UNIKATNI VIDEO -
podivejte se na neuvéfitelnou aroganci premiéra Sobotky, ktery zcela ignoruje
lidi, ktefi se mu snaZi na vefejnosti polozit dotazy.“ Video zdielalo 5436
uzivatelov, o je zhruba 30 krat viac, nez najCastejSie zdielané video
uverejnené stranou DSSS. Druhého najvy$Sieho poCtu zdiefani dosiahol
prispevok s fotografiou informujici o tom, ze predseda Piratskej strany Ivan
Bartos chce legalizovat heroin (4306 zdiefani), ktory zaroven ziskal vySe 8200
lajkov. Na Okamurovom profile je uvedené: ,Pfedseda Piratt, Ivan Bartos,
chce legalizovat heroin! Tak to je uz opravdu sila! TakZe, nejenom Ze oteviené
podporuje migraci a islam (a nosi proto mikinu ,jsem slunickar”), ale je$té navic

4 Facebookovy profil strany je mozné najst na odkaze: https://www.facebook.com/tomio.cz/

5 Cast uzivatelov Facebooku na tito cenziru zo strany SPD reagovala zalozenim recesistickej
stranky s ndzvom Tomio Okamura mi dal ban. V sucasnosti (22. 2. 2018) ma stranka 23700
sledujucich. Vacsina uzivatelov tu uvadza, kvéli akému argumentu bol ich prispevok vymazany
a preco boli vyluceni z diskusie.
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podporuje tvrdé drogy. Cheete takovou stranu v Parlamentu, aby vase déti mély
pristup k tvrdym drogam? Pro nas v SPD je to absolutné nepfijatelné!* Jedna
sa o0 slova vytrhnuté z kontextu, pretoze Bartos$ nikdy k legalizacii heroinu
nevyzyval. Poukézal na pripady, kedy je zavislost od alkoholu spolo¢ensky
nebezpecnejSia ako heroin, ¢o glosoval slovami: ,at' se bud’ zakaZe alkohol,
nebo povoli heroin.” (Palicka 2017)

Medzi pat najCastejSie zdielanych prispevkov patria tieZ vided s nazvom
Litium - 8kandal storoCia (3103 zhliadnuti) a Imigréacia ohrozuje Eurdpu, ktoré
mozno povazovat za jeden z predvolebnych spotov SPD (2782 zdielani).
MoZno teda povedat, Ze SPD sa snazila komunikovat rovnaké témy ako menej
uspesna DSSS a tieto témy vyvolali zaujem medzi priaznivcami oboch stran.
Medzi oblUbené prispevky patri komentar z 16. 10. 2017 k rakuskym volbam, v
ktorych Udajne voliCi vyjadrili predovSetkym svoj nesuhlas s tragickou
migracnou politikou EU (5200 lajkov) a komentar s fotkou, kde Pavol
Chrastina, publicista a ¢len skupiny Olympic podporil SPD (4800 lajkov). SPD
ako volebne UspesnejSia strana tak vyuziva material, ktory ma dobry potencial
na zdielanie (videa) a tazi z poburujucich tém. Komunikacia strany sa nebrani
cenzurovaniu svojich odporcov a obdobne ako DSSS prostrednictvom svojich
prispevkov udrzuje ornamentnu mobilizaciu svojich priaznivcov odkazovat na
emotivne témy (migracia, terorizmus, ohrozenie suverenity CR) a nesetri
kritikou vlady a politického systému ako takého.

3 Komunikacéné aktivity atematicka orientacia vybranych
pravicovych politickych stran na Slovensku

3.1 Kotleba - Ludova strana Nase Slovensko

Na webovej stranke zverejiiuje politicka strana svoju  zakladnu
charakteristiku v asti O nés, ktora vyjadruje postavenie na troch zakladnych
principoch: narodnom, krestanskom a socialnom. (Kotleba — LSNS, 2017a)
Uvedena charakteristika vykazuje znaky politického programu. Nasledujica
Cast' Program predstavuje volebny dokument, s ktorymi sa strana prezentovala
pred volbami do NRSR v roku 2016. Volebny program tvori desat zékladnych
téz: Zastavime dalSie rozkradanie Statu!; Spravime poriadok s parazitmi
v osadéch!; Zavedieme spravodlivy socialnych systém!; Nedovolime imigrantom
obsadit Slovensko!; Zdravie postavime nad biznis!; Obnovime sebestaénost
Slovenska!; Budeme podporovat tradiéné hodnoty!; Vybudujeme skutocnu
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slovensku arméadu!; Slovensko postavime nad diktat Bruselu!; Ochranime na$e
Zivotné prostredie! (Kotleba — LSNS, 2017Db).

Volebny program LSNS obsahuje celkovo 1890 slov. Text je doplneny o 6
obrézkov, ktoré na celkovych 4 stranach dotvéraju vizuélnu putavost. Pohlad na
Ciastkové témy hovoria o nasledovnej poCetnosti slov, ktoré s im venované:
zahraniéna politika — 334 slov (17,67%) (vystipenie z EU, vystapenie z NATO,
blok vojenskej neutrality, stiahnutie vojakov zo zahraniénych misii), migréacia —
247 slov (14,49%) a vnutorng politika — 1303 slov (68,94%). Z uvedeného
vyplyva zameranie programu predovSetkym na dianie v domacom prostredi,
ktoré sa dotyka tém ekonomiky $tatu, socialneho systému, zivotného prostredia,
zdravotnictva alebo podpory tradiénych hodnot.

Tabulka €. 2: Vyskyt slov a ich korefiov vo volebnom programe LSNS 2016

Korefi Pocet | Koref Pocet | Koren Pocet | Koreri Pocet | Koreri Pocet
Slovensko | 24 strana 9 zahrani 8 imigrant 6 zadarmo 5
slovensk | 12 zdravotn | 9 europske] | 8 slovenska | 6 starostlivos | 5
obnovime | 10 Kotleba | 9 slovenskej | 7 nato 6 slovensku | 5
cigan 10 dnes 9 nedovol 7 zavedieme | 6 ochran b

LSNS v sledovanom obdobi 1. 1. 2016 — 1. 3. 2016 zverejnila 11 ¢lankov
roz€lenenych do podsekcii: nasa €innost v NR SR (0 ¢lankov, prvy &lanok aj
podla nazvu sekcie sa objavuje po skonceni volieb do NR SR s datumom 12.
marca 2016); BBSK (7 ¢lankov); Hliadky vo vlakoch (0 &lankov, prvy ¢lanok bol
publikovany po skonéeni volieb do NR SR s datumom 11. aprila 2016); Nasa
pomoc fudom v nudzi (0 ¢lankov); ReportaZe z akcii (2 ¢lanky); Pravny boj (2
¢lanky). Pocgetnost prispevkov nevykazuje vysoku intenzitu. NezvySila sa ani
v obdobi tesne pred vofbami. Pofas dvoch mesiacov len dvakrat LSNS
zverejnila Clanok v dvoch po sebe iducich dioch.
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Schéma €. 2: Pocet prispevkov strany LSNS na webovom sidle strany (1. 1. 2016 - 1.
3.2016)
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Graf €. 3: Komunikované témy LSNS na webovom sidle strany (1. 1. 2016 - 1. 3. 2016)
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Clanky tematicky mozno rozdelit do dvoch oblasti: prezentacia strany a
domaca politika. Prezentacii strany LSNS venovala 4 c¢lanky v celkovom
rozsahu 439 slov, priom priemer na jeden Clanok predstavoval 109 slov.
Zaroven jeden pripad ¢lanku obsahoval videoprilohu so zaznamom rozhovoru.
Domaca politika tvori jadro publikovanych ¢lankov na webovej adrese LSNS.
Celkovo 7 &lankov obsahovalo 1844 slov s priemerom 263 slov na ¢lanok.
NajrozsiahlejSie LSNS informovala o vysledku transparentnosti jednotlivych
krajov, ktorému venovala 506 slov. Clanok s najmen$im rozsahom 32 slov slZi
k prezentacii vyuzivaniu eurofondov v kraji, zaroven vSak disponuje takmer 6-
minutovym videorozhovorom.

Viyskyt kfu¢ovych slov sa v publikovanych ¢lankoch pohybuje okolo troch
primarnych subjektov: predsedu politickej strany LSNS Mariana Kotlebu,
Slovenskej republiky a Banskobystrického samospravneho kraja. Pri pohlade
na 10 kfu¢ovych téz predstavenych vo volebnom programe sa v sledovanom
obdobi vyraznejSie presadzuje len doméaca politka. Zamer strany
prostrednictvom webovej strdnky predstavuje predovSetkym pozitivna
prezentdcia z aktivit avolebnych mitingov. Proklamované taZiskové témy
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vystipenia z NATO, iniciovanie referenda o vystipeni z EU alebo imigracia
v sledovanom obdobi nedostali v ¢lankoch Ziadny priestor. Oporu hfadd LSNS
predovSetkym v téme a prostredi Banskobystrického samospravneho kraja.
Viyrazne sa vtextoch clankov presadzuje osoba Mariana Kotlebu ako
predsedu LSNS a predsedu Banskobystrického samospravneho kraja.

Tabulka ¢. 3: Vyskyt slov a ich korefiov v publikovanych élankoch na webovom sidle
LL'SNS (1. 1.2016 - 1. 3. 2016

Korefi Pocet | Korefi | Pocet | Koren Pocet | Koren Pocet | Koren Pocet
bbsk 19 kraj 11 samospr 9 minister | 8 extr 7
slovensko 18 kotleba | 11 zamestnancov | 8 marian | 8 profi 6
banskobystrick | 15 krajsk | 10 slovensku 8 cig 8 predsedu | 6
strany 1 kotlebu | 10 pracovn 8 kraja 7 mariana | 6

Na pozitivnu prezentaciu strany LSNS pouzila vysledky zahraniCne;
mimovladnej organizacie Transparency International. Ako sama strana v ¢lanku
priznéva ,je zname, Ze nas vztah s tymto typom zahrani¢nych mimoviadnych
organizacii nie je prave pozitivny arovnako ako my nesuhlasime sich
pbsobenim na Slovensku, oni nesuhlasia s nami.(Kotleba — LSNS, 2016a)
Pozitivny vysledok v prospech LSNS oproti ostatnym samospravnym krajom
v hodnoteni transparentnosti pri obsadzovani volnych pracovnych pozicii,
podnietil stranu k zverejneniu vysledkov organizacie, ktoré sama vyrazne
kritizuje. ,V hodnoteniach tychto platenych mimoviadiek sme teréom maximalnej
mozZnej kritiky a vZdy nazri pod kazdy strom, aby na$li nieco, ¢o nam mézZu
vytknat. Napriek tomu nas organizacia Transparency International uZ druhykrat
po sebe oznacila za najtransparentnejsi kraj na Slovensku!* (Kotleba — LSNS,
2016a) Pozitivna prezentacia strany v predvolebnom obdobi a informovanie o
aktivitach v Banskobystrickom samospravnom kraji v podobne kladnom duchu
su dominantnymi formami ¢lankov na webovej stranke LSNS. Prepojenie
k volebnému programu do NR SR vroku 2016 sa dostava v podobe tézy
,Cigdnskeho extrémizmu®, resp. ,ciganskemu teroru®. Informovanie o proteste
proti zlo€inu, pri ktorom bol usmrteny 55 roény ob&an v obci Zborov, sa niesol
predovSetkym v duchu kritiky vlady a rezortu Ministerstva vnutra. Zakoncenie
¢lanku opéatovne pozitivne prezentuje stranu LSNS, kde sa uvédza: ,Na
proteste sa zucastnilo viac nez 400 obyvatelov Zborova a okolitych dedin, ktori
S radostou vitali ¢lenov a sympatizantov 'S NaSe Slovensko. Ocenili najmé to,
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Ze sa ako jedina politicka strana na Slovensku zaoberame ich problémami
a ciganskymi extrémistami.“ (Kotleba - LSNS, 2016b)

Komunikacia prostrednictvom socialnych sieti LSNS sa po zrueni hlavného
facebookového profilu strany presunula na facebookové profily krajskych
organizacii. Okrem socialnej siete Facebook, strana pouziva profil na socialnej
sieti VKontakt a videokomentére na sieti Youtube. Prispevky na socialnej sieti
VKontakt nereflektuju nami sledované obdobie 1. 1. 2016 — 1. 3. 2016, rovnako
Youtube nepredstavuje na$ primarny zaujem. Zuvedenych ddvodov sa
zaujimame o publikovanie prispevkov na socialnej sieti Facebook krajskymi
organizaciami. Ako v pripade webovej stranky LSNS analyzujeme hlavny
publikovany text prispevkov. V pripade zdiefaného odkazu prispevku ho
zapoCitavame do poCtu publikovanych ako aj vymedzime tematickd oblast. Do
pocCtu slov zohfadnime len hlavny text.

Schéma ¢. 3: Podet prispevkov na facebookovom profile LSNS - BA kraj (1. 1. 2016 -
1.3.2016)
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Spolu zverejnenych 69 prispevkov na facebookovom profile LSNS
bratislavského kraja po€as 61 dni znamena 1,13 prispevku denne. VSetky
¢lanky spolu ziskali 3541 lajkov, pricom priemerne ziskal prispevok 51 lajkov.
Pocet zdiefani ma priblizne o tretinu mensiu hodnotu s udajom 1176. Na
prispevok v priemere 17,04 zdielania. Prispevok s najvy3sim poctom lajkov
a najvy$Sim poctom zdielani predstavuje zverejneny vysledok predvolebného
prieskumu portalu Aktuality.sk. LSNS na facebookovom profile vo velkej vacsine
pripadov (51) len prezdielava prispevky z inych portalov, strdnok alebo profilov
bez dalSieho sprievodného textu alebo komentéra. 18 prispevkov publikovala
s textom administratora facebookovej stranky. Pearsonov korelaény koeficient
s hodnotou 0,646 vypocitany pre test vztahu medzi po¢tom Lajk a Zdiefaniami
(Statisticky vyznamna zavislost' Significance F — 1,53x10-9<0,05) preukazuje
stredne silnu asociaciu medzi premennymi.
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Graf ¢. 4: Komunikované témy LSNS na facebookovom profile LSNS - BA kraj (1. 1.
2016 - 1. 3. 2016)
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Prispevky na facebookovom profile opatovne delime do spoloénych oblasti
podfa obsahu. Oproti webovej stranke LSNS identifikujeme popri domécej
politike a prezentécii strany prispevky, ktoré sa venuju zahraniénej politike
aEU, Imigrantom a Islamu a terorizmu. Prispevky nemaju nosného autora
myslienok z prostredia strany, ako sme uviedli vy3Sie, pochadzaju z inych
zdrojov, ktoré su len prezdielané.

3.2 Slovenska narodna strana

Ideovy zaklad politickej strany SNS vyjadruje dokument KoSické tézy, ktory
sa opiera 0 11 hlavnych oblasti. Casti obsahu Kosickych téz si zhodné so
zakladnym programom strany. (Slovenskéd narodna strana, 2018a) Sektorové
rieSenia sa dotykaju rozliCnych tém fungovania Statu. Témy prezentuju Stat
vzmysle naroda, celistvosti, zvrchovanosti, efektivnosti a urCuje politiky
socialnu, zdravotnicku, ekonomicku, vzdelanostnu, pravu, bezpecnostna,
kultirnu a zahrani¢no-politicku. (Slovenska nérodna strana, 2018b) Volebny
program pred volbami do NRSR v roku 2016 podrobne charakterizuje material
Volebny program pre silny $tat 2016 - 2020 s hlavnymi titulmi: Hrdo, Odborne,
Slugne. Pri rozsahu 49 stran pondka spolu 6377 slov pricom text dopifia 17
obréazkovych priloh, z ktorych 12 pokryva celu stranu bez sprievodného alebo
iného textu. Volebny program sa s KoSickymi tézami a programom strany
odliSuje poctom zloZenia rieSenych tém, zaroven disponuju proporcne
nasledovnym rozsahom slov: narodny Stat — 326 slov, celistvost Statu — 280
slov, zvrchovanost Statu — 287 slov, socialny Stat — 421 slov, zdravy $tat — 412
slov, vzdelany Stat — 639 slov, efektivny $tat — 1193 slov, ekologicky Stat — 346
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slov, pravny Stat — 399 slov, bezpeény Stat — 349 slov, kulturny $tat — 610 slov
a zahrani¢na politika — 476 slov. Volebny program v priemere venuje jedne;
Casti 478 slov, priCom slovami najrozsiahlejSia ¢ast pre efektivny $tat disponuje
o takmer polovicu vacsim priestorom v porovnani so zvySkom programu.
Prezentované témy roz€lefiujeme na tri zakladné okruhy tém: fungovanie Statu,
doméce sektorové politiky a zahraniéné politika.

Tabulka €. 4: Vyskyt slov a ich korefiov vo volebnom programe SNS 2016
Koreri Poget | Korefi Poget | Korefi Poget | Korefi Poget | Koref Potet

slovensk | 110 kult 46 prijmeme | 24 vytvor 19 zavedieme | 17

republika | 69 zabezpe 45 socia 23 zdrav 18 zahrani 17

program | 64 slovenske) | 27 siln 22 slovenska | 18 republiky 15

volebn 52 spolo 25 podpor 20 zdravotn | 17 efekt 15

Viyskyt kfi¢ovych slov volebného programu SNS na roky 2016 - 2020
odkryva najfrekventovanejSie a najviac zvyrazriované priority. V prvom rade sa
z pohladu politickej strany SNS jednoznaéne profiluje slovenska narodnostna
identita. Koreni slova kombinujuci Slovensko alebo republiku jednoznaéne
prevazuje nad dalSimi charakteristickymi znakmi. Nasleduju slova, ktoré
odkazuju na buddcu cCinnost' a aktivity SNS v zmysle zabezpecenia, prijatia,
vytvorenia alebo zavedenia opatreni v sektorovych politikdch — najvyraznejSie
predovSetkym v kultirnej, socialnej a zdravotnej. Charakteristiku strany podla
pocdetnosti vyskytu slov dokonéuju privlastky aky ma byt podfa SNS $tat -
zdravy, silny a efektivny.

Webova stranka SNS publikuje aktuality podfa siedmich hlavnych kategorii,
z ktorych Sest' (historicky kalendar, regiony, aktuality, nazory, pozyvame Vas a
pddohospodarstva) ma textovu podobu a posledna siedma prinasa informéacie
prostrednictvom videi. Historicky kalendar informuje o udalostiach viazucich sa
k danému diiu, avsak nespifiajl charakter &lanku, predstavujii len struéné
vyjadrenie o udalosti.
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Schéma ¢. 4: Pocet prispevkov strany SNS na webovom sidle strany (1. 1. 2016 - 1. 3.
2016)
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Frekvencia publikovanych prispevkov v predvolebnom obdobi sa
zintenziviiuje smerom k terminu konaniu volieb. SNS v aktivite publikovanych
prispevkov vyrazne prevySuje Kotlebovu LSNS. Za 61 dni vydalo celkovo 90
¢lankov, v priemere 1,47 Clanku denne. Webova stranka predstavuje pre SNS
délezity komunikaCny nastroj, ktory dokonca prevySuje LSNS z pohladu
facebookového profilu a webovej stranky v sucte. Bez publikovaného ¢lanku na
webe SNS zaznamenavame 11 dni. V 90 ¢lankoch sa nachadza 23 701 slov,
v priemere 263 slov na jeden ¢lanok. Priemer poctu slov na jeden ¢lanok je
v porovnani s LSNS vzécne vyrovnany. Slovne najrozsiahlejsi ¢lanok (769 slov)
spracoval a publikoval predstavitel SNS Jaroslav Paska priblizne dva tyZdne
pred konanim volieb. Svojvdla, vydieranie, demarSe a Merkelova je nazov
&lanku, ktory sa kriticky venuje postoju EU a imigracii. (SNS, 2016)

Graf €. 5: Komunikované témy SNS na webovom sidle strany (1. 1. 2016 - 1. 3. 2016)
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Clanky SNS na webe st koncentrované v troch témach: regiony, aktuality
anazory. 90 Clankov rozdelujeme podla oblasti do piatich kategérii: doméaca
politika, prezentacia strany, zahranitna politika, Stat (Slovenska republika)
a histéria SR. Zhoda s LSNS nastéva v témach domaca politika, zahraniéna
politika a prezentécia strany. SNS dalej prispieva k téme Slovenskej republiky
ako Statu v historickom aj su¢asnom kontexte. Jednotlivé sektory disponuju aj
svojimi pravidelnymi prispievatelmi. Predseda SNS Andrej Danko sa primarne
venuje otazkam domécej politiky (12 ¢lankov), Anton Hrnko riesSi predovSetkym
otazku Statu aslovenského naroda (4 Clanky), Jaroslav Paska analyzuje
zahraniéno-politické otézky viazuce sa k Eurdpskej unii a Eva Smolikova
Specificky prispieva k vzdelavacej politke a Skolstvu. V pripade LSNS, kde
dominuje predovSetkym osoba Mariana Kotlebu, sa SNS odliSuje najma
sektorovym zaujmom jednotlivych predstavitefov ako odbornikov na danu
oblast. Zhoda LSNS a SNS nastava v pripade prezentécie politickej strany,
ktora v dominantnej miere prevazuje nad ostatnymi oblastami. SNS Specificky
vnima aj tému Slovenska a slovenského naroda, ktora tvori samostatnu oblast
prispievania ku domécej politike. Oproti tomu LSNS komunikovala CastejSie
postoje k imigrantom, EU, islamu a terorizmu.

Hlavny facebookovy profil SNS v sledovanom obdobi publikoval celkovo 42
prispevkov. V porovnani s webovou strankou SNS predstavuje menej vyuzivanu
formu komunikacie. Naopak LSNS stavia svoju komunikaciu predovSetkym na
pouzivani sociélnych sieti. Podla kluCovych slov analyzovanych Clankov silne
rezonuje predovSetkym volebny program SNS. Zd6raziuju sa najma aspekty
Slovenska, Statu a strany SNS. Ako osobnost sa prezentuje predovSetkym
predseda strany Andrej Danko. V mensej miere sa vyskytuju sektorové politiky,
kedy sa do popredia dostavaju zdravotna a socialna starostlivost.

Periodicita pridavania prispevkov disponuje priemernou hodnotou 0,68 na
defl a vyrazne zaostava za LSNS. Celkovy pocet slov vo vSetkych prispevkoch
je 1476 s priemernym poctom slov na jeden ¢lanok 35. Prispevky SNS v 41
pripadoch obsahuju text s fotografiou, oproti tomu len 1 prispevok ma
videoprilohu. Celkovy pocet oznageni prispevkov na facebookovej stranke SNS
ako Paci sa mi to dosiahlo 7340 lajkov. Priemerne kazdy prispevok ziskal 174
lajkov. Publikované prispevky pouZivatelia Sirili dalej 1601-krét, jeden Clanok
priemerne zdiefalo 38 fanusikov. Pocty oznaceni prispevkov ako Paci sa mi to
alebo ich zdielanie mé v porovnani s aktivitou na facebookovej stranke LSNS
vySSiu aktivitu v oboch ukazovateloch. Pearsonov korelaény koeficient medzi
Lajk a Zdiefanim v sledovanom obdobi dosahuje hodnotu 0,566 (Statisticky
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vyznamna zavislost Significance F — 9,24x10-°<0,05). Podla korela¢nej analyzy
rovnako ako v pripade LSNS existuje pozitivna zavislost medzi lajkovanim
prispevkov a zdielanim v stredne silnej asociacii.

Intenzita publikovania prispevkov sa zosilfiuje smerom k datumu konania
volieb. NajvysSiu frekvenciu publikovania dosiahla v poslednom sledovanom
tyZdni v rozmedzi 24. 2. - 1. 3. 2016 a v tomto pripade sa zhoduje s LSNS.
Okruhy publikovanych prispevkov delime do troch hlavnych segmentov:
domaca politika, prezentacia strany a volebny program. Podobne ako LSNS sa
SNS venuje v troch ¢lankoch domécej politike (spolu 168 slov), kde publikuje
stanovisko k vlakovej doprave v kategérii IC viakov alebo reflektuje na problémy
v Skolstve. Vyznamny podiel ziskava prezentacia strany v 15 prispevkoch
(spolu 238 slov), pricom podobnym spdsobom funguje komunikécia LSNS.
NajvyraznejSie SNS pouziva facebookovy profil na prezentaciu jednotlivych
Casti volebného programu, ktory v sledovanom obdobi ziskal priestor az 24-krat
(spolu 1070 slov).

Prispevok s najvys§im poctom lajkov dosiahol 711 oznaceni Paci sa mi to.
Nedotyka sa vSak ziadnej sektorovej témy domaécej politiky alebo volebného
programu. Tyka sa informovania pouZivatefov o dosiahnuti hranice 27000
oznaceni Paci sa mi to na facebookovu stranku SNS. Najvy3si pocet zdielani
na prispevku, konkrétne 230 zdiefani, ziskal oficialny videospot SNS pre volby
do NR SR 2016. V pétke prispevkov s najvySSou aktivitou pouzivatelov sa
trikrat umiestnila informacia o zvySeni poCtu uzivatefov na facebookovej stranke
SNS. Vrozmedzi dvoch mesiacoch navySila pocet oviac ako 2000
sledovatelov. Komunikované témy resp. obsah jednotlivych prispevkov SNS sa
od LSNS odliSuje predovSetkym v pouzivani volebného programu. LSNS
komunikovala predovietkym informécie zinych webov, ku ktorym ma ideovo
blizko, naopak SNS priméarne prezentovala vlastné tézy volebného programu.

Zaver

Tento prispevok sa zameral na vyskum komunikacie Styroch politickych
stran, ktoré sa angazuju v oblasti pravicovej politiky, resp. krajnej pravice.
Hlavnym ciefom bolo identifikovat komunikaéné vzory stran a analyzovat ich
komunikacné aktivity na vybranych platforméach v obdobi dvoch mesiacov pred
parlamentnymi volbami. Pri kazdej skimanej strane tak doSlo k rozboru
programovych priorit a vyuzitie komunikaénych kanalov, predovSetkym pokial
ide o programové dokumenty, webové sidla stran a socialnej siete Facebook.
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Vlysledné analyza odhalila niekolko zaujimavych vysledkov. NajaktivnejSia zo
Styroch skumanych politickych stran je v oblasti komunikacie ¢eska Strana
pfimé demokracie. Je to strana, ktord s priemernym poctom takmer dva a pol
prispevkov denne na socialnej sieti Facebook dokaze zabezpeCit patriénu
pozornost svojim prispevkom, ktoré sa pre svoju vizudlnu povahu stavaju
viralnymi. Priemerny poCet 1400 lajkov a 700 zdiefani mnohonasobne prevySuje
vplyv komunikécie zvySnych stran, ¢o je vSak Ciastoéne spdsobené starostlivo
udrziavanou a cenzurovanou komunitou na socialnej sieti, ako aj populistickym
programom strany, ktory zbiera hlasy nespokojnych voli€ov naprie¢ politickym
spektrom a neobmedzuje sa len na priestor politickej pravice. Délnicka strana
socialni spravedinosti sa utvrdila v ulohe komunitnej strany krajnej pravice s
velmi obmedzenym ideovym rozpatim. Hoci strana na Facebooku prispieva v
priemere dva prispevky denne, priemer 90 lajkov a 28 zdiefani nie je osliujuci,
napriek tomu v priemere podporovatelia DSSS zdielaju obsah CastejSie ako u
podporovatefov SPD. Z hladiska komunikacie na webovych strankach sa vSak
strana javi velmi pasivne v porovnani s desiatkami prispevkov tyzdenne u SPD.

Zaujimavym vysledkom vyskumu je, Ze prakticky nevolitefna a neuspesna
DSSS je vo svojej komunikacii aktivnejSia ako slovenska parlamentna LSNS,
ktor& na Facebooku komunikuje v priemere takmer o polovicu menej
prispevkov, ma o tretinu menej lajkov a zdiefani nez je tomu u DSSS. Z obsahu
komunikacie mozno odvodit, Ze LSNS komunikuje najméa aktivity s taZiskom v
Banskobystrickom kraji a medializaciu osoby svojho vodcu. Z hladiska
komunikovanych tém st si DSSS a LSNS velmi podobné a podobné su tiez v
pasivnej komunikacii na webovych strankach. Inymi slovami, komunikacny
potencial LSNS vyznamne zaostava za faktickym vyznamom strany.

Z hladiska komunikaéného potencialu sa SNS javi ako strana, ktora
zanedbava komunikaciu na socialnych sietach, publikuje zhruba jeden
prispevok za dva dni, ktory ma o nie€o vacsi vplyv ako su prispevky strany
LSNS. UdrZiavanie komunity na sociélnych sietach pritom méZze byt z hladiska
komunikacie kluCove. Tato komunikacia jednak pomaha zvratit asymetriu
nakladov kontaktnejSich foriem kampane a tiez predstavuje potencial pre
Sirenie myslienok a programu strany. To dokazuje korelacia medzi pocCtom
lajkov a zdiefaniami, ktord sa u vSetkych sledovanych subjektov prejavuje
pomerne vysoko, v rozmedzi 0,56 u SNS, 0,6 u SPD, 0,64 u LSNS a 0,78 u
DSSS.

NemozZno si tiez nevSimnut, ze vyraznu, ak nie Uplne dominantnu Cast
komunikécie predstavuje pozitivna prezentacia strany a prakticky permanentné
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budovanie jej imidzu. To je priznatné najma pre SPD, ktora svojou
komunikéciou regrutuje priaznivcov, utuzuje ich presvedCenie cenzurovanym
prostredim a takmer permanentne mobilizuje prostrednictvom emotivnych tém.
Strana zaroven nezabuda prezentovat svoju prikladnost, ako aj fudsku a
ob¢anom priaznivu tvar svojho vodcu Tomia Okamuru. Strana nezanedbava
svoje webové stranky, ktoré s facebookovym profilom tvoria urcitu synergiu.
Tato synergia u ostatnych skumanych stran absentuje a preto ju mézeme
oznacit zo skumanych subjektov ako stranu sice komunikacne najuspesnejsiu,
ale zaroven najnebezpecnejsiu.
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