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ABSTRAKT

ZEMAN, Stanislav: Fanusikovsky cestovny ruch a jeho vplyv na rozvoj Gzemia s dérazom
na futbalové podujatia, pripadova $tudia vybranej turistickej destinacie. - Ekonomicka
univerzita v Bratislave. Obchodna fakulta, katedra cestovného ruchu. — Veduca zavere¢ne;j
prace: doc. RNDr. Kvetoslava Matlovi¢ova PhD. — Bratislava: OF, 2023, 56 s.

ZavereCna praca je vypracovana na tému fantsikovského cestovného ruchu v anglickej
futbalovej lige Premier League. Teoretickd Cast prace mapuje vSeobecné poznatky
cestovného ruchu. Podrobnejsie je v jednotlivych kapitolach rozobrana problematika
Sportového cestovného ruchu a fanasikovského cestovného ruchu, ich prinosmi a takisto
typmi fanuSikov. Prakticka Cast’ prace sa venuje najvysSej anglickej futbalovej sutazi
Premier League. V tejto Casti prace sa zaoberame navstevnostou samotnej ligy, ktora bola
spracovana pomocou dostupnych zahranicnych zdrojov. Nosnou castou prace je
porovnavanie navstevnosti domacimi a zahrani¢nymi faniSikmi jednotlivych klubov, ale aj
samotnej ligy, a takisto aj porovnanie s inymi ligami v Eurépe. Dalej sa venujeme skiimaniu
aktivity fanusikov vSetkych klubov v piatich najlepSich ligach Eurdpy na socidlnej sieti
Instagram. V zadvere porovname prijmy piatich najlepSich lig Europy podla prijmov z

vysielacich prav.

KrPuacové slova: Cestovny ruch, fanusikovsky cestovny ruch, futbal, Premier League



ABSTRACT

ZEMAN, Stanislav: Fan tourism and its impact on regional development with emphasis on
football events. A case study of a selected tourist destination. — University of Economics in
Bratislava. Faculty of Commerce; Department of Tourism. — Supervisor: doc. RNDr.
Kvetoslava Matlovi¢ova PhD. — Bratislava: OF, 2023, 56 p.

The final thesis is developed on the topic of fan tourism in the English Premier League football
league. The theoretical part of the thesis maps the general knowledge of tourism. The chapters
discuss in more detail the issues of sports tourism and fan tourism, their benefits and also the
types of fans. The practical part of the thesis is devoted to the top English football league, the
Premier League. This part of the thesis deals with the attendance of the league itself, which has
been processed using available foreign sources. The main part of the thesis is a comparison of
the attendance of domestic and foreign fans of individual clubs, as well as the league itself, and
also a comparison with other leagues in Europe. Furthermore, we investigate the activity of fans
of all clubs in the top five leagues in Europe on the social network Instagram. Finally, we

compare the revenues of Europe's top five leagues by broadcasting rights revenue.

Keywords: Tourism, fan tourism, football, Premier League
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Uvod

Prepojenie Sportu a cestovného ruchu je trendom poslednych rokov. Odhliadnuc od
obdobia pandemickych obmedzeni, pocet turistov ktorych primarnou motivaciou je navsteva
Sportovych podujati kazdoro¢ne narasta (Agarwal 2022). Laka ich zazitok, spojeny s jedine¢nou
atmosférou, zdiel'ané emdcie v spolocnosti inych fanisikov alebo aj moznost’ na vlastne oci

vidiet’ vykony $portovcov, ktorych obdivuju.

Tieto charakteristiky osobitne platia pre najpopularnejsi Sport na svete — futbal (Brumm
2012). Anglicky futbal ma v tomto smere osobitné postavenie. Dokaze prilakat’ obrovské
mnozstvo priaznivcov, ktori si ochotni zaplatit’ nemalé sumy len preto, aby mohli osobne
podporit’ svoj obl'ibeny klub a vidiet’ hrat’ najlep$ich hracov sveta. Futbal v Anglicku ma dlhu
historiu. Krajina je povazovana za kolisku futbalu a pySi sa aj prvenstvom medzi europskymi
ligami medzi faniSikmi z pohl'adu atraktivnosti futbalu. Uvedené superlativy boli a st naSou

motivaciou Kk stadiu fenoménu anglického futbalu a to nie len pre ucely tejto prace.

Problematiku fanasikovského cestovného ruchu skimame v zavere¢nej praci z dvoch
perspektiv: teoretickej a empirickej. V prvej Casti sme na zaklade $tudia domacej a zahranicnej
literatUry systematizovali existujice poznatky z predmetnej problematiky, ktoré sme situovali
do SirSich teoretickych ramcov Sportového cestovného ruchu. PodrobnejSie sa venujeme
vymedzeniu futbalového cestovného ruchu, typoldgii fantsSikov, vratane ich osobitnej,
kontroverzne vnimanej skupiny futbalovych chuliganov a prejavom rasizmu vyskytujdceho sa

pocas zapasov v anglickej Premier League.

V empirickej Casti prace skimame fanasikovsky cestovny ruch na konkrétnom priklade
z praxe - na priklade anglickej najvyssej futbalovej sitaze Premier League. V pripadovej studii
skumame futbalové podujatia a ich mozné prinosy pre rozvoj Uzemia. Vychaddzame pritom
z vysledkov analyzy navStevnosti jednotlivych zdpasov, ndvStevnosti konkrétnych klubov
hrajucich v sitazi a taktiez zaujmu zahrani¢nych priaznivcov z okolitych krajin Europy. ZvIast
sa venujeme skumaniu pristupov k marketingovej komunikacii jednotlivych Kklubov,
S osobitnym zretelom na socidlne siete, ktoré patria najmi vd’aka jednoduchému pristupu a

interaktivite medzi najpopularnejsie platformy komunikacie s fanuSikmi.
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1 Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranici

1.1 Definicia cestovného ruchu a jeho klasifikacie

Podl'a Harioma Agarwala (2022) je cestovny ruch jednym z najdélezitejSich odvetvi
hospodarstva. Jeho ucastnikom umoziuje zazit’ a spoznat’ rozne Kultlrne i prirodné osobitosti
sveta, stretnit’ T'udi, ktorych by inak nestretli (Agarwal 2022). Takto nam vSetkym pomaha
vidiet' svet v jeho rozmanitosti a pochopit’ zaklady civilizacie vychadzajice z l'udskosti
(Agarwal 2022).

Podl'a Borovského a kol. (2008) ,.cestovné a pobytové aktivity ludi mimo svojho
obvyklého bydliska, ktoré nepresahuju dlhsie obdobie ako 1 rok a sluzia na vyuzivanie volného
casu alebo iné ucely mozno oznacit ako cestovny ruch® Borovsky a kol. (2008). Z dévodu
zjednotenia ndzorov na cestovny ruch, ista Anglicka spolo¢nost’ cestovného ruchu v roku 1976
definovala takto: ,,cinnost’ osoby cestujucej na prechodny cas na miesto, ktoré lezZi mimo jej
bezného prostredia Zivota (bydliska) a prace, a to na kratsiu dobu, pricom hlavny ucel cesty
V navstivenom mieste je iny ako vykon zdrobkovej cinnosti a zahrna akékolvek aktivity

lubovolného vyznamu* (Borovsky, Smolkova, Niiiajova 2008).

Svetova organizacia cestovného ruchu (World Tourism organization), pristupuje
k vymedzenie svetového cestovnéeho ruchu podobne. Cestovny ruch definuje ako spolocensky,
kultirny a ekonomicky fenomén, ktory zahfiia pohyb I'udi do krajin alebo miest mimo ich

obvyklého prostredia na osobné alebo obchodné/profesionalne ucely (UNWTO 2022).

Pre vybudovanie dobre fungujlcej siete zariadeni a organizacii, ktoré budd schopné
maximalne uspokojit’ ucastnikov cestovného ruchu v roznych segmentoch je podla

Borovskeho, Smolkoveja a Ninajovej (2008) kI'icové spravne zadefinovanie:

1) ,ucelu navstev — medzi ktoré spadaju vyuzitie volného casu, kultirne a Sportové
podujatia, dovolenky alebo aj pracovné cesty,

2) trvania pobytu — pracovné cesty, dovolenky, pobyty a pod.,

3) charakteru ciest — domdce alebo zahranicné,

4) typu destinacie — horské, primorské alebo mestske,

5) vzdialenosti ciest — krdtke alebo daleké cesty” (Borovsky, Smolkova, Nifiajova 2008).
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V poslednych rokoch sa zvysuje zaujem o osobitné formy cestovného ruchu. (Weiler &
Hall,1992). Jednou z nich je aj cestovanie suvisiace so Sportom resp. Sportovy cestovny ruch.
Viacsina akademikov sthlasi s tym, Ze existuje rozdiel medzi jednotlivcami, ktori cestuju, aby
sa aktivne zucastnili na Sporte (aktivna Sportova turistika) a tymi, ktori cestuju aby Sportové
podujatie len sledovali. Sportové podujatia maju potencial zvysit prijmy administrativne
vymedzeného (zemia v ktorom sa odohrévaji (Weiler & Hall,1992). Dalsi autori (napr.
Borovsky 2008) dodavaju, ze takéto podujatia prispievaju aj K posiliiovaniu komunitnej
spolupatricnosti a zaroven zvySuji povedomie cestovatelov o miestnej komunite. Vyhody
cestovného ruchu pre malé komunity mozu spocivat’ vo vyuzivani podujati pre ziskanie prijmov

od fanusikov hostujiceho timu (Borovsky 2008).

Podla Gucika (2010) rozdelenie ucastnikov cestovného ruchu na zaklade ich
prevazujucich zaujmov umoziuje lepSie pripravenie produktu pre cielova skupinu
navstevnikov. LepSiu Specifikaciu podstaty cestovného ruchu z pohladu rozdielnosti jeho
klac¢ovych atributov umoziuju jeho d’alsie klasifikacia. V zavislosti od zvoleného kritéria podl'a

Gucika (2010) rozliSujeme nasledujuce druhy cestovného ruchu:

1) ,.z geografického hladiska — napr. zahranicny, domdci, vnutorny, regiondlny,
medzinarodny,

2) podla prevazujiceho miesta pobytu — napr. mestsky, vidiecky, primorsky,

3) podla motivicie — Sportovy, rekreacny, kulturny, obchodny, gastronomicky ,

4) podla veku navstevnikov — napr. detsky, mladeznicky, rodinny, seniorsky,

5) podla poctu navstevnikov — napr. individualny, skupinovy,

6) podla dizky pobytu — napr. kratkodoby, vikendovy, dihodoby* (Gucik 2010).

Podl'a Novackej (2010) formy cestovného ruchu vystihuji spdsob prevedenia cestovného
ruchu, poziadavky tcastnika pri zabezpeceni a uspokojovani potrieb. Formy cestovného ruchu

rozdelila nasledovne (Novacka 2010):

1) kultdrno-poznavaci CR — zamerany najma na poznavanie historickych, kultirnych
pamiatok,
2) Sportovo-turisticky CR — pre $portovych priaznivcov, zamerany na uspokojenie ich

potrieb prostrednictvom aktivnej Gi€asti v roznych Sportovych aktivitach, ktord zahfna
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napr. lyzovanie, splavovanie riek, turistiku, alebo prostrednictvom pasivnej navstevy
Sportovych podujati,

3) rekreaény CR — urceny pri milovnikov turistiky alebo oddychu za uéelom fyzicke;j
a mentélnej regeneracie,

4) kuapelno-liecebny CR — vyuzivaji ho turisti scielom ozdravenia, dolieCenia,
rekonvalescencie (najmi seniori, l'udia so zdravotnymi tazkostami), alebo pre
odpocinok a regeneraciu v kiipel'nych zariadeniach,

5) vidiecky CR — najma agroturizmus, spojeny s tradiciami a zvykmi a vidieckym

spdsobom Zivota.

1.2 Sportovy cestovny ruch

Sportovy cestovny ruch je cestovanie za uéelom udasti v roznych §portovych aktivitach
alebo s ciel'om sledovat’ Sportovu sut'az alebo zapas tzv. fanasikovsky cestovny ruch (Sports-
management-degrees 2023). V poslednom desatro¢i sa pocet I'udi navstevujacich Sportové
podujatia znacne zvysuje zvysil. Turisti st dnes ochotni precestovat’ aj znacné vzdialenosti, aby
sa z(castnili svojich obl'ibenych podujati, ¢im prispievaja k rastu tejto formy cestovného ruchu

(Sports-management-degrees 2023).

Podl’a svetovej organizacie cestovného ruchu UNWTO (2022), Sportovy cestovny ruch
je dnes uz jednym z najrychlejsie rasticich foriem cestovného ruchu. Coraz viac turistov sa
pocas svojich ciest zaujima o Sportové aktivity, ¢i uz su Sporty hlavnym ciel'om ich cestovania
alebo nie. Sportové podujatia roznych druhov a velkosti pritahuja turistov, pretoze aby sa
destinacie odlisili spolu s organizdtormi podujati sa im snaZia program okrem Sportovych
zazitkov predviest’ aj miestnu kultiru a doplnit’ program o autentické miestne zazitky (UNWTO
2022). Mega sportové podujatia, ako st olympijské hry a majstrovstva sveta, mozu byt
katalyzatorom rozvoja cestovného ruchu, ak sa Sikovne vyuZziji miestne moznosti, akceleracia
rozvoja infraStruktury a iné ekonomické a socidlne vyhody investicii spojenych s ich

organizovanim na posilnenie znacky destinacie (UNWTO 2022).

Cestovny ruch a $port spolu stvisia a doplhaju sa. Medzinarodny $port — ako
profesionalna, amatérska alebo volnocasova aktivita je spojena s cestovanim do réznych

destinacii (UNWTO 2022). Je nevyhnutnym predpokladom na to, aby sa mohli Sportovci a ich
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fanasikovia z r6znych krajin stretniit’ a sutazit na medzinidrodnej Grovni. Velké Sportové
podujatia, ako st olympijské hry, futbalové majstrovstva, sa sami o sebe stali vyznamnymi
turistickymi atrakciami, ¢o vel'mi pozitivne prispieva k imidzu turizmu hostitel'skej destinacie

(UNWTO 2022).

Aj ked’ sa zdalo, ze technologicky pokrok v poslednych rokoch nema na Sportovy
priemysel velky vplyv, opak je pravdou. Vd’aka moznosti online nakupu $portovych listkov
prostrednictvom rdznych portalov maju teraz zaujemcovia pristup k viacerym zdrojom, ktoré
pred desiatimi rokmi neboli k dispozicii (Sports-management-degrees 2023). Potencialni
navstevnici st vopred informovani o tom, kedy a kde sa hry a sitaze budu konat, takze su
schopni lepSie sa pripravit’ na ndklady a ¢as, ktoré su potrebné na ucast’ na podujatiach (Sports-

management-degrees 2023).

Velku cast’ odvetvia cestovného ruchu predstavuje prave Sportovy cestovny ruch.
Hariom Agarwal (2022) popisuje Sport ako profesionalnu alebo volnocasovu aktivitu, ktora
Casto zahffia cestovanie na iné miesta, a sutazenie v roznych destinaciach. NajvyznamnejSie
Sportové podujatia, ktorymi st olympijské hry a rbzne majstrovstva sveta, sa stali silnymi
turistickymi atrakciami (UNWTO 2022). Sportovy cestovny ruch zahffia okrem 0éasti na
Sportovych podujatiach, aj osobné rekreacné aktivity. NajvdcSia pozornost z pohladu
hostitel'skych miest by mala byt sustredena na Gcastnikov, u ktorych je okrem napiiiania ich
cestovatel'skych cielov a vytvarania zazitkov, s predpokladom pre dobré referencie
a potencidlom ich opétovnej navstevy je dolezité aj usmernovanie smerom k udrzatelnosti
produktov (UNWTO 2022). To zahfiia vytvaranie portfolii podujati, ktoré su zamerané na
udrzatel'ny priebeh podujati (Agarwal 2022; UNWTO 2022).

Vyhodou pre hostitel'ski destindciu by malo byt vyuZzitie partnerstiev a spoluprac pre
podporu socidlnej sudrznosti a vytvaranie kapacity na zvySenie udrzatel'ného priebehu podujatia
(UNWTO 2022). Kazdé rozhodnutie by malo byt’ v stilade s principmi udrzatelnosti. Tyka sa
to vystavby Sportovych zariadeni, metédy hospodarenia so zdrojmi, ocefiovania Zivotného
prostredia a zdravia a komfortu l'udi. Pretoze funkcia a zmysel Sportu v stcasnej spolo¢nosti
ustavi¢ne narastd, napredovanie je mozné dosiahnut’ iba v kooperécii a partnerstve s ostatnymi,

¢o sa samozrejme tyka aj oblasti cestovného ruchu (Agarwal 2022).
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Podl'a Staintona (2023) existuju rézne varianty Sportového cestovného ruchu. On sém
vycClenuje Styri hlavné. Konkrétne:

o

,,cestovny ruch zamerany na Sportové podujatia,

o

nostalgicky sportovy cestovny ruch,
o

aktivny Sportovy cestovny ruch

a pasivny Sportovy cestovny ruch “ (Stainton 2023).

Sportovy cestovny ruch zamerany na $portové podujatia moéze mat réozny vyznam
(miestny, regionalny, narodny, svetovy) ¢i velkost’ (podl'a poctu ucastnikov). Najvacsia
pozornost’ sa venuje velkym Sportovym podujatiam. Vyznamné podujatia, ako napriklad
olympijské hry alebo majstrovstva sveta vo futbale, st dolezitymi produktmi cestovného ruchu
spojenymi so Sportovymi podujatiami, ktoré do hostitel'skej destindcie prildkaji miliony
turistov. Mensie podujatia, ako napriklad Henley Regatta v Anglicku alebo narodné tenisova
sut'az, sa tiez povazuju za dolezité Sportové podujatia cestovného ruchu, ale vzhl'adom na ich

rozsah sa im nevenuje tol’ko pozornosti (Stainton 2023).

NajcastejSie prehliadanym prikladom cestovného ruchu spojeného so Sportovymi
podujatiami su vSak amatérske Sportové podujatia, ¢ize podujatia, ako st napriklad regionalne
Skolské sutaze, mladeznicke Sportové ligy a neziskové Sportové podujatia organizované pre

ur¢itu komunitu 'udi. (Agarwal 2022; Stainton 2023; UNWTO 2022)

1.3 Vplyv Sportového cestovného ruchu na rozvoj iizemia

Dr. Hayley Stainton (2023) d’alej uvadza, Ze §portovy cestovny ruch je velky biznis. Ci
uz ide o cestovanie zamerané na podujatia, aktivny Sportovy cestovny ruch, nostalgicky
Sportovi cestovny ruch, alebo pasivnu Sportovy cestovny ruch, pre vSetky uvedené varianty
existuje vo svete obrovsky trh potencialnych turistov. Ako kazda forma cestovného ruchu aj

Sportovy cestovny ruch sa musi starostlivo riadit’, aby sa zabezpecila jeho udrzatelnost’.

Medzi vyhody a prinosy Sportového cestovného ruchu patria ekonomické benefity,
pozitivne socidlne vplyvy, ako aj mozné minimalne vplyvy na zivotné prostredie. Z d’alSich

benefitov mozno podla Staintona (2023) uviest:
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°  §portovy cestovny ruch vytvara hospodarsky rast prostrednictvom turistov, ktori si
prenajimaji ubytovanie, stravuju sa v restauradcidch a minaju peniaze v miestnych
obchodoch,

Sport povzbudzuje turistov k navsteve destinacie,

Sportovy cestovny ruch pomaha zviditel'nit’ miestne komunity a zlepsit’ ich imidz,
mnohé zariadenia a infrastruktira Sportového cestovného ruchu moézu vyuzivat aj
rezidenti destinacie,

Sportovy cestovny ruch ma potencial prilakat vysoko bonitnych navstevnikov
a opakované navstevy,

Sportovy cestovny ruch moze poskytnut prilezitost na rozvoj novej infraStruktiry
v destinacii,

medializ&cia podujati v ramci §portového cestovného ruchu moze pomdct’ pri propagacii
destinacie,

Sportovy cestovny ruch méze zvysit’ zaujem a celkovy pocet turistov;

finan¢né zdroje ziskané zo Sportového cestovného ruchu sa mozu opéatovne investovat
do miestneho hospodarstva;

Sportovy cestovny ruch vytvara pracovné miesta pre miestnych obyvatelov (Stainton

2023).

Napriek popisanym pozitivam Sportového cestovného ruchu, existuje aj niekolko
negativnych vplyvov. Ide najmé:

° zhorSovanie zivotného prostredia v pripade masivneho rozvoja tejto formy cestovného
ruchu alebo v pripade neuvazeného budovania infrastruktary pre mega podujatia,
zamestnavanie cudzincov, ktori st uprednostiiovani pred miestnymi obyvatel'mi (najma
pri velkych Sportovych podujatiach),

nespokojnost’ miestnych obyvatelov, ktori maji pocit, Ze rozvojom tejto formy
cestovného ruchu sa neprimerane zasahuje do ich zivota (napriklad ked’ prehliadaji ich

kultdrne normy; Stainton 2023).

Sportovy cestovny ruch takisto prispieva k rozvoju miestnej ekonomiky. Produkuje

podnikatel'ské prileZitosti a podporuje rast miestnych podnikov. Najvacsi dopyt vytvara
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v sektore ubytovacich, stravovacich a prepravnych sluzieb. Je zdrojom ¢asti prijmov
a pracovnych prilezitosti pre miestne obyvatelstvo. V zavislosti od charakteru Sportu a
skusenosti mdézu miestni obyvatelia pracovat’ ako inStruktori a sprievodcovia, ktori maja
komparativnu vyhodu oproti cudzincom, pretoZe poznaju miestne pomery a ¢asto maju aj

Specialne znalosti, ktoré odovzdavaju d’alsim generaciam (Brumm 2012).

Hariom Agarvel uvadza, Zze Sportovy cestovny ruch prispieva k tretiemu ciel'u
udrzatel'ného rozvoja, ktorym je zabezpecit’ zdravy Zivot a podporovat’ blahobyt 'udi v kazdom
veku. Okrem poskytovania Sportovych prilezitosti navstevnikom, moézu investicie do
Sportového cestovného ruchu podporit’ aj ucast miestneho obyvatel'stva na Sportovych

aktivitach (Agarwal 2022).

1.4 FanuSikovsky cestovny ruch

Podl'a Brumma (2012) spociva podstata fanusikovského cestovného ruchu v cestovani na
Sportové podujatia, najcastejSie v suvislosti s vel'kymi podujatiami, ktorymi st napr. Olympijské
hry ¢i majstrovstva sveta. Tyka sa vSak aj menSich podujati ako s napr. skoky na lyziach,
cyklistické sttaze, futbalové sutaze a cely rad dalSich (obrazok 1). Hlavnou motivaciou
fanusikov je okrem zazitku zo sledovania Sportovych vykonov je aj podporit’ svojich krajanov
alebo oblibenych Sportovcov a Sportovkyne. Z pohl'adu usporiadatel'ov takychto podujati je
snahou dosiahnut” aby fanusikovia citili pozitivne emoécie alebo prestiz vd’aka ucasti na podujati

(Brumm 2012).
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Obrézok 2 Najpopularnejsie Sporty na svete
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Zdroj: World Population Review (2021)

Fanusikovsky cestovny ruch alebo fanoturizmus ma silnejdcu poziciu v cestovnom
ruchu. Narastu jeho popularity prispieva v mnohych pripadoch aj masivna medializacia
a neustale sa rozSirujice moznosti sledovania priamych prenosov ¢i uz prostrednictvom
Specialnych televiznych kanalov, alebo internetovych portadlov. Vdaka priamym prenosom
velkych televiznych spolo¢nosti, vyraznym spdsobom naréastlo angazovanie sa niektorych
skupin vo vzt'ahu k jednotlivym Sportovym timom alebo Sportovcom (fantiSikovské kluby, isté
subkultdry; Brumm 2012). Coraz viac fanusikov ma zdujem a motivaciu sa bezprostredne
zucastnit’ Sportovych akcii, o stvisi s narastom popularity Sportovych podujati. Fanoturizmus

sa tak stava katalyzatorom rozvoja mnohych tizemi (Matlovicova a kol. 2015 ).

Rast zaujmu o fanusikovsky cestovny ruch prispieva k rozvoju siete poskytovatel'ov
a Specializovanych produktov - cestovnych kancelarii, ktoré ponukaju zdjazdy na rézne
Sportové podujatia (napriklad na futbalové zapasy, alebo zapasy amerického futbalu, tenisové
turnaje, automobilové preteky, kriketové zapasy a pod.; Brumm 2012). V rdmci ponuky

cestovnych kanceldrii mdZeme ndjst’ aj Specialne bali¢ky pri prilezitosti velkych Sportovych
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podujati, medzi ktoré patria olympijské hry, majstrovstvd sveta alebo Eurdpy vo futbale
(Matlovicova a kol. 2015).

1.4.1 Typy futbalovych fanusikov

Podla Euronews (2023) futbalovi fantsikovia sa okrem rozdelenia na zaklade toho,
ktory klub podporujui delia aj podl'a charakterovych vlastnosti, ¢i angazovanosti v tomto Sporte.
Prave td vo velkej miere ovplyviiuje, kolko penazi si ochotni investovat do futbalovych

zazitkov (Sifta 2022). Podla viacerych zdrojov existuju tri hlavné typy fantisikov.

Prvym je takzvany ,fanatik®. Va¢sinou je pravidelnym drzitefom permanentky. Casto je
to celozivotny podporovatel’, z ddvodu rodinnych vizieb alebo byva v blizkosti. Venuje futbalu
svoj Cas a prostriedky a malokedy vynecha zépas. Ide o typ fanusSikov, ktori k hre pripajaja svoje
emocie a akykol'vek vysledok (vyhra ¢i prehra), nejakym sposobom ovplyvni ich ndladu. Okrem
emocionalneho vztahu k tomuto Sportu ¢asto podporuji svoj klub aj kipou faniSikovskych
predmetov (Sifta 2022). Tito fantikovia maji obrovské znalosti o futbale, rozumeju takym
aspektom, ako je technicka forméacia a su informovani o vSetkych novinkach, ktoré sa tykaju ich
oblibeného $portu (Sifta 2022). Mnohokrat st predplatitelmi réznych publikacii a bulletinov,
vdaka ¢omu maji mnoho vyhod oproti ostatnym fantiSikom, a zaroven tym prispievaju do
klubovej pokladnice, ¢im sa stavaji jednym z vacsich zdrojov prijmov futbalového klubu. Ich
oddanost’, pokial ide o cCas, peniaze a zdroje, nemozno porovnavat s druhou, Ci tretou

spominanou kategériou (Euronews 2023).

Druhou kategOriou je prilezZitostny fanusik. Takito fantSikovia sa daju Tlahko
identifikovat’ podl'a ich nedostato¢nej znalosti terminologie, nespravneho vyslovovania mien
hracov a nedostatocného prehladu o zakladnych futbalovych faktoch. Nie su pravidelnymi

ucastnikmi zapasov a klub finanéne podporuji len vynimoc¢ne (Euronews 2023).

Posledna spominana skupina nesie anglické pomenovanie glory-hunters. Tato kategoria
fanusikov je v dave va¢sinou najhlué¢nejSia. Vel'mi ¢asto maji sklony k agresii a potrebuju byt
Vv centre diania. Cahko sa nechajii vyprovokovat’ a nemaju problém sa pobit’ s fanasikmi stipera
(Euronews 2022). Svojmu klubu prinasaju medialnu pozornost’, ¢asto v negativnom zmysle

(Sifta 2022). Taktiez sa radi prezentuju oddanostou klubu a prispievaji timu kuapou
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fanasikovskych predmetov, ¢o ale ¢asto kompenzuji demolovanim futbalového Stadionu, takze

Kluby a hraci ich nemaja v obl'ube (Euronews 2022).

1.4.2 Chuligani na futbalovych stadiénoch

Podl'a Harsayia (2005) su chuligani vo futbale vnimani na zéklade ich aktivit s
protispolo¢enskym podtonom. Patria sem napriklad rasistické pokriky z tribln Stadiona,
nenavist’ prezentovana verbalnym prejavom, ale aj pisomnym prejavom na socialnej sieti, ¢i
prejavy antisemitizmu na futbalovych zapasoch (Bebber 2011). Chuliganstvo vo futbale je
taktieZ povazované za istl formu vytrznictva a kriminality. Za najcastejsie formy futbalového

chuligdnstva povazujeme najma nasledovné prejavy:

. vniknutie na hraciu plochu,

hadzanie predmetov na hraciu plochu a na aktérov hry (hracov, rozhodcov),
vytrznosti a vandalizmus na futbalovom ihrisku,

konflikty medzi fanusikmi superiacich timov s vyuZitim verbalneho i fyzického nasilia,

rasistické a xenofobne prejavy (Harsayi 2005).

Tymto spravanim sa rdzne skupiny futbalovych fanuSikov mnohokrat dostanu do
konfliktu so zakonom. Najviac pripadov suvisi s utokom na verejného ¢initel’a ¢iuz pocas, alebo
po zapase, pachanim nasilia na istej skupine obyvatel'ov alebo jednotlivcoch, vytrznictvom,
ublizenim na zdravi, poskodzovanim cudzej veci (Bebber 2011). Medzi typické ddvody
zadrZania radime aj rasovil neznasanlivost’, hanobenie istej narodnostnej mensiny, a propagéaciu,

ktora suvisi s fasistickymi prvkami a nereSpektovanim prav ob¢anov (Harsayi 2005).

Extrémizmus je takisto jednou z charakteristik chuliganov. Povazujeme zan situacie, ktoré
vykonavaju isté skupiny s ndzormi, ktoré sa nestotoziiuji so v§eobecnym vnimanim a uznania
spravnych noriem v spolo¢nosti (Bebber 2011). Takéto nazory Casto obsahuji vyrazné prvky
hanobenia a netolerancie k inym rasovym, nabozenskym a narodnostnym odli$nostiam, ktoré
utocia nielen na demokratické principy a spoloCenské usporiadanie ale aj na Zivot, zdravie

majetok alebo verejny poriadok (Harsayi 2005).
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1.4.3 Rasizmus vo futbale

Podl'a Bebbera (2011) rasizmus nie je ziadnou novinkou a na futbalovych stadionoch
v Anglicku sa vyskytoval uz pred vySe 50 rokmi, kedy chuligani svojim spravanim jasne
naznacovali antipatiu k hra¢om inej rasy. Castym bol aj prejav netolerancie medzi hraémi

futbalového zapasu (Bebber 2011).

Ked’ze futbalové kluby, ktoré nemaji prejavy rasizmu medzi fanisikmi ¢i hra¢mi pod
kontrolou mozu byt’ potrestané viacerymi sposobmi, snaZia sa o udrzanie pokojného priebehu

zapasov réznymi spésobmi (Mares, Smolik, Suchanek 2004).

Podla oficidlnej stranky anglickej Premier League (2023) na ich futbalovych zapasoch
nie je priestor pre Ziadne prejavy rasizmu. Na ich oficidlnej webovej stranke kladi doraz na to,
ze na ihriskach klubov Premier League st vitani I'udia vSetkych ras ¢i vierovyznani. Vyzyvaju
fanasikov k ohladuplnosti a tolerancii. Vsetok tento obsah zahriiuju pod motto ,,n0 room for
racism“ a verejne deklaruji, Ze podporuju rovnost, rozmanitost a inkliziu vo vsetkych

oblastiach futbalu ( Premier League 2023).

Na zaklade novych opatreni, ktoré zaviedla Premier League budt mat’ zakazany vstup
na Stadiony vSetci fanuSikovia, ktori sa nebudu spravat’ v sulade s pravidlami Premier League

tykajacimi sa rasizmu (Maclnnes 2021).

Skysports (2023) opisuje Vv ¢lanku smrt’ 46 ro¢ného amerického ob¢ana tmavej pleti
Georgea Floyda, ktora podrla viacerych indicii mala mat’ rasisticky motiv. Vtedy vzniklo hnutie
s nazvom ,,black lives matter, ktoré organizovalo viacero velkych protestov proti rasizmu.
KedZe futbalové ihriska boli v minulosti viackrat miestom nenavistnych prejavov k 'udom
tmavej pleti, Premier League na to reagovala gestom, kedy si v ramci antidiskriminac¢ne;j

kampane kapitani muzstiev pokl'akli na kolend pred zapasmi najvyssej sut'aze (Skysports 2023).
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2 Ciel prace

Hlavnym cielom tejto zavere¢nej prace je preskimat’ fantasikovsky turizmus so

zameranim na futbalové podujatia a jeho dopady na rozvoj Uzemia.

V teoretickej Casti prace je cielom pomocou dostupnej domacej a zahrani¢nej literatury
preskumat’ stav rozpracovania problematiky Sportového cestovného ruchu, ucastnikov tejto
formy cestovného ruchu ako aj moznych dopadov fantSikovského cestovného ruchu na

destinacie.

Cielom empirickej Casti prace je preskimat’ Anglicka futbalovl sitaz Premier League.
Pomocou analyzy dostupnych sekundarnych dat a informéacii zistime do akej miery prispieva
fanusikovsky turizmus k rozvoju cestovného ruchu na Uzemi Anglicka. Nasim hlavnym
zdmerom bude zistit’ prinosy fanusikov pre samotni podujatie, prostrednictvom komparacie
udajov o pocéte priaznivcov popularnych klubov v stitazi, o domacej a zahrani¢nej navstevnosti,
0 cenach permanentiek, o hodnote znacky, vynosov a porovnanim Premier League s d’alSimi

vyznamnymi eurépskymi futbalovymi ligami z viacerych aspektov.

Pre dosiahnutie stanovenych cielov sme si stanovili Styri hypotézy, ktoré budeme

overovat’ v empirickej ¢asti prace.

1. Domnievame sa, ze Manchester United méa dlhodobo najvac¢si priemerny pocet

navstevnikov na Stadione pocCas sezony.

2. Myslime si, ze najnavstevovanej$im Stadionom zahrani¢nymi fanisikmi je Old

Trafford.

3. Podla naSho nazoru je hodnota znacky Premier League vyrazne vysSia oproti

inym ligdm v Europe.

4. Domnievame sa, ze kluby v Premier League maju na socialnej sieti Instagram

najviac fanasikov v porovnani s inymi ligami.

23



3 Metodika prace a metddy skiimania

Pri spracuvani teoretickej Casti sme vyuzivali metddu reSerSe dostupnych zahraniénych
zdrojov a ¢lankov. Pri spracovani dostupnych informacii sme vyuzili metody analyzy a syntézy,

na zéaklade ktorych sme spracovali teoreticku Cast’ prace.

Nasim objektom skimania v empirickej ¢asti prace je najvyznamnejSia a najvysSia
futbalova liga v Anglicku, Premier League. Vzhl'adom k neochote prevadzkovatel'ov portalov
a relevantnych zastupcov klubov poskytnit’ nam potrebné data a informéacie, sme boli nateni

ziskat’ a v analyzach sa opierat’ o sekundarne déta.

Na rovnaky problém sme narazili aj pri snahe o komunikéciu so slovenskou cestovnou
kancelariou Futbaltour a instagramovou strankou futbalovy Var. Nasa snaha o ziskanie dajov
0 slovenskych fanusikoch a ich ucasti na zajazdoch na zapasy Premier League, nebola tispesna

s odovodnenim Ze sa jedna o obchodné tajomstvo.

Napokon sme vyuzili informacie z vol'ne dostupnych zdrojov, prevazne z anglickych
portalov a dostupnych klubovych a ligovych informacii, a takisto report z oficialnej stranky

www.premierleague.com. Na zaklade oficidlnych Udajov na tomto portali sme na zéklade

vyuzitia metody komparacie spracovali informacie o navstevnosti v réznych anglickych ligach,
vyuzitel'nosti Stadionov a mnohych dalSich aspektov. V neposlednom rade sme metodu
porovnavania pouzili v pripade poctu fantiSikov jednotlivych klubov na socialnej sieti Instagram
V piatich najlepSich ligach Eurdpy.

Pri jednotlivych analyzach a spracovani jednoduchych Statistickych metod a grafov sme
vyuzili softvér Microsoft Office Excel. V neposlednom rade sme vyuzili na vyznaenie
a poskytnutie informacii o Stadionoch aj aplikaciu Google My Maps. Napokon sme
prostrednictvom aplikacie Google Earth vytvorili verejne dostupnu interaktivnu vizualizaciu

rozmiestnenia Stadidnov pre faniSikov jednotlivych klubov ako aj Siroku verejnost’.
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4 Vysledky prace a diskusia

4.1 Futbalovy cestovny ruch v Anglicku

Podra Siftu (2022) sa vd’aka oddanym fanasikom stal futbal v krajindch akou je
napriklad Anglicko nielen $portom a vol'no¢asovou aktivitou, ale aj obchodnou komoditou.
Futbalové zapasy sa sti€asne zmenili na spolocenské udalosti a vel'mi ¢asto sa do nich vnasa aj
politické dianie v krajine alebo vo svete. Aj to ma samozrejme svoje pozitivne a negativne
stranky. Za pozitivne sa povazuje oslava Sportu v zmysle olympijske; myslienky alebo aj
charitativna filozofia u l'udi. Ako negativne sa vnima netolerancia v akomkol'vek zmysle,

prikladom je rasizmus, chuliganstvo alebo rozli¢né podvody (Sifta 2022).

.....

KedZze je futbal v Anglicku najpopularnej$im Sportom, stava sa z neho najvacsie
»divadlo* a najvicsi ,,biznis®“. Futbal sa tam mnohokrat dokonca porovnava s ndboZenstvom,
pretoZe fanuSikovia si mu natol’ko oddani, Ze sa neraz stdva neoddeliteI'nou sti€astou ich Zivota.
Casto sa fanusikovia rozdielnych futbalovych timov nemusia znagat, napriklad kvoli roznej
spoloCenskej triede alebo nabozenstvu, ale najzasadnejSim dovodom byva ich geograficka

vzdialenost-blizkost. Pri podobnej rivalite sa hovori o derby (Sifta 2022).

Ked'Ze futbal sa dostava do centra pozornosti, VisitBritain (2019) prezentuje postavenie
Britanie ako ,,domova futbalu“ prostrednictvom svojich digitalnych a socidlnych kanalov a

inSpiruje navstevnikov, aby preskiimali futbalové mesta a stvisiace atrakcie a zazitky.

Zatial' Co eSte donedavna bol najoblibenejSou destinaciou pre mnohych cestovatel'ov
Londyn, v poslednych rokoch sa zvySuje popularita a ndvStevnost’ miest, v ktorych sa
nachadzaju futbalové kluby posobiace v kazdym rokom populdrnejsej anglickej Premier League

(Khaled 2022).

Manchester United, Liverpool a Arsenal maji obrovsku zakladiu fanuSikov rovnako ako
v ich domovskych mestich aj po celom svete (Sifta 2022). Zatial ¢o Manchester City a
Newecastle maju vysSiu Sancu ziskat’ va¢si podiel na trhu podporovatel'ov z inych krajin pretoze

st vlastnené majiteI'mi zo Spojenych arabskych emiratov a Saudskej Arabie (Khaled 2022).
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Vd’aka vel'kému vyberu regionalnych dopravcov a relativne pohodlnym letovym ¢asom
to mnohi futbalovi fantSikovia teraz povazuji za skveli moznost uzit' si dovolenku pri
sledovani futbalovych zapasov v celej Britanii a kontinentalnej Eurépe (Khaled 2022; Sifta

2022).

Vyskum VisitBritain (2019) demonstruje kI'i¢ovu tllohu, ktora futbal stale viac zohrava
pri cestovnom ruchu Anglicka.. Futbal sa v tom roku umiestnil na prvom mieste ako

najoblibenejsia ziva Sportova udalost’ pre medzinarodnych navstevnikov (VisitBritain 2019).

Domino efekt futbalového cestovného ruchu na ekonomiku Anglicka je vel'mi
vyznamny. Futbalovy cestovny ruch je prinosom pre celi ekonomiku, podporuje sektor
podpornych sluzieb, navStevnost atrakcii a poskytuje prijem pre jednotlivé kluby
prostrednictvom ich ,;megaobchodov®, ktoré predavaji vSetko od najnovSich replik a

tréningového vybavenia az po Satky, hracky, hrn¢eky a d’alsi tovar. (VisitBritain 2019)

,Matchday* zazitky, teda zazitky, kde sa fanusik pride pozriet’ priamo na zapas nie st
jedinymi ponukanymi atrakciami. Prehliadky Stadiénov a futbalové muzea su medzi faniSikmi
oraz oblibenejsie aj v ditoch bez zapasu. Stadion Wembley napriklad predstavuje zariadenia
relativne novej generacie Stadidnov (dokoncenej v roku 2007) spolu exponatmi a pamiatkami z
jedinecnej histérie toho starého (VisitBritain 2019). Medzi najvyznamnejSie patri historia
najstarSej sutaze sveta FA Cup, ako aj vitazstvo Anglicka na Svetovom pohari v roku 1966
(VisitBritain 2019).

Vicsina klubov Premier League ma podobné zédjazdy, pricom Chelsea poskytuje aj
vlastné ubytovanie na Stamford Bridge v podobe Millennium & Copthorne Hotels (Sifta 2022).
Navstevnici minaju peniaze na $tadionoch, ale aj v cca 200 000 malych a strednych podnikoch,
ktoré tvoria sektor cestovného ruchu. Mnohé z nich stvisia s futbalom, st to pohostinstva a
reStauracie, ktoré predvadzaju futbalové zapasy, zatial’ ¢o iné, ako napriklad TOCA Social v O2
v Londyne, su so Sportovou tematikou a ponutkaju interaktivne futbalové hry (VisitBritain
2019). Podla statistik VisitBritain (2019) si viac ako 50 percent navstevnikov, ktori pocas
svojich ciest sledovali futbal, venovali ¢as aj navsteve kultirnych pamiatok a budov Anglicka a

takmer tri Stvrtiny aj konzumovali jedlo v reStauracii. Tieto aktivity sa u nich vyskytli s vic¢Sou
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pravdepodobnost'ou ako u inych medzindrodnych navstevnikov, ¢o opdt potvrdilo pridanu

hodnotu, ktort futbalovi navstevnici prinasaja ekonomike. (Khaled 2022)

4.2 FanuSikovsky cestovny ruch na priklade Premier League

Premier League je najvyznamnejSou a najvys$Sou futbalovou ligou v Anglicku, ktorej
historia siaha do roku 1992. Ulohou Premier League je usporiadat’ sutaz vo futbale. Liga
pozostava z 20 timov ktoré sa stretn( dvakrat za sezonu (doma a vonku) a celkovo 380 z&pasov
za sezénu (EY Premier League 2022). Vynimku tvorili prvé tri sezény, v ktorych bolo
zapojenych celkovo 22 timov (Guardian 2015).

Z aspektu prijmov je medzi vSetkymi najvyS§imi ligami na svete je Premier League
momentalne radena na bronzovu priecku, za US Major League Baseball a National Football

League (americky futbal; EY Premier League 2022).

Tisice fanuSikov je ochotnych, kvoli povzbudzovaniu svojho oblubeného timu
precestovat’ krajinu a vychutnat’ si zapas nazivo, pricom v televiznom vysielani sa Premier
League mdze pochvalit’ d’alSimi milionmi oddanych stapencov (Guardian 2015). Tento dopyt
napomaha ziskavat’ mnozstvo financii, po¢niic predajom vstupeniek, fanusikovskych suvenirov
az po prijmy ziskané z vysielania (EY Premier League 2022). Hlavne predaj prav na vysielanie
je jeden z najdolezitejSich zdrojov prijmov pre Premier League a kluby v nej stt'aziace. Tieto
zdroje predstavujt len ¢ast’ prijmov Premier League a jej klubov. Jestvuje dlhy zoznam d’al$ich
oblasti, ktoré ¢i uz priamo alebo nepriamo prispievaji do ich pokladnice. Prikladom je cestovny

ruch, vysielanie ¢i hazardné hry (Guardian 2015).

Okrem toho vplyv Premier League a v nej zucastnenych klubov presahuje opisané
ekonomické dopady. Viditeny prinos je v oblasti investicii do zariadeni a komunitnych
programov podporovanych Premier League v Skolskych inStitucidch a znevyhodnenych
Uzemiach (EY Premier League 2022). Tieto programy stavajuce na Care najpopularnejSej
Sportovej sttaze v Anglicku, pomahaji uskuto¢iovat mnoho socialnych vzdelavacich i
zdravotnych vysad pomocou zvySenej participacie na Sporte a rozvoji zru¢nosti (EY Premier

League 2022).
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4.3 Poloha $tadionov futbalovych klubov Premier League

Pre potreby vyuzitia vo fanuSikovskom cestovnom ruchu sme spracovali interaktivnu
mapu polohy stadidnov jednotlivych klubov Premier League (PL) pomocou aplikacie Google
My Maps (obrézok 2, 3). Obrazok znazoriuje domovské stanky dvadsiatich klubov aktualne
hrajucich v najvyssej lige, kde sa pri odkliknuti na vybrany $tadion zobrazi jeho fotka s kratkym
popisom a zékladnymi informéaciami.

V prilozenom linku si mézeme prehliadnut’ spracovani mapu rozmiestnenia Stadidnov

v Anglicku.

https://www.google.com/maps/d/u/0/viewer?mid=19SscThhQge4M2yJnMDih-
e01YRH9iZ8&I1=52.86703277663086%2C-1.7554420749999933&7=6

Obréazok 2 Poloha futbalovych $tadionov jednotlivych klubov Premier League

€  Stamford Bridge

nazov

Stamford Bridge

popis

Stadion Stamford Bridge je domovskym stankom klunu FC
Chelsea, ktory tu hré uz od svojho vzniku v roku 1905.
Nachadza sa na zépade Londyna a byva dejiskom pre mnohé
dblezité zapasy, ako napriklad findle pohdra FA. Kapacita
$tadiona je 42 055 miest.
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Obréazok 3 Stadiony najpopularnejsich klubov Premier League
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Zdroj: Vlastné spracovanie s vyuzitim adajov a aplikicie Google Maps

Ako priklad mozného vizualneho prezentovania produktu sme spracovali pomocou
aplikacie Google Earth kratku 3D prezentaciu vybranych popularnych Stadionov jednotlivych
timov s kratkym popisom. V priloZenej ukazke (obrazok 4) mézeme vidiet' Stamford Bridge,
domovsky Stadion klubu Chelsea FC, ktory je povinnou zastivkou pre fanusikov,
pretoze ponUka skvelé zapasy Klubu Chelsea FC a takisto pestrt $kalu prehliadok mimo hracich
dni. Prehliadka zahfna od ndvstevy Satni, hraskeho tunela az po technické zony, ¢im sa da
ziskat’ novy fascinujuci pohl'ad, a taktiez je k dispozicii turisticky sprievodca. Na Stadione je
tiez zabezpeceny aj vstup do muizea, ktori nas oboznamuje s historiou klubu uz viac ako storocie

(DFDS 2023).

V priloZenom linku si méZeme prehliadnut’ spracovant interaktivnu vizualizaciu rozmiestnenia
Stadionov

https://earth.google.com/web/data=MKE KPwo9CIiEXNKFudU9IU3ItRKNJRWFIY 2IxXVmISNII
LZWEXUE1EWEISFgoUMDRBMDIzNTI4MTI4NDhFNDhCREUQAQ
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Obréazok 4 Zobrazenie stadiona Stamford Bridge v 3D forméte

Stadiony Anglickych futbalovych klubov v Premier League
Staho zemiak

Stamford Bridge

Stadion Stamford Bridge je domovskym stankom klunu FC Chelsea,
ktory tu hra uz od svojho vzniku v roku 1905. Nachadza sa na
zapade Londyna a byva dejiskom pre mnohé dolezité zapasy, ako
napriklad finéle pohéra FA. Kapacita tadiona je 42 055 miest

Google (O 100%  Détum snimok: 11 90m | Kamera:315m 51°29'02'N 0*11'25'W.

Zdroj: Vlastné spracovanie s vyuzitim aplikacie Google Earth

4.4 NavStevnost’ futbalovych zapasov

Pri porovnavani Udajov 0 priemernej navstevnosti futbalovych zapasov Styroch lig
v Anglicku za posledné tri pred-pandemické sezony, podl'a o¢akavania jasne dominuje Premier
League (graf 1). Takyto vysledok je mozno povazovat’ za o¢akavany, ked’ze ide aj o najvyssiu
ligu s najkvalitnej$im futbalom a najlep§im zazitkom pre fantsika. Mozeme vidiet, Zze pocas
sezOn 2017/18 a 2018/19 bola priemerna navstevnost’ na tirovni 38 500 fantasikov a 0 sezénu
neskor stupla na 39 500 l'udi pritomnych na $tadione (Statista 2022).
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Graf ¢.1 Priemerna navstevnost’ futbalovych zapasov v Spojenom kralovstve (v tis.)
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Zdroj: Statista (2022)

EFL Championship je po Priemer League druha najvyssia futbalova liga v Anglicku,
ktora mala z vybranych rokoch najvyssiu priemerna navstevnost’ v sezone 2017/18, ato 20 500
divakov (Statista 2022). Dalsie 2 vybrané sezony sa podet divakov znizil na 20 200 v sezdne
2018/19, a 18 600 v sezdne 2019/20 (Statista 2022).

League 1 a League 2 su nizsie ligy v Anglicku, o ktoré je uz podla ocakavania nizsi
zaujem. Priemerna navstevnost zapasov v League 1 sa pohybuje na urovni 8 000, pricom

v League 2 len okolo 4 500 divakov pritomnych na zapase (Statista 2022).
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4.4.1 Pocet navstevnikov zdpasov

Od sezony 1992/93 pozname najvyssiu anglicku futbalova sitaz pod nazvom ,,Premier
League®. Pocas prvych piatich sezon od zalozenia Premier League, pocet navstevnikov na
domécich zépasoch, v pripade klubov Liverpool, Manchester United, Arsenal a Manchester city
az na malé vynimky kontinualne rastol (graf 3). Najsilnej$iu fanusikovska zakladiiu v ramci
uvedenych klubov ma uz od devéitdesiatych rokov minulého storo¢ia Manchester United a ich

pocet sa stale zvysuje.

Graf ¢.2 Priemerny pocet navstevnikov zadpasov vo vybranych futbalovych kluboch
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Zdroj: vlastné spracovanie podl'a world football net (2023)

Pocas sezony 2019/20 doslo k znaénému poklesu fanasikov a to z dévodu pandémie
COVID-19 (graf 4). Tato sezona priniesla vel'ké vyzvy pre Premier League, ked’Ze sa vySe roka
hrala bez fanusikov a ekonomicky utrpela vel'ké straty. Oproti prvym piatim rokom oficialnej
PL (graf 3), sa pocet navstevnikov po pandémii rapidne zvysil a prakticky okamzite sa dostal
na uroven predoslych rokov. Dokonca sa dostal na vyssiu troven, ako v sezone 2019/2020, ¢im
vytvara nadej, Ze sa podarili zastavit’ pokles navstevnosti od r. 2018 (graf 4). Bolo to spdsobené
najma popularitou samotnej ligy, ktora je z roka na rok kvalitnejSia, ale takisto aj prerobenim
Stadionov, z dovodu neustale narastajuceho zaujmu o sledovanie zapasu naZzivo. Prvenstvo

V pocte navstevnikov stale patri jednému z najpopularnejSich klubov, Manchestru United.

32



Graf ¢.3 Priemerny pocet navstevnikov zapasov vo vybranych futbalovych kluboch
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Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a worldfootballnet (2023)

4.4.2 Vyuzitie kapacity Stadionov
Zapasy PL dokazu zaplnit' Stadiony takmer do posledného miesta. Pocas troch sezon
znazornenych v grafe 2 sa obsadenost’ Stadionov neustale pohybovala na trovni 96-98% (Statista

2022). Druha najvyssia liga Championship prilékala zaujemcov, ktori v priemere dokazali zaplnit’

League 1 a League 2, kde len vynimoc¢ne sa na stretnutie prislo pozriet’ viac ako 50% kapacity Stadionu

(Statista 2022).
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Graf ¢.4 Priemerné vyuzitie kapacity Stadidnov podla ligy
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Napriek tomu, Ze $tadiony, na ktorych sa hraji zapasy PL su jednoznacne najvacsie, a vstupné
sa pohybuje v desiatkach a stovkach britskych libier, tak disponuju takou popularitou a kvalitou, Ze

neustale dokazu prilakat’ mnozstvo vernych domécich, ale aj zahrani¢nych fantisikov.

Zapojenie faniSikov vyrazne vplyva na cely zdpas asamozrejme pred vypredanym
Stadionom, ktory zenie svoj tim vpred sa hra najlepSie. Kvalita futbalu v Premier League je kI'aCovym
faktorom vSeobecné¢ho zaujmu o ligu, a to ako na domdcej scéne, tak na celom svete. Vyuzitie
Stadionov bolo vroku 2019/20 v PL rekordné. V sezone 2019/20 boli arealy Premier League
vyuzivané takmer do plnej kapacity pred do¢asnym prerusenim sezony. Priemerna cena zaplatena za
vstupenku na zapas Premier League pocas 2019/20 bola 32 libier (Statista 2022), pricom va¢Sina
fantsikov zaplatila 30 libier alebo menej za zapas. Z viac ako 500 000 drZitel'ov sezonnych vstupeniek
v celej Premier League bolo takmer 65 000 juniorov, ktori zaplatili v priemere 7 libier za zapas (Statista
2022).
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4.4.3 Ceny permanentiek na sezénu 2022/23

Najvernejsi faniSikovia si na sezonu zaobstaraju permanentku, a preto sme podrobnejsie
skumali ceny tych najdrahsich v prebiehajlcej sezone 2022/23. Pocas dvoch rokov sa hralo bez
fanasikov a kluby tym padom prisli o nemalé peniaze. Zaroven vsak kluby chceli ocenit’ lojalitu
svojich priaznivcov a uznali ich ddlezitost’ pre zazitok zo zépasu. Preto sa snazili nastavit’ ceny
permanentiek tak, aby vyhovovali aj fanuSikom, a zaroven pokryli istt ¢ast’ penazi pre klub.

Napriek tomu ceny permanentiek vyrazne vzrastli z dovodu tlaku na rozpocty klubov (graf 5).

Graf ¢.5 Ceny ro¢nej permanentky na zapasy timov Premier League v sezdne 2022/23
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Zdroj: vlastné spracovanie podl'a Givemesport (2022)

Najdrah$im je sezonny listok na Stadion klubu Tottenham Hotspur, za ktory si priaznivei
zaplatia az 2025 britskych libier (Givemesport 2022). Nasleduje Arsenal s cenou 1839 libier
a Fulham s 1050 libier za permanentku. Kluby West Ham a Southampton nepatria medzi
najvacsie a najviac navstevované, no napriek tomu sa cena pohybuje na trovni 1025 resp. 999
libier (Givemesport 2022). Naopak, popularne kluby akymi su Manchester City, Manchester
United a Liverpool, nastavili prijateI'nejSie ceny pre priaznivcov, pohybujice sa na Grovni 869

az 980 libier (Givemesport 2022).
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4.4.4 Zahranicni fanusikovia v Premier League

Pocet zahrani¢nych fantsikov a priaznivcov medzinarodného fantisikovského cestovného
ruchu ktori mieria na zapasy najvysSej stitaze v Spojenom kralovstve neustale stipa. V roku

2014 vzrastol uz na 800 000, ¢im prispelo do narodnej ekonomiky sumou 684 miliénov libier

vvvvv

vvvvv

Anglicko, aby sledovali zapas Premier League, tvorili obyvatelia irskej republiky, a to az
121 000 (theguardian 2023). Liga prilakala aj 93 000 turistov z Norska, 58 000 zo Svédska, 53
000 z USA a v neposlednom rade 43 000 turistov z Holandska (theguardian 2023).

Graf ¢.6 Pocet zahrani¢nych fanusikov Premier League v r. 2014 (vybrané krajiny)
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Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a TheGuardian (2023)

Celkovy ekonomicky zisk generovany zahranicnymi fantiSikmi sa pohyboval vo vyske
684 milionov libier a predstavoval tak 15 % narast v porovnani s Udajmi, ktoré prezentovala
Visit Britain z vyskumu, ktory sa uskuto¢nil v roku 2010 (theguardian 2023). V tom roku
Anglicko navstivilo z dovodu futbalového zapasu o 50 000 zahrani¢nych fanusikov viac.
Ekonomike Statu teda fanusikovsky cestovny ruch prospieva. Na druhej strane narastajice Cisla

zahrani¢nych navstevnikov, vyvolava u niektorych fanisikov obavy z rastu cien listkov.
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Podl'a podpredsedu Manchester United Seana Bonesa je dobré pre krajinu, ked do
ekonomiky pridu prostriedky od zahrani¢nych fanasikov, ale urCite je potrebné, aby kluby
odmenili dlhodobu lojalitu domécich priaznivcov.

Futbal v Anglicku zohrava dolezitd wlohu aj pri lakani navstevnikov do d’al$ich
kl'acovych destinacii mimo Sportovisk a v mnohych rdéznych regionoch. Je to vynikajuca
moznost’ pre miestne ekonomiky, zviditel'nit’ svoj region pre turistov zo zahrani¢ia a skvelé pre

futbal a cestovny ruch v Anglicku. (Taylor 2015)

4.4.5 Futbalové stadiony ako turisticka atrakcia

Mnohi turisti, ktori prichddzaju zo zahranicia za futbalom sa okrem daného futbalového
zapasu zacastnia aj roznych inych atrakcii, ktoré su k dispozicii v blizkosti. Cudia vzdy chceli
nahliadnut do zakulisia niektorych z najznamejSich Sportovych klubov v Anglicku. Na
Stadidnoch sa preto organizuju prehliadky so sprievodcom, kde okrem tradi¢nych atraktivnych
miest, akymi su striedacky, prezidentska 16za, press centrum a mnohé d’alSie, sa da vidiet’ aj na
klasickych prehliadkach bezne nedostupné miesta na ¢ele s kabinou domaceho timu.

Takmer v kazdom vel’kom meste je domov futbalového timu. Niektoré Stadiony sa tu
nachadzaju uz dlhé roky, zatial’ co mnohé d’alSie sa rychlo buduji. Pre mnoho fantiSikov su tieto
futbalové Stadiony druhym domovom a poskytuji mnozstvo zazitkov, ktoré si navstevnici

zapamaétaju a odnesu so sebou (footbalgroundmap 2022)

Medzi najnavstevovanejSie anglické Stadiony su uz tradi¢ne Old Trafford, domovsky
stanok timu Manchester United, kde v roku 2014 zaznamenali 109 000 medzinarodnych navstev
(Magowan 2015), a Emirates Stadium, ktory je domovom Arsenalu, kde takisto pri§lo na zapas
priblizne 109 000 fanusikov zo zahrani¢ia (Magowan 2015). Dalej medzi vel'mi oblibené
destinacie patri Stadion Anfield, ktory patri medzi najstarSie Stadiony v Anglicku a je
domovskym stankom timu Liverpool (graf 7). Na Anfield si v roku 2014 naslo cestu az 99 000
zahraniénych turistov (Magowan 2015). Stadiény Stamford Bridge, Wembley, nachadzajlce sa
v Londyne, takisto lakaju mnoho 'udi. (McCarthy 2015)
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Graf ¢.7 Zahrani¢énymi faniSikmi najviac navstevovanejsie futbalové stadiony v roku
2014
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Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a BBC (2015)

Old Trafford, je domovom pravdepodobne jedného z najvaésich futbalovych klubov na

svete a je jednym z najoblibenejSich miest, ktoré fanuSikovia futbalu navstevuja. Je

oznacovany aj ako ,,divadlo snov,,. Prave na tomto Stadione si fanusikovia okrem kvalitného

zapasu mozu dopriat’ aj atraktivnu prehliadku $tadiona spojend s velkou histériou klubu. Na

Old Trafforde sa da prejst’ cez tunel hraov, sadnut’ si do Satne svojich oblibenych hracov,

navstivitt VIP a tlaCovi miestnost’ a hlavne navstivitt mizeum Manchestru United, kde su

vystavené klubové trofeje a mnoho d’alSieho.
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4.5 Porovnanie Premier League s d’al§imi ligami v Eurdpe

Ako sme uz spominali vyssie, anglickd Premier League je v dne$nej dobe vd’aka velkému
po¢tu kvalitnych timov jedna z najsilnejSich Sportovych znaciek v Eurdpe (Statista 2022). Aj
ked’ jej hodnota v poslednom roku mierne poklesla z 8,7 mid. EUR v r. 2019 na 7,4 mld. EUR
v r. 2021 v eurépskom meradle neméa konkurenciu, a to ani medzi ostatnymi najpopularnej$imi

stitazami (graf 8).

Graf ¢.8 Hodnota znaciek najvacsich futbalovych lig v Europe
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Zdroj: vlastné spracovanie podl'a Statista (2022)

Prestiz znacky Premier League v Sportovom priemysle sa odvija od hodnoty jednotlivych
klubov, ktorych hodnota sa odvija od starostlivo zostavovanych muzstiev. VSetky sa mozu
pochvalit’ mimoriadne kvalithnymi hra¢mi, ktori prinasaju vel’kt medialnu pozornost’ a nasledne
aj neustale narastajuci pocet domacich a zahrani¢nych fantsikov. V beznej sezone maji kluby
Premier League viac ako pol milidona drzitelov sezonnych vstupeniek a najvyssi pocet
obsadenosti §tadiénov v celej Europe (Statista 2022). Spanielska La liga a nemecka Bundesliga
ani zd’aleka nedosahuja tak hodnotu a atraktivnost’, akou disponuje Premier League. V kazdej

z tychto lig je mensi pocet top klubov. V anglickej lige je ich jednoznac¢ne najviac, ¢o mozno
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povazovat’ za zasadny rozdielovy atribut, ktory zvySuje hodnotu klubov a tym aj celej ligy.
Napokon, prejavuje sa to aj Vv celkovych vynosoch jednotlivych najvysSich satazi, kde
v porovnani s Nemeckom, Spanielskom, Talianskom a Franctizskom jednozna¢ne dominuje

Anglicko, ktoré deklaruje vynosy na takmer dvojnasobnej drovni (graf 9).

Graf ¢.9 Vynosy futbalovych lig velkej patky v Eurdpe od sezony 2012/13 do 2021/22
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Zdroj: vlastné spracovanie podl'a Statista (2022)

Popularita a komerény uspech futbalovej Premier League ma tak na zaklade uvedeného,
vyznamny ekonomicky prinos pre Uzemie Anglicka. Zdroje ktoré generuje, slizia pre Siroka
Skalu komunitnych programov v celej krajine a prispievaju Kk posilinovaniu celosvetového

imidZu nie len Anglicka ale aj celého Spojeného kral'ovstva ako futbalovej vel'moci.

Od svojho vzniku v sezone 1992/93 Premier League a jej kluby dosiahli globalny dGspech.
V sezdéne 2019/20 bolo zastupenych vsetkych devit hlavnych regionov aspoil jednym klubom
Premier League. Sila narodnej znacky, ktorti pomaha vytvarat' futbal, sa prenasa aj na iné

odvetvia hospodarstva a prispieva tak k zvySovaniu povedomia o Anglicku vo svete.
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4.5.1 Fanusikovia Premier League na socialnych sietach

Socialne siete su v dnesnej dobe neustile na vzostupe a Sl neoddelitel'nou sucastou
nasho kazdodenného Zivota. Vlastnit' a spravovat’ uéet na niektorej z platforiem socialnych
médii je v dnesnom svete pre futbalové kluby nevyhnutnostou. Velké kluby si dokazu svojou
aktivitou na siet'ach zvySovat’ popularitu a rozsirovat’ svoju fanusikovskU zakladiu. Nie len
miliény fantsikov na Stadidnoch, ale aj sledovatelov na strankach socialnych sieti tak

prispievaju do klubovej pokladnice nemalou sumou.

Na ilustraciu rozdielov pocetnosti fantsikov jednotlivych klubov v piatich ligach Eurépy
sme vybrali socialnu siet’ Instagram, ktora patri k najrozsirenej$im v sledovanych krajinach.
Konkrétne sme porovnavali pocet sledovatel'ov v jednotlivych kluboch anglickej Premier

League, nemeckej Bundesliga, franctizskej Ligue 1, Spanielskej La Liga a talianskej Seria A.

Pri anglickej Premier League ma podl'a o¢akavania najviac fantasikov na Instagrame tim
Manchester United, ato konkrétne 61,5 miliona (Instagram 2023; graf 10). Medzi d’alSie
popularne stranky klubov na Instagrame patri Liverpool, ktory ma 41,9 miliona followerov.
V tesnom zavese treti v poradi je tim Manchester City, s po¢tom 40,9 miliona sledovatel'ov.
Medzi d’alSie vel'mi sledované kluby patria Chelsea 39,4mil., Arsenal 25,8mil., a Tottenham
15,2 mil. (Instagram 2023). D4 sa teda povedat’, ze vSetky najuspesnejSie a najpopularnejsie
Kluby v Anglickej stit'azi, maji nad 10mil. fanisikov na vybranej socialnej sieti. Je to sposobené
aj tym, ze pravidelne okrem domdacej sut’aze hravaja aj Europske pohare. Ostatnych 13 klubov

ma menej ako 8mil.sledovatel'ov, no na pomery ich klubu a mesta, je to stale na dobrej Grovni.
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Graf ¢.10 Pocet sledovatel'ov jednotlivych timov v Premier League na Instagrame v roku 2023
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Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a oficialnych instagramovych uctov Klubov (2023)

Bundesliga patri ku kvalitnym ligdm v Eurépe, avSak neméa tol’ko vyrovnanych timov
ako Premier League. Tim Bayern Mnichov dominuje v lige uz niekolko rokov a je
najpopularnejsi a takisto historicky najlepsi klub v historii nemeckej sttaze, a preto nie je
ziadnym prekvapenim, ze drzi prvenstvo pred Dortmundom v pocte instagramovych
priaznivcov (graf 11). Prave so spominanym Dortmundom su najvacsi rivali a dlhodobo si delia
prvé dve miesta v tabulke. Ostatné kluby v nemeckej Bundeslige nemaju takd popularitu na

socialnych sietach (graf 11).
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Graf ¢.11 Pocet sledovatel'ov jednotlivych timov nemeckej Bundesligy na Instagrame v r. 2023
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Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a oficialnych instagramovych uctov klubov (2023)

Rozdiel v pocte followerov klubov v ramci francuzskej Ligue 1 na Instagrame je znany
(graf 12). Najpopularnej$im timom franctzskej ligy je klub Paris Saint-Germain (PSG).
Futbalovy Klub sidliaci v Parizi ma az 70,2 mil. sledovatel'ov na socialnej sieti, aj z dovodu, Ze
kazdoro¢ne hrava eurdpske pohare a dokdze byt vaznym konkurentom pre timy z Premier
League. Ostatne Kluby z francuzskej ligy sa ani z d’aleka nepriblizuju takejto popularite a
kvalite. Marseille sa nachadza na 2. mieste pricom dosahuje len 2.9 mil. priaznivcov. Aj z tohto
dovodu je franctzska liga medzi fantiSikmi malo popularna a neatraktivna, pretoze trpi velkou

nevyrovnanostou medzi jednotlivymi timami.
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Graf ¢.12 Pocet sledovatel'ov jednotlivych timov francuzskej Ligue 1 na Instagrame v r. 2023
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Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a oficialnych instagramovych uctov klubov (2023)

Spanielska La Liga ma dva dominantné timy: Real Madrid a FC Barcelona. Tieto timy
st pre fanusikov to najlepSie, ¢o moézu sledovat’ v Spaniclskom futbale. PySia sa nielen
kvalitnym futbalom, ale aj vel'kou skupinou sledovatel'ov na Instagrame (graf 13). Timy Real
Madrid a FC Barcelona patria k absolutnej Spicke ¢o sa tyka Eurdpskeho futbalu, ¢i uz po¢tom
fanasikov, alebo atraktivnou hrou, ktoru pontkaju priaznivcom na $tadidne. Popularitu tychto
Klubov dokazuje aj prieskum na Instagrame, kde im patri 1. a 2.miesto medzi vSetkymi
Eurdpskymi klubmi naprie¢ ligami. Real Madrid dosahuje 135mil. sledovatel'ov a FC Barcelona
119mil (Instagram 2023). Na tretom mieste je tim taktiez z Madridu, konkrétne Atletico, ktoré
ma 15,4mil. priaznivcov (graf 13). Sledovanost’ d’al§ich klubov sa pohybuje na Grovni miliona

a menej followerov (Instagram 2023).
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Graf ¢.13 Pocet sledovatel'ov jednotlivych timov Spanielskej La Ligy na Instagrame v r. 2023
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Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a oficialnych instagramovych uétov klubov (2023)

Talianska Seria A patri oproti nemeckej a francuzskej lige k vyrovnanejSim Vv pocte
fanusSikov na Instagrame medzi jednotlivymi vel’koklubmi, avSak je tam vidite'ny rozdiel medzi
najvacsim klubom Juventusom a zvyskom klubov (graf 14). Na 1.mieste v sledovanosti je podl'a
oCakavania tim Juventus, ktory ma 57,7mil. sledovatel'ov na socialnej sieti (Instagram 2023).
Na 2. a 3. mieste su timy, ktoré sa nachadzaju v Talianskom meste Milano, a dokonca ich
domovskym stankom je ten isty $tadion San Siro. Su to AC Milano a Inter Milano. Dosahuju
sledovanost’ 13,3 a 9 milionov Instagramovych priaznivcov. Timy ako AS Rim a Neapol by si
jednoznacéne zaslizili vacsiu medidlnu pozornost’ od fanusikov, nakolko maju len 5,6mil.

a 4mil. sledovatel'ov (Instagram 2023.
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Graf ¢.14 Pocet sledovatel'ov jednotlivych timov talianskej Serie A na Instagrame v r. 2023
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Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a oficialnych instagramovych uctov klubov (2023)

Nas prieskum sledovatelov jednotlivych klubov najlepSich lig Europy na jednej
Z najsledovanejSich socialnych sieti Instagram ukazal, Zze Premier League vyrazne dominuje nad
ostatnymi ligami v poc¢te priaznivcov. Jednotlivé timy PL maju pomerne vyrovnany pocet
sledovatel'ov (bez vyraznejSich odchylok) v objeme viac ako 7 milibnov priaznivcov na
socialnej sieti Instagram v sledovanom obdobi (v r. 2023). Liga tym ziskava aj najvacsi dosah
a priestor v médiach. Pri vdéSine lig si mozeme vSimnut, Ze vyrazne dominuje v pocte

sledovatel'ov jeden alebo maximalne dva timy.

46



4.5.2 Prijmy z vysielacich prav

Prijem z vysielania vo futbale je suma penazi, ktort futbalovej federacii a nasledne
klubom platia jej partneri, zastupujuci televizne siete alebo online platformy za vysielania
a prenosy zo zapasov (Sakr 2023). Tieto spolo¢nosti si tak kupuji pravo zobrazovat' alebo

pokryvat’ ur¢ité mnozstvo zapasov (Sakr 2023).

Prijmy z vysielania Premier League v sezone 2021/22 su vyssie ako prijmy z nemeckej
Bundesligy a Spanielskej La Ligy dohromady (graf 15). Aj to sved¢i o obrovskej popularite
a zaujme, ktorou disponuje anglicka liga. Zatial’ co Premier League dosiahla prijmy z vysielania
na arovni 3,51 miliardy eur, tak d’alsie dve populédrne ligy dosiahli trzby 2,049 miliardy eur
(Bundesliga) a 1,46 miliardy eur (La Liga; wegrynenterprises 2023).

Graf ¢.15 Najlepsie ligy Eur6épy podl'a prijmov z vysielacich prav v sezéne 2021/2022
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Zdroj: vlastné spracovanie podl'a wegrynenterprises (2023)

Tato dominancia Premier League v prijmoch z vysielania vsak nie je vObec
novinkou. Premier League je uz niekol’ko rokov najlepsie zarabajucou ligou v Europe (wegENT
2022). Tieto najnovsie spravy vsak pod¢iarkuju obrovsku priepast’ medzi najvyssou eurdpskou

futbalovou ligou a vSetkymi ostatnymi.
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Délezitym faktorom, ktory prispieva k Uspechu Premier League, sU vasnivi
fanusikovia. Futbal je hlboko zakoreneny v anglickej kultdre atimy v Anglicku maju
najhorlivejsich priaznivcov na svete. Téato vasen je evidentnd ¢i uz priamo na Stadionoch pocas
zapasu, kde fanusikovia spievaju a skanduji pocas hry, a vytvaraja burliva atmosféru, alebo aj
v online svete, kde ¢asto vyvolavaju silné diskusie a debaty o svojich obl'ibenych timoch. Této
vasen sa tak premietla do vysokej sledovanosti pre vysielatel'ov, pretoze fanusikovia po celom
svete si naladili hru svojich obl'ibenych timov (wegENT 2022).

Dalsim kla¢ovym faktorom, ktory zvySuje zaujem vysielatelov, je kvalita
predvadzaného futbalu. Je zndme, ze Premier League je domovom niektorych z najlepsich
hraov na svete a tato troven staze je evidentna v kazdom zapase. To pritahuje divakov z
celého sveta, ktori chcd vidiet' kvalitny futbal a mnozstvo akcie, ¢i uz nazivo, alebo
prostrednictvom vysielania. Napokon, Uspech Premier League pri vytvarani prijmov
z vysielacich prav je do zna¢nej miery spésobeny jej globalnou pritazlivostou (WegENT 2022).

Globalny zaujem o Premier League vsak aj nad’alej rastie. V sezone 2019/20 celosvetova
sledovanost’ (3,2 miliardy I'udi) bola dvojnasobne vyssia ako v pripade Ligy majstrov UEFA
(wegENT 2022). Liga ma oddanti globalnu fanusikovska zakladiu, ktora je motorom jej
komer¢ného uspechu, a to najmid prostrednictvom prijmov z vysielania a sponzorstva.

Medzinarodné vysielanie Premier League 2019/20 dosiahli prijmy vo vyske 1,4 miliardy libier,

vvvvv
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Zaver

V zavere¢nej praci sme skimali fantasikovsky cestovny ruch so zameranim na futbalové
podujatia. Ako priklad turistickej destinacie sme si zvolili najvyssiu anglicka futbalova sut'az
Premier League. Futbal v Anglicku je dlhodobo $portom ¢islo 1 a prispieva K tvorbe znacky
jednotlivych miest, v ktorych posobi klub v najvyssej sut'azi. Premier League je vo vSeobecnosti
obrovskym ldkadlom pre I'udi, ktori pricestuju s o¢akavaniami zazit' neopakovatelny zazitok zo

samotného zapasu sprevadzany skvelou atmosférou.

V teoretickej Casti prace sme vsllade scielom prace spracovali prehlad stavu
rozpracovanie problematiky pomocou dostupnej domacej a zahrani¢nej literatary. Vymedzili
cestovny ruch a sustredili sme sa predovSetkym na Sportovy a fantisikovsky cestovny ruch so

zameranim na futbal.

V empirickej Casti prace sme naplnili ciel’ preskimat fanusikovsky cestovny ruch
v ramci anglickej Premier League a porovnali navstevnost’ s top pét’ ligami v Europe. Hypotézu,
ze Manchester United ma dlhodobo najvacsi priemerny pocet nadvstevnikov na Stadidne pocas
sezony vo vybranych kluboch sme potvrdili na zaklade ziskanych sekundarnych dat o
priemernom pocte navstevnikov (graf 2,3). Konkrétne sme porovnavali priemerny pocet
fanusikov vybranych klubov v prvych piatich a poslednych piatich sezonach Premier League.
Prvenstvo Vv pocte navstevnikov stale patri jednému z najpopularnejsSich klubov v Eurdpe,
Manchestru United. Vynimku tvori len vobec prva sezona zalozenia PL 1992/93 a sezona
2020/21, ktora vSak bola vyrazne postihnuta pandémiou a Udaje zo sezony su skreslené, nakol’ko

fanuSikovia mali zakdzany vstup na Stadiony.

Predpoklad, ze najnavstevovanej$im Stadionom zahrani¢énymi fantsikmi je Old Trafford
sme potvrdili ale len ¢iasto¢ne. O prva priecku sa totiz deli spolu s domovskym stdnkom
Arsenalu Londyn, Stadibnom Emirates (graf 6). Vyrazne k tomu prispieva aj fakt, Ze prave na
tychto Stadidnoch si fantasikovia okrem kvalitného zapasu mézu dopriat’ aj atraktivnu prehliadku
Stadiona spojent s velkou historiou klubov. Majii neuveritel'ni atmosféru a nddych hrdosti a

preto sa niet ¢o cudovat’, Ze prildkali najviac priaznivcov.

Dalej sme predpokladali, ze hodnota znadky Premier League je vyrazne vyssia oproti

inym ligam v Eurdpe. Pre porovnavanie Premier League s popularnymi ligami, ktorymi boli La
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Liga, Bundesliga, Seria A ¢i Ligue 1 sme vyuzili ziskané sekundarne data. Tretia hypotéza bola
jednozna¢ne potvrdena (graf 8) vzhl'adom na to, Ze v Premier League pdsobi vel’a vyrovnanych
Klubov. Liga sa tak stala atraktivnou medzi fantisikmi a jednotlivé zapasy medialne zaujimave
natol’ko, Ze jednotlivé vysielacie spolo¢nosti maji neustale zaujem o kupu vysielacich prav,
ktoré im zarucuju vysoku sledovanost’ ako ostatné ligy. To sved¢i o vysokej hodnote znacky
ligy.

Posledna hypotéza, ktorll sme overovali predpokladala, Ze kluby v Premier League maju
na socialnej sieti Instagram najviac fanusikov v porovnani s inymi ligami. Hypotézu sme
overovali na zéklade vlastného prieskumu na tejto sieti. V mnozZstve sledovatel’'ov sice dominuju
Spanielske kluby Real Madrid a FC Barcelona, av§ak Premier League t'azi najma z vyrovnanosti
a kvality viacerych timov, ¢o dokazuje aj prieskum v pocte sledovatel'ov. Mézeme si v§imnut,
ze najlepsie kluby v Premier League nemaju sice najviac priaznivcov spomedzi vSetkych timov

Vv Europe, ale jednozna¢ne maji najvyrovnanejsi pocet followerov (graf 10,11,12,13,14).

Zaverom modzeme konstatovat’, Ze prinosy fanuSikovského cestovného ruchu pre rozvoj
Uzemia su v pripade anglickej Premier League priame aj nepriame. Priame spocivaji v
celkovych vynosoch jednotlivych najvyssich sutazi (graf 9) a nepriame spocivajice v prinosoch
zo silnej znacky, jednej z najsilnejSich Sportovych znaciek v Eurdpe. Jej hodnota v r. 2021 bola
odhadnuta na 7,4 mld. EUR (graf 8).

Previazanost $portu a cestovného ruchu je dnes vo svete beznym javom. Sportova
infrastruktura uz ddvno neslizi len pre miestnych obyvatel'ov, ale je vyuzivana aj pre rozne

podujatia, ktoré lakaju turistov.

Nie je tomu inak ani v pripade futbalu. Moderné futbalové Stadiony dnes uz nie su len
nevyhnutnym predpokladom pre organizovanie atraktivnych medzinarodnych sttazi, ale aj
samé o sebe su lakadlom pre turistov, dokonca aj pre tych, ktori nie st fanaSikmi tejto
najpopularnejSicho kolektivneho Sportu na svete. Nase skimanie lokalizacie a vybavenia
futbalovych stadionov v Premier League (obrazok 2) posluZzilo na vytvorenie prehl’'adnej online
mapy s ich lokaliz&ciou a popisom, ktoreé je vyuziteI'né pre potreby cestovného ruchu. Podporuje
to aj fakt, Ze vacSina z nich je domovskym stankom najbohatsich a aj najpopularnejsich klubov
sidliacich v Londyne, Liverpoole a Manchestri (obrazok 3), ¢o st su¢asne atraktivne miesta aj

pre iné formy cestovného ruchu.
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Fanusikovsky cestovny ruch, spolu s inymi formami mestského cestovného ruchu
umoznujicimi vyuzivanie futbalovych Stadionov aj pre iné ucely sa tak do budticna javi ako

vel'mi perspektivne.
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