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V ekonomickom Zivotc a v poskytovani t er.'.r-

a n6sledne v region6lnom rozvoji od nepamiiti zoh:;"
a obce. Hospod6rsky rast Slovenskej republikl r..
scl.ropnosti miest a obci vytvorit' na micstnej iror:r
prostredie. Existencia silndho, dobre fungutu.. -

r,podrnienkach trhovdho hospod6rstva d6leZit6 z r i;c:
strane umoZiuje jednotlivcovi, ako aj r6znym zc:-
uplatiovani svojich predstrlv spolodensk6ho blaha. pr:
spolodnost'. Na druhej strane sa podiel'a na up.', i
a doplia funkcie trhovdho hospod6rstva. Miestne p..

musia dosiahnut' konsenzus, pokial' ide o Ziaducu .'i.,

mesta, resp. obce a spolupracovat' na jej dosiahnuti. \
tfchto ciel'ov je aj implement6cia marketingu v riade:.
sa javi ako nevyhnutny n6stroj najmii v proslredl
dynamicky meni a je plnd konkurendnych sil a z6uinr,.'.

Vd'aka koncentriicii ekonomickych, socialnr'.
predstaluji mest6 a obce aj priestor pre tvorbu a i;:'.:
pristupov. Koncept inteligentnych miest a obci sa z::
modemych informadnych technol6gii na ovplr r:.
obyvatelov. Aplik6ciou tohto konceptu dochaczr
marketingov6ho riadenia sarnospr6vnych subjektoi. \l
nezastupitelnil funkciu usmeriovania rozvoja prLs-.r

11 uZitie marketingovlich pristupov aj tu pom6ha k zo:
teito funkcie. To si v5ak vyZaduje lychoviivat' odbor:.i
samospr6vy. Marketing je uZitodnf pre kazdt r,:,
podstatou je systematicky skrimat' aanalyzotat F.::
skupin. Priamo vedie kzlep5ovaniu poskytoranrr-
podnikatel'ov, investorov, niivStevnikov a turistor .

V1'soko3kolsk6 udebnica, formou aktuSlneho :t.-
r'1'rnedzenie podstaty rnarketingu miest a oi.r.
marketingovych aktivit a niistrojov sltZiacich na ze--,.
miestnej samospr6vy vo vztahu k jednotlir, m trh.-'.-.:
obsah udebn6ho textu vychddzajt zo zahranli:..
z poznatkov praxe. Udebnica je urden6 nielen i:-.'::
E.konomickej univerzity vBratislave, ale srojich -.:
zamestnancami miestnej samospr6vy a Sirokou oib:r


