12. 4. 2021 Ako reklama pésobi na spotrebitelské spravanie

Ako reklama posobi na spotrebitelske
spravanie

Ahojte, volam sa Natalia Ko¢nerova a studujem v poslednom ro¢niku na Ekonomicke;j
univerzite na Obchodnej fakulte, studijny program Marketingovy a obchodny manazment.
Chcela by som Vas poprosit o vyplnenie tohto dotaznika. Vase odpovede budi anonymné
a vyuzijem ich len na ic¢ely mojej diplomovej prace. Vopred vam vSetkym d'akujem

* Povinné

1. Kde sa najcastejSie stretavate s reklamou? *

mozete vybrat viacero odpovedi
Zaciarknite vsetky vyhovujuce moznosti.

V televizii

v radiu

v Casopise/novinach

na internete

na socidlnych sietach

vonkajsia reklama (billboardy, plagaty)

na propagacnych predmetoch (tasky, perd, tricka...)
Iné:

2. Ak sledujete televizny program, tak Vas reklama v jeho priebehu zvycajne: *
Oznacte iba jednu elipsu.
rusi
nerusi

nevnimam ju

nesledujem televiziu

https://docs.google.com/forms/d/1qgWuQiM_CywSfzZTQ5a91FY3z5CeQ-aFf_fOXNGuTeMw/edit 1/8
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3. Co by mala mat "spravna reklama" aby Vas oslovila? (Prirad'te dolezitost
jednotlivym faktorom) *

V kazdom riadku oznacte iba jednu elipsu.

velmi . ani dolezité, ani . ... VvObecnie

... dolezité A v neddlezité . ..,

dolezité nedolezité je dolezité
originalitu O O O O O
vtip O @) O O -
pribeh O O O O O
emécie O O O O O
déveryhodnost @ @) D D )
lahku
zapamatatelnost O O O O O
umeleckd hodnotu @ @) O D D)
jednoduchost, O O ® O O

nevtieravost

https://docs.google.com/forms/d/1qgWuQiM_CywSfzZTQ5a91FY3z5CeQ-aFf_fOXNGuTeMw/edit 2/8



12. 4. 2021 Ako reklama pésobi na spotrebitelské spravanie

4. Co by mala mat "spravna reklama" aby Vas oslovila? (Priradte dolezitost
jednotlivym faktorom) *

V kazdom riadku oznacte iba jednu elipsu.

velmi . ani dolezité, ani . ... VvObecnie

... dolezité A v neddlezité . ..,

dolezité nedolezité je dolezité
originalitu O O O O O
vtip O @) O O -
pribeh O O O O O
emécie O O O O O
déveryhodnost @ @) D D )
lahku
zapamatatelnost O O O O O
umeleckd hodnotu @ @) O D D)
jednoduchost, O O ® O O

nevtieravost

5. Ovplyvnuje Vas reklama v ndkupe produktov? *

Oznacte iba jednu elipsu.

() jednoznaéne &no
() v uréitej miere ano
() zélezi od danej reklamy, produktu, situacie

C) viacmenej nie

() nikdy sa nerozhodujem na zaklade reklamy

C )Iné
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6. Verite reklame? *
Oznacte iba jednu elipsu.

jednoznacne ano

zdalezi od druhu informacii a o aky produkt sa jedna
nie, snazia sa len predat produkt / sluzbu

neviem

Iné:

7. Co podla Vas spdsobuje, ze [udia veria reklame? *

mozete vybrat viacero odpovedi
Zaciarknite vsetky vyhovujice moznosti.

dobré grafické spracovanie

dobra vizualizacia a hudba

produkt predvadza zndma osobnost
prezradza vela informacii o produkte / sluzbe
neviem

Iné:

8. Co podla Vas spdsobuije to, ze ludia neveria reklame?

nepovinné

9. Ktora reklama Vas zaujme viac? *

Oznacte iba jednu elipsu.

celosvetova reklama, zamerana na globdlny trh (napr. Coca Cola)

tuzemska reklama, zamerana na CR-SR trh (napr. Kofola, Dedoles)

https://docs.google.com/forms/d/1qgWuQiM_CywSfzZTQ5a91FY3z5CeQ-aFf_fOXNGuTeMw/edit 4/8
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10. Na ktorych socialnych sietach Vas najcastejSie oslovi reklama? *

mézete vybrat viacero odpovedi
Zaciarknite vsetky vyhovujuce moznosti.

Facebook

Youtube

Instagram

Spotify

Twitter

nepouzivam socidlne siete

Iné:

Preskocit na 11. otéazku

11.  Kupili ste si niekedy produkt, ktory propagovala Vami oblubena osobnost? (

spevak, herec, youtuber,... ) *
Oznacte iba jednu elipsu.

Ano

Nie

Nepamatam si

12. Ak ano, aky/é produkt/y ste si kupili? *

mozete vybrat viacero odpovedi
Zaciarknite vsetky vyhovujuce moznosti.

kozmetiku
oblecenie
elektroniku
potraviny
vyzivové doplnky
nekupil/a som

Iné:

https://docs.google.com/forms/d/1qgWuQiM_CywSfzZTQ5a91FY3z5CeQ-aFf_fOXNGuTeMw/edit
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13. Do akej miery Vas ovplyviuju reklamy na socialnych sietach (Facebook,
Intagram, YouTube, Spotify, Twitter ainé ...)?

Pod pojmom ovplyviiovat je myslené, ¢i ste si vd'aka tymto reklamam kupili produkty / sluzbu alebo ste
si zacali hladat informacie o danom produkte / sluzbe. Pokial nepouZzivate socidlne siete, otazku
nevypliajte.

Oznacte iba jednu elipsu.

velmi ovplyvnuje vébec neovplyvnuje

14. Do akej miery Vas ovplyvnuju reklamy v TV, v casopisoch, na billbordoch a v
dopravnych prostriedkoch *

Oznacte iba jednu elipsu.

vel'mi ovplyvnuje vobec neovplyvnuje

15. Kupili ste si dany produkt, ktory Vas zaujal v reklame? *

Réta sa sem aj, ked' vidite v reklame napr. na Lidl zlacneny tovar a idete si ho kupit do Lidla, pretoze ste
to videli v reklame

Oznacte iba jednu elipsu.
Ano

Nie

16. Ak ano, preco ste sa rozhodli si ho kupit?

nepovinné

https://docs.google.com/forms/d/1qgWuQiM_CywSfzZTQ5a91FY3z5CeQ-aFf_fOXNGuTeMw/edit 6/8
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17. Aku Cast penazi v priemere miniete za jeden nakup veci, ktoré ste videli v
reklame? *

Rata sa sem aj, ked vidite v reklame napr. na Lidl zlacneny tovar a idete si ho kupit do Lidla, pretoze ste
to videli v reklame

Oznacte iba jednu elipsu.
menej ako 20 €
21€-50 €
51€-100 €

100 € a viac

Iné:

18. Pohlavie *

Oznacte iba jednu elipsu.

19. Vek*
Oznacte iba jednu elipsu.

16 - 24 rokov
25 - 39 rokov
40 - 55 rokov
56 a viac rokov

Iné:

https://docs.google.com/forms/d/1qgWuQiM_CywSfzZTQ5a91FY3z5CeQ-aFf_fOXNGuTeMw/edit 7/8
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20. Vase mesacné prijmy (v Cistom) *
Oznacte iba jednu elipsu.

do 500 €

500 €-1 000 €
1000€-1500¢
nad 1 500 €

21. Povolanie *
Oznacte iba jednu elipsu.

Pracujuci Student

Nepracujuci student

Pracujuci

Déchodca

Nezamestnany
Materska/rodicovska dovolenka

Iné:

Tento obsah nie je vytvoreny ani schvaleny spolo¢nostou Google.
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