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ABSTRAKT

MIHALCIKOVA, Lucia: Vidiecky cestovny ruch a agroturizmus ako rozvojovy potenciél
obce. Ekonomicka univerzita v Bratislave. Obchodna fakulta; Katedra cestovného ruchu.
Veduci zavere¢nej prace: doc. PhDr. Ing. Mgr. Ladislav Mura, PhD., MSc.- Bratislava: OF
EU, 2023, 61s.

ZavereCna praca je vypracovana na tému: Vidiecky cestovny ruch a agroturizmus ako
rozvojovy potencidl obce. Cielom zaverecnej prace bolo preskimat moznosti rozvoja
vidieckeho cestovného ruchu v obci Pukanec a zaroven zistit, aky potencidl ma obec
v cestovnom ruchu aako ho moéze vyuzit na prilakanie navStevnikov a na zvySenie
atraktivity obce. Dolezité bolo vysvetlenie pojmov ako cestovny ruch, vidiecky cestovny
ruch a agroturizmus. Taktiez podstatné bolo vymedzenie tzemia samotnej obce Pukanec.
Praca ma pat’ kapitol. Obsahuje tri schémy, dva obrazky a dvadsatpat’ grafov. V prvej
kapitole sme charakterizovali pojmy tykajice sa cestovného ruchu, vidieckeho cestovného
ruchu a agroturizmu. V kapitole Vysledky prace a diskusia sme charakterizovali obec
Pukanec, jeho zvyky, tradicie a kulturu. Taktiez sme v tejto kapitole vyhodnotili dva
dotazniky a rozhovor. V zavere prace je snaha poskytnit’ konkrétne navrhy a odporti¢ania
obci Pukanec na zlepSenie jej vidieckeho cestovného ruchu. V préci boli navrhnuté navrhy,
ako zlepsit’ propagaciu obce, organizovat’ nové podujatia a rozsirit’ spolupracu s miestnymi
podnikatel'mi a okolitymi obcami. VyuZitie vidieckeho cestovného ruchu moéze mat’ pre
obec Pukanec vyznamné hospodarske a ekonomické vyhody, preto je potrebné tuto oblast’

neustale rozvijat’ a podporovat’.
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ABSTRACT

MIHALCIKOVA, Lucia: Rural tourism and agrotourism as a development potential of the
village. University of Economics in Bratislava. Faculty of Commerce; Department of
Services and Tourism. Supervisor: doc. PhDr. Ing. Mgr. Ladislav Mura, PhD., MSc.
Bratislava: OF EU, 2023, 61p.

The thesis is focused on the topic of rural tourism and agrotourism as a development
potential of the village of Pukanec. The aim of the thesis was to explore the possibilities of
rural tourism development in the village of Pukanec and to determine the potential of the
village in tourism and how it can be utilized to attract visitors and increase the attractiveness
of the village. It was important to explain the terms of tourism, rural tourism and
agrotourism, as well as to define the territory of the village of Pukanec. The thesis consists
of five chapters and includes three schemes, two pictures and twenty-five graphs. In the first
chapter, we characterized the concepts related to tourism, rural tourism and agrotourism. In
the chapter on Results and discussion, we characterized the village of Pukanec, its customs,
traditions and culture. We also evaluated two questionnaires and conducted an interview.
The thesis concludes with concrete proposals and recommendations for the village of
Pukanec to improve its rural tourism. We proposed suggestions for improving the promotion
of the village, organizing new events and expanding cooperation with local businesses and
neighboring villages. The use of rural tourism can have significant economic benefits for the

village of Pukanec. Therefore, i tis necessary to continuosly develop and support this are.

Keywords:

tourism, rural tourism, agrotourism, tourism assessment, village of Pukanec
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Uvod

Cestovny ruch je pre krajinu vel'kym prinosom. M4 obrovsky vplyv na tvorbu hrubého
domaéceho produktu, ma vplyv na prijmy Statneho rozpoctu a rozpoctu regionov, ale najma
uspokojuje rozne potreby l'udi a zabezpecuje odpocinok v roznych formach. Zaroven dava

moznost’ spoznavania novych kultir, tradicii a historie.

Vidiecky turizmus a agroturizmus su formy cestovného ruchu, ktoré prinasaju navstevnikom
jedine¢ny zazitok z pobytu v prirodzenom anerusenom vidieckom prostredi. Okrem
oddychu a relaxacie, tieto formy turizmu ponukaji aj moznost’ spoznat’ miestne kultary,
tradicie a historiu. Taktiez pre obce a regiony predstavuju dolezity faktor v ekonomickom

rozvoji a tvorbe pracovnych miest.

Vidiecky turizmus zahffia pobyt vo vidieckom prostredi. Ide o aktivity spojené s prirodou
a celkového vyuzitia vidieckeho prostredia, ktoré méa néavStevnikom poskytnit’ oddych
a zrelaxovanie. Vidiek sa vyznacuje malymi sidlami, s nizkou hustotou obyvatel’stva, bohaté

na kultaru a tradicie.

Agroturizmus tvori zna¢nu Cast’ vidieckeho turizmu. Vyuziva vidiecke, neurbanizované
prostredie. Agrotuzimus sa venuje viac pol'nohospodarskemu odvetviu. Prinasa pre obce,
regiony a pol'nohospodarske subjekty velky vyznam. Vytvara podmienky pre hospodarenie,
je vyznamnym zdrojom prijmov, vytvara nové pracovné prilezZitosti a vytvara financné

zdroje pre obce a tym zvySuje aj prijmy obyvatel'ov.

Vidiecky cestovny ruch a agroturizmus su v sucasnosti populdrne formy turizmu, ktoré
mozu prispiet’ k rozvoju regionov, obci a ich vidieckych oblasti. Jednym z regionov, kde sa

takyto cestovny ruch rozvija je region Tekov. Z tohto regiénu sme si vybrali obec Pukanec.

Pukanec, znamy ako byvalé banské mesto, sa vyznacCuje s mnozstvom zvykov, tradicii
a kultary. LeZi v Honte na juznych svahoch Stiavnickych vrchov. Pukanec sa pysi svojimi
tradiciami, ako je hrnCiarstvo a debnarstvo. TaktieZ sa vyznacCuje svojim kradsnym

prostredim, hlavne vinohradmi, vinicami a najvyssie poloZenymi 'ochmi na Slovensku.

Hlavnym cielom naSej prace je zhodnotenie vidieckeho cestovného ruchu z pohladu
rozvojového potencidlu obce Pukanec. V praci zhodnotime kvalitu vidieckeho cestovného
ruchu danej obce a d’alej navrhneme iné a nové rieSenia, ktoré by mohli tato obec zviditelnit’

a priniest’ niekol'’ko novych navstevnikov.



1 Sucasny stav problematiky doma a v zahranici

1.1 Cestovny ruch a jeho charakteristika

Definicie o cestovnom ruchu od jednotlivych autorov sa od seba az tak neliSia. V kazdej
definicii autor zdoraziuje, ze cestovny ruch sa ponima prioritne ako systém sluzieb, ktoré
suvisia hlavne s uspokojovanim zékladnych potrieb a taktiez ide o pobyt 0s6b mimo miesta

trvalého bydliska. Uvedieme niekol'’ko definicii od autorov.

Cestovny ruch, povazovany za zlozity globalny fenomén, je skimany niekol’kymi vednymi
disciplinami. V pociatkoch i§lo najma o empirické opisovanie tohto javu. Aj napriek svojmu
zlozitému a interdisciplindrnemu charakteru, cestovny ruch mé vzdy v strede svojho zdujmu
¢loveka a spolu s nim aj uspokojovanie jeho $pecifickych potrieb mimo miesta byvania

(Ghgik, 2010).

Walton (2023) piSe, Ze cestovny ruch sa zacal rozvijat’ v zapadnej Eurdpe uz v 17. storoci,
hoci predchodcov mal uz v klasickom staroveku. Charakterizuje cestovny ruch ako proces

a ¢innost’, kde sa travi ¢as mimo domova s cielom zabavy, rekreéacie a oddychu.

Kovatova (2017) vo svojej knihe opisuje cestovny ruch ako vel'mi dolezity faktor
hospodarstva kazdej krajiny, ktory sa vyraznou mierou podiela na ekonomike,

zamestnanosti a rozvoji krajiny.

Mariot (2014) pise, Ze cestovny ruch sa vyskytuje v réznych podobach. Sluzby cestovného
ruchu moézu mat’ odlinu dizku trvania a taktieZ aj rozne motivy. Ugastnici s roznych
vekovych 1socialnych skupin, narodnosti a kultur. Taktiez vyZaduje aj rézne financ¢né

naklady.

Babinsky (2012) definuje cestovny ruch ako otvoreny a dynamicky sa vyvijajaci systém.
Taktiez cestovny ruch chape, ako subor Cinnosti, ktoré si zamerané na uspokojovanie
potrieb, ktoré stivisia najmé s cestovanim zvycajne vo vol'nom ¢ase za ucelom odpocinku,

Sportového a kultirneho vyZitia, s pobytom os6b mimo miesta trvalého bydliska.

Dalej spomina, Ze navstevnik cestovného ruchu je subjektom, ktory je spotrebitelom
produktov cestovného ruchu a zaroven aj nositel'om dopytu. Za navstevnika povazuje vSetky
osoby, ktoré pocas svojho pobytu vo vol'nom ¢ase, uspokojuje svoje potreby, mimo svojho

trvalého bydliska.



Cestovanie

Trvalé bydlisko Prechodné bydlisko

(ucel)
Navstevnik- subjekt R Objekt cestovného
cestovného ruchu (nositel g ruchu/cielové miesto (nositel
dopytu) < ponuky)

Efekt cestovného ruchu

Schéma 1: Zakladné vzt'ahy v cestovnom ruchu (Guéik, 2010)

Definicia cestovného ruchu podl'a Novackej (2011) znie nasledovne: ,,Cestovny ruch tvori
subor aktivit v urcitom prostredi, ktoré uspokojuju potreby ludi suvisiace s cestovanim mimo
ich trvalého bydliska, bez rozdielu, ¢i dovodu tohto cestovania je oddych alebo nepravidelnd

povinnost*.

Mikusékova (2010) definuje cestovny ruch ako nevyrobné odvetvie, kde hlavnym cielom je

uspokojit’ potreby Cloveka. Zaroveii sa podiel'a na zvySovani Zivotnej irovne.

TaktieZ piSe otom, Ze tuzba cloveka spoznavat' historické, kultirne alebo prirodné
bohatstvo, ma vel’ky vplyv na rozvoji cestovného ruchu. Naroky a potreby navstevnikov
stale rast, Co sa odraza aj v kvalite stravovacich, ubytovacich a d’alSich inych doplnkovych
sluzieb. Vyznam cestovného ruchu je pre nasledne rozvijajuce sa odvetvia, ako je napriklad
doprava, stavebnictvo, obchod asluzby, vel'mi ddlezity a taktiez vytvara mnoZstvo

pracovnych miest.

Niektoré zahrani¢né Studia uvadzaju vplyv cestovného ruchu na viac ako 20 hospodarskych
odvetvi. Aj preto mdézeme tvrdit, ze cestovny ruch sa radi na prvé miesto vo vytvarani

pracovnych prileZitosti.

K zakladnym znakom cestovného ruchu patria (Gucik, 2010):
-cestovanie a doCasny pobyt os6b mimo miesta ich trvalé¢ho bydliska,
-zvycajne vo vol'nom case,

-uspokojovat’ Specifické potreby,

-ziskat’ 0zitok z danej aktivity alebo sluzby.



Cestovny ruch vplyva aj na niektoré sektory narodného hospodarstva. A to priamymi

a nepriamymi vplyvmi.

Priamo vplyva na (Novacka 2011):

-bankov¢ a pefiazné institucie,

-cestovné a turistické informacné kancelarie, stravovacie a ubytovacie zariadenia,
-suveniry, mapy, spomienkové predmety,

-zelezni¢nu, autobusovu a letecku dopravu, taxisluzby,

-zébavné parky, Sportové zariadenia,

-kultarne pamiatky, turistické aktivity, miizea a divadla...

Nepriamo vplyva na:

-poradenstvo, kulturu a vzdelavanie,

-platené sluzby obyvatel'stvu, predajnu siet’,

-komunikac¢nu siet,

-vyrobu dopravnych prostriedkov, vyrobu Sportovych potrieb, stavebny priemysel,
-poI'nohospodarstvo,

-vyrobu potravin a napojov, odevny priemysel..

Z hladiska ekonomického, ide v cestovnom ruchu o formu spotreby. Pre fiu st

charakteristické, ze:
a) ide 0 ucelné vyuzivanie vol'ného ¢asu s vynimkou pracovnych ciest,

b) uspokojuju sa fou Specifické potreby, napr. Sportové a kulturne vyzitie, poznavanie,

odpocinok, zébava, rozptylenie, spolo¢enska komunikicia,
C) cestovanie a pobyt mimo miesta trvalého bydliska,
d) navstevnik (alebo aj zakaznik), ziskava uzitkovy efekt, komplexny zazitok,

V odbornych literatrach sa stretdvame aj s inymi pojmami, ktoré vyjadruji a opisuji
cestovny ruch. Ako napriklad turistika, rekreacia, zotavenie a d’alSie. Nepokladame ich za

synonyma cestovného ruchu, aj ked’ sa vykonavaju vo vol'nom ¢ase a mimo miesta trvalého



bydliska. Jednym zo zékladnych druhov cestovného ruchu je rekredcia. Turistika je
stCastou Sportového cestovného ruchu (horskad turistika, pesia turistika). VSetky ¢innosti,
ktoré su vykonavané vo volnom case a su spojené so zmenou stereotypu, napr. prace
v zahradke a zaroven vSetky aktivity, ktoré stivisia s odstranenim tinavy cloveka predstavuje

zotavenie.

Z makroekonomického hl'adiska su tieto prinosy cestovného ruchu:
-tvoria prijmy $tatneho rozpoctu,

-maju vplyv na prijmy rozpoctov regionov,

-priaznivo ovplyviiuje zamestnanost’,

-pozitivne ovplyviiuju investiéné aktivity,

-podiel’a sa na tvorbe hrubého domaceho produktu (Gucik, 2010).

Cestovny ruch uspokojuje roézne potreby l'udi, zabezpecuje formu vhodného odpocinku,
taktiez aj aktivneho odpocinku, napr. cykloturistika, peSia turistika, plavanie a pod., ktoré
maju pre udrzanie nasho zdravia vel'ky vyznam. Zaroveil prina$a poznanie novych a inych
kultar a zvykov, roznych historickych pamiatok a prirodnych kras. Cestovny ruch nepozna
rozdiel medzi 'ud'mi r6znych narodnosti, rds a ndbozenstiev, ¢i politick¢ého presvedcenia.

Podporuje ich vzajomné porozumenie.
1.1.2 Formy, druhy a faktory cestovného ruchu

Ked’ zohl'adnime r6zne dosledky, ktoré prinasa a podmienky a priciny, ktoré ho ovplyviiuju,
hovorime vtedy o formach cestovného ruchu. Kazda forma cestovného ruchu ma svoje
vlastné charakteristiky a turisti si vyberaju formu podla svojich osobnych preferencii
a zaujmov. Rozdiely Vv preferenciach turistov viedli k rozvoju mnohych foriem cestovného

ruchu, ktoré pontikaja zazitky pre kazdého typu cestovatela.
Podrla Oriesku (2010) rozliSujeme r6zne formy cestovného ruchu z hl'adiska:
a) Dizky pobytu:

-dlhodoby (viac ako 3 dni pobytu mimo bydliska, max. 6 mesiacov v Slovenskej republike,

do 1 roka v zahranici);,

-kratkodoby (max. 3 dni pobytu).



b) Veku ucastnikov:

-detsky (sluzby prispdsobené detskému veku);

-mladeznicky (15-25 rokov, cestovanie mladych l'udi);
-rodinny (mladé rodiny s det'mi);

-seniorsky (od 55. roku veku).

c) Ro¢ného obdobia:

-sezonny (letny a zimny);

-mimosezonny (zlavy, ktoré lakaju turistov aj mimo sezony);
-celorocny.

d) Prevazujuceho miesta pobytu:

-vidiecky;

-mestsky;

-primestsky;

-primorsky;

-horsky a vysokohorsky.

e) Miesta povodu ucastnikov:

-tranzitny (cestovanie 'udi cez izemia urcitych Statov, vyuZzivanie ich sluzieb);
-zahrani¢ny (cielom je navsteva Gizemia iného Statu);
-domaci (bez prekrocenia Statnej hranice).

f) Sposobu cestovania a poc¢tu ucastnikov:

-ekologicky (vylety do prirodnych rezervacii, zdujem o ochranu prirody);
-kolektivny (skupina osdb, vyuzivaju sluzby spolocne);

-masovy (vel'ké rekreacné strediska);
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-individualny (samostatne, program podl'a seba, v kruhu najblizsich).

Motivy, rozne ucely, za ktorymi navstevnici cestuju, to vSetko vyjadruju druhy cestovného
ruchu. Formy a druhy cestovného ruchu su v takej vzajomnej kombindcii, aby poskytovali
ucastnikom ¢o najlepsi uzitok zo sluzieb cestovného ruchu, ktory uspokojuje rozne potreby
a preferencie turistov a poskytuje im prilezitost objavovat’ a spoznavat nové miesta

a kultary, ¢o prispieva k obohacovaniu ich Zivotnej skisenosti.
NajcastejSie druhy cestovného ruchu su (Mariot, 2014):

A. Sportovy cestovny ruch — tento druh je spojeny s pobytom, s vykonavanim roznych
Sportovych ¢innosti, vo vhodnom prostredi. M6ze to byt napr. pesia, vodna, horska turistika
alebo cykloturistika. Taktiez to mézu byt rdzne Sportové udalosti, kde navstevnici pdsobia

ako divaci.

B. Profesionalne — obchodne zamerany cestovny ruch — suvisi so sluzobnymi cestami
(obchodné rokovania, kongresy, vel'trhy, vystavy, navstevy institicii). VSetky tieto ¢innosti
sa vykonavaju v pracovnom ¢ase. Jeho stcast'ou je stimulaény a kongresovy cestovny ruch.
Stimulaény cestovny ruch slizi vac¢Sinou na motivaciu zamestnancov, vyuziva ho hlavne
zamestnavatel. Moze ist’ o pobyty, ktoré st pracovné (Skolenia, seminare), alebo moze ist
0 dovolenky pre najlepSich zamestnancov. VSetky ¢innosti pri tomto druhu cestovného
ruchu hradi vicSinou zamestnavatel. Kongresovy cestovny ruch sa uskutociiuje
Vv pracovnom Case a ide va¢sinou o podujatia ako st rozne seminare, kongresy a konferencie.
V ramci cestovného ruchu patri z ekonomického hl'adiska k najefektivnejSim druhom.

Ucastnici va¢Sinou dozaduju vyssi Standard sluZieb.

C. Rekreacny cestovny ruch — je orientovany najmé na odpocinok 'udi. M6Zu to byt rdzne
¢innosti, ako napriklad prechadzka v prirode, menSie Sportové aktivity, poznavanie
pamiatok. Rekreacnym cestovhym ruchom moéze byt aj vidiecky turizmus spolu
S agroturizmom spojeny aj s ubytovanim. Vo vSetkych tychto ¢innostiach najdu l'udia

odpocinok a taktieZ posilnenie svojich fyzickych ¢i psychickych sil.

D. Kulturno-poznavaci cestovny ruch — pri tomto druhu ide hlavne o navstevu réznych
kultirnych pamiatok, muzei, festivalov a podobne. Suvisi zaroven aj S uspokojovanim
duchovnych potrieb l'udi. Patri sem aj ndboZensky (resp. putnicky) cestovny ruch, kde

hlavny tcel st nabozenské udalosti a prehliadky réznych cirkevnych pamiatok.
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Vonkajsie faktory posobia na cestovny ruch. Do znacnej miery ovplyvituju jeho rozvoj
adopyt po cestovhom ruchu. Su to tieto faktory: socidlne, ekonomické, politické,
demografické a technické faktory. Poznanie tychto faktorov je kIicové pre destinacie, ktoré
chct planovat rozvoj v cestovnom ruchu a byt’ pripravené na zmeny a vyzvy, ktoré sa mozu

vyskytnut'.

Demografické T
~a Faktory ovplyviujuce et

cestovny ruch

=5 k

Schéma 2: Faktory ovplyviiujice cestovny ruch (vlastné spracovanie)

V cestovnom ruchu rozliSujeme tieto faktory (Gucik, 2010):

ia — stivisia najméa s novymi pracovnymi prilezitost’ami a mimopracovnymi
Socialne faktor lezitost’

podmienkami

Demografické faktory — zahfnaja starnutie l'udstva, zakladanie si rodiny, migracia

obyvatel'ov a taktieZ rozpady tradi¢nych rodin

Ekonomické faktory — do tejto skupiny faktorov patri naymd nezamestnanost’, inflacia,

rozdiel medzi chudobnymi a bohatymi §tatmi, vplyvy ekonomického rastu

Politické faktory — suvisia s odstrafiovanim vnutornych hranic medzi krajinami, ulahéené
cestovanie. Ide taktieZ aj o mierové podmienky v jednotlivych krajinach, pretoze nestabilita
a terorizmus Vv krajinach a zaroven je ohrozena bezpecnost’ navstevnikov, nema pozitivny

vplyv na cestovny ruch.

Technické faktory — tieto faktory stvisia najmi s rozvojom dopravnej infraStruktary

a technike a s vyvojom komunika¢nych a informacnych technologii.
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Cestovny ruch je dolezitym hospodarskym odvetvim v mnohych krajindch a ma vyznamny
vplyv na miestne hospodarstvo, kulturu a ekonomiku. Je to odvetvie, ktoré sa rychlo meni
avyvija, ato vdaka novym technolégiam, zmenam zivotného Stylu a rasticemu zdujmu
0 cestovanie a objavovanie novych miest. Faktory ovplyviiujice cestovny ruch zahfiaja
ekonomické, politické, technické, socidlne a demografické faktory. Cielom cestovného
ruchu je ponukat’ kvalitné a rozmanité zazitky pre cestujucich, priCom je dolezité dbat’ na
udrzatel'nost’ a ochranu miestnych zdrojov a Zivotného prostredia. Cestovny ruch ma preto
vyznamny vplyv na spolo¢nost’ ako celok a vyzaduje si pozornost’ a zodpovednost’ od

vSetkych stran.
1.2 Vidiecky turizmus a agroturizmus

Vidiecky turizmus a agroturizmus tvoria zna¢nl Cast’ cestovného ruchu. Prave podpora
tychto Specifickych oblasti je jednou z moznosti, ako podporit’ rozvoj cestovného ruchu vo

viacerych regionoch. (Mura- Kljuénikov, 2018).

Kerekes (2019) pise o vidieckom turizme a agroturizme ako o ,,produktivnej skupine turizmu
zahrnajucou subor cinnosti zameranych na uspokojovanie potrieb spojenych s cestovanim

a pobytom ludi vo vidieckom prostredi vo volnom case*.
1.2.1 Vidiecky turizmus a jeho charakteristika

Pod pojmom vidiecky turizmus alebo vidiek si mdZeme predstavit’ prostredie s prirodou,
rozne rekreacné aktivity, ktoré sa daju vykonavat’ v tomto prostredi alebo miesto, ktoré je

menej osidlené a je Specifické svojimi remeslami a kulturou a tradiciami (Beresecka, 2017).

Mikusakova (2010, s.104) vysvetl'uje vidiecky turizmus ako jednou z foriem turizmu, kde
ide o suhrn aktivit suvisiace s cestovanim a pobytom vo vidieckom prostredi. Vidiecky
turizmus spociva v aktivnom vyuzivani vidieckeho osidlenia pre rekreacno-turisticky pobyt.
Jeho hlavnym faktorom je samotny vidiek, ktory modze sluzit’" ako zdroj rekreacného

prostredia a realizacie pobytu.

TaktieZ spomina, ze vidiecky turizmus, tiezZ nazyvany ako ,,zelena turistika®, predstavuje
rozne moznosti vyuzitia volného casu apomaha rozvijat’ regiony s nizkou hustotou
obyvatel’stva. Turisti pri ndvSteve vidieckeho prostredia spoznavaju pomery a vyuzivaji
prirodné zdroje. Hlavnymi cielovymi skupinami st rodiny s detmi, individuélni turisti

a mensie skupinky.
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Kovarova (2017) definuje vidiecky turizmus formu cestovného ruchu, spojent so suborom
aktivit, ktoré suvisia s cestovanim a pobytom vo vidieckom prostredi. Dalej pise, Ze
zakladom vidieckeho turizmu je moznost stravit pobyt na vidieku a zacCastnovat sa
viacerych aktivit suvisiacich s vidieckym zivotom. Tento druh turizmu poskytuje rézne
moznosti ubytovania, ako su vidiecke domy, sikromné penziény a chalupy. Hostia maju

prilezitost’ zazit’ vidiecky zivot, ochutnat’ miestne Speciality a tradi¢n domécu kuchyiu.

Taktiez spomina, Ze pre vidiecky turizmus je vel'mi dolezité vyuzivanie kulturneho,
historického a prirodného potencialu regionu. Tymto ziska mnozstvo moznosti na

vytvaranie produktov cestovného ruchu.

Fazikova (2021) opisuje vidiek ako uzemie, ktoré ma Specifické vlastnosti a Crty, ktoré ho
preduréuju k ur&itému typu rozvoja. Dalej piSe, Ze pri porovnani vidieka s mestom citime
viaceré rozdiely. Vidiecke prostredie ma kvalitnejSie zivotné prostredie z environmentalnej
stranky a taktiez obyvatelia vidieku maji vysoky potencidl pre vzajomni pomoc
a spolupracu. Preto vécSina cestujiicich navStevuju tieto miesta za Ucelom odpocinku

a relaxu.

Matusikova (2013) definuje vidiek a vidiecky turizmus ako: ,,prostredie poskytujiice Sirokui
Skalu moznosti na vyuzitie, kde ustrednym aspektom je prave vidieckost a vidiecky charakter,

nie vysoko urbanizované prostredie®.

Zdoraznuje sa na pat’ hlavnych atributov vidieku (Jarabkova, 2021):

-rozsah ¢innosti,

-ucel navstevy,

-lokalizacia a prostredie (vidiecke prostredie),

-udrzatel’nost’,

-aktivity (vo vidieckom prostredi).

Vidiek a celkovo vidiecky turizmus sa prezentuji svojimi r6znymi Specifickymi ¢rtami.
Zakladné znaky vidieka su:

-vyuzitie krajiny- vodné plochy, priroda, prirodzena krajina, pol'nohospodarska pdda,

-nizka hustota obyvatel’stva,
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-malé sidla (mal¢ dediny a mestd),

-bohatstvo na tradicie a kulturu,

-sluzby zamerané na miestny trh, malé a stredné podniky,
-regionalizmus,

-nizka intenzita hluku, ticho a kl'ud.

Sluzby vidieckeho turizmu st Specifické tym, ze hostitelia sa snazia Svojim
navstevnikom vytvorit’ a poskytnut domacku atmosféru. Tym sa odliSuju od ostatnych

foriem cestovného ruchu.
Pozname sluzby (Kerekes, 2019):

a) Ubytovacie- tieto sluzby véacsinou poskytuju prenajimatelia alebo majitelia vhodnych
nehnutel'nosti. Mo6ze ist’ napriklad o rozne turistické ubytovne, chatové osady, rolnicke
domy, chalupy apod.) Ich hlavnou ulohou je vytvaranie vhodnych podmienok pre
navstevnikov, uspokojovanie ich potrieb a tym zabezpecovat efektivnost’ poskytovanych
sluzieb. Nezaostavat pred technologickymi pokrokmi a prispievat’ k ekologickému

spravaniu.

b) Stravovacie — patria medzi zékladné podmienky rozvoja vidieckeho turizmu
a agroturizmu. Niektori navstevnici ocakavaji, ze im budu tieto sluzby poskytnuté od
majitel'a zariadenia, ¢i uz formou Stvrtpenzie (noclah a ranajky), polpenzie (noclah
s ranajkami a jedno hlavné jedlo denne — obed alebo vecera) alebo formou plnej penzie
(noclah a celodenna strava- tri jedla pocas diia). Naopak pre inych moéze byt ldkadlom

stravovat’ sa v prirode alebo vyuzit’ sluzby stravovacich zariadeni v regione.

¢) Doplnkové — tieto sluzby pomahaju zatraktivnit’, sprijemnit’ a napomahaju dosiahnut’
uspokojenie pre navstevnikov a taktiez o¢akavanych cielov. Moze ist' napriklad o rozne

telocvicne, cyklotrasy, lanovky, fitnescentra a lyZiarske vleky.

Vyraznou sucast’ou vidieckeho turizmu je aj agroturizmus, ktory ma v istom zmysle rovnak

podstatu, len sa odlisuje Specifickymi znakmi.
1.2.2 Agroturizmus a jeho vyznam

Ako sme uz vysSie spominali, agroturizmus tvori vyraznu sucast’ vidieckeho turizmu.

Podobne ako vidiecky turizmus, mozeme popisat’ aj agroturizmus. Vyuziva vidiecke,
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neurbanizované prostredie. Rozdiel medzi nimi vSak nastava iba v tom, ze agroturizmus sa
venuje viac polnohospodarskemu odvetviu, najmid pol'nohospodarskej vyrobe a ,,agro®

sluzbam s prepojenostou prirodného prostredia.

Agroturizmus

Vidiecky turizmus

Vidiecke prostredie

Schéma 3 Vzt'ah vidieckeho turizmu a agroturizmu (MatusSikova, 2013 s.19)

Heriban (2010) opisuje agroturizmus ako vSetky aktivity, ktoré moze pol'nohospodarsky
subjekt ponuknut’ navstevnikom. Takze agroturistiku opisuje aj ako aktivny pobyt
Vv pol'nohospodarskych podmienkach. Moéze ist' napriklad o hipoturistiku, lesoturistiku
a d’alsie.

Podl'a Heribana je dolezité ponuknut’ ndvStevnikom tri veci. Prvou vecou je ,,vidiet™.

b[19

Napriklad farmu, tradi¢né prace, prirodu a zvieratd. Druhou vecou je ,,vyskusat™. Sem patria
typické farmarske prace, vyroba syra, jazda na koni a d’alSie. Poslednou vecou je , kupit*.
TakZe poskytnit’ navStevnikom moznost” kiipenia si rastlinnych a Zivo¢isnych produktov,

ktoré boli vyprodukované v konkrétnom pol'nohospodarskom prostredi.

Podl'a Mikusékovej (2010) znie definicia agroturizmu takto: ,,Agroturistika patri medzi

Specidlne formy vidieckej turistiky, ktora je uzko spdta s polnohospodarskou produkciou
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a povazujeme ju za formu udrzatelného cestovneho ruchu‘. Taktiez piSe o tom, Ze
agroturistika je zaloZzend na uspokojovani potrieb navstevnika v polnohospodarskom

podniku alebo u agropodnikatel’a (dovolenka na farme alebo na sedliackom dvore).

Podl'a nej agroturistika poskytuje netradiné zazitky, ako napriklad pozorovanie
a spoznavanie rastlin a zvierat alebo jazda na koci. Taktiez sem patri aj spoznavanie
mnozstvo remesiel a tradicii (rezbarstvo, 'udové slavnosti) a taktiez sa mézu zucastiovat’ na

farmarskych pracach (vyroba syra, kosenie a podobne).

Mura- Sulterova (2012) opisuju vidiecky turizmus a agroturizmus ako poskytovatel'ov
ubytovania a inych doplnkovych sluZieb (zruby, chaty, hotely, penziény). Navstevnici moézu
neustale objavovat nové a nezndme destinacie. Nové kultary, tradicie a rozvijanie kontaktov
S miestnymi obyvatel'mi. Vidiecky turizmus a agroturizmus moéze pomdct k ochrane
zivotného prostredia a taktiez sa mdze znizit' vytazenost’ vicsich stredisk, ktoré taktiez

poskytuju sluzby cestovného ruchu.

Agroturizmus nesie vel'ky vyznam pre obce, pol'nohospodarske subjekty, regiony a stat.
Vyznam pre pol'nohospodarske subjekty (Matusikova, 2013):

* vytvara podmienky pre hospodarenie, aj pre menej urodnych,

* je vyznamnym zdrojom prijmov, moZzu si vyhodnejSie spenazit’ svoje produkty.
Vyznam pre regiony a Stat:

* udrziava a obnovuje vidiecke osidlenie,

* zvySuje exportnu aktivitu $tatu zahrani¢nou navstevou,

* vytvara nové pracovné prilezitosti a tym aj zniZuje nezamestnanost’.

Vyznam pre obce:

eozivuje a udrziava gastronomické zvyky a obycaje,

svytvara financné zdroje pre obce,

*zvysuje prijmy obyvatel'ov,

*zvySuje uroven vybavenosti obci,

eprispieva k vyuzivaniu historického, kultiirneho a prirodného potencialu obce a jej okolia.

17



Oblasti, v ktorych sa prejavuju pezitivne aspekty su (Babinsky, 2012) :

* popularizuje a umoznuje objavovat’ tradicie a miestne krasy,

* upeviuje zdravie turistov pobytom v prirode a na ¢erstvom vzduchu,

* rozvija podnikatel'ské aktivity,

* zvelad’uje krajinu,

* utvara spojenie pol'nohospodarstva so sluzbami cestovného ruchu.

Oblasti, v ktorych sa prejavuju negativne aspekty su:

* ni¢enie zivotného prostredia (odpadky, vyruSovanie zveri),

* prili$ vel'ka navstevnost’ a jej neprispdsobenie sa povodnej socidlnej Struktary dediny,
« konkurencia.

Podnikanie v tejto sfére mozu prenasledovat’ aj iné problémy, s ktorymi sa stretdvame
Vv kazdej oblasti podnikania. Napriklad moze ist’ o finan¢né problémy, nedostatok skisenosti

a znalosti, neinformovanost’, nedostatocna priprava v podnikani, epidémie.

Agroturizmus je zaujimavou arastucou formou cestovného ruchu, ktora kombinuje
cestovanie aspoznavanie vidieckej krajiny s poznavanim polnohospodarskej produkcie
a tradi¢ného Zivota na farme. Okrem prinosov pre miestnu ekonomiku moZze agroturizmus
turistom ponuknut’ vzacnu prileZitost’ ziskat’ lepSi pohl'ad na miestnu kulturu a tradicny
sposob zivota na vidieku. Je vSak dolezité pamitat’ na to, Ze agroturizmus moZe mat’ aj
negativne dosledky, ako je napriklad znecistenie Zivotného prostredia alebo prili§ vel'ka
navstevnost’ a zaroven turisti nezohladiiuju miestne zvyky a kultaru. Preto, aby bol

agroturizmus prospesny pre region, mali by pozitivne aspekty prevladat’ nad negativnymi.
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2 CIEL PRACE

Hlavnym cielom zavere¢nej prace je zhodnotenie vidieckeho cestovného ruchu z pohl'adu

rozvojového potencidlu obce Pukanec a navrhnut’ konkrétne rieSenia na jeho zlepSenie.

Jednym z ciastkovych cielov je v bakalarskej praci priblizit' teériu jednotlivych pojmov
a zaroven aj historiu, remesla, tradicie a kulturu obce Pukanec a tym zhodnotit’ jeho sucasny

potencial pre cestovny ruch.

Dalsim cielom je zmapovat situdciu danej obce za pomoci rozhovoru s pracovnikom
obecného uradu a dotaznikov, z ktorych jeden bol poslany pre obcanov obce a druhy bol

uréeny pre verejnost’.

V neposlednom rade na zaklade ziskanych dat z dotaznikov a rozhovoru v praci navrhneme

niekol’ko rieSeni a opatreni, ako zlepSit’ stav vidieckeho cestovného ruchu v obci Pukanec.

V zavere prace budeme zhodnocovat, akym sposobom by mohli byt navrhnuté rieSenia

realizované a aky prinos by mali pre obec, jej navstevnikov a obyvatel'ov.
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3 Metodika prace a metody skumania

Metodika prace pozostava z viacerych Casti. Na zdklade zvolenej témy sme sa venovali
zhromazd’ovaniu relevantnych diel a sekundarnych zdrojov tykajucich sa problematiky
ako cestovny ruch, vidiecky cestovny ruch aagroturizmus. Analyzou, syntézou
a porovndvanim sme zvolili vhodni odbornu literaturu, vedecké publikacie, ale aj
internetové zdroje z overenych a spolahlivych zdrojov. Vdaka tomu sme ziskali potrebné
teoretické znalosti a mohli sme pokracovat’ v praktickej Casti a uskuto¢nit’ prieskum, ktory

je sucast’ou nasej bakalarskej prace.

Na sktimanie sme si zvolili obec Pukanec z dévodu jej moZnosti vyuzitia prirodnych
a kultarnych zdrojov pre rozvoj vidieckeho cestovného ruchu. Prieskum sme sa rozhodli
realizovat’ vytvorenim dvoch dotaznikov a jedného Struktirovaného rozhovoru, kde jeden
dotaznik bol uréeny pre verejnost’ a druhy pre obyvatel'ov obce Pukanec. Za pomoci tychto
dotaznikov, ktoré zarad'ujeme Kk metédam kvantitativneho prieskumu, sSme ziskali
informacie o nazoroch a postojoch respondentov k danému problému. Prvy dotaznik, ureny
pre verejnost, sme aplikovali pomocou Google Forms a zdiel'any bol prostrednictvom
socialnych sieti. Do dotaznikového prieskumu sa zapojilo 122 respondentov. Cely dotaznik
je uvedeny v prilohe ¢.1. Druhy dotaznik, pre obyvatelov obce, nam sluzil na ziskanie
konkrétnych ndzorov a postojov ob¢anov na danu tému. Tento dotaznik sme opét aplikovali
pomocou Google Forms a bol zdiel'any cez socialne siete. Do tohto prieskumu sa zapojilo
105 respondentov. Druhy dotaznik je uvedeny v prilohe ¢€.2. Tretim nastrojom bol
Struktarovany rozhovor, ktory zarad’'ujeme medzi kvalitativne vyskumné metody. Rozhovor
bol uskutocneny s pracovnickou v obecnom ftrade, ktord nam poskytla podrobnejsie
informacie o aktualnom stave a planoch v ramci rozvoja cestovného ruchu v obci. Rozhovor
mal 6 otazok, ktoré boli vopred pripravené a bol uskuto¢neny online. Rozhovor je uvedeny

Vv prilohe ¢.3.

Na zéklade zozbieranych tudajov z dotaznikov arozhovoru sme nésledne analyzovali
vysledky, ktoré sme vyhodnotili avytvorili sme navrhy a odporicania na zlepSenie
vidieckeho cestovného ruchu v obci Pukanec a tym prispiet’ k zvySeniu zaujmu o obec

a zlepSeniu jej atraktivity pre navstevnikov.
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4 Vysledky prace a diskusia

4.1 Obec Pukanec a vymedzenie jeho izemia

Pukanec je znamy ako byvalé banské mesto, s mnozstvom remesiel, tradicii a zvykov. Obec
patri administrativne do Levického okresu, zdpadoslovenského kraja. Ma 1850 obyvatel'ov
(regionhont). Lezi v strede severnej casti Batovskej kotliny, ktord zasahuje do
juhozapadnych vybezkov Stiavnickych vrchov. Stiavnické vrchy tvoria sopeéné pohoria
stredné¢ho Slovenska spolo¢ne s Pohronskym Inovcom, Kremnickymi vrchmi, Krupinskou
vrchovinou, Vta¢nikom a Pol'anou. Zemepisna poloha Pukanca je priblizne 48°21 sev. zem.
Sirky a 18°42"vych. od Greenwicha. Vzhl'adom na svoju zemepisni polohu mé podnebie
miere vlhké, teplé s miernou zimou. Uzemie Batovskej kotliny patri do povodia Hrona.
Pukanec ajeho okolie je na spodné vody chudobnejSie, ale niektoré znizeniny (napr.
Myspotok, Dolné Luky) sa vyznacuju so zvySenymi hladinami spodnej vody. V sti¢asnosti
na zéasobenie obyvatel'stva pitnou vodou sa vyuzivaju tzv. §télilové pramene, ktoré vytekaju

z opustenych starych banskych diel.

Pdoda je samostatnym prirodnym utvarom. Vznikla pdsobenim rastlinstva, ZivociSstva,
vzduchu, atmosférickych zrazok a slnecnej energie. Na jej vyvoj mdze posobit’ aj pdsobenie
spodnej vody. Avsak materska hornina je jedna z hlavnych podotvornych Cinitelov, z ktorej
vzniké zvetralina a ta tvori priblizne 90% podnej hmoty pri vacSine nasich pdd. Materska
hornina hlavne svojim mineralogickym zlozenim ovplyviluje podu. A formovanim
materskej horniny spolu s ostatnymi prirodnymi podmienkami je podny typ, obce Pukanec,

typ hnedozeme.

Fauna tejto oblasti je mnohotvarna. Oblast’ avSak najviac charakterizuju lesy. Najma
zmie$ané lesy, ktoré poskytuju pre Zivoéisstvo tkryt a potravu. Zivogisstvo tu méa velké
zastupenie. Jelene, srnce, ale aj rézne druhy motylov, chrustikov. Druhov zvierat je tu

nespocetne vela.

Ked'Ze Pukanec lezi so svojim Sirokym okolim na rozhrani teplomilnej, panonskej flory
a zapadokarpatskej kveteny, svojim rastlinstvom sa vyznacuji s roznymi teplomilnymi
druhmi, ako napriklad cesnak zlty, poniklec obyCajny, astra zlatovlasa a d’alSie. V menSich
nadmorskych vyskach najdeme aj niektoré horské druhy, napr. brusnica prava, cucoriedka
obyCajnd a pod. Pukancania sa nevyhli ani posmeSkom stvisiace s pestovanim cibule.

Okoliu st znami ako ,,cibuliari®. Pukanec je zndmym aj vyskytom moruse ¢iernej, znama aj
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ako morusa trnavska. Niektoré stromy maju viac ako 200 rokov a Vv sii¢asnosti tu rastie
niekol’ko stoviek stromov. Moruse rastd na juznych vinorodych svahoch. Plody su

vyuzitelné na kompét, §tavu a vino. Stava obsahuje niekol’ko vitaminov (Zamboj, 1975).

Naucny chodnik v Pukanci je venovany prave tomuto zriedkavému ovocnému stromu-
morusi ciernej. V pukanci nazyvand aj ako vinicnd alebo kysld jahoda. Tato trasa je
nenaro¢na, moze trvat’ az dve hodiny a taktiez moze byt vel'mi nduc¢na a vhodna pre terénne
vyuCovanie a botanicki vychadzku.Nau¢ny chodnik sa nachddza na najkrajSej cCasti
Pukanca, a to st pivni¢né oblasti a samotné krasne vinohradnictvo, nachadzajice sa v oblasti
Vajrab. Pri nau¢nom chodniku o morusi ¢iernej sa nachadza ned’aleko aj nau¢ny chodnik Po
stopach starého rudného banictva v Pukanci a taktiez aj nauény chodnik Stamposky jarok

(Naucnechodniky).

Prva stopa o vinohradnictve sa datuje odvtedy, ked’ prisli Nemci v 13.storo¢i na uzemie
Pukanca a pomenovali rudnu Zilu, ktora sa nachddzala na vinicnom vrchu, nazvom Vajrab
(vinna réva). To nasvedCuje, Zze v tomto obdobi sa vinohrady v Pukanci uz nachadzali.
Druhou zmienkou sa povazuje list z roku 1639, ktory napisala Nova Bana, Kremnici, ktora
ziadala o finan¢nu podporu na dobudovanie pukanskych hradieb a d’alej sa stazovala, Ze
Pukancania sa staraji viac o vinice, ako o svoju obranu. V archive sa nachadzaja spravy, ze

v roku 1713 bolo v Pukanci 170 majitel’'ov vinic.

Dorobené pukanské vino patri do kategdrie- horské vina, ked’ze vinohrady sa nachadzaju
vV nadmorskej vySke 350- 485 m. Nadmorska vyska nad 480 m je rekordnd aj v okolitych

vinohradnickych krajinach, nie len na Slovensku.

Vo viniciach rasti uz okrem spominanej moruse ¢iernej aj broskyne, marhule, mandle, ale
aj pasmo dubového lesa Siroké asi 80-100 m po vrchol Vajrabu (500 m n.m.). Na povrchu
sa nachadza obrabana hlinita poda, v ktorej je ale nedostatok vapnika, ¢o moze negativne
ovplyvnit' kvalitu niektorych plodin. Naopak, niektoré iné druhy tu moézu dosiahnut

vynimo¢nu chut’.

Vzéacnost, ktort maju pukanski vindri, ktora im zanechali stari banici a 'ochari, su hlboko
kopané pivnice- T'ochy vo viniciach. Nikto nevie, kedy akto tieto podzemné priestory
vyhibili. Ale s istotou kazdy vie, Ze tieto priestory slizia na uskladnenie vina, zeleniny
a ovocia, ale taktiez slizili aj ako ukryt pred nepriateI'mi. Niektoré meraju 6-7 metrov,

s miernym alebo strmym vstupom, minimalne 5 metrov pod povrchom. Iné mézu byt dlhsie
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aj ako 20 metrov. V priebehu roka sa teplota meni len minimalne (9-12°C), preto je toto

prostredie idedlne pre skladovanie vina. Preto tieto miesta st pre vindrov vel'mi popularne.
4.1.2 Kultuara, tradicie a remesla v obci Pukanec

Na Slovensku sa tradicia hrn¢iarskej vyroby zachovala len v niektorych mestach. Jednym
Z nich je aj Pukanec. Prva pisomnd sprava pochadza z roku 1663. Hrnciarske remeslo bolo
organizované v cechu vyse 200 rokov. V polovici 19. storocia pdsobilo v Pukanci 49
hrnéiarov. Ich vyrobkami sa zdsobovali okolit¢ banské mesta, jarmoky a trhy. Po zruseni
cechov, v roku 1867 vznikol v Pukanci Zivnostensky Hrnc¢iarsky spolok, ktory posobil az do
druhej svetovej vojny. Ked’ze v tom obdobi vychadzali na trh nové vyrobky, ako napriklad
porcelanovy a skleneny riad, konkurencii sa tazsie odolavalo. Majstrov ubudalo, a ubudala

aj kvalita (Pukanec).

Ustredie 'udovej umeleckej vyroby sa venuje v Pukanci od roku 1945 oZiveniu tradiénej
hrnciarskej vyroby a taktieZ pomaha hrn¢iarom zabezpecit’ potrebné suroviny a aj odbyt ich
hotovych hrnciarskych vyrobkov. Ked’Ze bolo zname, Ze hrnéiar si musel sam zabezpecovat’
cely technologicky proces vyroby a taktieZ aj ich predaj, pre hrn¢iara to bolo ¢asovo, ale aj

fyzicky narocné.

Typickymi vyrobkami pre Pukanec boli uZitkové riady, ktoré mal denné pouZzitie. R6zne
hrnce (Sirdn, masldk), miskovité nadoby (vajling, misa), kréahy (hrkéa¢, butkas). Tieto
uzitkové riady sa vyznacovali kvalitne vypalenym ¢repom a dokonalym tvarom. Glazira
bola jednoducha, farebnd, obcCas sa vyskytovali ornamenty s rastlinkami. MenSiu cCast’
vyrobkov tvorili dzbany (Cutory, krciazky), ktoré charakterizovala biela glazlira s menSou
farebnou vyzdobou , pre ktort bola typicka hnedo-zelena farba. Na konci 19. storocia
pribudla aj farba modra. Dopliiali ich rézne rastlinné ornamenty, ale vyskytnut’ sa mohli aj

rozne verSe alebo vtipné vyroky (Bartovicova a Kovacik, 2017).

Kazdy mayjster sa liSil svojim vyrobkom najmé kvoli rukopisom, tvarom a vyzdobou. Nie
len v minulosti, ale aj dnes, hrn¢iarske vyrobky maji svoju funkciu. Pukanska keramika
slizi ako vkusna ozdoba interiérov, ¢i uz vo verejnych alebo sukromnych budovach, a nie

len na Slovensku, ale aj v zahranici.

Debnarsky cech v Pukanci vznikol v roku 1636. Debnarstvo stuviselo s vinohradnictvom
a banictvom, avSak debnarske vyrobky mali vyuzitie na viaceré ucely. Vyuzivali sa na

uskladnovanie a nosenie vody, mésa, kapusty a na pranie. V roku 1872 boli cechy zrusené
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a boli pretvorené na spolky. Debndrsky spolok v Pukanci patril medzi najvyznamnejSie
spolky. V roku 1950 vznikol podnik s nazvom Drevoremesla obce Pukanec, ktory vznikol
dobrovol'nymi prispevkami pukanskych drevoremeselnikov, ktori tizili po spolo¢nej dielni.

V podniku sa vyrabali kade, sudy, ndbytok, rekreacné chaty.

Obrazok 1 Debnarske vyrobky Zdroj: http://www.drevenesudy.sk/

Trhové pravo udelil 10. juna 1647 Pukancu kral’ Ferdinand III., kde v jeho liste sa uvadza,
ze Pukancu povoluje organizovat tri vyro¢né jarmoky ato na den sv. Mikulasa
(6.decembra), 14. septembra na den povySenia sv. Kriza a 1.m4ja na dei sv. apoStolov Filipa
a Jakuba. 5 maja v roku 1702 ziskali privilégium, ktoré im dal kral' Leopold I. a rozsiril

Pukancu trhové pravo na Styri jarmoky ro¢ne.

Obec Pukanec je zndma svojimi tradiénymi remeselnickymi trhmi, ktori sa kazdoroc¢ne
konajii v prvy julovy vikend. Tieto trhy prezentuju pracu remeselnikov, vytvarnikov,
dizajnérov a tvorcov Uzitkového umenia z r6znych materidlov ako hlina, koza, sklo, drevo
a kamen. Na trhoch sa taktieZ obyvatelia a turisti m6Zu zicastnit’ navstevy expozicii a muzet,

ktoré priblizuju histériu obce a remeselnej vyroby.

Okrem spominanych remeselnickych trhov sa v obci kona aj mensie podujatie s nazvom
Vinohradnicko remeselnicky trh, ktory umoziiuje navstevnikom objavovat’ nielen remesla
z Pukanca, ale aj z celého regionu. Pocas tohto podujatia si navstevnici mozu tiez vyskusat
miestne tradi¢né jedlo pukanské parance. Samozrejmostou je otvorené miestne mizeum
Expozicia pukanskej historie s pivnicou s prezentaciou a predajom regionalnych produktov

miestneho Spolu vinohradnikov, ako aj otvorené historické ,,lochy*.

Medzi tradi¢né jedlo, ktorym je Pukanec zndmy st uz spominané, pukanské parance. Ked'ze
po banikoch Pukanec preslavili aj remeselnici, najméa hrnéiari a debnari. Parance sa povazuju

za typické jedlo pre drevorubacov a uhliarov, ktori chodili na tyzdilové pracovné cesty.
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Zamiesené mucne cesto rukami parali a kiisky vkladali do vriacej vody, kde sa varili. Toto

jedlo je medzi obyvatel'mi stale vel'mi obl'ibené, hlavne na Pukanskych remeselnickych

trhoch (Pukanec).

Obrazok 2 Pukanské parance Autor: Petra Stevkova
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4.2 Vyhodnotenie dotaznikov a Strukturovaného rozhovoru

V stcasnej dobe sa cestovanie stalo beznou sucast’'ou Zivota a mnohi z nas radi travia svoj
vol'ny ¢as objavovanim novych miest a krajin. Aj mensie obce a dediny sa snazia prildkat’
turistov a navstevnikov svojou jedine¢nost'ou. Jednou z takychto obci je aj Pukanec, ktory

sa nachadza v krdsnom prostredi.

S cielom zhodnotit” kvalitu vidieckeho cestovného ruchu v obci sme sa rozhodli vypracovat
dva dotazniky a taktiez uskuto¢nit’ rozhovor s kompetentnou osobou, ktora ma na starosti
regionalny rozvoj obce. Jeden dotaznik bol uréeny pre Siroku verejnost’ a druhy dotaznik bol

zamerany iba pre obyvatel'ov obce Pukanec.

Ciel'om tychto dotaznikov bolo zistit’, ako dobre je Pukanec znamy medzi l'ud’'mi, o by ich

tam mohlo zaujat’ a taktiez zistit’ u obyvatel'ov, ¢o im v obci chyba a ¢o by chceli zmenit'.

Ciel'om rozhovoru bolo zistit’, ako sa obec Pukanec snazi podporit’ rozvoj cestovného ruchu,
ako obec spolupracuje s miestnymi podnikatel'mi a obéianskymi zdruzeniami a taktiez, aké

st plany a ciele obce v oblasti cestovného ruchu na najblizsie roky.

V tejto praci sa budeme venovat’ vyhodnocovaniu tychto dotaznikov, rozhovoru a analyze

ziskanych dat.
4.2.1 Dotaznik- urceny pre Siroku verejnost’

Dotaznik, ktory je urceny pre Siroku verejnost’, sa rozdel'uje na dve casti. Kazda Cast
pozostava z jedenastich otdzok. Dotaznik bol zverejneny online a odpovedalo nan 122 l'udi.
Tento dotaznik bol zamerany na zhodnotenie kvality vidieckeho cestovného ruchu v obci,
preto obsahoval otazky, ktoré sa zameriavali na to, aké aktivity I'udia vyhl'adavaju v obci,
¢o by ich presvedcilo aby obec navstivili, ¢i maju dostatok informacii o podujatiach, ktoré

sa Vv obci konaju. V dotazniku boli otazky:
-uzavreté, v ktorych oznacovali jednu alebo viacero odpovedi,
-otvorené, v ktorych si respondenti vyjadrovali vlastny nézor,

-polootvorené, kde okrem odpovedi je aj moznost’ ,,iné*, kde mézu doplnit’ vlastny nazor,
-demografické, ktoré sliizia na identifikaciu respondenta, ale len v urcitej miere, aby bola

zachovana anonymita.
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Prvé otazka v dotazniku rozdelila respondentov na dve skupiny na zéklade toho, ¢i navstivili
obec Pukanec alebo nie, ked’ze odpovede obsahovali iba moznosti ,,ano* alebo ,,nie“. Podl’'a
toho ako respondenti odpovedali na prva otazku, sa im v ramci dotaznika pokracovalo

S roznymi d’al§imi otazkami.

Ak respondent oznacil moznost’ ,,ano“ v prvej otazke, dotaznik pokracoval s d’al§imi
otazkami, ktoré boli zamerané pre skupinu l'udi, ktori uz obec navstivili. Tieto otazky sa
tykali skusenosti s navstevou, hodnotenia kvality ubytovacich, stravovacich, kultarnych
sluzieb v obci a za akym ucelom obec navstivili. Dotaznik zahfia aj otazky tykajuce sa
informovanosti respondentov o aktualnych podujatiach v obci, taktiez, ¢i by mali zaujem
0 aplikéciu, ktord by im posielala oznamenia o podujatiach. TaktieZ nechybala otdzka aj
0 tom, ¢iim v obci pocas pobytu nie¢o nechybalo a ak ano, respondent mal moznost’ napisat’
svoj nazor. Posledné 4 otazky boli demografické. Cize otazky zamerané na vek, pohlavie,

vzdelanie a z akého kraja respondent pochadza.

Ak respondent oznacil moznost’ ,nie“ v prvej otazke, dotaznik pokracoval s d’al$imi
otazkami, ktoré boli zamerané pre skupinu ludi, ktori obec nikdy nenavstivili. Otazky
v druhej casti dotaznika boli zamerané na zistenie dovodov, preCo respondenti eSte
nenavstivili obec Pukanec. Otazky sa tykali toho, ¢o by ich mohlo presvedcit’, aby obec
navstivili a aké aktivity by radi vykonavali v obci. Taktiez ¢i by mali zdujem o aplikéciu,
ktora by im poskytovala informacie o podujatiach v obci. Posledné 4 otazky boli opat

demografické.

V prvej otazke sme sa pytali respondentov, ¢i niekedy obec Pukanec navstivili. Respondenti
mali na vyber z dvoch moznosti. 76,2% respondentov oznacilo moZnost’ ,,nie*, ¢o znamena,
ze nikdy obec nenavstivili. Zvysnych 23,8% oznacilo moZnost’ ano, o znamena, Ze obec uz

niekedy navstivili.
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Graf 1 Navstivili ste niekedy obec Pukanec?

m Ano = Nie

Zdroj: vlastné spracovanie

Z vysledkov prvej otazky dotaznika vyplyva, Ze vacSina respondentov (76,2%) eSte nemala
prilezitost navstivit obec Pukanec. Toto zistenie moze byt wuzitocné pre dalSie
rozhodovanie, ako napriklad zamerat’ sa na propagaciu, zvysit povedomie o obci, aby sa
zvysil zaujem o jej navstevu. Zaroven z vysledku vyplyva, ze 23,8% respondentov uz obec

Pukanec navstivilo.
Pokracovanie dotaznika (respondenti, ktori Pukanec uz niekedy navstivili)

V druhej otazke dotaznika sme sa opytali respondentov, ktori oznacili v prvej otazke, Ze uz
navstivili obec Pukanec (23,8%), za akym ucelom tGto obec navstivili. Respondent mal
moznost’ vybrat’ viacero odpovedi. V ramci moznosti bola zahrnuta aj moznost’ ,,iné¢*, kde

respondent mohol uviest’ svoj vlastny dévod navstevy obce Pukanec.

Dvadsat’ oznafeni mala mozZnost’ ,turistika a prechadzky po prirode, 5 oznaCeni mala
mozZnost’ ,, navsteva miestnych kultrnych a historickych pamiatok®. MoZnost’ ,,vinarske
a degustacné zazitky* mala 13 oznaceni., ,,Sportové aktivity™ mala len jedno oznacenie.
»Navstevu vidieckych trhov a ochutndvka miestnych Specialit oznacili respondenti 6-krat.
Niektori respondenti vyuzili moznost’ ,,iné*, kde 6 I'udi napisalo, Ze obec navstivili aj kvoli
rodine, zvySni dvaja kvoli detskému tadboru a navStevovaniu zakladnej Skoly v minulosti

v Pukanci.
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Graf 2 Za akym tcelom ste navstivili obec Pukanec?
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Zdroj: vlastné spracovanie

Z druhej otazky dotaznika vyplyva, ze medzi respondentmi, ktori navstivili obec Pukanec,
bola najéastejsim dévodom néavitevy turistika a prechadzky po prirode. Dalsimi astymi
dovodmi névstevy boli vinarske a degustacné zdzitky a navsteva miestnych kulturnych,
historickych pamiatok. Dalsie dovody, ktoré respondenti oznadili v moznostiach boli
Sportové aktivity, navSteva vidieckych trhov a ochutnavka miestnych Specialit. Tieto
vysledky mozu byt uzitocné pre zlepsenie turistickych sluzieb a zameranie marketingovych

aktivit na najfrekventovanejSie dovody navstevy obce.

Tretia otazka v dotazniku sa tykala sposobu, akym sa respondenti dostali do obce Pukanec.
Respondenti mali na vyber z troch moznosti: ,,Vlastnym autom®, ,,verejnou dopravou‘* alebo
mohli vyuzit’ aj moznost’ ,,iné*, kde mohli uviest’ svoj vlastny spdsob dopravy. Z celkového
poctu respondentov, 26 z nich (89,7%) uviedlo, Ze do obce Pukanec sa dostali vlastnym
autom, zatial Co ostatni 3 respondenti (10,3%) vyuzili verejni dopravu. Nikto

z respondentov nevyuzil moznost’ ,,iné*.
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Graf 3 Ako ste sa do obce Pukanec dostali?

® Vlastnym autom = Verejnou dopravou

Zdroj: vlastné spracovanie

Z toho vyplyva, ze vicsina respondentov sa do obce Pukanec dostala vlastnym autom. Tento
vysledok moze suvisiet’ s tym, ze obec Pukanec sa nachadza na vidieku anie si tam
k dispozicii pravidelné spoje verejnej dopravy a V tejto oblasti nie st prili$ rozvinuté. Tieto
vysledky mozu byt uzitocné pre obec Pukanec a jej okolie, kedZze mézu naznacovat, ze by
mohla byt’ potreba zlep$it’ dostupnost’ verejnou dopravou pre tych, ktori nemaju moznost’

ist’ autom a chct obec navstivit’.

Stvrta otazka v dotazniku sa tykala hodnotenia vybranych sluzieb v obci Pukanec.
Respondenti mali hodnotit’ ubytovacie, stravovacie a kultirne/rekreacné sluzby. Vyber
hodnotenia zahfial 6 moznosti: ,,velmi spokojny®, ,spokojny®, ,mierne spokojny*,

»hespokojny®, ,,vel'mi nespokojny* a ,,neviem posudit™.

Z 26 respondentov ohodnotilo ubytovacie sluzby takto: 3 respondenti oznacili moznost’
»vel'mi spokojny®, 6 respondentov oznacilo moznost’ ,,spokojny®, 2 respondenti moznost’

»hespokojny* a 18 respondentov oznacilo moznost’ ,,neviem posudit™.

Stravovacie sluzby hodnotili respondenti nasledovne: 5 respondentov oznacilo moznost
»velmi spokojny®, 10 z nich oznacilo moznost’ ,,spokojny*, 7 oznacilo moznost’ ,,mierne
spokojny“, 5 respondentov oznacilo moZznost’ ,nespokojny“ a2 respondenti ,,neviem

posudit™.

Respondenti hodnotili kultarne a rekrea¢né sluzby (turistické trasy, cyklotrasy) v obci
Pukanec pozitivne, ked’Ze vicsina z nich oznacila moZnosti ,,vel'mi spokojny* a ,,spokojny*.

V konkrétnom pripade 16 respondentov oznacilo moznost ,velmi spokojny* all
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respondentov oznacilo moznost’ ,,spokojny*. Dvaja respondenti oznacili moznost’ ,,neviem

posudit™.
Graf 4 Ako by ste ohodnotili vybrané sluzby v obci Pukanec?
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Zdroj: vlastné spracovanie

Z vysledkov hodnotenia vyplyva, Ze obec Pukanec ma potencial v oblasti kultirnych
a rekreac¢nych sluzieb, kde bola vacsina respondentov vel'mi spokojna. Preto by mala obec
vyuzit’ tento potencial a investovat’ do rozvoja a propagacie tychto sluzieb, aby sa zvysila

atraktivita obce pre navstevnikov a turistov.

Velka viacsina respondentov nevedela posudit’ kvalitu ubytovacich sluzieb. Vzhl'adom na to,
ze obec Pukanec ma turisticky potencial a snazi sa turistov pritiahnut’, mohla by zvysit’ svoje

usilie v oblasti rozvoja a propagacii ubytovacich zariadeni.

Z vysledkov hodnotenia stravovacich sluzieb mozeme vyvodit, ze existuje priestor na
zlepSenie a rozvoj stravovacich sluzieb v obci Pukanec, ¢i uz otvorenim restauracie alebo
iného stravovacieho zariadenia, ktoré by uspokojilo potreby obyvatelov a navstevnikov

obce.

V piatej otazke dotaznika sa respondentom polozila otazka: ,Je nieco, co Vam v obci
chybalo?“. Tato otazka bola otvorend, takZe respondenti mohli vyjadrit' svoje ndzory
a poziadavky. Devit respondentov odpovedalo, Ze im ni¢ nechybalo. Trinést’ respondentov
vSak uviedla, ze v obci im chybala restauracia. Dvaja respondenti uviedli, Ze im chybalo
ubytovanie. ZvySnych 5 respondentov odpovedalo, ze im chyba lepsSia informovanost’

a taktiez by mala obec zviditel'nit’ vyznamné osoby, ktoré sa podielaju na rozvoji Pukanca.
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Vicsina respondentov sa v piatej otazke vyjadrila, Ze im chybala restauracia a niektorym aj
ubytovanie. Tieto odpovede by mohli naznaovat’ potencial pre rozvoj cestovného ruchu
v obci. Dalsimi odpoved’ami boli vidsia informovanost’ navstevnikov o diani v obci
a zviditeI'nenie vyznamnych osdb. Obec by mala venovat’ viac pozornosti propagacii, aby

tak prildkala viac navstevnikov.

Siesta otazka v dotazniku znela: ,,Mate dostatok informécii o podujatiach a akciach v obci
Pukanec*?. Respondenti mohli zvolit’ jednu z troch moznosti. ., Ano“, , Nie, ale zaujima ma
to*, ,,Nie, vobec ma to nezaujima“. Z vysledkov vyplyva, ze 13,8% respondentov oznacilo
moznost’ ,,ano*“, ¢o znamena, ze povazuju informovanost obce za dostato¢nd. VicSina
respondentov (75.9%), vSak odpovedala, ze o podujatiach a akciach v obci Pukanec nemaju
dostatok informadcii, ale zaujima ich to. Zvysnych 10,3% respondentov oznacilo, ze ich to

vObec nezaujima.

Graf 5 Mate dostatok informacii o podujatiach a akciach v obci Pukanec?
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= Ano Nie, ale zaujima ma to Nie, vObec ma to nezaujima

Zdroj: vlastné spracovanie

Z vysledkov Siestej otazky dotaznika vyplyva, Ze vécSina respondentov nemd dostatok
informacii o podujatiach a akciach v obci Pukanec, ale zaujima sa o ne. Toto zistenie by
mohlo naznaCovat, Zze obec by mohla vylepsit sposob, ako informuje T'udi

0 nadchadzajucich podujatiach a akcidch a zlepsit’ ich propagaciu.

Siedma otazka v dotazniku nadvézovala na Siestu. Respondentov sme sa pytali, ¢i by mali
zaujem, keby dostavali oznamenia o podujatiach a akciach v obci Pukanec prostrednictvom
aplikacie. Na vyber mali z moznosti ,,ano* alebo ,nie*. 89,7% respondentov oznacilo

13

moznost’ ,,ano“. Ostatnych 10,3% oznacilo moznost’ ,nie“, pricom v d’alSej otazke
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odovodnili svoju odpoved’. Traja respondenti uviedli, ze tito obec nenavstevuju tak Casto

a nie je to lokalita, o ktorej by chceli oznamenia dostavat’.

Graf 6 Pacilo by sa Vam, keby ste dostavali oznamenia o podujatiach a akciach v obci

Pukanec prostrednictvom aplikacie?

® Ano = Nie

Zdroj: vlastné spracovanie

Z vysledkov siedmej otazky dotaznika vyplyva, Ze vacSina respondentov (89,7%) by mala
zaujem dostavat oznamenia o podujatiach a akciach v obci Pukanec prostrednictvom
aplikacie. To moze naznacCovat’ potrebu zlepSenia informacnej aj komunikacnej stratégie
obce, ktorda by mohla vyuzivat moderné technoldgie a socidlne siete na propagéciu

a zviditeI'nenie svojich aktivit.

V 0smej otazke sme sa pytali respondentov na ich vek. Ziadny z respondentov nemal menej
ako 20 rokov. 17 respondentov bolo vo veku od 21 do 40 rokov. 10 respondentov bolo vo

veku od 41-60 rokov. Nad 61 rokov mali 2 respondenti.

Graf 7 Aky je Vas vek?

m do 20rokov = od 21-40 rokov = od 41-60 rokov nad 61 rokov

Zdroj: vlastné spracovanie
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Z vysledkov 6smej otazky dotazniku vyplyva, ze vacSina respondentov patri do vekovej
skupiny od 21-40 rokov. Druha vicsia skupina predstavovala vek od 41-60 rokov. Tieto
informacie moézu byt uzitocné pri zamerani marketingovych aktivit alebo organizovani

podujati a akcii, ktoré¢ by mohli oslovit’ dané vekové skupiny.

V deviatej otazke sme sa respondentov pytali na to, z ktorého kraja pochadzajt. Z celkového
poctu respondentov najvicSie zastGpenie mal Trnavsky kraj, ato 17 respondentov.
Bratislavsky kraj a Nitriansky kraj mali po 5 respondentov. Jedno oznadenie mal Zilinsky
a Trenciansky kraj. Nikto nepochadzal z Banskobystrického, Kosického a Presovského
kraja.

Graf 8 Z akého kraja pochadzate?
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Zdroj: vlastné spracovanie
Z vysledkov vyplyva, ze najvicsie zastapenie respondentov pochadza z Trnavského kraja.

V desiatej otazke v dotazniku sme sa pytali na najvyssie dosiahnuté vzdelanie respondentov.
NajcastejSou uvadzanou odpoved’ou bola moznost ,stredoskolské s maturitou®, ktor
oznacilo 14 respondentov. 8 respondentov oznacilo moZnost’ ,,vysokoSkolské 1 stupnia®,
zatial' ¢o moznost’ ,,vysokoSkolské 2. a vysSieho stupnia“ oznacilo 6 respondentov. Jedno

oznacenie mala moznost’ ,,stredoSkolské bez maturity*.
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Graf 9 Aké je Vase najvyssie dosiahnuté vzdelanie?

44
u Zakladné vzdelanie = Stredoskolské bez maturity Stredoskolské s maturitou
= Vysokoskolské 1. stupna = Vysokoskolské 2. a vysSieho stupna

Zdroj: vlastné spracovanie

Z vysledkov desiatej otdzky vyplyva, ze vicSina respondentov disponuje stredoskolskym

vzdelanim s maturitou.

V poslednej, jedenastej otazke sme sa pytali respondentov na ich pohlavie. Na vyber mali
zdvoch moznosti: ,,zena* alebo ,muz“. Moznost' ,zena“ oznacilo 20 respondentov

a moznost’ ,,muz* oznacilo 9 respondentov.

Graf 10 Aké je Vase pohlavie?

m Zena = Mu?

Zdroj: vlastné spracovanie

Z poslednej otazky vyplyva, ze vicSina respondentov boli Zeny, konkrétne 20 z 29,

respektive 69% z opytanych.
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Pokracovanie dotaznika (respondenti, ktori Pukanec nikdy nenavstivili)

V druhej otazke dotaznika sme sa pytali respondentov, ktori v prvej otazke uviedli, ze nikdy
nenavstivili obec Pukanec (76,2%), z akého dovodu tak neurobili. Respondenti mali na vyber
tieto moznosti: ,,Nepocul/a som 0 obci®, ,,z1a dostupnost™, ,,neatraktivnost’ obce®. V ramci
moznosti bola zahrnuta aj moznost’ ,,iné¢*, kde respondent mohol uviest’ svoj vlastny doévod,

preco obec nikdy nenavstivil.

Najviac oznaceni mala moznost’ ,,nepocul/a som o obci* a to 55-krat. Jedenast’ oznaceni
mala moznost’ ,,zla dostupnost™.,,Neatraktivnost’ obce* bola oznacena respondentmi 28-
krat,. Taktiez 6 respondentov uviedlo, Ze nemali dovod tato obec navstivit' a zaroven

nevedia, ¢o zaujimavé tato obec ponuka.

Graf 11 Preco ste obec Pukanec nikdy nenavstivili?
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Zdroj: vlastné spracovanie

Z vysledkov vyplyva, ze najcastejSim dovodom, preco respondenti nikdy nenavstivili obec
Pukanec bola, Ze o nej ani nepoculi. Druhym najcastejSim dovodom, bola neatraktivnost’
obce. Respondenti taktieZ uviedli problémy s dostupnostou. Sest’ respondentov uviedlo, Ze
nemali dovod navstivit' obec a zaroven nevedia, Co zaujimavé tato obec ponuka. Z toho
vyplyva, Ze pre obec Pukanec by bolo dobré zlepsit propagaciu svojich atrakcii a zvysit’
informovanost’ o nich, aby prilakala viac navstevnikov. Taktiez by bolo vhodné riesit

problémy s dostupnost’ou obce.

V tretej otazke sme sa pytali respondentov, ktoré aktivity by ich zaujali pri névsteve obce.
Respondent mal moZnost’ vybrat’ viacero odpovedi. V ramci mozZnosti bola zahrnuta aj
moznost ,,iné¢*, kde respondent mohol uviest’ svoje vlastné aktivity, ktoré by ho pri navsteve

zaujali.
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Moznost’ ,turistika a prechadzky po prirode” mala az 55 oznaceni. 37 oznaCeni mala
moznost ,,navsteva miestnych kultarnych a historickych pamiatok®. Moznost’ ,,vinarske
a degustacné zazitky” mala 67 oznaCeni a moznost ,Sportové aktivity” 13 oznaceni.

,»Navstevu vidieckych trhov a ochutnavka miestnych Specialit* oznacili respondenti 60-krat.

Z vysledkov vyplyva, Ze navsteva vidieckych trhov, ochutndvka miestnych S$pecialit,
turistika a prechadzky po prirode a taktiez vinarske a degustané zazitky su pre
potencialnych navstevnikov najatraktivnejSimi aktivitami v obci Pukanec. Na zaklade toho
by sa obec mohla viac zamerat’ na propagovanie svojich vinarov a vinohradov, ako aj na
propagovanie svojich prirodnych atraktivit, ako st napriklad najvysSie polozené l'ochy
Vv obci, ktoré moézu byt zaujimavou turistickou atrakciou. Zaroveii by mohla byt
propagovana aj moznost’ navstevy vidieckych trhov a ochutndvky miestnych Specialit. Tieto

kroky by mohli prilakat’ turistov a zvysit' zaujem o obec Pukanec ako turisticku destinaciu.

Graf 12 Ktoré z nasledujtcich aktivit by Vas najviac zaujali pri navsteve obce Pukanec?
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historickych pamiatok miestnych Specialit

Zdroj: vlastné spracovanie

V Stvrtej otazke v dotazniku sme sa pytali respondentov, ¢i by niekedy chceli navstivit’ obec
Pukanec. Na vyber mali z moZznosti ,,ano* alebo ,,nie“. Ak respondent oznacil moznost’ nie,

v d’alSej otazke mali respondenti odovodnit’ svoju odpoved'.

88 respondentov oznacili moZnost’ ,,ano*. Zvysnych 5 respondentov oznacili moznost’ ,,nie®,
kde v d’alsej otazke zddévodnili svoju odpoved’. Tito respondenti napisali, ze hlavnym

dévodom je to, ze zatial’ o tejto obci ni¢ nepoculi a nevidia dévod, preco ju navstivit'.
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Graf 13 Chceli by ste niekedy navstivit’ obec Pukanec?

= Ano = Nie

Zdroj: vlastné spracovanie

Z vysledkov vyplyva, Ze vicSina respondentov vyjadrila zdujem navstivit' obec Pukanec.
Avsak, niektori respondenti zatial' obec Pukanec navstivit nechctl, pretoZe o nej nemaju
ziadne informécie anevidia ziadny dovod na navstevu. To naznaCuje, ze propagicia
a zviditelnenie obce Pukanec by mohli pomoct pri zvySovani zaujmu turistov

a navstevnikov.

V Siestej otazke v dotazniku sme polozili otvorentl otdzku a pytali sa respondentov, ¢o by
ich presvedcilo, aby navstivili obec Pukanec. Na tato otazku odpovedali respondenti rozne.
Najviac respondentov uviedlo, Ze by ich zaujali rézne podujatia, ako napriklad kultarne,
$portové, zabavné alebo vinarske. Tato moznost bola spomenutd az 51-krat. DalSou
najcastejSie uvadzanou vecou (34-krat), bola lepSia informovanost’ a marketing, najmé cez
socialne siete. Respondenti napisali, ze by ich prilédkala aj dobra recenzia alebo odportcanie.
Tato moznost’ bola spomenutd 5-krat. Okrem toho, po 5-krat boli uvadzané aj pamiatky

a historia obce, alebo rdzne aktivity v prirode.

Z odpovedi respondentov na Siestu otazku je zrejmé, Ze najvacsim lakadlom pre navstevu
obce Pukanec st rdzne podujatia, vratane kulturnych, Sportovych, zdbavnych a vinarskych.
Druhou najcastejSie spominanou moznost'ou bolo zlepSenie informovanosti a marketingu
obce, najmé cez socidlne siete. Taktiez boli spomenuté pamiatky a histéria obce, dobré
odporucania a recenzie a rozne aktivity v prirode. Z tychto odpovedi vyplyva, Ze by obec
mohla zvysit' svoju atraktivitu pre navStevnikov zlepSenim informovanosti a propagacie

podujati, pamiatok a prirodnych kras v obci.

Siedma otazka stvisela opat’ s aplikdciou. Respondentov sme sa pytali, ¢i by mali zdujem,

keby dostavali oznamenia o podujatiach aakciach v obci Pukanec prostrednictvom
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aplikacie. Na vyber mali z moznosti ,,ano* alebo ,,nie*. 89,2% respondentov oznacilo

13

moznost’ ,,ano“. Ostatnych 10,8% oznacilo moznost’ ,nie“, pricom v d’alSej otdzke
odovodnili svoju odpoved’. Desat’ respondentov uviedlo, Ze tito obec zatial’ tak nepoznaju,
neziji tam anevedia, kde sa obec nachadza. Taktiez problémom pre niektorych je aj

vzdialenost'.

Graf 14 Pacilo by sa Vam, keby ste dostavali oznamenia o podujatiach a akciach v obci

prostrednictvom aplikacie?

= Ano = Nie

Zdroj: vlastné spracovanie

Z vysledkov siedmej otazky dotaznika vyplyva, Ze vac¢sina respondentov (89,2%) by mala
zaujem dostavat oznamenia o podujatiach a akciach v obci Pukanec prostrednictvom

aplikacie.

V 6smej otazke sme sa pytali respondentov na ich vek. Traja respondenti mali do 20 rokov.
72 respondentov bolo vo veku od 21 do 40 rokov. 18 respondentov bolo vo veku od 41-60

rokov. Nad 61 rokov nemal nikto z respondentov.

Graf 15 Aky je Vas vek?

m do 20 rokov = od 21-40 rokov = od 41-60 rokov nad 61 rokov

Zdroj: vlastné spracovanie
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Z vysledkov 6smej otazky dotazniku vyplyva, ze vicSina respondentov patri do vekov
skupiny od 21-40 rokov. Druha vicsia skupina predstavovala vek od 41-60 rokov. Tieto
informacie moézu byt uzitocné pri zamerani marketingovych aktivit alebo organizovani

podujati a akcii, ktoré¢ by mohli oslovit’ dané vekové skupiny.

V deviatej otdzke sme sa respondentov pytali na to, z ktorého kraja pochadzaju. Z celkového
poCtu respondentov najvicSie zastipenie mal opat’ Trnavsky kraj, a to 43 respondentov.
Druhym, najviac zastGpenym krajom, je Bratislavsky kraj, ktory respondenti oznacili 22-
krét. Zo Zilinského kraja pochadzalo 11 respondentov. Presovsky kraj a taktie Tren¢iansky
kraj mali po 5 respondentov. Nitriansky kraj oznacili 4 respondenti a Banskobystricky kraj

2 respondenti. Jedno oznacenie mal KoSicky kraj.

Graf 16 Z akého kraja pochadzate?
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Zdroj: vlastné spracovanie

Z vysledkov vyplyva, Ze najvacsSie zastipenie respondentov pochddza z Trnavského kraja.

Tento kraj oznacilo az 43 respondentov.

V desiatej otazke v dotazniku sme sa pytali na najvysSie dosiahnuté vzdelanie respondentov.
NajcastejSou uvadzanou odpoved’ou bola moznost ,stredoskolské s maturitou®, ktor
oznacilo 44 respondentov. 31 respondentov oznacilo moznost ,,vysokoskolské 1 stupna®,
zatial' o moznost’ ,,vysokoskolské 2. a vySSieho stupnia“ oznacilo 17 respondentov. Jedno

oznacenie mala moznost’ ,,stredoSkolské bez maturity*.
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Graf 17 Aké je Vase najvyssie dosiahnuté vzdelanie?
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= Vysokoskolské 2. a vysSieho stupna

Zdroj: vlastné spracovanie

Z vysledkov desiatej otdzky vyplyva, ze vicSina respondentov disponuje stredoskolskym

vzdelanim s maturitou.

V posledne;j, jedenastej otazke sme sa pytali respondentov na ich pohlavie. Na vyber mali
zdvoch moznosti: ,,zena* alebo ,muz“. Moznost' ,zZena“ oznacilo 55 respondentov

A1

a moznost’ ,,muz‘ oznacilo 38 respondentov.

Graf 18 Aké je Vase pohlavie?

m Zena = Mui

Zdroj: vlastné spracovanie

Z poslednej otazky vyplyva, Ze vicSina respondentov boli zeny, konkrétne 55 z 93, Cize

59,1%.
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4.2.2 Dotaznik- urceny pre obyvatel’ov obce Pukanec a okolia

Tento dotaznik bol vytvoreny s cielom ziskat’ nazory ob¢anov obce Pukanec a jeho okolia
na kvalitu cestovného ruchu v tejto oblasti. Dotaznik bol zverejneny online a odpovedalo
nan 105 l'udi. Tento dotaznik bol zamerany na zhodnotenie kvality vidieckeho cestovného
ruchu v obci, preto obsahoval otazky, ktoré sa zameriavali na to, aké podujatia a aktivity by
obcania radi videli v obci a ¢i s dostato¢ne informovani. Okrem toho sme sa pytali aj na ich
zaujem o aplikaciu, ktora by im poskytla informacie o podujatiach a aktivitach v obci.
Otazky sa taktieZ zameriavali na to, ¢o by mohlo v obci chybat' a aké by mohli byt

prileZitosti pre rozvoj cestovného ruchu v obci. V dotazniku boli otazky:

-uzavreté, v ktorych oznacovali jednu odpoved,

-otvorené, v ktorych si respondenti vyjadrovali vlastny nazor,

-polootvorené, kde okrem odpovedi je aj moznost’ ,,iné*, kde mézu doplnit’ vlastny nazor,

-demografické, ktoré sliizia na identifikaciu respondenta, ale len v urcitej miere, aby bola

zachovana anonymita.

V prvej otazke v dotazniku sme sa respondentov pytali , do akej skupiny patria. Ci st
povodne z obce Pukanec, alebo sa tam pristahovali neskor alebo byvaji v SirSom okrese
Levice. Tieto informéacie ndam pomoézu lepSie pochopit’ profil respondentov a ich vztah
k danému miestu, ¢o mdze byt uzitoéné pri naslednej analyze vysledkov a planovani
opatreni. Respondenti mali na vyber zniekol’ko moZnosti: ,Rodeny Pukancan®,
,pristahoval/a som sa sem®, ,,byvam v okrese Levice®”. TaktieZ mohli vyuzit' aj moZnost’
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,1né*, kde mohli doplnit’ svoju vlastnl odpoved’.

Najviac oznacenou moznost'ou bola ,,rodeny Pukancan®, ktori oznacilo 58 respondentov.
Dvadsat'dva respondentov oznacilo moznost’ ,,pristahoval/a som sa sem*. Moznost ,,byvam
v okrese Levice™ oznacilo 19 respondentov. Ostatni respondenti vyuzili moznost’ ,,iné*
a uviedli vlastnu odpoved’. Traja respondenti uviedli, Ze patria do skupiny chatarov, jeden

respondent navstevuje obec vdaka praci a d’alsi respondent vlastni v obci nehnutel'nost’.
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Graf 19 Do akej skupiny patrite?
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Zdroj: vlastné spracovanie

Z vysledkov vyplyva, ze 58 respondentov, st rodeni Pukancania. Zaroven je vSak vidiet, ze
medzi respondentmi su aj obyvatelia, ktori sa do obce pristahovali, alebo vlastnia v obci
chatu ¢i nehnutelnost. Tieto informacie moézu byt uzitocné pre planovanie a rozvoj
cestovného ruchu v Pukanci a okoli, ked’ze rozne skupiny navstevnikov mézu mat’ rézne

potreby a zaujmy.

V druhej otazke sme sa pytali respondentov, ¢i maji pocit, Ze v obci sa kona dostatok
podujati. Na vyber mali z moZnosti ,,ano* alebo ,,nie*“. Ak respondenti oznacili moZnost’ nie,
v d’alSej otazke mali uviest, aké podujatia v obci chybaju a aké by mali v obci prebiehat’.

Moznost’ ,,ano* oznacilo 22 respondentov a moznost’ ,,nie* 83 respondentov.

Graf 20 Mate pocit, ze v obci sa kona dostatok podujati?

® Ano = Nie

Zdroj: vlastné spracovanie
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Z toho vyplyva, ze vicsina respondentov nema pocit, ze v obci sa kona dostatok podujati.

V d’alSej otazke, ak respondenti v predoslej otazke oznacili moznost’ ,,nie®, mali uviest’ aké
podujatia a akcie im v obci chybaji. Respondenti uviedli rozne typy podujati a akcii, ktoré
im v obci chybaji. NajcastejSie boli spomenuté kulturne podujatia (koncerty, vecerné,
zdbavné podujatia, plesy) a to 35-krat. Dal§im podujatim, ktoré boli najviac respondentmi
spominané, boli $portové a turistické akcie (26-krat). Dalsie spomenuté podujatia zahfiiaju
vinarske akcie, trhy a podujatia spojené s ochutnavkou miestnej gastronémie, podujatia pre
rodiny s detmi a mladych l'udi, verejné prednasky v muzeu, pravidelné komunitné aktivity

a brigadnické podujatia.

Z odpovedi respondentov vyplyva, ze existuje zna¢ny zaujem po roznych podujatiach
a akciach v obci. Respondenti spominali najmé kultrne podujatia, Sportové a vinarske
akcie. Zarovei existuje zaujem o podujatia miestnych trhov spojené s gastronémiou, ako aj
0 podujatia pre rodiny s detmi a mladych l'udi. Tieto informacie mézu byt uzito¢né pre
organizatorov podujati a 'udi zodpovednych za cestovny ruch v obci pri budiicom planovani

podujati.

V tretej otazke v dotazniku sme sa pytali respondentov, ¢i maju dostatok informacii
0 podujatiach a akciach v obci Pukanec. Na vyber mali opit’ z dvoch mozZnosti ,,ano* alebo

,hie*“. Moznost’ ,,ano* oznacilo 38 respondentov a moznost’ ,,nie* 67 respondentov.

Graf 21 Mate dostatok informacii o podujatiach a akciach v obci Pukanec?

HAno M Nie

Zdroj: vlastné spracovanie

Z vysledkov vyplyva, Ze pomerne velké percento respondentov sa citi nedostatocne
informovanych o podujatiach a akciach v obci Pukanec. Toto moze naznacovat, Ze by bolo

potrebné zlepsit’ komunikdciu a propagaciu podujati v obci, aby sa zvysil zaujem o ne.
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V dalsej, v stvrtej otdzke, sme sa respondentov pytali, ¢i by mali zaujem, keby dostavali
oznamenia o podujatiach a akciach v obci Pukanec prostrednictvom aplikacie. Na vyber
mali z moznosti ,,ano* alebo ,,nie*“. Moznost’ ,,ano* oznacilo az 98 opytanych, moznost’ ,,nie*
oznacilo 7 l'udi. Ak niekto oznacil moznost’ nie, v d’alSej otazke mal oddvodnit’ svoju

odpoved'.

Graf 22 Pacilo by sa Vam, keby ste dostavali oznamenia o podujatiach a akciach v obci

prostrednictvom aplikacie?

H Ano H Nie

Zdroj: vlastné spracovanie

V Stvrtej otazke sme zistili, Ze vd¢Sina respondentov by mala zaujem dostavat’ ozndmenia
0 podujatiach a akciach v obci Pukanec prostrednictvom aplikacie. Iba sedem respondentov
oznacilo moznost' ,,nie“. To naznacuje, ze existuje potencidl pre vyuzitie modernych

technologii pri informovani obyvatel'ov o podujatiach a aktivitach v obci.

Respondenti, ktori oznacili moznost’ nie, uviedli, ze sa malokedy zic¢astituju verejnych akcii

v obci a chodia tam len zriedkavo. Dalsim dévodom bol nie pozitivny postoj k aplikaciam.

Piata otdzka v dotazniku bola otvorena otazka. Respondentov sme sa pytali, ¢i je nieCo, o
im v ramci cestovného ruchu v obci chyba. Medzi najcastejSie uvedené odpovede patrila
restauracia, ktora bola uvedena az 45-krat, d’alej ubytovanie (26-krat). Dalsimi spomenutymi
nedostatkami boli propagécia a informovanost’, respondentom chyba aj kupalisko, obnova
nauénych chodnikov a workshopy s remeselnymi ¢innostami charakteristickymi pre tento

region.

Z odpovedi vyplyva, ze reStauracia a ubytovanie su pre obyvatel'ov Pukanca, ako aj pre
navstevnikov dolezitymi faktormi v oblasti cestovného ruchu. Taktiez si respondenti

v§imaju nedostatocni propagaciu a informovanost o akcidch v obci. Zaroven sa
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v odpovediach objavuji aj konkrétne napady na rozsirenie a zlepSenie ponuky v ramci
cestovného ruchu, ako st workshopy a obnova ndu¢nych chodnikov. Tieto informacie mézu

byt napomocné pri tvorbe a zlepSovani ponuky v ramci cestovného ruchu v obci Pukanec.

V Siestej otazke v dotazniku sme sa pytali na najvyssie dosiahnuté vzdelanie respondentov.
NajcéastejSou uvadzanou odpoved’ou bola moznost ,stredoskolské s maturitou®, ktort
oznacilo 71 respondentov. Trindst' respondentov oznacilo moZznost’ ,,vysokoskolské 1
stupna®, zatial’ ¢o moznost’,,vysokoskolské 2. a vyssSieho stupna‘ oznacilo 16 respondentov.
Tri oznaCenia mala moznost’ ,stredoskolské bez maturity* a 2 oznacenia mala moznost’

,,zakladné vzdelanie®.

Graf 23 Aké je VasSe najvyssie dosiahnuté vzdelanie?

71
B Zakladné vzdelanie Stredoskolské bez maturity
Stredoskolské s maturitou Vysokoskolské 1.stupria

m Vysokoskolské 2. a vyssieho stupna

Zdroj: vlastné spracovanie

Z vysledkov desiatej otazky vyplyva, ze vacSina respondentov disponuje stredoskolskym

vzdelanim s maturitou.

V siedmej otazke sme sa pytali na ich vek. Nikto nemal menej ako 20 rokov. 52 opytanych
bolo vo veku od 21 do 40 rokov. Vo veku od 41-60 rokov bolo 45 oslovenych. Nad 61 rokov

mali 8 respondenti.
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Graf 24 Aky je Vas vek?

= do 20 rokov = od 21-40 rokov = od 41-60 rokov nad 61 rokov

Zdroj: vlastné spracovanie

V poslednej, 6smej otdzke, sme sa pytali respondentov na ich pohlavie. Na vyber mali

z dvoch moznosti: ,,zena“ alebo ,,muz®. Dotaznik vyplnilo 67 Zien a 38 muzov.

Graf 25 Aké je Vase pohlavie?

m Zena = Mui

Zdroj: vlastné spracovanie
Z otazky vyplyva, Ze vdc¢Sina respondentov boli Zeny (67), ¢ize 63,8%.
4.2.3 Struktirovany rozhovor

Struktirovany rozhovor pozostaval zo §iestich otazok, ktoré sa tykali prave regionalneho
rozvoja v obci Pukanec. Napriklad aké aktivity sa vykonavaju v obci, aké su plany a ciele
obce v oblasti cestovného ruchu azaroven aj ako obec spolupracuje s miestnymi
podnikatel'mi a ob¢&ianskymi zdruZzeniami. Rozhovor bol zrealizovany s pani Mgr. Zofiou

Kysel'ovou, ktora sa venuje regionalnemu rozvoju obce Pukanec a mé v tejto oblasti bohaté
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skusenosti a vedomosti. Vysledky rozhovoru sluzia ako cenny zdroj informécii pre
bakalarsku pracu a prispievaju k celkovému pohl'adu na sucasny stav regiondlneho rozvoja

obce Pukanec a zaroven by pomohli pri tvorbe navrhov na jeho zlepSenie.

1. AKké turistické atrakcie, pamiatky a sluzby su k dispozicii pre navstevnikov v obci

a okoli?

., Pukanské narodné kulturne pamiatky su vzacnymi pripomienkami historie. Pri ndvsteve
Pukanca si treba wurcite pozriet rimsko-katolicky kostol sv. Mikulasa, ktory je
najvyznamnejsou historickou stavbou v obCi a sirokom okoli. Dalsou dominantou namestia
je evanjelicky kostol z roku 1935 a Trojicny stlp. Historické centrum obce obkolesujii
hradby, ktoré sluzili na ochranu pred Turkami. Typicky raz centru obce dodavaju mestianske
domy, pochddzajuce z obdobia posobenia nemeckych remeselnikov v Pukanci, barokova
budova banského sudu — dnes obecny urad, historicka budova kniznice a Muzeum pukanskej

historie, sidliace v jednom z pévodnych mestianskych domov.

Narodné kulturne pamiatky v obci Pukanec sa nachddzaju najmd centre obce, ich

pozndvanie je prijemnou prechddzkou po celej obci.

Barokovo-klasicisticky stavba byvalej mestskej radnice, terajsi obecny urad, postavend
v rokoch 1783 — 1786 na starsom jadre budovy banského sudu. Dvojpodlaznd budova
obdlznikového pédorysu, s manzardovou strechou, s patosovym, po roku 1945 upravenym
priecelim. Vinteriéroch su zachované pévodné krizové klenby s hrebienkami a valené
S vysecami, ako aj ndstenné malby, vratane malby povodného erbu so sv. Mikulasom ci
stropna malba Spravodlivost. Umiestneny je tu aj cenny reliéf mestskej brany s napisom

Z roku 1732, datujucim rekonstrukciu brany.

Rimsko-katolicky kostol sv. Mikulasa - goticky kostol, ktory vznikol po roku 1321, pochadza
Z obdobia zaloZenia mesta. Terajsiu podobu ziskal po prestavbe v rokoch 1506 — 1510.
Interiér ma stipovii architektiiru, pozostiva z dvoch lodi s pozoruhodnou sietovou klenbou
a povodnym vnutornym zariadenim. Zachovali sa Styri vyrezavané neskorogotické kridlové
oltare z obdobia okolo roku 1480, barokovy oltar a kazatelnica z 18. storocia. Priestor
osvetluju Styri gotické kruzbové oknda. Po zniceni povodnych vezi postavili dnesnu

trojpodlaznu vezu s ihlancom v rokoch 1864 — 1867.

Stara Skola z 19. storocia, postavena ako solitérna dvojpodlazna stavba na nepravidelnom

podoryse, na znizujucom sa teréne. Oknda a naroZia su lemované ozdobnymi
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architektonickymi prvkami. Dispozicia budovy je chodbova v tvare U, spristupiiovala
ucebne, situované na jednej strane chodby. Prvé podlaZie je ciastocne zapustené do

stupajiiceho terénu. V sucasnosti v budove sidli Miestna kniznica v Pukanci.

Dominantou ndmestia od roku 1740 je neskorobarokovy morovy stlp, postaveny na pamiatku
ukoncenia cholery a na oslavu cirkvi a viery. Tuto sochdrsko-architektonicku kompoziciu
tvori stlp na podstavci v tvare gréckeho kriza, pozostavajiiceho zo Styroch podstavcov, na
ktorych su umiestnené sochy sv. Mikuldsa, patrona mesta, sv. Rocha, sv. Sebastiana a SV.
Barbory. Na polygondlnom, nahor sa zuzujucom pilieri s kompozitnou hlavicou je susosie

svitej trojice. V roku 1998 bol stlp kompletne zrestaurovany.

Zvysky mestskych hradieb zo 16. storocia, postavené v dosledku bezprostredného tureckého
obliehania, ked’ sa mal Pukanec stat' hranicnou pevnostou, vzhladom na strategicku
dolezitost mesta pri jednej z hlavnych ciest, veduicich do stredoslovenskej banskej oblasti.
Mestské hradby vznikli v rokoch 1569 — 1590, budovali sa z kamena a tehdl pod dozorom
vojenskej rady aza ucasti cisdarskych fortifikacnych inZinierov. Opevnenie malo tvar
obdlznika s tromi bastiénmi, dvomi branami a tromi brankami pre pesich. Opevnené bolo
namestie s dvomi radmi domov, ale tvar opevneni urcil formu zastavby mesta aj za jeho

hradbami. V 18. storoci po uplynuti tureckého nebezpecenstva hradby stratili svoj vyznam.

Pamditna tabula z roku 1928 na dome, kde zil vyznamny botanik, ucitel, ndrodovec,
versovnik, verejny cinitel’ Samuel Kupcok (1850 - 1914). Pésobil v Pukanci od roku 1870 az
svojej smrti. Venoval sa tu flore okolia, najmd Studiu rodov ostruzina, mdta a ruza,
pozoroval aj semenda, lisajniky a machy. Zozbieral herbadr s viac ako 27-tisic exempldrmi
rastlin. Zaznamenaval aj miestne nazvy, zbieral ludové pamiatky a staroZitnosti, publikoval

V roznych casopisoch, bol organizatorom kulturneho Zivota.

Evanjelicky kostol — Dielo architektonickej moderny stoji v strede namestia, kostol bol
postaveny podla projektu architekta M. Zoubka v rokoch 1934 - 1935. Jednolod'ovy chram
siennoveho typu ma rovny strop a murovanu emporu z troch stran interiéru. Oltar na celnej
Stene je postaveny z travertinu, s dekorom mramorovych dosiek Desatora. Oltarny obraz

Zmrtvychvstanie Krista namaloval stiavnicky rodak Edmund Gwertk.

Hrnéiarsky dom — Starocnu hrnciarsku tradiciu mesta pripomina pévodny dom
remeselnickeho typu z roku 1880. Postaveny je v radovej zdstavbe z kamena a nepdlenej
tehly s typickou dispoziciou — predna izba (chyzZa), predsien (pitvor s ciernou kuchyrnou)

a zadna izba, ktord bola hrnciarskou dieliou. Dom ma sedlovu strechu s tvrdou krytinou,
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povodne sindlovou. V interiéri je sustredené zariadenie a exponaty, dokumentujiice sposob
Zivota rodiny remeselnika, zachovand je povodna hrnciarska pec na vypalovanie keramiky,

hrnciarsky kruh, pomocky, nastroje a rozlicné hrnciarske vyrobky.

Ergistolia — Technicka pamiatka z obdobia banickej historie mesta. Byvala mestska bana
na zlato, podZa starych map jej dizka dosahovala 1100 metrov. Prvé pisomné zdznamy o Nej
su zroku 1583. Tato dedicnd Stolina odvodnuje cely Vajrab — kopec a cast’ hory nad
Ergistolnou. V minulosti jej voda pohanala stupy — upravne rudy, v sucasnosti je to zdroj
pitnej vody. Je sucastou ndaucného chodnika Po stopdach starého rudného banictva

v Pukanci.

Obec Pukanec sa snazi ochranovat narodné kulturne pamiatky, v rimsko-katolickom kostole

sv. Mikulasa su systematicky restaurované gotické oltare s podporou Ministerstva kultury.”
2. Ako sa obec snazi podporit’ rozvoj cestovného ruchu v oblasti?

,, Obec Pukanec je jednym zo zakladajucich clenov Oblastnej organizacie cestovného ruchu
Tekov, a tak sa stala navsteva pamiatok, ale aj podujati v obci stalou ponukou cestovného
ruchu v regione. Poloha obce na upiti Stiavnickych vrchov ju predurcuje pre turistiku
a poznavanie prirody, v obci sa nachadzaju tri naucné chodniky: Naucny bansky chodnik
Terra Banensium, Morusa cierna, Stamposky jarok. Turistické chodniky a cyklotrasy s

znacené Klubom slovenskych turistov.

Ponuka cestovného ruchu pre navstevnikov obce Pukanec je pestra: remesld, historické
pamiatky, tradicna gastronomia, vinice a morusSa cierna. Zdaujemcovia o spozndvanie
typickych pukanskych zaujimavosti navstevuju obec pocas celého roka, najoblubenejsie je
vSak podujatie Pukanské remeselnicke trhy. Tento festival ludovych remesiel, folkloru
atradicnej gastronomie sa v roku 2021 uskutocni uz 28. krat. Cielom podujatia je
zachovavanie tradicnych hodnot ludovej kultury, povodnej remeselnej tvorby, na zdklade
historickej tradicie usporaduvania vyrocnych trhov a jarmokov. Pukanské remeselnicke trhy
sa konaju v prvy julovy vikend uz od roku 1993. Festival pozostava z tradicného jarmoku
ludovych remesiel s celodennymi ukazkami vyroby, ludovych dvorov s tradicnou
gastronomiou — najmd typickymi parancami, kulturneho programu s vystupeniami
folklornych kolektivov. Sucastou podujatia je pestry sprievodny program — prehliadky

kulturnych pamiatok, bohosluzby, vystavy ¢i stretnutia roddkov.
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3. Ako obec spolupracuje s miestnymi podnikatel’mi a obclianskymi zdruZeniami

V oblasti cestovného ruchu?

,, V obci Pukanec rastii morusSe cierne v najvicsom pocte v strednej Eurdpe. V Pukanci sa
nachadza okolo 470 exemplarov tychto vynimocnych stromov. V okolitych obciach a na
celkom Slovensku je to celkom priblizne 954 stromov. KedZe moruse nasi predkovia sadili
najmd v blizkosti vinohradov, stali sa typickou sucastou pukanskych vinic, a navstevnici sa
0 nich mozu dozvediet viac priamo na naucnom chodniku 0 morusi ciernej v pukanskych
viniciach. Zname su blahodarne ucinky plodov a listov moruse na ludsky organizmus, a tak
toto chutné ovocie miestni obyvatelia spracuju tradicnym sposobom — sirup, lekvar, susené
moruse, ovocnd koza, kompoty. Produkty z moruse ciernej st dostupné kazdy rok na podujati

Den moruse ciernej, ktoré sa kona kazdy rok v jednej z obci regionu.

Dalsim fenoménom v polnohospoddrstve Pukanca je zndma pukanskd cibula, s ktorou
chodievali pukanské zeny do trhov. Tato cibula je vynimocna svojou sladkostou, vobec
nestipe, ¢o je dosiahnuté Specialnym spésobom pestovania, presddzania a pravidelnou
zavlahou — dodnes plati pranostika: ,, Ci prsi, ¢i neprsi, cibulka sa poliat musi. “ Pestovaniu
pukanskej cibule sa dodnes venuju starSie zahradkarky a clenovia Slovenského zvizu

zahradkarov.

Pukanec a vino su pojmy, ktoré uz starocia patria k sebe. Najvyssie poloZené vinice vo vyske
495 m. n. m. sa uz daju nazvat’ horskymi vinohradmi. Napriek tomu sa na miestnych juznych
svahoch urodi vyborné hrozno, z ktorého dordbajii domdci vindari lahodné vina, ktoré moze
Siroka verejnost’ ochutnat na pravidelnej Oblastnej degustacii vin, ktoru zabezpecuje
Slovensky zviz zahradkarov v Pukanci uz viac ako desat’ rokov. Vinohradnicku tradiciu
Vobci reprezentuje obcianske zdruzemie Lochari — spolok vindarov a vinohradnikov
V Pukanci, ktoré spolupracuje pri organizovani degustdcie vin spolu so zahradkarskou
organizdciou, ale pripravuje aj rozne tematické podujatia pocas celého roka. V roku 2022
pripravili prvy rocnik PoZehnania mladych vin v Pukanci. Zakladna organizdcia
Slovenského zvizu zahradkarov v Pukanci vznikla vroku 1971, atak si vtomto roku
pripomina 52. vyrocie svojho vzniku. Organizdcia s poctom clenov 140, pozostdavajucich
Z obyvatelov mladsich aj starsich, je pevnou sucastou ovocindrstva a zelenindarstva v obci.
Pre zdaujemcov organizuje odborné prednasky, jej clenmi su taki odbornici, ako prof.
Hricovsky a Doc. Huska. Organizacia ponuka mustovanie a suSenie ovocia, ukdzky rezu

stromkov Vv teréne a rozne kulturno-spolocenské podujatia. Navyse, vlastni objekt Dom
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zahradkarov, ktory je vybaveny na organizovanie roznych oslav a podujati a ponuka aj

vlastnu vinnu pivnicu.

Pukanec je obklopeny lesmi, je sucastou CHKO Stiavnické vrchy. O obecné lesy s vymerou
1451 ha sa od roku 1993 stard spolocnost LESPOL, s.r.o. so 100 % vlastnictvom obce
Pukanec.

V Pukanci pokracuje v tradicii ovocinarstva firma AGROVERA, ktord sa venuje pestovaniu

‘

bio aronie a bio ciernej ribezle, ako aj vyrobe produktov z nich — stavy a dzemu. *

4. Aké aktivity sa vykonavaju, aby sa zvysil zaujem o cestovny ruch v obci a okoli?

A ako st Pudia informovani o tychto aktivitach?

., O podujatiach organizovanych v obci su ludia informovani prostrednictvom oznamov na
webovej stranke obce, propagacnych materialoch vydanych obcou Pukanec, OC CR Tekov
a Levickou informacnou agenturou. K propagdcii obce prispievaju aktivity obcianskych
zdruzeni Spolocnost priatelov Samuela Siketa a pukanskej histérie, Miestna organizdcia

Slovenského zvizu zahradkarov a Lochari — spolok vinohradnikov a vinarov v Pukanci .

5. Aké su plany a ciele obce v oblasti cestovného ruchu na najbliZsie roky?

,, Obec Pukanec v sulade s Planom hospodarskeho a socialneho rozvoja obce na roky 2017
-2024 podporuje cestovny ruch v obci a regione. Atraktivitu obce ako turistického ciela
zvypSuju existujice nducné chodniky: Po stopdch starého rudného banictva v Pukanci,
Stamposky jarok (2 casti), Naucny chodnik o morusi ciernej a pripravovany ndaucny chodnik
Voda — zdroj Zivota. Planmi a cielmi v oblasti rozvoja cestovného ruchu je podpora sluzieb

pre navstevnikov obce, aktivnejsia propagacia “.

6. Evidujte akékol'vek ziaznamy alebo Statistiky o zvySovani cestovného ruchu

v Pukanci a v okoli?
,, Zdznamy o rozvoji cestovného ruchu v sucasnosti nie su vedené.

Na zéklade rozhovoru s pani Mgr. Zofiou Kysel'ovou mozno vyvodit niekol’ko zaverov.
Prvym z nich je, Ze obec Pukanec mé svoje silné stranky, ako napriklad historické pamiatky
a krasnu prirodu. Na druhej strane, obec by mohla byt lepSie propagovand, pretoze sa potyka
s nedostatkom navstevnosti a turistov. Taktiez, ako sme vyssie uviedli, respondenti v oboch

dotaznikoch uvadzaju nedostato¢nti informovanost’ o podujatiach.
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Na zéklade tychto informadcii je mozné vyvodit aj to, ze obec Pukanec si uvedomuje
dolezitost’ turizmu pre rozvoj regionu a planuje roézne zlepSenia s cielom zvysit' zaujem
turistov 0 navstevu obce. Zaroven v rozhovore pani Kysel'ova zdoraznila, Ze obec by mala
aktivne pracovat’ na zvySovani povedomia obyvatel'ov ¢i navstevnikov obce, o kulturnych,
Sportovych a inych podujatiach a zvysit’ uroven sluzieb, aby turisti boli spokojni a radi sa do

obce vracali.
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5 Navrh na vyuzitie vysledkov

Vidiecky cestovny ruch je jednou z ddlezitych foriem cestovného ruchu a zdroven aj
vyznamnym nastrojom rozvoja vidieckych oblasti. Jeho vyhodami je najmi prispievanie
k zlepSovaniu hospodarskeho rozvoja, vytvaranie pracovnych miest, taktieZ zvySuje zaujem
o0 vidiecke oblasti a kultGru a ma pozitivny vplyv na regionalnu ekonomiku a socialny
rozvoj. Vplyv na rozvoj vidieckeho cestovného ruchu mé mnoho faktorov, ako napriklad
kvalita ubytovania a stravovania, dostupnost’ a rozmanitost’ turistickych atrakcii. DoleZité je
tiez zabezpecit’ dostupnost’ informacii pre navstevnikov a prisposobit’ sa ich poziadavkam

a potrebam.

Obec Pukanec, nachadzajiica sa v krasnom prostredi pohoria Stiavnickych hor, ma v tomto
smere velky potencial. Vidiecky cestovny ruch moéze byt pre tito obec vyznamnym
faktorom pri rozvoji miestnej ekonomiky a prispiet’ ¢i uz k tvorbe pracovnych miest, ale aj

K navstevnosti.

Preto je dolezité venovat’ pozornost’ rozvoju vidieckeho cestovného ruchu v obci Pukanec
anavrhnut nové rieSenia, ktoré prinesi eSte viac navStevnikov a pomézu vytvarat
udrzatel'ny a prosperujuci cestovny ruch v obci. Obec Pukanec by mohla svoje postavenie

Vv cestovnom ruchu zlepSovat nasledujicimi moznostami:

a) Informovanost’ obyvatel’ov a navstevnikov. Pre obec Pukanec je vel'mi dolezité aby

obcania a navStevnici mali dostato¢né zdroje a informacie.

Prvym rieSenim navrhujeme vytvorenie mobilnej aplikacie, ktora by obsahovala informacie
0 miestnych podujatiach, turistickych trasach a moznostiach ubytovania a stravovania. Tato
aplikacia by mohla byt’, nie len pre navstevnikov, ale aj pre ob¢anov prinosom, ked’Ze by

umoznila rychly jednoduchy pristup k dolezitym informaciam o obci.

Jednou z hlavnych funkcii aplikacie by bola integracia QR kodov. Tieto kody by mohli byt
umiestnené na historickych pamiatkach a ndu¢nych chodnikov v obci, ale aj na vyrobkoch
miestnych podnikatel'ov (napr. vinarov). Ked’ si uzivatel’ naskenuje QR kod, aplikacia by
mu mohla poskytnut’ detailné informacie o mieste, vine alebo aj vzacnej rastline, vratane
histérie, popisu a fotografii. Okrem toho by aplikécia mohla obsahovat’ kalendar podujati
V obci, vratane kulturnych podujati, trhov, festivalov a podobne. UZivatel'ovi by sa mohli
priamo cez aplikaciu zobrazit’ detaily o podujatiach, ale taktiez ich aj zdielat’ s ostatnymi

uzivatel'mi.
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Dal$ou uZitoénou funkciou by mohla byt mapa obce s vyznagenim vietkych QR kodov, aby
uzivatelia mohli 'ahko ndjst’ zaujimavé miesta. Aplikacia by tiez mohla obsahovat’, ¢i uz
kontakty na miestnych podnikatel'ov, ale aj recenzie, aby uzivatelia mohli ziskat

odporucania na dobré miesta, ktoré by mali navstivit.

Celkovo by tato aplikacia bola skvelym spdsobom ako informovat obyvatelov
a navstevnikov obce o miestach v obci, kultirnych podujatiach alebo miestnych
podnikatel'ov. Taktiez by bola uzitonym sprievodcom pre kazdého, kto navstivi obec

Pukanec a chcel by sa 0 nej dozvediet viac.

Dalsou moznost'ou by mohlo byt zriadené informaéné stredisko alebo infocentrum, ktoré by
obsahovalo informdcie o historickych a kultirnych pamiatkach v obci, turistickych trasach
Vv okoli, ale aj miestnych podujatiach. Infocentrum by mohlo byt prepojené aj s mobilnou
aplikéciou, ktora by poskytovala online informdcie a aktualizacie. Infocentrum by taktiez
mohlo byt’ miestom, kde by sa mohli uskutociiovat’ r6zne podujatia a prezentacie o kulture,
historii obce a jej okolia. Tymto by sa mohol zvysit’ zdujem névstevnikov, ale aj ob¢anov

0 thto oblast’ a taktiez prispiet’ k jej rozvoju.

Okrem tychto odportcani, navrhujeme, aby obec vyuzivala aj socialne siete a internetové
stranky na informovanie navStevnikov a obcanov o dolezitych udalostiach a aktivitach
v obci. V sucasnosti su tieto platformy pre mnoho I'udi hlavnym zdrojom informaécii a ich

vyuzitie by mohlo pomdct’ zviditeI'nit’ obec Pukanec ako atraktivne miesto pre navstevnikov.

Ciel'om vSetkych moZnosti je poskytovat’ obanom a navStevnikom prehl'adné a aktualne
informacie o miestnych zaujimavostiach, podujatiach a turistickych moznostiach, aby sa

mobhli lepsie orientovat’ v obci a okoli a zaroven sa citili vitani a dobre informovani.

b) RozSirenie a skvalitnenie stravovacich a ubytovacich zariadeni. Stravovacie
a ubytovacie zariadenia su doleZitou sucastou rozvoja vidieckeho cestovného ruchu. Je
potrebné investovat’ do modernizacie a rozsirenia zariadeni, aby obec mohla zabezpecit’ ¢o

najkvalitnejSie sluzby pre navstevnikov a obcanov.

c) Obnova priestorov. Navrh na obnovu priestorov kupaliska, amfiteatra a kultirneho
domu v obci Pukanec je klI'acovym krokom k rozvoju miestneho cestovného ruchu. Tieto
priestory poskytujii vyborné moZznosti na organizaciu roznych podujati a akcii, ktoré by

zvysili atraktivitu obce a prilékali tak va¢si poCet navstevnikov.
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Jednym z napadov na vyuzitie obnoveného kupaliska a okolitych priestorov je organizacia
detského tabora. Tymto spdsobom by sa zvysila atraktivita obce pre rodiny s det'mi, ktoré
by mohli prist’ navstivit’ kiipalisko a zadrovent umoznit’ vSetkym rodindm z celého regiénu

stravit’ Cas v peknom prostredi.

d) Rozsirenie ponuky podujati. Rozsirenie ponuky podujati moze byt pre obec Pukanec
vel'mi prospesné, pretoze to prildka navstevnikov z rdznych miest a zvysi ich zaujem

0 mieste atrakcie. Existuje mnoho podujati, ktoré mozu byt v obci rozSirené. Napriklad:

- Koncerty a divadelné predstavenia: koncerty réznych interpretov by prildkali 'udi aj zo

Sirokého okolia. Spominané priestory kupaliska by mohli byt’ vyuzité na tieto prileZitosti.
- Festivaly a oslavy: festivaly, ktoré zobrazuju kulturu, historiu a tradicie obce a regionu.

-Sportové podujatia: organizovanie roznych $portovych podujati, ako napr. beh, cyklistické
preteky a podobne. Prirodné cesticky medzi 'ochmi su idealne na usporiadanie bezeckych

pretekov.

-Miestne trhy a vystavy: organizovanie réznych trhov a vystav, kde miestni podnikatelia

a remeselnici moézu predstavit’ svoje vyrobky.
-Podujatia pre deti: organizovanie letnych taborov pre deti.

-Workshopy a seminare: tieto podujatia mozu byt zamerané na rozne témy (miestne tradicie

aremesla).

e) RozSirovanie a upeviiovanie spoluprac s miestnymi podnikatePmi, ob¢ianskymi
zdruZeniami a obcami. Spolupraca obce s miestnymi podnikateI'mi a obc¢ianskymi
zdruzeniami je pre obec v rdmci rozvoja vidieckeho cestovného ruchu velkym prinosom.
Vysledkom tychto spoluprac mézu byt rozne nové podujatia, ale aj projekty, ktoré¢ by
prilakali viac aviac navStevnikov. Obec Pukanec spolupracuje sroznymi miestnymi
organizéaciami, ako organizacia Slovenského zvédzu zdhradkérov, zdruzenie Lochari, OC CR
Tekov a Levickou informac¢nou agentirou. K propagacii taktiez prispievaji zdruzenia ako

Spolo¢nost’ priatelov Samuela Siket’a a pukanskej histérie.

Dal$ou moznostou je zorganizovat' spoluprace medzi obcami a mestami napr. Banskou
Stiavnicou. Navstevnik, ktory pride do Banskej Stiavnice by mohol dostat’ voucher
(poukazku) na niektoru z atrakcii v Pukanci. Takyto voucher by mohol byt platny pocas

urcitého ¢asového obdobia, napriklad po celu turisticku sezoénu. Tento druh spoluprace moze
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byt vhodny pre obidve strany, ked’Ze navitevnici Banskej Stiavnice by mohli byt
motivovani navstivit’ aj Pukanec, a naopak, navstevnici Pukanca by mohli navstivit’ Bansku
Stiavnicu. Tym by sa zvysila atraktivita oboch obci pre turistov a podporil by sa rozvoj

cestovného ruchu v regione.

Tieto navrhy predstavuju doélezity krok k zlepSeniu sticasnej situdcie a mézu poskytnut
zaklad pre dalSie inovacie v obci. Sich realizaciou by sa mohli dosiahnut’ pozitivne

vysledky a prispiet’ k lepSiemu rozvoju vidieckeho cestovného ruchu v obci.
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Zaver

Vidiecky cestovny ruch na Slovensku mé v poslednej dobe stale vac¢si potencial a zaujima
Coraz vacsi pocet turistov. Tento druh cestovania ponuka navstevnikom prilezitost’ prezit
autenticky zazitok z vidieka aspoznat' slovenskti kultiru a tradicie. Vidiecke oblasti
Slovenska st plné krasnej prirody, historickych pamiatok, tradi¢nych remesiel a miestnych

Specialit.

Cielom bakalérskej prace bolo zhodnotit’ vidiecky cestovny ruch z pohl'adu rozvojového
potencidlu obce na Slovensku, v tomto pripade obce Pukanec. Samotny zaciatok prace sa
zaobera jednotlivymi teoretickymi definiciami cestovného ruchu, vidieckeho cestovného
ruchu a agroturizmu. Ciel'om tejto Casti bolo vysvetlit, o presne tieto pojmy znamenaju
a aké su ich hlavné charakteristiky a delenia. Aj ked” obec Pukanec patri k malym vidieckym
obciam, avSak prave toto vidiecke prostredie a prirodné krasy, ktoré Pukanec pontuka, mézu
predstavovat’ pre turistov jedineCny zazitok a prilezitost’ pre relaxaciu a oddych v tomto
prostredi. Vidiecky cestovny ruch mdze v tomto pripade predstavovat’ dolezity potencial pre
rozvoj obce a poskytovanie novych prilezitosti pre miestnych obyvatelov a novych

navsStevnikov.

Na zaklade vyhotovenych dotaznikov sme zistili, Ze obec Pukanec nie je az taka znama a jej
potencial v oblasti cestovného ruchu nie je dostato¢ne vyuzity. Respondenti naznacili
nedostatky ohl'adom informovanosti o podujatiach a atrakciach v obci. Zaroven obcania
prejavili zaujem o organizaciu novych podujati, ktoré by zvysili atraktivitu obce a prilékali

viac navstevnikov.

V ramci rozhovoru, ktory bol uskutocneny, sme sa dozvedeli, ze spolupraca so zdruZeniami
a miestnymi podnikatel'mi je vnimand ako prospesna pre obec. TaktieZ existuje priestor na

zlepsenie, o sa tyka informovanosti obcanov a propagovani obce.

Zéaverom mozno konstatovat’, ze vidiecky cestovny ruch je pre obce vyznamnou moznost'ou
rozvoja a zvysovania svojej atraktivnosti pre navstevnikov. Rozvoj vidieckeho cestovného
ruchu prinaSa nielen ekonomické vyhody, ale aj prileZitosti pre zlepSenie kvality Zivota
miestnych obyvatel'ov a spokojnost’ ndvstevnikov. Je preto dolezité, aby sa nie len obec
Pukanec, ale vSetky obce na Slovensku v buducnosti ststredili na rozvoj a propagaciu, aby

mohli naplno vyuzit’ potencial vidieckeho cestovného ruchu, ktory v obci maju.
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