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NEW RETAIL

SUMMIT
Vrcholove stretnutie vsetkych,

( ﬂ 20
& 22
ktori na Slovensku vytvaraju

DoubleTree by Hilton Bratislava novy retail.

www.newretailsummit.sk



editorial

Ked sme minulé &islo posielali do tlace, nikto z nas netusil,
€o o par dni nastane u nasich susedov. Nadejali sme sa, ze

pandémia uz ustupuije a predikovali sme, Ze zrejme najvacsim
problémom retailu bude inflacia. Okupacia Ukrajiny tieto nadeje
a predpovede zatienila. Nastastie aj v nestasti sa ukazuje, ze
skratky ako CSR alebo ESG nie su len firemné ,,pi ar“, ale ze

za kazdou firmou su v prvom rade ludia. Ludia, ktori pomahaju
druhym ludom a tam, kde to je potrebné. Som hrdy na to, Zze
najma obchodnici, ktori si denno-denne v kontakte s ludmi,
rychlo zareagovali a pomohli medzi prvymi. V mnozZstve
negativnych sprav su informacie o ludskosti presne tie, ktoré

potrebujeme pocut a ¢itat.

~ 7
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Kniha ponuka novy pohlad na uplynulych 200 000 rokov [udskych dejin a snazi sa
dokazat, Ze sme od prirody privetivi, Ze sme zamerani viac na spolupracu a ze sme

nachylni si navzdjom skér déverovat nez neverit.
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MOBELIX BORY: prvy koncept
svojho druhu v Bratislave

Podla $tudie GFK 2021 patri MOBELIX medzi poprednych

a najdoéveryhodnejsich predajcov v segmente byvania

v SR. Spolo¢nost rozbehla minuly rok projekt, Uplne novy
MOBELIX“. Pilotnt predajfiu otvorili v Trnave v septembri 2021.
Po Uspesnom uvedeni pobocky do prevadzky nasledovala
Bratislava. Predajny koncept sa vyrazne posunul k zakaznikovi, je komplexnejsi, inSpiruje

a poskytuje vynimocny spotrebitel'sky zazitok. Navstevnici tu najdu napr. 3D planovanie kuchyrn
i sedacich stprav na mieru. Stidastou predajne je nova centrala pre SR a CR.

Zdroj: Moebelix.sk

HORNBACH otvoril v Nitre svoju piatu
prevadzku v SR

Hornbach v Nitre je prvy operator novovybudovanej
komercnej zény Pantera Business District. Na ploche
16000 m?2 ponukne retazec zakaznikom sortiment
viac ako 120000 vyrobkov zo segmentu stavebnin,
naradia, Zeleziarstva alebo zahradnych potrieb. Tie
doplni odborné poradenstvo a Siroka ponuka sluzieb, ale napriklad aj self-scan. Hornbach vytvoril
Vv regione viac ako 90 novych pracovnych miest. Parkovisko ma 285 parkovacich miest

a 3 nabijacie stanice pre elektromobily.

Zdroj: Hormbach. sk

IMMOFINANZ predstavil na MIPIM 2022
novu znacku On Top Living

IMMOFINANZ rozsiruje portfolio nehnutelnosti

o dostupné a udrzatelné byvanie. Na najva¢som
svetovom veltrhu nehnutelnosti MIPIM Cannes
predstavil zna¢ku On Top Living, ktora zahimia
nadstavbu jednopodlaznych retail parkov STOP SHOP
s cielom vytvorit nizkonakladové obytné priestory. Jednotky budi vybavené velkoploSnou fotovoltaikou,
rekuperaciou tepla a geotermalnou energiou, pri¢om najomcovia budu mat pristup aj k staniciam na
nabijanie elektronickych batérii & e-bicyklov. Zelené strechy a fasady dopifiajui udrzatelny koncept

a zaroven funguju ako prirodzeny klimatizacny systém. Modularna drevena konstrukcia zaroveri viaze CO,.

Zdroj: Immofinanz.com

il Simplea planuje v roku 2022 otvorit
50 franSizovych pobociek

Simplea, nova finan¢no-sprostredkovatelska spolo¢nost,
patriaca do Uspesnej Ceskej finanénej skupiny Partners, ma

so slovenskym trhom velké plany. Zaujemcom o vlastny biznis
v oblasti finanéného planovania a sprostredkovania predstavuje
fransizovy koncept pobociek, poskytujicich finan¢né sluzby,
nazyvanych Simplea Point. Uz v aktualnom roku ich planuje vybudovat 50. Budu podporené
timom 150-200 licencovanych finanénych sprostredkovatelov naprie¢ vSetkymi regidonmi
Slovenska. Prvé pobocky otvori v Liptovskom Mikulasi, Ziline, Namestove a v Bratislave.

Zdroj: Simplea.sk
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Flash news

Mediaguru.cz: ¢esky online supermarket
Rohlik Group predstavuje nové oznacenie
,Yes Mania“ pre svoje privatne znacky,
ktoré predava naprieC krajinami, kde
posobi. Chce tak vytvorit vliastny Standard
a ozna it sortiment viac ako 450 produktov
ponukajucich ,vysoku kvalitu za prijatelnu
cenu.

Ecommercenews.eu: NajvacSie pol'ské
e-commerce trhovisko Allegro dosiahlo
v roku 2021 trzby 1,14 miliardy ERU. To
je 0 33,9 % viac ako predchadzajtci rok.
Rovnaké tempo rastu chce udrzat aj

v roku 2022. Platformu vyuziva 133 000
obchodnikov, ktori generuju vySe 250
milionov ponuk a Allegro navStevuje
13,5 miliona aktivnych kupujucich.
Allegro za posledné roky spustilo
niekol'ko sluzieb, vratane Allegro Pay,
platobnej metody typu ,kip teraz,
zaplat neskor“. V roku 2021 tak Allegro
Pay poskytla p6ziéky vo vySke 426,5
miliona EUR.

Forbes.cz: Najvacsi eurdpsky e-shop

s médou Zalando zverejnil, Ze trzby v roku
2021 prvykrat prekonali desat miliard EUR
a medziro¢ne sa zdvihli 0 30 %. 0 viac
ako desatinu sa zvy$il aj prevadzkovy zisk,
ktory dosiahol takmer 470 milionov EUR.

365.bank: Februarova inflacia dosiahla
medziroény rast az 0 9 %. Znamena to
eSte posun nahor z januarovych 8,4 %.
Pod rast inflacie sa podpisali hlavne
drahSie potraviny, ktorych tempo rastu
aj vo februari vyrazne zrychlilo. Okrem
nich tahali inflaciu smerom nahor aj
vy$Sie ceny za byvanie, konkrétne
drahSie energie, a taktiez draha ropa.

Kaufland ponikne obchodnikom

moznost objavit nové cielové skupiny

a oslovit miliony dalSich zékaznikov
prostrednictvom online trhovisk Kaufland.
sk a Kaufland.cz.

Vo februari otvoril Lidl dve nové
predajne — v petrzalskom obchodnom
centre Danubia a vo Vajnoroch.

v Bratislave. Diskont tak ma v SR uz 155
predajni, pricom 21 z nich sa nachadza
v hlavhom meste.




Flash news

Mediaguru.cz: Hervis, rakusky retazec so
Sportovym vybavenim, odchadza po 20-

tich rokoch z CR. Celkom 8 kltigovych
predajni zo 16 prebera retazec Intersport.
Posledny obchod bude uzavrety ku koncu
juna 2022, vernostny program Hervis

Sports Club ale kon&i uz v marci rovnako
ako prevadzka e-shopu. Hervis je 100%
dcérskou spoloénostou Spar Osterreichische
Warenhandels-AG.

Dennik N: Slovenska firma GreenWay
patri k najvaéSim prevadzkovatel'om sieti
nabijaciek pre elektromobily v regione
strednej Eurdpy. Nielen na Slovensku,
ale najma v Pol'sku ich ma celkovo
takmer 490. Podl'a Techboxu ziskala
firma 85 milionov EUR od dvoch velkych
investorov — Helios Energy Investments
a Generation Capital.

Vo februari zomrel vo veku 78 rokov
zakladatel spolo¢nosti dm drogerie markt
profesor Gotz W. Werner. Firmu zalozil

v roku 1973 v Nemecku a v nasledujlcich
desatrociach s fiou expandoval postupne do
dalSich 13 krajin. S viac ako 66 000 fudmi
dnes tvori dm-ka pracovné spolocenstvo

a s obratom 12,3 miliardy eura je lidrom na
trhu v Eurdpe.

E15.cz: Luxembursky fond Vesa Equity
Investment, ktory spravuje kapital Daniela
Kietinskeho a Patrika Tkaca, posiliiuje
akcionarsku poziciu vo francuizskom
maloobchodnom retazci Casino Guichard-
Perrachon. Chce tiez ziskat zastipenie

v spravnej rade. Aktualne Vesa vlastni vo
francuzskej firme 10,01 % akcii.

Dennik N: V priekopnikovi domaceho biznisu
s veselymi ponozkami podniku Eric SK

s obchodnou znackou Fusakle sa zmenilo
vlastnicke pozadie. Obaja zakladatelia Jan
Angus i Martin Sestak od oktébra 2021 uz
vo firme nie su. Ako informoval Trend, svoje
podiely prepustili inému spoluvlastnikovi
Andrejovi Bartalosovi.

Forbes.cz: Priemyselny developer CTP ma za
sebou Uspesny rok. Podaril sa mu viac ako
strojnasobit zisky, ktoré presiahli miliardu
EUR. Zaroven hodnota hrubych aktiv firmy od
vlanajSieho marca, kedy vstupila na burzu,
vzrastla 0 43 % na 7,6 miliard EUR.

Marcové novinky
v dm drogerie markt

Do sortimentu nonfood pribudli: SEINZ.
panska toaletna voda (60 ml, 9,95 EUR),
Balea sprchovaci gél s Bio mandlovym olejom
a Ceresnovym extraktom (250 ml, 1,25 EUR),
Balea upokojujici $ampon na vlasy s Bio
bavinou (400 ml, 1,85 EUR), Balea hydrata¢ny
balzam na vlasy s Bio ibistekom (350 ml,

1,85 EUR), Balea olejovy piling s Bio
mandlovym olejom a solou z Mitveho

mora (300 g, 2,95 EUR), Balea hydrogélové
vankusiky pod o¢i s dra¢im ovocim (2 ks,
0,85 EUR), alverde penové tuzidlo na vlasy
(150 ml, 3,95 EUR).

; Scrasltn'c & pure
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Limitovana edicia Bref #metime

Vdaka limitovanej edicii Bref guliCiek sa aj

z toalety moze stat svieze a voriavé miesto na
relax a odpocinok. Prémiovy rad Bref Color
Aktiv, vdaka ucinnym latkam obsiahnutym
vo farebnej vode a technoldgii Odor stop
zaisti nielen dokonalu Cistotu, ale i lesk.

V tomto variante vas potesia v slon ,Paper
Artist“ a panda ,,eMail Checker“. Kategodria
blokov Bref Power Aktiv Classic zabezpecuje
4 dolezité funkcie naraz: Cistiaca pena,
ucinok proti vodnému kamenu, ochrana pred
necistotami a extra dlhotrvajlca sviezost.

V limitovanej edicii #metime vas rozveselia
hroch ,,Music Lover“ a lev ,,Game Buddy“.

Zdroj: Henkel. sk
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Citlivost a ucinnost v jednom

Nie len deti ale aj dospeli trpia koZznymi
problémami a praveé kvoli tomu dbaju na

vyber pracieho prostriedku. Znacka Rex teraz
prichadza s novinkou - $pecidlnym pracim

gélom Rex Sensitive & Pure, ktory bol vyvinuty
pre [udi s citlivou pokozkou. Je dermatologicky
testovany, neobsahuje Ziadne farbiva a jeho
parfum bol Specidlne vyvinuty tak, aby nedrazdil
citlivd pokozku. Jeho hypoalergénne zloZenie

je potvrdené aj certifikatom ECARF. Rex

Sensitive & Pure sa jemne stara o Cistotu bielizne
pre deti a pre ludi s citlivou pokozkou. UrCite
potesi gj to, Ze flasa po odstraneni etikety je 100%
recyklovatelna. Odpord¢ana MOC 12,49 EUR / 60
pracich davok.

Zdroj: Henkel.sk
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PLANEO: Zékaznici nakupuju
inak ako kedysi

Z analyz spravania spotrebitelov PLANEO vyplyva, Ze dlhé obdobie izolacie si zakaznici kompenzuju

aj zjednodusenim a ulah&enim svojho Zivota. Vyberaju si spotrebice s prepracovanejsim dizajnom,

vysokou funkénostou aj prémiovou kvalitou. ,,Obdobie lockdownu sme vyuZili na modernizaciu, a preto

aktualne znovuotvarame vynovené predajne.
Ide napriklad o obchody v Poprade, Nitre

¢i Partizanskom,“ hovori Juraj Nedeliak,
obchodny riaditel siete predajni PLANEO

a dodava: ,,Priklon k ekoldgii vidime na
enormnom zaujem o elektro kolobezky
Sencor, domace vyrobniky perlivej vody
SodaStream a velku pozornost vzbudila
novinka - domaci bezzapachovy elektricky
kompostér FoodCycle.“

Zdroj: Planeo. sk
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Danone zaviSila akviziciu
spolocnosti Nutricia

Avon: Nezabudajte ani na seba!

Myslite aj na seba, odmerite sa a skiisme sa
teSit z mali¢kosti, ktorymi moéze byt niekedy
aj pekna vona, ¢i beauty vecer s novinkami

od Avonu. Napriklad Denny krém s vitaminom
C a OF50 (50 ml, 13,90 EUR), novinke

z oblubeného radu véni Incandessence -
Incandessence Soleil EDP (50 ml, 15,50 EUR),
Vyzivujuci lesk na pery Ultra Color (7 ml,

4,70 EUR), Trblietavé telové mlieko Encanto
Georgeous (150 ml, 6,40 EUR), Encanto
Gorgeous EDT (50 ml, 15,50 EUR), Telové
mlieko Encanto Georgeous (250 ml, 6,40 EUR),
Telovy sprej Encanto Gorgeous (100 ml,

4,90 EUR), Dar¢ekovy set Rare Pearls (Set
obsahuje: EDP (50 ml), Telové mlieko (150 ml),
Mini EDP (10 ml), 16,90 EUR).

Zdroj: Avon.sk

Spolognost Danone a spolognost Nutricia v CR a na SR uz vystupuiji pod spolodnym nazvom

Danone. ZaviSila sa tym transformacia a od 1. januara 2022 spolo¢nost Danone prevzala pod svoj

manazment podnikanie v oblasti dojéenskej a klinickej vyzivy vratane lokdlnych aktivit a obchodnych

divizii spolo€nosti Nutricia aj po pravnej stranke. Fuzia spolo¢nosti je dalS§im planovanym krokom

transformacie ,,Local
First“. Portfolio produktov
spolo¢nosti Danone
v sti¢asnosti zahffia zname
produktové rady ako Activia,
Actimel, Danette, Fantasia,
ALPRO ¢&i Provamel a teraz
aj produkty detskej a klinickej
vyzivy Nutrilon, Hami,
Nutridrink, Nutrison, Cubitan,
Neocate a dalSie.

Zdroj: Danone.sk
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Flash news

Znacka Pilsner Urquell, patriaca do portfolia
spoloc¢nosti Plzefisky Prazdroj Slovensko,
inovovala svoje plechovky a zvysila podiel
recyklatu v ich tele na 75 %, €o je aktudlne
najvysSia certifikovana uroven dostupna na
trhu. Vdaka véc¢Siemu pomeru recyklovaného
hlinika maju tieto plechovky az o 30 % nizSiu
uhlikovu stopu. Prazdroj k plnej cirkularite
obalov Ciastocne vykrocil odchodom od
pivnych PET flia$, ktory zavfsSil v roku 2021.

EY spolupracovala s Dr. Max Slovensko
(Mirakl a.s.) pri akvizicii distributora liekov
a iného zdravotnickeho materialu Medical
Group SK, a.s. v pozicii poskytovala
finanénej a dafovej analyzy. Firma Medical
Group SK mala v roku 2020 trzby 110
miliénov EUR.

TAURIS a.s rozSiruje svoj vyrobny zavod

v Rimavskej Sobote o novu rozrabku zveriny.
Investicia do tejto Specidlnej rozrabky

v celkovej hodnote 1,8 miliona EUR prinesie
do regidnu nové pracovné miesta a takisto
sa stane sucastou Stldia Ziakov v ramci
duélneho vzdelavania. Zverinovy program
spustil vyrobca TAURIS uz v roku 2016,

kedy do predaja zaradil jeleniu klobasu. 0d
toho ¢asu spolo¢nost zaznamenava stale
zvySujuci sa dopyt po vyrobkoch z BIO masa,
ktoré je ekologické a s vysokou nutri¢nou
hodnotou.

Dennik N: Dve bratislavské tla¢iarne
domacich podnikatel'ov DIW print

a Typografia plus na to po rokoch
konkurenéného boja reaguji spojenim
do jedného podniku s 30 zamestnancami
a potencialnymi roénymi trzbami
presahujicimi Styri miliony EUR.

Organizacia ICERTIAS spolocnosti BILLA
udelila Pecat QUDAL. V jej najnovSom
prieskume trhu totiZ slovenski zékaznici
supermarketov BILLA odovzdali najviac hlasov
v kategoriach Cerstvé ovocie a zelenina,
lahodky a vernostny program.

Marketingovenoviny.cz: DAGO zaznamenala
rast obratu v projektoch z kartonu o 40 %.
Firma chysta vystavbu novej vyrobnej

a skladovacej haly vo svojom sidle

v Zdicich na Berounsku. Dalsie
kompletizacné a skladovacie priestory

ma v CR, SR a v Pol'sku.
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RETAILERI A ICH DODAVATELIA
POMAHAJU UKRAJINE

Dobrou spravou je, Ze spolocnosti sa hromadne postavili za
hodnoty, ktoré deklaruju. Horsim faktom v3ak zostava, Ze sa
tak stalo pri okupacii Ukrajiny, ktora v 21. storoCi ocakaval
len malokto. Utrpenie civilného obyvatelstva a utecencov
zmobilizovalo nevidanu vinu solidarity a pomoci. Zaroven sa
mnozstvo firiem rozhodlo ukoncit’ svoje aktivity na ruskom

trhu.

Red, Zdroj: SAMO, COOP Jednota Slovensko, FRESH, Dennik N, Foto: BILLA, Tesco, CJS

24. februar 2022

Datum 24. februar vojde do dejin. Vojenska
okupdcia Ukrajiny vyvolala mohutnd vinu réz-
nych reakcii retailového biznisu. NajCastejSimi
finanéna a materialna pomoc, ked' prvé kamio-
ny smerovali na vychodnu hranicu uz kratko po
tom, €o bola zaznamenana prva vina vojnovych
utedencov. DalSou reakciou bolo ukon&enie
alebo pozastavenie aktivit na Uzemi Ruskej fe-
derécie. V podstate vSetky firmy, ktoré pdsobia
aj na Slovensku a maju spolo¢ensku zodpoved-
nost zakotvenu v stanovach alebo jednoducho
vo svojej firemnej DNA, vyclenili prostriedky, to-
var aj ludské sily na pomoc krajine zasiahnutej
nevyprovokovanym vojenskym vpadom.

Pomaha SAMO,
Z0 SR aj ini obchodnici

Uz pocas vikendu 26. 2. a 27. 2. 2022 BIL-
LA Slovensko velmi promptne zareagovala na
krizovu situaciu na ukrajinskych hraniciach.
Spolu s viacerymi obchodnikmi, ktorych zastre-
Suje Slovenska aliancia moderného obchodu
(SAMO), poslali dovedna 40 ton potravin a hy-
gienického tovaru. BILLA sa rozhodla nadviazat
Uzku spolupracu s medzindrodne uznavanou
humanitarnou organizéciou Clovek v ohrozeni.
Na Krizovii vyzvu Cerveného kriza na pomoc
Ukrajine (Red Cross Ukraine Crisis Appeal)
daruje skupina Tesco sumu vo vyske 1 milién
libier (1,2 miliona EUR). V sobotu 26. 1. Tesco
na pomoc Ukrajine vyexpedovalo prvé zasiel-
Ky potravinovej
ci, hygienickych potrieb
a oble¢enia zo skladov
v Madarsku, CR a SR.
V spolupraci s oficialny-

pomo-

mi humanitarnymi orga-
nizaciami a

samospravami
pokracuje v jeho Usili aj
nadalej. Tesco je tiez Cle-
nom SAMO, podobne ako
siete Lidl a Kaufland, ktoré
poskytli dar 500000 EUR
humanitarnej organizacii
Slovensky cCerveny kriz,
ktora pomaha ludom na
ukrajinsko-slovenskej hra-
nici.

miestnymi
retazec

,Prostrednictvom
spotrebnych druzstiev
COOP Jednota Vranov

POMOZME
‘UDOM

ZUKRAJINY

nad Toplou, COOP Jednota Humenné a COOP
Jednota Michalovce sme uz v piatok 25. 2.
pomohli ute€¢encom na hraniciach. V mene
vSetkych spotrebnych druzstiev zaroven Ukra-
jine pomézeme finanéne,“ uviedol Jan Bilin-
sky, predseda predstavenstva COOP Jednoty
Slovensko a neskér dodal: ,Dakujem véetkym
nasim kolegom za obrovské nasadenie a kaz-
dému, kto nezi$tne pomaha. Velmi si vazim, ze
aj napriek pretrvavajucej pandémii sa dokaze-
me vSetci zomknut a prejavit ludskost.“ COOP
Jednota zostava v uzkom kontakte so Statny-
mi organmi, obecnymi Uradmi, potravinovymi
samospravami, charitativnymi organizaciami,
logistickymi centrami a dodavatelmi. Prispela
finan€ne aj materialne, napriklad sumou 30000
EUR podporila organiziacie Magna, Clovek
v ohrozeni a Adra,

Uz 26. februara vyslali Potraviny FRESH
prvé auto s takmer 14 tonami pomoci smerom
k vychodnej hranici. Spolupracovali s organiza-
ciou Usmev ako dar. Prvého marca opét vyrazil
Sofér Jano k ukrajinskym hraniciam. Tentokrat
viezol 13 ton pomoci k tym, ktori to teraz od nas
potrebuju najviac. Zaroven slovensky retazec
vyzval fandsikov, aby pomohli prispevkom na
transparentny Géet zriadeny zdruzenim Usmev
ako dar.

Dva konkurencné elektro domy na nasom
trhu NAY a PLANEO sa dokonca dohodli na
spolo¢nom dare. ,Sme v prvom rade ludia
a ako [udia si musime pomahat. Dohodli sme
sa, ze spolo¢ne venujeme Ciastku 100000 EUR
na pomoc Ukrajine a ute¢encom prostred-
nictvom organizacie Magna,“ uviedol pred-
seda predstavenstva spolocnosti NAY Peter
Zalesak..

Retazce, dodavatelia
a problém frasizantov

Retazce, ktoré Casto celé desatroc¢ia budo-
vali siet na geograficky velkom uUzemi Ruskej
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federacie, nemali rozhodovanie o uzavreti de-
siatok i stoviek obchodov vébec jednoduché.
O to rychlejSie ale pomahali kolegom pbsobia-
cim na Ukrajine. Napriklad JYSK uz 24. 3. kvdli
bezpecénosti zatvoril vSetky predajne na Ukraji-
ne. S kolegami zostal retazec v kontakte a stale
sleduje vyvin udalosti, aby mohol poskytnut po-
trebnd pomoc podla individudlnych potrieb. Ve-
denie JYSKu v Pol'sku, v SR, Rumunsku a Ma-
darsku naviazalo spolupracu s organizaciami,
ktoré pomahaju ute€encom priamo na mieste.
Sucastou spoluprace je distribucia potrebnej
materidlnej pomoci v podobe diek, spacich
vakov, prikryvok a dalSich vyrobkov. Zaroven
JYSK docasne zatvoril vSetkych 13 predajni
v Rusku a do¢asne nie je mozné nakupovat ani
online na JYSK.ru.

Prave ukonéenie aktivit na trhu agresora sa
ukazalo ako nelahké. Znamena to aj zatvorit
logistické centra, prepustit tisice zamestnan-
cov a/alebo zrusit tovarne, sekundarne potom
prerusenie dodavatelsko-odberatelskych vzta-
hov. Su to €asto technicky a finanéne naro¢-
né procesy, ktoré dopadaju v prvom rade na
civilné obyvatelstvo a subdodavatelov. Mnohé
firmy teda najskor zru$ili marketingové aktivity
a investicie do rozvoja. Dalsie firmy presvedgili
bojkot vyrobkov alebo sieti na fungujucich tr-
hoch ¢&i globalna strata reputacie. Prikladom je
McDonald’s, ktory ma v Rusku takmer 850 po-
bociek a trh mu generuje 9 % globalnych trzieb.
Zial vojnovy stav prindtil firmu z bezpeénost-
nych dévodov uzavriet aj ukrajinské pobocky,
hoci zamestnanci dostavaju plat. Konflikt tak len
pre McDonald’s znamena straty asi 2 miliardy
dolarov ro¢ne na trzbach. Navyse su tu redlne
obavy, Ze Ruska federacia jednoducho zostatni
sukromné aktiva. Alebo nahradi zna¢ky inymi,
ktoré nebudu mat moralne zabrany pdsobit na
tomto trhu. Napokon v médiach prebehol hoax,
7e za McDonald’s nahradi siet ,Stryko Vana“
s logom mimoriadne podobnym McDonald’s.

Pod tlak rozhoréenych spotrebitelov najma
zo zapadnych demokratickych krajin sa dosta-
vaju aj iné siete, ako KFC a Burger King, ¢&i ka-
viarne Starbucks. Na druhej strane ak prevadz-

ky v sieti spravuju fansizanti, je
ich uzatvorenie komplikované
aj zmluvnymi
Napriklad operator
Yum Brands na ruskom trhu
vlastni licencie pre KFC, Pizza
Hut, Taco Bell a Habit Girill.
Podla medializovanych infor-
macii tieto siete sice funguju,
avsak vSetky zisky poputuju na
humanitarne ucely.

a vlastnickymi
vztahmi.

Vojensky vpad na uUzemie
slobodnej Ukrajiny bude mat’
vSak dlhodoby dopad na biznis.
Napriklad pre koncern Volkswagen. Patri pod
neho aj znacka Skoda, pre ktort je Rusko treti
najvacsi trh. Volkswagen vyrobu v Rusku za-
stavil, €o sa priamo dotklo aj fabriky slovenskej
firmy Matador Automotive v ruskom Niznom
Novgorode, kedZe Volkswagen je jeho najvacsi
odberatel. Hoci k dne$nému driu bojkotuje rus-
ky trh vyse 300 globalnych znadiek, nemozno
sa domnievat, Ze z Ruska nadobro odidu vSetky
nadndrodné korporacie a retazce. Spomenme
napriklad Nestlé, ktora sa rozhodla, Ze v Rusku
nebude predavat sladkosti, ako napriklad Kit
Kat, ale bude pokracovat v predaji a distribu-
cii zakladnych potravin, ako je napriklad detska
vyziva. Problémy v§ak nastavaju aj v dodavatel-
skych retazcoch. Okrem ropy a zemného plynu,
ktoré vplyvaju na rastice ceny dopravy a na-
sledne aj tovaru, ide napriklad o polhohospo-
darske komodity. Ukrajina aj Rusko su klu¢ovi
exportéri.

Rebranding vajec aj zmrzliny

S Ruskom sa v retailovom biznise zacinaju
spajat tak negativne konotécie. Skandinav-
ske obchody stahuju z predaja rusky alkohol
a jedna z najvacsich sieti v Polsku Biedronka
z ponuky vyradila ruské aj bieloruské produk-
ty. RovnakU aktivitu spustila Zabka, Rosmann
a polské filialky siete Carrefour. Mnohé znac-
ky menia rebranduju. Napriklad znama vodka
Stolichnaya sa zmeni na Stoli. Bidfood majitel
znacky Ruska zmrzlina ju na protest od
aprila premenuje na Ukrajinsku zmrzli-
nu. Slovensky vyrobca RYBA KoSice sa
rozhodol finanéne prispiet organizacii
Clovek v ohrozeni na humanitarnu po-
moc Ukrajine, a to vytazkom z predaja
produktov Ruské vajce a Ruské vajce
DUO. Pdjde o limitovanu sériu produk-
tov s dolepkou ,Na pomoc Ukrajine“.
Sucastou tohto kroku je aj trvalé pre-
menovanie produktov na Piknik vajce
a Piknik vajce DUO, ktoré bude platit
od 14. aprila.
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Dalsie spoloénosti, ktoré sa venuju napri-
klad retailovému bankovnictvu, poistovnictvu &i
inym sluzbam ponukli svoj zaplateny reklamny
¢as v médiach neziskovym organizaciam, kto-
ré pomahaju civinému obyvatelstvu Ukrajiny.
Charitativny prispevok vo vyske 3 milionov EUR
na podporu ute¢encov z Ukrajiny na Slovensku,
v Madarsku a Rumunsku venovala aj skupina
VGP, ktora sa zaobera vystavbou a spravou lo-
gistickych nehnutelnosti. Viaceré retazce spus-
tili charitativne zbierky priamo v predajniach,
aby mohli prispiet aj ich zakaznici.

Praca v retaile pre ute¢encov

Situaciu pozorne monitoruje aj Asociacia
pracovnych agentur Slovenska (APAS). ,Za-
oberdme sa pripravou scenarov, ako pruzne
riesit’ pripadny nedostatok zamestnancov, ktori
kvoli v§eobecnej mobilizacii muzov vo veku od
18 do 60 rokov musia odist do Ukrajiny, res-
pektive sa nemohli dostavit za svojou pracou
na Slovensko,“ uvadza prezidentka asociacie
Zuzana Rumiz.

V kone¢nom désledku sa budu musiet tunaj-
Siretail a jeho dodavatelia vysporiadat aj s prile-
vom ute¢encov. Kazdy den od vypuknutia kon-
fliktu ich hranicami so Slovenskom prejde okolo
10000. Martin Mensik z Profesie sa v médiach
vyjadril, Ze Slovensko by dnes dokazalo prijat aj
100 tisic Ukrajincov, pracovna sila podla neho
chyba najma v priemysle, ale aj v IT a zdravot-
nictve. Co sa tyka ponuky prace v retaile, pr-
vou lastovi¢kou je Tesco. Retazec sa oficidlne
zaviazal, Ze otvorené pracovné pozicie, ktoré
je mozné poskytnut, budu dostupné aj ludom,
ktori utiekli z Ukrajiny v désledku vojnovej oku-
pécie. Tesco zabezpecuje ¢o najkomfortnejsi
proces prijimania Ukrajincov v ich materinskom
jazyku. Zaroven kariérna webstranka retazca
bude mat informacie o volnych poziciach do-
stupné aj v ukrajincine.
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MINISTER SAMUEL VLCAN

0 PODPORE PRE POTRAVINAROV

0 aktualnych aj perspektivnych otazkach slovenskeho
podohospodarstva a najma potravinarstva hovorime s
ministrom pédohospodarstva a rozvoja vidieka Samuelom

VIcanom.

MN

Spustili ste vyzvu pre potravinarov v hodnote
170 miliénov EUR. Tento krok je vyznamny
z niekolkych dévodov. Slovenské potravinarstvo

naliehavo potrebuje podporu pre svoj rozvoj
a modemizaciu. NavySe tato vyzva prichadza
v Case zlozZitej situacie na trhu s potravinami.
Ano, potravindri na tito wzvu edte zo sudas-
ného eurofondového obdobia diho Cakali, pretoze
sme museli najskor akreditovat PPA. To sa v oktobri
minulého roka podarilo a v decembri sme monhli
ohlasit, Ze otvarame vyzvu na investi¢né projekty
potravinarov v celkovej hodnote 170 miliénov EUR.
Dnes uz mézu potravinarske podniky a spracova-
telia polnohospodarskej prvovyroby podavat svoje
projekty, vyzva je otvorena do konca aprila.

Tyka sa masopriemyslu, pekarenského a cukro-
vinarskeho priemyslu, mliekarov, konzervarovamra-
ziarenského priemyslu, cukrovarnickeho a tukového
priemyslu, priemyslu pre vyrobu kimnych zmesi,
vyroby piva, vina, liehu a nealkoholickych napojov.
Pokryvame teda kompletné spektrum vyrobcov
a spracovatelov, ktori nemali moznost’ Cerpat také
vyznamné zdroje, ako sme vyclenili do tejto vyzvy,

od roku 2015. Aj my na ministerstve do nej vklada-
me velké ocakdvania, pretoze si uvedomujeme, ako
velmi technologicky nasi potravinari zaostavaju za
ostatnymi eurdpskymi krajinami.

Bohuzial, kym zvySok Eurépy uz inovoval
a modernizoval prevadzky v predoslych desatro-
Ciach, aby €o najviac znizili straty na vstupoch, €i
uz ludsku pracu, energie, mnozstvo pouzivanych
prostriedkov a podobne, my stdle tuto fazu ne-
méme zvladnutu. Teraz, ked sa zvySok EU po-
sUva v ramci novej Spolo¢nej polnohospodarskej
politiky do obdobia ekologizacie potravinarskej
vyroby, my stéle nemame potrebné technoldgie,
pretoze peniaze z predoslych programovych ob-
dobi sa bud, prejedli“ na priamych platbach, ale-
bo v horSom pripade zmizli v korup&nych sché-
mach predoslych vlad.

Preto sme si dali pri tejto vyzve mimoriadne
zdlezat na tom, aby sme eliminovali pri projektoch
pdsobenie réznych sprostredkovatelov. Potravi-
nari budu obstaravat prostrednictvom bezplatnej
elektronickej aplikacie JOSEPHINE. Na znizenie
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administrativnej zataze pri obstaravani su priprave-
né jednotné Sablény a videomanudly, ktoré budu
k dispozicii pre Ziadatelov po registracii v aplikacii
JOSEPHINE.

Oc¢akavame, ze vdaka projektom potravinari in-
vestuju do rekonstrukcii stavieb a infrastruktdry, do
rozSirovania technologickych kapacit a moderniza-
cie zariadeni, strojov a pristrojov, do vyvoja techno-
|6gii a zavadzania inovacii, do energetickych uspor,
eliminacie vedlajsich produktov alebo odpadu, do
Cistiarmi odpadovych vod, do dalsich aktivit suvisia-
cich so spracovanim, skladovanim, odbytom vrata-
ne nakupu a vyuzivania chladiarenskych, mraziaren-
skych alebo termoizolaénych typov automobilov, aj
do podnikovych a mobilnych predajni.

Stupa dopyt po lokalnych vyrobkoch, avSak
stale viac potravin dovazame a vyvazame ne-
spracované komodity. Aké dalSie kroky chysta
ministerstvo na podporu domaceho spracova-
telského potravinarskeho priemyslu a potravi-
novej sebestac¢nosti?

Treba povedat, Ze jedna 170 - miliénova vyzva
nestacéi na zmazanie obrovského investi¢ného dlhu
v potravinarstve, ktory nam za 30 rokov narastol do
obludnych rozmerov. Je pravdou, Ze v prvovyrobe
sme na tom v sebestacnosti celkom dobre, prob-
|émom je spracovanie produktov, ktoré z vlastnych
surovin nevyrdbame, ale dovéazame ich zo zahrani-
Cia. Zmenit to, je strategickym cielom agrosektora
Vv nasledujucom desatroci.

Hoci na inovacie do potravindrstva uz ne-
budeme mat v eurofondoch také zdroje, ako
to bolo v minulosti, pretoze teraz uz péjdu na
ekologizaciu, pripravili sme nastroje zo zdrojov
Statneho rozpoctu a v podobe Statnej zaruky.
Ta predstavuje 250 milionov EUR, ktorymi
sme pripraveni rucit polnohospodarom a po-
travinarom, ked' si vezmu Uvery na inovovanie
prevadzok, nakup techniky, pody, atd... Takto
dokazeme vygenerovat az 1,25 miliardy EUR,
ktoré nasim vyrobcom vyznamne pomdzu.
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DalSou zmenou, na ktorej som sa dohodol
s ministrom financii kratko po mojom nastupe do
funkcie je zvySenie spolufinancovania projektov
v II. pilieri zo Statneho rozpoctu. Doteraz sme mali
iba minimalnych 25,7 %, ktoré ako dolnt hranicu
urcila Eurépska Unia. Velmi dobre si uvedomujeme,
%e nemdzeme byt vo véetkom zavisli od zdrojov EU
a musime prevziat zodpovednost a investovat do
polnohospodarstva aj my sami. Preto zo Statneho
rozpoctu pdjde 36, 92 % na projektové podpory, ¢o
je za rovnaké obdobie 0 480 milionov EUR viac.

Z novej Spolocnej polnohospodarskej politiky
navrhujeme v . pilieri 35 miliénov EUR ro¢ne (v mi-
nulom obdobi to bolo 31 miliénov EUR ro¢ne) na
priame platby pre potravinarov, v Il. pilieri je to zhru-
ba 100 milionov EUR na celé obdobie do roku 2027,
resp. 2030, kedZe vtedy bude potrebné docerpat
vSetky eurofondy. Zdroje teda budeme mat, ide
o to, aby sme ich mudro a efektivne investovali. Aby
celému sektoru priniesli Uzitok v podobe u nas vy-
robenych kvalitnych potravin. Nesmieme dopustit,
aby sa opét prejedii.

Problémy na poli potravin maju globalny charak-
ter. Ako k tymto otazkam pristupuje Eurépska
unia?

Pddohospodarstvo je historicky jednou z priorit-
nych eurdpskych politk a ide nar tretina spolo¢ného
rozpoCtu Eurdpskej unie. V stcasnosti nemézeme
hovorit o tom, Ze by sme mali problém s tym, ze by
sme produkovali malo potravin, ale medzi krajinami
existuju isté rozdiely, ktoré st dané jednak kvalitou ich
sektora a taktieZz geografickym umiestnenim. Vzhla-
dom k tomu, Ze $taty EU sa zaviazali byt klimaticky
neutralne do roku 2050, mézeme vidiet tento trend
aj pddohospodarstve a Eurdpska komisia dba na to,
aby sa $taty aj v tomto sektore spravali ¢o najekolo-
gickejSie a podla toho aj rozdeluje svoje zdroje.

Tejto situacie sa vSak nesmieme zlaknut, ale
musime ju vnimat’ ako prilezitost. Na jednom zo
zasadnuti AGRIFISH som predstavil slovensky
koncept ,Péda - uhlikova a vodna banka krajiny“.
Cielom projektu je zd6raznenie vyznamného efektu
zachytavania uhlika a vodozadrznej kapacity pody.
Tento mechanizmus by mal zahiat certifikacny
a monitorovaci systém, na ktory by bol naviazany
systém odmeriovania uzivatelov pddy, to méze zna-
menat velku prilezitost pre nasich pédohospodarov
astlad s politikami EU.

V Cesku méte na pozicii ministra nového kolegu
Zdeiika Nekulu. Mame s Ceskou republikou sta-
le spolocné postoje v agroagende?

Ceska republika je pre Slovensko prirodzeny
partner, aj ked' treba dodat, Ze aj prirodzeny kon-
kurent. Pre presadzovanie zaujmov na Urovni celej
Unie je ddleZita tvorba koalicii, aj preto je ddleZité
mat dobré vztahy s krajinami, s ktorymi mate po-
dobné zaujmy a takou krajinou Cesko nepochybne

je. V pripade Ceska ide o to naliehavejsiu situaciu,
7e bude mat od jdla predsednictvo v Rade EU, o
je pre Clensky Stat vyznamna a dblezita prilezitost.
Slovensko méze Cesku poskytntit istt koordinaciu,
kedZe sa ujme predsednictva v regionalnych forma-
toch S3 a V4, kde sa okrem nasich dvoch krajin zU-
Castnuju este Rakusko, Pol'sko a Madarsko, a prave
na zaklade spolocného postupu vieme v ramci celej
Unie efektivnejsie presadzovat nase spolo&né prio-

rity.

Vratme sa na domacu podu. Aka je Vasa pred-
stava o rieSeni najhortcejsich problémov a ako
vidite dlhodobu koncepciu rozvoja slovenského
podohospodarstva a potravinarstva?

Nie je to moja predstava, ale na tito otazku dava
velmi komplexnt odpoved” dokument s nazvom,
Vizia spolo¢nych postupov pri budovani moder-
ného podohospodarstva v horizonte roku 2035
Ide o zasadny strategicky plan rozvoja schvaleny
vladou, ktory definuje kii€¢ové problémy v sektore,
navrhuje vychodiska pre dalsi rozvoj, a to vratane
navrhov konkrétnych opatreni. S tym sme pracovali
aj pri priprave nasho Strategického planu Spolo¢nej
polnohospodarskej politiky.

Podla vizie je Strategickym cielom zvySenie
konkurencieschopnosti a inovaéného potencia-
lu slovenskych polnohospodarov, potravinarov
a lesnikov zvySenim kvality primarnej produk-
cie, stupnia jej spracovania, inovacii a pridanej
hodnoty odvetvovo Specifickych produktov pri
zohladneni udrzatelnosti a starostlivosti o Zivot-
né prostredie a klimu. Rozmenené na drobné to
znamena, ze musime podporovat Zivotaschopné
vertikaly mlieka, cukru, ovocia a zeleniny, brav-
¢ového mésa. To znamend zacielit podporu na
investicie — to sme uz pripravili a désledne sledo-
vat, &i peniaze odchédzaj na tento Ugel. Co pre

podporu Cerpania robime my, je znizovanie byro-
kracie, administrativnej naro€nosti pri podavani
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Ziadosti, vzdelavanie farmarov - to pripravujeme
a doésledna podpora malych a mladych farmarov,
ktoru navrhujeme v nasledujucom eurofondovom
obdobi.

DalSou prioritou je podpora spoluprace vyrob-
cov a spracovatelov, cez odbytové zdruzenia. Tuto
spolupracu podporuje aj Eurdpska Unia, mame na
to vy€lenenych 8 milionov EUR mimo penazi na
Spolo¢nu polnohospodarsku politiku. Plati, Zze ¢im
aktivnejSie bude odbytové zdruzenie, tym viac pe-
fazi moéze ziskat. Ak bude Cerpanie z tohto fondu
Uspesné, EU nam ho bude navySovat. Spolupraca
prvovyrobcov a spracovatelov je totiz kli¢om ku
konkurencieschopnosti nasich producentov v eu-
répskom meradle.

Na vybrané druhy tovarov a sluzieb je mozné
uplatnit’ znizend dan 10 %. Podla prieskumu
agentury Focus az 60,4 % ludi na Slovensku su-
hlasi s tym, Ze maso a mliecne vyrobky by mali
podliehat’ rovnakej sadzbe DPH ako ich rastlin-
né alternativy. ZvaZuje ministerstvo rozSirenie
mnoziny potravin s 10 % DPH aj o tieto vyrobky,
pripadne znizenie DPH na vSetky potraviny?

Treba povedat, ze dan z pridanej hodnoty je
v gescii ministerstva financii. My samozrejme o tej-
to otazke diskutujeme na viade a aj s ministrom
financii Matovicom. Nechal som odbornikom na
ministerstve vypracovat Studiu, ktora sa tyka prave
tejto otazky. Znizenie DPH vSak neznameng, ze sa
tento rozdiel automaticky pretavi do cien potravin.
Ide vak o krok, ktory sa politicky lahko komuniku-
je, a preto k nemu aj mnohé staty, vratane nasich
susedov, pristupuju, to vSak spdsobuje nerovno-
vazne postavenie na trhu. Taktiez treba zdéraznit,
Ze znizenie DPH bude znamenat straty vo verejnych
financiach a tu je potom legitimna otazka, ze odkial
tie peniaze zoberieme, ako a ¢im tento vypadok na-
hradime.
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AKE NOVINKY PRINESIE

TOHTOROCNY NEW RETAIL SUMMIT?

Obchod blizsie k ludom. Tak znie tohtorocna téma New
Retail Summitu, ktory bude v Bratislave po novom trvat
dva dni a ponukne aktualne témy a diskusie, ako aj
ucast hned’ dvoch ministrov. Program uz organizatori
zverejnili.

red

viniek. Tou prvou je moznost zucastnit
sa uz popoludni 19. 4. , kedy prebieha
odborny workshop na tému cirkularne-
ho nakladania s napojovymi obalmi, na
ktorom prislUbil u¢ast aj Jan Budaj, mi-
nister zivotného prostredia Slovenskej
republiky. Nasleduje vecerny koktail
a networking, teda prilezitost si po dl-
hom &ase osobne vymenit nazory.

Hlavny celodenny program nasle-
duje hned druhy den 20. 4. , v rdmci
ktorého v tomto ro€niku v Uvode vystu-
pi i Samuel VI¢an, minister pédohos-
podarstva a rozvoja vidieka. Vystupi
tiez mnoho
a dodavatelskych firiem, ako napri-

riaditelov obchodnych

ew Retail Summit sa stal najva¢sim stretnu-
N tim obchodnikov a ich dodavatelov na Slo-
vensku, kazdy rok ho navstivi zhruba 400 ludi.
Uplny program je zverejneny na konferenénom
webe a v tomto roku zahffa hned' niekolko no-

klad Jan Bilinsky (COOP Jednota Slovensko),
Stanislav Cajka (Terno), Martin Mittner (Nest-
Ié Slovensko), Marian Solty (Levické mliekar-
ne), Karel Pilcik (MP Krasno), Milan Pasmik
(McCarter), Hans Faltys (Stary Otec) a dalsi.

Novinkou v programe bude tiez sutaz
v Specialnej kategérii Mastercard Obchodnik
roka nazvanej ,lnovacia roka - Udrzatelny
obchodnik”. O jej vitazovi rozhodne publikum
na zaklade prezenté&cii troch finalistov. Sutazit
budd Michal Brat (Martinus) a Martin Kuruc
(Tesco Stores SR) a Matu$ Gala (Lidl Sloven-
ska republika).

Cely program vyvrcholi galaveCerom za
Ucasti vSetkych vitazov cien Mastercard Ob-
chodnik roka 2021, ktorym bude sprevadzat
Jana Kirschner a jej band.

New Retail Summit organizuje spolo¢nost
Blue Events v spolupraci so Slovenskou alian-
ciou moderného obchodu, Zvazom obchodu
SR a Slovenskym zdruzenim pre znackové
vyrobky.

Viac informécii najdete na webe konferen-
cie newretailsummit.sk

Pozrite si
videopozvanku od
Sajfu, moderatora
New Retail Summitu
2022.

obchodné zariadenia a oznacovanie tovaru ’_I'IIEIETICJ‘ \1C

- ohybané plasty
- cenovkové listy
- ndkupné kosiky
- regalové systémy

- deli¢e a hradidla

- reklamné a informaéné tabule

Blaskovi¢ s.r.o.
www.blaskovic.sk
info@blaskovic.sk
tel.: 035 6450115

"\mc\)b.: 0911 880 089

- vstupné zariadenia a zabradlia
- parkovanie na ndkupné voziky
- stojany na bicykle
- zaklapavacie ramy



RK CHOCOLATE
pberry flavour

IN DARK CHOCOLATE

with Latte Macchiate flavour

Rada novych vyrobkov od spolo¢nosti
TEKMAR SLOVENSKO s.r.0.,

bola odbornou komisiou spolo¢nosti
PLMA v Amsterdame vyhodnotena

ako novy globalny trend pre Supermarkety.

S vyrobkami sa mozete zoznamit v Specialnej
expozicii noviniek a trendov na vystave
World of Private Label, Amsterdam

31May - 1June 2022
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ROBOTI ZVLADAJU RUTINU
RYCHLO A EFEKTIVNE

Dlhy cas bola stredobodom pozornosti firiem digitalizacia
a automatizacia vyrobnych procesov. No rovnako

dolezité je mat’ moderny a efektivny dodavatel'sky
retazec. Celosvetova pandémia, nizka nezamestnanost’

a stupajuce mzdy eSte podciarkli nevyhnutnost
automatizacie a robotizacie.

(pti)

Triediace roboty zvySuju rychlost
odbavenia tovaru

Rasticemu dopytu retailerov a e-tailerov,
ktori hladaju spdsoby pre lepsie riadenie exis-
tujucich skladov bez nutnosti rekonstrukcie, ide
v Ustrety aj technologicka spolo¢nost U & Sluno
a.s. Vyuzitie technolégii pre automatizaciu, opti-
malizaciu a zvysSenie efektivity je vSak globalny
trend, teda nielen v retaile a logistike, i ked tu
su ich prinosy asi najviditelnejSie. ,Napriklad
rychlejSie triedenie zasielok znamena rychlej-
Siu expediciu ku kone¢nému spotrebitelovi
a tym ¢inom aj jeho vysSiu spokojnost. A prave
v tejto oblasti triediace roboty priam exceluju.
Nielenze podporuju plynulost celého procesu,
ulahéuju aj pracu zamestnancov, ktori tak zis-
kaju priestor pre dalSie dolezité ukony,“ uvadza
Miroslav Krupa, generalny riaditel spolo¢nosti
U&Sluno.

Ako to vyzerd v praxi? Rozmerovo kom-
paktni roboti jazdia na vyvySenych stoloch
po $pecialnych podlozkach s Cipmi, cez ktoré
sU navigované k zvozovym boxom. Zasielky
s hmotnostou 15 kg a rozmermi do 40x40x50
centimetrov na ne kladu pracovnici skladu. Ba-
liky sa automaticky naskenuju a podla Udajov
z Ciarového kodu robot spoznd, kam balic¢ek
odviezt. Roboty vzajomne spolu komunikuju

a plynulo sa vyhybaju. Efektivne prepojenie lud-

skej sily s pracou robotov vo finale umoznuje za
rovnaky ¢as, v rovnako velkom sklade odbavit
nasobne viac zasielok. Pri dneSnom nedostatku
novych ,ackovych“ skladovych pléch ide o za-
sadny benefit.

Rutinna praca? Bez odvravania,
rychlo a bezchybne

Oproti inym autondmnym jednotkam su
triediaci roboti skutocne mali, takze im na pre-
vadzku stacéi ovela menej priestoru. Stoly, po
ktorych sa pohybuiju, su navyse velmi flexibilné
a nepotrebuju byt fixne spojené s podlahou ani
zostavené v rovnakej schéme. Triediacu linku je
mozné naprojektovat podla potrieb konkrétne-
ho skladu, velmi jednoducho postavit, rozsirit
¢i rychlo rozobrat. Klient U&Sluno moze v pri-
pade potreby vSetko jednoducho presunut do
inej haly. Vdaka Sikovnému designu je mozné
zmenit vysku modulov &i upravit linku pre mensi
¢Ci vacsi typ robotov. Roboty sa pohybuiju rych-
lostou az 10 km/h. Na 4 hodiny prace potrebuju
iba 3 mindty nabijania, ktoré si navyse zabez-
pecuju samocinne. ,Sprevadzkovanie triediacej
drahy je jednoduché a prebieha niekolko tyz-
driov. Po zmontovani stolov priddme nevyhnut-
né senzory a napojime riadiacu jednotku. Pred
ostrou prevadzkou roboti idu na plochu v tzv.
skenovacom méde, kedy sa pohybuju po drahe
a mapuju cestu. Na zaklade vyslednej mapy je
potom mozné definovat pravidla pre ich pohyb
a zvoz zasielok. VSetko zastreSujeme my,“ kon-
kretizuje M. Krupa. Triediace roboty ponukaju
rychlejsiu a lacnejsiu alternativu k ¢asto naklad-
nym triediacim systémom a linkam, ktoré vyuzi-
vaju pasoveé dopravniky. Usporia miesto v skla-
de a zrychluju cely proces odovzdavania tovaru
na prospech firiem aj ich zakaznikov.

14 @

Autonémne roboty v predajni

U&SIuno pouziva aj niekolko autonémnych
robotov. Napriklad typ tagsurveyor sluzi na
autonémne sledovanie RFID tagov, umiestnie
tovaru, stavu zasob a inventuru. Tento typ ro-
botov sa dokaze pohybovat v priestore medzi
ludmi a reaguje na prekazky. Staci, aby si pra-
covny priestor zmapoval a potom sa uz po fiom
pohybuje sam. Aj dalSie typy autonédmnych ro-
botov dokazu prevazat tovar &i baliky, v sklade
alebo v predajni. Ludia im zadavaju len miesto
ur€enia — a to bud' na zabudovanom displeji ale-
bo vzdialene cez softvér. Na jedno nabitie do-
kézu pracovat 8-9 hodin, pri¢om na pIné nabitie
staci par desiatok minut. ,Autonémne roboty
prepojime existujucimi IT systémami klienta,
ktoré méze pouzit na zadavanie pracovnych
uloh. Vdaka integrovanej dotykovej obrazovke
je mozné viacero robotov ovladat aj samostat-
ne. Celé rieSenie vratane zmapovania priestorov
a zaskolenia personalu zvladame nasadit do 14
dni,“ hovori M. Krupa. Pokym teda autonémne
roboty pendluju a vykonavaju rutinné €innosti,
[udski kolegovia sa mézu sustredit na zlozitejSie
¢innosti s pridanou hodnotou.

Retaileri aj logistické firmy dlhodobo zapo-
lia s nedostatkom ludi. Nasadenie triediacich
¢i autonémnych robotov je efektivne rieSenie
potrieb firmy. Roboty su vSak stale natolko ino-
vativne a futuristické, Zze ich nasadenie do praxe
sa povazuje za priekopnicke. Podobne sa v§ak
za priekopnicke povazovalo hlasové vychysta-
vanie alebo samoobsluzné pokladnice. Dnes su
uz Standardom.

Viac o vyuZiti robotov
ndjdete na stranke

instoreslovakia.sk
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Zo spravy Prologis Logistics Rent Inde, ktory
vypracoval Prologis Research vyplyva, Ze
e-commerce fulfillment a zmeny v spravani
spotrebitelov vytvaraju rekordny dopyt.
Nedostupnost materidlov alebo nedostatok
pracovnych sil a pody spomaluju tempo
dokoncovania nehnutelnosti. Vina intenzivneho
dopytu sa stretava s obmedzenou ponukou,
objem dostupnych logistickych priestorov
klesol na rekordne nizku troven. Vysledkom je
rychlejSi rast ndgjomného na vacSine trhov.

GEFCO nasadzuje v svojom sklade

v slovenskom Zavare pri Trnave drony na
inventarizaciu skladovych zasob. V prvej
faze zabezpecia drony inventiiry na
priblizne tretine plochy objektu s celkovou
plochou 10000 m2 pre klienta z oblasti
automobilového priemyslu.

Logisticnews.eu: Alza.cz investuje viac ako
miliardu K¢ do rozvoja svojho najnovsieho
logistického centra v Chrastanoch pri Prahe.
E-shop tu okrem rozSirenia existujucej
plochy o dalSich 15000 m2 implementuje
novu technolégiu AutoStore. Tym vyrazne
zvySi efektivitu skladu a skrati dobu
odoslania tovaru k zakaznikovi. Doddvatelom
technického rieSenia je spoloc¢nost Element
Logic Czech Republic. Systém AutoStore
bude pokryvat priblizne 8000 m2 ploch

a obsluhovat ju bude vySe 400 robotov.

Cesko-slovenska skupina
123kuriér/123kuryr, poskytujuca balikovu
logistiku pre oblasti B2B (doru¢ovanie
zasielok medzi firemnymi klientmi),

B2C (dorucovanie firemnych zasielok

na stikromné adresy), D2C (doruéovanie
zasielok vyrobcu priamo koncovému
zakaznikovi) a najnovsie aj C2C
(doruéovanie zasielok medzi sikromnymi
osobami) vo vlastnej prepravnej sieti.

STILL v ramci Priemyslu 4.0 pracuje na
vyvoji novych technoldgii. Jednou z nich
je napriklad Standardné rozhranie pre
prepravné systémy bez vodica (AGV), aby
sa zjednodusSilo napojenie novych vozikov
v uz existujucich riadiacich centrach. STILL
tazi aj zo spoluprace so sesterskou firmou
Dematic, ktora je globdlnym dodavatelom
integrovanych technoldgii automatizacie,
softvéru a sluzieb pre optimalizaciu
dodavatelskych retazcov.

VGP rozSiri existujuci
VGP Park Bratislava

Developer a vlastnik semi-industridlnych

a logistickych nehnutelnosti VGP rozsiri svoj
technologicky areal VGP Park Bratislava v obci
Bernolakovo. V su¢asnosti v lokalite prebieha
vystavba VGP Parku Bratislava | s celkovou
rozlohou takmer 58 hektarov. Postupne tu
vznikne 7 hal, ktoré spolu ponuknu vyse
250000 m? prenajimatelnych pléch. Medzi
suc¢asnych najomcov uz patria Continental,

Geis ¢&i Dirks. VGP Park Bratislava Il s dal$imi
5 halami, vyrastie na druhej strane dialnice
priamo oproti existujicemu areélu. Dohromady
ponukne 150000 m2 na prenajom. Dokoncenie
prvej z hal je planované v 2. Stvrtroku 2023.

Zdroj: Vgpparks.eu

Strojové ucenie — podpora z datového vesmiru

Digitalizacia ulah¢uje a zefektiviiuje pracu v logistike. DACHSER moZe vyuzivat strojové ucenie

na analyzu a vyuzivanie dat z kazdodennej prevadzky a otvara tak nové moznosti pre inteligentné
logistické rieSenia. Okrem systému Domino (spracovanie Udajov o preprave), ma teraz DACHSER

V Panattoni Park KoSice Airport
otvorili novu halu

Developer Panattoni spolo¢ne s investorom
Accolade odovzdali do uzivania ndgjomcom

PKZ Logistics (slovenska logisticka spolo¢nost

zalozena v roku 1994) a GreenPharm (p6vodne
slovenska firma pre vyrobu vyzivovych
doplnkov zalozend v roku 2016) novu halu

v areadli pri koSickom letisku. Druhd, dokon¢ena

hala v areali Panattoni Park Kosice Airport
sa s takmer 20000 m? uchadza o prestizny
certifikat BREEAM New Construction na Grovni

dva dalSie integrované systémy: Mikado (sklad) a Othello
(letecka a namorna preprava), ktoré neustale rozSiruje.
DACHSER spolu s vedcami z Fraunhoferovho instititu
IML v nemeckom Dortmunde vyvinuli aplikaciu PAnDA
One, ktory je navrhnuty na prediktivnhu analyzu objemu
prichadzajucich zasielok pre odvetvie cestnej logistiky.

Zdroj: Dachser.sk

Excellent a prinaSa najmodernejSie ekologicko-
Usporné rieSenia. Prvu halu vyuzivaju
spolo¢nosti GGT, Faurecia, XXXLutz alebo
Gastland, ¢o dokazuje, Ze kosSicky region je
zaujimavym logistickym HUBom.

Zdroj: Par

GEFCO upravilo 51 l'ahkych uzitkovych vozidiel pre Mountfield

GEFCO, eurdpska jednotka v logistike pre automobilovy priemysel, odbavila v ¢ase 3 tyzdrov
dalSiu fleetovu zakazku. Pre spolo¢nost Mountfield postprodukéne upravila 51 lahkych Gzitkovych
vozidiel typu Ford Transit, ktoré nasledne dorucila klientovi do 23 cielovych destinacii v CRav SR.

Zakazku pre pre najvacsieho
Ceského a slovenského predajcu
zéhradnej techniky, zahradného
nabytku, bazénov a dalSich
potrieb pre zahradu, Mountfield,
realizoval tim expertov z kolinskej
pobocky GEFCO S$pecializujlicej
sa na postprodukéné Upravy
novych vozidiel a remarketing
ojazdenych aut.

Zdroj: Gefco.net

instoreslovakia.sk



OBALOVY PRIEMYSEL OVLADAJU
INOVATIVNE EKOLOGICKE MATERIALY

Obaly su sucastou snad’ kazdého podnikania. Su
nevyhnutné pre ochranu, bezpecnu prepravu a dodanie
vSetkych produktov do ciela bez poSkodenia. Ani pri
vyrobe obalovych materialov nechyba snaha o inovaciu,
ktora v dnesSnej dobe smeruje k udrzatelnosti.

pti

RAJA

eraz sa nasi zakaznici zamys$laju nad
99 Ntym, aky obalovy materidl si maju vy-
brat. Rastie zaujem o udrzatelné alternativy,
ulohu pri vybere materidlov zohrava ale aj odol-
nost a funkénost,” hovori Gabriela Fabianova,
generalna riaditelka spolo¢nosti RAJA.

Inovéacie idu s ekoldgiou

Neustale sa objavuju nové materidly a typy
obalov, ktoré ulahcuju manipuldciu, znizuju
mnozstvo odpadov a tym vplyv na zivotné pro-
stredie. ,,Obalovy material, ktory uvadzame na
trh, je najvyssej kvality za dostupné ceny, kto-
ré v tejto neistej dobe nie je vzdy lahké udrzat.
Kazdy rok sa preto snazime prinaSat inovacie
a nahradzat drahé a neekologické materialy,“
hovori Fabianova.

Moderné technolégie umoziuju vyrobu
kvalitnych, ekologickych variantov klasickych
obalov. Najvacsia snaha je nahradzat plasty.
,Boom“ zazivaju aj papierové strecové fdlie,
ktoré su ekologické a vyrobené z kvalitného
kraftového papiera. Vyrobené st zo 100 % pri-
rodnych zdrojov, recyklovatelné na 82 %, podla
EUMOS standardov, bezpecné a idealne na vy-
uzivanie pri preprave krehkych predmetov, PET
flia$ ¢i zasielok odosielanych v krabiciach.

S inovativnymi obalovymi trendmi maju sku-
senosti aj vo svete kavy, ¢o potvrdzuje Dominik
Gerboc, praziar praziarne kavy COFFE FACTO-

RY: ,Aj pri baleni kavy su urcité $pecifika a tren-
dy, ktoré praktizujeme. Pri baleni nasej kavy sa
tiez snazime dbat na ekoldgiu, ¢o nas viedlo
k vyberu obalov prave od RAJA, ktoré ocenuje-
me pre ich kvalitu a udrzatelnost,“ uvadza.

Papierova lepiaca paska

Je recyklovatelna, odolna a méZze sa pouzit na
vSetky druhy karténov krabic. Pasky su vyrobené
z prirodnych materialov, je mozné ich recyklovat
naraz s krabicou. Okrem spolahlivého uzavretia
produktu ma aj bezpecnostny efekt: ekologické
lepidlo sa po naneseni spolahlivo a trvalo spoji
s povrchom krabice a pIni aj funkciu pecate.

Kedy radSej klasiku?

Pri preprave krehkého tovaru, ktory by sa
mal pevne zafixovat, papierova strecova folia
nemusi dobre posluzit - je roztiahnutelna len
0 30 %. Preto je dobré zvazit vlastnosti obalov,
¢i stavit na novinku, siahnut po klasike alebo
najst kompromis. Aj recyklovatelné streCové fo-
lie z LDPE dnes mbézeme povazovat za klasiku.
Napriklad pri sackoch z recyklovaného plastu
by som sa nebadla siahnut po tejto ekologickej-
$ej alternative, pretoze vlastnosti ako vodeodol-
nost a pevnost sa nijako nemenia,“ vysvetluje
Fabianova z RAJA.

RAJAPACK s.r.o.

e Lazaretska 8 » 811 08 Bratislava ¢

e www.rajapack.sk ¢ info@rajapack.sk ¢
e Tel. 800 400 414 «

Slovakia @ 17
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Kvoli vysokému riziku pri prepravach a kvoli
ochrane vSetkych vodicov, ktori st na cestach

pre spolocnost DACHSER, musela firma pristipit

k Uplnému zastaveniu prijmu a nakladky vSetkych
zasielok na Ukrajinu. Pozastavila v3etky prepravy vo
vlastnej logistickej sieti do a z Ruska a Bieloruska.
To plati tak pre pozemn(i dopravu, ako aj pre letecku
a namornd nakladnu dopravu. Uplny zakaz prevzatia
a nakladky zasielok plati aj pre medzikontinentalnu
Zelezniénu dopravu a kamiénovu dopravu medzi
Eurdpou a Aziou, ktora prechadza cez Rusko

a Bielorusko.

Goodyear predstavil novinku v prémiovom rade
vysoko vykonnych (UHP) pneumatik Eagle F1:
Asymmetric 6. Tie vyuzivaju nové technoldgie,
ktoré zlepSuju ich tzitkové vlastnosti na suchej
vozovke, brzdny vykon a ovladatelnost za
mokra. Eagle F1 Asymmetric 6 boli navrhnuté
tak, aby spiiali poziadavky Sirokej $kaly roznych
vozidiel, vratane vykonnych hatchbackov
firemnych flotil. Vhodné su aj pre elektromobily.

SITA: Narodna dialniéna spolocnost, a. s. vo
verejnej sttazi na poskytovanie mytnych sluzieb za
vyse 196 miliona EUR bez DPH tretikrat prediZila
lehotu na predkladanie a otvéranie pontk. Termin
najnovsie posunula na 29. oktdbra. Dovodom st
nové namietky proti podmienkam v sttaznych
podkladoch alebo inych dokumentoch. Urad pre
verejné obstaravanie zaroven spojil 4 prebiehajlice
konania v tomto tendri.

Logisticnews.eu: Specialne zelezniéné spojenie,
ktoré prevadzkuijti spoloénosti DB Schenker

a DB Cargo, zaéina pomahat Ukrajine. Zo
stanice Seddin pri Berline vypravuiju viaky

s humanitarnou pomocou.

TASR: Mesto Poltar ziskalo od Ministerstva
hospodarstva SR viac ako 227 tisic EUR ako podporu
rozvoja priemyselnej vyroby a sluzieb. Peniaze budu
pouzité na vypracovanie projektovej dokumentacie
na rekonstrukciu pristupovej komunikacie do
budtceho priemyselného parku. Ulahéi sa tak
prichod novych investorov z roznych oblasti.

Transport.sk: Europske zdruzenie vyrobcov
automobilov (ACEA) informovalo, Ze v EU sa vo
februari predalo celkovo 131 874 tizitkovych
vozidiel. V porovnani s rovnakym obdobim
minulého roka je to pokles o0 15,7 %. Vyrazne
sa znizil dopyt po I'ahkych uzitkovych vozidlach
(-18,2 %), Co stvisi s problémami v dodavkach
¢ipov.
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OBJEM VRATENYCH OBALOV RASTIE
RYCHLEJSIE, AKO SA PREDPOKLADALO

Systém zalohovania napojovych obalov (Deposit Return

System - DRS) je overeny sp6sob znizovania mnozstva
odpadkov, ktory zaroven podporuje recyklaciu tychto obalov.
DRS pomaha udrziavat’ material z pouzitych napojovych obalov
v nepretrzitom cykle opatovneho pouzivania. Obchadnici,
vzhladom na to, Ze su priamo v centre tohto cyklu, a zaroven
s miestom, kde zakaznici nakupuju a vracaju napojoveé obaly,
zohravaju v celom procese kl'ticovu ulohu.

(pti)

d 1. 1. 2022 bol spusteny systém zalo-
Ohovania aj na Slovensku. Na nase otazky
o aktualnom stave zalohovania odpovedal Ro-
man Postl, Managing Director TOMRA Collec-
tion Slovakia.

Aké boli najvac¢sie vyzvy spustenia zaloho-
vania?

Jednou z najvacsich vyziev, aj vzhladom na
to, ze sme mali na pripravu iba 12 mesiacov,
bolo zabezpecenie, aby boli obchodnici s nami
na jednej vine, aby sme vedeli, ¢o vSetko po-
trebuju, ¢o vSetko este treba zabezpecit a pod.

Niekto si mozno povie, Ze ide iba o technolo-
gie, ale ide o ovela viac. Ide o celkové ovplyvne-
nie chodu supermarketov a zabezpecenie toho,
aby vSetko od oznaCovania obalov na pultoch,
cez predaj az po samotné zalohovanie prebehlo
bez najmensich problémov.

Dalej je tu manipulacia so zozbieranymi fla-
$ami, ich transport, komunikacia a zosuladenie

MRAT9
ultiPac

cielov so Spravcom zélohového systému. Nej-
de len o ,nejaky zber“, ide o financie spotre-
bitelov, ktori musia dostat zaloh spat, takze tu
nebol priestor na ziadne chyby.

Pravidelne komunikujeme so Spravcom za-
lohového systému, taktiez sa snazime pravidel-
ne sledovat data zo zalohomatov, ktoré mézu
poukazat na r6zne nedostatky. Spravca s nami
samozrejme taktiez komunikuje a spolo¢ne vy-
lepSujeme vSetko, ¢o je potrebné. Intenzivna
komunikdcia je aj medzi nami a obchodnikmi,
aby bolo pouzivanie a obsluha zalohomatov
jednoduché a efektivne.

Prec¢o prave napojové obaly, teda PET flase
a plechovky?

Faktom je, Zze na trh sa kazdy rok dostane
okolo 1,3 miliarda PET flia§ a plechoviek od
napojov. To je enormné mnozstvo. Do roku
2025 by sme ale chceli vyzbierat najmenej 90
% napojovych obalov. Od prvého januara do
16. marca 2022 sme vyzbierali uz viac ako 20

Fia Sa
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Juraj Otta,
obchodny riaditel

miliénov napojovych obalov. PET flase ludia za-
lohuju CastejSie, je to zhruba 60:40 v prospech
PET flia$ vs. plechovky, treba si vSak uvedomit,
Ze v tomto pomere sa dostavaju aj PET flase
a plechovky na trh a do regalov, takze navrat-
nost je v takom pomere, v akom su produkty
na trhu. Az 60 % plechoviek pochadza z piva.
Zaujimavostou tiez je, Ze ludia najviac zalohuju
v sobotu.

Ako sa zachoval bezny spotrebitel?

Ked' zélohovanie zac¢alo, na pultoch mali spot-
rebitelia moznost najst dve rozdielne flase s rov-
nakym produktom. Zalohovana v$ak bola len jed-
na z nich, ¢o zmiatlo mnoho ludi. Jednoznacne
najviac sa spotrebitelia museli ucit, ktora z tych-
to flia$ je zalohovana. Toto prechodné obdobie,
kedy su na trhu staré (nezélohované) a nové (zélo-
hované) obaly potrva do 30. juna 2022.

V sucasnosti realizujeme aj velmi intenzivny
monitoring nasich zalohomatov, kde sledujeme
pomer prijatych a zamietnutych flias a musim
skon$tatovat, Ze pozorujeme dramatické zlep-
Senie kazdy der.

TOMRA Collection Slovakia
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Taktiez

pocit, Ze zdkaznici sa rychlo naucili ne-

nicit, neposkodzovat a nestla¢at zdlohované
flaSe resp. plechovky a $titky na nich. Nejde

o chyby, ale skér o proces ucenia, ktorym si
musime prejst. Je preto nesmierne ddlezité,
aby aj jednotlivé obchody a asociacie komu-
nikovali so spotrebitelmi a uistili sa, Ze vedia,
ktoré obaly mozno zalohovat.

€o motivuje spotrebitel'ov zalohovat?

Uz teraz vidime, Ze niektorych motivo-
vala vySka zalohu, inych zasa informacna
a edukacna kampan, ktora bola na Sloven-
sku realizovana. Najvac¢sia motivacia k zalo-
hovaniu je samotné uvedomenie si toho, ako
zalohovanie prospieva k zlep$eniu zivotného
prostredia. Tu totiz nejde len o ,zbieranie”
flias a plechoviek, ale o celkovy prinos pre
nasu spolo¢nost a prostredie, v ktorom Zi-
jeme. Jednym dychom vS$ak musim skonsta-
tovat, Ze bez finanénej motivacie by zaloho-
vanie zrejme nemalo taky efekt, aky aktualne
ma.

Prezradite, aka je aktualna situacia v slo-
venskom maloobchode?

Aktudlne nas tim neustale monitoruje viac
ako 1000 zariadeni, pri€¢om sledujeme nielen
to, ¢i dany zalohomat funguje, ale aj to, ako

Casto doslo k zamietnutiu za-
lohovania. Na zaklade toho
potom upozorfiujeme nasich
partnerov - obchodnikov,
aby predmetny zalohomat
skontrolovali, pripadne jas-
nejSie informovali svojich
zékaznikov - je totiz moz-
né, Ze presne nerozumeju
tomu, ¢o moézu zalohovat.

K tejto problematike pristupujeme pro-
aktivne a neustale sme v kontakte s nasimi
partnermi, pretoze nielen koncovi spotrebi-
telia, ktori maju rozhodujucu rolu pri tomto
projekte, ale aj maloobchodni predajcovia
a cely logisticky sektor musi byt spravne
motivovany.

Nasim cielom je odkomunikovat vset-
Ky nezrovnalosti s nasimi partnermi, a tym
uviest a stabilizovat novy zalohovy systém
na slovenskom trhu. KedZe som velky opti-
mista, dovolim si tvrdit, Ze ciele Spravcu za-
lohového systému, podla ktorého by sme do
konca roka mali zalohovat az 60 % PET flias
a plechoviek, su dosiahnutelné.

Treba si tiez uvedomit, ze ¢im dlhSie sa
zalohovy systém bude pouzivat, tym viac
bude zauzivany a tym menej
bude chyb a nezrovnalosti. Aj
ked sme aktualne zozbierali nie-
kolko desiatok milionov obalov,
je to pomerne malé mnozstvo
oproti tomu, ¢o nas ¢aka v bu-
ducnosti.

akykolvek problém, je potrebné ho okamzi-
te analyzovat a dalej odkomunikovat nasim
partnerom a Spravcovi zalohového systému,
aby sme v buducnosti tymto problémom
predisli.

Kupou a sprevadzkovanim zariadenia —
zalohomatu - sa vSak spolupraca s obchod-
nikom zdaleka nekonéi. Divizia TOMRA Ser-
vices ponuka vzdialeny pristup a Siroku siet
servisnych technikov, aj vdaka tomu budu
zalohomaty fungovat bezchybne. Vyuzit mé-
zete vzdialeny monitoring v realnom case,
preventivnu udrzbu, online aj osobnu podpo-
ru od odbornikov, samozrejmostou je kom-
plexné zaskolenie. O praktickom fungovani
zalohové systému na Slovensku nam poroz-
praval Juraj Otta, obchodny riaditel TOMRA
Collection Slovakia.

Aky je aktualny pocet odbernych miest?

Na Slovensku je aktualne umiestnenych
viac ako tisic zdlohomatov znacky TOMRA,
ktoré akceptuju PET flaSe a plechovky od
napojov. Celkovy pocet a zoznam odbernych
miest uverejfiuje na svojej stranke Spravca
zalohového systému.

Ako hodnotite doterajsi priebeh zalohova-
nia?

Objem vratenych
rastie rychlejsie, ako sme predpokladali. Po-
¢et vratenych PET flia$ a napojovych plecho-
viek na Slovensku bol v polovici marca na
drovni 20 miliénov kusov.

napojovych obalov

Ako sa bude zalohovanie vyvijat do konca
roka?

V priebehu roka 2022 predpokladame
rast zaujmu spotrebitelov o recyklovanie
v ramci nového zalohového systému. Pozo-
rujeme napriklad zaujem mensich obchodni-
kov o automatizaciu vykupu plastovych flias
a plechoviek, rovnako ako zaujem spolo¢-
nosti s vy$Sim po¢tom zamestnancov insta-
lovat vlastné zalohomaty.

Spolocnost TOMRA bola zaloZena v roku 1972. Uz takmer
40 rokov prinasa rieSenia Clean Loop Recycling, ktoré po-
mahaju uzatvarat kruh recyklacie napojovych obalov a ne-
ustale ich premienat na nové. So zhruba 80 000 inStaldciami
na viac ako 60 trhoch sveta TOMRA zarucuije, Ze jej reverzné

automaty dokazu vyzbierat az 40 miliard napojovych obalov

Aj preto je nesmierne délezi-
té neustale monitorovat vSetky
nase zalohomaty a ak sa objavi
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rocne. Na slovenskom trhu je TOMRA aktivna od roku 2002
a aktualne prevadzkuje viac ako 1000 zalohomatov.
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FEBRUAROVI VITAZI VISA SLOVAK

TOP SHOP 2022

V reakcii na smutné udalosti u nasho
vychodného suseda organizator
odovzdavanie cien tym najlepsim
retailovym prevadzkam za rok 2021
zatial' odlozil. Hodnotitelia Visa Slovak
Top Shop 2022 vsak vybrali troch
vitazov za mesiac februdr. e

Zdroj a foto: Visa Slovak Top Shop, Foto: redakcia instore Slovakia

1. miesto — Notino, obchodné centrum Central, Bratislava

Februarovym vitazom je najvacsi online predajca parfumov a kozmetiky v Eu-
répe. Zlavy, akcie, dareky k nakupu — aj to je Notino. Ak si objednate tovar
online, méZete si ho vyzdvihnit v predajni v OC Central. UZ pri vstupe svoju
objednavku zaplatite cez platobny automat alebo si vyberiete jednu z pokladni.
Je to velmi jednoduché a rychle. Predajiia disponuije viacerymi ,,vychytavkami*,
ktoré Setria €as. Napriklad vyhladavanie vasho oblibeného rizu cez tablet, od-
porucané produkty, rozdelenie podla jednotlivych znaCiek. Ak si nebudete vediet
dat rady, urcite vam poradi Skoleny persondl. V Notine je radost nakupovat.

2. miesto — Tchibo, nakupné centrum Bory Mall,
Bratislava

In$pirujte sa v Tchibo! Pridte si vychutnat vybornu kavi¢ku v Utulnej pre-
dajni a nacerpat pritom nové tipy pre vasu domacnost, zahradu ¢i domac-
nost. V tejto prijemnej prevadzke v Bory Mall najdete vzdy velmi ochotny
a priatelsky personal, ktory vam rad odporuéi to najlepsie. Ci uz kupujete
kavu, ktoru je mozné nechat si namliet podla spésobu, akym si ju pripravu-
jete doma, alebo ak hladate potreby do kuchyne, i ak sa prave chystate na
jarnu vyzdobu domacnosti — Tchibo je pre vas to pravé orechové.

3. miesto — Galéria Dogs Square, Tovarenska 12/A,
Sky Park, Bratislava

Vitajte v luxusnom psom kralovstve v bratislavskom Sky Parku. Kras-
ny, Cisty a nevSedny priestor nadvazuje na vonkaj$iu architektiru. Cela
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prevadzka je ponata ako vyklad a stavia na
principe galérie v monochromatickej kom-
pozicii, ktora necha vyniknut prezentované
produkty. Dogs Square je velkym lakadlom
pre nejedného okoloiduceho. Ak sa chce-
te zladit na prechadzky so svojim psikom,
hladate dizajnovy pelieSok a uprednostriu-
jete prirodné materialy alebo ste prisli vy-
brat daréek pre zarytého psickara, ste na
spravnej adrese. No a ak pridete na nakup
so svojim $Stvornohym mila¢ikom, mozno
natrafite aj na novych chlpatych kamosov.

Titularnym partnerom projektu Visa Slovak Top Shop 2022 je spolo¢-
nost Visa. Dal$imi partnermi st spolognosti Samsung, POS Media, Em-
pea a MORIS design SK. Medialnym partnerom hodnotenia retailovych
prevadzok je ¢asopis instore Slovakia.

Uvitame, ak nomindcie na kvalitné prevadzky, ktoré by sa podla vas mali
sutaze zucastnit, poslete na emailovu adresu nominacia@slovaktopshop.sk.
Nomindcia je bezplatna.

instoreslovakia.sk



VITAZNE PREVADZKY V CECHACH IDU PRIKLADOM

Predajfia Super zoo v prazskom nakupnom centre Homepark Zli¢in sa stala vitazom
1. rotnika sutaze Visa Czech Top Shop. SttaZ od zatiatku roka 2021 kazdy mesiac oceriuje

najzaujimavejsie predajne v CR.

Red, Zdroj a foto: Mistoprodeje.cz

r Polak, Country Manager Visa pre Cesk(i repub-
PIT(U v Prahe odovzdal ocenenie Veronike Bartovej,
obchodne;j riaditelke Super zoo (1). Vyzdvihol predo-
vSetkym moznost platit’ v predajni bezkontaktnymi
kartami a ich inovativny pristup k zakaznikom. Abso-
[itneho vitaza za rok 2021 vybrala porota zloZzena z
odbomikov a manazérov pdsobiacich v oblastiach ako
st maloobchod, financie alebo platobné technoldgie.
Odbomej porote predsedal Tomas Prouza, prezident
Zvizu obchodu a cestovného ruchu CR, a rozhodova-
la medzi 12 finalistami, ktori zvitazili v priebehu minulé-
ho roka ako predajne mesiaca.

Druhé miesto obsadila predajfia Albert v obci
Jesenice (2). Unikatny koncept je prvym formatom
siete Albert pre rychlejsich a pohodinej$i nakup. Za-
kaznikom prinasa aj cely rad noviniek, ako napriklad
systém suchej pary v oddeleni ovocia a zeleninu pre
udrzanie Cerstvosti. Dizajn interiéru evokuije rustikélnu
trznicu, hned’ pri vchode zakaznikov vita fresh bar s

velmi lakavou ponukou pestrého Cerstvého rychleho
obcerstvenia. Modema technoldgia — samoobsluzné
skenery tovaru — vhodne kontrastuje s dekérom dreva
doplnenym Ciemym pozadim interiéru. Zakaznicky za-
Zitok velmi sprijemniuje vyrazné oznacenie jednotlivych
oddeleni.

Na tretom mieste sa umiestnil vitaz Visa Czech Top
Shop za mesiac april 2021, a to predajfia Bikero (3)
v budove BB Centrum na Brumlovce v Prahe. Vitazna
predajria bikero velmi Sikovne prevzala metédy, ktoré
sa osvedCili v instore marketingu FMCG tovaru — vyu-
Zitie najcennejSej zony, ktora je v Urovni oci zakaznika,
vstupnu zénu predajne a taktiez digitélne reklamné
nosice. A to ako vo forme priehladného LED panelu
vo wyklade, tak pri interaktivnom vystaveni revoluc-
ného sedla All Wings formou cyklotrenazéra. Tretou
inovaciou je ,,bikero box"“, genialne jednoduchy samo-
obsluzny systém na prevzatie a pripadne vyskusanie
tovaru objednaného prostrednictvom e-shopu.

PREMENA NASICH PREDAJNI ZISKALA PRVE MIESTO
V PRESTIZNEJ SUTAZI POPAI AWARDS 2021

V roku 2019 naSa znacka presla velkou a uspeSnou

premenou, z ktorej vznikla predajia Super zoo 4.
generacie za ktoru vdacime originalnemu konceptu
dizajnérskeho timu MORIS Design.

(pt)

POPAI AWARDS

Les AWARDS
Nomineé

O20.208" 2

asSe predajne vdaka tejto premene
Nziskali novy moderny vzhlad a uspo-
riadanie, nakupy sa v nich stali pre nasich
zgkaznikov prijemnym zdazitkom. To Ze sa
tato premena podarila dokazuje aj fakt, ze
sme za fnu s firmou MORIS Design ziskali
prestizne ocenenie v celosvetove] sutazi
Popai Awards 2021, konkrétne uzasné prvé
miesto v ,kralovskej“ kategdrii Shopfiting
Multiple Achievements, ktord je v celej su-
tazi najkompexnejSia a najzlozitejsia. V tejto
kategorii musite presvedcCit, ze navrhnuty
a realizovany koncept predajne je funkény
v rozsahu celého retazca a je aj medzina-
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rodne aplikovatelny. Je to vyznamny me-
dzinarodny Uspech, cenu sme si boli za nas
prevziat v Parizi. Gratulujeme a dakujeme
celému realizatnému timu, ktory sa na pro-
jekte spolupodielal.



people

LIDL JE SKUTOCNE SPOLOCENSKY
ZODPOVEDNA FIRMA

Pre Lidl Slovenska republika je spolocenska zodpovednost
a ochota poméct’ ludom v nudzi zakotvena doslova

v zakladoch ¢innosti spolocnosti. Ako sa konstatuje vo
vyrocnej sprave, ,spolocenska zodpovednost’ a trvala
udrzatel'nost” ukazuje nové trendy a tiez otvara dolezité
spolocenské temy, ktoré si vyzaduju casto systémove

a dlhodobé riesenia“.

Milo§ Nemecek

rave takto, systémovo a dlhodobo, na tom-
Pto poli Lidl postupuje. Aktivity spolocen-
skej zodpovednosti sa nesu pod sympatickym
a pozitivnym mottom - Na ceste k lepSiemu
zajtrajSku. Opieraju sa o Styri piliere, Styri za-
kladné oblasti: Zivotné prostredie, Sortiment
a dodavatelia, Spolo¢nost a Zamestnanci. Kym
si 0 nich povieme viac pripomefime aspon naj-
vyraznejSie Cisla o prinosoch tychto aktivit spo-
lo¢nosti Lidl na Slovensku.

Viac ako 10 miliénov EUR je hodnota spo-
lo¢ensky zodpovednych projektov, ktoré Lidl
od zaciatku svojho pdsobenia u nas realizo-
val spolu so svojimi zakaznikmi. Pat a pol
miliéna EUR je hodnota Zivot zachranujucich
pristrojov, ktoré isli v ramci projektu Dobré
rozpravky novorodeneckym pracoviskam,
ktoré umoznuju bezplatny poérod. Obdobnu
hodnotu ma péatdesiat modernych a bezpec-
nych detskych ihrisk Zihadielok. Podet strom-
¢ekov, vysadenych vdaka Lidlu v tatranskych
lesoch, postihnutych kalamitou, prekrogil je-
den a pol miliéna...

To, ¢o robi Lidl na poli spolo¢enskej zodpo-
vednosti, by sa dalo rozdelit na dva smery: Sprav-
ne pre [udi a Spravne pre planétu.

Spravne pre planétu

Obchod s potravinami a tovarom je zalozeny
na neporuSenom prostredi. Pretoze je to jediny
sposob, ako zabezpedit kvalitu a dostupnost
produktov z dlhodobého hladiska. Zaroven v Lid-
li dobre vedia: VSetok tovar zanechava na nasej
planéte stopy — od tazby surovin a ich dalSieho
spracovania na produkty az po prepravu, spotre-
bu a likvidaciu tovaru.

Zodpovednost vyplyva zo zasady: Urobit viac
toho, ¢o je dobré pre planétu. Pretoze len tak
méze firma svojim zdkaznikom dlhodobo ponuk-
nut atraktivny sortiment a tym zabezpedit aj svoju
buducu zivotaschopnost.

Konkrétnymi cielmi a opatreniami prispieva
Lidl k ochrane Zivotného prostredia. To zahffa
Setrné vyuzivanie zdrojov, implementdciu opatre-
ni na ochranu klimy v ramci celého hodnotového
retazca a aktivne prispievanie k ochrane ekosys-
témov obchodnymi aktivitami.

Odraza sa to vo viacerych konkrétnych
aktivitach. Nie nahodou popredné miesto ma
boj proti plastovému odpadu, ktory znepoko-
jujuco ohrozuje nase i svetové vody a ocea-
ny. Projekt Nenechajme to plavat je zamera-
ny na znizovanie pouzivania mikroténovych
vreciek. Pozna to kazdy z nas ako zakaznik.
V obchode ako alternativu ponutkaju znovu
pouzitelné sietové vrecko, kto vSak mikro-
ténové vrecko skutoéne potrebuje, mbze
zaplatit dobrovolny poplatok 1 cent. Lidl ho
zdvojnasobi a vyslednu sumu venuje na Cis-
tenie slovenskych véd.

Projekt Upracme si Slovensko! je spojeny
so zalohovanim PET flia$ a plechoviek, ktoré
sa zacalo v tomto roku a Lidl je na tomto poli
velmi aktivny. Recyklacii venuje velkd pozor-
nost, okrem iného v ramci medzinarodného
projektu Zodpovedna spolo¢nost, ktoru re-
alizuje organizacia ENVI — PAK. Tieto a dal-
Sie aktivity v tejto oblasti zastreSuje ucelena
stratégia REset Plastic. V jej ramci sa Lidl
zaviazal k 20% zniZeniu spotreby plastov do
roku 2025 a k maximalnej recyklovatelnosti
100 % obalov produktov svojich vlastnych
znaciek.
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Velmi vyrazné je tiez Usilie o obmedzenie
plytvania potravinami a znizenie potravinového
odpadu. Zivotnému prostrediu patri velkd pozor-
nost a k tomuto pilieru sa vratime v samostatnom
¢lanku. Spomenut vSak treba, zZe vSetky tieto kro-
ky maju aj SirSie nadnarodné suvislosti. Skupina
Schwarz, ktora na Slovensku zastreSuje spoloc-
nosti Lidl a Kaufland, sa uz v roku 2020 pridala
ku globalnej iniciative, ktora presadzuje smero-
vanie k vedecky podlozenym klimatickym cielom
a vSetka jej Cinnost je zalozena na tejto koncepcii.

Spravne pre ludi

Od skladnika po farmara, od nakupcu po pok-
ladnika — Lidl formuje kazdodenny Zivot mnohych
[udi na celom svete. Za kvalitou, na ktoru sa za-
kaznici pri nakupovani spoliehaju, stoji ich kazdo-
denné nasadenie. O to dblezitejSie je rozpoznavat
a brat do uvahy potreby ludi vo vSetkom, €o Lidl
robi.

Ako zamestnavatel, obchodny partner a soci-
alny hra¢ ma spolo¢nost osobitnt zodpovednost.
Preto robi viac toho, ¢o je pre ludi dobré.

Konkrétne to znamena nadalej ponukat za-
mestnancom to najlepSie pracovné prostredie pre
osobnu zodpovednost, rovnaké prilezitosti, timo-
VU pracu a vysoky vykon. V dodavatelskom retaz-
ci dba Lidl na bezpodmienecnu ochranu ludskych
prav, ako aj pracovnych noriem a noriem v oblasti
dobrych Zzivotnych podmienok zvierat. Okrem
toho podporuje svojich zamestnancov a zakazni-
kov, aby konali zodpovednejsie a udrzatelnejsie.

Lidl na Slovensku v 155 predajniach, troch lo-
gistickych centrach a na centrale zamestnava viac
ako 6500 ludi. Narast platov v priebehu piatich ro-
kov bol v priemere o Styridsat percent. V obchod-
nom roku 2020 investoval Lidl viac ako 3 miliény
eur do benefitov pre svojich zamestnancov. Vy-
znamna je podpora zdravej rovnovahy medzi pra-
covnym a osobnym Zivotom a starostlivost o fy-
zické i mentdlne zdravie zamestnancov. Nemenej
tak priestor na vzdelavanie a zvySovanie kvalifika-
cie. Kvalita zamestnancov je doélezity predpoklad,
aby Coraz spokojnejsi boli aj zakaznici.

Vacsina z nich si urcite vS§imla stale bohat-
Siu ponuku domacich produktov pod znackou
Slovenské. Je to vyjadrenie stale intenzivnejSich
vztahov a pomoci pre slovenskych dodavatelov,
Casto mensich producentov ¢&i farmarov. V ob-
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chodnom roku 2021 nakupil Lidl od slovenskych
dodavatelov tovar v hodnote 380 miliénov EUR,
¢o je za rok narast o 18 percent. Aj tu tato spo-
lupraca prekracuje hranice. V obchodnom roku
2020 vdaka tomu mohlo na trhoch 17 krajin
umiestnit tovar v hodnote viac ako 64 miliénov
EUR vyse 50 dodavatelov zo Slovenska. Peknym
prikladom su nasi vinari, na pultoch Lidlov v za-
hrani¢i sa rocne vyskytnu stovky tisic flia$ sloven-
ského vina.

Pre deti aj najstarSiu generaciu

Znacna Cast projektov, ktoré Lidl zastresuje
prostrednictvo svojho Nada¢ného fondu alebo
Nadacie Lidl, je zamerana na najmladsiu gene-
raciu. Deti by mali travit volny ¢as aktivne, mo-
dernych a bezpecnych detskych ihrisk je vSak
stale malo. A tak pocas Siestich ro¢nikov projektu
Lidl ihrisko Zihadielko slovenskym mestdm a ob-
ciam venovali 50 ihrisk. Sest rokov Nadaény fond
v Nadécii Pontis umoziiuje pomahat pred¢asne
narodenym detom. Od zacliatku projektu ziskali
slovenské nemocnice zivot zachranujuce pristro-
je pre novorodencov v celkovej hodnote takmer
5500000 EUR.

Vyznamna je pomoc pre rodiny s detmi s vaz-
nym zdravotnym postihnutim.

Tyzdenne ide o podporu pre jednu rodinu, for-
ma pomoci zavisi od individualnej potreby a situa-
cie dietata. Vdaka projektu Od zaciatku v dobrych
rukach od marca 2018 podporili 200 detskych
pribehov. Kazdy tyzden sa pre jedno dieta suma
2500 EUR vyuziva na rehabilitacie, cvi¢enia alebo
vybavenie, pomahajice tymto detom k zlepSeniu
ich zdravotného stavu.

Nezostava vSak iba pri detoch. Pomoc v po-
dobe novych pristrojov iSla Organizacii musku-
larnych dystrofikov v SR. A Lidl nezabuda ani na
najstarsiu generaciu. Mam s tym ako zakaznik aj
ako organizator projektu Senior Friendly osobnu
skusenost. Spolo¢nost sa stala nositelom naj-
vySSieho ocenenia, plakety Senior Friendly. Aj za
to, ako vychadzala star$im zakaznikom v Ustrety
v najhorSom obdobi pandémie.

V prvej linii pomoci Ukrajine

Lidl Slovenska republika patri medzi prvych,
ktori podali pomocnu ruku Ukrajine a ludom, ute-

-

) » Prosim,

- nenoste mi flasky
a plechovky domov,
vrdtte ich do Lidla. ¢¢ ~ *

kajucim pred agresiou. Spolo¢nosti Lidl a Kau-
fland sa rozhodli spolo¢ne poskytnut finanénu
Ciastku v hodnote 500000 EUR humanitarnej or-
ganizécii Slovensky Cerveny kriz, ktora pomaha
nielen vSetkym ludom v nudzi na Slovensku, ale
aktudlne aj ute¢encom na ukrajinsko-slovenskej
hranici.

Okrem finanéného daru prispeli hned v pr-
vych drioch aj materidlnou pomocou, ktord ako
¢lenovia Slovenskej aliancie moderného obchodu
darovali ludom na hrani¢nych priechodoch. ISlo
najma o zakladné a trvanlivé potraviny, zakladné
hygienické pomécky, ale tiez detsku vyzivu i det-
ské plienky. Odvtedy Lidl na Ukrajinu poslal hu-
manitaru pomoc za priblizne 350000 EUR, po-
skytol Slovenskému Cervenému krizu a platforme
Kto Poméze Ukrajine po 50000 EUR v poukaz-
kach a po 100000 EUR v hodnote tovaru

Mozno pravom povedat, ze pre spolo¢nost
Lidl Slovenska republika a jej zamestnancov je
spolo¢enska zodpovednost doslova sucastou
genetickej vybavy a stoji v popredi vSetkej €in-
nosti. Aj preto sa budeme tymto témam v nasom
Casopise este podrobnejsie venovat.

—y
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ZALOHOVANE

Iba v Lidli moézete venovat zalohu za vratné obaly iniciative

UPRACME SLOVENSKOa prispiet k Cisteniu aj svojho okolia.
Ak by ste mali zaujem podielat sa na CistejSom Slovensku inak
ako prispevkom, na webe www.upracme.sk sa mozete pridat

UPRACME
- SLOVENSKO

ku komunite, ktord odpad vo vaSom okoli monitoruje a zbiera.

www.spolocenskazodpovednost.sk
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KNIHKUPECTVA AKO
NAJOBLUBENEJSIE ZNACKY

Uz po Stvrtykrat za sebou sa najoblubenejSou znackou na
Slovensku stalo knihkupectvo Martinus. Hned za nim sa
na druhom mieste umiestnila siet’ Panta Rhei. Vyplyva to
z novej Studie zakaznickej skusenosti, ktoru zrealizovala
spolocnost’ KPMG na Slovensku. Rebricek je zostavovany
na zaklade nezavislého analytickeho prieskumu.

Red, Zdroj a foto: KPMG, Avion Shopping Park, Dr.Max, dm drogerie markt, red

Lovebrand Martinus

Zaujimavé je, ze v TOP 10 su iba malo-
obchodnici, vratane novacika siete lekarni
Dr. Max. Ten skong€il na desiatom mieste, dm
drogerie markt je na 3. mieste a Decathlon na

5. mieste. Jedinou znackou mimo retail je Pac-
keta (byvala Zasielkovna), i ked' Packeta by bez
retailu neexistovala. Vyuzivaju ju ako Martinus,
tak Panta Rhei a dal$i obchodnici, najma vSak
e-shopy. Skimanie a meranie v studii KPMG
bolo postavené na Siestich pilieroch, a to per-
sonaizacia, ¢as a Usilie, o¢akava-
nia, integrita, rieSenie problémov
a empatia. Tajomstvo tych naj-
UspesnejSich znaciek sa ukryva
prave v jedineénom mixe pilierov.
Zakaznici pri vitaznom Martinuse
vyzdvihli najmé empatiu a Ustre-
tovost zamestnancov, ktora pra-
meni zo samotnej DNA znacky.
V porovnani s inymi krajinami,
v ktorych KPMG prieskum reali-
zuje, ide o raritu, Ze sa na prvych
dvoch prieckach umiestnili prave
knihkupectva a zaroven si prven-
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stvo na trhu dlhodobo drzi jedna znacka. Na
druhej strane Martinus je lovebrand, nema za
sebou ziadne kauzy ani netransparentné finan-

covanie ¢i majitelov z nastrbenou povestou.

Ked' je nakupovanie poteSenim

Ukazuje sa, Ze ludia povazuju za oblubené
tie znacky, s ktorymi prichadzaju ¢asto, takmer
denne, do styku. Odborne sa tento kognitivny
klam nazyva ,heuristika dostupnosti“, teda ¢lo-
vek ma tendenciu uprednostnovat informacie,
ktoré mu napadnu ako prvé. Klticové je zrejme
aj to, ze zakaznici chodia do vitaznych obcho-
dov nie preto, lebo musia, ale pretoze chcu
a ze sa o nich znacky (resp. ich zastupcovia
v podobe predavacov / predavaciek) dobre po-
staraju. Knihy si ludia vyberaju pre radost, pre
seba alebo ako darc¢ek. Navsteva knihkupectva
sa spaja s pokojom, relaxom, prijemnymi po-
citmi, unikom od zhonu, vSednosti a Casto aj
s posedenim pri kave (Martinus byva prepojeny
s kaviariiami Foxford, Panta Rhei s Café Dias).
Podobne navsteva drogérie nie je zvy€ajne spa-
jana s negativnymi pocitmi, navyse prevadzky
sU prevonané a najma damy si moézu vyskusat
dekorativnu kozmetiku, ¢asto aj s odbornym
poradenstvom. ,Ako spolo¢nost s veducim
postavenim na trhu sme si plne vedomi svojej
povinnosti a zodpovednosti. Uz dihé roky po-
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nikame svojim zakaznikom okrem klasickej
kozmetiky aj vyrobky ohladuplné k zZivotnému
prostrediu, z roka na rok viac a viac spolupra-
cujeme s lokalnymi producentmi kozmetiky,
vdaka ¢omu su nase predajne zaplnené sloven-
skymi znackami, a v neposlednom rade maju
nasi zakaznici moznost nakupovat v dm aj on-
line. Velmi nas tesi, ze nasi zakaznici vnimaju
a ocenuju, Zze u nas su vzdy na prvom mieste,“
povedala Zuzana Vinklerova, prokuristka spo-
lo€nosti dm drogerie markt.

Prieskum bol na Slovensku realizovany uz
po piatykrat a svoju skusenost so 105 znac-
kami v 9 sektoroch vyjadrilo viac ako 2500
respondentov. Podla novej Studie je klu¢ovym
faktorom zohravajucim délezitd ulohu v oblas-
ti budovania zakaznickej skusenosti aj kontext
pandémie spojeny s technologickym rastom
a inovaciami implementovanymi v spoloénos-
tiach. Rovnako délezity vyznam zohrava takzva-
ny omnichannel pristup, ktory zjednodusuje na-
kupovanie. Napriklad v pripade Novacika roka
Dr. Max podstatnu rolu v budovani zékaznickej
skusenosti zohrala aj dostupnost a dévera le-
karni. ,Lekarnici su dnes najdostupnejSimi zdra-
votnickymi pracovnikmi prvého kontaktu. Ak sa
pozrieme na lekarne v ¢ase lockdownov, tak to
boli jediné otvorené zdravotnicke zariadenia,
teda isty odborny a osobny zdroj informacii pre
pacientov. Ak sa pozerame do buducnosti tak,

rola farmaceuta bude extrémne rast a odbor-
nost bude nie¢o, ¢im sa budeme odliSovat od
zvy$ku trhu,“ konstatoval CEO Dr. Max Sloven-
sko Jan Zak.

Kl'acovy je pristup zamestnancov

Z prieskumu KPMG dalej vyplyva, Zze cesta
k spokojnym zakaznikom vedie cez implemen-
taciu technologickych inovacii, ktoré zjednodu-
$uju a zrychluju interakcie so zakaznikom, dalej
cez dokonale prepojeny online a offline priestor
(omnichannel) a cez ludsky pristup zamestnan-
cov. Priazen zakaznikov vyhravaju ti, ktori vzde-
lavaju svojich zamestnancov v empatii k spot-
rebitelom a vedia rieSit problémy takmer hned

Za najdolezitejSi pilier zakaznickej skuse-
nosti stale viac zakaznikov povazuje Integritu,
ktorej vyznam pocas pandémie neustdle rastie.
Zakaznik sa v Case neistoty a neustale sa me-
niacich podmienok potrebuje na znacku spo-
[ahnut a déverovat jej. Druhou oblastou, ktorej
dolezitost neustdle rastie je Riadenie ocakavani.
Svojim vyznamom sa uz takmer dostala na uro-
ven, kedysi zasadného piliera Personalizacia.
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Ludia ocenuju, ak znacky
dokazu splnit &i dokon-
ca prekonat ich naroky.
Vo vyhode su firmy, ktoré
jasne komunikuju svoje
zavazky, dodrzuju sluby,
komunikuju  zrozumitelne
a zaujimaju sa o potreby
zdkaznika. Tu je dolezité
ze z pohladu
retailovej antropoldgie sa
roztvarajui noznice medzi

zdoraznit,

kvalitou persondlu a oca-
kavaniami zakaznikov. Kym
na strane personalu kvalita
slabne, nakolko kltcovi lu-
dia odchadzaju do menej stresujucich odvetvi
a v retaile st zastupy brigadnikov bez vztahu
k zamestnavatelovi a znacke, na druhej strane
zosiliuju naroky zakaznikov. Zakaznik je pan
a je si toho vedomy. Ak uz pride utratit’ penia-
ze aj s nekomfortnym respiratorom na tvari, tak
ocakava 110% nasadenie personalu, maximal-
nu starostlivost a Ustretovost. Zial prili§ ¢asto
na seba narazaju frustrovani a malo plateni za-
mestnanci a rozladeni zakaznici s nerealnymi
ocakavaniami.

~Pretrvavajica pandémia, uprednosthovanie
internetového nakupu, zmena potrieb a ocaka-
vani zakaznika, €i vyvoj technoldgii zasahuju
vSetky firmy na trhu. Ako si udrzat stcasnych
zékaznikov a zaroven ziskat novych? ZlepsSova-
nie zakaznickej skusenosti je jednou z hlavnych
ciest. Je potrebné, aby sa firmy opat zamysleli,
ako priniest zakaznikovi jednoduchost, ako vy-
uzit dostupné technolégie na vytvorenie lepsSie-
ho zazitku a zaroven dat zakaznikovi pocitit, ze
mu rozumeju a je pre ne cenny,“ uviedol Peter
Rado, senior manazér KPMG na Slovensku.
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MINDFULNESS ALEBO TRENOVANIM

MYSLE K VACSIEMU VYKONU

Zivot mnohych manazérov sprevadza stres, vypaté emacie,
nedostatok vol'ného casu a casté nahlenie. Z evoluéneho hladiska
sice mame stres naprogramovany na zvladnutie fyzickej zataze,
hladu a ohrozenia, avsak pre stcasnost’ je charakteristicky

skor dlhodoby psychicky stres spojeny s pretlakom informacii

a podnetov, ktoré nas maozog neustale spracuva. Ked' k tomu
priradime rézne Zivotné situacie a necakané udalosti, umocnené
Zivotnym Stylom, ktory ¢asto zahria vysoko kaloricku stravu,
alkohol, dlhé vecery straveneé pri blikajucich obrazovkach

a nedostatok spanku a fyzickej aktivity spdsobeny najma
sedavym zamestnanim, dlhodoby stres méze zanechat’ vazne
nasledky na naSom zdravi, pracovnej vykonnosti i celkovej kvalite

Zivota. Co s tym madzeme urobit?

Zdroj: Amrop, Fotografie: archiv Amrop

ajprv si skusme odpovedat na otazku, kto-
N rd polozil Andy Puddicombe, znamy expert
na mindfulness, publiku na TED konferencii:
,Kedy naposledy ste aspon desat minut vobec
ni¢ nerobili?“.

Prave mindfulness (alebo aj ,,v§imavost*, ,vsi-
mavy stav mysle®) je jednou z efektivnych technik
mentalneho tréningu, ktory ndm pomaha lepSie
zvladat stres, Uzkost i depresie a zaroven pred-
chadzat’ syndromu vyhorenia. Tento pojem moz-
no vnimat ako jednoslovné pomenovanie vnu-
tornej bdelosti, vS§imavosti ¢i sebauvedomenia
a to vSetko v pritomnom okamihu (tu a teraz).
Ulohou mindfulness je usmertiovanie nasich mys-
lienok a predstav. Na§ mozog v beznom ,nasta-
veni“ neustdle produkuje mnozstvo myslienok,
napadov ¢&i obav. Mindfulness meditéacia znizuje
ich mnozstvo a pomaha tlmit Unavny vnutorny
dialég prebiehajuci v nasej hlave, pripadne umoz-
fuje ich presmerovanie. Vdaka neuroplasticite
mobZeme svoj mozog ,,preprogramovat® vytvara-
nim novych synapsii, €0 ma o. i. za nasledok aj
presmerovanie alebo utlmovanie neziaducich ne-
gativnych ¢i opakujucich sa myslienok.

1. Aplikacia Calm zamerana na mindfulness
a meditaciu dosiahla v roku 2020 trzby na

urovni 74,1 miliéna americkych dolarov 5.

a kedZe v minulom roku bola podla rastu
trzieb a poctu uzivatelov celosvetovo naj-
rychlejSie rasticou aplikaciou v tejto oblas-
ti, spolo¢nost k sebe pritiahla také zvu¢né
mena ako Monica Austin, marketingova
riaditelka Netflixu, alebo Greg Justice, $éf
programovania TikToku.

. Nedavna celosvetova $tudia realizovana na

velkej vzorke respondentov az v 130 kraji-
nach, ktorej cielom bolo pochopit’ stvislos-
ti medzi vsimavostou, vnimanym stresom
a pracovnou angazovanostou, priniesla
jednoznacéné zavery: praktizovanie r6znych
mindfulness technik poc¢as Siestich tyzdriov
prinaSa signifikantné znizenie stresu a ma

priamy u¢inok na zvySenie pracovného na- 6.

sadenia.

. Katarina Linczényiova, slovenska freediver-

ka, sa okrem tréningu kardiovaskularneho
systému, zdokonalovania techniky plavania
s plutvou v bazéne ¢&i zadrziavania dychu ve-
nuje ovela intenzivnejSie mentalnym mind-
fulness tréningom, vdaka ktorym sa dokaze
na jeden nadych ponorit do hibky az 90 met-
rov. Takyto ponor jej trva priblizne tri mintty
a 20 sekund, pocas ktorych je nevyhnutna
maximalna koncentracia a pokoj mysle.

.V jednej z nedavnych stadii mindfulness te-
rapiu porovnavali s uzivanim antidepresiv. 7.

U ludi trpiacich depresiami tréning mind-
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fulness znizil az o 73 percent riziko relapsu
v skupine uzivajucej antidepresiva a rovna-
ko aj v skupine uzivajucej placebo. Tento
vyskum potvrdil, ze mindfulness terapia do-
kaze zmiernit depresiu a Uzkost.

V roku 2017 vedci z Harvardovej univerzity
realizovali vyskum zamerany na priamy vplyv
mindfulness technik na kreativitu zamest-
nancov. Na tento experiment si vybrali bez-
nu realitnu spolo¢nost. Vedci jej zamestnan-
cov rozdelili do dvoch skupin — meditacnej
a kontrolnej. Obe skupiny dostali Specifické
zadanie a cieflom bolo v rdmci brainstormin-
gu vygenerovat ¢o najvacsi pocet napadov
pri ich rieSeni. Prva skupina este pred oboz-
namenim sa s vlastnou ulohou absolvovala
desatminutovd meditaciu. Cely experiment
trval péat tyzdnov a preukazal, ze ¢lenovia
meditac¢nej skupiny zakazdym vygenerova-
li dvojnasobny pocet kreativnych napadov
nez kontrolna skupina.

Vyskumy v oblasti neurovedy preukazali, Zze
jednym z prejavov po absolvovani osem-
tyzdnovej mindfulness praxe je zmensenie
amygdaly, jednej z hlavnych zloziek lym-
bického systému mozgu zodpovednej za
kontrolu emdcii, Uzkost, strach a pamat. Jej
zmen$enim sa zlepsuju reakcie na stres, ak-
tivity mozgu sa presmeruju viac do prefron-
talneho cortexu, ktory nam pomaha vidiet
veci z nadhladu a umoznuje planovat, uva-
zovat abstraktne a spracuvat emdcie ,raci-
onalnym spésobom®, ¢o so sebou prinasa
benefity pre psychickeé i fyzické zdravie.

V Studii zameranej na vplyv mindfulness na
psychické a fyzické zdravie obéznych dospe-



lych alebo dospelych s nadvahou vyskumni-
ci zistili, Ze pomohla G¢astnikom schudnut,
zlepsit ich stravovacie navyky, postoje a za-
roven znizit vyskyt depresie a Uzkosti.

Podla prof. Dr. Jon Kabat-Zinna, autora
najznamejsieho tréningového programu - tzv.
Mindfulness Based Stress Reduction (MBSR),
vedomé kultivovanie nasej vSimavosti a bde-
losti tvori tychto sedem zakladnych principov,
ktoré je nevyhnutné neustdle prehlbovat, aby
technika prinasala o¢akavané ucinky — predo-
vSetkym pozitivne ovplyvnila fungovanie nasho
mozgu. Zakladnymi principmi bdelej mysle su:
neposudzovanie, trpezlivost, mysel zaciatoCni-
ka, dovera, neusilovanie, prijatie a nechat byt.
Tieto principy tvoria zdklad meditacnej praxe
i filozofie mindfulness a takto ich mozno v skrat-
ke charakterizovat:

Prvotny princip (neposudzovanie)
predstavuje ziskavanie odstupu od nasich mys-
lienok, aby sme predchadzali automatickym
¢i neuvedomelym sudom, strachu a stresu.
V okamihu, ked' sa ¢lovek dostane do roly ne-
zaujatého pozorovatela, ma moznost uvedomit
si, Ze nie je potrebné reagovat na vSetko nase
prezivanie.
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Princip trpezlivosti zanfia prijima-

nie kazdého okamziku v jeho plnosti s ve-

domim, ze v8etko sa moéze odohravat iba
v urcéitom c&ase. Cielom je odstupenie od
neuvedomelej fluktuacie mysle v minulosti
alebo buducnosti, ¢o méze mat za nasledok
stres. Casto mame potrebu nahlit sa k bu-
ducim udalostiam alebo vyvolavat vo svojej
mysli obavu z nich, a tym netrpezlivo pre-
marnit pritomnost.

Mysel zaciatocnika. Nage skusenosti
nam casto brania vidiet veci také, aké su. Mysel
zacCiatocnika nam dovoluje vidiet rozne situacie
a aj inych ludi v ich Uplnej podstate, bez nasich
predsudkov, postojov a ocakdavani. Moznost
byt vnimavymi ndam ddva prave neopakovatel-
nost.

Dovera. cvitenim mindfuiness sa &lovek
uéi byt zodpovedny za to, kym skutocne je,
a uci sa vnimat, nacuvat a déverovat sebe sa-
mému. Tym sa prehlbuje dovera vo svoje vlast-
né schopnosti a vo vSetko, ¢o nam dany okamih
prinasa.

Princip neusilovania vychadza z toho,
aby Clovek v réznych situaciach, ked nieco vy-
konava, zaujal neusilujuci postoj a pozoroval
svoje myslienky. Bez toho, aby s nie¢im bojoval,
napriklad pri zaspavani, ked plati, Ze ¢im viac sa
Clovek snazi, tym tazSie sa mu zaspava.

Shaping sustainable

success through
Leader’s for What’s

craft and passion.

Next is our mission,

Princip prijatia neznamena v nijakom
pripade nasSu rezignaciu, ale nabada k prija-
tiu toho, ¢o sa aktualne odohrava. Bez snahy
o boj, zaujatie postoja, napriklad v naro¢nych
situacidch a v spojitosti s nepohodlim. Prijatie
kazdodennych mrzutosti, proti ktorym c&lovek
Casto bojuje, a tak zbytocne plytva svojou ener-
giou, ma pre nas omnoho jemnejsi priebeh ako
mysel plna averzie. Bez nasej reakcie si nase
pocity len vS§imneme a nechame tak.

Princip ,,nechat’ byt* usi zotrvat hoci
aj s negativnymi myslienkami a myslienkovymi
vzorcami iba za ich sustavného pozorovania.
Umoznuje nam pohlad na veci z inej perspektivy.

Zname spoloc¢nosti ako Google, Cisco, Intel,
Nike, Swiss Re a mnohé dalSie poskytuju svojim
zamestnancom mindfulness tréningy. V niekto-
rych dosiahli pozitivne, dokonca meratelné vy-
sledky napriklad v podobe znizenej miery chorob-
nosti a absencii zamestnancov, v inych ide o akysi
trend a snahu o poskytnutie uzito¢ného tréningu
a benefitu pre svojich zamestnancov. V rdmci jed-
notlivych programov poskytuju pravidelné budo-
vanie praktickej skusenosti s vyuzitim stuboru me-
ditacii, jemnych psychickych a fyzickych cviceni
a to vSetko s uplatnenim spominanych siedmich
principov s dérazom na vSimavost voci dychu,
telu, pocitom, myslienkam a emaociam.

Nasu vSimavost vSak mozeme zacat rozvijat
aj bez absolvovania niekolkotyzdriového men-
talneho tréningu. Minimalne tak, ze sa v tomto
ro¢nom obdobi pdjdeme prejst a pocas toho
budeme venovat sustredenu pozornost svo-
jej choédzi, kazdému kroku, kazdému nadychu
a vydychu. Alebo tak, Ze skisime aspon desat
minut absolutne ni¢ nerobit.

Viac o mentdlnom
zdravi si moZete
precitat v rozhovore
Amropu s klinickym
psycholdgom

Dr. Hazelom Harrisonom.

Amrop.-_parther.-rubriky.-people
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PREZENTACIA VASICH VYROBKOV PO NOVOM

S cielom napomact’ rychlejSej digitalnej transformacii
Slovenska predstavila organizacia GS1 Slovakia v roku 2021
dve nove sluzby na prezentaciu slovenskych vyrobkov -
celosvetovy produktovy katalog GRP (Global Registry
Platform) a iniciativu VNS (Vyrobeneé na Slovensku).

pti

Complete data

This number is registered to company: G51 Slovakia.
GSl g pany

GS1 Slovakia, Pravidla pre vypinanie tdajov o vyrobku. Ako to robit

spravne v EANonline?

GTIN

° Brand name

Product description

Product image URL

Global product category
Net content

Country of sale

Global Registry Platform (GRP)
ako globalny register produktov

V polovici roku 2021 prepojilo zdruzenie
GS1 Slovakia svoj pouzivatelsky informacny
systém s celosvetovou databazou produkto-
vych udajov GRP (Global Registry Platform).
GRP je globalny register identifikacnych cisel
spravovany globalnou organizaciou GS1.

Organizacia GS1 v novembri 2021 zare-
gistrovala viac ako 150 miliénov GTIN, nazy-
vanych aj EAN kody, ktoré vyrobcovia a ma-
jitelia znaciek nahrali do GRP. Register GRP
je napojeny na sluzbu Verified by GS1, ktoru
mozu vyuzivat obchodnici, online trhoviska ale
aj koncovi spotrebitelia na overenie informa-
cii o produkte a spolocnosti, k portféliu ktorej
produkt patri. JedineCnostou katalégu je, ze
Udaje pochadzaju priamo od vyrobnych spo-
lo€nosti a majitelov znaciek.

Na to, aby sa slovensky vyrobok do GRP
dostal, je potrebné, aby pouzivatel systému
GS1 najskér vyplnil vsetky zakladné udaje
o vyrobku a nasledne poziadal o jeho publika-
ciu, resp. zverejnenie a zdielanie jeho Udajov.

Rate the quality of this
data

Spolo¢nym cielom je zverejhovat len kvalitné
a presné udaje o vyrobkoch, preto kazda zia-
dost prechadza doékladnym overenim. Schva-
lena Ziadost o publikaciu Udajov znamena:

e (daje o vyrobku sa zaSlu do celosve-
tového kataléogu vyrobkov GRP a zaroven
bude vyrobok dohladatelny cez vyhlada-
vacie sluzby organizacie GS1 ako Gepir
https://gepir.gs1.org/ a Verified by GS1
https://www.gs1.org/services/verified-by-gs1,

e na strankach zdruzenia GS1 Slovakia sa
vytvori samostatna prezentacna webstranka
vyrobku a tiez prezentacny katalég vSetkych
vyrobkov so schvalenou publikaciou, ktory

Vyrobené na
Slovensku
8|580000 0000|23 >
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spolo¢nost méze vyuzit pri prezentacii svojich
vyrobkov obchodnému partnerovi.

Vyrobené na Slovensku-VNS

Iniciativa VNS Uspesne funguje na Sloven-
sku uz takmer dve desatroCia a za ten ¢as sa
stala znamym pojmom medzi slovenskymi vy-
robcami. Jej sucastou je logo umiestnené ved-
la Ciarového kédu, ktoré spotrebitelovi jasne,
rychlo a jednoducho sprostredkuje informaciu
o krajine vyroby konkrétneho vyrobku. Cielom
iniciativy je podporit jednoduchsiu identifikaciu
vyrobkov vyrobenych na Slovensku.

Z dostupnych prieskumov vyplyva, ze spo-
medzi vSetkych vyhladavanych informacii na
obaloch vyrobkov je prave krajina pévodu ta
najdodlezitejSia (az pre 8 spotrebitelov z 10). Za
posledné roky sa zvysil aj poCet zakaznikov,
ktori preferuju nakup slovenskych potravin,
pokial' maju na vyber. Rovnaky pocet (takmer
70%) ich povazuje za najkvalitnejSie. Zdruzenie
GS1 Slovakia v roku 2021 rozhodlo logo mo-
dernizovat a viac ho priblizit k spotrebitelom.
Zasadnou zmenou oproti predchadzajiucemu
sposobu pridelovania loga VNS je schvalova-
nie Ziadosti na konkrétny vyrobok, nie na spo-
lo¢nost. V praxi to znamena, ze pokial planu-
je slovenska vyrobna spolo€nost logom VNS
oznacovat napriklad pat vyrobkov, je potrebné
vyplnit Ziadost na vSetkych péat.

Na pridelenie prava na pouzivanie loga je
potrebna schvalena ziadost o pridelenie loga
VNS. Ak chcete mat Vase vyrobky uvedené aj
na stranke vns.sk, aj tu je potrebna schvalena
ziadost na publikaciu produktovych udajov.
Viac informacii, podmienky ziskania a pouziva-
nia loga ndjdete na stranke www.vns.sk.

instoreslovakia.sk
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OLD HEROLD PRINASA CHUTE
A VONE TRENCIANSKEHO

REGIONU

Ked' chcete dékladne spoznat' krajinu ¢i region, musite
nasadit’ vSetky zmysly. Komunikovat' s [udmi, citat
knihy a verse, polvat piesne, zahlbit' sa do histérie

a objavovat’ pamiatky, kochat' sa v krase tradicnych
ornamentov a krojov ako aj vnimat’ modernu rec
sucasnéeho umenia. A na nie poslednom mieste su
charakteristické chute a vone...

Milo§ Nemecek

Ak sa chystate komukolvek predstavit slo-

najtradi¢nejSie
napoje, nuz nemdzete obist Trencin, tamojsi
liehovar Old Herold a jeho doslova ikonické
produkty. Takéto oznacenie si nepochybne za-

vensku gastronémiu a

Povazsky repak. Re%idl!;ilna $pecialita slubuje
nezamenitelny kuIinéi'sl_(y zazitok.
j £

sluzia BoSacka slivovica, borovicky Juniperus
a Koniferum a tiez jedinecny Povazsky repak.
Su vysledkami umenia trenc¢ianskych majstrov
paleniciarov, ktoré sa zdokonaluje uz viac nez
135 rokov.

Borovi¢ky Juniperus
a Koniferum su jedine¢né

Uz v polovici 19. storocia sa tvrdilo, ze “naj-
viac borovi¢karov je z Trencianskej stolice.“ A
tak necudo, Ze najstarsiu slovensku borovicku
JUNIPERUS v Trencine vyrabali uz v roku 1905.
Od tohto roku v Trencine p6sobila Prva tren-
Cianska boroviCkova a likérova tovarna, ktora
vyrabala najstarsiu slovensku borovicku a zrej-
me aj najstarSiu borovi¢ku na svete, chranenu
medzinarodnou ochrannou znamkou. Boro-
vicku JUNIPERUS® vyvazali uz za prvej Ces-
koslovenskej republiky nielen do Europy, ale
tiez do USA. Aj dnes patri tato vysokokvalitna
borovi¢ka k najtradiénejsim, doslova ikonickym
vyrobkom regiénu Trencina i celého Slovenska.

K Borovi¢ke Juniperus sa priblizne pred 100
rokmi pripojila jej mladSia a jemnejSia sestra
Borovicka Koniferum. Oblubena je najma pre
prijemnu lahkd chut pri nizSom obsahu alko-
holu. Velmi rychlo sa tak stala najoblubenejSim
produktom v kategdrii borovi¢iek na Slovensku.
Za rok si nou na zdravie pripijeme Uctyhodnym
mnozstvom 39 miliénov poharikov. Jej popula-
rita prispela k tvorbe Specidlnych edicii inSpiro-
vanych napriklad i tradi¢nou slovenskou techni-
kou modrotlace.
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Najobltibenejsia slovenska
borovicka Koniferum

v Specidlnej edicii
inSpirovanej modrotlacou.

BoSacka slivovica
a Povazsky repak

Dalsim preslavenym vyrobkom je Bogacka
slivovica. Tento kraj, najma juzne od Trencina
bol uz od osemnasteho storo€ia znamy ovoci-
narstvom. Dobové zdroje uvadzaju, ako na pl-
tiach dolu Vahom vozili suSené ovocie, najma
slivky a hrusky a podla Ustneho podania slivky
v tekutej podobe sa dostavali az do Budapesti.
Bosacka slivovica je zrejme najzndmejsim slo-
venskym ovocnym destilatom.

Comu vdagi za svoje skvelé meno a vysoku
kvalitu? Na samom zaciatku je uz spominana
ovocinarska
pomedzia s korefmi z Cias Marie Terézie. Vy-
nimo¢&na klima miestnych dolin zarucila bohatu
urodu Stavnatych sladkych sliviek. Tie uz nebo-
lo potrebné v procese vyroby vébec dochuco-
vat. Na to nadvazuju nadobudnuté vedomosti

tradicia slovensko-moravského

instoreslovakia.sk
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NajstarSia patentovana
slovenska borovicka
Juniperus vo vyrobe

lichovaru OId Herold. :
I varu ‘

Nuz a napokon je tu skutoéne jedi-
ne¢na Specialita tohto kraja Povazsky
repak. Kedysi zazndvand palenka z ko-
panic, u miestnych znama aj ako ,zaja-
¢i konak"“, sa v ostatnom ¢ase stala vy-
hladavanou originalitou pre milovnikov _
pravych a ostrejSich destilatov. Zaklad- S pﬂ. *
nu surovinu tvori stava z cukrovej repy.
Fermentdciou sa odstranuju neziadlce
zemité prichute, jemna chut repy sa
vS§ak zachovava. Majstrovstvo tren-
¢ianskych majstrov liehovarnikov jej
pri zachovani starych receptur dodalo
kvalitu, ozdobenu mnozstvami oceneni.
Oplati sa ju ochutnat, rovnako ako dal-
Sie prémiové vyrobky spolo¢nosti Old
Herold.

Podnikova predajiia
0ld Herold v Trencine=s

Interiér predajne je in3pirovany s Ty
materialmi pouzivanymi v p_:«il'enic% *i“ :
a skusenosti, ktoré rozvijali trenCianski majstri £ b
liehovarnici.

Zdokonalili vyrobu uslachtilych ovocnych
destilatov do podoby, aku pozname dnes. Do-
drziavaju postup vyroby, ktory im odovzdali
predo$lé generacie. Starostlivo vyberaju vylu¢-
ne zrelé a zdravé ovocie, pretoze jedine poc-
tivy kvas je predpokladom uUspechu. Nasleduje
dvojstupriova destilacia. V druhom stupni sa
ziskava jadro destilatu s vyvazenou a harmo-
nickou vonou i chutou. Doladi sa kvalitnou
zmakéenou vodou a necha primerane zriet. Az
tymto zrenim ziskavaju ovocné destilaty svoju SLIVOVICA
jemnost, ¢aro a jedine¢nost. DT

s
2w s

Skvelym dbékazom toho je Bosacka slivo- = 4
vica 3 - ro¢na, 52%, ktord uviedli na trh pod ‘ ‘
mottom Dozrel ¢as. Jemnu a zaroven plnu chut . --
ziskava zrenim po dobu troch rokov v zapeca- Poves'tn'a Bo_satzlfa'sllm '

- destilat najvysSej kvality: -

tenych nadobach.

Slovakia @ 31
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AKO NAKUPUJEME A KONZUMUJEME
LIEHOVINY A DESTILATY?

Z hladiska podielu vo vydavkoch podla GFK zaplatili
domacnosti zo segmentu liehovin a destilatov najviac za
vodku, bylinné likéry a borovicku. Najvacsi pocet nakupujucich
si pocas roka 2021 ziskali tuzemské rumy. e

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK

iektory druh liehovin a destilatov si
9y N v uplynulom roku zakupilo az takmer 83
percent slovenskych domacnosti. Z nakupov
si nejaky druh liehovin a destilatov domacnosti
priniesli v priemere raz za 3 tyzdne. Z hladiska
podielu vo vydavkoch zaplatili domacnosti zo
segmentu liehovin a destilatov najviac za vod-
ku, bylinné likéry a borovi¢ku. Z pohladu naku-
peného objemu predstavovala vodka az viac
ako 1/5 celkového nakupeného objemu lieho-
vin a destilatov,“ uvadza Anton Marinéak, GfK
Consumer Panel Services Consultant. Udaje st
za obdobie MAT Januar 2021.

Najvacsi pocet nakupujucich si pocas uply-
nulého roka ziskali tuzemské rumy (41 %), by-
linné likéry (40 %) a vodka (35 %). Domacnosti
si v priemere z jedného nakupu priniesli 0,6 litra
tuzemského rumu, takmer 0,75 litra horkych by-
linnych likérov a priblizne 0,9 litra vodky.

Tuzemské
priemerne takmer 4x za rok, bylinné likéry 4x za
rok a vodku si domacnosti z nakupov priniesli
raz za 5 tyzdnov.

rumy domacnosti nakupovali

A. Marin¢ak dalej komentuje nakupné spra-
vanie z pohladu cenovej senzitivity: ,,Znac¢ko-
vy tovar dominoval trhu liehovin a destilatov,
z hladiska celkovych vydavkov tvoril priblizne
90 % tohto trhu. Prevazovali promo¢né nakupy,
v ramci ktorych domacnosti vynalozili az 5,3
z 10 EUR zaplatenych na tuto kategoriu. V ram-
ci akciovych nakupov domacnosti nakupovali
v najvacsich mnozstvach vodku, horké doosla-
dzované likéry a borovicku.“

Medzi najddlezitejSie nakupné miesta z hla-
diska celkovych vydavkov na liehoviny a destilaty
patrili hypermarkety, supermarkety, diskonty na-
sledované malymi Specializovanymi obchodmi.

Z udajov agentury MEDIAN SK vyplyva, Ze
najcastejsie respondenti piju spomedzi liehovin
slivovicu (6,3 %), borovi¢ku (5,9 %) a hruskovi-
cu (3,6 %). Jednak to vyplyva zo Sirokej ponuky
a Sirokého cenového rozpatia a jednak z gastro-
nomickej histérie, kedZe tieto alkoholické napo-
je sa vyrabali z plodov, ktoré sa daju dopesto-
vat aj na Slovensku.

Kol'ko poharikov boroviéky, ovocnych destilatov
a liehovin Vy osobne vypijete?

Wdoma @ Mimodomov
Ziadny za posledny mesiac 9,8 10,3
1 -3 pohariky za posledny mesiac 6,5 6,5
1-2 pohariky za posledny tyzden 2,3 2,0
3 -4 pohariky za posledny tyzden 1,7 1,5
5 -9 poharikov za posledny tyzden 0,7 0,6
10 pohérikov a viac za posledny tyzdern 0,4 0,5
neuvedené 0 0

Aké druhy borovicky, ovocnych destilatov
a liehovin pijete najcastejSie? (%)

B Borovicka 59 @ Malinovica 0,1

I Broskynovica 0,3 @ Marhulovica 1,7

W Calvados 0,3 B Slivovica 6,3
Ceresfiovica 11 @ inydruh 0,2

0 Hruskovica 3,6

W Jablkovica 0,9

Zdroj: : MEDIAN SK, MML-TGI, 3.+4./2021

Pili ste za poslednych 12 mesiacov niektory
z uvedenych alkoholickych napojov? (%)

B Tequily 31
@ Rumy 14,6
W Likéry 15,1

Konaky / Brandy 12,9
o Giny 77

Aké ostatné alkoholické napoje
pijete najcastejSie? (%)

W Absint 0,4
M Medovina 4,0
W Myslivec 0,8

Ouzo 0,6
0 Razna 0,5
W inydruh 1,0

32 e
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NAJOBLUBENEJSOU JE MLIECNA COKOLADA

NajintenzivnejSimi kupujucimi cukroviniek z pohladu
domacnosti su podla GfK rodiny s tinedzermi. Ich

vydavky na tento sortiment st na urovni takmer 350
EUR rocne. V segmente tabulkovej cokolady je podla
poctu kupujucich najoblubenejSou mliecna cokolada,
ktoru nakupuje 9 z 10 domacnosti, a to priblizne raz

mesacne.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK

ukrovinky su medzi kupujucimi velmi
L) Cobl'ubené. Nejaku sladkost si do nakup-
ného koSika aspon raz za rok vlozi kazda do-
macnost, a to v priemere raz za 4 dni. Jedna
domacnost minie na nakupy sladkosti viac ako
270 EUR ro¢ne. Najviac domacnosti nakupuje
cukrovinky v diskontoch, ale najviac na tento
sortiment mifiaju domacnosti v supermarke-
toch, a to takmer tretinu zo svojho celkového
rozpoctu. NajintenzivnejSimi kupujucimi cukro-
viniek su rodiny s tinedzermi, ktorych vydavky
na tento sortiment su na urovni takmer 350 EUR
za rok,“ komentuje trh Nina Palenikova, Con-
sultant, Consumer Panels & Services GfK. Data
sU za januar 2021 az december 2021.

Najviac doméacnosti si z domov z obchodu
prindSa oblatky a susienky, tabulkovu ¢okola-
du, ¢okoladoveé ty¢inky, cukriky a pralinky.

Typicka domacnost nakupuje oblatky a su-
Sienky raz za 8 dni. NajoblUbenejSim miestom
nakupu su supermarkety, ktoré zachytia tretina
vydavkov uréenych na tento sortiment. Jedna
domacnost minie na oblatky a suSienky v prie-
mere 80 EUR roc¢ne. Viac ako dve patiny vydav-
kov pritom smeruju na nakupy v akciovej cene.
Najviac penazi na suSienky a oblatky mifiaju do-
macnosti s tinedzermi.

Tabulkovu é¢okoladu domacnosti nakupuju
v priemere 19x za rok a celkovo na nu za toto
obdobie mind 42 EUR. Takmer kazdé druhé
euro z vydavkov na tabulkové ¢okolady je urée-
né na nakup za zvyhodnenu cenu. Podla poc¢tu
kupujucich je najoblubenejSou mlie¢na cokola-
da, ktord nakupuje 9 z 10 domacnosti, pribliz-
ne raz za mesiac. Typickd domacnost minie
pri jednom nakupe mlie¢nej ¢okolady 2,1 EUR

Ako casto jete tabulkové cokolady? (%)

B viac ako 1-krat tyzdenne 4,7
1-krét tyzdenne 1,9
2 - 3-krat mesacne 30,0
1-krdt mesacéne 17,7
menej ako 1-krdt mesacne 15,2
neuvedené 0,4

COKOLADY Aké druhy &okolady
jete najcastejsie? (%)

B biela 72
horka (tmava) 23,4
mlie¢na 57,4
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a domov z obchodu si prinesie 2509 tejto slad-
kosti. V oblubenosti nasleduju tmava ¢okolada
a cokolada na varenie, ktoré nakupuje 6 z 10
domacnosti. Pri jednom nakupe si domacnos-
ti do nakupnych kosikov vkladaji v priemere
332 g ¢okolady na varenie. Bielu ¢okoladu si za
poslednych 12 mesiacov aspor raz kupili dve
patiny domacnosti.

Cokoladové tyéinky su taktie? velmi oblu-
benym typom sladkosti, aspofi raz do roka si
ich kupi takmer kazda domacnost. Podobne
ako pri tabulkovej ¢okolade, aj v ty€inkach su
akciové nakupy zodpovedné za takmer polo-
vicu celkovych vydavkov. Typickd domacnost
nakupuje Cokoladové tyCinky raz za 2 tyzdne
a rocne na nich minie 37 EUR. Domacnosti
najcastejSie nakupuju ¢okoladové tyc€inky v su-
permarketoch, kde na nich mifaju aj najvacsiu
Cast (tretinu) svojho rozpoctu ur¢eného na tieto
produkty. Najviac na ¢okoladové ty€inky minaju
domacnosti s tinedzermi.

Cukriky nakupuje 9 z 10 domacnosti spra-
vidla raz za 20 dni. Pri ndkupe minie jedna do-
macnost na cukriky v priemere 1,5 EUR. 1/4
vydavkov smerovala za poslednych 12 mesia-
cov na nakupy cukrikov za zvyhodnenu cenu.
Najvyssie vydavky na cukriky maju rodiny s do-
spelymi ¢lenmi — s na urovni 39 EUR za rok.
Domacnosti naj¢astejSie nakupuju cukriky v su-
permarketoch.

9 z 10 domdacnosti aspon raz ro¢ne nakupuje
pralinky, resp. bonboniéry. Prilezitost k naku-
pu tohto sortimentu si za poslednych 12 me-
siacov nasli tieto domacnosti 10krat. Priemerna
hodnota jedného nakupu praliniek predstavuje
3,6 eura. Na pralinky najviac minaju domacnosti
s dospelymi ¢lenmi.

Cukrovinkdm sa dari aj pocas jarnych
sviatkov. V minulom roku si cukrovinku s vel-
kono€nou tematikou zakupilo takmer 6 z 10
slovenskych domacnosti. V nakupoch prevla-
dali velkono¢né figurky, ale velkono¢ny motiv
najdeme aj medzi pralinkami, bonboniérami,
cukrikmi alebo medovni¢kami. Jedna kupujuca
domacnost v uplynulom roku minula na velko-
no¢né sladkosti 9 EUR. Na kupu cukroviniek
s velkono¢nou tematiku minaju domacnosti
najviac s hypermarketoch, ktoré zodpovedaju
za 34 % vydavkov na tieto vyrobky. Na velko-
no¢né sladkosti mifiaju najviac penazi domac-
nosti so Skolopovinnymi detmi.

instoreslovakia.sk



USPECH SLOVENSKEJ ZNACKY NA EXPO V DUBAJL:
GENTLEJAM PREDSTAVUJE DELIKATESY PLNE PREMIOVEHO ALKOHOLU

,Zabudnite na klasické dzemy a omacky. NaSe produkty su
vizualny a gurmansky zazitok a pravdou je, ze ulahodime aj
najnarocnejsim gurmanom. Ved uznajte...videli ste niekoho
pridavat’ do dZzemov 12-rocné Diplomatico rum, Hendrick’s gin,
Bruichladdich Skétsku whisky ¢i Metaxu Private Reserva?®

Red, (pti)

Takto sa na svojej intemetovej stranke predstavuije Zilin-
ska spolocnost Gentlejam a jej zakladatelka Iveta Hra-
bovska. Charakteristika, ktora nepochybne vzbudzuje
zvedavost a priam vyzyva dozvediet sa viac. Stoji za
riou nevsedny pribeh a naozaj jedinené vyrobky.

O ich originalite sved¢i uz pohlad na sortiment. N&j-
deme v fom napriklad Legendamy Ananas, ¢o je
ananasovy dzem s koriandrom a zlatym rumom Le-
gendario, Baristovu Vishu, teda viShovy dzem s vy-
berovou kdvou a Metaxou Private Reserva alebo
Korenistu Slivku - slivkovy dZzem s ¢iemym korenim
a slivovicou.

Vlyber je samozrejme ovela bohatsi, najdete ho na
https:/Awww.gentlejam.sk/obchod/dzemy-s-alkoholom/.

Ale uz tato ukazka jasne hovori, Ze to nie su dzemy,
ktoré by sme si mali na ranajky natriet na rozok. Ideal-
ne je dat'si ho ako dip k syrom, susenej Sunke, méso-
vej pastéte, divine...Gentlejam je vybormy ako priloha,
vtedy vynikne harmonicka symbidza chuti. Dolezity je
tiez ovela nizSi obsah cukru nez maju bezné dzemy,

takze chut je osviezujuca a nie presladena.

Pokracujme dalej v prehliadke pestrej ponuky, tento raz
zamierme na darcekové balenia a sety. Od Kostovky,
o je jeden druh Gentlejamu a tri druhy prémiovych sy-
rov az po Sladky vyber / tri druhy Gentlejam, BIO vinko
a sladké dobroty/ alebo Jasna volba / tri druhy Gentle-
jam, Sest syrov, terina, prosecco/ naozaj vytomy vyber.

Je to skvely a origindlny darcek, osobitne pre firemnu
klientelu, ktora si nim ucti a potesi svojich vyznam-
nych obchodnych partnerov.

Iveta, Matej a Expo Dubaj

Ked' sme takto nazreli do nevSednej ponuky je naca-
se pozriet sa, kto je za rou. Uz sme spomenuli Ivetu
Hrabovsk, ktora stoji za celym ndpadom a jej Ulohou
aj vasnou je tvorba receptur a stale novych kombina-
cii chuti. Matej ma zasa na starosti ekonomicku stran-
ku spolo¢ného podnikania. Za osem rokov v rfiom
dosiahli uz viaceré Uspechy a Spickové ocenenia, na-
priklad zlatd medailu na celosvetovej sutazi dzemov
v Azerbajdzane ¢i zlatu hviezdu v sutazi Great Taste.
A maju pred sebou dalSie plany a vizie.
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Ze ide o opravnené ambicie sveddi Uspesna tdast
na svetovej vystave Expo Dubaj. Ich vyrobky ocarili aj
taku naroénu klientelu ako su arabski $ejkovia ¢i me-
dzindarodna biznisova smotanka. V Dubaji nadviazali
kontakty hned's tromi potencialnymi partnermi a ro-
kuju o podobach kooperacie. V tomto roku rozbiehaju
tiez pritomnost na ¢eskom, rakuskom, Svajciarskom
gj francuizskom trhu.

Nas Casopis sa venuje najmé obchodu, ale aj biznisu
v SirSom zabere, nuz aké vidia Iveta a Matej prilezitosti
na domacej pode? Velky potencidl je predovsetkym
vo firemnej klientele, s ktorou maju uz dosial’ velmi
dobré skusenosti. Gentlejam ponuka kvalitné, hod-
notné a origindlne dareky pre vyznamnych part-
nerov ¢i pri takych prileZitostiach, ako su kongresy
a konferencie.

Okrem uz aj tak bohatej ponuky je samozrejmostou
pripravit' takyto daréek podla individuaineho zelania
za zvyhodnenych podmienok s dohodnutym obsa-
hom aj formou. Najlepsim odpord¢anim je mnozstvo
doterajSich skusenosti a referencii. Spolocnost Gent-
lejam spolupracuje s niekolkymi ministerstvami, jej
produkty sa pouzivaju na protokolame Ucely v rdmci
zahraniénych delegécil.

Stéle otvorenou moznostou st obchodné siete, naj-
ma také, ktoré ponukaju prémiové produkty. Prvé
kroky tu uz boli, pandémia vSak veci skomplikova-
la. Pri spravnom nastaveni a korektnom partnerstve
je v8ak aj tu zaujimavy potencidl. A samozrejme pre
kazdého je tu dobre fungujlci e-shop. Iveta a Matej
sa pozeraju stale dopredu s velkou kreativitou. Jej
prikladom je spolupréca s niekolkymi Spickovymi
Séfkucharmi, ktori hrdo stoja za znackou Gentlejam.
Medzi nimi je Vojto Arzt so skisenostami z popred-
nych restaurécii, dnes Séfkuchar spolo¢nosti Metro,
rovnako Milo Pabis, ktory je tak ako Vojto Artz velmi
dobre zndmy z televizie, ¢i Viado Loksik, spoluautor
Uspesnej knihy Tradiénd kucharka moderme.

Ich umenie a kreativita spolu s najkvalitnejSimi suro-
vinami, ¢o je pre Gentlejam samozrejmostou, tvoria
necakané spojenia a vy-
sledky, ktoré potesSia aj
najnarocnejSieho gurma-
na. Gentlejam je jedno-
ducho ta najlepsia adresa
pre firemnu aj individudinu
klientelu, ktora ocakava

najvyssSiu kvalitu a origi-
nalitu.
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RASTLINNYM PRODUKTOM ROKA
JE SLOVENSKY VYROBOK

Bagetu s rastlinnym zloZzenim You Vegan zvolili spotrebitelia
a spotrebitelky za najoblubengjsi rastlinny produkt roka
2021. Uspech v druhom rocniku ankety organizovanej
programom Jem pre Zem dosiahli aj sendvice Sunshine Vege

a Vegan lasagne Vemondo.

Red, Zdroj a foto: Jem pre Zem

Slovensky vyrobok strieda
vyrobok zo Slovenska

Druhy ro€nik ankety Rastlinny produkt roka,
ktory zorganizoval program Jem pre Zem, re-
aguje na rastucu popularitu rastlinnych potra-
vinovych produktov na Slovensku. Hlasujuci si
mohli vybrat z desiatich noviniek s rastlinnym
zloZenim, ktoré boli na trh uvedené v minulom

Abecedny zoznam nominovanych

produktov v roku 2021:

ALPRO - ABSOLUTELY ALMOND ALTERNATIVA JOGURTU

GARDEN GOURMET - MEXICKE KUSKY
GOODY FOODY - CHICKEN STYLE MEDAJLONKY
GROTTO - SUNSHINE VEGE RASTLINNY SENDVIC

K-TAKE IT VEGGIE - KOKOSOVO-RYZOVY BIO NAPOJ

MULLER - RISO VEGAN

NURISHH - PLATKY ALTERNATIVA SYRU
PRETO - VEGAN SALAT

VEMONDO - VEGAN LASAGNE

YOU VEGAN - RASTLINNA BAGETA

roku. Hned v prvych dnoch si vedenie v an-
kete ziskali rastlinné bagety od slovenského
vyrobcu You Vegan a udrzali si ho az do kon-
ca. Bagety su v sucasnosti dostupné v retaz-
ci Kaufland a znacka ma ambicie dostat ich
»Velmi si vaZime vasu podporu a aj vdaka to-
muto oceneniu urobime vsetko preto, aby sa
nase rastlinné bagety dostali do ¢o najvacsie-

36 ©

ho mnoZzstva obchodov,“ odkazuje hlasujicim
predseda predstavenstva You Vegan, Lubo-
mir Viktorin. Uz druhykrat v rade v ankete zvi-
tazila rastlinna alternativa na rychle zahnanie
hladu. You Vegan bagety totiz na pomyselnom
trone striedaju Rastlinnd kolozvarsku (Zelny
nakyp) od slovenského vyrobcu Lunter. Rast-
linna kolozvarska sa minuly rok do vedenia sa
dostala na zaciatku hlasovania a prvu priecku
si udrzala az do konca. Spolo¢nost Lunter a jej
portfélio sme predstavili v instore Slovakia ja-
nuar-februar 2021.

Privatne znacky reaguiju
na trendy v stravovani

O oblube rastlinnych alternativ hotovych
jedal na Slovensku svedcia aj dalSie vysledky
ankety. Na druhom mieste skoncili rastlinné
sendvi¢e Sunshine Vege, ktoré na trh priniesol
tradiény vyrobca bagiet Grotto. Tretiu priecku
obsadili syte lasagne Vemondo, ktoré su do-
stupné v kazdej predajni Lidl. Len o par hlasov
uslo tretie miesto kokosovo-ryZzovej alternative
mlieka K-Take it Veggie. |de o privatnu znac-
ku siete Kaufland. Piaty najvyssi pocet hlasov
ziskal lahédkovy Vegan salat, ktorym nedavno
spestrilo svoju Sirokd ponuku lahédok skupiny
PRETO, ta je majoritnym vlastnikom spolo¢nos-
ti Ryba Zilina spol. s r.0.

Kazdy treti ¢lovek na Slovensku znizuje svo-
ju spotrebu zivoc¢iSnych produktov alebo zva-
Zuje jej znizenie v buducnosti. Tomuto trendu
sa stdle rychlejsie prispésobuju aj obchodné
retazce a vyrobcovia potravin. Aj v minulom

instoreslovakia.sk



ZAHRADKU PLNU VITAMINOV
MOZETE MAT AJ BEZ POZEMKU

Cheete si dopriat’ megaporciu vitaminov a mineralnych latok?

Ako pestovat a vyuzit mikrobylinky?

Zalozte si doma svoju vlastnu minizahradku, vypestujte si

mikrobylinky. Obsahuju vysSie mnazstvo vikaminov C, E, K a beta-
-karoténov ako klasicka zelenina. Délezité je telo efektivne
detoxikovat, napriklad bylinnou kurou na podporu chudnutia,
pripadne doplnit’ zinok ¢i vitamin D, ktory prispieva k spravnemu

vstrebavaniu a vyuzitiu vapnika a fosforu v tele.

red, Zdroj: Ketomix.sk

Co sti to mikrobylinky
a preco su dobré?

Ide o mladé vyhonky
zelenin a byliniek ktoré do-
siahli fazu prvého listku. Pri
raste sa ako prvé objavia
klicne listky ktoré spolu so
stonkou obsahuju vela zi-

vin. Na svoj rast Cerpaju iba vodu a mineraly z pédy. Za ich rozSirenie
vdacéime gastronomii, pretoze kuchari pri svojich vytvoroch potrebuju
neustale inovovat. Ukazalo sa, Ze vyhonky rastlin zeleniny a byliniek ob-
sahuju niekolko nasobné mnozstvo vitaminov a minerdlov ako dospe-
la zelenina ¢i bylinka. Vyzivova hodnota sa méze sice trochu lisit, ale
vSeobecne vacsina druhov mikrozeleniny obsahuje vysoké davky drasli-
ka, Zeleza, zinku ¢&i horéika.

Mikrobylinky spristupfiuju zazitok z pestovania
vlastnych potravin, pretoze vyZaduju len velmi maly
priestor a starostlivost. VSeobecne rastie zaujem
o trvalu udrzatelnost a mikrobylinky su dobrym sp6-
sobom, ako zabezpecit obyvatelom miest viastnu
sezénnu zeleninu za nizku cenu. Sta¢i malo: semena
vhodnych rastlin, misky, vata a €ista voda. A, samo-
zrejme, trocha Casu. Dopestované bylinky mozete
pouzit ako Cerstvi oblohu na kazdé jedlo. Vyborne sa
hodia na doplnenie zdravych nizkokalorickych jedal ¢i
Salatov. Mate radi mexicku kuchynu? Nemusite sa jej vzdat, ani ked' drzite
diétu KetoMix. Pripravte si vynikajuce rychle Salatové wrapy — zdravu a chutnd
alternativu mexickych tacos. Kazdé jedlo, ozdobené mikrobylinkami, je o po-
znanie krajSie a zdravsie.

Aké druhy pestovat?

Ak skonzumuijete bylinky este v kli¢iacom stave, su to klicky. Ak ich nechate
podrast az do prvych listkov a niekolkych centimetrov, hovori sa im mikrobylin-
ky. M6Zeme pestovat viaceré druhy bezne dostupnych rastlin. Okrem tradinej
zeruchy aj roketu, redkovku, fan, pohanku, chia semena, horcicu, brokolicu,
Sosovicu, hrach, kapucinku, senovku, Salat, cviklu alebo aj cesnak. Chut mik-
robyliniek je vyrazna a zavisi od odrody.
Moze byt neutralna, korenista az kyslasta. "
Jemnou chutou, orieSkovou az sladkou,
sa vyznacuju mikrobylinky vypestované zo KMMW
semienok hrasku, lucerny, adzuky.

roku v slovenskych obchodoch pribudlo velké
mnozstvo rastlinnych noviniek.

,Desat finalistov ankety Rastlin-
ny produkt roka 2021 sved¢i o tom,
ze ponuka rastlinnych alternativ je
na Slovensku skuto¢ne réznoroda,“
hovori Maria Agécova, koordinator-
ka ankety Rastlinny produkt roka.
,Ludia, ktori sa chcu stravovat udr-
zatelnejSie ¢i zdravsie, uz nemusia
robit' Ziadne kompromisy, vdaka Si-
rokej ponuke slovenskych retazcov
a vyrobcom rastlinnych alternativ,“
dodava.

Do ankety bolo nominovanych
celkom desat produktov, hlasova-
nie prebiehalo od 9. februara do 8.
marca 2022 na stranke jemprezem.

sk. Jem pre Zem je neziskovy program, kto-
rého poslanim je presadzovat udrzatelné spo-
soby stravovania a robit ich dostupnejSimi.
Projekt p6sobi v dvoch oblastiach: u jednotliv-
cov podporuje zaujem o rastlinné stravovanie
a ulahcuje im CastejSie zaradovanie rastlinnych
jedal. Zaroven zvySuje dostupnost rastlinnych
produktov a jedal na trhu budovanim prostre-
dia, v ktorom je pre firmy rozsirovanie ponuky
o takéto potraviny vyhodné, atraktivne a jedno-
duché.

Dopyt sttipa v celej Eurdpe

Dopyt po rastlinnych produktoch kazdym
rokom rastie v celej Eurépe. Podla dat zozbiera-
nych Nielsen MarketTrack pre ProVeg Interna-
tional v 11 eurdpskych krajinach, vratane Pol-
ska, Rakuska, alebo Nemecka, od roku 2018
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do roku 2020, trh s tymito produktmi narastol
049 %. Najviac sa v susednych krajinach preda
rastlinnych alternativ mlieka, v Polsku sa pre-
dané mnozstvo pocas poslednych dvoch rokov
zvySilo az o 75 %. Sprava ukazuje tiez obrovsky
narast predaja rastlinnych alternativ masa, na-
priklad v Rakusku stipol za posledné dva roky
0 82 %. Spotrebitelia a spotrebitelky by pritom
na pultoch obchodov radi nasli este vacsi vy-
ber rastlinnych alternativ, ako maju k dispozicii
dnes. Na trhu chybaju najma rastlinné syry, ho-
tové jedla a nahrady masa.

Z prieskumu slovenskych retazcov organizo-
vaného Jem pre Zem v roku 2020 vyplynulo, ze
zéakladné rastlinné alternativy ako tofu, rastlinné
mlieko €i jogurt st dostupné v kazdom retazci.
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DELIKATESY: V NAKUPOCH
DOMINUJU BALENE PRODUKTY

Lahodky a predpripravené Salaty st medzi spotrebitelmi
vel'mi oblibené, o tom svedci aj vysoky pocet kupujucich.
V nakupoch hotovych lahédkovych, rybacich a inych
predpripravenych Salatov dominuju balené produkty nad

nakupmi z pultového predaja.

Red, Zdroj: GfK, Foto: ivabalk / Pixabay.com

iektory zo Sirokej ponuky lahédkovych vy-
N robkov, ¢i uz zeleninovych, rybich a inych
si aspon raz za rok 2021 kupilo 8 z 10 domac-
nosti. Poc¢et kupujucich sa z dlhodobého hla-
diska nemeni, rovnaky pocet kupujicich sme
zaznamenali aj v obdobi roka 2017. Kupujuci

vS§ak nakupuju o nieCo CastejSie a minu viac.
Na nakup sa v roku 2021 vybrali 10-krat, pri-
¢om pri jednom nakupe minuli v priemere
2,30 EUR. Na produkty v zvyhodnenej cene
smerovala tretina z vydavkov. Najviac do-
macnosti nakupovalo v hypermarketoch, kde
zaroven aj minuli najviac zo svojho rozpoctu
na delikatesy,” uvadza Veronika Némethova,
Senior Consultant, Consumer Panels & Ser-
vices, GfK. Data su za sledované obdobie
Januar — December 2021.

Z hladiska poétu kupujucich su najoblu-
benejsie rybacie delikatesy, ktoré si zakupili
takmer dve tretiny domacnosti. Priemerna do-
macnost na ne minula viac ako 16 EUR za rok.
Iné delikatesy, ako napr. lahddky v aspiku,
tzv. utopence, ruské vajce a pod. si aspon raz

z nakupu domov priniesla takmer kazda druha
domacnost, pricom jedna minula v priemere
14 EUR za rok. Zeleninové delikatesy, ako
napr. susené paradajky v ndleve alebo plnené
papri¢ky, oslovili k nakupu priblizne Stvrtinu
domacnosti, pricom jedna na nakup takychto
produktov minula roéne v priemere 6,50 EUR.

Hotové lahddkové, rybacie a iné predpri-
pravené Salaty si za rok 2021 kupilo 9 z 10
domacnosti, priemerna frekvencia nakupu
je 23-krat za rok, pricom pri jednom nakupe
domacnosti minuli viac ako 1,80 EUR. V naku-
poch dominuju balené produkty nad nakupmi
z pultového predaja. Taky nakup zrealizovala
priblizne polovica domacnosti. Na Salaty v zvy-
hodnenej cene smerovala viac ako tretina z vy-
davkov. Najvys$si pocet kupujlcich si kupilo
hotovy Salat v hypermarketoch a supermarke-
toch, av§ak celkovo domacnosti najviac minuli
v supermarketoch.

Lahédkové Salaty ako napr. vlassky, pa-
rizsky a pod. si kupili tri Stvrtiny domacnosti.

38 €

Kupujuca domacnost roéne minula na ich na-
kup necelych 18 eur. Vacsi pocet kupujucich
maju rybacie Salaty, ktoré oslovili k nakupu 85
% domacnosti. Kupujuci nakupuju rybacie $a-
laty CastejSie a pri jednom nakupe minu viac
ako pri ndkupe lahédkovych salatov. Kupujica
domacnost minie na rybacie Salaty v priemere
viac ako 28 eur za rok. Zeleninové Salaty oslo-
vuju k nakupu 3 z 10 domacnosti. Ostatné typy
Salatov, ako napr. kuracie, cestovinové a po-
dobne, si z ndkupu domov priniesla za minuly
rok Sestina domacnosti.

Medzi delikatesy mézeme zaradit napriklad
aj masové produkty zo zveriny. Kvalita mésa
zo zveriny spociva najma v tom, ze pochadza
z volne Zijucej zveri, ktorej potravné spektrum
je v porovnani s hospodarsky chovanymi zvie-
ratami mnohonasobne SirSie a ma neobme-
dzenu moznost pohybu, ¢im je jej svalovina
optimalne vyvinuta a bohato prekrvena. Sva-
lové vlakna su jemné, s nizkym obsahom tuku
a vyznacuju sa nizkym cholesterolom a vyso-
kym zastupenim prospesSnych nenasytenych
mastnych kyselin.

Rebranding Piknik vajce
a Piknik vajce DUO

Slovensky vyrobca RYBA KoSice vyjadruje
podporu ludom utekajtcim z Ukrajiny pred
vojnou. Solidarita a spolupatri¢nost st za-
kladnymi hodnotami spolo¢nosti, preto sa
vyrobca rozhodol finanéne prispiet organiza-
cii Clovek v ohrozeni na humanitarnu pomoc
Ukrajine, a to vytazkom z predaja produktov
Ruské vajce a Ruskeé vajce DUO. Pojde o
limitovanul sériu produktov s dolepkou ,Na
pomoc Ukrajine“. Sucastou tohto kroku je

aj trvalé premenovanie produktov na Piknik
vajce a Piknik vajce DUO, ktoré bude platit
od 14. aprila. Zdroj a foto: TAURIS GROUP,
ECO-INVESTMENT, a.s.

instoreslovakia.sk



POUZIVANIE EKOLOGICKYCH MATERIALOV PRI PREPRAVE
TOVARU NIE JE LEN TRENDOM, ALE POSTUPNE NUTNOSTOU

BALIACESYSTEMY.SK ako autorizovany slovensky partner eurépskeho lidra v tejto oblasti -
nemeckej spolocnosti Fléter, vam pontkaji malé, ale vykonné SMART zariadenia na vyrobu
vzduchovych vankusikov, ktorymi mézete ochranit’ tovar, ktory prepravujete.

pti

novativnost rieSenia spociva jednak v tom, ze
|99 % ochrany vyrobku zabezpecuje samotny
vzduch v nafuknutom vankusiku a tiez v tom, ze
vankusiky su v ponuke aj z materidlov Setrnych
k Zivotnému prostrediu. Z nich mate na vyber
vankusiky z recyklovatelného papiera s certifi-
katom FSC, alebo kompostovatelny vzduchovy
vankusik, ktory moze prijemca balika po jeho
rozbaleni dat do svojho domaceho kompostu
alebo BIO odpadu. V neposlednom rade su to aj
klimaticky neutralne vankusiky, ktoré su vyraba-
ne z recyklovatelnych plastov.

V ponuke su 4 typy zariadeni. S oznacenim Air-
Boy su to malé, ale vykonné zariadenia urcené pre
malé a stredné e-shopy. Dokazu vyrobit' az 10 met-
rov vankusikov za sekundu okamzite po zapnuti!

with
EXTRA WR.

S oznacenim AirWave su priemyselné zariadenia
pre velké e-shopy, alebo podniky, ktoré riesia bale-
nie a ochranu svojich vyrobkov pri preprave.

Zariadenia AirWave dokazu vyrobit az 20 met-
rov vankusikov za minutu a dokazu pracovat s pri-
davnymi doplnkami aj ako autonémne stanice.

Ceny samotnych zariadeni zacinaju uz od
299 EUR bez DPH.

Viac informacii radi poskytneme na:
info@baliacesystemy.sk, alebo

infolinke: 0951 409 500
WWW.BALIACESYSTEMY.SK,
zastupenie pre Slovensko

Dr. Bokesa 40, 902 01 Pezinok, Slovensko

www.franzjosefkaiser.sk
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SLANE SNACKY NAKUPUJU TAKMER VSETCI

Kombindcia home office, Studia z domu a lockdownu prispela
k zvySenej konzumacii slanych snackov. V roku 20217 sa
situacia oproti roku 2020 stabilizovala, ale slané snacky
nakupuju takmer vSetky domacnosti aj nadalej. So zvySujucou
sa cenou je mozneé oCakavat, Ze viaceri sa preorientuju na
lacnejSie alternativy v podobe privatnych znaciek.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, NielsenlQ, Foto: Antonio Fooentes / Pixabay

Slané, orieSkové a syrové

»Slané snacky su medzi slovensky-
mi spotrebitelmi uz dlhodobo oblubenou
pochutinou a patria sem tzv. ¢ipsy, slané
pracliky, popcorn ¢&i extrudované snacky.
Extrudované snacky tvoria $tvrtinu vSet-
kych predajov celej kategorie slanych sna-
ckov a v dlhodobom horizonte zaznamena-
vaju rast. Trzby medziro¢ne narastli o 4 %
a Slovaci za ne utratili viac ako 31 miliénov
EUR. Vyplyva to z maloobchodnych uda-
jov spolo¢nosti NielsenlQ na trhu obcho-
dov s potravinami a zmieSanym tovarom za
sledované obdobie januar 2022 - februar
2021,“ uvadza Miriam Brynzova, konzul-
tant, NielsenlQ.

Spotrebitelia uz dlhodobo oblubuju pri-
chut ,slané®, ktora je spomedzi extrudo-
vanych snackov najpredavanejsia a jej vy-
znamnost je na urovni 35 %. Trzby za tieto
produkty sa za poslednych 12 mesiacov
vySplhali na 10,7 miliéna EUR. Druhy v po-
radi je segment ,orieSkové“, ktorého trzby
v8ak medziro¢ne poklesli o 9 %. Trojicu
najpredavanejSich uzatvara prichut ,syro-
vé“, ktord rastie a trzby dosiahli Uroven 3,2
miliéna EUR. Celkovo tieto tri TOP prichute
tvoria podla NielsenlQ az 75 % vSetkych
trzieb v ramci extrudovanych snackov.

V rebricku TOP hra€ov za extrudované
snacky figuruju (v abecednom poradi) tito
vyrobcovia: Intersnack, Mc Lloyds, Miva

a Namex. Do rebricka poprednych hracov
sa dostali aj privatne znacky, ktorych trzby
za poslednych 12 mesiacov zaznamenali
mierny narast.

Pre extrudované pochutiny su naj-
vyznamnejSie predajné kanaly hypermarke-
ty a supermarkety, ktoré generuju takmer
polovicu vSetkych trzieb. Medziro¢ne tu
trzby dosiahli Uroven viac ako 15 miliénov
EUR. Druhy najvyznamnejsi kanal su or-
ganizované predajne do 400 m , ktoré tiez
medziro¢ne rastu a ich trzby tvoria tretinu
vSetkych predajov. Trh, ktory medziro¢ne
straca su neorganizované predajne. Jeho
vyznamnost je vS§ak nizka, iba 7 %.

Hodnotova vyznamnost segmentov kategorie
slané snacky

Ako casto jete zemiacky / extrudované
vyrobky? (%)

Ako casto jete balené a konzervované
orieSky? (%)

B Zemiakové lupienky, Cipsy 41 %
W Slané pochutiny typu ,praclik” 16 %
W Extrudované snacky 25%

Chrumkavé pochutiny typu ,knackebrot” 6%
[ Krekry / susienky 7%
W Tortilly / kukuri¢né lupienky 3%
B Ostatné krekry / susienky 2%
@ Popcorn 0,5%

Z

B 1-krdt denne a viac 0,5
W 4-6-krattyzdenne 1,2
W 2-3-krattyzdenne 81

1-krat tyzdenne 12,6
0 2-3-krdt mesacne 16,0
M 1-krdt mesacne 9,3
B menej ako 1-krat mesacne 18,9
B neuvedené 0,2

B 1-krdt denne a viac 0,3
W 4-6-krattyzdenne 1,2
W 2-3-krattyzdenne 6,3

1-krat tyzdenne 7,5
W 2-3-krdt mesacne 8,5
W 1-krdt mesacne 8,3
B menej ako 1-krat mesacne 18,3
B neuvedené 0,2
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Slané pochutiny v ndkupoch do-
macnosti

Kategériu slanych pochutin nakupuje
aspof raz za rok takmer kazda slovenska
domacnost, penetracia dosahuje 98 %.
.Penetracne, teda z pohladu poctu kupuju-
cich, bola kategoria za posledné roky sta-
bilna. Priemerna domacnost pritom urobi
priblizne 38 nakupov slanych pochutin za
rok a poc¢as jedného nakupu vlozi do ko-
Sika necelych 250 g tychto vyrobkov. Ko-
ronovy rok 2020 bol prave obdobim kedy
vyraznejsie posilnili ndkupy tejto kategérie,
nasledne rok 2021 priniesol stabilizaciu,”
komentuje vyvoj na trhu slanych pochutin
Anna Kissova, Team Leader,
Tracking, GfK. Udaje pochadzaju zo Spot-
rebitelského panelu GfK,
januar - december 2021.

Consumer

za obdobie

Za nakupmi slanych pochutin sa obyva-
telia Slovenska najviac vyberaju do super-
marketov. Podielovo, podla nakupeného
objemu, nasleduju hypermarkety a dis-
konty. Vacsie balenie,
si do koSika vkladame, ak nakupuju vlast-
né znacky retazca. Privatne znacky maju

resp. vacsi objem

Ako ¢asto ich jete slané suSienky? (%)

B 1-krat denne a viac 0,4
4 - 6-krat tyzdenne 1,0
2-3-krattyzdenne 7,7
1-krat tyzdenne 9,2
2 - 3-krat mesa¢ne 9,9
1-krat mesaéne 7,9

B menej ako 1-krdt mesacne 20,8

B neuvedené 0,2

Ako ¢asto ich jete slané tycinky? (%)

B 1-krdt denne a viac 0,4
4 - 6-krat tyzdenne 1,4
2 - 3-krat tyzdenne 83
1-krét tyzdenne 12,2
2 - 3-krat mesaéne 11,6
1-krat mesaéne 91
B menej ako 1-krét mesacne 16,4
@ neuvedené 0,2

v tejto kategorii
zastupenie, 47 % oproti FMCG priemeru
28 %. ,Bude za tym zrejme aj fakt, Ze vlast-
né znacky retazcov su priblizne o 40 % lac-
nejSie v porovnani so znackovymi vyrobka-

vyrazne nadpriemerné

mi,“ uvadza A. Kissova.

Najvacsie zastupenie maju v kategorii
slanych pochutin slané mixy a zemiakové
lupienky, nasleduju extrudované vyrobky,
pukance a iné slané pochutiny. S nad-
priemernou intenzitou ich nakupuju rodiny
s detmi, mladsi jednotlivci a dvojice.

VIAC DRUHOV
V PONUKE




PRACIE A CISTIACE
PROSTRIEDKY V DOMACNOSTI

produck

Prostriedky na pranie su trhom, na ktorom je podla GfK vysoky
podiel zvyhadnenych nakupov. Tie tu dosahuju az 60 % z vydavkov
doméacnosti. Co sa tyka cistiacich prostriedkov, akciové nakupy
tvoria 31 % z vydavkov domacnosti.

-

— -

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, Foto: everdrop GmbH, No Revisions / Unsplash.com

‘ Prostriedky na pranie

,Pracie prostriedky, naj¢astejSie vo for-
me praskov, gélov alebo kapsul, nakupuju
domacnosti v priemere raz za 10 tyzdnov,
pricom pri jednom nakupe minu 7,40 EUR.
Prostriedky na pranie su trhom, na ktorom
je vysoky podiel zvyhodnenych nakupov.
Tie tu dosahuju az 60 % z vydavkov. Do-
macnosti teda minuli viac na pracie pri-
pravky v akciovej cene nez v beznej cene,*
uvadza Veronika Némethova, Senior Con-
sultant, GfK Consumer Panels & Services.
Udaje st z prieskumu za obdobie januar —
december 2021.

V ramci prostriedkov na pranie celkom si
najviac domacnosti, 6 z 10, kupilo prostrie-
dok na pranie v tekutej, resp. gélovej kon-
zistencii. Kupujuci nakupuju tekuté pracie
prostriedky v priemere raz za kvartal a pri

jednom nakupe minu 7,10 EUR. Z hladis-
ka poctu kupujucich nasleduju pracie pro-
striedky vo forme prasku, ktoré si z naku-
pu domov priniesli dve pétiny kupujucich.
Pracie prostriedky vo forme kapsul oslovili
k nakupu 3 z 10 kupujucich. Doméacnosti
nakupuju kapsulové a praskové pracie pro-
striedky v priemere raz za 4 mesiace, avSak
pri jednom nakupe praskov minu v prieme-
re 6,80 EUR, ¢o je o 1,90 EUR menej ako
pri priemernom nakupe kapsulového pra-
cieho prostriedku. Na tekuté pracie pro-
striedky minaju nadpriemerne domacnosti
z Bratislavy a okolia a zapadného Sloven-
ska, na prasky domdacnosti zZijuce na stred-
nom a vychodnom Slovensku a na kapsu-
le domacnosti zo stredného a zapadného
Slovenska.

V Strukture pracich prostriedkov domi-
nuju univerzalne pracie prostriedky, ktoré

Pouzivate sypké pracie prostriedky alebo tablety na
pranie? (%)

Ako ¢asto pouzivate avivaze? (%)

Ako casto pouzivate pracie prostriedky sypké /
tablety na pranie? (%)

B len sypké pracie prostriedky 273
W viac sypké pracie prostriedky 9,4
I rovnako sypké pracie prostriedky aj tablety na pranie 17,1
viac tablety na pranie 4,5
len tablety na pranie 3,8
M neuvedené 3,8

B 1-krat denne a viac 19
W 4-6-krattyzdenne 10,0
W 2-3-kréttyzdenne 32,4

1-krat tyzdenne 231

2 - 3-krat mesacne 6,7
W 1-krdt mesacne 2,7
B menej ako 1-krat mesacne 11
B neuvedené 0,3

B 1-krat denne a viac 22
W 4-6-krat tyzdenne 8,1
W 2-3-krattyzdenne 30,0

1-krat tyzdenne 18,8

2 - 3-krat mesaéne 4,0
0 1-krdt mesacne 1,9
B menej ako 1-krat mesacne 0,8
@ neuvedené 0,2

Zdroj: MEDIAN SK, MML-TGI, 3.
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nakupuje 8 z 10 slovenskych domacnosti.
Pracie prostriedky na Specidlne tkaniny
oslovili k nakupu dve patiny domacnosti.
Pracie mydlo si aspon raz kupila menej ako
desatina domacnosti.

Cistiace prostriedky

Su taktiez neoddelitelnou suc¢astou do-
macnosti. Domacnosti si dopliuju zasoby
v priemere 9-krat do roka, ¢o je pribliz-
ne raz za 6 tyzdnov a pri jednom nakupe
minu 2,60 EUR. Akciové nakupy tvoria 31
% z vydavkov domacnosti na Cistiace pro-
striedky. ,Najvys$si podiel akciovych naku-
pov zaznamendavame v prostriedkoch na
baze chléru, pri ndkupe ktorych smeruje
do akcie kazdé druhé euro. Hoci najviac
kupujucich nakupilo cistiace prostriedky
do domacnosti v diskontoch, z hladiska

podielu vo vydavkoch su najddlezitejSie
drogérie,*” Veronika Némethova
z GfK.

hovori

Cistiacim prostriedkom do domacnos-
ti z hladiska poc¢tu kupujucich dominu-
ju univerzalne cistiace prostriedky. Tie
si za posledny rok kupilo 7 domacnosti
z 10, v priemere 4-krat, pricom pri jednom
nakupe za ne zaplatila v priemere 2,30
EUR. Cistiace prostriedky na baze chlé-
ru oslovili k nakupu kazdu druhd domac-
nost. V priemere si chlérovy &isti¢ priniesla
kupujuca domacnost domov 3-krat za rok
a pricom pri jednom nakupe minula v prie-
mere 1,90 EUR.

Najviac domacnosti, 8 z 10, si z ob-
chodu domov prinasa tekuté cistiace pro-
striedky. Podla poctu kupujucich nasle-
duju krémové cistice a Cistiace vlhéené
obrusky, ktoré si za rok 2021 kupilo 35 %
domacnosti.

V roku 2021, mali domécnosti najvyssie
vydavky na kupu cistiacich prostriedkov vo
februari, a nasledne aj v mesiacoch januar
a marec a potom zasa v oktébri. Vo februari
si do svojho nakupného koSika vlozila Cis-
tiaci prostriedok kazda druhd domacnost.

Aké typy pripravkov do umyvaciek riadu pouzivate
najéastejsie? (%)

B préaskové 4,8
I tablety-3vjednom (sol'alestenka) 26,7
W tablety - len s lestenkou 1,5

tablety - len so solou 0,6
W tekuté 8,1
I neuvedené 0

Zdroj: : MEDIAN SK, MMIL-TGI, 3.+4./2021, Pozn. prioravk
riadu pouZilo v domacnosti za poslednych 12 mesiacov

umyvaciek
4 opytanych.

Ako casto pouzivate éistiace prostriedky na WG?

i

B viac ako 1-krat denne 2,5
W 1-krdt denne 10,2
W 4-6-krat tyzdenne 16,1

2-3-krat tyzdenne 33,1
0 1-krat tyzdenne 29,9
W menej ¢asto 4,8
B neuvedené 0,2

Zdroj: : MEDIAN SK, MML-TGI, 3.+4./2021, Cistiace prostriedky na
WC vo vasej domacnosti za poslednych 12 mesiacov pouZilo 96,8 %
respondentov.

Ako casto pouzivate tekuté pracie prostriedky / gély
/ gélové kapsule? )%)

B 1-krat denne a viac 19
W 4-6-krat tyzdenne 6,5
W 2-3-krattyzdenne 29,3

1-krat tyzdenne 23,4
0 2-3-krat mesacne 6,1
W 1-krat mesacne 29
B menej ako 1-krat mesacne 14
@ neuvedené 0,2

Zdroj: : MEDIAN SK, MMIL-TGI, 3.+4./2021, Pozn.: Tekuté pracie
prostriedky / gély / gélové kapsule pouZilo vo svojej domécnosti za
poslednych 12 mesiacov 71,6 % opytanych.

Na €o pouzivate Gistiace prostriedky? (%)

B naumyvanie kuchyne 43,1
W naumyvanie kupelne 43,5
@ naumyvanie nerezu varnych dosiek atd. 25,6

na umyvanie okien 29,2
@ naumyvanie podlahy 37,0
I nauniverzalne pouzitie 44,3
W iné 14
B neuvedené 0,6

1, Pozn.: Cistiac
ov 77,1 % r¢

Zdrgj: : MEDIAN SK, MML-TGI, 3.+4./2
pouZilo v domacnosti za p: ch 12

Aky druh ¢istiacich prostriedkov pouzivate? (%)

200

B aerosol /v spreji 30,4
W préaskovy 21,9
W tekuty 66,8

vlhéené obrusky na upratovanie 20,1
W iné 21
™ neuvedené 2,6

Zdroj: : MEDIAN SK, MML-TGI, 3.+4./2021
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ESG OCAMI (BUDUCICH) ZAMESTNANCOV

Obyvatelom Slovenska zalezi na tom, ako sa firmy
spravaju k zamestnancom i k svojmu okoliu. Dodrziavanie
zasad spolocenskej zodpovednosti v podnikovej sfére

a zaroven trvald udrzatel'nost’ povazuje za dolezite 97 %
respondentov. Viac nez Styri patiny opytanych nasledne tento
faktor zohladnuje aj pri rozhodovani o svojom buducom

zamestnavateloVi.

Red, Zdroj: UniCredit Bank, Foto: Mauriceschuckart / Dreamstime.com

Ludia citlivo vnimaju spravanie firiem

ESG (Environmental, social, and governance), teda spolo¢enske, en-
vironmentélne a socidlne riadenie firiem zohrava déleziti ulohu nielen
z pohladu investorov a akcionarov, ale aj spotrebitelov a radovych za-
mestnancov. Firmy, ktoré podcenuju zodpovedny pristup, sa tak mézu pri
hladani pracovnych sil pripravit o podstatnu ¢ast uchadzacov. Ukazal to
prieskum UniCredit Bank1.

»,Okrem doéstojnej prace, ekonomickych parametrov, zdravia a kva-
lity zivota. Slovaci pri vybere budiceho zamestnavatela naj¢astejSie
zohladnuju aj rovnost muzov a zien alebo zodpovednu vyrobu a spot-
rebu. Vysoka miera spoloenskej zodpovednosti a trvalej udrzatelnosti
firiem je pri posudzovani pracovnych prilezitosti dolezita pre viac nez
81 % ludi. Navzdory zazitému stereotypu, Ze na zodpovedny pristup
zamestnavatela kladu vacési déraz mladSie generacie, z prieskumu
UniCredit Bank vyplyva, ze celkové spravanie firiem k svojmu okoliu
zohladnuju vsetky vekové skupiny priblizne rovnako,“ komentuje vy-
sledky prieskumu Zuzana Dudakova,
hovorkyria UniCredit Bank.

ukazal, ze firmy snaZiace sa len o maximalizaciu zisku za kazdu cenu
nenachadzaju priliS pochopenie u potencialnych zamestnancov. Po-
lovica respondentov si mysli, ze spolo¢ensky zodpovedné spravanie
zamestnavatela a jeho zameranie na trvall udrzatelnost je rovnako
délezité ako maximalizacia zisku. Dal$ich takmer 20 % respondentov
uviedlo, Ze je pre nich spolo¢enska zodpovednost zamestnavatela
dokonca dblezitejSia nez maximalizacia jeho zisku. Naopak s tvrde-
nim, ze maximalizacia zisku je hlavnym a jedinym cielom podniku sa
stotoZnuje len 12 % opytanych.

Mnoho slovenskych firiem vratane UniCredit Bank, na kto-
rej podnet prieskum vznikol, si vyznam zodpovedného spra-
vania a trvale udrzatelného pristupu uvedomuje a je na tomto
poli dlhodobo aktivna nielen vo vztahu k existujucim zamest-
nancom alebo uchadzac¢om, ale tiez k zakaznikom a SirSiemu
okoliu. Udrzatelnost a transformacia na nizkouhlikové pros-
tredie je klu€ovym faktorom pre buducnost vratane obchod-
nych stratégii.

sLiSia sa vSak v tom, €o je pre nich
najdolezitejSie. Kym vekova skupina 54-
65 rokov kladie déraz predovSetkym na
zdravie, najmladsi [udia na trhu prace si
vo vacsej miere nez ostatni vSimaju to,
ako sa zamestnavatel stavia k oblasti
dalSieho vzdeldvania a rozvoja svojich
zamestnancov. Rozdiely panuju aj me-
dzi pohlaviami. Kym na rovnost muzov
a zien kladie déraz viac takmer polovica
Zien, u muzov je to necela patina,“ do-
déva Z. Dudakova. Za dolezity povazuijl
tento parameter najméa obyvatelia men-
Sich slovenskych miest.

ZOdpoveanSt’ W Velmidélezité
dolezitejSia ako zisky skor doleié
or nedolezité
Uplne nedélezité

Prieskum UniCredit Bank medzi

viac nez tisickou respondentov dalej

Ked' sa rozhodujete o svojom budiicom
zamestnavatel'ovi, do akej miery je pre Vas dolezité,
¢i tato firma vykazuje vysoku mieru spolocenskej
zodpovednosti a trvalej udrzatel'nosti?

S akym tvrdenim suhlasite viac?

B Maximalizacia zisku nie je jedinym
cielom podniku, ale je dolezitejsia
ako spolocensky zodpovedné spravanie 18 %
Maximalizacia zisku je rovnako dolezita
ako spolocensky zodpovedné spravanie

zamestnavatela 51%
20% Spolocensky zodpovedné sprévanie zamestnévatela
61% je dolezitejsie ako maximalizacia zisku 19%
15 % Maximalizacia zisku je hlavnym a jedinym
4% cielom podniku 12%
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Okamzitou vypovedou by situdaciu riesil 1
z 10 ludi. Takmer 43 % ludi by sa najprv
snazilo o napravu s tym, ze by rozviaza-
li pracovny pomer, az kym by v uréitom
Case nenastala. Viac nez jedna tretina
respondentov by sa sice o napravu sna-
zila tiez, ale o vypovedi by pri tom neu-
vazovali.

ESG vsSak nie je len o ochrane Zivot-
ného prostredia, ale aj o socialnej zod-
povednosti. Preto sa UniCredit zaobera
bankovnictvom s pozitivnym socialnym
dopadom, v ramci ktorého financuje na-
priklad domovy pre seniorov alebo iné
socialne zariadenia. Jednou z mnohych
aktivit je iniciativa Social Impact Ban-
king, ktorej cielom je pomoct najzra-
nitelnej§im skupinam ludi s finanénym
vzdelavanim.

Zodpovednost firmy vs. zotrvanie vo firme

Okrem dobrovolnickych projektov je sucastou zodpovedného pristupu
firiem obvykle aj prevencia korupcie, déraz na dodrziavanie ludskych prav
alebo ohladuplnost k zivotnému prostrediu. Prieskum UniCredit Bank sa
preto zaoberal aj tym, ako by Slovaci reagovali, ak by zistili, ze ich zamest-
navatel vazne porusuje zasady spoloCensky zodpovedného spravania.
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publications

IKAR, a.s.

Mileticova 23, 821 09 Bratislava, Tel. +421 2 49 104 333, www.ikar.sk

- Rebecca Wragg Sykes
PRIBUZNI  Pribuzni: Zivot, laska, smrt
“» “» 4 aumenie neandertalcov
ZIVOT, LASKA, Cena: 19,90 EUR

Kniha predstavuje Uplnu priru¢ku o neandertdlcoch,
ktori sa od svojho objavu pred vySe 160 rokmi zmenili
z neuspesnych zastupcov ludského rodokmena na
najpopularnejsich homininov. Popredna paleoliticka

SMRT A UMENIE
NEANDERTALCOV

vyskumni€ka vyuziva svoje skisenosti, aby sa s nami
podelila o nové chapanie neandertalcov. Planovanie, spolupraca, altruizmus,
remeselna zruénost, zmysel pre estetiku, predstavivost a mozno dokonca aj
tuzba po transcendentne za hranicou smrtelnosti, Cize v podstate to, €o nas
definuje, bola pritomna aj u neandertalcov a ich DNA dalej nosime v sebe.

Gad Saad

Paraziticka mysel: Ako infekéné
myslienky zabijaju zdravy rozum
Cena: 15,90 EUR

PRALITICH WISET
mmiaﬁmhanw
[ _ Kanadsky psycholdg odhaluje kultiru zlych

5 myslienok, ktoré prenikaju do vSetkych oblasti
=

GAD SAAD

zivota vratane politiky, biznisu &i kultdry, a ponuka
spbsoby, ako sa mdézeme proti nim zaoCkovat.

V tejto knihe aj v popularnej relacii THE SAAD
TRUTH na YouTube sa venuje obzvlast tym negativnym myslienkam,
ktoré ohrozuju nase zakladné ludské slobody - slobodu prejavu

a slobodu myslenia. Autor vystriha napriklad pred zdanlivo hibokymi
myslienkami, ktoré sa tvaria ako pravda, ¢i skima paraziticky pstrosi
syndrém (Ostrich Parasitic Syndrome — OPS).

GRADA Slovakia s.r.o.

Moskovska 29, 811 08 Bratislava, Tel. +421 02 556 451 59, www.grada.sk

Ethan Kross
Vnutorny hlas - Zmeiite svojho
vnutorného kritika na spojenca
Cena: 14,99 EUR

Vsetci to pozname. Ked vedieme vnutorny
dialég, podvedome dufame, Ze sa napojime na

______________ svojho vnutorného kouca, ktory nas podpori

a pomoze nam. Casto je véak realita tplne

ina. Niekedy ndm do toho za¢ne rozpravat nas
vnutorny kritik, ktory sa sprava ako nas najvacsi nepriatel, znizuje

nam sebavedomie a a vravi nam, Ze to, po ¢om najviac tuzime, aj tak
neziskame, lebo nie sme dost dobri. Jedna z najlepsich knih roka 2021
podla The Washington Post, CNN, USA Today, BBC, People Magazine,

Amazon Books, Apple Books a dalSich.

NAKLADATELSTVi DOKORAN, S.R.0. + ARGO

Hole¢kova 9, 150 00 Praha 5, Ceska republika, Tel. +420-257 320 803, www.dokoran.cz

[=]:7

Matt Ridley
Ako funguju inovacie - A preco sa im
najviac dari v slobodnej spolocnosti
Cena: 17,99 EUR

Nova kniha znameho britského zooléga

JAK FUNGUJI
INOVACE

a popularizatora vedy nadvédzuje na bestsellery
Racionalny optimista a Evolucia vSetkého,

v ktorych rozobera cestu ludstva od doby
kamennej k su¢asnej prosperite. Zakladnym
faktorom na tejto ceste su inovacie, zahadny a nedoceriovany proces,
ktory v skryte formuje histériu ludskej civilizacie a je obdobou biologickej
evolucie. Inovacia sa zasadne lisi od vynalezov. Ide o postupny,

nepredvidatelny, zdola pohanany proces, ktory ¢asto sprevadza Stastna
nahoda.

Autor: red | Foto: Vydavatelstva
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VIKIOR E.
FRawkL

Viktor Emil Frankl

0 smyslu Zivota - V kazdé krizi se
skryva prilezitost

Cena: 7,05 EUR

0 smysly Nové vydanie troch prednasok Viktora E. Frankla
fivota z roku 1946, ktoré su prekvapivo. Ich zmyslom je

ukazat, ze zivot ma napriek vSetkému zmysel -
napriek biede, smrti, utrpeniu, chorobe, osudu - a je
mozné mu povedat Ano. Frankl rozvija svoje zékladné
presvedcenie, Ze byt ¢lovekom znamena byt schopny zvolit si, ako
budeme v réznych situaciach reagovat, ako k nim budeme pristupovat.
Doékazom toho su jeho vlastné bolestivé skusenosti, v ktorych napriek
v8etkému dokazal ndjst aj nadej, priatelstvo a zmysluplné skisenosti.

_ ERE
Dajama

Karloveské rameno 4B, 841 04 Bratislava, Tel.: +421 918 320 117, www.dajamabooks.sk E

Tomas Hulik
Odvratena strana
Slovenska
Cena: 24,20 EUR
Obrazova prechadzka po

WRATENA STRANA 5LC

prirodnej a kulturnej krajine
Slovenska. Velka a reprezentacna
kniha renomovaného fotografa

a dokumentaristu Tomasa Hulika. Dokumentuje menej znamy obraz
Slovenska a vypoveda o tom, ¢o sme zdedili, ¢o stratili a ako Zijeme.
Citatela pozyva na okruznu cestu po krajine poznagenej mnohymi
jazvami. Kniha mapuije tie vplyvy ludskej ¢innosti, ktoré najvyraznejSou
mierou ovplyvnili Zivotné prostredie a podobu krajiny. Su to napriklad
industrializacia, polnohospodarstvo, tazba dreva, ,,budovanie”
komunizmu, bezhlavé stavanie...

instoreslovakia.sk



Za kazdych 30 €* nakupu
mozete ziskat balicek
na pestovanie rastlinky
alebo si ho mozete kapit
za 0,50 €.
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Ziskajte aj pestovatelski
broziru a skvely kvetinac.

Akcia plati od 10. 3. 2022 do 18. 5. 2022
alebo do vycerpania zasob.
Viac informacii ndjdete na kaufland.sk/zahradka

* Do hodnoty nakupu sa nezapocditava hodnota zakapenych darekovych poukazok, tabakovyeh vyrobkow;
pociatocnej mliecnej vyzivy, vratnych obalov a produktov:-mimoriadne zlacnenych, ktoré st osobitnou zlavou
oznaéené v predajni (napr. produkty s konc&iacim sa datumom minimalnej trvanlivosti).




Vychutnajte si bm"ov vich i Koniferum v specidlnej edicii
inspirovanej tradicnym vzorom modrotlace.

ORIGINALHA

CHUT d
OLD HEROLD

DISTILLERY SINCE 1886

WWW.OLDHEROLD.SK



