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ABSTRAKT

MII’OVA, Denisa: Vplyv folklérneho festivalu Vychodnd na regiondlny cestovny ruch

— Ekonomicka univerzita v Bratislave. Obchodné fakulta; Katedra cestovného ruchu. —
Veduci zaverecnej prace: doc. PhDr. Ing. Mgr. Ladislav Mura, PhD., MSc.— Bratislava: OF
EU, 2023, 57 stran.

Zaverecna praca je vypracovand na tému Vplyv folklorneho festivalu Vychodna na
regiondlny cestovny ruch. Medzi menej tradi¢né formy cestovného ruchu patri aj cestovny
ruch vo sfére festivalov a regionalnej kultary. Posledné roky vSak zaujem o tato formu
cestovného ruchu rastie. Cielom bakalarskej prace je zhodnotit’ dopad realizacie folklérneho
festivalu Vychodna na regionalny cestovny ruch. Bakalarska praca je rozdelena do troch
kapitol. Prva cast’ zaverecnej prace je zamerana na definovanie zakladnych teoretickych
pojmov a rozdelenie cestovného ruchu. PresnejSie sa zameriava na kultarny cestovny ruch
a jeho poziciu v cestovnom ruchu. Nasledne sa venujeme vymedzeniu dané¢ho regionu a jeho
rozvoju.. Druha kapitola je zamerand na priblizenie ciela, metdéd skiimania a tvorby
zaverecnej prace. Vysledkom rieSenia danej problematiky je prakticka Cast’ bakalarskej
préce, ktord vyusti do ndvrhovej Casti a bude prinosom pre prax. Vysledky prace obsahuji
charakteristiku celkového podujatia a roznych aspektov Folklorneho festivalu Vychodna
s dérazom na analyzu ubytovacich prilezitosti navstevnikov, naklady spojené s ti¢astou na
festivale a celkova spokojnost’ s podujatim. Sucastou vysledkov prace je prieskum
prostrednictvom dotaznika. Praca nasledne vyuUsti do navrhov a zhrnutia vybraného

podujatia.

KrPacové slova: cestovny ruch, kultara, festival, Vychodna, region



ABSTRACT

MILOVA, Denisa: The influence of the folklore festival Fychodnd on regional tourism. —
University of Economics in Bratislava. The Faculty of Commerce; Department of Tourism.
— Thesis supervisor doc. PhDr. Ing. Mgr. Ladislav Mura, PhD., MSc. — Bratislava: FC UE,
2023, 57 pages

The bachelor thesis is prepared on the topic The influence of the folklore festival
Vychodna on regional tourism. Less traditional forms of tourism also include tourism in the
sphere of festivals and regional culture. In recent years, however, interest in this form of
tourism has been growing. The aim of the bachelor's thesis is to evaluate the completion of
the folklore festival Vychodné on regional tourism. The bachelor thesis is divided into three
chapters. The first part of the bachelor thesis is focused on defining basic theoretical concepts
and the distribution of tourism. It focuses more precisely on cultural tourism and its position
in the tourism industry. Subsequently, we focus on the definition of the given region and its
development. The second chapter is focused on approaching the goal, methods of research
and creation of the bachelor thesis. The result of solving this issue is a practical part of the
bachelor thesis, which will result in a design part and will be beneficial for practice. The
results of the work contain a description of general events and various aspects of the
Vychodna Folk Festival with an emphasis on the analysis of visitors' accommodation
opportunities, costs associated with participation in the festival and overall satisfaction with
the events. A part of results of the work is a survey through a questionnaire. The bachelor

thesis will then result in proposals and a summary of the selected event.

Key words: tourism, culture, festival, Vychodna, region
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Uvod

Slovensko je krajina, ktora je znama pre svoju bohatu kultiru a folklor. Kultara a
folklor tvoria doélezitu sucast’ spolo¢nosti na Slovensku a maju velky vplyv na mnohé
aspekty zivota. Folklorny festival Vychodna je jednym z najvyznamnejSich a najstarSich
folklornych podujati na Slovensku, ktoré sa kazdoro¢ne kona vo Vychodnej, malebnej obci
v Slovenskych Tatrach. Tento festival pritiahne tisice navstevnikov nielen z r6znych kutov
Slovenska, ale aj zo zahraniCia, ktori prichddzaju spoznat’ tradi¢nt slovensku kultiru a
vychutnat’ si pestrost’ folklérnych stborov.

Tato bakalarska praca sa zameriava na analyzu vplyvu Folklorneho festivalu
Vychodna na regiondlny cestovny ruch. Zaoberd sa ddlezitostou kultirneho cestovného
ruchu pre rozvoj spolo¢nosti a regionu ako takého. V poslednej dobe sa stava stale
zretel'nejSie, Ze kultirne podujatia a atrakcie maji pre rozvoj cestovného ruchu obrovsky
vyznam a mdézu mat pozitivny vplyv na hospodarsky rast nie len regidonov, ale aj celého
Slovenska.

Bakalarska praca je rozdelena do troch hlavnych kapitol. V prvej kapitole sa
venujeme vymedzeniu zakladnych teoretickych pojmov tykajucich sa cestovného ruchu ako
odvetvia hospodarenia krajiny. Dalej si priblizime problematiku kultirneho cestovného
ruchu, regionalneho rozvoja aich vzajomna prepojenost’ pri rozvoji cestovného ruchu.
V kratkosti si predstavime region Liptov, v ktorom sa nachadza obec Vychodna a areal
konania festivalu Vychodna. V druhej Casti si jasne definujeme ciel prace, metodiku nasho
skimania a metddy ziskavania vysledkov prace. Tretia Cast’ sa zaobera samotnymi
vysledkami prace. Hlavna cast’ vysledkov sa sustred’'uje na analyzu ubytovacich moZnosti
navstevnikov festivalu a skuto€nostami spojenymi s touto problematikou. Nésledne sa
zaoberame obsahom dotaznika, ktory bol cieleny pre navstevnikov Folklérneho festivalu
Vychodna. Cielom dotaznika bolo zistit, ako respondenti v minulosti rieSili otazku
ubytovania pocas Ucasti na festivalu a ako st spokojni s réznymi aspektami festivalu.

Organizovanie kultarnych podujati ma vyznamny ekonomicky dopad na miestne
komunity atiez prispievaji k ochrane a uchovaniu tradi¢nej kultury a folkloru.
Predpokladame, Ze praca pomodze k objasneniu problémov s ubytovanim navstevnikov
pocas konania festivalu. Verime, Ze organizatori a partneri sa budi v budicnosti snazit’
0rozvoj apodporu celého regionu Liptov, ¢o by nasledne prispelo k navstevnosti

a atraktivite tohto vel'kolepého podujatia.



Jednym z faktorov upadku kultiry a folkléru na Slovensku je podla naSho nazoru
globalizacia a kultirna homogenizacia. R6zne kultury a tradicie z roznych krajin a regionov
sa mozu mieSat’ a stracat’ svoju autenticitu a jedinecnost’. Tento proces sa prejavuje aj na
Slovensku, kde mnoho mladych T'udi uprednostiiuje zahrani¢né trendy a kultiru pred
tradi¢nou slovenskou kultirou. Daldim faktorom, ktory prispieva k upadku slovenskej
kultary a folkléru, je nedostato¢né financovanie a podpora zo strany vlady a inych
organizacii. Mnoho folklérnych skupin a kulturnych institacii sa stazuje na nedostatok
finan¢nych prostriedkov a na to, ze st podhodnotené a nedostato¢ne financované. K tymto
problémom sa pridava aj nedostatok zaujmu a ucasti zo strany verejnosti. Mnoho I'udi nevidi
hodnotu v uchovavani a rozvijani tradi¢nej slovenskej kultiry a folkléru, a preto sa
nezucastituje na réznych kultirnych podujatiach a nezaujima sa o ich zachovanie a podporu.

Napriek tomu stale existuju organizacie a institicie, ktoré sa snazia udrzat’ slovenska
kultaru a folklér nazive. Mnoho jednotlivcov, folklornych skupin, divadiel a kultarnych
organizacii usiluje o uchovavanie a propagaciu tradi¢nej slovenskej kultary a folkloéru
prostrednictvom réznych podujati, sutazi a predstaveni. Okrem toho existuju aj rozne
projekty a iniciativy, ktoré majt za ciel’ zvysit povedomie o slovenskej kultare a tradi¢nych
hodnotach. V zavere mozeme povedat, ze uUpadok kultury anedostatond pozornost
a propagacia folkloru na Slovensku je problém, ktory si vyzaduje pozornost’ a podporu celej

spolo¢nosti, aby sa mohol zachovat’ a rozvijat’ aj v buducnosti.
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1. Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranici

V tejto kapitole sa budeme venovat’ vymedzeniu zakladnych teoretickych pojmov
Z oblasti cestovného ruchu. Zameriame sa presnejSie na kultirny, eventovy festivalovy
cestovny ruch, vymedzime si pojmy tykajtce sa regionalizacie a v nasledujticej podkapitole

si charakterizujeme region Liptov, kultiru a vyznamnost’ regionu.

1.1. Klasifikacia cestovného ruchu

Z hladiska definicie Svetovej organizacie cestovného ruchu (WTO) sa pod
cestovnym ruchom rozumie ¢innost’ 'udi, ktori cestuji na prechodntt dobu do miesta mimo
svojho bezného Zivotného prostredia, pricom hlavny ciel’ cesty je iny, ako len vykonavanie
zarobkovej ¢innosti v mieste navstivenia. Turizmus je teda suhrn aktivit osob cestujucich do
miesta mimo obvyklého prostredia alebo bydliska po dobu kratSiu ako jeden suvisly rok za
ucelom travenia vol'ného €asu, podnikania, alebo za inymi ucelmi. Bez ohl'adu na to, ¢i sa
hovori o cestovnom ruchu alebo turizme, vzdy by mal byt podstatnou zlozkou tc¢astnik
cestovného ruchu a motivacia jeho cesty. Predpokladom uskuto¢nenia akejkol'vek formy
turizmu je potencial krajiny, jej ponuka, od ktorej zavisi zaujem klienta — turistu, rekreanta

(World Tourism Organization).

Cestovny ruch na Slovensku, podobne ako v inych krajinach sveta, je vyznamny
spolo¢ensko-ekonomicky fenomén. Kazdoro¢ne sa ho zacastiiuji miliony navstevnikov,
ktori si cheu poc€as dovolenky a vikendov nielen oddychnut’ a nacerpat’ nové sily, ale tieZ
nieo zazit, spoznat, dozvediet’ sa (OrieSka, 2011). Novacka (2014) definuje domaci
cestovny ruch ako cestovny ruch realizovany pre domdceho Uc€astnika v ramci izemia
jedného Statu. Zahrani¢ny cestovny ruch sa deli nasledne na prijazdovy a vyjazdovy.
Prijazdovy cestovny ruch je realizovany zahrani¢nym ucastnikom na uzemi naSho $tatu.
Vyjazdovy cestovny ruch je realizovany domdcim ucastnikom na uzemi iného Statu za

hranicami Slovenska (Novacka, 2014).

Ide 0 uspokojovania réznych potrieb ¢loveka z r6znych hl'adisk a moznosti. Definovat
cestovny ruch ako taky, je naroc¢né, pretoze sa uizko dotyka mnohych inych odvetvi ako napr.
Sport, kultira, historia, politika, biznis, priroda, nabozenstvo, zabava, gastronémia a mnoho

inych. Mnohi odbornici preto cestovny ruch nazyvaju, ze mé interdisciplinarny charakter.
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O klasifikaciu cestovného ruchu sa zasluzil P. Bernecker (1962), ktory rozlisil druhy
a formy cestovného ruchu. Na zaklade roznych vonkajsich faktorov a vplyvov klasifikoval
formy cestovného ruchu z hl'adiska povodu navstevnikov, vplyvu na platobna bilanciu,
sposoby financovania, dizky pobytu, roéného obdobia, poétu navitevnikov, druhu

dopravného prostriedku, sposobu pripravy cesty a jej uskutocnenia a stupna vplyvu tradov.
Druhy cestovného ruchu rovnako ¢lenime z viacerych hladisk:

o 7 geografického hladiska — domaci, zahrani¢ny, wvnltorny, narodny,
medzinarodny, regionalny, prichodovy, odchodovy

e podla motivacie — rekreaCny, Sportovy, dobrodruzny, kultarny, zdravotny,
kupel'ny, gastronomicky, obchodny, nakupny, politicky

e podla prevazujuceho miesta pobytu — mestsky, primestsky, vidiecky, nizinny,
horsky, vysokohorsky, primorsky

e podla veku navstevnikov — detsky, mladeznicky, rodinny, seniorsky

e 70 sociologického hladiska — navSteva pribuznych a priatel'ov, socialny,
etnicky/genealogicky

e podrla dizky Ggasti — vyletny, kratkodoby, vikendovy, dlhodoby

e podla poctu navstevnikov — individuélny, skupinovy, masovy. (Gucik, 2010)

Jednotlivé druhy cestovného ruchu sa v praxi vzajomne kombinuju. Poznanie tychto
zékladnych druhov umoziiuje uréit’ podstatu cestovného ruchu z hl'adiska ciel'ov, potrieb
a motivov navstevnika. To moze byt kI'icova informécia pri priprave produktov cestovného

ruchu — destinacii.

Najnovsie rozvijajicimi odvetviami cestovného ruchu st vidiecky turizmus a
agroturistika, ktoré disponuji obrovskym potencidlom zaujatia ndvstevnikov v podobe
pobytu na gazdovskych domoch, ukaZzok pdvodnej T'udovej a vidieckej architektary,
rekreacnej Cinnosti pri polnohospodarskych pracach ¢i Studia folkloru a tradiénych
miestnych zvyklosti. Popri nich aj rozvoj ekoturizmus plni zdmery Slovenska v oblasti trvalo
udrzatel'ného rozvoja cestovného ruchu v stlade s trendmi Eurdpskej tinie, najmé v podobe
budovania cyklistickych chodnikov, kempingovych ploch, polovnickych revirov a

tematickych parkov (Gujdova, 2013).

Neodmyslitelnou sucastou kazdého vicsieho podujatia st pontikané sluzby. Maju

rozny charakter — medzi zakladné sluzby v cestovnom ruchu patria ubytovacie, stravovacie
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a dopravné sluzby. V sucasnej dobe je trend poskytovania sluzieb rastuci a to natol’ko, ze sa
mnohé podniky nie len v cestovnom ruchu rozhodli pridat’” poskytovanie akychkol'vek

sluzieb do svojho portfolia ponuky.

Ucastou na cestovnom ruchu dochadza k uspokojovaniu réznych potrieb sivisiacich
S cestovanim a pobytom mimo miesta trvalého bydliska a zvycajne vo vol'nom case za
ucelom ziskania komplexného zazitku podmieneného odpocinkom, poznavanim,
spolocenskym kontaktom, zdravim, rozptylenim a zabavou, kultirnym alebo Sportovym
vyzitim. V cestovnom ruchu ide jednak o primarne — ciel'ové potreby (potreba Sportového
vyzitia, poznavanie kultirnych a historickych pamiatok, odpocinku a pod.), jednak potreby
sekundérne — sprostredkujtce, ktoré podmienuju efektivne uspokojovanie cielovych potrieb
(napr. potreba prepravit’ sa do rekreacného priestoru, potreba vyzivy, prenocovania, hygieny,

sprostredkovania sluzieb a pod.) (Orieska, 2011).

1.1.1. Kulturny a festivalovy cestovny ruch

Pre ucely tejto bakalarskej prace si blizSie vymedzime pojmy ako kultirny

a festivalovy cestovny ruch.

Na trovni Eurdpskej Unie sa fraza “kultarny a kreativny sektor” objavila a zacala
pouzivat’ kvoli potrebe zosuladit’ dva rozne pristupy: ten, ktory podporuje centralnost’ pojmu
kreativita pri definovani sektora, aten, ktory podporuje centradlnost pojmu kultira
v rovnakom kontexte. M6zeme povedat’, Ze definicia prijata pre kreativny a kultirny sektor
na trovni Eurdpskej Unii je jedna z najkomplexnejsich a zohl'adiiuje ekonomicky a socialny
dopad, ato tak, ze nazov kulturnych a kreativnych sektorov zahfnia vytvarné umenie,
scénické umenie, dediéstvo, film a video, televizia a rozhlas, softvér, hudba, knihy a média,

dizajn, architektara, reklama a podporné umenia (Busuioc, Niculescu, Budacia, 2021).

Kultirny turizmus plni vyznamnt spolocenskt funkciu ako prostriedok zvySovania
spolocenskej, kultiirnej, odbornej a vSeobecnej vzdelanostnej urovne ¢loveka poznavanim
kultirnych, umeleckych, historickych a spolocenskych pamiatok a hodndt, ktoré l'udstvo
vytvorilo. Turista md zdujem spoznat’ Zivot v konkrétnych lokalitach, ich zvyky, tradicie,

gastronomiu, folklér, atd’. (Novacka, 2014).

Kultirny turizmus sa odohréva na celom svete. Je to dolezity stimul pre podporu a
zachovanie dediCstva, ochrana kultarnych prejavov a podporu hospodarskeho rozvoja.

Podl'a vyskumu UNWTO sa priblizne 40 % cestovatel'ov V sucasnosti identifikuju ako
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»Hkulturni cestovatelia®. Rastuci dopyt a zaujem o kulturny cestovny ruch prindsa mnohé
prilezitosti a vyzvy pre tvorcov legislativy a odbornikov z praxe (Cultural tourism in the EU

macro-regions: Cultural Routes to increase the attractiveness of remote destinations, 2020).

Kultarny a kreativny sektor st doélezitymi prvkami ekonomiky. Kultira priamo
prispieva K tvorbe pracovnych miest, rastu a zahranicnému obchodu. Mestské a vidiecke
Casti sa Coraz viac spoliehaju na kultirny sektor, ktory by prildkal turistov, zamestnavatel'ov
a Studentov. Na druhej strane je zaroven vplyv turizmu na kultaru nie vzdy prospesny.
Negativne vplyvy kultirneho turizmu st teda spojené so stratou kulturnej identity,
zhorSenim Zivotného S§tylu a hodnét miestnych obyvatelov. V socialno-ekonomickej
a kultarnej sfére rozvoja cestovného ruchu mozu negativne vplyvy zahffiat® socialnu
degradaciu miestnych komunit, neZziaduce ucinky na zvyky a tradicie, zivotny §tyl a tieZ
negativny vplyv na zamestnanost, uroven prijmov a delenie obyvatel'stva (Busuioc,

Niculescu, Budacia, 2021).

Hlavnym motivom kultrneho cestovného ruchu st kultiirne a osvetové zariadenia
aich sluzby. Technicku zakladniu tvoria kultGrno-historické objekty, kultirne a osvetové
zariadenia, spolocenské a zabavné strediska najcCastejSie ako sucast’ ubytovacich
a pohostinskych podnikov. Sluzby kulturno-historickych objektov su cCasto spojené
s animaciou. Doélezité je, aby tieto zariadenia prisposobili svoj prevadzkovy cas dopytu
navstevnikov a poskytovali aj d’alSie sluzby, napr. predaj tematickych predmetov alebo
sluzby obcerstvenia. S tym su spojené aj d’alSie prvky objekty, ktoré tvoria dynamicka
zlozku ponuky. St to kultirno-spolo¢enské zariadenia, ako su festivaly, folklorne slavnosti,
oslavy vyro¢i miest a obci, vystavy a veltrhy, jarmoky, oberackové slavnosti. Dolezité je,

aby turisti o tychto podujatiach ziskali kvalitné informacie véas (Gucik, 2010).

Pojem festivalovy turizmus (z anglického ,.festival tourism* alebo ,,event tourism*)
zahfna vSetky formy turistiky, ktorych hlavnym ciel'om je ti€ast’ na podujatiach s kultGrnym
charakterom (napriklad na filmovych, divadelnych, hudobnych, poulicnych festivaloch a
pod.) Pod pojmom festival si m6Zzeme predstavit’ vel'mi rozmanité podujatia. Mézu to byt
napr. kultarne udalosti, koncerty, slavnosti odovzdédvania filmovych, literarnych, hudobnych
oceneni, nabozenské ceremonialy, karnevaly, parady, zdbavné koncerty, kultirne vystavy,
obchodné vystavy, Sportové podujatia (profesionélne i amatérske), organizované zabavy na

vol'nom priestranstve, jarmoky a pod. (Matlovi¢ova, 2015)
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Organizovanie rozmanitych podujati kulturneho charakteru - festivalov je dnes
povazované za vel'mi dblezity faktor rozvoja turizmu. Ich pocet kazdym rokom narasté, ¢o
zvySuje tlak na kreativitu a originalitu organizatorov, aby priniesli nieCo nové a
atraktivnejSie ako konkurencia. PoCetné podujatia sa tak odliSuju prezentovanou témou,
charakterom a velkostou (v zmysle pocetnosti zacastnenych l'udi) ako aj priestorovym
dosahom. U¢ast’ na takychto festivalovych udalostiach je jednou z najdynamickejsich foriem

travenia vol'ného ¢asu (Kurek, 2007).

Sucasne tato forma predstavuje jeden z elementov marketingovych a promocnych
aktivit na izemiach prijimajucich turistov, ktorych ciel'om je zvySenie atraktivity pre rozvoj
turizmu. Na ich organizacii sa podielaji tak miestne institcie, sukromni podnikatelia v
suvisiacich odvetviach ako aj predstavitelia turistického priemyslu. R6znorodost” aktérov

podujati si preto vyzaduje osobitny manazment (Matlovicova, 2015)

V ekonomickej alebo socialno-ekonomickej oblasti sa vo vSeobecnosti podujatiam
pripisuje schopnost’ prispievat’ najméi k tvorbe prijmov na tzemi trvalo, do¢asne, pripadne
sezonne, zamestnavanie domaceho obyvatel'stva v cestovnom ruchu, zlepsenie obCianskej
vybavenosti na izemi a zvySovanie zivotnej Grovne obyvatel'stva. Custino a Perna (2008)
hovoria o ndraste po¢tu navstevnikov v destindcii, vytvaranie pracovnych prileZitosti a
vysSie datiové prijmy. Tito autori zdoraziiuji skutocnost’, Ze takéto podujatia pomahaji
umiestnit’ destinaciu na trh a vytvaraji tak profil destinacie a jej pozitivny imidz, ktory
poméha zvysit' ekonomické vynosy destinacie, predizi tradiént sezonu a prildka domacich

aj zahrani¢nych navstevnikov.

O vyznamnosti konkrétneho spoloéenského podujatia rozhoduje jeho tradicia, dizka
trvania, navStevnost’ aspektrum navStevnikov, ktori urcuju, ¢i ide o podujatie
medzinarodného, narodného & regionalneho charakteru (Sauer, Vystoupil, Hole§inska,
2015). Festivalové podujatia sa povazuju tiez za faktor, ktory pomaha preklenut’ vypadky
turistickych prijmov v ¢ase nizkej sezony a teda predlzuje turistickli sezénu a dizku pobytov
turistov. Z marketingového hladiska sa zdoraznuje ich propaga¢na funkcia. Niektoré
pravidelne sa opakujuce podujatia sa stali doslova symbolom mesta (regionu alebo Statu),

jeho dolezitym imidzotvornym prvkom (Matlovicova, 2015).

Takymto pripadom je jednoznac¢ne aj Folklorny festival Vychodna, ktory kazdoro¢ne
svojim menom propaguje obec Vychodna a rovnako aj cely region Liptov, do ktorého obec

patri. Folklorny festival Vychodnd (dalej len FFV) je najstarS§i a najrozsiahlejsi
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celoslovensky festival s medzindrodnou ucastou na naSom uzemi. Obec Vychodna sa

kazdoro¢ne uz 67 rokov stava centrom slovenskej kultury a remesiel.

1.3 Regionalny rozvoj a region ako ciel’ova destinacia

Cielové miesto je cielom cestovania, pohybu apobytu navstevnikov, hlavny
krystaliza¢ny bod ¢innosti cestovného ruchu, v ktorom st v rozli¢nej miere zastiapené prvky
primarnej a sekundarnej ponuky (Gucik, 2010). Pri hodnoteni potencidlu Gzemia pre
turizmus mozeme vychadzat’ z jeho definicie Svetovej organizacie turizmu, a teda turizmu
ako "suhrn aktivit 0séb cestujucich do miesta mimo ich obvykiého prostredia alebo bydliska
po dobu kratsiu ako jeden suvisly rok za uicelom travenia volného casu, podnikania alebo za
inymi ucelmi". Atraktivnost’ cielového miesta je teda jeho schopnost’ vzbudit zaujem,
pritiahnut’ navstevnikov a uspokojit’ ich dopyt. Atraktivnost’ je konkuren¢nou vyhodou

daného ciel'ového miesta (Gucik, 2020).

Poslednym zaviznym dokumentom usmeriiujicim priestorovy rozvoj cestovného
ruchu a investicnu ¢innost' je Regionalizdcia cestovného ruchu v Slovenskej republike
vydana v roku 2002 ministerstvom hospodarstva. Oproti predoslym vydanym dokumentom
nekladie doraz na mestské strediskd a zahfiia celé izemie Statu, ktoré je roz€lenené na 21

regionov cestovného ruchu. (Gregorova, 2015).

Pri vymedzeni regionov cestovného ruchu sa brali na zretel' nasledujice hladiska,
kritéria:

e podobnost’ podmienok (prirodnych, vytvorenych) pre rozvoj cestovného ruchu,

e geograficko-prirodné hranice,

e spolocensky vyvoj — historické vymedzenie Uzemia, @ analogické funkcie
uzemia pre turizmus (i v zmysle potencialu),

e urcitd minimalna vel’kost’ Gzemia,

e vnutorné vizby v rdmci regionu, ktoré su silnejSie ako vizby smerom mimo
uzemia regionu,

e predpoklad stotoznenia sa miestnych aktérov s takto vymedzenym regionom,

e spolo¢ny pristup a infraStruktura,

e spolo¢na turistickd ponuka (Regionalizacia cestovného ruchu v SR, 2005).

16



Regiodn je podl'a zdkona teda izemne vymedzeny priestor na tvorbu a uskuto¢iovanie
regionalnej a Strukturalnej politiky (Zakon ¢&. 503/2001 Z.z. o podpore regionalneho
rozvoja). Je to priestorovo-ekonomicka jednotka, v ktorej st raciondlne rozmiestnené
ekonomické a socialne Cinnosti vyuzivajuce miestne zdroje (prirodné, demografickeé,
ekonomické) zamerané na uspokojovanie potrieb (Gucik, 2010). Hranice regionov boli
stanovené tak, aby zahfiiali celé katastre obci. Do ivahy sa bralo stcasné administrativno-

spravne Clenenie, hranice vyssich uzemnych celkov, ale aj spontdnna tvorba regionov a

fungujica spolupraca v jednotlivych castiach Slovenska (Gregorova, 2015)

Region cestovného ruchu patri do skupiny ucelovych regionov a preto ho nemozno
stotoznit’ s administrativno-spravnym regionom. Region cestovného ruchu je tzemie vhodné
na rozvoj cestovného ruchu s prirodnymi a kulturnohistorickymi zdrojmi, l'udskym
a finanénym kapitalom na rozvoj aktivit cestovného ruchu (Gucik, 2020). Z hl'adiska
navstevnika je region cestovného ruchu identifikovatelnou tizemnou jednotkou vyvijajica
marketingové aktivity na trhu, predovsetkym pontka produkty a tiez organizuje podporu ich
predaja. Ziadny z regionov cestovného ruchu nie je homogénny z hladiska potencialu

(Gugik, 2012).

Regionélny rozvoj je podla klasifikdcie NUTS (Nomenclature des unités territoriales
statistiques)  definovany ako stbor socidlnych, hospodarskych, kultirnych
a environmentalnych procesov a vztahov, ktoré prebiehaju Vv regione  a prispievaji
k zvySovaniu jeho konkurencieschopnosti, trvalému hospodarskemu, socidlnemu

a izemnému rozvoju a k vyrovnavaniu hospodarskych a socialnych rozdielov.

Zakladom S$pecializacie regionu z hl'adiska cestovného ruchu je jeho hlavna ponuka,
a to st organizované podujatia, infrastrukturna vybavenost’, dopravna dostupnost’, miestne
pracovné zdroje a finan¢ny kapital. Limitujici faktor rozvoja cestovného ruchu v regione je
kapacita primarnej ponuky, jej funkcie a vyznam. Kapacita je dand napr. po¢tom dennych
navstevnikov (vyletnikov) a po¢tom ubytovanych turistov (Gucik, 2020). K zakladnym
faktorom regionalneho rozvoja ovplyviiujicim ekonomicky rast patri praca, kapital,
technologie a inovacie. Z hladiska cestovného ruchu st vyznamnym faktorom regionalneho
rozvoja aj prirodné zdroje (geomorfologické, klimatické, hydrologické a biogeografické)
a antropogénne zdroje (kultarno-historické), ktoré tvoria vyznamnt zlozku ponuky

(produktu) cestovného ruchu (Gucik, 2012).
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Obrdzok 1: Cinitele ovplyvitujiice rozvoj cestovného ruchu v regione

ROZVOJ CESTOVNEHO RUCHU V REGIONE

(rozvoj prirodnych atraktivit, tvorba ponuky programov,
zariadenia sluZieb, doprava, propagdcia, informacie
pre zékaznikov)

zavisi od

!

RASTUCEHO ZAUJMU NAVSTEVNIKOV
(vacsi pocet navstevnikov a ich zapojenie do réznych
aktivit cestovného ruchu)

zavisi od
RASTUCEHO DOPYTU ROZSIRUJUCEJ SA
(rast motivacie, moznosti (roz szrzgyaungkapacna
cestovania, zUcastiovania existullllcich zariadeni,
sa cestovného ruchu) rast poétu zariadeni)
zavisi od zavisi od

| RasTUCICH TRHOV | |ROZVOJA POTENCIALY

Zdroj: Patas a kol., 1997

Tieto Cinitele pri spravnom fungovani a najmd v dobe konania vacsich podujati
zabezpecuju rozvoj regionu v mnohych oblastiach, nie len v cestovnom ruchu. Tieto vplyvy
mozu byt okamzité, ako napriklad zvySeny pocet prenocovani navstevnikov v regione,
vyuzivanie cateringovych sluzieb, miestne zvysenie cien v ¢ase konania podujati; alebo
dlhodobé, kedy sa podujatie vedie k dlhodobym investiciam, ako je vystavba suvisiaca s
dopravou, celkovy narast ubytovacej kapacity, rozsirenie sluzieb cestovného ruchu a pod.
(Michalkova, 2023). Mnohi odbornici upozoriiuju, ze okamzity ekonomicky dopad udalosti
zavisi od mnozstva navstevnikov a vydavkov spojenych s navstevou podujatia. Ponuka
destinacie by teda mala podnecovat’ turistov, aby zostali v destinacii aj po skonéeni podujatia
alebo pocas roka aj na viac dni.

Ciel'om regionalneho rozvoja je rast regionadlneho dochodku na obyvatela regionu,
udrzanie  azlepSovanie kvality Zivota obyvatelov, minimalizdcia nakladov
Z medziregionalnej vymeny, ktoré vstupuju do tvorby produktu regidonu, zvySovanie
zamestnanosti v regione, konverzia ekonomickej Struktiry regionu, rast priemerného

zarobku obyvatelov v regione. Faktorom regionalneho rozvoja je aj cestovny ruch (Gucik,
2012).
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Regionalny rozvoj v konkrétnych podmienkach nemusi byt rovnomerny a casto je
spojeny  sroznymi socialnymi, ekonomickymi, kultirnymi, infraStruktGrnymi
nerovnost'ami. Ide o spolo¢ensky neziaduce negativne javy — disparity. V Eurdpskej tnii sa

najcastejSie uvadzaju tri skupiny regionalnych disparit, a to st:

e ckonomické - rozdiely v kvalite a kvantite vystupov regionu, meraju sa
vel'kostou HDP na ¢loveka, danovymi prijmami, odvetvovou $truktarou,

e socialne - tykaju sa prijmov a zivotnych podmienok obyvatel'ov —napr. miera
nezamestnanosti, regionalne prijmy na obyvatel’a,

e Uzemné - suvisia s odliSnymi geografickymi a prirodnymi podmienkami,
svelkostou regionu, hustota osidlenia, dopravnou dostupnostou,

vzdialenost'ou od dopytovych trhov a pod. (Vyrostkova, 2010)

Stupen rozvoja regionu je mozné urcit’ na zaklade ekonomického rastu. Ekonomicky
rast sa vyjadruje objemom realneho hrubého domaceho produktu v danom obdobi, ktory

musi byt’ vacsi ako v predchadzajucom obdobi (Lisy, 2016).

Gucik (2020) uvadza, Ze na to, aby sa mohol v regione rozvijat’ cestovny ruch, treba
vzhl'adom na jeho potreby budovat’ nadvdzné ekonomické ¢innosti zabezpecujuce ¢innost’
podnikov cestovného ruchu, napr. doprava, stavebna vyroba, obchod, potravinarsky
priemysel a pod. Dalej st to ¢innosti nadvizujiice na rozvoj cestovného ruchu, napr. vyroba
apredaj spomienkovych predmetov, komunalne sluzby, sluzby poistovni a penaznych
ustavov, bezpecnostné sluzby. Technicku infrastruktiru, ako je zasobovanie vodou
a plynom, verejné komunikacie, kanalizacia, elektrifikacia, telekomunikacie a pod. Dalej
uvadza socialnu infraStruktaru, ako je bytovy fond, predskolské a Skolské zariadenia,

zdravotnicke, kultirno-osvetové, $portovo-rekreacné zariadenia a pod.

Stratégia rozvoja cestovného ruchu ma predovSetkym navrhnut’ rieSenia hlavnych
otazok sucasnej situdcie a d’alSiecho napredovania cestovného ruchu na izemi Slovenska.
Hlavnymi odvetviami cestovného ruchu podl'a Ministerstva hospodarstva Slovenskej
republiky, na ktoré sa zameriava prevazna Cast’ pozornosti a ktoré je potrebné v najblizSom
obdobi podporit’ a rozvijat' sit mestsky a kultarny cestovny ruch, kiipelny a zdravotny
cestovny ruch, zimny cestovny ruch, letnd horskd a vodna turistika, vidiecka turistika a
agroturistika. Tieto odvetvia predstavuji mimoriadny potencidl pre rozvoj cestovného
ruchu, preto je potrebné predstavit’ zdkaznikom jednotlivé mestské celky a osidlenia s ich

charakteristickou architektiirou, kultarou, histériou, zvykmi, folklérom, remeslami ¢i
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gastronomiou. Mimoriadne ddlezité st taktiez rozne kultarne podujatia, festivaly, jarmoky,
ako aj predstavenia kultirneho dedi¢stva zapisaného do zoznamu UNESCO, hrady a zadmky,
ktorym rekonstrukcia a modernizacia dava jedinecny potencial pre ubytovanie navstevnikov

(Gujdova, 2013).

Cestovny ruch ako faktor regionalneho rozvoja regionu (ciel'ového miesta) cestovného

ruchu:

e ovplyviiuje tvorbu novych pracovnych miest pre miestne zdroje prace vtedy,
ak sa zamestndva obyvatel'stvo Z miestnych zdrojov. Tym sa zastavuje pokles
rezidentov, ktori v dosledku nedostatku pracovnych prilezitosti zvycajne
migruju za pracou do inych regionov,

e ovplyviluje zarobkovl situdciu rezidentov, stimuluje jeho dopyt, vytvara
prilezitosti pre podnikatel'ské aktivity, aktivuje rozvoj polnohospodarske;
vyroby, remesiel, obchodu atym zlepSuje ekonomické a socidlne pomery
rezidentov,

e stimuluje rozvoj technickej infrastruktury — zasobovanie pitnou vodou,
budovanie vodovodu, kanalizacie, budovanie cestnej siete a pod. ZlepSuje sa
starostlivost’ o zivotné¢ prostredie, vystavba zdravotnickych, kultirno-
osvetovych a inych zariadeni, zlepSuje sa kvalita zivota,

e je zdroj prijmov atvorby hodnoty, multiplikacného efektu na nadvdzné
odvetvia a v dosledku ekonomickej $pecializacie regionu na cestovny ruch aj
faktor podpory medziregionalnej kooperacie,

e ma pozitivny priamy a sprostredkovany vplyv na tvorbu arast hrubého
domaceho produktu regionu a vplyvom rozvoja prichodového cestovného

ruchu aj na devizové zhodnocovanie sluzieb cestovného ruchu (Gucik, 2020).

Aby boli ucinky cestovného ruchu Vv regiondlnom rozvoji priaznivé, treba jeho rozvoj

koordinovat’. To je tlohou verejnej spravy na roznych trovniach.
Celostatna Groven :

— Ministerstvo dopravy, vystavby a regionalneho rozvoja SR
— Ministerstvo pddohospodarstva a rozvoja vidieka SR
— Rada vlady pre regionalnu politiku a dohl'ad nad Strukturadlnymi operaciami

— Urad vlady SR (koordinuje finanéné prostriedky z fondov EU)
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— Slovenska agentura pre cestovny ruch -SACR
— Narodna agentira pre rozvoj malé¢ho a stredného podnikania — NARMSP

(Gucik, 2012).
Regionalna a miestna Grove:

Samospravny kraj (vSestranny rozvoj svojho iizemia)
Obce a mesta (vSestranny rozvoj svojho tizemia)

N
N

— Regionalne rozvojové agentury

— Regiondlne poradenské, inovacné, informacné a podnikatel'ské centra
N

Regionalne organizacie cestovného ruchu (Gucik, 2012).
Limitujuce faktory rozvoja cestovného ruchu v regionoch Slovenska:

o nekvalitna a nedostatocnd infraStruktira cestovného ruchu

o nerozvinuté sluzby

o nedostatok profesionalov a odbornikov pre riadenie rozvoja cestovného ruchu a pre
riadenie zariadeni

o absencie marketingovych koncepcii rozvoja SR a jeho regiénov ako eurdpskych
cielovych miest

o nizka Groven partnerstva medzi zainteresovanymi na rozvoji cestovného ruchu

o obmedzené finan¢né zdroje na rozvoj podnikania

o nedostatok regionalnych projektov zameranych na tvorbu produktu cestovného

o ruchu

o nedostatok finan¢nych zdrojov na udrzbu a obnovu kultirneho dedicstva

o nedostatoéné vyuzivanie novych informaénych technologii v cestovnom ruchu
(Zéakon ¢. 539/2008 Z.z. o podpore regionalneho rozvoja v zneni neskorSich

predpisov).

Nérodné osvetové centrum V roku 2019 uskutocnilo prieskum zamerany na miestnu
aregionalnu kultaru. Jednou z hlavnych pri¢in vyskumu bolo zistit vztah medzi
celoslovenskou a miestnou konzumaciou kultary v jej jednotlivych oblastiach a ktoré

kultirne potreby st najviac uspokojované na regiondlnej tirovni.
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Regiony s najvyssim podielom névstevnosti regiondlnych kultirnych podujati alebo
institucii su Spis, Gemersko-malohontsky (Rimavska Sobota, Roznava, Revica) a
Liptovsko-oravsko-turéiansky region. Najniz$i zaujem o miestnu kultru zaznamenali v

Trnavskej, Bratislavskej (efekt kultarnej gravitacie mesta Bratislava) a Zilinskej Zupe.

Graf 1. Graf porovnania regiondlnej navstevnosti kulturnych podujati a institucii

M nav§tivil aspori raz za poslednych 12 mesiacov ani raz som nenavitivila/nenavitivil za poslednych 12 mesiacov

tlbrno osvetovd Einnost

né kultGrme podujatie

0% 10% 20%  30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%
Zdroj: Kvantitativny prieskum Narodného osvetového centra 2020: Vztah medzi miestnou

a celoslovenskou kultarnou spotrebou, dostupné na : https://www.nocka.sk/o-nas/vyskum-a-
statistika/

Ak vezmeme do tivahy len 'udi, ktori sa v rdmci jednotlivych segmentov kultlry aspoil
raz za poslednych 12 mesiacov zlc¢astnili na nejakej kultirnej aktivite, tak vidime, Ze kazda
jedna je minimélne na 60% pokryvana moznost'ami, ktoré poskytuju miestne zdroje kultary.
Najvicsi podiel navstevnikov kulturnych podujati a institacii z regiondlnych zdrojov je v
oblasti poznavaciecho cestovania (82%) a filmového umenia (80%). Dalej sa umiestnili
aktivity spojené s tane¢nou a 'udovou zabavou, hrady a zamky a navstevnici historickych
pamiatok. Najmensi podiel, trochu prekvapujtco, ziskala kultirno osvetova ¢innost’ (61%).
Priemerna saturovanost’ kultirnych potrieb z lokalnych zdrojov dosahuje teda na Slovensku
70% z tych celkovych.

Z tohto prieskumu moézeme zhodnotit, Ze potreba miestneho obyvatel'stva po
lokalnych regionalnych podujatiach je na Slovensku pomerne vysoka. Podpora a rozvoj

regionu, regionalnych kultirnych institacii a inStitlcii cestovného ruchu
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1.4 Charakteristika regionu Liptov

Region Liptov je situovany na severe stredného Slovenska. Cast’ jeho severného
ohranienia tvori zarovei aj $tatnu hranicu s Pol'skom. Liptov patri do Zilinského kraja.
Susedi s regionmi Orava na severozapade, Turiec na zadpade, Horehronie na juhu a region
Tatry na vychode Slovenska. Vyznacuje sa mnozstvom prirodnych kras, pamiatok
a najmalebnejSou prirodou na Slovensku.

Zo severu krajiny ho ohranicuje Velka Fatra, hreben Chocskych vrchov a hreben
Zapadnych Tatier. Juznt hranicu Liptova tvori hreben Nizkych Tatier, jeho zapadnt hranicu
tvori hrebent Velkej Fatry. Zndma a popularna scenéria nie len pre navstevnikov je pohl'ad
na vysokotatransky stit Krivaii. V Liptove pramenia rieky Cierny a Biely Vah, ktorych

sutokom vznika najdlhsia slovenska rieka Vah.

Obrazok 2: Poloha regionu Liptov v ramci regionov Zilinského kraja

POLOHA REGIONU LIPTOV V RAMCI REGIONOV
ZILINSKEHO SAMOSPRAVNEHO KRAJA

x m) an \\
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1:1 000 000
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Zdroj: https://slovakregion.sk/zilinsky-kraj

Region Liptova sa rozklada na ploche 1970 km2 anachadza sa vo vychodnej
a zapadnej Casti Liptovskej doliny zndmej tiez ako Dolny a Horny Liptov. V centralnej Casti
regionu je umelad vodna nadrz Liptovska Mara s rozlohou 21 km2. V sucasnosti je Liptov
najva¢sim regiénom Zilinského samospravneho kraja, sklada sa z okresov Liptovsky

Mikulas a Ruzomberok. Jeho 133 000 obyvatel'ov Zije v 3 mestach a 74 obciach.
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Vdaka unikétnosti prirodnych zaujimavosti a kultirno-historickym pamiatkam patri
Liptov k najatraktivnej$im oblastiam Slovenska. VacSina jeho tizemia je hornata, bohatd na
lesy a prirodné utvary. Tieto vyznamné prirodné ukazy sa nachadzaju v troch narodnych
parkoch, ato v Tatranskom narodnom parku, Narodnom parku Nizke Tatry a Narodnom
parku Velkd Fatra. Turistov kazdoro¢ne ldka mnozstvo turistickych a cyklochodnikov
naprie¢ regionom. K atraktivite prostredia pridavaju aj niekol’ko spristupnenych jaskyn pre
navstevnikov, napr. Deminovska jaskyna Slobody, Ladova jaskyna, Vazecka jaskyna

a StaniSovska jaskyna.

Slovenska agentara cestovného ruchu (SACR) na svojom portali Slovakia travel
uvadza najnavStevovanejSie turistické kulturne, prirodné azabavné lokality V regione
Liptov. Turisti v zimnom obdobi najéastejSie navstevuju lyziarske strediska Jasna Nizke
Tatry a Malind Brdo. V letnom obdobi vyuzivaji sluzby termalnych parkov BeSetova
a zabavného vodného parku Tatralandia v Liptovskom Mikulési. Tento regién je znami aj
svojim kultirnym dedi¢stvom a historickymi pamiatkami. Medzi tieto lokality patri skanzen
Vlkolinec, ktory je zapisany v zozname kultirneho svetového dedi¢stva UNESCO, rovnako
vyznamné je aj Muzeum Liptovskej dediny v Pribyline alebo najvacsi artikularny dreveny
kostolik v obci Svity kriz. Liptov ma bohatt tradiciu kultary a folkléru. Nie len v minulosti,
ale aj v stcasnosti citit' v tomto regione silny odkaz tradicii, 'udovej kultiry a umenia.
Doékazom toho je aj pretrvavajici zaujem a tradicia kazdoro¢ne organizovaného Folklorneho

festivalu Vychodna, ktory na Slovensku prit'ahuje tisice navstevnikov z celej Eurdpy.

Z hl'adiska cestovného ruchu je Liptov pomerne atraktivny a popularny region na
Slovensku. Na uzemi pdsobi v sti¢asnosti Oblastna organizacia cestovného ruchu Region
LIPTOV. Jej hlavnymi ciel'mi je zabezpecovanie trvalo udrzatel'ného rozvoja a propagacia
cestovného ruchu regionu Liptov s ciel'om prilakat’ na Liptov viac turistov a stat’ sa lidrom
na trhu horského cestovného ruchu na Slovensku. Rovnako sa usiluje o prepojenie stredisk
cestovného ruchu a turistické atrakcie prostrednictvom rdéznych foriem dopravy v regione
Liptov. Zakladatelmi oblastnej organizacie musia byt podla §14 zakona 91/2010
podnikatel'ské subjekty a minimalne pét’ obci. V pripade OOCR su zakladate'mi najvacsi
hra¢i verejnej aj stkromnej sféry. ZakladateI'ské podnikatel'ské subjekty su centra
cestovného ruchu GINO Paradise BeSenovd, Aquapark Tatralandia, Ski & Bikepark
RuZomberok a Kupele Lucky. Verejny sektor zastupuji opédt’ mesta Ruzomberok, Liptovsky

Mikulas a Liptovsky Hradok, ku ktorym sa pripojili obce Besenova a kiipel'né mesto Lucky.
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https://slovakia.travel/narodny-park-nizke-tatry
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https://www.visitliptov.sk/podujatie/folklorny-festival-vychodna-4/
https://www.visitliptov.sk/podujatie/folklorny-festival-vychodna-4/

Clenom OOCR je v su¢asnosti aj Klaster Liptov - zdruZenie cestovného ruchu je
zdruzenim pravnickych oso6b zalozené s viziou vybudovat z Liptova eurdopsky
rozpoznatel'nu destinaciu cestovného ruchu a so strategickym ciel'om zvySenia navstevnosti
regionu Liptov. Zakladajicimi ¢lenmi klastra sa za samospravu stali Liptovsky Mikulas,
Ruzomberok a Liptovsky Hradok. Dal§imi zakladajicimi ¢lenmi st strediska cestovného
ruchu : Jasna Nizke Tatry, Aquapark Tatralandia, Thermal Park BeSenova a Skipark
RuZzomberok. Hlavnym poslanim klastra je spolo¢ne koordinovat’, planovat’ a marketingovo
podporovat’ rozvoj cestovného ruchu v Liptove. Klaster Liptov sa spolupodiela na
organizacii destinacného manazmentu v regione Liptov a uzko spolupracuje s Oblastnou
organizaciou Region LIPTOV. Klaster LIPTOV zabezpecuje sluzby pre OOCR Region
LIPTOV. Klaster sa 0 zviditel'iovanie regionu snazi niekol’kymi marketingovymi spésobmi.
Délezité aktivity si prezentacie na veltrhoch cestovného ruchu, nie len na Slovensku ale aj
Vv zahrani¢i. Taktiez sa zucastiiuje na infocestach organizovanych agentirami cestovného
ruchu pre zahrani¢énych novinarov. Stale vyznamnejSie postavenie vo zviditeInovani
destinacie predstavuje internet. Zdruzenie prevadzkuje dve internetové stranky . Jedna zo
stranok sa prezentuje tzv. Business — to — Business (B2B) marketingom prostrednictvom
stranky www.klasterliptov.sk. Tato slizi na informovanie ¢lenov Klastru, odbornt verejnost’
a partnerov Klastra Liptov. Dalsia stranka sa prezentuje tzv. Business — to — Customer (B2C)
marketingom prostrednictvom stranky www.visitliptov.sk. T4 naopak prezentuje Liptov pre
Siroku verejnost’ a zaroven sliZi na predaj aktudlnej ponuky ¢lenov zdruZenia. DéleZitym
produktom na podporu cestovného ruchu na Liptove je tzv. Liptov Region Card. Jedna sa
0 kartu, na zaklade ktorej dostane navsStevnik zlavu na poskytované sluzby v podnikoch
a ubytovacich zariadeniach, ktoré su ¢lenmi Klastra Liptov. Takéto zariadenia je mozné
spoznat’ podl'a okruhlej nalepky, ktora je na to priamo ur¢ena. Spolu s vybavenou kartou,
ktortl ide ziskat’ zadarmo ¢i za mensi poplatok, navstevnik dostava tlaceného sprievodcu

Liptovom.

Rovnako ako na celom Slovensku, aj Liptov negativne zasiahla pandémia a pokles
navstevnikov. Statisticky urad Slovenskej republiky zverejnil vyvin navitevnosti regionu

Liptov vplyvom pandémie COVID-19.
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Tabulka 1: Navstevnost regionu Liptov v rokoch 2019-2020

Navstevnici Trend v %

Statistické

porovnanie
| O |avenia | fomi |zl
2020 vs Spolu domaci . zahramél"uil Spolu doméci ) zahranléml spolu spolu spolu
2019 navstevnici  navstevnici navstevnici navstevnici

SR 6,432,934 3,957,840 2,475,094 | 3,210,043 2,356,032 854,011 -50.10 -40.47 -65.50
ZA kraj 1,315,559 899,302 416,257 815,895 603,874 212,021 -37.98 -32.85 -49.06
LM 537,426 362,307 175,119 353,893 249,468 104,425 -34.15 -31.14 -40.37
RK 187,221 110,610 76,611 124,116 85,749 38,367 -33.71 -22.48 -49.92
';L'f:ﬁl" 724,647 472917 251,730 | 478,009 335217 142,792 m -29.12 43.28

Zdroj: $tatisticky urad SR

V roku 2020 navstivilo Liptov 478 009 navstevnikov (o 246 638 navstevnikov
menej), ¢o predstavuje pokles o 34 % v porovnani s rokom 2019. Pocet prenocovani dosiahol
1 432 563 ¢o je o 570 384 prenocovani menej ako v roku 2019, ¢o predstavuje pokles poctu
prenocovani o 28,5 % v porovnani s rokom 2019. Pokles poc¢tu navstevnikov a prenocovani
v roku 2020 bol na Liptove nizsi ako celoslovensky priemer - 50 % v pocte navstevnikov a
- 44,7 % v pocte prenocovani a zaroven niz$i ako vo Vysokych Tatrach, kde bol pokles

prenocovani o — 34 % . Priemerna dizka pobytu v regidne sa zvysila na 3 dni. Poklesol aj

pocet 16zok o 1 406 1620k, €o predstavuje pokles o 9 %.

Graf 2: Graf trendu poctu navstevnikov Liptova v rokoch 2006-2020

Trend poétu navitevnikov Liptova 2006-2020
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Zdroi: Statisticky urad SR

,,Podla udajov statistického uradu sme si medzirocne vyrazne polepsili, prenocovania za
rok 2022 predstavovali 1 721 649, pricom takto pred rokom to bolo len 1014 269. Do
predpandemickych cisel este mdame co dotahovat. Najviac hosti sa ubytovalo v okrese
Liptovsky Mikulas, kde navstevnici vyhladavali najmd horské stredisko Jasna, vodny park

Tatralandia a komplex atrakcii a prirodnych krds najmé v Demdnovskej, Janskej, Ziarskej
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ako aj Prosieckej ¢i Kvacianskej doline. Velmi vyznamnui ¢ast prenocovani za rok dosahuje
pravidelne obec Demdnovska Dolina.*, vyjadril sa predseda predstavenstva Oblastnej

organizacie cestovného ruchu REGION LIPTOV Jan Blchac v tlaCovej sprave.

Mozeme skonstatovat’, ze region Liptov sa postupne zotavuje z pandémie a vV budicnosti

bude nad’alej napredovat’, rast’ a rozvijat’ cestovny ruch a subjekty v tomto priemysle.
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2. Ciel’ prace, metodika prace a metédy skimania

Hlavnym cielom bakalarskej prace je zhodnotit' dopad realizacie folklérneho
festivalu Vychodna na regiondlny cestovny ruch a jeho prinosy pre oblast. Zaobera sa
poskytnutim uceleného pohladu na vplyv folklérneho festivalu Vychodna na regionalny
cestovny ruch a posluzi ako zéklad pre d’alSie diskusie o tom, ako mdze festival d’alej

prispiet’ k rozvoju oblasti. Parcialne sa bakalarska praca zameriava na:

e Charakteristiku kultirneho cestovného ruchu a jeho poziciu Vv cestovnom
ruchu na Slovensku,

e Preskumanie spolo¢enského a kulturneho vplyvu festivalu na miestnu
komunitu a region,

e Navrhovanie moznosti d’alSiecho rozvoja folklorneho festivalu Vychodna, aby
sa zvysil jeho prinos pre regionalny cestovny ruch,

e Hodnotenie dopadov festivalu na miestne podniky a sluzby v oblasti.

Objektom skumania bol Folklorny festival Vychodnd, ktory je najvyznamnejsi
a najvacsi folklorny festival na Slovensku. Kazdorocne sa festival kona prvy julovy vikend
a pontka navstevnikom Styri dni plné l'udového umenia a zédbavy. Pri pisani bakalarskej
prace sme vyuzivali rdzne metddy skiimania. V teoretickej Casti prace sme vyuzivali metodu
reSerze a obsahovej analyzy dostupnej slovenskej a zahraninej literatary. Ako zdroje
informacii sme pouzili rozne tlatené knizné a elektronické publikacie, odborné ¢lanky,
dokumenty, Statat FFV a zédkony tykajuce sa danej problematiky bakalarskej prace. Pri
spracovavani tychto zdrojov V teoretickej Casti bakalarskej prace sme pouzili syntézu
a metddu opisu pri definovani pojmov ako je cestovny ruch, kultirny cestovny ruch
aregionalizacia. Tie nam poskytli zaklad pre teoretické vychodiska tykajice sa vplyvu
vybraného podujatia na cestovny ruch v regione, definicie regionu ako cielovej destinacie
pre navstevnikov a prepojenie cestovného ruchu s regionalnym rozvojom. Pri spracovavani
informacii o popularite kultirnych podujati sme vyuzili ako sekundarny zdroj kvantitativny
prieskum Narodného osvetového centra z roku 2020: Vztah medzi miestnou
a celoslovenskou kultiirnou spotrebou. Poznatky 0 navstevnosti regionu Liptov sme ziskali
z portalu Statistického uradu SR. Teoretické poznatky maji vyznamnu tilohu pri skimani
vplyvu folklérneho festivalu Vychodna na regionalny cestovny ruch. Ulohou teoretickych

poznatkov je priblizenie témy a pomoc s porozumenim a interpretaciou ziskanych dat, ako
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aj s vytvorenim teoretického rdmca, ktory pomoéze vysvetlit' priciny a dosledky vplyvu
festivalu na miestnu ekonomiku a spolo¢nost’. Tieto poznatky sme nasledne aplikovali do
praktickej Casti, kde sa nachadzaju vysledky prace a navrhy na zlepSenie a skvalitnenie
podujatia a pohodlia navstevnikov. V praktickej casti sme vyuzili metdédy analyzy
informacii ziskanych z réznych sekundarnych zdrojov, ktoré nam pomohli zhodnotit’ rozne
aspekty festivalu a ich vplyv na efektivnost’ samotného festivalu aj okolia. K tomu nam
pomohli aj sekundarne udaje z prieskumov Narodného osvetového centra: Ocami jeho
ucastnikov z roku 2019 a prieskum o popularite festivalov na Slovensku rovnako z roku
2019. Pri vypracovani bakalarskej prace boli pre nas prinosom aj poznatky ziskané vlastnym
pozorovanim pocas osobnej ucasti na Folklérnom festivale Vychodna. Tie sme vyuzili aj
v uvode empirickej Casti, ktora sa tykala vSeobecnej charakteristiky a zakladnych atribatov
FFV. Napomocny nam bol aj oficialny portal Narodného osvetového centra ako organizatora
FFV srovnomennym ndzvom folklornyfestivalvychodna.sk.V empirickej casti sme sa
nasledne venovali porovnavaniu ubytovacich zariadeni v obci Vychodna a vo vybranych
okolitych obciach. Pri zbierani dat sme vyuzili informacie z réznych rezervaénych online
portalov  pontkajucich ubytovanie v danej lokalite ako napr. booking.com,
megaubytovanie.sk, hauzi.sk a travelguide.sk. Sustredili sme sa najma na kapacitné vykony
tychto zariadeni a na porovnavanie ponuky cien pocas jednotlivych sezon a poc€as konania
samotného festivalu Vychodna. Sticastou vysledkov prace bol aj prieskum prostrednictvom
dopytovania vykonany pomocou online dotaznika. Celkom sa na dotazniku zcastnilo 67
respondentov z réznych casti Slovenska avrdéznej vekovej kategorii. Dotaznik bol
zamerany na celkovu spokojnost’ navstevnikov s festivalom, rieSenie otazky ubytovania a na
naklady navStevnika spojené s ucast'ou na festivale. Dotaznik obsahoval €ast’ so socidlno-
demografickymi otdzkami 0 vSetkych respondentoch, vd’aka ktorym sme mali lepSiu
predstavu o ich stave, veku a povode. Ciel'om dotaznika bolo zamerat’ sa na respondentov,
ktory sa aspon raz zucastnili festivalu Vychodna. Na zéklade toho sme vyselektovali
respondentov, ktori odpovedali, Ze sa festivalu zucastnili. Ich sa d’alej tykali otazky ako:
Akym spdsobom ste riesili ubytovanie pocas ucasti na festivale? Aké boli VaSe priemerné
naklady na den? Vyuzili ste kyvadlovli dopravu alebo vynimoc¢né zastavenie rychlikov
v stanici Vychodna? Co by ste odportcali organizatorom zlepsit? Vyuzivali ste sluzby
priamo Vv obci Vychodna? Prijali by ste moznost’ zvySenia ubytovacich kapacit v obci?
A iné. Respondentov, ktori odpovedali, Ze sa festivalu nezacastnili, sme sa pytali, preco je
to tak. Cely obsah a znenie dotaznika sa nachadza v prilohe ¢. 1. Obsahom vysledkov su aj

navrhy na zlepSenie a organizaciu festivalu.
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Spracovanim tejto bakaladrskej prace sme chceli zdoraznit’ prispievanie kultury
k rozvoju Kkrajiny a spolo¢nosti. Taktiez upozoriiujeme na dolezitost’ zachovavania l'udove;j
kultary a jej vyuzitie aj pre komercné Gcely a to nie len v cestovnom ruchu. Myslime si, Ze
je dolezité pre spolocnost’ uchovavat’ a propagovat’ folklor a tradicie aj za hranicami nasej
Krajiny. Verime, Ze bakalarska praca moze byt prinosom pre Citatelov, organizatorov,

partnerov a potencionalnych navstevnikov festivalu a regionu Liptov.
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3. Vysledky prace a diskusia

Najvacsi folklorny festival na Slovensku Folklorny festival Vychodna je vrcholnou
prehliadkou najlepSich domaécich a zahrani¢nych folklérnych suborov a tradi¢nej I'udovej
kultary. Vychodna je obec v hornom Liptove pod Tatrami s typickou panoramou Krivana so
zachovanou l'udovou architektarou. Je tradicnym miestom konania tohto jedine¢ného

festivalu 'udového umenia.

Festival sa kona od roku 1953 v aredli amfitedtra pod holym nebom s vyhl'adom na
obec zatiatkom leta, zvy&ajne pocas prvého julového vikendu. Clenovia vychodnianske;
narodopisnej druziny Krivai vtom &ase uspeli na slavnostiach v Straznici v Ceskej
republike a rozhodli sa zalozit’ podobnt tradiciu aj na Slovensku. Na prvych narodopisnych
Slavnostiach piesni atancov vystipili folklorne skupiny z Vychodnej, Vazca, Strby,
Liptovskej Teplicky, Liptovskych Sliacov, Hladovky a Sihelného. V roku 1954 bol
vybudovany amfiteater a rok nato sa z miestnych slavnosti stala okresna prehliadka. V roku
1956 ziskala celoslovensky charakter i nové pomenovanie Sladvnosti vo Vychodnej. V

rokoch 2006 — 2007 boli priestory letného amfiteatra z vel'kej Casti zrekonstruované.

Festival sa kond v rdmci programov Medzindrodnej rady organizacii pre folklorne
festivaly a T'udové umenie (C.I.O.F.F.). Medzinarodnd rada organizéacii pre folklorne
festivaly a 'udové umenie je medzinarodna mimovladna organizacia (MVO) v oficialnom
partnerstve s UNESCO a je akreditovand na poskytovanie poradenskych sluzieb vyboru
Dohovoru UNESCO na ochranu nehmotného kultirneho dediéstva. V roku 1970
Ministerstvo kultary CSSR poverilo organizaciou FFV Osvetovy Ustav v Bratislave (dne$né
Narodné osvetové centrum), ktoré je hlavnym organizatorom aj v stucasnosti. Narodné
osvetové centrum je podl'a zakona €. 189/2015 Z. z. 0 kultirno-osvetovej ¢innosti kulturno-
osvetové zariadenie s celoslovenskou pdsobnostou so vSeobecnym zameranim a vzniklo
ako Statna prispevkova organizacia Ministerstva kultiry Slovenskej republiky. Festival je
financovany najmé zrozpoCtu Narodného osvetového centra a z dalSich financénych

prostriedkov (Statat FFV).

Obec Vychodna vystupuje pod Statutom spoluorganizatora, hostitel'a a zakladatel'a
podujatia. Festival sa obsahovo zameriava na kultirne dedic¢stvo Slovenska v podobe

tradi¢nej Pudovej kultiry a jej folklorizovanych prejavov* (Statut FEV 2023).
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Rocne privita v priemere 1 500 ucinkujucich a navStevnost moéze priemerne
dosiahnut’ aj 70 000 I'udi. Velkolepy scénicky program v divadle pod holym nebom pocas
troch festivalovych dni dopliaju mensie programy, vystavy a sprievodné podujatia, ktoré
pridavaja navstevnikom moznost’ nechat’ sa vtiahnut' priamo do centra diania. Dominantu
arealu tvori 28 m vysokd vyhliadkova veza Méjka, z ktorej mozno vidiet panordmu
Vysokych, Zapadnych, ako aj Nizkych Tatier. Festival hosti aj tradi¢nych l'udovych
remeselnikov, vyrobcov a umelcov, ale aj mnozstvo interaktivnych a zabavnych programov
— tanecné, spevacke a hudobné programy, spevacke dielne, tvorivé remeselné programy a

tiez programy pre deti.

Folklor a 'udové umenie ma na Slovensku silné zastipenie na celom uzemi krajiny.
Snaha o $irenie osvety a podporu folkloru aj medzi §irokou verejnostou, ktora sa bezne
Vv sti€asnosti na tychto zivych prejavoch nepodiel’a, a komercializciu tradicnej I'udovej

kultary je na Slovensku zna¢ne novodobym trendom.

Niektoré prvky tradicie, najma 'undové remesla, l'udova umeleckd vyroba a folklor,
moézu transformdciou na atraktivity ziskat’ ekonomicku hodnotu, ale hrozi riziko, ze sa
zarovenl bude oslabovat’ hodnota, ktori mali pre spolocenstvo. Tradicie zostavaju ,,zivé*
dovtedy, kym s tvorené, tradované a respektované bez donutenia a natlaku. ,,Ziva“ tradicia
je spojena s pamdtanim si ritudlov spolo€enstva a ich reSpektovanim, s podielanim sa na
prenose ,,0dkazu predkov: so zachovavanim kultirnej tradicie ako celku alebo jej
funkénych a aktualizovanych casti. V sucasnej kultirnej situacii sa tradicia $iri novymi
sposobmi, prenaSa sa nielen priamym kontaktom, ale Casto je sprostredkovand médiami
(napr. relacia RTVS Zem spieva) (Novacka, 2021). V pripade Folklorneho festivalu
Vychodnd ma televizia RTVS svoje zastipenie. Pravidelne kaZdoro¢ne spolupracuji na
prinasani prenosu Sirokej verejnosti pri televiznych obrazovkach. Stdb RTVS ma vyluéne

pravo sprostredkovat’ televizny prenos z Vel'kej scény v aredli amfiteatra vo Vychodne;j.

Mozeme povedat’, ze na festivale Vychodna si takmer kazdy navStevnik néjde to
svoje. Je skutocne pristupny pre navstevnikov bez ohl'adu na vek, socialny status alebo
region ¢i krajinu, z ktorej pochadza. Primarne vSak najvacsiu Cast’ navstevnikov tvoria l'udia
uzko spojeny s 'udovym umenim a so silnym vztahom k folkloru. Jedna sa o ¢lenov roznych
spevackych, hudobnych a tanecnych folklornych skupin z celého Slovenska, ktory sa tomuto
umeniu venuju €1 uz na profesionalnej trovni, alebo amatérsky vo svojom vol'nom case.

Druht najpocetnejSiu skupinu zvycajne tvoria celé rodiny s detmi, ktoré tymto sposobom
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stravia vikend sledovanim réznych vystapeni pripravenych organizatorom. Myslime si, Ze
tato cielova skupina je tiez potencionalne najvacSim nakupcom suvenirov, textilie
s folklérnym motivom, cukroviniek pre deti a remeselnych vyrobkov nie len do domacnosti.
Pocetné zastipenie ma aj ciel'ova skupina vo veku nad 50 rokov. Tito navstevnici su Casto
spéti s folklorom uz od mladosti a zvy€ajne si nenechaju uniknit rozmanité programy

folklérnych skupin. Mnohi autori sa vyjadruju o FFV ako o “pttnickom mieste folkloristov.

Niet pochyb o tom, Ze Folklorny festival Vychodna patri medzi obl'ibené kultirne
podujatia na Slovensku pre Siroka spolo¢nost’. Stava sa popularny stale v §irSej verejnosti
a laka navstevnikov kultirnym programom, tradicnou gastronémiou a remeselnym umenim.
Dokazuje to aj prieskum Narodného osvetového centra (2019) Oc¢ami jeho ucastnikov. Na
otazku -Planovali ste Vasu ucast’ na festivale Vychodna 2019 vopred, alebo ste sa
rozhodli spontanne?- odpovedalo az takmer 90% ucastnikov prieskumu z celkového postu
respondentov 504, Ze svoju Gcast’ na festivale dlhodobo planovali vopred. Pri otazke -
Kolkokrat ste sa uz zucastnili na festivale vo Vychodnej - vratane tohto ro¢nika?-
respondenti uviedli, Ze vySe tretina vSetkych zucastnenych na prieskume sa na festivale
Vychodna zt¢astnila viac ako Sest’krat, d’alSia tretina mala za sebou 4 az 5 ucasti. Novacikov
bolo na festivale 9%. V priemer na jedného navstevnika festivalu pripadlo 5 ucasti.

Graf 3: Kolkokrat ste sa uz zucastnili na festivale vo Vychodnej - vratane tohto rocnika?

prvykrat [ 9
Priemer 5
2az3 HEEEE - e :

4 az5 N 31
6az8 NG 2/
9aviac N 11

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a Narodné osvetové centrum o¢ami jeho tcastnikov
2019

Festivaly sa kazdym rokom stavaju velkolepejSimi a stadle popularnejSimi
podujatiami po celom svete. Silny marketing tychto eventov ldka navstevnikov na mnozstvo
sprievodnych programov a sluzieb. Ako uvddza Narodné osvetové centrum na svojom
portali mojeumenie.sk, na Slovensku vo svete festivalov dominuje hudba a folklor.
Reprezentativny prieskum zroku 2019 o popularite festivalov na Slovensku ukazal, ze
najznamej$im a najpopuldrnej$Sim lidrom je festival Pohoda. Druhym najznamej$im
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festivalom je Vychodn4, na ktort si automaticky spomenulo az 29% opytanych. Na tretom

mieste sa umiestnil rockovy festival Topfest (14%), ktory sa kond kazdoro¢ne na Zelene;j

vode pri Novom meste nad Vahom. Zaujimavé je, Ze v prvom desiatke festivalov sa

nachadzaju len hudobné festivaly a folklorne slavnosti.

Obrdzok 3:Popularita festivalov na Slovenku

10 NAJPOPULARNEJSICH FESTIVALOV

Pohoda

86%

Vychodna

29%

Topfest

5% 4% 3%

vam napadne na prvom a dal3ich miestach?

Folklérne slavnosti
pod Polanou v Detve

8%

Janosikove dni
v Terchovej

Bratislavské dzezové dni

1500 respondentov odpovedalo na otazku: Ked'sa povie festival alebo kultirne podujatie, aka kultarna aks

cia
Zdroj: NOC

Zdroj: Narodné osvetové centrum, 2019

Tabulka 2: Prehlad partnerov Folklorneho festivalu Vychodna

Spoluorganizator

Obec Vychodna

Uruv

Spolupracujuce inStitucie

Liptovské kultiirne stredisko

Oravské kultarne stredisko

Exkluzivny partner

Sari§

Generalny partner

Stredoslovenska energetika

Hlavni partneri

Kofola

Ryba Zilina

Petra Toth

Partneri

Tatratea

VESELY o¢na klinika 3. generacie

Hesty

4ka

Slovenska sporitel’ia

Pavelka

Zahradnictvo

Dopravni partneri

Zelezni¢na spolo¢nost’ Slovensko

Arriva

Hlavny medidlny partner

RTVS

Medialni partneri

Zoznam.sk

Pravé slovenskeé

Podporovatel’

Termostav Mraz

Zdroj: Vlastné spracovanie
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Obec Vychodna je znama predovSetkym ako dejisko najvéacsieho folklorneho
festivalu na Slovensku. Objekt amfiteatra je v§ak verejnosti pristupny aj mimo konania tohto
velkolepého podujatia. Navstevnici mézu kedykol'vek obdivovat® aj nadherné diela
rezbarskeho umenia — drevené plastiky vystavené pod holym nebom sa stalou
expoziciou prirodnej galérie. Okrem toho je amfiteater vo Vychodnej popularnym miestom
pre konanie réznych kultarnych podujati, oslav a koncertov, ktoré prilakaji navstevnikov z
celej krajiny. Mimo konania festivalu sa kaZzdoro¢ne v amfiteatri Vychodna konaja
Ovenalie-Celoslovenské ovciarske slavnosti, ktoré v jini 2023 zahaja XIV. Rocnik. Je to
podujatia pre vietkych priaznivcov ovei, syra, mlieka a Zingice. Dalej je amfiteater vo
Vychodnej znamy aj vd’aka konania velkolepého koncertu slovenskej kapely IMT SMILE,
ktory ma uz niekolkoro¢nu tradiciu akazdym rokom sa modze pySit vypredanym
amfiteatrom a navStevnikmi z celého Slovenska. Mnoho inych interpretov si vybralo
amfiteater vo Vychodnej ako miesto konania koncertu, napriklad aj spevacka Lucie Bila,
kapela Kandra¢ovci, folklorny spevak Stefan Stec, spevacka skupina Alexandrovci a ini.
V mesiaci jul sa Vychodna opit stava centrom folkléru na festivale zndmom ako
Rozhybkosti. Je to model vyucovania folklorneho tanca a hudby, ktory kombinuje tradi¢né
formy tanca a hudby s modernymi pedagogickymi a akademickymi metédami. Lektormi
festivalu Rozhybkosti su etnologovia, etnochoreologovia, pedagoégovia 'udového tanca a
folkloru, absolventi VSMU alebo Katedry etnologie a folkloristiky FF UKF v Nitre a
dlhoro¢ni folkloristi. To, Ze obec Vychodna Zije kulturou a folklorom znacdi aj to, Ze cela
obec sa zapdja do samotn¢ho diania FFV tucastou obyvatelov obce na slavnostnom
sprievode obcou, ktory je znamenim oficidlneho otvorenia festivalu. Nechyba ani vyzdoba
celej obce v znameni a motivu festivalu Vychodna. M6zZeme skonstatovat’, ze Vychodna je
skuto¢ne popularnym miestom konania kultirnych, folklornych aj modernych podujati

a navstevnici sa sem radi vracajq.
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3.1. Zhodnotenie organiza¢nych aspektov festivalu

3.1.1. Vstupné

Do nakladov pre navstevnika jednoznacne patri okrem iného aj cena jeho vstupu.
Vstupenky su dostupné v predaji cez webovu stranku festivalvychodna.sk alebo cez portal
predpredaj.sk. V pripade predaja vstupeniek priamo na mieste pocas konania festivalu sa

moZu ceny prehodnotit’ organizatorom a byt navysené.

Deti vo veku do 6 rokov (vratane) maju vstup do aredlu a na vsetky programy vstup
zadarmo. Deti vo veku od 7 do 15 rokov (vratane), drzitelia karty ISIC,ITIC, Euro26,
dochodcovia, drzitelia preukazu ZTP a navitevnici s trvalym pobytom v obci Vychodna
maju narok na zlavneny vstup na programy Velkej scény. Obcania obce Vychodna maju

narok na vstup do arealu vol'ny na zaklade preukazania sa dokladom o trvalom pobyte.

Pri kape vstupenky maju navstevnici moznost’ vybrat’ si z viacerych moznych verzii
vstupu. Pre kazdu kategoriu je mozné zakupit' si cely alebo zlavneny listok podla
podmienok uvedenych vyssSie. Permanentku si navstevnik zakdpi na vstup pocas celého
konania festivalu do arealu aj na programy Velkej scény pre jednotlivca aj pre rodiny
(2+1;2+2). Moznost’ je dokupit’ si parcelové miesto v stanovom mesteCku pre 2-miestny
stan. Parcelové miesto si zakupi len jeden z dvojice v stane. Pre ilustraciu a lepSiu predstavu

vstupeniek a cien sa v prilohe ¢.2 nachadzaju tabul’ky z FFV 2022.
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Obrdzok 4: Mapa aredlu konania festivalu Vychodna
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Zdroj: Narodné osvetové centrum

3.1.2. Dopravna infrastruktura

Pre kazdé cielové miesto je dolezitd jeho komunika¢nad dostupnost, t.j. vnutorné
a vonkajsie napojenie na dopravnu siet’ (Gucik, 2010). Obec Vychodna sa nachadza vo
vychodnej ¢asti Liptova na juhozapadnych svahoch Zapadnych Tatier. Prechadza nou cesta
I. triedy 18 (1/18) v trase Zilina-Ruzomberok-Poprad-Presov-Michalovce. Jej dizka je 304
km. V tseku Zilina — Presov vedie paralelne s dial'nicou D1. Obec Vychodna sa nachadza
vo vel'mi vyhodnej lokalite dopravnych sieti. Obec Vychodna sa nachadza rovnako na
vyznamnej Zelezni¢nej trati expresu Tatran zo stanice Bratislava do stanice KoSice cez

dolezité dopravné uzly Trenéin-Zilina-Poprad.

V stanici Vychodna zastavuju len osobné vlaky vychadzajuce zo stanic Liptovsky
Hradok a Strba. Podas konania festivalu v spolupraci so Zelezniénou spolo&nostou
Slovensko zastavuju v zelezni¢nej stanici Vychodnd mimoriadne rychliky na trati
Bratislava-KosSice. Podrobny rozpis mimoriadnych zastavok rychlikov z FFV 2022 sa

nachddza v prilohe ¢.3.
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Obrazok 5: Zobrazenie dialnice DI a Zeleznice na trase Zilina - KoSice

anska
Bystrica

o

Zdroj: doprava.ineko.sk dostupné na internete: https://doprava.ineko.sk/mapa/

zeleznice/layers=m,cl,cd&sm=s

Folklorny festival vdaka partnerovi ARRIVA vramci podpory a ulahcenia
pristupovej dopravnej komunikacie zabezpecuje bezplatni kyvadlovi dopravu pre
navstevnikov z0 zelezni¢nej stanice Vychodna v smere Amfitedter (Garaze SAD) a spat’
v pravidelnych intervaloch pocas celého konania festivalu. Harmonogram kyvadlovej

dopravy z FFV 2022 sa nachadza v prilohe ¢. 4.

Parkovanie pre navstevnikov festivalu zabezpecuje obec Vychodna a jej pracovnici.
Pri areali sa nachadzaji dve parkoviska pre verejnost’. Poplatky za parkovanie sa nachadzaju
v tabul’ke nizsie. Parkovacie miesta na pril'ahlej like nie je mozné vyuzivat’ navstevnikmi
na stanovanie, napriek tomu ho mnohi ucastnici okrem parkovania vyuzivaju prave na tieto
ucely. Prave tym sa znizuje kapacita miest na parkovanie aj pre navstevnikov, ktori sa

zCastnia festivalu napriklad len na jeden den.

Tabulka 3: Cennik poplatkov za parkovanie
Osobn{ automobil 2 €/den

Autobus 10 €/den

Zdroj: Narodné osvetové centrum, cennik z FFV 2022
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Pri rozhodovani o navsteve akéhokol'vek podujatia, festivalu, koncertu a pod. je
urcite rozhodujucim faktorom pre vicsinu potenciondlnych navstevnikom okrem iného aj
cena nakladov. Hovoriac o festivale vo Vychodnej, navstevnik pri ucasti po¢as viacerych
dni musi brat’ do uvahy naklady na vstupenky, stravovanie v areali, dopravu na festival,

ubytovanie a pripadne nakupy suvenirov alebo remeselnych vyrobkov.

Na festivale Vychodna je kazdoro¢ne vyhradeny priestor pre gastrozonu, kde sa
ststredia stanky s obc¢erstvenim so Sirokou $kalou jedal, napojov a pochutin. Navstevnik
festivalu ma moznost’ vybrat’ si nie len medzi tradicnymi slovenskymi jedlami. Avsak,
gastrozona ma aj nepriaznivé dosledky tvorby vel'kého mnozstva odpadu. Na festivale kazdy
navstevnik vyprodukuje zhruba viac ako pol kilogramu komunalneho odpadu. To je viac ako
14 ton neseparované¢ho odpadu, ktory skonci nasledne na sklddke. Pritom sa vécSia Cast’
z neho da este d’alej zhodnotit’. Az 40 percent odpadu z obdobnych podujati tvori tzv. BRKO
— biologicky rozlozitelny kuchynsky odpad z gastrozény. Preto sa organizatori snazia
0 ekologicky pristup k tejto problematike napriklad aj asistovanym triedenim odpadu,

vyuzivanim kompostovatel'ného riadu alebo zberom druhotnych surovin.

Rastlice ceny surovin, materidlov a energii spésobuju narast cien jedal a napojov, ¢o
sa odzrkadluje na nespokojnosti navstevnikov festivalu. Priamo v obci Vychodna sa
nachadza jedna prevadzka pizzérie a tri samoobsluzné predajne sieti Coop Jednota, Milk
Agro a Spis Market, kde m6Zu navstevnici festivalu vyuzit' ich sluzby na obcerstvenie
a nékup potravin. Priblizne 1km od obce sa nachddza odpocivadlo Vychodna s restauraciou
Bereky u starej mamy, ktora ponuka vhodné miesto na prijemny odpocinok a obcerstvenie.

Dal3ou alternativou je vyuzZitie stravovacich zariadeni v ned’alekych obciach a mestach.

Ucastnici prieskumu NOC O&ami jeho ti¢astnikov z roku 2019 odpovedali na otazku
- Odhadnite prosim, akid sumu miniete na festivale za obCerstvenie, nakupy suvenirov
a podobne. Tretina Gcastnikov festivalu uviedla, Ze minula pocas jeho trvania 90 az 120
Eur. Priemerna suma, ktort navstevnici festivalu minuli pocas jeho konania, je na zaklade
ich deklarovanych vypovedi 93 Eur na jednotlivca. NajcastejSie uvadzana suma (modus)
bolo 100 Eur. Suma, ktora bola pre polovicu zac¢astnenych uz prili§ vysoka (median), bolo

90 Eur.
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Graf 4: Odpovede na otdzku: Odhadnite prosim, aku sumu miniete na festivale za
obcerstvenie, nakupy suvenirov a podobne.

Priemer 93
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nad 120 €

I 2

I 28
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B

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a Narodné osvetové centrum ocami jeho ti¢astnikov

2019

ZvySujuce ndklady sa samozrejme netykaji len navstevnikov, ale taktiez aj
organizatorov a predajcov vyrobkov. Kazdy stanok Vv areali festivalu v ramci gastrozony
alebo stanky s predajom vyrobkov a suvenirov musi spiiiat’ podmienky Regionalneho tradu
verejného zdravotnictva Slovenskej republiky ako aj podmienky organizatora. Moznost’
umiestnit’ stanok v areali konania festivalu ziska predajca na zaklade rozhodnutia

0 prideleni/neprideleni predajného miesta na zdklade vyplnenej prihlasky.

Bezny poplatok za stanok a pojazdnll predajitu nachadzajice sa V gastrozone S
predajom potravin a jedal, nealko napojov a tabakovych vyrobkov za bezny meter s
ohrani¢enou hibkou stankov ¢ini pre predajcu sumu 25,00 €/defi. Suma za predaj potravin a
alkoholickych a tabakovych vyrobkov predstavuje 50,00 €/defi. Za stanky a pojazdné
predajne so suSenym ovocim, kavou a na mieste pripravovanymi nealko napojmi /bez
predaja alkoholickych napojov/ sa ti¢tuje poplatok v sume 20,00€/den. Stanky nachadzajice
sa na priestranstve uréenom pre stdnky s predajom remeselnych vyrobkov, suvenirov, S
potravinami, cukrarenskymi vyrobkami, stanky s ovocim a zeleninou, balony, okuliare a
ostatnym spotrebnym tovarom (obuv, textil a pod.) st povinné platit’ poplatok za prenajom
v sume 15,00€/den. Poplatok za stanky s I'udovou tvorbou predstavuje 4,00€/den. Tieto
sumy predstavuju poplatky za prenajom predajného miesta z roku 2022. Dalsie poplatky za

parkovanie zasobovacich aut, privesov a pod. sa nachadzaju v prilohe ¢.5.
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3.2. Analyza ubytovacich zariadeni

Pri ucasti na festivale Vychodna st nie len navstevnici, ale aj organizatori festivalu
nuteni kazdoroc¢ne riesit’ problém s ubytovacimi kapacitami pre zamestnancov, organiza¢nt
zlozku, partnerov a ucinkujucich. Tato problematika pomerne zdvaznym negativnym
sposobom zasahuje aj do nakladov va¢siny navstevnikov festivalu. Potencionalny ti¢astnik
ma pri nakupe vstupenky moznost’ rozhodnut’ sa, ¢i si zakapi parcelové miesto v oficidlnom
stanovom mestecku, alebo si ubytovanie zaobstara samostatne. Oficidlne stanové mestecko
je v areali festivalu dostupné len od roku 2019 a ma obmedzent kapacitu, ktora ale nie je
postacujica pre kapacitu navstevnikov festivalu. Rozdiel medzi cenami permanentky bez
parcelového miesta v stanovom meste¢ku a permanentky s parcelovym miestom je presne
10€. Tento problém mnoho navstevnikov nasledne rie$i vytvorenim kempingu na
prilahlej luke sluZiacej ako parkovisko. Stanovania tymto sposobom je ale na vlastni

zodpovednost’ navstevnika.

Dal$ou alternativou je zaobstaranie si ubytovanie v ubytovacich zariadeniach bud’
priamo Vv obci Vychodna, alebo v ned’alekych obciach, ktoré sa nachadzaju len niekol'ko
kilometrov od konania festivalu. Castokrat sa dokonca navstevnici niiteni vyuzit ubytovacie
zariadenia od Popradu az po Vysoké Tatry. Dopyt po ubytovani pocas festivalu Vychodna
je natol’ko vysoky, ze kapacity v tychto ubytovacich zariadeniach byvajii naplnené aj rok
vopred. Mnoho poskytovatel'ov ubytovania vyuzije prilezitost’ vysokého dopytu na zvySenie
cien nocl'ahu. Ubytovanie vo vzdialenej obci v§ak moze prispievat’ ku zvySenému riziku
dopravnych nehdd. Navstevnici st niteni dochadzat’ z miesta ubytovania na miesto konania
festivalu automobilom, ¢o moze nezodpovednych vodiCov viest k bezohladnosti a
riskantnej jazde pod vplyvom alkoholu. Tato problematika vzdialeného ubytovania by
mohla mnohych potenciondlnych ucastnikov festivalu aj odradit’ od ucasti z dévodu
nepohodlia, alebo d’alSich nakladov na pohonné¢ latky do aut a problémy pri dochddzani na

miesto festivalu.

V nasledujucej tabul'ke sa nachadza prehl'ad a analyza ubytovacich zariadeni a ich
kapacit priamo v obci Vychodna. Nachadza sa tu Sest’ zariadeni s celkovou kapacitou 84
16Zok. Zéujemca ma moznost vybrat si medzi viacerymi subjektami poskytujucimi

prenajom celého objektu alebo len sikromného apartmanu.
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Tabulka 4. Prehlad ubytovacich zariadeni v obci Vychodna

Drevenica Miroslav Jurik 15 (3+4+8) 3 Cenalos/noc - letna sezéna
15€/0s/noc (2- a viac noci)
18€/0s/noc (1noc)
Cena/os./noc - zimna sezéna

18€/0s/moc (2- a viac noci)
20€/0s/noc (1 noc)
Silvester - 25€/0s/noc

Cena/os./noc - pocas konania festivalu

20€/0s/noc
Privat Jan 12 (2+3+7) 3 17-57€/0s/noc ( zavisi podl'a poctu 0sdb)
Privat LEDOS 18 (2+3+4+6+3) 5 Cenalos./noc - letna sezona

16€/0s/noc (2- a viac nocf)
18€/0s/moc (1 noc)
Cena/os./noc - zimna sezéna

18€/o0s/noc (2- a viac noci)
20€/0s/noc (1noc)
Silvester - 25€/0s/noc

Cenalos./noc - poéas konania festivalu
22€/o0s/noc

Privat SABAKA- 19
Chalupa pod Krivaiiom (4+2+2+4+2+4+1) 7 Celoroéne

15€/0s/noc (min. 7 noci)

20€/0s/noc (min. 2 noci)

25€/0s/noc (min. 1 noci)

Pocas konania festivalu

33€/os/noc (min. 2 noci)
Holiday House 10 (2+1+47) 3 144€/objekt/noc

Chalupa pod lipou 10 (5+5) 2 Letna/zimna sezéna

150€/objekt/noc (min. 4 noci)

Pocas konania festivalu

200€/0b|'ekt/noc imin. 3 nocii

Zdroj: Vlastné spracovanie

Ako sme uz spominali, mnohi prevadzkovatelia ubytovacich subjektov zvysia cenu
nocl’'ahu pocas konania festivalu z dovodu vysokého dopytu. V pripade Drevenice Miroslav
Jurik sa tento narast pohybuje zo sumy 15€ (pocas letnej sezony) az na 20€ pocas festivalu,
¢o predstavuje narast ceny o 33%. Privat Ledos si UCtuje pocas letnej sezéony sumu
16€/0s/noc (2+ noci), pricom tato suma vzrastie pocas konania festivalu az na sumu
22€/os/noc. Najvacsi narast ceny/os/noc mozeme vidiet' v pripade privatu Sabaka, kde pri
porovnani cien pri prendjme apartmanu na minimalne dvoch az Siestich noci vzrastla cena
az o 13€, ¢o ¢ini narast 0 65% sumy. Aj napriek tymto zvySenym cendm si navstevnici

ochotni zahrnat ich do svojich nakladov pri Gcasti festivalu.
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Tabulka 5: Prehlad ubytovacich zariadeni v obciach Vazec a Hybe

Chalupa Alzbetka

12 (3+3+2+4)

4

Zimna sezona

16€/0s/noc (min.2 noci)

Letna sezona

17€/0s/noc

Chata Vazec

11 (4+4+3)

Celoro¢ne

26€/0s/noc

Silvester - 390€/objekt/noc

Vel’ka noc - 290€/objekt/noc

Penzion Vazec

20 (3+3+7+7)

4x apartman

Letna sezona

1-izbovy ap. - 30€/ap./noc

2-izbovy ap. - 52€/ap./noc

Celoroéne (okrem 23.12-2.1)

1-izbovy ap. - 30€/ap./noc

2-izbovy ap. - 52€/ap./noc

Apartman Katarina

12 (4+4+4)

3

15€/0s/noc

Vila Rhea

9 (3+3+3

3x apartman

38€/0s/noc

Cenal/ap./noc - poéas konania festivalu

70€/ap./noc (min. 3 noci)

Rodinna chata Hybe 12 (2+3+4+3) 4 180€/objekt/noc
Chalupa u Miska 10 (4+4+2) 140€/objekt/noc
Chata Lucka 18 (4+4+4+3+3) Zimn3 sezéna
13€/0s/noc
Letna sezona
15€/0s/noc
Drevenica Hybe 10 (3+3+3+1) 4 Sezona
159€/objekt/noc
Mimosezéna
149€/objekt/noc
Chalet Medovka 6 (2+4) 2 350/objekt/noc
Chalet Duska 9 (3+6 2 380/objekt/noc

Zdoj: Vlastné spracovanie

V predchadzajucej tabul’ke mézeme vidiet’ prehl'ad ubytovacich zariadeni v obciach
Vazec a Hybe. Tieto susedné obce sa nachadzaju 7 km od obce Vychodna. Celkom sa tu
nachadza jedendst’ subjektov ponukajucich ubytovanie s celkovou kapacitou 129 16zok.
Chalet Medovka a Chalet Duska sa nenachadzaju priamo v tychto obciach, ale 7 km od obce
Vychodna na samote uprostred prirody, kde pontikaju prijemny oddych v tichom prostredi.
Mozeme povedat’, ze ceny v tychto obciach sa vyrazne neliSia od cien v obci Vychodna.
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Napriek tomu vidime zna¢ny rozdiel v tom, Ze len u jedného z jedenastich subjektov sme

zaznamenali narast ceny pocas konania festivalu.

Idealnym rieSenim Vv budicnosti by bolo pre navstevnikov vytvorenie ubytovacich
kapacit v blizkosti arealu festivalu. Tym by sa Vhodnym navrhom podla nasho nazoru je
nadviazanie spoluprace s partnerom, ktory by bol zodpovedny za vytvorenie, organizaciu
a spravovanie stanového mesteCka so zvySenou kapacitou, akou disponovalo doteraz.
Festival Vychodna a rovnako aj obec maju potencial stat’ sa vhodnym podujatim aj pre
investorov, ktorych kapital by mohol byt vyuZzity na vytvorenie novych ubytovacich
zariadeni, apartmanov, penzionov a pod. Tymto by sa zvysili ubytovacie kapacity v okoli

a prispeli by k rozvoji regionu a ku spokojnosti navstevnikov festivalu.

3.3. Prieskum prostrednictvom dotaznika

V ramci bakalarskej prace sme vypracovali kratky prieskum spdsobom dopytovania,
zamerany na spokojnost’ UcCastnikov s organiza¢nou zlozkou festivalu, ich néklady,
vyuzivanie vedlajSich sluzieb spojenych s festivalom arieSenie otazky noclahu pocas
konania festivalu. Prieskum bol vykonavany prostrednictvom online dotaznika s vyuzitim
uzavretych otazok s vyberom jednej z odpovedi, viacerymi moznymi odpoved’ami
a zaciarkovacou mrieZkou. Priméarne sme sa pri oslovovani cielovych skupin zameriavali na
respondentov, ktori by boli s najvd¢Sou pravdepodobnostou navstevnikmi Folklorneho
festivalu Vychodna. Jednalo sa najmd o ¢lenov folklornych tane¢nych, hudobnych a
spevackych stiborov a amatérskych priaznivcov I'udového umenia po celom Slovensku.
Prieskumu sa ztcastnilo 67 respondentov, z ktorych sa 85,1 % (57) naSich respondentov
zOCastnili minimalne raz na festivale vo Vychodnej. Z pohl'adu krajov je zastipenych
vSetkych 8 krajov. Najviac (46%) vSetkych respondentov pochadza z PreSovského kraja, 21
% pochadza z Bratislavského kraja a tretie najpocetnejSie zastipenie mal Kosicky kraj (10,5
%). Vekové rozpitie Gcastnikov je pomerne Siroké (Priloha ¢. 6). Najviac z respondentov
sa pohybovalo vo veku v rozpiti od 20 do 25 rokov (38,8 %). Druha najpocetnejsia kategoria
(23,9 %) bola vo veku nad 41 rokov a len 0 3 % menej respondentov sa nachadzalo vo veku
od 15-19 rokov. Na zaciatku dotaznika sme vyselektovali respondentov, ktori sa festivalu vo
Vychodnej nezaéastnili. Tito respondenti (10) nasledne odpovedali na otazku -Preco ste sa

nezucastnili FFV?.
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Najviac zic¢astnenych respondentov pri tejto otdzke odpovedalo, Ze sa festivalu sice
chceli za¢astnit,, zial’ nemohli z r6znych dovodov (4). Pri tejto otazke nas prekvapilo, Ze az
30% zucastnenych odpovedalo, ze ich od Gcasti na festivale odradili vysoké naklady na
vstupné, ubytovanie, strava a pod. Obavame sa, Ze tento scendr moze nastat’ v buducnosti
atyka sa vicSej Casti potenciondlnych navstevnikov festivalu. ZvySujiice ceny mozu
Castokrat zmenit’ ndzor navstevnikov na celkové podujatie, dokonca ich presved¢it’, aby sa
ho nezucastnili vobec. Ako mdézeme vidiet’ na grafe nizsie, d’alej odpovedali respondenti
zhodne (1 odpoved’) na moznosti -Neviem o to je-, -Nepaci sa mi programova ponuka
festivalu-, a -Uprednostiiujem mensSie festivaly-. Tesi nas, ze ani jeden Gcastnik dotaznika

neodpovedal, ze ho nezaujima l'udova kultura a folklor.

Graf 5: Preco ste sa nezucastnili FF Vychodnad?

PreCo ste sa nezUcastnili FF Vychodna?
10 odpovedi

@ Nezaujima ma folklér a ludov

@ Neviem éo to je
Chcel som, ale zial mi to zatial nevyslo

@ Prilis vysoké finanéné vydaje
(vstupenky, strava, doprava a pod.)

@ Nepaci sa mi programova ponuka
festivalu

@ prilis masova akcia, uprednostnujem
mensie festivaly.

Zdroj: Vlastné spracovanie

V nasledujucich otdzkach sme sa ststredili najmd na problematiku prespavania,
naklady ucastnikov festivalu, vyuzivanie réznych sluZieb zabezpecenych organizatormi
a zlepSenie kvality r6znych oblasti festivalu. Na tieto otazky odpovedalo 57 ucastnikov.
V prvej otazke sme sa pytali, -Akym sposobom ste rieSili prespavanie/ubytovanie pocas
festivalu?- 22 I'udi odpovedalo, ze pocas festivalu prespavaji vo vlastnom stane mimo
arealu. Ako sme spominali vysSie, toto rieSenie je na tkor parkovacich miest na ploche
vedl'a arealu a je na vlastné riziko samotnych navstevnikov. Preto by sme odporucali
organizatorom tento problém vyrieSit napriklad vyhradenim dodatocného miesta
uréen¢ho vyluéne na stanovanie a oddelit’ parkovaciu plochu vylu¢ne pre osobné auta
a karavany. Zhodne odpovedali respondenti (11) na moznosti, Ze si zakupili parcelové

miesto v oficialnom stanovom mestecku v areali a Ze navstivili festival len na jeden den,
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takze nebolo pre nich nutné zabezpecit' si akykol'vek noclah. Takmer 16% (9) si
zabezpetilo ubytovanie v zariadeni v jednej z okolitych obci. Styria uéastnici dokonca
vyuzili moznost" ubytovacieho zariadenia priamo v obci Vychodna, ¢im podporili aj

samotnych obyvatel'ov Vychodne;.

Graf 6: Akym sposobom ste riesili prespdvanie/ubytovanie pocas festivalu?

Akym spdsobom ste riesili prespavanie/ubytovanie pocas festivalu?
57 odpovedi

@ Spal som vo vlastnom stane mimo
hlavného arealu

@ Kupil som si miesto v oficidlnom
stanovom mestecku
Byval som v ubytovacom zariadeni
priamo v obci

@ Byval som v ubytovacom zariadeni v
inej obci

@ Navstivil som festival len na jeden den,
nepotreboval som prespavat

Zdroj: Vlastné spracovanie

Druhé otdzka v dotazniku znela -Aké boli VaSe priemerné naklady na den v
areali konania festivalu? (naklady na stravu, obclerstvenie, suveniry)- Odpovede sa
pomerne dost’ 1isili. Takmer 44% (25) respondentov povedalo, Zze denne minie na stravu,
obcCerstvenie, cukrovinky a suveniry sumu pohybujtca sa priblizne od 21 do 50 eur. To
by ¢inilo v kone¢nom désledku sumu vo vyske az do 200 eur pri Gcasti na celom festivale.
24,6% (14) zaznamenala odpoved’ so sumou od 10 do 20 eur. Na trefom mieste Sa
umiestnila suma od 51-80 eur. Tuto sumu zvolilo az 12 Wcéastnikov (21,1%). Zhodne
odpovedali, ze denne minu priemerne sumu od 81 do 100 eur (3 respondenti) a rovnako

tak traja ucastnici mini dokonca viac ako 100 eur denne.
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Graf 7: Aké boli vase priemerné ndklady na den v aredli konania festivalu?

Aké boli Vase priemerné naklady na den v aredli konania festivalu? (ndklady na stravu, obcerstvenie,

suveniry)
57 odpovedi

@® 10-20 eur
® 21-50 eur

51-80 eur
@ 381-100 eur
A @ viac ako 100 eur

Zdroj: Vlastné spracovanie

V tretej otazke nas zaujimalo, ¢i navstevnici vyuzivaji dodatoéné sluzby
organizatorov FFV, presnejSie kyvadlovli dopravu medzi Zelezni¢nou stanicou Vychodna
a aredlom alebo vynimocné zastavenie rychlikov v stanici Vychodnad v spolupraci so
Zelezni¢nou spoloénostou Slovensko. Otazka znela nasledovne: -VyuZili ste kyvadlovi
autobusovu dopravu alebo vynimoc¢né zastavenie rychlikov v stanici Vychodna pocas
trvania festivalu?- Pozoruhodnym zistenim bolo, ze odpovede nie st uplne jednoznaéné.
AZ polovica, tj. 50,9% (29) ucastnikov odpovedalo, Ze Ziadnu z tychto sluzieb
nevyuzivaju. Na druhej strane, takmer 23% z tych, ktori odpovedali ano, povedali, Ze
vyuzili kyvadlovi dopravu a rovnako tak aj vynimoc¢né zastavenie rychlika. Myslime si,
Ze tato problematika pontka priestor pre organizatorov na zlepSenie a zefektivnenie
spominanych sluzieb pre navstevnikov festivalu, aby pokryla potreby S$irSiecho okruhu

ucastnikov FFV.

47



Graf 8: Vyuzili ste kyvadlovii autobusovi dopravu alebo vynimocné zastavenie rychlikov v stanici
Vychodna pocas trvania festivalu?

Vyuzili ste kyvadlovu autobusovu dopravu alebo vynimocné zastavenie rychlikov v stanici Vychodna

pocas trvania festivalu?
57 odpovedi

@ Ano, jedno z vyssie spomenutych
® Nie

Ano, obe z vy3sie spomenutych

Zdroj: Vlastné spracovanie

Stvrta otizka bola zamerana na hodnotenie cien jednotlivych aspektov festivalu zo
strany ucastnikov. Ako vidime na grafe niZSie, navstevnici pokladaju ceny stanovené
organizatorom a predajcami remeselnej vyroby za primerané. Odchylku sme vsak
zaznamenali pri hodnoteni cien ponuky jedal a napojov v gastrozone. 31 respondentov, ¢o
¢ini takmer 55%, odpovedalo, Ze ceny stanovené predajcami jedal a napojov st prili§ drahé.
Vysoké ceny predajcoV V gastrozéne moZu byt’ sposobené zvySenymi poplatkami za energie
vynalozené na pripravu jedal a prevadzkovanie stanku, pripadne zvySenymi cenami surovin.
Myslime si, ze ani znizenie poplatkov za prenajom stanku zo strany organizatorov by
nedokazalo tento problém vysokych cien jedal eliminovat’. Na druhej strane, obec Vychodna
neponuka vhodné a postacujlce alternativy stravovania, ¢o niti navstevnikov vyuzit ponuku

jedal v gastrozone aj napriek nevyhovujucim cenam.
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Graf 9: Ohodnotte podla Vasho ndzoru jednotlivé ceny nasledujucich sluzieb a produktov v aredli
pocas konania festivalu.

Ohodnotte podla Vasho ndzoru jednotlivé ceny nasledujtcich sluzieb a produktov v aredli pocas
konania festivalu.

I Prili§ drahé M Primerana cena [0 Lacnej$ie neZ som &akal
40

20

Ponuka jedal a napojov Suveniry a Vstupenky Parkovanie Stanové mestecko
remeselnicke vyrobky

Zdroj: Vlastné spracovanie

Pri otazke Cislo 5 néas zaujimalo, nakolko navstevnici festivalu vyuzivaju sluzby
pontikané samotnou obcou. 62% nasich respondentov odpovedalo, ze nevyuzili ziadnu
sluzbu v obci. Predpokladame teda, Ze ponuka na festivale postacujuco uspokojila vsetky
ich potreby. Takmer 27% vyuzilo samoobsluzné predajne potravin nachadzajtice sa v obci
Vychodna. Takto navstevnici prispievaju k jednoduchsiemu prevadzkovaniu tychto malych

sieti potravin.

Graf 10: Vyuzivali ste sluzby v obci?

Vyuzivali ste aj sluzby v obci? (mozZno oznadit viac moznosti?
53 odpovedi

Nevyuzival Ziadne 33 (62,3 %)

Ubytovacie sluzby (privat,

0
ubytovanie cez znamost) 6(11,3 %)

Restauracie 9 (17 %)

Samoobsluzné supermarkety 14 (26,4 %)

Zdravotné stredisko, lekareri 3 (5,7 %)
Sluzk?y obe(fne.eho tradu 0(0%)
(informéacie, a pod.)
0 10 20 30 40

Zdroj: Vlastné spracovanie
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V otazke, ¢i by navstevnici festivalu prijali moznost’ zvysenia kapacity ubytovania
priamo V obci, sme zaznamenali jednozna¢ni odpoved’ ano. Tu sa naskytol priestor na
zlepSenie kvality a spokojnosti navstevnikov. Navrhujeme samotnej obci Vychodna
a organizatorom festivalu zvazit' spolupracu so silnym investorom, ktory by efektivne
zadovazil ubytovacie kapacity, ktoré by bolo mozné vyuzit’ navstevnikmi Vychodnej nie len

pocas konania festivalu, ale aj pocas celého roka.

Graf 11: Prijali by ste moznost zvysenia kapacity ubytovania priamo v obci?
Prijali by ste moznost zvysenia kapacity ubytovania v obci, ak by tu bola takdto moznost?
54 odpovedi

® Ano
@ Nie

Zdroj: Vlastné spracovanie

V poslednej sme sa pytali, ¢o by navstevnici festivalu odportacali organizatorom
zlepsit. Zaoberali sme sa najmd oblastami socialneho zariadenia, kapacit, propagacie

a organizacnej stranky.

Graf 12: Co by ste odporiicali organizatorom zlepsit?

Co by ste odportgali organizatorom zlepsit? (moZno oznadéit viac moZnosti)
57 odpovedi

Kapacitu parkovacich miest 29 (50,9 %)

Kvalitu ponuky obc&erstvenia 12 (21,1 %)

Organizéaciu podujati 15 (26,3 %)

Kapacitu toaliet 36 (63.2 %)

Kvalitu spich 29 (50,9 %)
Kapacitu ubytovacich miest v s... 19 (33,3 %)
Ceny vstupeniek 30 (52,6 %)

Reklamu a propagéciu festivalu 12(21,1 %)

Zdroj: Vlastné spracovanie
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Zistili sme, Ze navstevnici vyZaduju najviac zlepSenie trovne kvality a kapacit toaliet
aspfch. V aredli Vychodna sa nachadzaji len mobilné toalety, sprchy a velkokapacitné
prenosné umyvadla od sukromnej spolo¢nosti. Na podujati takéhoto velkokapacitného typu
je nutna nie len postacujliica kapacita, ale aj pravidelna starostlivost’ o socidlne zariadenia,
dezinfekcia, doplianie potrebnych hygienickych potrieb. Dalej sa Gi¢astnici vyjadrili, Ze by
prijali zlepSenie cien vstupeniek (52,6%), kapacit parkovacich miest (50,9%) a kapacity
parcelovych miest v stanovom mestecku (33,3%). Tejto problematike sme sa venovali

Vv predchadzajucich kapitolach.
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Z.aver

Kultarny cestovny ruch je ddlezitou stcastou celkového cestovného ruchu, pretoze
umoziuje turistom spoznat’ kultiru a historiu miesta, ktoré navstivia. Tento druh cestovania
sa zameriava na zazitky z kultarnych a umeleckych miest a podujati, ako st napriklad
festivaly, galérie, muzea, historické miesta a podobne. Kultirna turistika méze prispiet’ k
ekonomickému rozvoju miest a regidnov, pretoze turisti ¢asto utracaju peniaze na nakupy,
ubytovanie, stravovanie, dopravu a rozne zazitky. Okrem toho moéze kultirna turistika
prilakat’ novych podnikatel'ov a investicie, ktoré mozu posilnit’ miestnu ekonomiku. Tiez ma
vel'ky vplyv na socidlny a kultirny rozvoj miest a regionov. Prave preto si myslime, Ze je
dolezité upozoriovat na nedostatky a zaoberat’ sa touto problematikou aj v buducnosti, aby
sa zamedzilo upadku kultirneho cestovného ruchu na Slovensku, ¢im by doslo aj
kK menSiemu rozvoju spolo¢nosti, jednotlivych malych, strednych aj velkych podnikov
V tomto priemysle aj samotnych regiénov.

Folklorny festival Vychodna sa méze pysit’ titulom najvacSieho a najzndmejSieho
folklorneho festivalu na Slovensku so zastiipenim bohatej slovenskej aj zahrani¢nej kultary.
Pri podujati tohto typu vSak Castokrat dochadza k nedostatkom v réznych oblastiach. Na
zaklade nasho skimania sme zistili, Ze najva¢§im problémom pre navstevnikov festivalu
byva nedostato¢na kapacita parkovacich a ubytovacich miest v areali, ¢i uz v samotnej obci
Vychodna alebo aj v okoli. Skimanim r6znych portalov sme vytvorili prehl’ad ubytovacich
zariadeni s informaciami o kapacite a cenach. Celkova kapacita 16zok v obci Vychodna je
84 16z0k, €o predstavuje nedostato¢nu kapacitu V porovnani s celkovou navstevnostou
festivalu. Rovnako sme zaznamenali zna¢ny narast cenovej ponuky ubytovacich zariadeni
Vv obci pocas konania festivalu v dosledku zvySeného dopytu navstevnikov. Efektivnym
navrhovanym rieSenim by mohla byt vystavba a spravovanie vhodnych oddelenych ploch
na parkovanie a kemping. Tym by sa zamedzilo navstevnikom neorganizované rozlozenie
stanov na miestach uréenych pre motorové vozidla a taktiez opaéne. Dal§im vhodnym
navrhom je nadviazanie spoluprace medzi obcou, ktord by poskytla vhodny pozemok
amedzi investorom, ktory by poskytol svoj kapital na vystavbu ubytovacich zariadeni
Vv blizkosti amfitedtra Vychodna. Tym by sa docielilo vécSie pohodlie a spokojnost’
navstevnikov festivalu a zvySila sa navstevnost’ a trzby organizatorov. Prostrednictvom
dotaznika sme dosli k zaverom, ze najviac si navstevnici ziadaju zlepsit’ kvalitu a kapacity
socialnych zariadeni v aredli, t.j. mobilné toalety a sprchy. Mozeme tiez skonsStatovat, ze

vydaje navstevnika na obcCerstvenie a remeselné vyrobky st pre bezného tc¢astnika pomerne
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vysoké. Takmer polovica naSich respondentov odpovedali, ze denne sa ich vydaje na
festivale pohybujt na Skéle od 21 az do 50 eur. Vhodné by bolo preto zapojit’ viac lokdlnych
poskytovatel'ov obcerstvenia a surovin, ¢im by sa eliminovali néklady na dopravu,
skladovanie avyrobu surovin, hotovych jedal ainventar. Zaoberali sme sa Vv naSom
prieskume aj otazkou vyuzivania kyvadlovej dopravy a rychlikov v spolupraci Narodného
osvetového centra s autobusovym dopravcom Arriva a Zelezni¢nou spolo&nostou
Slovensko. V tomto pripade bolo stanovisko nejednoznaéné. Sluzby vyuzivalo 50% naSich
respondentom. Preto si myslime, Ze toto zistenie ponuka priestor pre organizatorov na
zlepSenie efektivity sluzby navstevnikom. Navrhujeme posilnit hromadna dopravu na
viaceré smery, ¢im by sa pokrylo SirSie uzemie. Tym by viac ucastnikov z r6znych kitov
Slovenska mohlo vyuzit' tato doplnkovu dopravu, ¢im by sa eliminovalo zataZenie
zivotného prostredia vplyvom emisii a znecistovanim ovzdusia.

Verime, ze bakalarska praca bude prospesnym prinosom pre prax a organizatorov nie
len Folklorneho festivalu Vychodnd, ale aj mnohych inych tvorcov kulturnych podujati.
Okrem toho, praca mdze tiez poskytniit’ nové poznatky a informacie, ktoré moézu byt’ pouzité
na vyucbu a vzdelavanie v danej oblasti. Vysledky prace mézu byt uzitoéné pre turistické
organizacie, samospravy, podnikatelov, vyskumné institicie a inych zainteresovanych
subjektov, ktori sa zaoberaju kultirnym cestovnym ruchom. Dufame, Ze Folklorny festival
Vychodna bude nad’alej prosperovat’ a prinasat’ svojim navstevnikom a nadSencom kultarny

pozitok.

53



Zoznam pouZitej literatury

e COUNCIL OF EURORPE, Cultural tourism in the EU macro-regions: Cultural
Routes to increase the attractiveness of remote destination, European Commission
and Council of Europe, 2020

e CUDNY, Waldemar. 2013. Festival tourism —the concept, key functions and
dysfunctions in the context of tourism geography studies. In: Geographical
journal. [online], Institute of Geography SAS, ro¢. 65, ¢. 2, s. 105-118. ISSN
2453-8787. Dostupné na:_https://www.sav.sk/journals/uploads/03101218Cudny.pdf

e Custido, M J. & Perna, F. (2008), ,,Importance of Events in Tourism: Impacts of the
UEFAEURO 2004 on the Accommodation Industry in Algrave, Portugal®,
International Journal of Tourism Research, vol. 19 (1).

e GREGOROVA, Bohuslava a kol., Cestovny ruch a regionalny rozvoj. 1. vyd.
Bratislava: Univerzita Mateja Bela v Banskej Bystrici Belianum, 2015. ISBN 978-
80-557-0952-9.

e GUCIK, Marian. Cestovny ruch: iivod do stidia. Banska Bystrica: Dali-BB, 2010.
KniZnica cestovného ruchu. ISBN 9788089090808.

e GUCIK, Marian. Cestovny ruch v ekonomike a spolocnosti. Bratislava: Wolters
Kluwer, 2020. ISBN 9788057102731.

e GUCIK, Marian. Manazment cielového miesta cestovného ruchu. Banska Bystrica:
Dali-BB, 2012. KniZnica cestovného ruchu. ISBN 9788081410253.

e GUCIK, Marian. Manazment cestovného ruchu. 2. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB
pre Slovak-Swiss Tourism, 2010. Kniznica cestovného ruchu. ISBN
9788089090679.

e Gujdova, D. Cestovny ruch ako délezity faktor rozvoja marginalizovaného regionu.

Jihlava: Vysoka skola polytechnicka, 2013. Zbornik. ISBN 978-80-87035-70-2

e Kurek, W., Faracik, R., Mika, M., Pawlusinski, R., Pitrus, E., Ptaszycka-Jackowska,
D. (2007): Turystyka. Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa. ISBN 978-83-01-
15294-9, 540 s.

® LISY,J. akol. etal. Ekonémia. Praha: Wolters Kluwer, 2016, 621 s. [38 AH]. ISBN
978-80-7552-275-7.

54



Matlovicova, K., Klamar, R., Mika, M. (2015): Turistika a jej formy, Presovska
univerzita, Grafotla¢ Presov, ISBN: 978-80-555-1530-4, 550 s.

MICHALKOVA, Anna, Jasmina GRZINIC, Biljana PETREVSKA, et al. Economics
of Tourism. Regional Aspects [online]. Ceské Bud&jovice: Vysoka skola evropskych
a regionalnich studii, 2023, 138 s. [11,88 AH] [cit. 2023-4-3]. ISBN 978-80-7556-
121-3.

Niculescu, A. Busuioc, M.F. Budacia, A.E., 2021. The Importance, Context And
Framework Of Cultural Tourism Development At European Level, In: Romanian
Economic Business Review [online], Romanian-American University, ro¢. 16, ¢.2,
strany 145-153, [cit. 9.2. 2023], ISSN: 1842-2497. Dostupné na:
https://ideas.repec.org/a/rau/journl/v16y2021i2p145-153.html

NOVACKA, Cudmila a kol., Sagasnost’ cestovného ruchu v trajektorii budicnosti 1.
vyd. Zlin: VeRBuM, 2020. ISBN 978-80-88356-05-9, [online] na <

https://of.euba.skiwww write/files/veda-vyskum/publikacie/2021-1-19-novacka-s

ucasnost-cr.pdf>

NOVACKA, Ludmila a kol. Cestovny ruch, technika sluzieb, delegat a sprievodca.
3. dopl.vyd. Bratislava:Vydavatel'stvo EKONOM, 2014, 475s. ISBN 978-80-225-
3948-7.

ORIESKA, Jan. Sluzby v cestovnom ruchu. Banské Bystrica: DALI-BB, 2011, 140
s. Kniznica cestovného ruchu, 18. ISBN 978-80-89090-93-8.

SAUER, Martin, Jifi VYSTOUPIL, Andrea HOLESINSKA, Monika
PALATKOVA, Martina PASKOVA, Josef ZELENKA, Dana FIALOVA, Jii
VAGNER, Petr HALAMEK, Ondiej REPIK a Ondfej PETR. Cestovni ruch. U&ebni
text. 1. vyd. Brno: Masarykova univerzita, 2015. 477 s.

VYROSTOVA, Eva. Regiondlna ekonomika a rozvoj. Bratislava: lura edition, 2010.
Ekondmia. ISBN 9788080783617

Regién Liptov potiahol Zilinsky kraj na Spicku v pocte prenocovani. In: Tlacové
spravy. VISIT LIPTOV: O Liptove [online]. Liptovsky Mikulas: © 2016-2023 Visit
Liptov, 16.2.2023. [cit.2023-04-04]. Dostupné na:
https://www.visitliptov.sk/2023/02/16/region-liptov-potiahol-zilinsky-kraj-na-

spicku-v-pocte-prenocovani/

55


https://ideas.repec.org/a/rau/journl/v16y2021i2p145-153.html
https://ideas.repec.org/a/rau/journl/v16y2021i2p145-153.html
https://ideas.repec.org/s/rau/journl.html
https://ideas.repec.org/s/rau/journl.html
https://ideas.repec.org/a/rau/journl/v16y2021i2p145-153.html
https://www.visitliptov.sk/2023/02/16/region-liptov-potiahol-zilinsky-kraj-na-spicku-v-pocte-prenocovani/
https://www.visitliptov.sk/2023/02/16/region-liptov-potiahol-zilinsky-kraj-na-spicku-v-pocte-prenocovani/

Zakony, dokumenty

e Zakon ¢. 503/2001 Z.z. o podpore regionalneho rozvoja

e Zakon ¢. 539/2008 Z.z. opodpore regiondlneho rozvoja v zneni neskorSich
predpisov

e ZavereCna sprava z kvantitativneho prieskumu Folklorny festival Vychodna 2019
o¢ami jeho ucastnikov, Oddelenie vzdelavania, vyskumu a Statistiky, Narodné

osvetove centrum 2020

e Sprava o Statnom Statistickom zistovani v oblasti kultary 2019, Oddelenie
vzdelavania, vyskumu a Statistiky, Narodné osvetové centrum 2020.

e Sprava o ¢innosti za rok 2020, Klaster Liptov — zdruzenie cestovného ruchu

e Regionalizécia cestovného ruchu v SR, 2005

56



Prilohy

Priloha ¢.1: Nevyplneny dotaznik

Priloha ¢.2: Prehl'ad vstupného na FFV 2022

Priloha ¢.3: Harmonogram zastavok vlakov v stanici Vychodna
Priloha ¢.4: Harmonogram kyvadlovej dopravy

Priloha ¢€.5: Cennik za prendjom stankového miesta

Priloha ¢.6: Graf vekovej Struktary respondentov

57



