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Abstrakt

PINTEROVA, Dominika Miriam: Crowdfunding — alternativny internetovy zdroj
financovania. (Bakalarska praca). - Ekonomicka univerzita v Bratislave. Fakulta podnikového
manazmentu; EKonomika a manazment podniku. — Veduci zavereénej prace: Ing. Veronika

JanoSova, CSc. Bratislava: FPM EU, 2023, 53 stran.

Ciel'om zaverec¢nej prace je oboznamit’ Citatel'ov s crowdfundingom ako alternativnym
zdrojom financovania. Crowdfunding Citatel'om priblizime z praxi, a to pomocou kampane
#SOCIALSPIRITCARDS. Priméarne sa Vv praci zameriavame na vyhody a nevyhody tohto
sposobu financovania. Praca je rozdelena do piatich kapitol. Obsahuje pét’ grafov, tri tabul’ky,
jeden obrazok a pat’ ilustracii. Prva kapitola je venovana teoretickej Casti, a to historii
crowdfundingu, crowdfundingovym platformam na Slovensku a vo svete, jeho charakteristike,
modelom a jeho vyhodam a nevyhodam. V d’alsej Casti sa charakterizuju vytycené ciele prace.
V tretej Casti preberdme metodiku prace a metddy skiimania, kde charakterizujeme objekt
skumania, pracovné postupy, sposoby ziskavania tidajov a ich zdroje a na zaver pouzité
metddy vyhodnotenia a interpretacie vysledkov. Stvrta kapitola sa zaobera priblizenim
crowdfundingu pomocou vybranej kampane #SOCIALSPIRITCARDS a v zaverecnej kapitole
sme si vypracovali SWOT analyzu, kde m6Zeme pozorovat’ vyhody a rizika tejto formy
financovania. Vysledkom rieSenia danej problematiky je, ze kazdy spdsob financovania ma
svoje vyhody a nevyhody. Ak chceme pomocou crowdfundingu dosiahnut’ ispech, je potrebné
mat’ zaujimavy a jedine¢ny napad, spol'ahlivy tim I'udi, ktory ndm s nim bude pomahat,
financie na pokrytie ndkladov vynaloZenych pri tvorbe projektu a hlavne robit’ predpripravy
ako napr. propagacie projektu a zaloZenie si fanusikovskej zakladne, vd’aka ktorej zistime i

by bol 0 nas projekt zaujem.

Krucové slova: crowdfunding, kampan, #SOCIALSPIRITCARDS, vyhody a nevyhody

crowdfundingu ako alternativneho zdroju financovania.



Abstract

PINTEROVA, Dominika Miriam: Crowdfunding — an alternative internet source of funding.
(Bachelor thesis). Economic University in Bratislava. Faculty of Business Management.
Economics and management. — leader of the thesis: Ing. Veronika JanoSova, CSc. Bratislava:
FPM EU, 2023, 53 pages.

The aim of the final thesis is to familiarize readers with crowdfunding as an alternative source
of funding. We will bring crowdfunding closer to readers from practice, using the
#SOCIALSPIRITCARDS campaign. We primarily focus on the advantages and disadvantages
of this method of financing. The work is divided into five chapters. It contains five charts,
three tables, one image and five illustrations. The first chapter is devoted to the theoretical
part, namely the history of crowdfunding, crowdfunding platforms in Slovakia and the world,
its characteristics, models and its advantages and disadvantages. The next section
characterizes the set goals of the work. In the third part, we discuss the methodology of work
and methods of investigation, where we characterize the object of investigation, working
procedures, methods of obtaining data and their sources, and finally the methods used to
evaluate and interpret the results. The fourth chapter deals with crowdfunding using a selected
#SOCIALSPIRITCARDS campaign and in the final chapter we have prepared a SWOT
analysis where we can observe the benefits and risks of this form of financing. As a result of
solving the issue, each method of financing has its advantages and disadvantages. If we want
to achieve success with crowdfunding, it is necessary to have an interesting and unique idea, a
reliable team of people who will help us with it, finances to cover the costs incurred in
creating the project and, most importantly, to make preparations, such as promoting the project
and establishing a fan base, thanks to which we will find out if there would be interest in our
project.

Keywords: crowdfunding, campaign, #SOCIALSPIRITCARDS, advantages and

disadvantages of crowdfunding as an alternative source of funding.
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Uvod

Témou bakalarskej prace je crowdfunding ako alternativny zdroj financovania.
Crowdfunding nepatri medzi zndme zdroje financovania, nakol’ko sa s tymto vyrazom l'udia
vel'mi nestretavaji. Funguje prostrednictvom interakcie autora s podporovatel'mi jeho kampane.
Autor vymysli projekt a jeho uspesnost’ zavisi od propagacie, resp. obl'ibenosti produktu medzi
moznymi buducimi investormi. Projekt musi byt atraktivny a zaujimavy, aby prilakal, ¢o
najviac zdujemcov. Autor si potom ur¢i cielovl sumu, ktorti potrebuje vyzbierat’ bud’ na
pokrytie ndkladov na realizaciu celého produktu alebo len jej Casti. Kampaii trva vacsinou 30 az
40 dni. Pocas jej trvania musi autor docielit’ ziskanie cielovej sumy, inak bude kampan

neuspesna a jej realizacia upadne.

Ciel'om bakalarskej prace je oboznamit’ ¢itatel'ov s crowdfundingom, predstavit’ im, ako
funguje, aké su jeho modely a poukdzat’ na jeho vyhody a nevyhody. Ako priklad z praxe
pouzijeme kampai s ndzvom #SOCIALSPIRITCARDS. Pomocou spominanej kampane sme si
ukazali jej priebeh, ked’ze si autorka projektu zvolila model na baze odmien, (0 ktorom sme si
povedali viac v teoretickej Casti bakalarskej prace), ukdzali sme si aké odmeny zvolila, kol'ko
museli podporovatel prispiet, aby mali na ne narok a prejdeme si aj naklady vynaloZené na

realizaciu projektu.

Vybrant tému sme si priblizili prostrednictvom piatich kapitol. V prvej kapitole sa
zaoberame teoriou crowdfundingu. Rozdelili sme si ju na Styri podkapitoly. V prvej podkapitole
sme sa zaoberali vznikom a historiou crowdfundingu. Crowdfunding sme si rozdelili na
historicky a moderny, aby sme zahrnuli cely jeho vyvoj. V druhej podkapitole sme uviedli
charakteristiku crowdfundingu. Charakterizovali sme financie, alternativne financovanie,
crowdfunding a uviedli sme tri hlavné subjekty, vd’aka ktorym crowdfunding funguje. V tretej
podkapitole sme sa zaoberali modelmi. Uviedli sme $tyri modely, a to na baze darov, na baze
pochopenie ich fungovania. V poslednej podkapitole sme si zhrnuli moZné rizikd a vyhody
crowdfundingu vo vSeobecnosti. Touto podkapitolou sme zakoncili prvl kapitolu prace. V
druhej Gasti sme si rozpisali ciele a v tretiu metodiku prace a metody skumania. Stvrta Gast
predstavovala prakticka cast. Tuto kapitolu sme si rozdelili na Styri podkapitoly. Prva

podkapitola predstavuje charakteristiku projektu #SOCIALSPIRITCARDS: Hravd pomocka
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pre tvorcov na sietach. Tento projekt je eduka¢na pomdcka pre jednotlivcov a tvorivé timy l'udi,
ktori maju zaujem rozbehnut’ svoj projekt i biznis v prostredi socialnych sieti. Podkapitolu sme
uzavreli kolaCovym grafom podla autorkinho rozdelenia kariet na kategorie. V druhej
podkapitole sme sa ststredili na charakteristiku platformy, na ktorej bola kampan uverejnena.
Tretia podkapitola obsahuje zdovodnenie vyberu analyzovanej kampane. Urcili sme si kritéria,
podl’a ktorych sme sa snazili n4jst’ vhodnu kampai na pouzitie do bakalarskej prace. Posledna
podkapitola je obsiahlejSia a nazvali sme ju ,,rozhovor s autorkou kampane. Tuto podkapitolu
sme si rozdelili na Sest’ Casti, a to napad, kampan, prispevky, odmeny, naklady a uspeSnost’
projektu a plany do budicna. VSetky informacie pouzité v tejto Casti prace sme Cerpali od
autorky, s ktorou sme viedli rozhovor. V Casti napad sme sa zaoberali otazkami, ako vznikol
napad?‘, ,,preco si vybrala ako produkt karty?* a ,,preco si zvolila tri kategorie kariet?.* Presli
sme si zaciatky produktu, jeho prototyp a chyby, ktoré vd’aka prototypu objavili. V d’alSej Casti
s ndzvom kampan sme do detailov analyzovali priebeh kampane od zaciatku az po koniec.
Zaoberali sme sa otazkami ,,kedy sa kampan zacala a skoncila? , kto boli ¢lenovia jej timu a
aku rolu odohravali?* a ,,preco si autorka zvolila StartLab ako platformu na uverejnenie jej
kampane?* Prispevky sme si prebrali v d’alSej ¢asti tejto podkapitoly. Pomocou grafov sme si
priblizili pocet podporovatel'ov za urcité dni, ich demografiu, prispevky po dioch a sumar
prispevkov. Odpovedali sme na otdzku, ako dlho trvalo, kym niekto prispel?* V nasledujuce;j
Casti sme analyzovali odmeny, ktoré autorka urcila, ak niekto prispel ur¢itou cenou. Dokopy ich
bolo jedenast’. Zaoberali sme sa otazkami ,,uskuto¢nili zaktipene podcasty a mentoring?* a ,,st
fanusikovia spokojni so svojimi odmenami?*“ Pokracovali sme s ndkladmi vynaloZenymi na
realizaciu projektu. Analyzovali sme ich prostrednictvom tabulky. Podkapitolu sme ukon¢ili
uspesnost'ou kampane a viziou do budicna, kde sme sa autorky spytali, aké ma vizie do budiicna
ohladom analyzovaného projektu?, ,,¢i ma naplanované nejaké budice projekty” a, ,.Ci Si
uvedomila nieco, ¢o by v budlcnosti spravila inak*“? Takto sme zakoncili Stvrta kapitolu
bakalarskej prace a presli sme na piatu, o predstavuje diskusiu. V diskusii sme si vytvorili
SWOT analyzu na zdklade zistenych informécii, pomocou ktorej sme si urcili mozné riziké a
vyhody financovania projektov pomocou tejto alternativy. Dozvedeli sme sa aj mozné hrozby a

prilezitosti, ktoré su s crowdfundingom spojené.
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1 Sucasny stav problematiky doma a v zahranici

1.1 Vznik a historia crowdfundingu

Korene crowdfundingu siahaji az do roku 1700. M4 dlhu a bohatt historiu, kde mozeme

pozorovat’ jeho vyvoj do podoby, v akej ho pozname dnes.

1.1.1 Historicky crowdfunding

Historicky crowdfunding sa prejavoval v roznych podobéch a jeho pociatky sa prirad’uju
chudobnym obc¢anom, ktoré boli fundované bohatymi ob¢anmi. Tieto p6zickové fondy boli

vytvorené Jonathanom Swiftom.

Znamejsou crowdfundingovou kampariou je financovanie Sochy slobody Franctizmi a
Ameri¢anmi. V roku 1874 sa uskutocnila prva kampan zverejnena v novinach ,,The New York
World“, ktorej cielom bolo oslovenie vel'kej masy I'udi a ich nésledné oboznamenie sa s danou

kampatiou. Franctzi financovali sochu a Ameri¢ania pédium, na ktorom Socha slobody stoji.*

1.1.2 Moderny crowdfunding

Vznik moderného crowdfundingu je spojeny s financovanim turné britskej kapely
Marillion v roku 1997. Slo o reunion turné alebo inak povedané, opitovné stretnutie sa po uréitej
dobe. Toto turné bolo financované darmi od fanusikov. Za Gspesny projekt prejavili svoju vd’aku

prostrednictvom obalu ich albumu.

Marillion inSpirovali prva S$pecializovani crowdfundingovi platformu s nazvom
ArtistShare. Zaciatky tejto platformy sa prirad’uju k roku 2000. Kratko po spusteni ArtistShare

zacali vznikat’ nové platformy a toto odvetvie sa neustédle rozrasta az do dnesného dna.

Jednym z najvyznamnejSich rokov modernej historie crowdfundingu je rok 2009, kedy

sa spustila jedna z najznamejsich a najvacsich platforiem, Kickstarter. Tento rok bol vyznamny

1 YOUTUBE. History of Crowdfunding. [elektronicky zdroj]. 2018, [cit. 27.09.2022]. Dostupné na:
https://www.youtube.com/watch?v=UZMFDmY06D8
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aj objavom crowdfundingu, ako popularnej moznosti pre podnikatel'ov na ziskanie finanénych

prostriedkov a expozicie.

V roku 2011 ziskava crowdfunding podporu od Washingtonu. V aprili 2012 podpisal
prezident Barack Obama zékon o ,JJumpstart Our Business Startups® (JOBS). Tento zakon,
znamy aj ako ,,zakon o kolektivnom financovani®, ma za ciel’ znizit’ regulacné zat’azenie malych

podnikov a legalizoval kolektivne financovanie akcii.

Co sa tyka su¢asnosti, tak mame priblizne 4 000 roznych svetovych platforiem z ktorych
si mozeme vybrat’ a okolo 16 milidrd dolarov vyzbieranych prostrednictvom vSetkych kampani

spolu.®

1.1.3 Crowdfunding v Slovenskej republike

V porovnani s inymi krajinami Eurdpy, crowdfunding na Slovensku nie je az tak
rozvinuty. Avsak stale sa tu ndjde dostatocné mnozstvo platforiem, ktoré sa snazia priniest’ novy

uhol pohl'adu do sveta tohto financovania.

Prvou crowdfundingovou platformou na Slovensku bola platforma s nazvom
IdeasStarter. Vysluzila si prezyvku ,,slovensky Kickstarter.“ Jej zakladate'mi boli dvaja Studenti
z Ekonomickej univerzity v Bratislave, ato Michal Fel¢an a Kristina Skulcova. Snazili sa
0 vyucbu Slovakov s pouzivanim crowdfundingu, no ich snaha skonéila neuspechom a ich

projekt zanikol.

NajvicSou a najvyznamnejSou platformou naSej krajiny je StartLab. Je urcena pre Siroktl
Skalu T'udi s dobrymi napadmi, ¢i uz pre umelcov, startupistov alebo pre aktivnych obcanov.
Platforma obsahuje sluzbu ,,matching.” Ide o sparovanie projektu a vacSieho sponzora, ktory sa
po vzdjomnej dohode zaviaZe, Ze prispeje polovicou z cielovej sumy. Funguje to na takom
principe, Ze sponzor zdvojndsobi kazdy dar venovany projektu az do momentu ked’ projekt

dosiahne svoj finanény ciel’.*

2 FUNDABLE. History of Crowdfunding. [elektronicky zdroj]. 2022 [cit. 27.09.2022] Dostupné na:
https://www.fundable.com/crowdfunding101/history-of-crowdfunding

3 Video ,,History of Crowdfunding® na YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=UZMFDmY06D8

4 ZELENAKOVA, Dominika. Slovenské a Ceské Crowdfundingové Platformy — prehl'ad a porovnanie. [elektronicky zdroj].
24.4.2017 [cit. 29.09.2022] Dostupné na: https://www.podnikajte.sk/financie-na-podnikanie/slovenske-ceske-
crowdfundingove-platformy
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1.2 Charakteristika crowdfundingu ako alternativneho zdroja financovania

Ked’Ze je témou prace ,,crowdfunding ako alternativny internetovy zdroj financovania®,
zacnem s definiciou financovania. Financovanie je proces poskytovania finan¢nych
prostriedkov na investovanie, obchodné aktivity alebo uskuto¢iiovanie nakupov. Je nevyhnutné
pre zivot kazdého ekonomického systému.® Financovanie delime podla povodu zdrojov na
financovanie z vlastnych a z cudzich zdrojov. Podnik mdzeme najjednoduchsie financovat
z vlastnych zdrojov, no len v tom pripade, ak ich ma vytvorené. VyhodnejSou a najcastejSie
pouzivanou alternativou je financovanie z cudzich zdrojov. Ma dve formy, ato Gverové
a dotaéné financovanie. Uverové financovanie zabezpeGujii banky a dotaéné financovanie

zabezpeduje Eurdpska tnia v podobe eurofondov. ©

Dalej charakterizujem alternativne financovanie. Medzi najvyuZivanejSie alternativy
patria crowdfunding, mezaninové financovanie (hybridna forma financovania, ktora obsahuje
érty uveru aj vlastného kapitalu’), granty (forma doplnkového financovania®), sukromny
majetok, bootstrapping (situacia, v ktorej si podnikatel’ zaklada spolo¢nost s malym
kapitalom, spolichajuc sa na peniaze iné ako externé investicie®). Dalej sem patri lizing
(prenajom tovaru dlhodobej spotreby), faktoring (majitel’ podniku predava svoje pohl'adavky
so zl'avou tretej strane S Cielom je zvysit’ kapital), forfaiting (odkupovanie strednodobych a
dlhodobych pohladavok bankou)? a franchising (je prenajom prav na podnikanie, ked’ jedna
strana poskytuje licenciu a obchodnu znacku a druh4 strana podla uréenych pravidiel pod touto

znackou samostatne podnika®®).

5 HAYES, Adam. Financing: What It Means and Why It Matters [elektronicky zdroj]. 06.06.2022 [cit. 30.09.2022] Dostupné
na: https://www.investopedia.com/terms/f/financing.asp

6 PODNIKAM. Financovanie. [elektronicky zdroj]. 2022 [cit. 30.09.2022] Dostupné na:
https://podnikam.sk/kategorie/financovanie/

7 MIHALCOVA, Bohuslava - Jozefina HVASTOVA. Mezaninové financovanie - jeho vyznam a tuloha v

ekonomike. Ekonomicky ¢asopis: ¢asopis pre ekonomicku tedriu a hospodarsku politiku, spolocensko-ekonomické
prognézovanie. Bratislava: Ustav slovenskej a svetovej ekonomiky SAV. 2008. s. 973 - 986 ISSN 0013-3035.

8 EUROPSKA KOMISIA. How EU Funding Works. [elektronicky zdroj]. 2022 [cit. 16.11.2022] Dostupné na:
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/how-eu-funding-works/types-funding/grants_sk

9 KENTON, Will. What Is Bootstrapping? What It Means and How it’s Used in Investing. [elektronicky zdroj]. 09.01.2023
[cit. 15.01.2023] Dostupné na: https://www.investopedia.com/terms/b/bootstrapping.asp

10 REDAKCIA PODNIKAJTE. Osobitné formy financovania. [elektronicky zdroj]. 07.01.2010 [cit. 07.04.2023] Dostupné
na: https://www.podnikajte.sk/financie-na-podnikanie/osobitne-formy-financovania

11 TOPFRANCHIZING. Co je to Franchising?. [elektronicky zdroj]. 26.09.2014 [cit. 07.04.2023] Dostupné na:
https://www.topfranchising.cz/co-je-franchising/
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Prejdeme na hlavnu otdzku tejto prace, a to, ¢o je crowdfunding ? Je to pouzivanie
malého mnozstva kapitalu od jednotlivcov ur¢eného na financovanie nového podnikania
a podporovanie projektov. Vyuziva 'ahkt dostupnost’ zaujemcov pomocou socialnych médii

a webovych stranok orientovanych na CF.*2

Pri crowdfundingu ide o spolupracu troch subjektov:

Crowdfundingova
platforma

\\\ 1/,
0000 |
00000 ¥
Dav Tvorca

Ilustracia 1 Subjekty a ich spolupraca pri fungovani crowdfundingu

Zdroj: vlastné spracovanie podla: NARODNA BANKA SLOVENSKA - Ako funguje

crowdfunding v praxi - https://nbs.sk/dohlad-nad-financnym-trhom/fintech/crowdfunding/

Ako funguje crowdfunding? Vieme identifikovat’ troch ,hrac¢ov*, ato tvorcu, dav
a crowdfunding platformu. Tvorca vytvara nové projekty, kampane a snazi sa vyzbierat
peniazné prostriedky od davu. Dav st prispievatelia, rozhoduju ¢i projekt podporia alebo nie.
Ich rozhodnutie je podmienené vonkajSimi vyhodami (odmeny) a vnlitornymi vyhodami (napr.
altruizmus — nezi$tna sluzba inym l'udom). Crowdfundingova platforma umoziuje ostatnym
dvom hradom vymenu hodnét.® Crowdfundingovy priestor je pestry, méa obrovsky potencial na

zlepSenie ekonomického a socidlneho dopadu, meni spdsob rozdelenia kapitalu.**

12 SMITH, Tim. Crowdfunding: What It Is, How It Works, Popular Websites. [elektronicky zdroj]. 14.07.2022 [cit.
16.11.2022] Dostupné na: https://www.investopedia.com/terms/c/crowdfunding.asp

18 RYU, Sunghan, Beauty of crowdfunding: Blooming Creativity and Innovation in the Digital era. Abingdon, Oxon ; New
York, NY: Routledge. Routledge frontiers of business management, 2019. 132 s. ISBN 978-0-367-19853-4.

4 LAWTON, Kevin - MAROM, Dan, The crowdfunding revolution: social networking meets venture financing. Lexington,
KY:: thecrowdfundingrevolution. 2010. 254 s. ISBN 978-1-4563-3472-7.
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1.3 Modely

Rozdelenie modelov podla Narodnej banky Slovenska pozostava zo skuto¢nosti, i
finan¢né prostriedky podporovatel’ dostane bez protiplnenia alebo s protiplnenim. Ak je model
bez protiplnenia, je zaloZeni na darovani, o znamena, Ze je dona¢ny. Co sa tyka modelov
s protiplnenim, rozdel'uju sa na tri podskupiny, ato crowdfunding zaloZeny na odmene, na

pozi¢iavani a na investi¢ny, resp. podielovy crowdfunding.®

1.3.1 Model crowdfundingu na bdze darov (crowdfunding bez protihodnoty)

Prispevok '

Darca Projekt

Ilustracia 2 Crowdfunding zaloZeny na darovani

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a pressfarm. Dostupné na: https://press.farm/different-types-of-

crowdfunding/

Crowdfunding bez protihodnoty, alebo na baze darov, je Specialne prispdsobeny pre
mimovladne a charitativne organizacie, ktoré¢ hladaju urcité platformy pre ich neziskové
aktivity. VSetko sa to zacina vytvorenim kampane jednotlivcom alebo mimovladnou
organizaciou. Dalej ide o §irenie povedomia danej veci prostrednictvom socialnych sieti alebo
akejkol'vek inej formy marketingu. Clovek, ktory podpori kampaii sa nazyva ,,darca.“ MozZe

prispiet’ kol’ko mieni, ked’ze neexistuje minimélna ani maximalna suma na darovanie.®

15 NARODNA BANKA SLOVENSKA. Crowdfunding. . [elektronicky zdroj]. 2021 [cit. 3.11.2022] Dostupné na:
https://nbs.sk/en/financial-market-supervision1/fintech/crowdfunding/

16 DO, Aram. Donation-Based Crowdfunding — all you need to know about. [elektronicky zdroj]. 19.02.2020 [cit.
12.11.2022] Dostupné na:http://www.doaram.com/blog/donation-based-crowdfunding-all-you-need-to-know-about
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Ciel'om crowdfundingu, ako inovativneho fundraisingového kanalu, je vyuzit silu davu
na podporu réznych projektov, pre ktoré nie je I'ahké ziskat’ finanéni podporu tradiénymi
sposobmi.” Keby porovname tradiéné charitativne stratégie s crowdfundingom na baze darov,
zistili by sme, Ze kampane poskytuji potencialnym darcom sposob ako oslovit’ jednotlivcov
alebo skupiny l'udi, ktori potrebujii pomoc, bez obmedzenia fyzickej vzdialenosti.'® V porovnani
s inymi modelmi crowdfundingu predstavujui dary jeden z objemovo najmensich modelov vo
visine regionov.'®

Ako takéto kampane dosahuju Gspech? Ich tajomstvom je mat’ dobry napad a siet’
vernych podporovatelov. Silnd kampan je zalozend na ,,SMART® cieloch. Tieto ciele st
konkrétne (specific), meratelné (measurable), akéné (action-oriented), realistické (realistic)

a Gasovo obmedzené (time-limited). 2°

Pri planovani online fundraisingu je délezité poznat’ tri klI'a¢ové principy. Prvym
principom je tvorenie a upeviiovanie vztahov s darcami. Druhym klI'ai¢ovym faktorom je snaha
0 uspesné §irenie popularity kampane medzi 'ud'mi.?! Tretim faktorom je ziskanie si dovery
podporovatelov. Rizikom pri tejto forme financovania je, Ze autor moze ale nemusi vyzbieranu

hodnotu pefiazi na danu charitu vyuzit'.?

Prikladom zo zahrani¢ia je platforma GoFundMe. Je to fundraisingova platforma

zalozena na snahe pomodct’ inym. Ide o globalnu komunitu, kde si navzdjom pomaha 100

7 BELLEFLAMME, Paul - LAMBERT, Thomas - SCHWIENBACHER, Armin, Individual crowdfunding practices: Venture
Capital. 2013. Vol. 15, no. 4, s. 313-333. DOI: 10.1080/13691066.2013.785151.

18 TANAKA, Katie G. - VOIDA, Amy, 2016. Legitimacy Work: Invisible Work in Philanthropic Crowdfunding. v:
Proceedings of the 2016 CHI Conference on Human Factors in Computing Systems. San Jose California USA: ACM. 2016. s.
4550-4561. ISBN 978-1-4503-3362-7.

19 SHNEOR, Rotem - ZHAOQ, Liang - FLATEN, Bjern-Tore. Advances in Crowdfunding: Research and Practice. Cham:
Springer International Publishing. 2020. 543 s. ISBN 978-3-030-46308-3.

20 SALIDO-ANDRES, Noelia a kol. Mapping the Field of Donation-Based Crowdfunding for Charitable Causes: Systematic
Review and Conceptual Framework. VOLUNTAS: International Journal of Voluntary and Nonprofit Organizations. 2021.
Vol. 32, no. 2, s. 288-302. DOI: 10.1007/s11266-020-00213-w.

21 DO, Aram. Donation-Based Crowdfunding — all you need to know about. [elektronicky zdroj]. 19.02.2020 [cit.
12.11.2022] Dostupné na:http://www.doaram.com/blog/donation-based-crowdfunding-all-you-need-to-know-about

22 FICEK. Crowdfunding na Slovensku. [elektronicky zdroj]. 2020 [cit. 13.11.2022] Dostupné na:
https://ficek.sk/crowdfunding-na-slovensku-108
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miliénov Tudi. 2 Umoziujii Tud'om, aby zhromazdili podporu pre osobné a charitativne
cely.

Prikladom slovenskej platformy je LudialCudom.sk. Téato platforma sa vyuzivala
v obdobi covidu, kedy sa zbierali peniaze na zdravotné potreby a na podporu zdravotnikov.
Zakladnymi piliermi kampane su adresnost’, efektivnost’ a transparentnost. Darcovia maja
moznost’ na zdklade darcovskej zmluvy vyzadovat’ informdcie o tom, ako bol ich prispevok

vyuzity.?

1.3.2 Model crowdfundingu na bdze odmeny
=2

=)= ﬂ
Prispevok
L 1L
Darca Projekt
Odmena

Ilustracia 3 Crowdfunding zalozeny na odmene Zdroj: vlastné spracovanie podl'a pressfarm.

Dostupné na: https://press.farm/different-types-of-crowdfunding/

Tento model funguje na principe poskytnutia materialnej (nefinan¢nej) odmeny
podporovatelom. V neskorSom S§tadiu projektu je jednotlivcom, ktori podporili projekt,

poskytnuta nefinanéna odmena vo forme tovaru alebo sluzby.?

2 GOFUNDME. O Platforme GoFundMe. [elektronicky zdroj]. 2020 [cit. 13.11.2022] Dostupné na:
https://www.gofundme.com/c/about-us

24 GOFUNDME. Ako Funguje Crowdfunding na Platforme GoFundMe. [elektronicky zdroj]. 2020 [cit. 13.11.2022]
Dostupné na: https://www.gofundme.com/c/crowdfunding

25 DUDIALUDOM. O Platforme DudiaCudom. [elektronicky zdroj]. 2020 [cit. 13.11.2022] Dostupné na:
https://www.ludialudom.sk/Info/onas

26 NARODNA BANKA SLOVENSKA. Crowdfunding. . [elektronicky zdroj]. 2021 [cit. 3.11.2022] Dostupné na:
https://nbs.sk/en/financial-market-supervision1/fintech/crowdfunding/
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Pre podnikatelov, ktori disponuju prototypom, je vhodna forma predpredaja, ked’ze
potrebuju peniaze na zacatie vyroby. Podporovatelia maji moznost’ kupit si prototyp
v predpredaju za akciova cenu, v limitovanej edicii alebo popripade s inou pridanou hodnotou,
ktora po uplatneni kampane nebude d’alej poskytovana. Produkty budu investorom zaslané hned’

po ich dokondeni.?’

Crowdfunding na baze odmeny je obzvlast vhodny na ziskavanie pociato¢nych
finan¢nych prostriedkov pre malé podniky. V tejto faze je firma len napadom alebo konceptom,
bez vykonéavania komercnych operacii. Pristup ku kapitalu je preto mimoriadne dolezity pre
prieskumu trhu, financovanie vyvoja produktov a naboru obchodnych partnerov. Kolektivne
financovanie zalozené na odmenach moéze ponuknut’ I'ahsi pristup k tomuto typu financovania

a pri relativne nizkych kapitalovych nakladoch.?®

Novym fenoménom je crowdfunding mimo platforiem, kde jednotlivi iniciatori
projektov uverejnuji svoje vyzvy na svojej webovej stranke. Aby bola webova stranka majitel’a
uspesna, musi mat’ vel’ky pocet finan¢ne zdatnych navstevnikov a v zavislosti od typu
financovania moze byt tento druh financovania dokonca nezakonny, ¢o by mohlo spdsobit’

problémy.?°

Co sa tyka navrhu uspesnych odmien, kazda kampai ich udel’uje inak. Ich spolo¢nymi
znakmi je skutocnost’, Ze by mali byt’ spojené s projektom. Odporuc¢ané mnozstvo odmien je
V rozsahu pit’ aZ osem. Dovodom tohto rozsahu je, Ze autor dokéaze trafit’ vSetky mozné ceny,
ktoré podporovatelia prispeju. NajpouzivanejSia suma je zvy¢ajne 25 €. Odmena v tejto sume

by mala byt najlepsia zo v§etkych moznosti, ked’ze bude pravdepodobne najviac dosiahnut4.*

Prikladom modelu na baze odmien v zahraniéi je platforma s nizvom Kickstarter. 3! Je

to najcitovanejSia, analyzovana a jedna z najstarSich a najvéacsich crowdfundingovych

27 FICEK. Crowdfunding na Slovensku. [elektronicky zdroj]. 2020 [cit. 13.11.2022] Dostupné na:
https://ficek.sk/crowdfunding-na-slovensku-108

28 COX, Joe - NGUYEN, Thang, Does the crowd mean business? An analysis of rewards-based crowdfunding as a source of
finance for start-ups and small businesses. Journal of Small Business and Enterprise Development. 2018. Vol. 25, no. 1,

S. 147-162. ISSN: 1462-6004.

29 KUTI, MONIKA a GABOR MADARASZ. Crowdfunding. Public Finance Quarterly [elektronicky zdroj]. 2014, vol. 59,
no. 3, s. 355-366. Dostupné na: https://www.proquest.com/docview/1961508065/abstract/600F0A276D124CC7PQ/1

30 YOUTUBE. How Do | Develop Good Crowdfunding Rewards?. [elektronicky zdroj]. 2014, [cit. 15.11.2022]. Dostupné na:
https://www.youtube.com/watch?v=0ZHNK885s7k

31 KRAUS, Sascha a kol. Strategies for reward-based crowdfunding campaigns. Journal of Innovation & Knowledge. 2016.
s. 13-23. DOI: 10.1016/}.jik.2016.01.010.
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platforiem. Projekty zalozené na odmene su ¢asto neziskové organizacie, napriklad registrované

zdruzenia,. 2

Prikladom slovenskej platformy je Startlab. Spaja I'udi, ktori chcu realizovat’ projekty,
no chybaji im zdroje, s tymi 'ud’'mi, ktori st ochotni sa o dané zdroje podelit. Veria, ze
crowdfunding je odpoved’ou na podporovanie a budovanie spolo¢nosti zdola a zvySovanie jej

dovery medzi l'ud'mi v $irokej verejnosti na Slovensku.>®

1.3.3 Model crowdfundingu na baze péziciek

o

o

o
1=

Darca Projekt

Splatka tveru s irokom

[lustracia 4 Crowdfunding zaloZeny na poZicke

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a pressfarm. Dostupné na: https://press.farm/different-types-of-

crowdfunding/

Crowdfunding na baze po6zicky funguje tak, Zze dav poziciava peniaze podniku
a ocakava, ze uver bude splateny s trokmi®*. Investori poskytuju uroené skupinové uvery

konkrétnym osobam, na ich podnikatel'ské aktivity. Tento typ crowdfundingu zahfiia aj

vvvvv

32 FRYDRYCH, Denis a kol. Exploring entrepreneurial legitimacy in reward-based crowdfunding. Venture Capital. 2014.
Vol. 16, no. 3, s. 247-269. DOI 10.1080/13691066.2014.916512.

33 STARTLAB. Co je StartLab. [elektronicky zdroj]. 2020 [cit. 16.11.2022] Dostupné na: https://www.startlab.sk/co-je-
startlab/

34 PROBASCO, Jim. Crowdunfing is an Incredibly Popular Source of Borrowing for Small Businesses Looking to Grow.
[elektronicky zdroj]. 25.02.2022 [cit. 16.11.2022] Dostupné na: https://www.businessinsider.com/personal-finance/debt-

crowdfunding
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person®). Existuje niekol'ko sposobov, ako sa v praxi zosulad’uji ponuky a dopyty po takomto

financovani.

Model s pevnou trokovou sadzbou tiveru funguje tak, ze urokovu sadzbu urcuje spravca
platformy. Ziadost’ o pdzi¢ku spolu s informaciami o uéele projektu, vyske a splatnosti pozicky
sa zverejiuju na crowdfundingova platformu. Investori mézu potencidlnemu dlznikovi
pontknut’ celtl sumu pdzicky alebo jej Cast’ za konkrétnu urokova sadzbu. Jednotlivi investori
sa potom rozhoduji, ktorti z pontkanych oblasti alebo uéelov podporia svojimi uvermi.®
Finan¢né prostriedky, ktoré prispeli veritelia sa vyplacaji Ziadatelom ako osobné p6zi¢ky bez
finan¢ného sprostredkovania a kolateralu, ¢o predstavuje vysoké rizika. Vsetky formy
crowdfundingu maju urcité rizika a ako pokus o minimalizaciu strat podporovatelia pozi¢iavaji

mensie ¢iastky prispevkov na individualne uvery.®

Existuje viac typov po6zickového crowdfunding, ato peer-to-peer (P2P), mikrotvery,
mini-dlhopisy a financovanie na zaklade faktir. V modely P2P poziciavaji investori peniaze
priamo spolo¢nosti. P2P spaja podniky, ktoré hl'adaju kapital az do vysky 470000 € s
potencialnym investorom. Mikrouvery su podobné ako P2P s tym rozdielom, Ze poZi¢ané sumy
st zvyc¢ajne nizSie ako 47 000 € a dlznikmi st ¢asto malé podniky v ntidzi.. Mini-dlhopisy maja
lehotu troch az piatich rokov. Vyzaduju od dlZznikov, aby pocas tohto obdobia pravidelne platili
uroky veritelom a na konci obdobia vratili istinu. Financovanie na zaklade faktiar poskytuje
podnikom financovanie alebo revolvingovu tiverovy linku na zaklade penazi, ktoré im zakaznici
dlzia.%’

Prikladom tohto modelu je platforma s nazvom LendingClub.com v Amerike. Ich
¢lenovia maju pristup ku Sirokej skale finanénych produktov a sluzieb prostrednictvom tejto
fintech platformy. Je navrhnutd tak, aby pomohla platit’ menej pri poZiciavani a zarabat’ viac pri

sporeni®®

35 NARODNA BANKA SLOVENSKA. Crowdfunding. . [elektronicky zdroj]. 2021 [cit. 3.11.2022] Dostupné na:
https://nbs.sk/en/financial-market-supervision1/fintech/crowdfunding/

36 KUTI, M., & MADARASZ, G. (2014). Crowdfunding. Public Finance Quarterly, 59(3), 355-366. Retrieved from
https://www.proguest.com/scholarly-journals/crowdfunding/docview/1961508065/se-2

37 37 PROBASCO Jim. Crowdunfing is an Incredibly Popular Source of Borrowing for Small Businesses Looking to Grow.
[elektronicky zdroj]. 25.02.2022 [cit. 16.11.2022] Dostupné na: https://www.businessinsider.com/personal-finance/debt-
crowdfunding

38 | ENDUNGCLUB. O Platforme LendingClub. [elektronicky zdroj]. 2018 [cit. 16.11.2022] Dostupné na:
https://www.lendingclub.com/company/about-us
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Prikladom takéhoto modelu na Slovensku je platforma ,,Invest in Slovakia.* Spéja l'udi
z celého sveta prostrednictvom finan¢nej superaplikacie a planujeme investicie do vynimo¢nych
projektov. Kazdy jeden investi¢ny projekt dba na tieto kl'icové hodnoty, transparentnost’,

spravodlivy vynos a prinos pre okolie.*

1.3.4 Model crowdfundingu na baze podielu

==\
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Prispevok
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Darca Projekt

Podiel na zisku
[lustracia 5 Podielovy model crowdfundingu

Zdroj: vlastné spracovanie podla pressfarm. Dostupné na: https://press.farm/different-types-

of-crowdfunding/

Podielovy crowdfunding zahifia lacni emisiu akcii prostrednictvom internetu, kde
investori méZu za malé mnoZstvo penazi ziskat’ akcie v korporaciach s narokom na buduci

cashflow spolo¢nosti.*

V tomto crowdfundingovom modely si priaznivci ziskavaji podiel v podnikani uréitej

spolo¢nosti alebo sa stavaju jej spolumajiteI'mi. Podporovatelia m6zu mat’ narok na vykon

39 INVESTINSLOVAKIA. O Platforme Invest in Slovakia. [elektronicky zdroj]. 2020 [cit. 16.11.2022] Dostupné na:
https://investinslovakia.eu/sk/o-nas/

0 KUTI, MONIKA a GABOR MADARASZ. Crowdfunding. Public Finance Quarterly [elektronicky zdroj]. 2014, vol. 59,
no. 3, s. 355-366. Dostupné na: https://www.proquest.com/docview/1961508065/abstract/600F0A276D124CC7PQ/1

22


https://investinslovakia.eu/sk/o-nas/
https://www.proquest.com/docview/1961508065/abstract/600F0A276D124CC7PQ/1
https://press.farm/different-types-of-crowdfunding/
https://press.farm/different-types-of-crowdfunding/

hlasovacich prav, teda zapojenie sa do rozhodovania o vedeni spolocnosti a mézu mat’ narok aj

na vyplatu dividend zo zisku spolo¢nosti.*!

Existuji 3 kroky k ziskaniu kapitilu pomocou akciového crowdfundingu. Prvym
krokom, ktory dopomaha pri ziskani kapitalu je vyber spravnej crowdfundingovej platformy.
Je potrebné zacat’ vyskumom platforiem a zameranie sa na také ktoré podporuji projekty
podobné vasim. Druhym krokom je prezentiacia vasho projektu. Investorov mézete zaujat
prostrednictvom pisomnej ponuky vasho projektu, alebo videa, ktoré ho vystihuje. Poslednym
krokom je propagicia vaSej kampane. Uistite sa, 7e rozumiete propagacnej Strukture
platformy, ktoru si vyberiete. Ak nebudete vasu kampan propagovat’, vela I'udi ju nenavstivi

a tak neoslovite moznych investorov. Po vyprsani ¢asu sa kampat ukonéuje.*?

Prikladom platformy podielového crowdfundingu je Fundable.com. Ide o0 najvicsie
platformu v Amerike venovanu vylu¢ne na pomoc spolo¢nostiam pri ziskavani kapitalu. Tato

platforma umoziuje spolo¢nostiam ziskat’ kapitél od investorov, zakaznikov a priatel'ov.*®

Prikladom tohto modelu na Slovensku je Crowdberry.sk. Umoznuje sukromnym
investorom vlozit” kapital do ¢eskych a slovenskych firiem podla vlastného vyberu. Investori v
nich ziskaj podiel a zhodnocuju ¢i buda znova investovat’ alebo si nechaju vyplatit’ podielu na

zisku. Spolo¢nosti ziskaju financie pre rozvoj podnikania a rast.*

1.4 Vyhody a nevyhody crowdfundingu
Crowdfunding je vynikajicim spdsobom na to, ako si zabezpecit' v€asné financovanie

bez zadlzovania sa alebo rozdévania vlastného kapitalu vo svojej spolocnosti.

Vyhodou moze byt, ze kampaii moZe ziskat® veP’ké mnozZstvo penazi. Crowdfunding

moze byt skvely sposob, ako otestovat’ trh bez budovania webovej stranky alebo spolo¢nosti.

4 NARODNA BANKA SLOVENSKA. Crowdfunding. . [elektronicky zdroj]. 2021 [cit. 3.11.2022] Dostupné na:
https://nbs.sk/en/financial-market-supervision1/fintech/crowdfunding/

42 PROBASCO, Jim. Equity Crowdfunding Gives Startups an Alternative to Venture Capital by Rising Money from Smaller
Investors. [elektronicky zdroj]. 18.07.2022 [cit. 16.11.2022] Dostupné na: https://www.businessinsider.com/personal-
finance/equity-crowdfunding

43 FUNDABLE. O Platforme Fundable. [elektronicky zdroj]. 2020 [cit. 16.11.2022] Dostupné na:
https://www.fundable.com/about

4 CROWDBERRY. Ako Funguje Plaforma Crowdberry. [elektronicky zdroj]. 2020 [cit. 16.11.2022] Dostupné na:
https://www.crowdberry.eu/howltWorks
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Celkové riziko spojené s nastavenim crowdfundingovej kampane je relativne nizke.*®
Poslednou vyhodou je, ze crowdfunding poskytuje vyhody komunitdm prostrednictvom
miestnych aj globalnych prostriedkov. Crowdfunding bude nastrojom pre I'udi na investovanie
do svojich vlastnych komunit, ¢o pomoZe vytvorit udrZatelné ekonomické zdravie.*® Pri
spusteni kampane mo6Zzu nastat’ nové prileZitosti. Medzi podporovatel'mi sa mézu objavit’ vel’ki

investori, ktori mozu pontkat’ expoziciu a odborné znalosti.

Hoci je crowdfunding skvelym spdsobom pre startupy, ako financovat’ novy podnik
alebo produkt, nie je bez uréitych nevyhod. Prikladom nevyhod je, Ze vi¢sina kampani nespiiia
ciele financovania, ¢o znamena, ze ich uspeSnost’ je nizka. Crowdfundingové platformy
generuju prijmy cez poplatky t¢tované firmam, ktoré tieto kampane vedu. Tieto platformy si
beru urcité percento z vynosov z Uspesnej kampane (vacsinou 5%). Okrem toho maja urcité
stranky aj prisne pravidla tykajice sa vedenia kampani. Obmedzuji druhy odmien, ktoré
moézete ponukat a informacie, ktoré do svojej kampane mozete zahrnat. Pri podielovom
crowdfundingu su tieto pravidla eSte prisnejSie, pretoze stvisia s ochranou vas a vasho
investora.*” Dalsie riziko predstavuje, Ze vas napad ukradnu lepsie financovani investori alebo
vel'ké korporacie.*® Nakoniec, crowdfunding je plny scamov. Kvoli tomuto klesa dovera medzi

tvorcami a prvymi uzivate'mi.*°

45 STARTUPS.COM. Crowdfunding: Pros and Cons. [elektronicky zdroj]. 12.04.2022 [cit. 20.11.2022] Dostupné na:
https://www.startups.com/library/expert-advice/crowdfunding-pros-cons

46 KITCHENS, Ron — TORRENCE, Phillip D. The Jobs Act - CROWDFUNDING AND BEYOND. Economic Development
Journal. 2012, vol. 11, no. 4, s. 42-47. ISSN: 15391922.

47 SEXTON, Matthew. 10 Pros and Cons of Business Crowdfunding. [elektronicky zdroj]. 29.03.2022 [cit. 20.11.2022]
Dostupné na: https://fitsmallbusiness.com/pros-cons-business-crowdfunding/

48 VVALANCIENE, Loreta - JEGELEVICIUTE, Sima. Valuation of crowdfunding: Benefits and Drawbacks. ECONOMICS
AND MANAGEMENT. 2013. Vol. 18, no. 1, s. 39-48. ISSN: 1822-6515.

4 STARTUPS. Crowdfunding: Pros and Cons. [elektronicky zdroj]. 12.04.2022 [cit. 20.11.2022] Dostupné na:
https://www.startups.com/library/expert-advice/crowdfunding-pros-cons
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2 Ciel prace

Hlavnym cielom bakalarskej prace je priblizenie crowdfundingu ako alternativneho
zdroja financovania a nahl'ad do fungovania crowdfundingovej kampane, aké mala zaciatky
a aky bol priebeh, urcit’ ¢i si autor vybral vhodny spdsob na financovanie projektu a, ¢i bol
StartLab.sk vhodny vyber platformy a zistit’, ako sa im podarilo uspiet’ vo vyzbierani ciel'ovej
sumy. Na objasnenie problematiky sme brali ohl'ad na historiu, teda pévod CF, charakterizovali
sme doblezité pojmy, dalej sme charakterizovali modely a nakoniec vyhody a nevyhody

crowdfundingu. K splneniu hlavného ciel'a nam dopomohli ¢iastkové ciele, ktoré obsahuji:

e rozbor histérie a jej rozdelenie na historicky crowdfunding, kde sme skimali jeho
vznik a moderny crowdfunding, kde sme sledovali jeho vyvoj, a to, ako sa postupne
menil na ti podobu, v akej ho pozname dnes. Dalej priblizenie crowdfundingu na
Slovensku av Ceskej republike, kde sme si vybrali najvyznamnejsie platformy
a opisali ich,

e definicie pojmov spojenych s crowdfundingom ako alternativnym zdrojom
financovania,

e charakteristiku aopis fungovania S$tyroch modelov crowdfundingu a priklady
platforiem ku kazdému z nich. Ako priklady sme si urcili jednu platformu zo
Slovenska a jednu zo zahranicia a charakterizovali sme ich,

e vyhody a nevyhody crowdfundingu,

e priblizenie si modelu na baze odmien prostrednictvom konkrétnej kampane -

#SOCIALSPIRITCARDS,

e analyza odmien, darcov, prispevkov a nakladov vynaloZenych na dany projekt,

rizikd a vyhody konkrétnej kampane a vytvorenie SWOT analyzy,

Informacie ¢erpame od autorky vybraného projektu #SOCIALSPIRITCARDS.
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3 Metodika prace a metody skumania

3.1 Charakteristiku objektu skiimania

Objektom skimania tejto prace je kampan #SOCIALSPIRITCARDS na platforme
StartLab.sk. Projekt je zamerany na mensie podniky, neziskové organizacie a rozvoj mensich
znaciek, ktoré maju averziu voc¢i podnikaniu na socialnych sietach alebo s tymto podnikanim
nemaju ziadne skusenosti. Produktom tejto kampane je 60 kariet rozdelené na 3 kategorie —
motivacné, strategické a inSpirativne. Karty funguji na baze nahodného vyberu jednej
pozostavaju z textovej a ilustracnej Casti. Kazda karta ma jedine¢nu ilustraciu na zadnej strane,
ilustrovanu ¢lenkou timu kampane. Na kampani spolupracovali 7 T'udia, a to autorka Nikola
Kokényova, ilustratorka, grafik, 2 kontrolorky a rodicia autorky, ktori plnili funkciu kontroly
a balenia kariet. Kampan trvala 40 dni a bola Gspes$ne ukoncena s cielovou sumou 4 800 €

a vyzbieranou sumou 5 042 €.

3.2 Pracovné postupy

Zaciatky st spojené so spolupracou so Skolitel’kou, Veronikou JanoSovou, a
dohodnutymi stretnutiami raz do tyzdna. Prvy tyzden sme sa venovali hl'adaniu kniznych
a internetovych zdrojov, ktoré by sme vedeli pouzit’ do teoretickej Casti bakalarskej prace.
Nase druhé stretnutie prebiehalo tak, ze sSme dostali za Glohu priniest’ so sebou osnovu, podl'a
ktorej budeme teoretickt ¢ast’ pisat’. Osnova pozostavala podl'a odporuceni Skolitel’ky,
z historie crowdfundingu, jeho charakteristiky, modelov a vyhod a nevyhod jeho pouZzivania.
Dalsie odporucenie bolo najst’ si kampati, ktora bude s nami spolupracovat’. Informacie, ktoré
sme v praci vyuzili, Eerpame z knih, odbornych ¢lankov a Google Studovne, o sluzi na

vyhl'adavanie odbornych internetovych dokumentov.

Po dokonceni a tipravach tedrie bakalarskej prace sme presli na prakticka ¢ast’, ktora
mala podobné zaciatky ako teoreticka. Podarilo sa nam skontaktovat’ sa s autorkou kampane,
Nikolou Kokényovou a dostali sme od nej suhlas na Spracovanie kampane, ktoru viedla.
Pripravili sme si osnovu a snazili sme sa podl'a nej riadit’. Osnova pozostavala
z charakteristiky projektu, zdovodnenia vyberu kampane, z opisu priebehu kampane a jej

uspesnosti. Tato osnova bola postupom ¢asu zmenena do podoby v akej je aktudlne, a to
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z toho dovodu, Ze autorka projektu poskytla ponuku na rozhovor ohl'adom spominane;j
kampane. Po spracovani charakteristiky projektu, kde sme informacie cerpali z oficialnej
stranky produktu, sme spisali hlavné body, podl'a ktorych sme postupovali pri vybere vhodnej
kampane na spracovanie do mojej prace. Dalej sme realizovali na§ dohodnuty rozhovor, kde
sme si prichystali 13 otazok. Tento rozhovor trval hodinu a vsetky informacie, ktoré¢ sme
vd’aka nemu ziskali sme pouzili v 4 podkapitole vysledkov prace s nazvom ,,rozhovor

s autorkou kampane.“ V diskusii sme si vytvorili SWOT analyzu, ktorej idaje sme doplnili

podla informaécii z oficialnej stranky produktu a rozhovoru s autorkou.

3.3 Sposob ziskavania udajov a ich zdroje

Zdroje pre teoreticki Cast pozostavaju z kniznych zdrojov, odbornych ¢lankov
a odbornych internetovych zdrojov ziskanych cez Google Studoviiu. Vietky knihy pouZité, ako
zdroje st v anglickom jazyku, ked’Ze na Slovensku nie je tento sposob financovania vel'mi
rozbehnuty. Takisto aj odborné c¢lanky, z ktorych sme cerpali st v anglickom jazyku.
Internetové zdroje, ktoré prevazuji medzi ostatnymi zdrojmi boli v anglickom, slovenskom a aj
v &eskom jazyku. Dalim zdrojom, vd’aka ktorému sme ziskali znaéné mnoZstvo informécii pre
prakticku ¢ast’ prace bol uz spominany rozhovor s autorkou kampane. Rozhovor pozostaval z 13
otazok, kde sme sa pytali na napad, ako vznikol, pre¢o karty, atd’. Dalsie otazky boli spojené s
kampanou, jej trvanim, prispevkami, odmenami, podporovatel'mi, propagaciou, vyskou
nakladov a rozhovor sa ukoncil otazkami na budtcnost’ produktu, aké ma vizie a ¢i planuje aj

novy projekt.

3.4 Pouzité metédy vyhodnotenia a interpretacie vysledkov

Pri vyhodnoteni a interpretacii vysledkov sme pouzivali najmid analyzu a syntézu.
Syntéza bola vyuzivand pri spracovavani celej prace, kedze sme ju dopinali kazdy tyzden
0 nové udaje, vd’aka ktorym je praca ukonéend ako celok. Co sa tyka analyzy, vyuzivali sme ju
pri charakteristike projektu a kampane. Zacali sme s charakteristikou kampane pomocou
autorkinej webovej stranky a postupovali sme podrobnym opisom kampane a produktu
prostrednictvom dohodnutého rozhovoru. Dalsia metoda, ktora bola vpraci pouzita
je komparacia, ktora bola vyuzita pri porovnavani tedrie a praxe vV avode a zavere prace. Na
zaver bola pouzita SWOT analyza na zistenie vyhod a rizik financovania projektov danym

spdsobom.

27



4 Vysledky prace a diskusia

V tejto kapitole sa budeme venovat’ konkrétnemu projektu #SOCIALSPIRITCARDS.

Tento projekt bol uverejneni na platforme StartLab.sk, ktord vyuziva model na baze odmien.

4.1 Charakteristika projektu #SOCIALSPIRITCARDS: Hrava pomocka

pre tvorcov na siet’ach

,,Projekt #SOCIALSPIRITCARDS patri medzi prvé slovenské eduka¢né pomocky pre
jednotlivcov a tvorivé timy l'udi, ktori maju zdujem rozbehnut’ svoj projekt ¢i biznis v prostredi
socialnych sieti. Obsahuje 60 kariet, ktoré vyvolavaji kreativne myslenie, pomo6zu vam zvazit
vasu social media stratégiu, vytvaraji kreativny a funkény obsah a pritom sa ststred’'uja na to,

aby ste mali motivaciu K vasej tvorbe a k pokradovaniu na ceste, ktoru ste si vybrali.“*

Ako vznikla tato mySlienka? Autorka Nikola Kokényova bola prave na cestach
autobusom niekde medzi Panamou a Kostarikou, ked’ si uvedomila, Ze vel'a I'udi, ktori sa snazia
podnikat, socidlne siete nebavia alebo im pridu povrchné. Dostala napad zuZzitkovat’ svoje
znalosti  a skusenosti v oblasti marketingu a socialnych sieti. V minulosti pracovala
v reklamnych agentarach a korporate na marketingovych pozicidch, no rozhodla sa pre iny
smer, ato pomahanie malym znackam, aby dosiahli uspech. Pre rozvoj malych znaciek su

idealnym prostredim socialne siete a takto sa vlastne zadala realizécia daného projektu.>

Jej ciel'om bolo pomoct’ nie len malym znackam, ale aj malym podnikom, neziskovym
organizacidm ¢i osobnym znackam s komunikaciou na socidlnych sietach. Takto vznikla
znacka SOCIAL SPIRIT, ktora hovori o tom, Ze ,, nesta¢i byt odbornikom na social media
marketing, ale je nutné mat’ v tom celom svoju dusu (spirit).© Autorka uz z vlastnych skusenosti
vedela, Ze na to, aby sme dokazali spravovat’ profily na socialnych sietach a dosahovat’ pri tom

nejaké vysledky nemusime byt’ social media expertom. Staci len spravna stratégia a motivacia.

50 STARTLAB. Projekty: SOCIALSPIRITCARDS — Hrava Pomocka pre Tvorcov na Sietach. [elektronicky zdroj]. 2023
[cit. 02.02.2023] Dostupné na: https://www.startlab.sk/projekty/2932-socialspiritcards-hrava-pomocka-pre-tvorcov-na-
sietach/

51 SOCIALSPIRIT. SOCIALSPIRITCARDS. [elektronicky zdroj]. 2023 [cit. 02.02.2023] Dostupné na:
https://socialspirit.sk/social-spirit-cards/
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Ako bolo vyssie spomenuté, projekt pozostava zo 60 kariet rozdelenych do 3 kategorii,

a to stratégia, inSpirdcia a motivacia.

e Strategické karty — kazda z 25 kariet obsahuje prakticka ulohu, ktora sluzi na lepSie
uchopenie vasich myslienok. Po prejdeni vSetkych kariet budete mat’ podklady pre
vaSu stratégiu na socialnych mediach.

e InSpirativne karty — ngjdete tu 25 kariet s napadmi na prispevky, ktoré mozete
kreativne rozvinat’ podla seba.

e Motivacné karty — V tejto kategorii ndjdete 10 kariet, ktoré obsahuji spravnu davku

motivacie.

KATEGORIE KARIET
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i Strategické karty ~ « InSpirativne karty 4 Motivacné karty

Graf 1 Prehl'ad kategorii kariet

Zdroj: vlastné spracovanie podla webovej stranky Social spirit. Dostupné na:

https://socialspirit.sk/social-spirit-cards/

Projekt #SOCIALSPIRITCARDS vychadzaju z reality, Ze vSetci sme prirodzene tvorivi,
no niekde medzi pracou a kazdodennymi povinnostami sme nasu kreativitu stratili a tlohou

tychto kariet je nam ju vratit’ spat. Karty obsahuju interaktivne tlohy a odportcania K stratégii,

29


https://socialspirit.sk/social-spirit-cards/
https://socialspirit.sk/social-spirit-cards/

obsahu a podnikaniu na socialnych sietach a zaroven symbolické a jedine¢né ilustracie tatérky

Diany (Dee) Tohol, ktoré najdete na zadnych stranach kariet.>?

[lustracie s spojenim rukopisu Tatérky Dee a symboliky #socialspirit. Zamerom tychto
ilustracii je, aby uviedli nase myslienkové procesy do pohybu a aby nas printtili rozvijat

kreativne myslenie.>

4.2 Platforma StartLab

Ako je spomenuté vyssie, kampan, ktora budeme analyzovat’ bola spustena na platforme

StartLab.sk.

4.2.1 Charakteristika

Startlab je platforma, ktora spaja 'udi, ktori maju dobré napady a chcu realizovat’ dobré
veci, no nemaju dostatok financii na uskuto¢nenie tychto ndpadov. Veria, Ze crowdfunding je
spravna cesta k podpore a snazia sa o zvySovanie dovery medzi 'ud'mi v Sirokej verejnosti na

Slovensku.

Kedze tato platforma funguje uz dlhSiu dobu, mdézeme povedat, Ze su skuseni a
zodpovedni. Od roku 2015 pomohli financovat’ stovky projektov po celom Slovensku.
ZastreSuje ich Nadacia Centra pre filantropiu. Co sa tyka realizacie projektov, snaZia sa
minimalizovat’ riziko tak, Ze financie vyplacaju ak kampan dosiahne minimalnu cielovll sumu,
¢o motivuje autorov k aktivnej praci. Financovanie je zabezpecené z vynosov z uspe$nych
kampani znizené o dobrovolné prispevky od darcov. Startlab pomaha financovat' najma
slovenské projekty. ZaleZi im na nasej krajine a podporuji projekty, ktoré ju rozvijaja. >*

Kto moéze vyuzit’ StartLab? Platforma sluzi pre kazdého. To znamen4, ze kazda fyzicka
¢1 pravnickd osoba, iné subjekty a zdruzenia, ktoré maji zaujem ziskat prostriedky na realizaciu

projektov, si tu mozu spustit’ kampai.

52 STARTLAB. Projekty: SOCIALSPIRITCARDS — Hrava Pomocka pre Tvorcov na Sietach. [elektronicky zdroj]. 2023
[cit. 05.02.2023] Dostupné na: https://www.startlab.sk/projekty/2932-socialspiritcards-hrava-pomocka-pre-tvorcov-na-
sietach/

53 SOCIALSPIRIT. SOCIALSPIRITCARDS. [elektronicky zdroj]. 2023 [cit. 05.02.2023] Dostupné na:
https://socialspirit.sk/social-spirit-cards/

54 STARTLAB. Co je StartLab. [elektronicky zdroj]. 2023 [cit. 05.02.2023] Dostupné na: https://www.startlab.sk/co-je-
startlab/
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Ako to funguje? Vsetko to zacina dobrym napadom, ak mate projekt, na ktory hl'adate
financie, moZete chystat’ kampail. Predtym, ako za¢nete vam StartLab odporaca pozriet’ si ich
navody, magazinové ¢lanky a kritéria posudzovania kampani. Po registracii si vytvorite kampan
v styroch krokoch, ktoré obsahuju informacie o projekte, 0 vas a 0 vaSej kampani. Do troch
pracovnych dni vam daju vediet’, ¢i je vSetko v poriadku alebo ¢i treba nie€o zmenit'. Schvalenu
kampani spustite, ked’ vam to bude vyhovovat’. Od toho momentu plynie doba trvania kampane,
kedy oslovujete svoje okolie a verejnost’ a motivujete ich k podpore vasho projektu. Ak sa vam
podari vyzbierat’ cielova sumu, mozete do kampane pridat’ d’alSie ciele, a tak navySovat’ vas
ciel. Ak je kampaii tspesnd, do 10 dni od ukoncenia vam poslu ziskané prostriedky, ak sa vam

nepodari vyzbierat’ cielovu sumu, prispevky sa vratia podporovatel'om.

Aky projekt moZzete financovat' cez StartLab? Je moZné financovat’ akykol'vek

verejnoprospesny projekt, ktory sa dé zaradit’ do tychto oblasti:

e r0zvoj, obnova a ochrana duchovnych a kultarnych hodnét,

e tvorba a rozvoj obc¢ianskej spolo¢nosti,

e ochrana l'udskych prav a zdkladnych slobdd alebo inych humanitnych ciel’ov,
e ochrana a rozvoj zdravia,

e ochrana prav deti a mladeze,

e podpora regionalneho rozvoja a zamestnanosti,

e tvorba a ochrana zivotného prostredia,

e rozvoj vedy a vyskumu,

e rozvoj vzdelavania a telovychovy,

Aké poplatky st spojené s vyuZzitim StartLabu? Poplatok sa plati iba v pripade tispesne;j
kampane. Jeho vyska je 7% a rozklada as medzi autora a podporovatel'ov, ktori ho moZzu znizit’
dobrovolnymi darmi. Pre autora plati, Ze z vyzbieranej sumy bude platit’ poplatok cca 3,5%.
Tieto poplatky vyuZiva platforma na rozvoj, vzdelavanie, komunikaciu a starostlivost

0 tcastnikov stranky.*®

55 STARTLAB. Co by ste mali vediet’ ako prvé. [elektronicky zdroj]. 2023 [cit. 20.02.2023] Dostupné na:
https://www.startlab.sk/co-by-ste-mali-vediet-ako-prve/#content
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4.3 Zdovodnenie vyberu

Pri vybere vhodnej crowdfundingovej kampane sme postupovali podl'a urcitych kritérii,

a to:

zaujimava a nie¢im vynimoc¢na kampan,

uspesné ukoncenie a dostatok informécii, o ktorych sa bude dat’ v praktickej Casti
pisat’,

povolenie od autora projektu, aby sme mohli o ich kampani pisat’,

potrebna spolupraca s autorom projektu, aby nam pomohol pri nejasnostiach,
a zaroven pristup k internym informaciam ohl'adom vybraného projektu,

model na baze odmien,

#SOCIALSPIRITCARDS spiiia vietky kritéria, ktoré sme si ur¢ili. Kampai bola

zaujimava najmad jej jedine¢nost’ou, kreativnym napadom a snahou autorky pomdct’ zaujemcom,

ktori si chcu vytvorit’ biznis v oblasti socidlnych sieti, ktory je v dneSnej dobe obzvlast

rozsireny. Po spracovani teoretickej Casti bakalarskej prace sme prisli na to, ze model na baze

odmien bude obsahovat’ mnoho réznorodych projektov, z ktorych si budeme vediet vybrat’, a aj

toto bol dévod vyberu kampane zaloZzenom na odmenéch.

4.4 Rozhovor s autorkou kampane

Po uspeSnom skontaktovani sa sautorkou sme sa dohodli, ze si zavolame

a porozpravame sa o zaCiatku, priebehu a celom procese kampane. Zaujimali nas interné

informacie a presli sme si zaujimavosti okolo tvorby projektu, tvorby timu a vSetkého ¢o sa

okolo danej kampane dialo.

Autorky sme sa spytali tieto otazky:

Ako vznikol napad?

Preco si si vybrala karty a preco maju 3 kategorie?
Kedy bola kampan spustena a ako dlho trvala?
Kolki ste spolupracovali na projekte?

Preco si si vybrala platformu StartLab?

o a k~ w N E

Pouzila si funkciu Matching?
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7. Ako dlho trvalo, kym nieto prispel a kedy dosiahla najviac prispevkov?

8. Uskutocnili sa podcasty a mentoring?

9. Kde bol projekt propagovany?

10. Aka je spokojnost’ zakaznikov?

11. Aké boli vyhody a rizikéd kampane?

12. Aké mas vizie do budticna s kartami a mas naplanovany nejaky iny projekt?

13. Je nieco, ¢o by si urobila inak?

4.4.1 Napad

Ako jednu zprvych otazok sme sa autorky spytali na vznik napadu. V Casti
,»Charakteristika projektu* mame informacie, ktoré sme nasla na socidlnych sietach produktu,
no pocas rozhovoru sme sa dozvedeli, ze tento napad vznikol predminuly rok. Presny datum,
kedy sa autorka rozhodla, ze by projekt chcela realizovat’ je 4.8.2021. Autorka napisala
grafikovi s viziou, ze produkt bude obsahovat’ 100 kariet a zaroveni mu popisala cely napad.
Koncom roka zacali uvazovat’ o zadnej Casti kariet, ked’ze nechceli, aby boli len textové a takto
sa pridala do ich timu aj ilustratorka. Ich spolupraca spocivala vo vytvarani napadov, ilustracii
a dizajnu a navzajom si ¢lenovia timu davali feedback. Napady neboli odsuhlasené len ¢lenmi
timu, ale autorka zaroven uverejiiovala urcité ilustracie a plany aj na pribehy na Instagrame

s cielom zapojit’ faniSikov projektu do jeho realizacie.

Dalsia otazka, ktort sme polozili, bola pre€o si vybrali karty? Ked este autorka chodila
na vysoku $kolu, pouZivala motivaéné karticky, ¢o ju inpirovalo k vyberu kariet Dal$im
dovodom je, Ze hl'adala hravy sposob vyuZitia jej napadov a karty boli idealne. Hlavnym cielom
bolo, aby snimi pracovala jej cielova skupina, ¢o si menSie znacky, ¢o nemaju vztah
k socialnym sietam. Chcela nieco ,,0fflinové,* nieco, ¢o by mohli pouzivat’ fyzicky. Na otazku,
,Pre¢o maju karty 3 kategorie?, nam autorka povedala, Ze pocas toho, ako cestovala si
mnoho napadov zapisovala anajskor mala pocit, ze jej fantiSikovia nebudu mat zaujem
0 motivacné karty. No po zverejneni ankety do jej pribehu dostali motivacné karty najviac
hlasov, ¢o ju podnietilo k voI'be 3 kategoérii, ktoré boli spomenuté v charakteristike projektu.
Chcela do nich zakomponovat' vsetko, ¢o l'udia potrebuju, aby sa v nich prebudila ich
prirodzena kreativita a aby obsahovali vSetko, ¢o budu potrebovat’ na socialnych sietach.

Motivaéné karty obsahuju myslienky, ktoré si autorka spisala do zapisnika.

33



4.4.2 Kampan

Kampan bola uverejnend na platforme StartLab. Ciel'ova suma, ktora predstavovala
4 800 € bola uspesne vyzbierand, dokonca sa vyzbieralo o 5 % viac. Dokopy sa teda vyzbieralo
5042 €. Projekt podporilo 88 podporovatelov zo Slovenska aaj z Ceska. Néaklady na
zrealizovanie projektu dosahovali vysku 5 070 €. Najvacsiu polozku predstavovalo tla¢ kariet

a krabic, a to 2 300 €.

Vdaka 3 otazke sme sa dozvedeli, ze sa kampan zac¢ala 1.10.2022 a trvala 40 dni. Tim
Pudi, ¢o pracovali na zhotoveni projektu pozostaval s autorky, grafika ilustratorky, dvoch
¢lenov, ktori sa zaoberali korektirou a kontrolou, a kontrolou, balenim kariet a odoslanim
danych kariet fanasikom pomahali autorkini rodi¢ia, ¢o z nich robi tiez stcast’ timu. Predtym,
ako sa kampan zacala, si tim zaobstaral prototyp, aby otestovali ¢i je hrubka papiera sprava, ¢i
sedi hrubost’ krabicky, aka je kvalita tlate atd’. Zo 62 kariet bolo potrebné opravit’ 22. Dalej
tento prototyp posunuli 'udom na odskuSanie. Potrebovali spétnti vizbu ohl'adom toho, ¢o sa
im paci a ¢o nie a comu nerozumeji. Grafik potom karty podla ohlasov a ndjdenych chyb
opravil a karty boli pripravené na tla¢. Pri snahe zohnat’ partnera — firmu, ktora by jej pomohla
s realizaciou, resp. tlaou karti¢iek — sa stretli s jednym nedostatkom, tladiarne reagujt viac na
telefonaty ako na maily. Kvoli tomuto nedostatku sa autorke ozvali naspét’ len 2 slovenské
tlaciarne, ztoho jedna z nich s nimi neskor spolupracovala. Prototyp bol pomdckou aj pre
samotnu autorku. Vyuzivala ho pri vytvarani jej obsahu na cestach. Zaroven prototyp pouzili aj
na fotky, ktoré su uverejnené na platforme StartLab.sk, kde su odfoteni 3 ¢lenovia timu,

(ilustratorka vl'avo, autorka v strede a grafik vpravo) ako pouzivaju karty.

Obrazok 1 Clenovia timu s prototypom kariet

Zdroj: Webova stranka Socialspirit.sk. Dostupné na: https://socialspirit.sk/social-spirit-cards/
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Autorka d’alej odportca vy¢€lenit si ¢as na korektlry, gramatiku, Stylistiku a uistit’ sa ¢i
sedia tlacové data. Po tlaci 200 balikov kariet totiz objavili chybu na uvodnej karticke a na
spodnej Casti krabiCky — mend autorov boli obratené dolu hlavou. Tato drobnd chyba, ktora

objavili pocas priebehu kampane, ich stala d’alSich 300 €.

Preco si autorka vybrala platformu StartLab? S platformou mala skusenosti kvoli
projektom, s ktorymi v minulosti spolupracovala a vd’aka klientovi, ktorému pomahala cez
Startlab zhotovit'" kampan. Funkciu matching autorka nevyuzila, no neskor sa jej ozvali

tlaciarne s ponukou o spolupracu.

4.4.3 Prispevky

Ako dlho trvalo kym niekto prispel? Kedy sa prispevky najviac rozbehli? Dozvedeli
sme sa, ze pred spustenim kampane, si autorka prostrednictvom socialnej siete Instagram
zalozila fanuSikovsku zakladiiu. Pomocou fantSikov mala kampan na zaciatku obrovsky

uspech. Priebeh prispevkov si ukdZeme na grafe.

10 PODPOROVATELIA PO DNOCH
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Graf 1 Podporovatelia po ditoch

Zdroj: vlastné spracovanie podla rozhovoru s autorka kampane Nikolou Kokényovou
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V grafe 2 mézeme pozorovat’ pocet podporovatel'ov za ur¢ité dni. Na 0si X pouzivame
len neparne dni z dovodu velkého mnozstva tdajov alepSej prehladnosti grafu. Najviac
zaujemcov za den bolo 10 a najmenej 1. Autorka mala pred kampanou zaloZent fanusikovska
zakladiu, ¢o oddvodiuje najvacsi pocet podporovatelov hned pri spusteni kampane, ato
1.10.2022. Prvy tyzdei bol najispesnejsi, ked’ze kampaii podporilo 23 fanusikov. Dalsie tyzdne
podporilo projekt menej zaujemcov. Posledny den kampane, a to 9.11.2022, podporili projekt 4

zaujemci. Dohromady prispelo na realizéciu projektu 88 podporovatelov.

V d’alSom grafe sa budeme venovat demografii vSetkych zaujemcov a fanusikov

projektu.

DEMOGRAFIA PODPOROVATELOV

spolo¢nost’
1% zeny
16%

‘ muzi
10%

anonymny
73%

HZ7eny Mmuzi Manonymny Mspolo¢nost
Graf 2 Demografia podporovatel'ov projektu

Zdroj: vlastné spracovanie podl’a rozhovoru s autorka kampane Nikolou Kokényovou

Na grafe 3 mo6Zeme pozorovat’ percentudlne prerozdelenie demografie podporovatel'ov
projektu #SOCIALSPIRITCARDS. Z 88 podporovatel'ov tvorilo 16% zeny, 10% muzi a 73%
si vybrali moznost podporit’ projekt v anonymite. V ciselnej hodnote bolo z celkového
mnozstva 18 Zien, 11 muzov a 58 zaujemci boli anonymni. Projekt podporila aj spolo¢nost,
Zdruzenie domovych samosprav, 0.z. a preto tvori 1% z demografie podporovatelov. Co sa tyka
prispevkov, vieme povedat, ze Zeny suhrnne prispeli sumou 777 €, muzi 384 €, anonymni

fanusikovia prispeli 3 844 € aspolocnost sumou 37 €. Od autorky vieme, ze najviac
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podporovatel'ov naslo projekt prostrednictvom platformy StartLab, na druhom mieste je
socialna siet’ Facebook, kde ho propagovala pomocou reklamy a na druhom mieste bola socialna

siet’ Instagram, kde projekt taktiez propagovala cez prispevky a Casté pribehy.

V nasledujicom grafe nacrtneme kol'’ko prispevkov denne vyzbierala kampan.
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Graf 2 Prispevky po dinoch

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a rozhovoru s autorka kampane Nikolou Kokényovou

V grafe 2 sme mohli vidiet', Ze mal projekt zo zaciatku najviac podporovatel'ov za celé
trvanie kampane. Co sa tyka prispevkov, v grafe 4 mézeme vidiet, Ze to je takmer naopak. Na
zaCiatku kampane, 1.10.2022 sa vyzbieralo 230 €. Zaciatok kampane bol uspesny, ked’Ze sa
fantsikom takmer do tyzdna podarilo vyzbierat §tvrtinu z ciel'ovej sumy. Ako mozeme vidiet,
boli aj dni, kedy fantsikovia neprispeli velkou sumou, ako napriklad 9.10.2022, kedy projekt
dostal podporu 22 €. Najmensi prispevok za celu kampan predstavuje 10 € a najvacsi bol
Vv posledny deni kampane, kedy sa podporovatelia rozhodli pomoct’ kampani uspiet’ prispevkom
az 978 €. Z platformy Startlab, kde su vSetci podporovatelia uvedeni, sme zistili, ze najmensi
prispevok za jednu osobu bol 5 € a najvi&si bol v hodnote az 852 €. DalSou zaujimavostou, o
sme nasli na platforme je, Ze niektori fanusikovia darovali autorke dobrovol'ny prispevok, ktory

sluzi na zniZenie poplatkov platforme za jej pouzivanie. Tymto prispevkom pomohlo autorke
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27 T'udi, ktori dohromady vyzbierali 200 €. Najmensi dobrovolny prispevok bol v sume 1€
a najvacsi bol 150 €.

Thto Cast’ bakalarskej prace ukoncime ukdzkou sumaru prispevkov prostrednictvom

posledného grafu.
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Graf 3 Sumar prispevkov

Zdroj: vlastné spracovanie podl’a rozhovoru s autorka kampane Nikolou Kokényovou

Na grafe 5 pozorujeme ako prispevky postupne rastli, az kym kampan dosiahla svoju
cielovli sumu. Ako bolo spomenuté v predoslom grafe, zaciatok kampane bol uspesny, ked’ze
fanusikovia v pomerne kratkom Case vyzbierali $tvrtinu z cielovej sumy. V strede kampane
mozeme vidiet', Ze prispevky stipali pomalSie ako na zaciatku. Tato situacia zapriCinila, ze si
autorka sama prispela sumou priblizne 1 000 € s cielom vyvolat v 'udoch chut’ podporit’
projekt, ked’ze mu chybalo malo k dosiahnutiu cielovej sumy. Jej snaha bola uspesna, pretoze
Vv poslednych 30 minatach kampane sa podporovatel'om podarilo vyzbierat’ cielovych 4 800 €.

Nakoniec vyzbierali 0 242 € viac a kampan bola ukon¢ena s vyzbieranou sumou 5 042 €.
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4.4.4 Odmeny
Prejdeme na Cast’ odmeny, kde Vv skrate charakterizujem aké odmeny autorka vybrala,
povieme si kol'’ko podporovatel'ov si vybralo odmeny a aké a kol’ko penazi sa za ne dokopy

vyzbieralo. Tieto udaje mozeme vidiet’ v tabul’ke 1.

Zac¢neme kratkou charakteristikou odmien:

e Odmenou mi bude dobry pocit — ako nazov naznauje, ako odmenu nedostanu
podporovatelia ni¢ a prispeji len dobrovol'nym prispevkom.

e #SOCIALSPIRITCARDS — tito odmenu dostali l'udia, ktory prispeli minimalnou
vyskou prispevku 25 €. Odmenou je hrava edukacna pomdcka so 60-timi kartami
#SOCIALSPIRITCARDS

o #INSTASTORIES - tato odmena bola pristupné pre podporovatel'ov, ktori prispeli
sumou minimalne 35 €. Odmenou su karty #SOCIALSPIRITCARDS so 74 stranovou
priru¢kou INSTASTORIES S DUSOU, kde mozZete najst viac ako 30 obrazkovych
navodov ako tvorit’ interaktivne pribehy, alebo ,,stories, a d’alSie cenné postupy.

o H#WALLPAPER - tato odmena sluzila pre fantSikov ilustracii na kartach
#SOCIALSPIRITCARDS a rukopisu ilustratorky a tatérky Dee. Je to plagat obsahujuci
jej tvorbu, ktory bol limitovany na 10 kusov a sti¢asne boli odmenou aj spominané karty.
Tato odmenu mali spristupnentt podporovatelia, ktori prispeli minimélne 45 € na
realizéciu projektu.

e #H*RNYPOPCORNY - odmena s minimalnou vyskou prispevku 100 €. Odmena pre
fanusikov tatérky Dee bola daréekova poukazka na tetovanie v jej stadiu a karty.

e #LIVEDATE — odmenou bola prilezitost’ stretnit’ sa s Nikou a ziskat" konzultaciu
a spolo¢ny obed kdekol'vek na Slovensku. Tato odmena bola vymedzena len pre 3
fanusikov. Dodatoénym dar¢ekom k odmene boli karty #SOCIALSPIRITCARDS.
Minimalna vyska prispevku predstavuje 120 €.

o H#WEBINAR — Odmena za minimalny prispevok 150 €, ktora bola online webinar §ity
na mieru projektom, biznisu ¢i organizacii zaujemcov. Odmena bola limitovana na 3
projekty. Sticastou odmeny st aj karty.

e #ONLINECOURSE - odmenou su karty aautorkin kurz SOCIALNE SIETE

S DUSOU vo svojej uvadzacej cene, ktora sa uz nikdy neopakovala. Je to odmena
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urcend pre tych, ¢o chcli mat’ vlastnl stratégiu na socialnych sietach. Zakipenim tejto
odmeny maju zdujemcovia dozivotny pristup k tomuto kurzu. Minimélna vyska
prispevku je 300 €.

e #MENTORING - odmena s minimalnou vyskou prispevku 350 € obsahovala karty
a zvyhodneny individualny 1:1 mentoring s autorkou. V mentoringu sa bude venovat’
podnikaniu zdujemcov a pretaveniu ich vizie do social media stratégie.

o #SOCIALSPIRITPODCAST — odmenou su karty a zdroven moznost ziskat' hodinovy
online rozhovor o podnikani ¢i projekte zaujemcov. Minimalny prispevok je vo vyske
80 €.

e H#EARLYBIRD — odmena bola populdrna na zaCiatku kampane, ked’ze prvych 20
fanusikov malo moznost’ ziskat karty #SOCIALSPIRITCARDS za zvyhodnenych

podmienok, len za minimalnu vysku prispevku 20 €. Z tohto dovodu bola vypredana ako
56

prva.

ODMENA POCET SUMA

Odmenou mi bude dobry pocit 20 765 €
#SOCIALSPIRITCARDS 25 722 €
#INSTASTORIES 15 769 €
#WALLPAPER 0 0€
#H*RNYPOPCORNY 2 200 €
#LIVEDATE 0 0€
#WEBINAR 0 0€
#ONLINECOURSE 0 0€
#MENTORING 3 1906 €
#SOCIALSPIRITPODCAST 3 240 €
#EARLYBIRD 20 440 €
SPOLU 88 3136 €

Tabulka 1 Odmeny, ich popularita a vyzbierana suma

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a rozhovoru s autorka kampane Nikolou Kékényovou

56 SOCTALSPIRIT. SOCIALSPIRITCARDS. [elektronicky zdroj]. 2023 [cit. 14.03.2023] Dostupné na:
https://socialspirit.sk/social-spirit-cards/
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V tabulke 1 méame sumarizaciu vSetkych zakupenych odmien, ich popularitu medzi
podporovatel'mi a celkovi vyzbieranu sumu. Ako mdézeme vidiet’ najpopuldrnejSie odmeny boli
#SOCIALSPIRITCARDS a #EARLYBIRD. Ked'ze karty #EARLYBIRD boli v obmedzenom
mnozstve, mdézeme povedat, ze ak by ich autorka vymedzila viac, boli by urcite
najpopularnejsie. Dalej si podporovatelia najviac vyberali moznost’ ,,odmenou mi bude dobry
pocit“ aodmenu #INSTASTORIES. Najviac penazi sa autorke podarilo vyzbierat
prostrednictvom odmeny #MENTORING, ato sumu 1 906 €. Medzi odmenami ndjdeme aj
také, ktoré si nikto nezakupil, ato su #WALLPAPER, #LIVEDATE, #WEBINAR a
#ONLINECOURSE. Spolu za vsetky odmeny sa vyzbierala suma 3 136 €.

Pocas rozhovoru s autorkou sme sa spytali, ¢i sa uz uskuto¢nili zakupene podcasty
a mentoring? Na tGto otazku nam autorka povedala, Ze podcasty st naplanované na ma;.
Zu&astnia sa ich prvy dvaja zaujemcovia. Co sa tyka mentoringu, ten aktualne skonéil v marci.

Autorka absolvovala 8 hodin mentoringu so svojimi podporovatel'mi.

Mojou d’alSou otazkou bolo, ¢i su fanusikovia spokojni so svojimi odmenami, na ¢o
nam autorka povedala, ze sa odmeny kazdému pacili, ma len pozitivne ohlasy 0 tom ako im
karty pomahaju, ¢i uz rozvojom kreativity, inSpirdcie alebo motivacie. Pre zédkaznikov, ktori
nevedia ako karty pouzivat’ natocila autorka kratke video, kde pomocou ankety, kde hlasovali
fanusikovia vybrala karty z kazdej kategérie a precitala im, o na nich je. Cielom tychto kariet

je, Ze si ich mate ndhodne vytiahnut' a vnuknii vam népady, ktoré presne v dany moment

.....

Jedna dobra rada, ktor nam autorka prezradila bola, ze si treba premysliet odmeny.
Autorka sa riadila tym, Ze chcela odmeny, ktoré ju nebudu stat’ vysoké naklady, ale skor Cas.
Chcela nieco, ¢o si jej klienti inde ziskat’ nemdZzu, preto sa rozhodla pre kurzy ako st mentoring
a online kurzy so $pecialnou zl'avou. Treba si uvedomovat’, kol’ko vas to moze stat’, aby sme

dokazali cely projekt, alebo len nejakt Cast’, pokryt’ cielovou sumou, ktorti sme si ur¢ili.

4.45 Naklady
Prejdeme si vSetky naklady, ktoré autorka potrebovala pokryt’ pre realizaciu kampane.

Druhy nékladov a ich cenu méZeme vidiet’ v tabulke 2.
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Naklady Suma

Tlac¢ kariet a krabic 2300 €
Vyvoj krabice a prototyp 270 €
Odmeny spolupracovnikom 1100 €
Kompletizacia setov (karty + krabicky) 165 €
Postovné a balné 400 €
Platena reklama 420 €
Poplatky stvisiace so Startlabom (platby kartou, sprostredkovatel'sky 415 €
poplatok)

Naklady spolu 5070 €

Tabul’ka 2 Naklady za realizaciu kampane

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a rozhovoru s autorka kampane Nikolou Kokényovou

V tabulke 2 vidime, Ze naklady spolu dosiahli sumu 5 070 € a najvac¢Sou nékladovou
polozkou bola tla¢ kariet a krabic v hodnote 2 300 €. Karty boli tlatené na hrubsi papier
a krabice na kartonovy papier, ¢o vysvetluje dani sumu. Autorka nam pocas rozhovoru
povedala, ze pocas tlace prototypu nasli mnoho mensich aj vac¢sich chyb, no niektoré si nev§imli
ani pri viacerych kontrolach a nasli ich az na findlnom produkte a museli spravit’ pretlac, ¢o tiez
moze byt dovodom uvedenej sumy ndkladov. Druhou najvdc¢Sou polozkou st odmeny
spolupracovnikom Vv hodnote 1 100 €. Ako bolo spomenuté, na projekte pracovala autorka,
ilustratorka, grafik, 2 kontrolorky a dopomahali im aj autorkini rodicia s balenim a kontrolou
kariet. Co sa tyka nakladov na platenii reklamu zistila som, Ze autorka svoj projektu propagovala
najmi na socialnych sietach Facebook a Instagram. Reklamy boli Uspesné, ked'ze tieto 2
platformy jej priniesli znaéné mnozstvo zaujemcov a podporu kampane. Naklady za poplatky
stvisiace so StartLabom predstavovali originalne 450 €, ale vdaka podporovatel'om, ktori
darovali autorke peniaze na zniZenie tejto sumy sa cena znizila n 415 €. Ostatné dobrovolné

prispevky boli pouZité na poStovné a balné.
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4.4.6 Uspesnost projektu a plany do budiicnosti

V poslednej ¢asti nasho rozhovoru sme sa autorky spytala 3 otazky, a to, aké ma vizie
do budicna oh’adom analyzovaného projektu, ¢i ma naplanované nejaké budice projekty

a ¢i si uvedomila nieco, o by V buducnosti spravila inak?

Vizie do budicna st otazne, ak prejavia fanusikovia zaujem o dotla¢, splni im ich
Zelanie. Na otazku ,,budtice projekty* nam autorka povedala, Ze to nechava otvorené preto, lebo
ma viac prileZitosti, ktoré jej pridu zaujimavejsie. S istotou nam ale prezradila, Ze nova kampan

Vv blizkej budicnosti neplanuje a to preto, lebo to bolo pre fiu psychicky namahavé.

Co by urobila inak? Autorka spominala, 7¢ Iutuje, Ze sa nepropagovala viac a ze
neinvestovala viac do platenej reklamy. Odporaca ,,ukazat’ sa viac®, ukazat’ vnitro produktu
a ako s nim pracovat’, pre¢o ma produkt existovat’ a pre¢o je jeho existencia benefit. Dalej ¢o
by zmenila je komunikacia v time. Treba si dohodnut’ presné pravidla spoluprace a treba sa viac

ststredit’ na komunikaciu, aby sa vSetci spravne pochopili a nedoslo k nedorozumeniam.

Projekt bol medzi jej fanusikmi a klientmi aspesny a karty sa nad’alej predavaju na jej e-
shope a v predajni Panta Rhei. S uz len v obmedzenom mnozstve a prave z tohto dovodu

autorka Caka, €1 bude o ne zdujem a bude potrebna dotlac.
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5 Diskusia

Financovanie kampane prostrednictvom crowdfundingu nie je az tak jednoduché, ako sa
to zda. Po rozhovore s autorkou projektu, na zaklade ktorej tato pracu piSeme sme sa dozvedeli,
7e vytvaranie kampane a snaha o jej uspesné ukoncenie ma mnoho rizik ale aj vyhod. Tieto

zistené tidaje sme si spracovali prostrednictvom SWOT analyzy.

5.1 SWOT analyza projektu

e unikatny koncept na Slovensku a v Cechach,

o fanusSikovska podpora,
SILNE STRANKY e zdielanie projektu na socidlnych sietach vSetkych ¢lenov
timu,

e nacasovanie kampane pred Vianocami,

e neskoré objavenie chyb a vyssie ndklady kvdli ich oprave,

SLABE STRANKY e (astejSia propagacia,
e komunikécia v time,

e préca s novym finanénym a marketingovym nastrojom,
PRILEZITOSTI e autorka sa stala ambasadorkou pre magazin ,,akéné zeny*,

e spolupraca s Panta Rhei,

e nelspech kampane,

e podporovatelom nepride projekt zaujimavy,

e nevyzbiera sa vela pefazi aprojekt bude musiet

HROZBY ,
dofinancovat’ autorka,

e produkty boli vytlacené pred zaciatkom kampane, keby sa

tlacia neskor investori by dlho ¢akali na odmeny,

Tabul’ka 3 SWOT analyza projektu

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a rozhovoru s autorka kampane Nikolou Kékényovou
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Kazda kampan ma nejaké silné a slabé stranky. Jednou zo silnych stranok tohto
projektu je unikatny koncept na Slovensku a v Cechach. Karty tohto §tylu zatial’ neexistovali
a su nie¢im novym a vynimo¢nym. Toto moze byt’ tiez dovodom uspechu kampane. Projekt
vznikol ako pomocka pre podnikatel'ov na socidlnych siet’ach. Ked'ze su v tejto dobe socialne
siete veI'mi populérne, ak v nich niekto podnikd ma moznost’ zviditelnit’ sa aj na miestach, kde
by to bez pomoci socialnych sieti mohlo byt naméahavé az nemozné. Dal$ou silnou strankou je
fanusikovska podpora. Ako bolo spomenuté Vv predoslej Casti, propagacia je vel'mi dolezita.
Pocas analyzy podporovatel'ov a ich prispevkov sme mohli vidiet,, Ze najviac I'udi podporilo
projekt hned’ na zaciatku kampane, ¢o by bez vytvorenej fanusikovskej zakladni nebolo
mozné. To, ze bol projekt uz znamy a podporovany pred zac¢iatkom kampane bolo vel'mi
napomocné pre jeho Uspesné ukoncenie. Takisto, ako vytvorenie fanuSikovskej zakladni
pomohlo projektu aj jeho zdiel'anie na socialnych sietach vSetkych ¢lenov timu. Projekt sa
roz$iril medzi vel’ké mnozstvo l'udi, ktori sa takisto mohli stat’ jeho fantsikmi a aj
podporovatel'mi. Poslednou silnou strankou, ktora sme uviedli je nacasovanie zaciatku
kampane. Ked'Ze autorka spustila kampan 1.10. 2022, podporovatelia si mohli tieto karty

zakupit’ aj ako potencialny darcek na Vianoce.

Slabé stranky projektu pozostavaji najmi z neskoro najdenych chyb a dodatocnych
nakladov, ktoré boli na ich opravu vynalozené. Vo vysledkoch prace v Casti ,,napad* bolo
spomenuté, Ze autorka najskor vytlacila prototyp kariet, aby nasli ¢o najviac chyb a svojim
podporovatel'om poskytli bezchybny produkt. No pocas poslednych uprav sa prehliadla chyba,
ktora spdsobila vysSie dodatocné naklady, a to chyba na obale kariet. Ked'ze bol obal
z tvrdieho papiera, jeho dotla¢ bola drahsia. Dal3ou slabou strankou, ktort nam autorka
spominala, je Castejsia propagacia. Autorka mala pocit, Ze ak by projekt propagovala kazdy
den, jej fanusikovia by prisli o zdujem podporovat’ ju. Po dokon¢eni kampane si vSak
uvedomila, Ze na dosiahnutie ciel'ov treba svoje produkty propagovat’ o najviac, a preto nam
v rozhovore povedala, Ze ak bude robit’ d’al$iu kampan, propagaciu bude robit’ urcite Castejsie.
Poslednou slabou strankou je komunikacia v time. Dozvedeli sme sa, Ze mali ob¢as v time
nedorozumenia, ktoré by sa urcite dali odvratit’ spravnou komunikéciou. Aj toto je nieco, o

autorka spominala, Ze by urCite zmenila, aby as tymto nedorozumeniam v budtcnosti vyhli.

Co sa tyka prilezitosti, vd’aka kampani autorka pracovala s novymi finanénymi

a marketingovymi nastrojmi, vd’aka ktorym ziskala nové skusenosti a dosiahla seba rozvoj.
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Dalej sa autorka stala ambasadorkou pre magazin akéné Zeny. Ich spolupraca fungovala tak,
ze im autorka robila workshopy a oni jej za odmeny robili PR ¢lanky a propagovali kampan.
Nakoniec po uspechu kampane ju kontaktovalo knihkupectvo Panta Rhei s ponukou

0 moznost’ predavat’ jej karty v ich predajniach.

Najvicsiu hrozbu predstavoval neuspech kampane. KedZe je tento projekt unikatny,
d’alsia hrozba bola, ze fantsikom nepride autorkin napad zaujimavy a projekt, preto
nepodporia. Dal3ia hrozba bola dofinancovanie projektu z vlastného vrecka. Autorka
vynalozila vel'’ké mnozstvo Usilia a penazi na realizaciu projektu. Ak by projekt nepodporilo
dostato¢né mnozstvo investorov, musela by si ho zaplatit’ sama. Podpora fanusikov ukazovala
aj zaujem, Cize ak by nebola vel'kd, autorka by projekt ukoncila ako neuspesny a prisla by
0 vela peniazi. S tymto bodom uzko stvisi aj posledna hrozba. Produkty uZz boli vytlacené pred
zaCiatkom kampane, preto, lebo autorka pouzila ponukala v kazdej odmene aj balik kariet.

Nechcela, aby investorom prisla odmena vel'mi neskoro, tak podstapila tento risk.

5.2 Vyhodnotenie vysledkov

Pomocou SWOT analyzy sme zistili, ze vytvorenie a financovanie projektov
prostrednictvom kampane na crowdfundingovych platformach pozostdva z mnohych
predpriprav.  Autorka kampane #SOCIALSPIRITCARDS tieto pripravy zvladla
bezproblémovo, ale taktiez je vzdy priestor na zlepSenie a tym padom by odportcania v tomto
pripade predstavovalo to, aby bol prototyp produktu kontrolovany viackrat, aby sa zamedzilo

vys§ie spomenutym chybam Vv budicnosti.

Ak chceme financovat’ nase napady tymto spdsobom, navrhujeme zohnat’ si spol'ahlivy
tim, vd’aka ktorému moZeme nase napady premenit na skutoénost. Co sa tyka napadov, je
nevyhnutné, aby boli zaujimavé a originalne. Takisto rozhodujucim faktorom, ktory moéze
ovplyvnit' tspeSnost’ ndsho projektu, je pocet podporovatel'ov. Preto sa musime uistit, Ze
0 napad bude dostatony zaujem na spustenie kampane. Dalsi podstatny faktor je propagacia

a dostatok financii na vSetky naklady, ktoré budt vyuzité pri vytvarani projektu.

Crowdfunding nam prindSa mnoho moznych prilezitosti no zarovein ma aj velké
mnozstvo hrozieb. Je to uzitocny spdsob financovania. Ma viac modelov, z ktorych si autor

moze vybrat a je vhodny pre projekty s dobrym napadom, ale s potrebou finan¢nej podpory.
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Z.aver

Crowdfunding je prospesny sposob financovania projektov. Pozostdva z naro¢nych
priprav a eSte narocnejSej snahy o Uspesné ukoncenie kampani. Hlavnym cielom tejto prace
bolo oboznamit® ¢itatel'ov s crowdfundingom z teoretického, ale aj z praktického hladiska
a tento ciel sa nam podarilo splnit’. V tedrii je Citatel'om prednesend historia crowdfundingu,
charakterizovali sme crowdfunding, alternativne zdroje financovania a takisto aj financovanie.
Dalej sme presli na modely. Charakterizovali sme styri vybrané modely a popisali sme k nim
vSetky dolezité informacie, aby citatel’ chapal, ako fungujt. Takisto sme ku kazdému modelu
vlozili ilustracie pre lepSie pochopenie ich fungovania. Prva ¢ast’ bola zakon¢ena vyhodami
a nevyhodami crowdfundingu a tymto sme splnila ciele v prvej Casti prace. V nasledujice;j
kapitole sme opisali ciele prace a metodiku prace a metdédy skimania. V metddach prace
a v metodike skiimania je charakteristika objekt skimania, pracovné postupy, sposob ziskavania

udajov a ich zdroje a pouzité metdody vyhodnotenia a interpretacie vysledkov.

Vo Stvrtej Casti bakalarskej prace sme sa venovali crowdfundingu v praxi. Vd’aka
autorke kampane #SOCIALSPIRITCARDS, Nikole Kokényovej, sme mali pristup k internym
informaciam vybraného projektu. Oboznamili sme Citatelov so vznikom, napadu, s
jeho predpripravami, priebehom. Dalej sme opisovali kampati a jej priebeh. Prispievatelov sme
sa snazila Citatelom priblizit' prostrednictvom grafov 2,3,4 a 5, kde mdézeme vidiet' kolko
podporovatel'ov mala kampan za urcité dni, ich demografiu, kol'’ko fantsikovia projektu prispeli
za ur€ité dni a posledny graf predstavuje sumar prispevkov, kde vidime, ako sa postupne
vyzbierali peniaze az, kym dosiahli cielova sumu. Dalej sme pomocou tabuliek 1 a 2 predstavili
odmeny a naklady. Pracu sme zakoncili SWOT analyzou, navrhmi a odporuc¢eniami, ¢o by sme
na analyzovanej kampani zmenili a akym chybam by sme sa prostrednictvom tychto zmien

vyhli.

Vdaka SWOT analyze sme zistili, Ze financovanie projektov tymto spdsobom ma rizika,
ale aj vyhody. Jedno z najvicsich rizik tohto financovanie je netspesné ukoncenie kampane.
Autorovi sa nemusi podarit’ vyzbierat’ pozadovant ciel'ovi sumu a jeho projekt bude netispesny.
Z tohto dovodu je dolezité spytat’ sa moznych budtcich zakaznikov ¢i by mali zaujem o produkt
a zalozit’ si potom okolo neho fantsikovsku zadkladnu. Maly pocet kampani dosiahne uspech

bez pociatoéného mnozstva fanusikov daného produktu. Samozrejme, zostavenie Si
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fanusikovskej zédkladne neznamenda okamzity tispech. Preto je ddlezitd aj neustdla propagécia
projektu, aby pritahoval novych zaujemcov. Aj autor si mdze prispiet’ nejakou ¢iastkou, ak uz
vyzbieral vic¢sie mnozstvo penazi a veri, Ze projekt ma Sancu stat’ sa GspeSnym. Od autorky
analyzovanej kampane sme sa dozvedeli, ze aj to, Ze si autor sam daruje peniaze na kampan,
moze zaujemcov prilakat. Funguje to ako nejaky psychologicky faktor, ktory ich podnecuje
prispiet’, ked’ vidia, Ze uz tej kampani nechyba vela k Gspechu. Autorka projektu, ktory sme
analyzovali tvrdila, Ze si v§imla va¢si zaujem o podporu projektu, ked” bol vd’aka jej vlastnej
podpore bliZsie k cielovej sume. Dal§im velkym rizikom méZe byt minutie vlastnych penazi
na produkt, ktory sa bude len kratkodobo predavat’, a tieto peniaze sa autorovi naspit’ nevratia.
Moze sa stat, ze aj ked’ ma autor fanusikov a cielova suma kampane sa podarila vyzbierat,
produkt nemusi byt’ dlhodobo kupovany. Tato skuto¢nost’ by znamenala, Ze by bol autor v strate
a celt kampan by robil zbyto¢ne. Crowdfunding je sice plny rizik a hrozieb, no so spravnym
napadom moze priniest’ aj mnoho vyhod a prilezitosti. V diskusii sme rozoberali prilezitosti,
ktoré sa naskytli autorke vdaka realizovaniu kampane, ktor sme analyzovali. Stala sa
ambaséadorkou pre magazin ,,akéné Zeny* a zacala spolupracovat’ so spolo¢nost’ou Panta Rhei,
ktord predéva jej produkt. Vyhody tohto spdsobu financovania si, ze vam projekt pomdzu
zafinancovat’ investori a nemusite ho cely platit sami, ak bude projekt popularny medzi
zaujemcami. Dalej mdZeme povedat’, Ze je to pomerne rychly spdsob ziskania financii, ked’ze
kampan moze trvat’ maximalne 40 dni. A poslednt vyhodu, ktora si uvedieme je ziskanie si
novych kontaktov a zaujemcov o buduce projekty. Je mozné, Ze sa autorovi vd’aka kampani
podari zalozit' si pevnu fanuSikovska zakladiu, ktora mu bude podporovat’ projekty aj
v buducnosti. Diskusiu sme ukon¢ili odpora¢anim na kontrolu prototypu produktu viackrat, aby
autorka predisla zbytonym chybam a vy$$im nakladom anavrhmi, ako postupovat' pri

financovani projektov touto alternativou.

Verime, Ze sa crowdfunding stane popularnej$im zdrojom financovania, ako je dnes.
Medzi podnikateI'mi to nie je neznamy spdsob financovania a dafame, ze sa v blizkej buducnosti

rozs§iri viac a bude zauzivanejsi.
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