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Mate poziadavku od vasho obchodného partnera
zasielat data o vasich produktoch digitalnou

formou prostrednictvom GDSN alebo uvazujete
o takejto moznosti?

GS1 Slovakia ma pre vas okamzité riesenie -
porvy slovensky elektronicky katalog SYNFONY

Ziskate:

certifikovanu lokalizovanu platformu v slovenskom jazyku

vymenu produktovych dat v SR aj celosvetovo (v ramci siete GDSN)

rychly prenos digitalneho obsahu vratane fotografii, bezpecnostnych listov a certifikatov
Skolenia a seminare zdarma

kontrolu kvality dat a odbornu podporu priamo od GS1 Slovakia

cenovo dostupny elektronicky kataldg

moznost Ucasti na tvorbe slovenského datového modelu
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: ’_ : ’_ GDSN je globélna siet
" N SYNFONY - . « elektronickych katalégov,
el pr?duktove data /4N ktoré umoznuju vymenu
v standardnom produktovych dat medzi
formate dodavatelom
a odberatelom
- VEDELI STE? —/ ™ ¢o JE GDSN? ——/

V pripade otazok o ,
sme tu pre Vas: SYNFONY
lveta Jagelkovéa 1 e s s
M +421 905 858 188 _ SYNFONY
Slovakia ®

E gdsn@gslsk.org

www.synfony.sk



editorial

»Knihu uviedli do zivota zrnkami kvalitnej kavy, ktora je
autorovym oblibenym napojom a zivotabudicom®, piSe
vydavatel knihy. S panom Bielikom som mal tu Cest sa stretnut’
pri kave este v roku 2015. Vtedy sa zUcastnil 79. MS v hokeiji
ako mentalny kou¢ nasej reprezentacie vedenej V. Vijtekom.
Bolo to ,névum®, vec dovtedy nevidana. Dnes uz je bezné,
ze mentalny kou€ a psycholdg spolupracuje s hviezdami
Sportu, ale aj s Uuspesnymi TOP manazérmi. Napokon aj
biznis v retaile je ¢asto vrcholovy $port. Mnohi ¢elia naro¢nej
psychickej a fyzickej zatazi a mnohi uz zazili vyhorenie. Alebo
im bezprostredne hrozi. Prvym krokom je uvedomit'si, ze je
¢as polavit. Dat' nohu z plynu. Druhym je potom hladanie novej
rovnovahy a stanovenie dosiahnutelnych milnikov. Som rad,
ze tohtoro¢ny New Retail Summit tieZ bude hladat a ukazovat

cesty k zdravému rastu.

~

Tip sefredalktora

»Krstnou mamou* knihy Petra Bielika A vy sa ako mdte? sa stala herecka

Slovenského narodného divadla Jana KovalCikova. Spolocne s generadlnym
riaditelom vydavatelstva IKAR, Marekom Némom, uviedli knihu do Zivota

zrnkami kvalitnej kdvy. Podujatim sprevadzala moderatorka Radia Slovensko Eva

Pribylincova. (Foto: Juraj Stefanovié)
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Pastorkalt: Inovativne chladiarenské zariadenia a Ustretovost k zakaznikom
Na slovensku nétu

Uspora energie aj internet veci

AV GAST vynika Sirkou sortimentu a kvalitou vyrobkov a sluzieb

O ddlezitosti svetla a osvetlenia

0O¢na Optika MANIA - Optika Buducnosti

Ako funguje on-line logisticka platforma pre sektor horeca?

Knihobot: Velky knizny prieskum

New Retail Summit ukaze cesty k zdravému rastu

nromotion

Jednotkou v mesiaci februar je Miele

people

ESG: Délezité je neustrnut a zacat’

ORLEN rozsiruje svoju siet a hlada partnerov

Purposeful Leadership — zmysluplné vedenie [udi a organizacii
Podnikatelky podpori uz 2. roénik grantového programu Visa She's Next
Ide to aj bez plastovych vrecusok

price

Kybernetické Utoky su opat najvac¢Sou hrozbou podnikania

produckt

Udrzatelnost a recyklaciu vo svete bez dymu.

IQOS ILUMA predstavila verziu Refreshed

Slovakov potesi novy Eesky prémiovy leZiak Krusovice Bohém
Slané pochutiny chutia vSetkym

Konzervované potraviny ako delikatesy

Alkoholické drinky si mieSame doma

Znacka JUNIPERUS je zlatym pokladom trencianskeho liehovaru Old Herold
Cukrovinky v nasich nakupoch

Za pracie prostriedky minil domacnosti ro¢ne necelych 70 EUR
Smurfit Kappa prinasa zasadné obalové inovacie

Vyskuisali ste uz vonu kniznice?

instore insider

Do utrob knizného trhu

4 @ instoreslovakia.sk
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Analyza chodidla a naSlapu pomaha
Sportovcom aj proti unavenym noham
Analyza chodidla a naslapu je 10-mindtova procedura
na Specialnom 3D skeneri. Na meranie je mozné sa
objednat vopred alebo jednoducho prist do Running
Lab v prevadzke Intersport Foltan v OC Nivy alebo
Intersport v City Park Levice. ,Spi¢kova 3D analyza
chodidla a naslapu patri medzi top technolégie, ktoré ocenuju nielen profesionalni Sportovci, ale
aj rekreacni bezci a ludia, ktori sa o seba staraju, chcu sa citit pohodine a zdravo. Running LAB
je priestor, aby sme maximalizovali ich zazitok z behu ¢i chédze a zaroven im poskytli podmienky
na €o najlepsi vykon,“ hovori Dusan Foltan, majitel. Analyza presne identifikuje, ¢i mate vysoku
klenbu, ploché nohy alebo zdravé chodidla a odporuéi druh vloZiek do topanok.

Zdroj: Inters

Tesco otvara predajiiu v Palarikove

a rozsSiruje svoju siet na 178 obchodov
Obyvatelia Palarikova a okolia si budu méct velkono¢né
nakupy dopriat v Uplne novej predajni Tesco.
Supermarket otvoril v novom nakupnom centre Markett.
Retazec zaroven v polovici marca ukoncuje transformaciu
15 predajni Zabka na Tesco Expres, a tak bude mat na
Slovensku celkovo 178 predajni. Predajfia ma rozlohu 1 000 m2, pracuje tu 17 zamestnancov

a otvorena bude denne od 6.00 hod. az do 21.00 hod. K dispozicii je pre zéakaznikov Scan&Shop
v mobile aj 8 pokladni, z ktorych je 6 samoobsluznych.

KRAJ ma svoju 33. predajiu, v 0C Retro
Spolo¢nost TERNO real estate otvorila uz 33. predajiu
KRAJ. Zakaznici ju najdu v OC Retro na Nevadzovej
ulici v bratislavskom Ruzinove od 29. februara.

Nova predajiia s rozlohou 736 m2 ponuka Siroky
sortiment slovenskych vyrobkov , vyber akostnych
vyrobkov od lokalnych dodavatelov, ako aj bohatsiu
ponuku pre [udi s potravinovymi alergiami a intoleranciami. ,Verime, ze rozmanita ponuka na
velkej ploche uspokoji potreby aj tych najnaro€nejsich zakaznikov, ktori maju vysoké kritéria na
potraviny. V portféliu mame aj vlastnu znac¢ku Terka,“ uvadza Peter Vanek, marketingovy manazér
spolo¢nosti TERNO real estate, s. r. o.

Zdroj: Krajpotravin.sk

COOP Jednota Krupina otvorila vo Zvolene
novy supermarket

Novy supermarket sa nachadza na Borovianskej ulici,

na mieste pévodnej predajne potravin. ,COOP Jednota
ma dlhu tradiciu pdsobenia na zvolenskych sidliskach,
kde si v priebehu siedmych dekad nasla svojich vernych
zékaznikov. Som rad, ze sa nam podarilo vo velmi kratkom
Case zrekonstruovat predajfiu v Podborovej,“ povedal Jozef Vahancik, predseda predstavenstva
COOP Jednota Krupina. Zmodernizovany supermarket ma plochu takmer 225 m2, ¢im v predajni
vznikol komfortnejsi priestor pre rozsirenie sortimentu tovarov, t.z. viac ako 4 100 druhov,

z ktorych vaésina pochadza najma od slovenskych producentov.

Zadroj: Coop.sk
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Flash news

VMSD: Nemecky diskontny retazec Aldi otvori
v USA 800 novych obchodov po celej krajine

v horizonte nasledujtcich piatich rokov. Plan
expanzie v hodnote 9 milidrd USD zahffia
nové obchody a konverzie obchodov nedavno
akvizovanych supermarketov Winn-Dixie

a Harveys. V tomto roku sa planuje remodeling
patdesiatich predajni. Aldi v su¢asnosti
prevadzkuje v USA 2300 obchodov.

Retailtouchpoints.com: Lidl v USA vytvoril
upine novii manazérsku funkciu. Frank

Kerr bude ako Chief Customer Officer,
zodpovedny za vytvaranie holistickej
zakaznickej skisenosti pomocou poznatkov
o spotrebitel'skom spravani, marketingu,
lojalitnych programov a propagaénych akeii.

Nuent Group AB kupil spolocnosti Jarident

a Janouch Dental. KPMG na Slovensku poskytlo
financné a danové poradenstvo pre kupujlceho.
Nuent Group AB je eurdpskym doddvatelom
zubnej techniky a produktov so sidlom vo
Svédsku, Jarident je spolocnost so sidlom na
Slovensku, ktora dodava Siroku Skalu produktov
a sluzieb pre zubné ordindcie a laboratoria na
doméacom trhu aj v Slovinsku. Janouch Dental
je doddvatelom stomatologickych nastrojov

a spotrebného materialu na ¢eskom trhu.

Forbes: Dansky vyrobca stavebnic Lego za
minuly rok zvysil trzby skoro o dve percenta
8,84 mld. EUR, napriek poklesu predaja

v Cine. Cisty zisk ale o pat percent klesol

a predstavoval 1,76 mid. EUR. Firma zaroven
uviedla, Ze situacia na trhu s hracékami je
teraz najslabsia za poslednych 15 rokov.
Globalny trh s hrackami za rok 2023
zaznamenal pokles 0 7 %.

Forbes: Cesky predajca obuvi a oble¢enia
Footshop, ktorého e-shop funguje predovSetkym
v Eurdpe a ktory ma v niekolkych krajinach aj
svoje kamenné pobocky (vratane Slovenska),
oznamil trzby za rok 2023. Podla predbeznej
neauditovanej konsolidovanej tctovnej zavierky
vyrastli o par percent na zhruba 424 mil. EUR.

Women’s Wear Daily: Zara planuje

od 1.4. znovu otvorit svojich 50-80 obchodov
v Ukrajine. Viac ako 30 miest ohrozenych
vojnou zostane zatvorenych. Prevadzky
nefungovali od februara 2022, no Zara stale
vyplaca svojim zamestnancom mzdy.




Flash news

Na trhu sprostredkovania finanénych
sluzieb prislo k spojeniu troch spolo¢nosti
— Umbrella Group, KAMAPRO a Hypomaklér.
Novi spolo¢nici KAMAPRO a Hypomaklér
budu fungovat v ramci Umbrella Group dalej
ako samostatné znacky. ZIUcenie firiem

pod Umbrella Group by malo zdvojnasobit
obrat spolo¢nosti v oblasti tiverov na
byvanie a vyrazne posilni poziciu firmy na
sprostredkovatelskom trhu.

Kofola meni logo aj celé portfolio znacky,
vratane etikiet, flias, plechoviek ¢éi poharov.
Napriek zdanlivej jednoduchosti viedla

k premene dlha cesta - 7 rokov hl'adania,
desiatky navrhov od renomovanych
grafickych a kreativnych $tudii a niekol'ko
spotrebitel'skych testov. Vitazny navrh
vznikol v spolupraci s bratislavskou
agentirou Wiktor Leo Burnett. Listok
sladkého drievka, ktory symbolizuje jednu
zo zloziek napoja a stal sa ikonickym
prvkom znacky, po novom obklopuje tvar
srdca. Sucasne sa text v samotnom logu
zmodernizoval.

Dennik N: Po vySe 55 rokoch prevadzky
padol do konkurzu najvacsi doméaci vyrobca
radiatorov Korad. Podla nového majitela
Korad, ¢eskej firmy Boki Bedficha Brabca,

je konkurz len dosledkom sporu s jedinym
vyznamnym veritelom - doddvatelom plechov
Promuglesbit. Brabec uz sice konkurz pravne
zvratit nemoze, no Korad chce vykupit

a pokracovat v biznise.

TouchlIT: Datacomp je slovensky predajca
vypoctovej a spotrebnej techniky

s 25-roénou histériou. Aktualne otvoril
novy showroom v Bratislave na ul.
Jarabinkova 8G. Na ploche 1300 m2 ma
Siroky sortiment produktov Lenovo aj s tzv.
Lenovo expertom, ktory radi zakaznikom.
Okrem toho su tu v samostatnej sekcii

aj produkty HP. Standardnom je ponuka
smartfonov, notebookov pre firemny

a spotrebitel'sky segment zakaznikov.

IKEA Slovensko pokracuje v zniZzovani cien
sortimentu naprie¢ vSetkymi oddeleniami.

Do skupiny s novou nizSou cenou sa

pridalo takmer 400 dalSich vyrobkov. Spolu

s predchadzajlicimi vinami zlaciiovania, ktoré
prebehli v obchodnom dome minuly rok na
jesen, IKEA dlhodobo znizila ceny uz viac ako
3 500 vyrobkom.

Februarové novinky v dm drogerie markt | { i1

- | ig@ [
Do sortimentu pribudli: alverde NATURKOSMETIK i | m =/
Cistiaci pletovy piling (125 ml, 4,25 EUR) s 1 % AHA : = (S
a2 % PHA s t¢innou kombinaciou kyselin jemne ®) .

a dokladne odstrariuje odumreté kozné bunky a dokaze
zjiemnit’ povrch pokozky; alverde NATURKOSMETIK
ocny krém (15 ml, 5,25 EUR), ktory o.i. obsahuje

1 % vitaminu C, ktoré dokaze zabezpecit rozZiarené

a vyhladené o¢né okolie, alverde NATURKOSMETIK
sérum na vlasy (75 ml, 3,25 EUR), alverde
NATURKOSMETIK $ampdn na viasy (200 ml, 2,85 EUR),
Balea MEN naplasti na akné, (36 ks, 2,45 EUR), Balea
odliovaci balzam (100 ml, 5,25 EUR), ktory viaze na
plet prebytoény kozny maz a necistoty bez poskodenia
koznej bariéry a Balea kupelova gula

(1 ks, 1,95 EUR).

Zdroj: Mojad

Birell v novom rade Active predstavil aj napoje s obsahom kofeinu

Birell prichadza s novym stalym radom Active. Znacka dalej rozvija ponuku ndpojov so znizenym
obsahom cukru. Znacka Birell sa v poslednych rokoch tesi rastticej oblube medzi slovenskymi
spotrebitelmi. V minulom roku k tomu vyznamne prispela Uspes$na limitovana edicia, ktora tvorila
v niektorych mesiacoch viac ako 22 % hodnoty znacky Birell. Celkovo rad Birell Active ponukne tri
prichute s kofeinom a 2 prichute so znizenym obsahom cukru (Mango & Citrén, ktory prechadza
do stélej ponuky a Limetka & Citrén). Kofeinové verzie obsahuji 10 mg kofeinu na 100 ml.

i

Zdroj: Birell.sk
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BOROTALCO teraz aj pre muzov

Tradi€na talianska znacka dezodorantov
prichadza na Slovensko s 6ésmimi novinkami
v ramci radu Borotalco Men pre kazdodennu
starostlivost. Vyrobky panskeho radu
Borotalco zaujmu nielen svojimi unikatnymi
voriami, ale aj pokrokovou technolégiou, ktora
zarucéuje ucinok az na 72 hodin. Borotalco
dlhodobo vyvija tie najucinnejsie receptury,
ktoré spolahlivo bojuju proti samotnému
poteniu aj neprijemnému zapachu. Borotalco
Men ponuka vsetky tri najoblibenejsie druhy
dezodorantov: sprej, tuhy aj roll-on.

Zdroj: Borotalco.sk

instoreslovakia.sk



Prieskum 2muse pre BILLA: Na kvalitu potravin nedame dopustit

Na kvalitu a zlozenie potravin prihliada podla prieskumu 2muse 82 % opytanych. Pritom po
privatnych produktoch siahaju viac ako dve tretiny respondentov. V ramci svojej privatnej znacky
BILLA Premium prinasa siet supermarketov viac ako 100 produktov vyrobenych z prvotriednych
surovin. Tieto potraviny pochadzaju od tych najlepsich dodavatelov, ktorych BILLA prisne
preveruje. Cielom BILLA Premium je sprostredkovat zivot v jeho plnosti a zmyselnosti —
zékaznikov znacka inSpiruje

k tomu, aby si vychutnavali
kazdy moment a vnimali chute,
vone i farby jedla. BILLA
Premium sa pritom neustale

¢ HBILLA
;'.V‘Wi’-*-m

(CHUTNAJTE S| ZIVOT

rozsiruje o nové vyrobky, aby
[udom pomohla dopriat’ si
gastronomické Speciality za
vyhodnu cenu.

Zadroj: Billa.sk

Kaufland vyplatil dodavatel'om so sidlom v SR za ich produkty 2 mid. EUR
»Zalezi ndm na tom, aby nasi zakaznici nasli v ponuke Siroky vyber lokalnych potravin a zarovern sa
snazime domacim vyrobcom poskytovat ¢o najvacsi predajny priestor. Aktualne spolupracujeme

s viac ako 500 dodavatelmi so sidlom na Slovensku, pricom 120 z nich tvoria mali regionalni
producenti, ktori vyuZzivaju prilezitost aj sezénne dodavat svoje produkty do nasich prevadzok

v ich blizkom okoli,*
vysvetluje Richard Bendik,
riaditel nakupu v spoloénosti
Kaufland Slovenska
republika v.o.s. Len pocas
poslednych 3 obchodnych
rokov zaplatil dodavatelom
so sidlom na Slovensku za
ich produkty takmer dve
miliardy EUR.

droj: Kaufland. sk

Blaskovic s.r.o.
www.blaskovic.sk
info@blaskovic.sk
tel.: 035 6450115

"mc\)b.: 0911 880 089

- reklamné a informacné tabule
- vstupné zariadenia a zabradlia
- parkovanie na nakupné voziky
- stojany na bicykle
- zaklapavacie ramy

Flash news

Potravinarska komora Slovenska: Minister
podohospodarstva a rozvoja vidieka SR
Richard Takac predstavil 14. marca na
tlacovej konferencii zamer rozdelenia
financnych prostriedkov v ramci narodnych
podpor. Chlebovy rezort sice ziskal zo
Statneho rozpoctu pomerne vysoku Ciastku
76 miliénov EUR, v ramci jej planovaného
rozdelenia v§ak absentuje alokacia pre
potravinarov. Potravinari si velmi vazia
odvodovu ulavu, ktoré bola od marca 2024
rozSirend opét len o dalSich polnohospodarov
a nie na celé potravinarske odvetvie.

Kym eSte pred troma rokmi tvorili ihrady
prostrednictvom mobilnych telefonov

len 5 % z celkového objemu platieb pri
terminaloch v predajniach, v stiéasnej dobe
je to uz viac ako 20 %. Ide az o 4-nasobny
narast. Z udajov Home Credit dalej vyplyva,
Ze trend digitalizacie badat’ aj v celkovom
pocte narastu virtualnych platobnych kariet.
Tie l'udia vyuzivaji ¢oraz viac, hoci vlastnia
aj klasické debetné ¢i kreditné karty.

Allegro, najvécsie online trhovisko eurdpskeho
povodu s takmer 25-roénymi sklisenostami
na trhu, spustilo na Slovensku svoj novy
lokalizovany portal allegro.sk a aplikaciu
Allegro. Expanzia je stcastou pokracujuceho
rastu Allegro v strednej Eurdpe. V ramci
Uvitacieho programu mozu novi predajcovia
vyuzivat benefit 0 % predajnych provizii pocas
prvych 180 dni, spolu so silnou marketingovou
podporou

- ohybané plasty
- cenovkové listy
- ndkupné kosiky
- regalové systémy

- deli¢e a hradidla
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PASTORKALT: INOVATIVNE CHLADIARENSKE
ZARIADENIA A USTRETOVOST K ZAKAZNIKOM

V centre Prahy otvorila spolocnost’ TAURIS jedinecné Bistro u Byka. Ponuka to najchutnejSie zo
Slovenska priamo od tradi¢ného slovenského vyrobcu a zaujme tiez svojim dizajnom, vybavenim
a zariadenim. Nemalu zasluhou na tom ma spolocnost’ Pastorkalt.

Red, pti

irma Pastorkalt a.s., Nové Zamky je velmi dobre znama

F a uspesna nielen u nas, ale aj po celom svete v segmente

chladiacich zariadeni pre obchodné prevadzky potravinarskeho

charakteru, supermarkety a hypermarkety, Specializované pre-

dajne mésa a peciva, rychle obc&erstvenia, cukrarne, bagetérie
¢i Cerpacie stanice.

Vznikla v roku 1993 a je sucastou Pastorfrigor Group. Spo-
lo¢nost Pastorfrigor zalozil v polovici Sestdesiatych rokov minu-
lého storoCia Bruno Pastorello v meste Casale Monferrato v re-
gione Piemont na severozapade Talianska. Na medzinarodnych
trhoch sa UspesSne presadila nielen kvalitnymi technickymi rie-
Seniami a dokonalym servisom svojich vyrobkov, ale aj chyrnym
talianskym dizajnom.

Novozamocky Pastorkalt tesne spolupracuje s materskou
spolo¢nostou, nezostava vSak len pri preberani jej Spickovych
vzorov. Pustil sa do vlastného vyvoja pokial ide nielen o dizajn,
ale aj technologické inovacie a tvorbu vlastnych novych produk-
tov. V segmentoch, na ktoré sa zameriava, prinasa pravidelne
viaceré novinky, ktoré sa po premyslenej prezentacii presadzuju
aj u najvyznamnej$ich a najnaroc¢nejsich klientov s dérazom na
ich individualne poziadavky. To plati v plnej miere pre spolu-
pracu so spolo¢nostou Tauris a obchodny riaditel Pastorkaltu
Dalibor Szaraz o nej hovori viac.

Bistro u Byka v centre Prahy

,V8etko sa zacalo stretnutim so spolo¢nostou Tauris Group
na vystave EuroShop v Disseldorfe. Nasledovalo oslovenie na-
Sej spolo¢nosti aj hlavnou architektkou celého projektu Bistra
u Byka, ktora nam predstavila svoju predstavu o vitrinach. Cast
poziadavky sme vedeli vyrieSit nasimi Standardnymi produkta-
mi. Ale boli vitriny, ktoré sme museli vyvinut, iSlo o Uplne novy
model. Dostal meno ZOE MIDI, kde bola poziadavka maximalnej
hibky vitriny len 800 milimetrov, vitrina musela byt vyvy$end, na
sklenenu nadstavbu bolo pouzité znizené lepené sklo a dve lin-
ky boli oblozené materialom Technistone, rovnaky material bol
pouzity aj na pracovnej doske,“ hovori Dalibor Szaraz a dodava:

»,Tento projekt bol pre nas velkou vyzvou, pre vyznamnu spo-
lo¢nost akou je Tauris sme sa rozhodli aj pre tuto velmi naro¢nu
realizaciu. Vysledok v8ak hovori za vSetko. Hlavna projektantka
bola nadmieru spokojnd s vysledkom. Dal$ie vitriny boli pou-
zité Standardné modely ZOE, ktoré sme tiez dizajnovo upravili
podla poziadaviek projektantky. Pracovna doska je z materidlu
Technistone v Ciernej farbe a vystavna plocha je lakovana. Na
pristenné vitriny sme pouzili najuzsi a najvy$si model z radu Ka-
lifornia s posuvnymi dverami. Samozrejme s vyzorom podla po-
ziadaviek klienta. Cela predajna je dizajnova, vSetko spolu ladi
a ohlasy pri sldvnostnom otvoreni boli velmi pozitivne.“

instoreslovakia.sk



Spojenie s YEME a novinky v portfdliu

Daléi partner a klient, s ktorym velmi tesne spolupracuje
Pastorkalt a svoj rozvoj zalozil na vysokej kvalite ponikanych
potravin v spojeni so $pi¢kovym dizajnom a vybavenim a zaria-
denim predajni, je spolo¢nost YEME. Prva predajria na Tomasi-
kovej ulici zostava jej vlajkovou lodou, pribudli vSak Styri dalSie
v Bratislave a prva mimo hlavného mesta v Nitre. Tu je tiez na
zaujimavom mieste, v novom obchodnom centre PROMENADA,
sUcasti projektu Promenada Living Park, ktory premierna nabre-
zie rieky Nitra na zivé a moderné centrum mesta.

Opat dajme slovo Daliborovi Szarazovi: ,So spolo¢nostou
YEME spolupracujeme uz viac rokov, od jej zaciatkov. Nase
chladiace vitriny sme dodavali do vSetkych predajni YEME, naj-
novsie v OC PROMENADA v Nitre. Do predajni putovali obsluzné
vitriny KUBUS, pristenné vitriny KALIFORNIA a FILIP a zakusko-
vé vitriny LINDA Q.

Pastorkalt tiez nadalej obohacuje svoje portélio, najaktu-
alnejSimi novinkami su chladiace vitriny FILIP GD a Sofia D.
FILIP GD je velmi Usporna pristenna vitrina so vstavanym agre-
gatom, ktora disponuje velmi velkym vnutornym priestorom. 5
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radov polic s hibkou 500 mm, celkova hibka vitriny len 800 mm,
kridlové dvere a spotreba elektrickej energie na modul 1250 je
len 3,36 kWh/24hod. SOFIA D je agregatova semivertical vitri-
na s posuvnymi dverami, celkova vyska len 1500 mm, tri rady
polic s hibkami 400, 340 a 270 mm. Spodna polica ma hibku
az 500 mm. Moderny dizajn, spolahlivost a nizka energeticka
naro¢nost, modul 937 ma spotrebu elektrickej energie len 2,78
kWh/24hod.

Obe sa teda vyznacuju nizkou energetickou naro¢nostou, ¢o
je pre sucasnost i budicnost z hladiska ekonomiky aj udrzatel-
nosti velmi délezita vlastnost a poziadavka. Spolo¢nost Pastor-
kalt je tak vSestranne Ustretova voc¢i zakaznikom nielen dodav-
kami Spickovych obsluznych vitrin a v§etkych na potreby klienta
prispésobenych sluzieb, ale tiez ¢oraz vyznamnejSimi paramet-
rami nizkej energetickej naro¢nosti a udrzatelnosti.

V tomto duchu sme predstavili spolupracu s dvomi vyznam-
nymi zakaznikmi na péde Ceskej republiky a na Slovensku, kde
ma Pastorkalt naj¢astejSiu a najpocetnejsiu klientelu, tuto spo-
lo€nost a jej vitriny vSak dobre poznaju

a ocenuju aj v dalSich krajinach. Pokial
ide o referencie, mohli by sme meno-
vat eSte mnohych dalSich. Spomefme
vSak aspon COOP Jednota. Nedavno
Pastorkalt dodaval svoje vitriny pre naj-
novsi supermarket Tempo na Narodnom
futbalovom Stadiéne v Bra-
tislave, rovnako désled- E———
ne sa vSak venuje aj : :
dodavkam pre menSie
predajne COOP Jednota
v roéznych castiach Slo-
venska. Kazdého zakaznika
si tu vazia a odvadzaju ¢o
najlepsiu pracu.
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NA SLOVENSKU NOTU

Najvacsi slovensky maloobchodny system COOP Jednota

Je pre svajich zakaznikov neodmyslitelnou sucastou
slovenského vidieka a nositelom slovenskosti.
O kvalite slovenskej produkcie, bezpecnosti potravin,
tradiciach i digitalizacii v obchode sme sa rozpravali

s Janom Bilinskym, predsedom predstavenstva COOP
Jednoty Slovensko, spotrebne druzstvo.

Red

onkuren¢ény boj o zakaznika v malo-

Kobchode s potravinami sa zostruje.
Slovenskost sa dostava do popredia ako d6-
lezita veli¢ina pri nakupnom rozhodovani. Je
slovenskost marketingovy trend alebo tradi-
cia a realna hodnota pre zakaznika?

Jan Bilinsky: Sme domaca maloobchodna
siet a uz 155 rokov konzistentne podporujeme
slovensku produkciu predajom slovenskych vy-
robkov v nasich takmer 2 000 predajniach. Preto
si dovolim tvrdit, Ze sme tradi¢énym podporova-
telom slovenskosti a vnimame tuto veli€inu ako
redlnu hodnotu pre zakaznika, ktora v sebe za-
hifa atributy ako kvalita, bezpe¢nost, Cerstvost
potravin a podpora domacej ekonomiky. V ne-
poslednom rade ide aj o udrzatelnost, vzhladom
na eliminovanie uhlikovej stopy v ramci distri-
bucie domacich produktov. Slovenskost mame
v DNA a tak k nej aj pristupujeme. Je pravda, ze
téma slovenskosti v poslednom obdobi dost in-
tenzivne rezonuje v medialnom priestore.

Ocenuju zakaznici slovensku produkciu?
Preferuju slovenské vyrobky?

Jan Bilinsky: Sucasny zakaznik rastie s do-
bou. Kladie na obchod stéle vy$Sie naroky, jeho
poziadavky su ovela jasnejSie a konkrétnejSie.
Vnimame zmenu myslenia, uvedomeli spotrebi-
telia ocenuju prinos slovenskych potravin z po-
hladu zdravia, bezpec¢nosti, Cerstvosti i z pohla-
du posilnenia narodnej ekonomiky. Dopyt po
kvalitnych slovenskych potravinach je zrejmy, ¢o
ukazal aj kvantitativny prieskum agentury 2muse
realizovany na jeset 2023 na reprezentativnej
vzorke slovenskej populdcie, z ktorého vyplynu-
lo, Ze az 76% spotrebitelov preferuje potraviny
slovenského povodu. A my ich nasim zakazni-
kom kontinualne prinaSame.

Aky je aktualny objem predaja vyrobkov
od slovenskych dodavatelov v sieti COOP
Jednota?

Jan Bilinsky: Podiel slovenskych potravin
tvori v systéme COOP Jednota viac ako 70%

z redlneho predaja cez registracné pokladnice,
¢o je dlhodobo najviac spomedzi vSetkych ob-
chodnych retazcov pdsobiacich na slovenskom
trhu. Na tejto metdde je postavena aj informacna
povinnost obchodnych retazcov smerom k Mi-
nisterstvu pdédohospodarstva a rozvoja vidieka
SR. Obchodné retazce pdsobiace na slovenskom
trhu su povinné odovzdavat ministerstvu polro¢-
ny vykaz o percentualnom podiele obratu z pre-
daja potravin vyrobenych v Slovenskej republike
na celkovom obrate. Podpora predaja slovenskej
produkcie je jeden z klucovych strategickych cie-
[ov COOP Jednoty, preto vyrobky od slovenskych
dodavatelov dominuju v ponuke nasich predajni.
V predajniach COOP Jednoty najdu zakaznici
vyluéne slovensku bryndzu a slovenské vajcia.
Podiel predaného slovenského kuracieho méasa
na celkovom obrate z predaja predstavuje tiez
takmer 100%, slovenského mlieka 99%, smotany
98% a slovenského medu 97%.

Systém COOP Jednota posobi na trhu uz
155 rokov. S takmer 2 000 predajfiami pokry-
vate celé uzemie Slovenska. Vase predajne
najdu zakaznici aj v malych obciach, kde su
¢asto jedinou nakupnou moznostou. Aké su
vase vztahy s lokalnymi slovenskymi dodava-
telmi?
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Jan Bilinsky: Spolupracujeme s viac ako 1
300 lokalnymi slovenskymi dodavatelmi z jed-
notlivych slovenskych regiénov, €o je jednoznac-
ne najviac spomedzi vSetkych obchodnych re-
tazcov na trhu. Nas tradi¢ny zakaznik si vyzaduje
Cerstvy tovar zo svojho regiénu. Ak je zakaznik
zvyknuty na konkrétny chlieb z lokalnej pekarne,
u nas ho vzdy najde. NaSu obchodnu politiku
budujeme na dlhodobej korektnej spolupraci so
slovenskymi dodavatelmi a overenej slovenskej
kvalite. Spolupraca so vSetkymi nasimi partner-
mi je zalozena na uzkej otvorenej komunikacii,
v shahe dosiahnut férové obchodné podmienky,
kvalitnu a atraktivnu ponuku pre zakaznikov. Do-
macich producentov podporuje systém COOP
Jednota aj prostrednictvom vlastnych znaciek,
z ktorych viac ako 85% pochadza od sloven-
skych dodavatelov. Portfélio vyrobkov viastnych
znaciek tvori viac ako 760 tovarov. Prioritou pri
rozvoji portfélia vlastnych znaciek je, aby ho
tvorili prave produkty od domacich slovenskych
a lokalnych vyrobcov. Pri produktoch vlastnych
znaciek by som rad spomenul Garanciu COOP
kvality. Kazdy vyrobok s logom COOP Jednota,
uvedeny pod vlastnou znackou, prechadza pra-
videlnou kontrolou v akreditovanych laboratori-
ach s dérazom na bezpec€nost a garanciu kvality.
V roku 2023 sa zrealizovali laboratérne kontroly
na takmer 1 300 vyrobkoch, ktoré sa nakupili
v sieti COOP Jednota za rovnakych podmienok,
ako ich nakupuje spotrebitel.

Co brani tomu, aby sme na pultoch v celej
maloobchodnej sieti, nielen v domacich ob-
chodnych systémoch, nasli viac slovenskych
vyrobkov?

Jan Bilinsky: V prvom rade ochota a vola
vSetkych obchodnikov predavat viac sloven-
skych vyrobkov. Podiel predaja slovenskej pro-
dukcie na slovenskom trhu je vSeobecne na
velmi nizkej drovni. V tejto suvislosti je taktiez ne-
vyhnutné systémovo zvysit' $tatnu podporu do-
macich producentov. Ak sa tak nestane, domaci
producenti sa uz oskoro mézu ocitnut v exis-
tenénom ohrozeni. Nebudu totiz schopni cenovo
konkurovat zahraniénym dodavatelom, ktorych
v materskych krajinach ziskavaju ovela vysSiu
Statnu podporu nez nasi slovenski. Je potrebné,
aby vlada iniciovala taku formu podpory, ktora
poméze potravinarom a polhohospodarom na
Slovensku zvysit efektivnost ich produkcie a zni-
zovat investi¢né zaostavanie minimalne v porov-
nani s okolitym krajinami. Okrem toho by malo-
obchodné retazce museli nielen marketingovo
prezentovat slovenské potraviny, ale tiez podpo-
rit ich predaj redlnou obchodnou politikovu napr.
vacsim zaradovanim do predajnych akcii.

Cely rozhovor ndjdete na strankach
www.instoreslovakia.sk a www.miestopredaja.sk
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USPORA ENERGIE AJ INTERNET VECI

Sekcia ,Chladenie a mrazenie”

bola pocas veltrhu EuroShop jedna

z najvacsich. Okolo dvesto vystavovatelov
a Styri mamutie vystavné haly.

Red, Zdroj a foto: EurosShop 2023

rakticky v kazdej expozicii zo spominanych Styroch hal sa hovorilo
Po uspore energii. Ulrich Spaan, ¢len predstavenstva EHI Retail Institute
uz pred konanim EuroShop 2023 hovoril, Ze pre cely maloobchodny sektor je
udrzatelnost strategickou a klicovou témou. S témou Uspory je okrem pre-
chodu na ekologické chladiva (pre pevne stojace vitriny chladivo CO, a pre z&-
suvné R290) je spojeny prave internet veci (IoT). Napriklad globalny lider AoFrio
Ltd. z Nového Zélandu predstavil rad AoFrio SCS. Ide o sériu inteligentnych
elektronickych ovladaCov pre komeréné chladiace systémy, ktoré prakticky
nahradzaju vacsinu existujucich elektronickych termostatov alebo oviadacov.
Slizia na sledovanie dodrziavania HACCP, regulaciu teploty, ale eviduju aj po-
Skodenie ¢i zlyhanie komponentov chladniiek a prepétie v sieti.

Firma Armeg zvySila aj pouzivanie recyklovatelnych materidlov pri vyrobe
vitrin, aktualne sa tyka 96 % jej produkcie. Podobne ako AoFrio sa zameriava aj
na monitorovanie a optimalizaciu spotreby ¢ize Uspory energie. Pochopitelne
dosiahnut ,triedu A“ ako pri chladni¢kach v domacnosti, je v rdmci obchodov

RECCOM

OBCHODNE ZARIADENIA

TOWARDS NET ZERO

naro¢né. Pristenna vitrina Pastorkalt Kalifornia vS8ak dosahuje energeticku trie-
du A a je tak jednotkou v modulovej dizke 1250 mm. Talianska Epta pocas
EuroShop ukazala jednotku Tango Ultra, ktora tiez dosahuje a€kové paramet-
re. Ekologicka vitrina Epta ,, The UNIT“ zasa nepouziva ziadne chladivo, pretoze
chladenie je zaloZené na Peltierovom systéme. Trendom je vyuzivanie mensie-
ho poc¢tu kompresorov a zvySovanie ich efektivity. Firma BITZER napriklad vy-
stavovala piestové kompresory Ecoline+ pre chladivo CO,, ktoré zabezpecuju
vysoky chladiaci vykon s minimalnymi energetickymi narokmi.

Jednym z trendov, ktoré ukazal EuroShop, su samoobsluzné chladiace
boxy. Firma OSCARTIELLE napriklad predstavila rieSenie CUB@. Tato supra-
va chladni¢iek pripominajuca AlzaBoxy méZze byt umiestnena v nakupnych
centrach, administrativnych budovach alebo na letiskach &i v nemocniciach.
Je vybavena boxami s réznymi vnitornymi teplotami pre skladovanie réznych
typov vyrobkov. Zariadenie je plne automatizované a monitorované na dialku.
CUB@ je vhodné rieSenie pre online supermarkety typu Wolt alebo Rohlik.

NEURECCOM
RIESEN| PRE RETAIL

Prevadzka:
Novozamocka 102/3512,
949 05 Nitra

web:
WWW.reccom.eu
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AV GAST VYNIKA SIRKOU SORTIMENTU

A KVALITOU VYROBKOV A SLUZIEB

Kosicka spolocnost’ AV GAST sa venuje dodavkam
obchodnych zariadeni, chladiacej techniky, klimatizacie

a vzduchotechniky a od svojho vzniku v roku 1995 si
Sirkou sortimentu a kvalitou vyrobkov aj ustretovym
pristupom k zakaznikom ziskala vyznamnu poziciu na trhu
a velmi dobré meno. Coraz vacsi doraz kladie na podporu
udrzatel'nych rieSeni a energeticku efektivnost, teda na
poziadavky, ktorych délezitost’ vyrazne narasta.

Red (pt)

Firma AV GAST s.r.o.je Cisto slovenskou
rodinnou spolo¢nostou so sidlom v Kosi-
ciach a tak je celkom logické, Ze mnoZstvo zakaz-
nikov ma na vychodnom Slovensku, jej rozsiahla
klientela je v8ak rozprestreta po celej krajine. Na

buduci rok oslavi tridsat rokov svojej Uspesnej
¢innosti, ale uz teraz méze hovorit o viac nez troch
tisicoch kvalitne realizovanych projektov pre za-
kaznikov, ktorych pocet presiahol patsto.

Obchodné zariadenia
a chladiaca technika

AV GAST vytvéra a realizuje koncepty pre mo-
derné, funkéné a energeticky Usporné predajne.
Zabezpecuje cely komplexny proces od zamera-
nia priestoru a prvotného navrhu az po dodavku
a montaz obchodnych zariadeni a chladiacej tech-
niky a samozrejme tiez spolahlivého servisu. Takto
ponuka rieSenia pre supermarkety, malé a stredne
velké predajne potravin, predajne mésa a maso-

vych vyrobkov, zeleniny, drogérie, elektro Ci zele-
Ziarstva a tiez skladové priestory. Podstatné je vy-
tvorenie moderného a pritaZlivého priestoru, ktory
podporuje predaj a sicasne je maximalny funkény,
komfortny pre zakaznika i personal a energeticky
€o najuspornejsi.

K dispozicii je vSetko potrebné od vstupné-
ho systému a nakupnych vozikov a kosSikov cez
rézne druhy regalov, chladiacich vitrin a pultov,
programov pre zeleninu, chlieb a pec€ivo, maso
a masové vyrobky az po pokladni¢né boxy.
Celd ponuka vo vysokej kvalite a modernom
dizajne sa napokon pod rukami kvalifikovanych
pracovnikov spolo¢nosti dotvori na modernu
a fungujucu predajfiu.

AV GAST zabezpecuje kompletné dodav-
ky, montaz a servis chladiacej techniky. Aby
pre zakaznikov zabezpecila chladiacu tech-
niku Spi¢kovej urovne za pristupné ceny po-
nuka aj vlastny model vitriny CHOPOK, ktory
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vyréba jej Specializovana firma REFRICAB.
Ide o chladiacu pristennu vitrinu, uréenu
na predaj chladenych mlieénych vyrobkov
a mlieka, masovych vyrobkov a masa a ze-
leniny. Vynikajuce funkéné a dizajnové cha-
rakteristiky, skombinované s poctivymi chla-
diacimi technolégiami, garantuju vynimo¢&ny
vykon spolu s excelentnou viditelnostou pro-
duktov pri nizkej energetickej naro¢nosti.

Pozoruhodné priklady realizacii

AV GAST sa mbze pochvalit velkym
mnozstvom komplexnych realizacii predaj-
ni, spomefime aspori dva priklady. ,Uprimna
predajna na dobrej adrese” v Partizanskom
pre klienta spolo¢nost HYZA ziskala ocene-
nie Hermes Komunikator roka ako Najlepsi
interiér predajného priestoru na Slovensku.
HYZA zdéraznuje kvalitu a slovensky po-
vod svojich produktov, ¢omu zodpoveda
unikatny dizajn na mieru, interiér tematicky
vytvoreny s vyuzitim komunikacie a brandin-
gu klienta, kde najdeme zivé stromy, dreve-
né plotiky ¢i dizajnovu podlahu. Nad ramec
kompletného kvalitného vybavenia a zaria-
denia takto Uprimna predajia pontka doslo-
va nakupny zazitok.

Valaska Beld s viac nez dvomi tisicmi oby-
vatelov je spadova obec v okrese Prievidza
a tunajSia moderna predajfia potravin ponuka
ich kompletny a Siroky sortiment. Od AV GAST
su tu chladiace vitriny, chladiace boxy a tech-
nolégia chladenia. Tato predajfia spolu s dal-
§imi viac nez 500 zariadenymi predajfiami po
celom Slovensku su pozoruhodnymi prikladmi
realizacii tejto kosickej spolo¢nosti.

Vzduchotechnika pre nemocnice,
obchody i obce

Dal$ou liniou &innosti AV GAST je odvet-
vie vzduchotechniky. Tu sa projekt zacina
individualnym poradenstvom a naslednym
projektovanim, dodavkami chladenia, vetra-
nia, odprasovania a celkovej vzduchotech-
niky, tiez rekuperacie a tepelnych cerpadiel
a predajom klimatizacie. Spolo¢nost zabez-
pec€uje montaz a celkovu realizaciu vzducho-
technického projektu a spolahlivy servis.

instoreslovakia.sk



Klientela je velmi rbéznoroda pokial ide
o segment alebo velkost zdkaznika. AV GAST
ma na tomto poli velmi dobré meno aj vo velmi
naro¢nom odvetvi zdravotnictva. Projekt vzdu-
chotechniky realizovala aj pre jednu z naSich
najuzndavanejsich nemocnic, ktora sa pravidel-
ne umiestiuje na prvom mieste v hodnoteni
kvality, Nemocnicu AGEL Kosice — Saca. Pra-
cuje pre spadovu oblast s viac nez 150 tisicmi
obyvatelov, ro¢ne je tu hospitalizovanych okolo
17 tisic pacientov, zrealizuju 11 tisic operac-
nych vykonov a viac nez tisicka pracovnikov sa
ro€ne postara o tritvrte miliona ambulantnych
pacientov.

Zabezpecit pre nich poZadovanu vzducho-
techniku patri pre spolo¢nost k realizaciam, na
ktoré je pravom hrda. Rovnako tak napriklad
pre Nemocnicu Svet zdravia v TrebiSove a jej
gynekologicko — pérodnicke oddelenie. Zreali-
zovali a odovzdali tu novy privod a odvod vzdu-
chu prostrednictvom rekuperdcie na Styroch
poérodnickych salach a nainstalovali v jednotli-
vych izbach ventilatory pre hygienické zariade-
nia. Oddelenie ma klu¢ovu zasluhu na tom, ze
nemocnica ma oznacenie Baby friendly hospi-
tal a ked kazdoro¢ne odtial odchadzaju stovky
spokojnych mamiciek a babatiek, ma na tom
svoj podiel aj AV GAST...

e

Na prvy pohlad na opatnom podle by sa
mohla zdat realizacia pre nevelkl obec Ohra-
dzany v okrese Humenné, ktord ma podla Sta-
tistiky 631 obyvatelov. Tu namontovali vzdu-
chotechnické jednotky pre postu, kniznicu,
spolo¢ensku miestnost a dalSie priestory obec-
ného Uradu. Nezdlezi vSak na velkosti, vSade
AV GAST dodava techniku vysokej kvality a jej
zamestnanci odvadzaju poctivi a zodpovednu
pracu.

To plati pre vSetkych
zakaznikov z najroz-
nejSich odvetvi. A ke-
dZe pre nas Casopis je
vyznamnou
skupinou sféra obcho-

du, spomenme niekto-

cielovou

ré realizacie vzducho-
techniky na tomto poli.
V Kosiciach priestory
spolo¢nosti Labas, pre-
dajne FRESH Strojarenska a Anicka aj servis
zariadeni pre velké obchodné centrum Galeria
Kosice. V ramci RETAIL PARK Humenné pre-
dajne Pepco, Banquet ¢i SuperZOO0.

Z ostatnych realizacii spomenme komplet
vzduchotechniku pre SOS zdravotnu Liptovsky
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REFRICAB
refrigerated cabinets

WWW.REFRICAB.SK

Mikulas, pavilén 6 a 12 Univerzity veterinarneho
lekarstva Kosice, Zakladnu Skola Svidnik, by-
tové domy Popradska Kosice a Nova terasa 3
Kosice, Plavaren Snina alebo multifunkénu halu
Moldava nad Bodvou...To su priklady kvalit-
nych dodavok a realizacii spolo¢nosti AV GAST.

Udrzatelné rieSenia
a energeticka efektivnost

Ako sme uz uviedli, AV GAST kladie velky
déraz na podporu udrzatelnych rieSeni a ener-

geticku efektivnost. Ide o €oraz akcentovanejSie
poziadavky, ktorych délezitost vyrazne narasta
jednak pre rastlce ceny energii a tiez v suvislosti
s Usilim o zachovanie zdravého Zivotného pros-
tredia a proti hrozbe klimatickych zmien. Odbor-
ni pracovnici spolo¢nosti asto riesia tieto otazky
v tesnom kontakte so zakaznikmi, napriklad pri
technoldgii vyuzitia odpadového tepla.

AV GAST prezentuje, ako vyuzivat teplo, pro-
dukované chladiacim systémom, na tvorbu tep-
lej Uzitkovej vody alebo vykurovanie priestorov.
Odbornici z AV GAST zaujemcom radi spracu-
ju navrh rieSenia priamo na mieru, prepocitaju
energeticku efektivnost a dobu navratnosti, kto-
ra podla skusenosti nepresahuje pat rokov, ale
Casto byva aj kratsSia. Takto kosicka spolo¢nost
dopifia pozoruhodny rozsah svojich &innosti,
ktoré su navzajom spojené zarukou vysokej kva-
lity a maximalnej Ustretovosti voci zakaznikom.
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ZVYSUJME KULTURU
NAKUPNEHO
PROSTREDIA

V zahranici sa hovori 0 zamernom, Umyselnom
dizajne predajni (Intentional design). Ide

o dalSiu fazu vyvoja moderného retailu. Vieme,
Ze v praxi je rozhodovanie nakupujucich na
trovni kategdrii, nakupy su ¢asto impulzivne,
neplanované a orientované na cenu. Ale zalezi
na obchodnikoch ako usporiadaj predajriu. Ci
bude neprehladnou dzunglou Skatul a farebne
vyraznych cedul a Stitkov so zlavami a akciami.
Alebo odovzdaju kompetencie ,,architektovi®,
ktory realizuje sice vizualne krasne, ale
prevadzkovo komplikované rieSenie. Obchod ma
byt priestor, v ktorom zakaznik intuitivne najde
to, ¢o hladal, kde bude mat moznost si v pokoji
precitat obal vyrobku bez toho, aby prekazal.
Trendom je pontknut zékaznikom kratSiu

a dIhSiu ndkupnu cestu a otvarat pokladnice
tak, aby nevznikali zbyto¢né rady. Ku kulttre
nakupovania urcite patri aj zmena pohladu

na tvorbu sortimentu napriklad cez ponuku
nutricne hodnotnych produktov, ktoré necestuju
tisice kilometrov.

Nenahovarajme si, Ze zakaznik chce travit

svoj vzacny volny ¢as prave v priestoroch
nasho obchodu! Ze sa dokonca tesi, aby sa
mohol vratit. Obchod nie je zabavny zazitkovy
park, ani pohodInd obyvacka. To vSetko je iba
marketingovy mytus a silné obchodné koncepty
mu rozumeju. Predajiia ako sluzba ma jedind
povinnost: predat zakaznikovi vSetko €o si zeld,
¢o najrychlejSie, v Co najlepSej kvalite a ¢o
najprijemnejsim spdsobom.

Nezablidajme, ze obchod je zarovei pracovnym
prostredim pre zamestnancov. Najmé dnes,
ked vSade rezonuiju pojmy ako well-being,
inklizia ¢i bezbariérovost. Osobne by som
privital, ak by si retail osvojil eSte aj pojem
bezproblémovost, z anglického seamless,

teda v praxi jednoduchost a plynulost predaja
od efektivneho smart prijmu tovaru na rampe
obchodu az po zaplatenie.

ZvySujme kultiru ndkupného prostredia
premyslenym dizajnom aj prostrednictvom
inovacii.

Tibor Tabery, senior retail consultant Median
Store a spoluzakladatel platformy Retail
Innovations Conference

0 DOLEZITOSTI SVETLA

A OSVETLENIA

LED technologie dnes poskytujd nové a netusené moznosti pre
vytvorenie dokonalej scény pre zazitkové nakupovanie. Avsak
trendom poslednych rokov je dostat’ do predajni co najviac

prirodzeneho slnecneho svetla.

Red, Zdroj a foto: EurosShop 2023

dolezitosti slne€ného svetla a jeho vplyve
Ona Cloveka su celé Studie. Mnohé nakup-
né centra aj obchody to pochopili. Stéle castejSie
sa tak mbzeme stretnit s velkymi oknami alebo
streSnymi svetlikmi. Dokonca aj ,,big boxy“ uz dnes
maju pasové okna a svetliky, o sa samozrejme
odraza na lepSej ndlade zakaznikov. Technolo-
gie v8ak uz pokrocili tak, Ze prirodzené osvetle-
nie je mozné pomeme dobre napodobnit. Pocas
EuroShop 2023 bolo predstavené osvetlenie Phi-
lips NatureConnect Gen2, ktoré napodobriuje den-
né svetlo tym, Ze simuluje denné fazy a replikuje
pohlad na modrd oblohu. Toto osvetlenie v pod-
state vyzera ako Stvorcové stresné okno a bezny
zakaznik ho nerozli$i. Do médy sa znovu dostava aj
retro nednoveé osvetlenie. KedZe originalne neéno-
vé trubice su energeticky a ndkladovo neefektivne,
na trh prichéadzaju vyrobky ako BERGMEN® LED
Neon Flex, ktoré velmi verne napodobriuju neény,
ale su postavené na baze LED technoldgie.

S0 svetlom sa da kuzlit. Vytvorte silné emdcie
a intenzivne zazitky. Sofistikovany dizajn spajajte
s inteligentnym riadenim osvetlenia. VyuZzite Si-
roku Skalu technickych smart rieSeni so zretelom
na udrzatelnost a efektivnost, uvadzali veltrhy
EuroShop 2023 pri predstaveni sekcie osvetlenia
retailu. Je to skuto¢ne tak. Napriklad pokusmi so
spektralnym zloZenim svetla a jeho vplyvom na
spravanie zakaznikov uz bolo odhalené optimaine
spektrum pre jednotlivé druhy Cerstvych potravin.
Pri nasvieteni ryb a morskych plodov sa odportca
studené, neutralne, biele svetlo s teplotou 4000 K.
Navstevnici mohli vidiet napriklad svietidlo od fir-
my ACR ,FoodLight-H* pre vitriny a pulty s horu-
cim tovarom a pulty s potravinami. Dizajnové LED
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svietidlo so s teplotou (farbou) svetla 2700 K osvet-
[uje produkty rovnhomeme a zaru€uje ich kvalitnu
prezentdciu. Stéle ale plati, ze menej je viac. Prili§
vela réznych typov osvetlenia moze posobit na za-
kaznikov rusivo a chaoticky. Dizajnéri tiez odporu-
Caju dodrzat podiel vertikalneho a horizontalineho
osvetlenia v predajniach v pomere 2:1.

Leitmotivom veltrhu EuroShop 2023 bola aj
v tejto sekcii Uspora energii a inteligentné riade-
nie spotreby energii. V tom sa osvetlenie podoba
chladeniu a mrazeniu. Bezi takmer non-stop a je
doslova ,,zritom* energie. Prave v kategorii zaklad-
ného osvetlenia predajni, ktoré sa zvykne nazyvat
aj ambientné, bolo na veltrhu najviac vystavovate-
lov, az Sestdesiat. Predstavovali najma spomenuté
osvetlenia, teda rozne LED pasiky, LED svietidia,
LED Ziarovky bodové osvetlenie alebo nedénové
Ziarivky. I1Slo o desiatky druhov stropnych svetiel
a dalSie desiatky zavesnych svietidiel. Ambientné
osvetlenie dopifiaji bodové a kontirové svetla.
Spolo¢nym menovatelom bola modularita a flexi-
bilita, aby bolo mozné osvetlenie prisposobit vysta-
venému tovaru a sezéne.

Vhodné je pamétat na osvetlenie vstupnej Casti
obchodu, aby zakaznici neboli oslneni, alebo aby
nevosli do tmy. Kltuc¢ové je také osvetlenie poklad-
ni, aby sa personal nepomylil pri inkasovani a by
sa mu neleskli displeje pokladne a vahy. Napokon
dostatoCné osvetlenie pokladnic umozniuje za-
kaznikovi skontrolovat' si, ¢i nakupil to, ¢o chcel.
Technickou reCou: pre osvetlenie predajni a zrako-

VU pohodu zakaznikov sa odporuc¢a nepresiahnut
maximalny index oslnenia UGR 22.

instoreslovakia.sk



OCNA OPTIKA MANIA - OPTIKA BUDUCNOSTI

Ocna Optika MANIA inovuje priamo pred nasimi

ocami. Viac ako 25-rocna historia predaja slnecnych

a dioptrickych okuliarov v kamennych prevadzkach

po celom Slovensku, odborny, prozakaznicky pristup

a prémiova kvalita produktov dostali znacku O¢na Optika
MANIA na prvé pozicie v optickom biznise na Slovensku.
Najnovsie posiliiuje aj v online priestore vdaka nevidanym
technologiam, ktoré prinasa na Slovensko v spolupraci

s najmodernejsou ocnou optikou na svete OPTISIA.

Red (pti)

Virtualna 0¢na Optika MANIA

Predstavte si, Zze mate u seba doma k dis-
pozicii na vyskusanie vSetky okuliare z kazdej
jednej prevadzky Oc¢nej Optiky MANIA na Slo-
vensku. Viac
ako 10 000
okuliarov.
Technol6-
gia virtualnej
optiky
umoznuje
najst si pravé
okuliare onli-

ocnej

ne, vyskusat
si ich virtual-
ne pomocou webkamery, pozriet sa, v akom
obchode sa nachdadzaju a nasledne si ich re-
zervovat. VSetko pohodine vo svojom mobile
Ci pocitaci. Okrem toho sa mdzete na pobocke
virtudlne prejst, pozriet si priestor, kde prebieha
bezplatné odborné meranie zraku alebo ziskat
informacie este pred samotnou navstevou op-
tiky.

Virtualne zrkadlo

Vieme, aké je niekedy tazké sa rozhodnut,
ktoré okuliare
sa nam naj-
hodia.
Casto o tom

viac

rozhoduju nasi
priatelia &i ro-
dina. Aj z toh-
to dévodu
O¢na Optika
MANIA prina-
$a technolégiu
virtualneho

skusania okuliarov priamo k vam domov, ktora
umoznuje vyskusat akékolvek okuliare pomo-
cou webkamery. Na rozdiel od inych virtudlnych
zrkadiel, virtudlne zrkadlo O¢nej Optiky MANIA
je realistické, teda velkost aj farba okuliarov
v zrkadle su totozné s velkostou a farbou oku-
liarov v skuto¢nosti.

Online rezervacné systémy

O¢na Optika MANIA vyuziva najmoderne;jsi
rezervacny systém z dielne spolo¢nosti OPTI-
SIA, ktory bol vytvoreny presne podla potrieb
o¢nych  optik
a sluzi na velmi
rychlu a jedno-
duchtd  rezer-
vaciu terminu
na bezplatné
vySetrenie zra-
ku.  Inovatori
mysleli aj na
notifikacie

e-mailom a/
alebo SMS. Tieto technoldgie ulahcuju pracu aj
optometristom v optikach, kedze rezervacie su
zobrazené v prehladnom v kalendari v kazdej
jednej prevadzke a su intuitivne manazované.

Technoldgie, ktoré zmenia
buducnost nakupovania

Odbornost a skusenosti O¢nej Optiky MA-
NIA sa spajili s technologickou silou spolo¢nos-
ti OPTISIA, ktora najnovsie vyvija sken tvare. Na
zaklade typu tvare, farby o¢i, vlasov, pokozky
¢i pomocou umelej inteligencie vyhodnoti a od-
poruCi online zakaznikovi okuliare, ktoré sa
mu idedlne hodia. Su¢astou skenu tvare bude
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aj technoldgia,
ktora vyhod-
velkost
bude

se-

noti ¢i
okuliarov
zékaznikovi
diet a pombdze
mu najst ideal-

ne okuliare pre

jeho maximalny

komfort. Inovativna technoldgia zarovern doka-
ze merat vzdialenost medzi zrenicami, ktora je
dolezita pri vycentrovani skiel.

Spolo¢nost OPTISIA sa zaoberda nielen
technolégiami v spojitosti s navrhom, dizajnom
a jednoduchsim vyberom okuliarov, ale aj tech-
nolégiami suvisiacimi s komplexnym meranim
zraku bez nutnosti navstivit o¢ného lekara ale-
bo optometristu v o¢nej optike. Nazov techno-

|6gie je On-line Refraction a aj ked ide o beh
na dlihé trate, OPTISIA uz zacala slubny vyskum
a vyvoj technoldgie umoznujucej realizovat tzv.
refrakciu (vySetrenie) zraku pomocou mobil-
ného zariadenia zédkaznika a stanovit mu jeho
dioptrie. Snahou spolo¢nosti OPTISIA a O¢nej
Optiky MANIA, ktora tieto technolégie prinasa

na slovensky trh, je nielen zjednodusSenie pro-
cesu vyberu okuliarov, ale hlavne dostupnost
prvotriednych produktov a sluzieb optiky vset-
kym, vSade a bez rozdielov. Testujte technolo-
gie na optikamania.sk alebo na optisia.sk.

Ocna Optika
MANIA

OPTISIA
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Spolocnost STILL, nemecky Specialista na
intralogistiku, sa opat' umiestnila na platinovom
stupienku v poprednom svetovom rebricku
udrzatelnosti EcoVadis. Ziskala 81 bodov zo 100
moznych. EcoVadis hodnoti spolocnosti v oblasti
udrzatelnosti v Styroch kategoriach: pracovné
aludskeé prava, etika, obstaravanie a zivotné
prostredie.

Slovensky poskytovatel fulfillmentu Swiss Point
Data sa stal Stvrtou spolocnostou v logistickej
skupine euShipments.com, ¢im posilnil

svoju poziciu v strednej Eurdpe. Investicia je
sticastou stratégie urychlenia rastu spoloénosti
euShipments.com, ktorti podporuje stikromny
kapitalovy fond BlackPeak Capital.

Priprava na koSicky Medzindrodny maratén mieru
zacina hned' po skonceni posledného rocnika.
Samotné priprava na mieste je tyzder pred Startom.
Organizatorom déva v ramci tzv. eventovej logistiky
firma DB Schenker k dispozicii viastny sklad, ktory
sluiZi ako centralny sklad vSetkych materialov a pre
partnerov. Zabezpeduje stavbu bezeckych trati,
vybudovanie zazemia, ob&erstvovacej stanice, ale aj
stavbu stupnia vitazov. K dispozicii je13 dut, vratane
bezemisného trucku.

PlanRadar, popredna digitalna platforma pre
realitnych profesionalov so zameranim na
vystavbu a spravu nehnutel'nosti, oznamuje
planované rozsirenie o novu funkciu ,,SiteView*,
ktora s pomocou umelej inteligencie (Al) este
zdokonali doteraz vel'mi komplexny systém pre
efektivnu dokumentaciu, komunikaciu a tvorbu
reportov v stavebnictve.

VIGP NV eurdpsky poskytovatel logistickych

a semiindustridlnych nehnutelnosti dosiahol v roku
2023 Gisty zisk vo vySke 87,3 miliona EUR. DoSlo

k zaloZeniu dvoch novych spoloénych podnikov

s0 spolocnostami Deka a Areim v celkovej hrubej
hodnote aktiv presahuijticej 2,6 miliardy EUR. Novo
boli podpisané a obnovené njomné zmluvy vo vyske
69,5 milionov EUR. V priebehu roka bolo odovzdanych
24 projektov s rozlohou 641 000 m2, Co predstavuje
dodatocny rocény najom vo vySke 42,3 miliéna EUR,
pricom v stiGasnej dobe je prenajaté 100% pldch.

Skupina CTP ukoncila rok 2023 s celkovo

11,8 milionmi m2 hrubej prenajimatelnej
plochy. Portfélio CTP na Slovensku narastio

na 881 tisic m2 hrubej prenajimatelnej plochy.
S celkovym podielom na trhu s priemyselnymi
nehnutel'nostami vyse 19 % je tak najvacsim
industrialnym developerom u nas. V priebehu
roka CTP v SR uzavrela najomné zmluvy na 211
tisic m2 Miera obsadenosti dosiahla 98,4 %.

Reflaunt si vybral DHL Supply Chain
ako poskytovatel'a zmluvnej logistiky
Odhaduje sa, ze v $atnikoch zakaznikov
drieme mdda v hodnote 2,1 biliéna dolarov.

je najvac¢sou vyzvou pre médne znacky

a platformy pouzitej mody. Reflaunt, popredna
technologicka platforma v odvetvi obchodu

s pouzitou médou, si vybrala DHL Supply
Chain za svojho nového poskytovatela

Ziskanie, spracovanie a predaj tychto zasob

zmluvnej logistiky. Po ispeSnom roénom
pilotnom projekte s DHL Supply Chain

v Pol'sku Reflaunt pontkne znackam
rozsiritelné a nakladovo efektivne rieSenie
predaja z druhej ruky, ktoré je bezproblémovo
integrované do ich popredajnych sluzieb. Je to
zacCiatok novej éry cirkularnej moédy.

Zdroj: Dhl.com/sk-sk/

Panattoni za¢ina druhu fazu vystavby v ramci projektu Panattoni Park
Bratislava North

Do priemyselného parku Panattoni Park Bratislava North v Plaveckom Stvrtku o rozlohe 330 tisic

m?2 smeruje dalSi vyznamny vyrobca. Trvalo udrzatelny areal, ktorého prvé dve budovy boli ocenené
prestiznym certifikdtom BREEAM New Construction na Urovni Excellent, st zdkladom novovznikajicej
modernej priemyselnej infrastruktiry v regiéne. V tychto
drioch prebieha 2. faza vystavby a park tak poskytne
kvalitné zazemie novému klientovi z oblasti automotive.
Dispozi¢ne je nova hala rieSena ako multimodalny priestor,
rozdelena na 4 samostatné skladové jednotky. Zaciatok
prevadzky je planovany na zaciatok roka 2025.

Zdroj: Panattonieurope.com/sk-sk

Traja dlhodobi najomcovia potvrdili kvalitu
P3 predizenim najmov v roku 2024
P3, developer a dlhodoby vlastnik

rodinnou $pecializovanou logistickou firmou
MP-Sped a so svetovym poskytovatelom
logistiky DB Schenker, ktory si prenajal 4 660
m2 skladovych priestorov na dalSie tri roky.

V marci predizil prenajom aj Nagel Slovensko,
¢len Nagel-Group, globalny poskytovatel
logistickych sluzieb dodavatel'ského retazca

priemyselnych nehnutelnosti v Eurdpe,
nedavno podpisal predizenie najmov s Geskou

v segmente logistiky potravin. VSetky tri
spolocnosti su najomcami P3 uz viac ako 11
rokov, pri¢om dve maju prenajaté priestory
v P3 Senec a firma DB Schenker v P3 Zilina.

Zdroj: P3parks.com

Simona Kijonkovéa po 13 rokoch odchadza z vedenia Packeta Group

Simona Kijonkova, zakladatelka ceskej Zasilkovne, odide z vedenia skupiny Packeta. Zasilkovnu
zalozila v roku 2010 a pocas 13 rokov ju ako generdlna riaditelka viedla a jej meno sa preto
velmi Uzko spéja so znackou. V decembri 2023 uzavreli spolo¢nici skupiny Packeta a Styria dalsi
spoloc¢nici zmluvu o predaji 100 % podielu
spolo¢nosti Packeta s.r.o. konzorciu CVC Capital
Partners a Emma Capital; s kapitalovou podporou
R2G. Do funkcie CEO skupiny Packeta by mal,
po splneni vSetkych odkladacich podmienok
zmluvnej dokumentécie, nastupit po zakladatelke
Erich Comor. Packeta je dlhodobo ziskova

a v roku 2023 dosiahla obrat 284, 4 mil. EUR.

Zdroj: Packeta.sk
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AKO FUNGUJE ON-LINE LOGISTICKA
PLATFORMA PRE SEKTOR HORECA?

,Zakaznici vidia realnu skladovu zasobu, ktora sa aktualizuje kazdych pat’ minut
W a takisto realne individualne ceny, ktoré maju dohodnuteé. Velmi délezitou funkciou je
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Red, Zdroj a foto: HEINEKEN

nohi vnimaju spoloénost HEINEKEN

M najma ako vyrobcu a distributora
piva resp. napojov. Partnerom vSak ponuka-
te ovela vacsi sortiment. Aky a kde sa skla-
duje?

Okrem pivného sortimentu ponukame za-
kaznikom aj dalSie kategodrie s cielom zabezpe-
Cit komplexné portfolio pre horeca prevadzky.
V ponuke mame aj alkoholické napoje, nealko
napoje, pochutiny, ¢i Siroky vyber vina. Produk-
ty su naskladfiované priamo v nasSich 6smich
distribu¢nych centrach, ktoré su rozmiestnené
po celom Slovensku.

Co si mozno predstavit pod platformou
EAZLE?

Platforma EAZLE je urCena registrovanym
majitelom prevadzok, distributorom ¢&i velko-
obchodnikom, ktori prostrednictvom nej dosta-
vaju najlepsie ponuky, odmeny a promo akcie
prispésobené ich podnikaniu. V ramci platformy
mame tiez vernostny program, s ktorym za-
kaznici zbieraju body, za ktoré si vedia nakupit
nase produkty.

Ktoré funkcionality platforma zvlada / po-
nuka, a ktoré papierové dokumenty nahra-
dza?

Digitalna platforma poskytuje presné infor-
macie o produktoch a sluzbach. Zakaznici si
prostrednictvom nej mézu skontrolovat  infor-
macie o skladovych zasobach a v pripade, ze
tovar nie je na sklade, mézu poziadat o na-
skladnenie. Rovnako tu moézu sledovat Udaje,
ktoré ich zaujimaju, ako napriklad zavozné dni
alebo vysku kreditu. Velkou vyhodou, ktoru
platforma ponuka, je aj moznost upravit objed-
navku po odoslani. Zakaznici si vedia priamo
z platformy stiahnut faktiry a my ich im tak ne-
musime posielat v papierovej forme. Objedna-
vanie online si zaroven vyzaduje menej vstupov
a administrativy. Znizuje to spotrebu papiera,
ale aj optimalizaciu z pohladu logistiky. Napr.

menej objednavok vo vyssej hodnote, zname-
na menej zavozov a nizSia spotreba paliv. To
vSetko urychluje nakupny proces a pomaha pri
depapierizacii, €o je zaroven v sulade so straté-
giou udrzatelnosti Heineken Slovensko.

Chapeme to spravne, ze platforma cCias-
tocne supluje aj EDI komunikaciu, teda elek-
tronicku vymenu dat?

Dalo by sa povedat, Ze pre zakaznikov - pre-
vadzky, ktoré sami rozhoduju o svojom nakupe,
je to aj obdoba EDI. EDI komunikaciu vSak pou-
zivaju vacsie retailové siete ako COOP Jednota
Slovensko, Tesco a podobne. Zakaznici vidia
redlnu skladovu zasobu, ktora sa aktualizuje
kazdych 5 minut a takisto redlne individualne
ceny, ktoré maju dohodnuté. Velmi ddlezitou
funkciou pre nas aj zédkaznikov je moznost za-
dat poziadavku o naskladnenie produktu. V pri-
pade, Ze tovar nie je na sklade, zakaznik si na
produktovej karte zaklikne, Ze chce byt o na-
skladneni produktu informovany. Tuto infor-
maciu prebera sklad, ktory objednava produkt
a po naskladneni pride automaticky zédkaznikovi
notifikacia. Pomaha nam to optimalizovat skla-

dové zasoby.
O,
. —

Portal fakticky
funguje uz piaty rok.
Mozete prezradit’ aj
Statistiky, ktoré sa
vztahuju k logistike
a zasobovaniu?

Mesacne registru-
jeme priemerne vyse
9 000 objednavok,
ktoré sa najcastejSie
pohybuju v hodnote
okolo 350 EUR. Nie-
kedy sa vSak hodnota
nakupu vysplha aj na
35 000 EUR. Prie-
merna hodnota ob-
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ol moznost zadat’ poziadavku o naskladnenie produktu. Poméaha nam to optimalizovat
skladoveé zasoby,” spomina v rozhovore Ladislav RyboS, E-commerce manazér
Heineken Slovensko.

jednavky je cez online predaj spravidla vyssia,
kedZe online kampane su rychlejSie a mézu byt
cielené na velké mnozstvo zédkaznikov naraz.

Kol'ko aktivnych zakaznikov spol. HEINE-
KEN je registrovanych do EAZLE a akymi vo-
zidlami sa realizuje zavoz?

Nasu platformu aktualne vyuziva pribliz-
ne 3000 prevadzok a toto Cislo sa postupne
zvySuje. Vyuzivame vlastné vozidla, ale najma
4kolesa“ tretich stran. To znamena mame zaz-
mluvnené spolo¢nosti, ktoré pre nas zavazaju
nase produkty. Ked' si to porovname napriklad
s elektronikou, pivo je tazké a lacné a nie je jed-
noduché ho dorugit zakaznikom za ekonomicky
atraktivnu cenu a vyhoviet zdkaznikom s poc-
tom zavoznych dni. Preto sa snazime optimali-
zovat a ¢o najviac zefektivnit zavazanie tovaru.
Napriklad zvyhodnenim zakaznikov, ktori si ob-
jednaju online a pridu si vyzdvihnut tovar k nam
do skladu.
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KNIHOBOT: VELKY KNIZNY PRIESKUM

Slovaci su napriek nelahkej situacii stale ochotni kupovat

si knihy, pricom najviac minaju za klasické papierove knihy

v internetovych knihkupectvach. Za zaujimavy vytlacok

sme ochotni dat’ aj viac nez 25 EUR. Vy3Sie ceny knih

vSak nahravaju vzrastajucej oblube kniznych bazarov, kde
slovenski Citatelia oceriuju okrem nizsich cien aj udrzatelnost
a moznost’ zohnat' knihy, aké uz na pultoch nie su. Vyplyva to
z velkého prieskumu Knihobotu.

Red, Zdroj a foto: Knihobot

Papierové knihy su topka, klasickym
knihkupectvam rychlo rastie konku-
rencia

Celoslovensky Citatel'sky prieskum uskutoc-

nil knizny secondhand Knihobot na vzorke 926
Ucastnikov. ,Zaujimalo nas, aky vztah maju Slo-
vaci ku kniham, ako sa k nim
spravidla dostavaju, ¢o
a kedy ¢itaju a tiez sme

chceli vediet, ako su

na Slovensku vnimané

knizné bazare,“ hovori

manazérka expanzie Kni-

hobotu Livia Cadova a do-

dava, Ze Ucastnici prieskumu mali moznost aj
odporucit knihu, ktord by mal ¢itat kazdy.

Az 66 % ucastnikov prieskumu si v uply-
nulom roku kupilo viac nez 5 knih, za ktoré vo

vySe troch Stvrtinach pripadov minuli viac nez
50 EUR. Ziadnu knihu si nekupilo menej ako
3 % opytanych.

Z prieskumu okrem iného vyplynulo, ze pa-
pierové knihy sa konkurencie audioknih bat
Klasické vytlacky uprednostriuje
72 % opytanych a az 88 % ucastnikov priesku-
mu si kupuje knihy v knihkupectvach cez inter-
net. ,Zaroven vsak 59 % respondentov uviedlo,
ze si knihy zaobstaravaju aj v kniznych baza-
roch a antikvariatoch, a to ¢i uz v kamennych
predajniach alebo online,” pridava dalSie ziste-
nia L. Cadova.

nemusia.

Oblubenost kniznych bazarov narastéa do-
zaista aj preto, lebo za zaujimavu knihu sme
spravidla ochotni minut 10 — 25 eur a ak za tuto
sumu mozete nakupit knih viac, je to len vy-
hodné. Tuto moznost vyuziva 21 % opytanych.
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Za najznamejsi knizny bazar oznacilo az 68 %
z takmer tisicky respondentov Knihobot a po
flom Knihovratok.

Koncept Knihobot sa uz piaty rok snazi zme-
nit fungovanie knizného trhu na Slovensku, no
tiez v Cechach, Rakusku a Nemecku. Slovaci,
Zijuci v tychto krajinach, tak nemusia za na-
kupené knihy platit drahé postovné. Vyhodou
je tiez vyplacanie penazi do 14 dni po predaji
a knihotaxi, ktoré od predavajucich knihy zadar-
mo odvezie.

»~Snazime sa davat do obehu vSetky knihy.
Vyradujeme len tie, ktoré su plesnivé, alebo
napriklad u¢ebnice, v ktorych treba nieco vypl-
novat a uz su vyplnené. Pri tazko zohnatelnych
kuskoch v8ak znedistenie alebo poskodenie
neuberaju na atraktivite. Bezné opotrebenie
pri klasickom titule, z ktorého mame viac kus-
kov, sa odrazi na jeho niz8ej cene a to sa méze
zakaznikom tiez hodit. Vyradujeme tiez knihy,
ktorych mame na sklade vyrazne viac, nez je
zaujem,“ poodhaluje zakulisie knizného bazara
Livia Cadova. Mimochodom, takmer polovica
(47 %) knih, ktoré si slovenski Citatelia objed-
naju, je v estine.

Ako vytriedit plna kniznicu?

Pri selekcii knih odporica odbornik na knihy

postupovat takto:

O  zadnite titulmi, ktoré vas sklamali alebo
nezauijali,

O wytriedte dovolenkové &i sviatocné
»jednohubky“.V takychto pripadoch
jedenkrat a dost nie je Ziadnym precinom,

O rovnako tak nemusi padat prach na diela,
ktoré obsahuiju zastarané informacie a
nesliZia uz ani ako svedok doby

O rozmyslite si vyradenie knih z detstva alebo
romanov, ktoré ste uz v minulosti zvykli
opakovane Citat.

Predaj knih cez Knihobot je velmi jednoduchy.
Staci poslat fotky chrbtov knih — pokojne

vSetky spolu, ktoré chcete predat a do 24 hodin
sa dozviete, Ci vase tituly vie predat. Ak dno,
nemusite nikam chodit, ale poSlete ich kuriérom
alebo knihotaxikom. Predané knihy Knihobot
nevypldca cez kupony, ale posle peniaze.

instoreslovakia.sk



V kniznych bazdroch sa najdu aj vySe 110-rocné skvosty. Foto: Knihobot

Raritné vydanie Malého princa z roku 1959.
Foto: Knihobot

Re-commerce ma budtcnost

Vlani Knihobot predal viac nez 2 miliény knih a pre-
konal hranicu trzieb vo vyske 301 milidnov Ceskych
kortin (vyse 11,8 milidna EUR) a prvykrat sa tak dostal
do zisku. Knihobot tym zarover potvrdil trend rasttice-
ho sektoru re-commerce a ukazal, Ze segment tovaru
z druhej ruky sa poklesu na trhu bat nemusi.

sLudia ocenuji moznost vratit' knihy, ktoré uz
doma nechcu a tento prieskum nam to potvrdil.
V ponuke mame vySe 350-tisic titulov a viac nez
700-tisic knih. Denne nam do ponuky pribudne
10 - 15-tisic vytlackov, ktoré nafotime a zaradime
do ponuky. Nasledne ich nas chytry algoritmus na-

ceni, ¢o zaruCuje ich rychle zaradenie do ponuky.
Priemernt dobu predaja ovplyviiuje rok vydania,
dostupnost knihy ¢i atraktivita titulu. Mame aj Si-
roku ponuku knih v anglictine
a inych cudzich jazykov,
netreba na ne ¢akat nie-
kolko tyzdhov ako na
nové,“ hovori zakladatel
a CEO Knihobotu Domi-
nik Gazdos a dodava: ,Jed-
nym z tajomstiev Uspechu je aj
stabilny tim zlozeny, pokial ide o prevadzku, pre-
dovsetkym z vysokoskolskych brigadnikov. Mame
takych, ktori u nas brigaduju uz roky. Dokonca ¢ast
nasich zamestnancov v kancelérii a v manazmente
zacinala prave ako nasi brigadnici.”

V minulom roku spustil Knihobot v Cesku spo-
lupréacu s on-line supermarketom Rohlik.cz, vda-
ka ¢omu sa za pol roka podarilo dostat do obehu
100-tisic knih. Podla GazdoSovych slov si sluzba zis-
kala oblubu predovsetkym svojou jednoduchostou.
+Knihy netreba balit, stai ich pri prevzati nakupu
odovzdat' kuriérovi. PretoZze sa ndam tento koncept
osvedcil, v suc¢asnosti uz o podobnej spolupraci
rokujeme aj na Slovensku so znamym obchodnym
retazcom, takze nakup a predaj knih bude aj pre
Slovakov este jednoduchsi,“ dodava D. Gazdos.

NajoblubenejSia kniha je...

Ako dalej vyplyva z prieskumu Knihobotu,
vySe polovica respondentov si knihy vybera
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Akeé boli Vianoce podi'a Knihobotu?

,V novembri a decembri 2023 sa predavali
najméa oddychovejsie, tzv. feel-good tituly. Do
TOP 10 sa dostali napriklad knihy Jonasa
Jonassona, autora titulov ako Storony starcek,
ktory vyliezol z okna a zmizol, Analfabetka Ci
Pomsta je sladka, a.s., a tiez romantika od
Nicholasa Sparksa. Ziadané boli tie detektivky
Dominika Dana. Slovenski zakaznici u nas
utratili za jednu objednavku v priemere o Stvrtinu
viac, ako nasi zakaznici v Cesku,“ prezradza
Eva Sabolova, manazérka najvacsieho online
predajcu knih Knihobot, v ktorého ponuke za
minuly rok pribudlo viac nez 2,5 miliéna knih

a dodava: ,,0 sebarozvojové tituly ako Atdmové
navyky Ci Rychlokurz geniality od byvalého
premiéra Ludovita Odora je u nas kontinualne
velky zaujem — hned), ako sa objavia, tak zmizn.
Aj preto mame pri tychto knihdch najcastejSie
poziadavky na postrazenie dostupnosti, navyse
pred vianoCnymi sviatkami bol dopyt este vySSi.
Nékupné spravanie Slovakov tak predpovedalo,
Ze hoci pocas sviatkov chceme oddychovat,

v novom roku sme pripraveni na predsavzatia,
predovSetkym v oblasti sebarozvoja. Ukdzalo sa
tieZ, Ze knihy st pre nds stale doleZité.

Ako spravit' miesto pre nové knihy je pre vasni-
vych Citatelov niekedy poriadny orieSok. Foto:
Wilson Vitorino, Pexels

podla zanru - najrad$ej su to detektivky, po nich
historicka literatura a romanticka beletria. V ob-
lube maju slovenski Citatelia tiez sci-fi a fanta-
sy, no radi listujeme aj v naucnej a motivacnej
literature. Livia Cadova tieto zistenia potvrdzuje
z praxe: ,Dokazuju to aj odporucania autorov
a knih, na ktoré sme sa tiez pytali. Medzi naj-
CastejSie odporu€anymi autormi respondenti
uvadzali Dominika Dana, Stephena Kinga, do
najCastejSie spominanej trojice sa dostal aj
Erich Maria Remarque. Najviac odporu¢anym
kniznym titulom bol jednoznaéne Maly princ.”
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NEW RETAIL SUMMIT UKAZE CESTY
K ZDRAVEMU RASTU

V roku 2023 sa obchod snazil stabilizovat’ situaciu

a neprispievat’ k inflacii, na tkor coho vsak stagnoval.

Teraz je cas podniknat” kroky na nastartovanie rastu. Ako

pri tom stavat’ na pevnych zakladoch a zaroven vyuzit
aktualne trendy ukaze 5. rocnik najvacsi konferencie pre
maloobchodnikov a dodavatelov New Retail Summit, ktory sa
uskutocni v poslednom aprilovom tyzdni v Bratislave.

Zdroj: Blue Events, Foto: Archiv Blue Events

ocas dvoch dni, 23.-24. aprila 2024, sa

Pv hoteli DoubleTree by Hilton v Bratisla-

ve stretne viac ako Styristo zastupcov obchod-

nikov a ich dodavatelov, aby zdielali najnovsie

Udaje, ale aj osobné skusenosti a ,best practi-

ces" zo vSetkych odvetvi maloobchodu. Sucas-

tou podujatia je aj spolocensky vecer spojeny

s udelovanim cien Mastercard Obchodnik roka,

pocas ktorého vystupi hudobna skupina Kor-
ben Dallas.
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Prvy den je venovany workshopu so za-
meranim na Silu znadiek v obchode. Ugast-
nici sa spolu s prednasajucimi detailne pozru
na to, ako sa pocas inflaénej krizy zmenilo
nakupné
k privatnym zna¢kam aj znackovym pro-
duktom. O uvodné prispevky sa postaraju
Marc Knuff, globalny riaditel retailovej divi-
zie z Consumer Panel Services GfK, a Mi-
chal Pastier (Darwin & The Machines a Go-
Bigname). Dal&imi rednikmi budd Emil Huraj
(Dr. Max Holding SK), Tomas Kralik (1.D.C.
Holding), Martina Schmidt (Alfa Bio) a Lu-
bomir Tuchscher (Slovenské zdruzenie pre
znackové vyrobky).

spravanie zdakaznikov smerom

Ako klucovy re¢nik hlavného programu vy-
stupi Marcin Nowakowski zo spolo¢nosti Mc-
Kinsey & Company. Zazdiela poznatky z naj-
novsieho vyskumu spolo¢nosti McKinsey, ktory
skuma dynamicku krajinu maloobchodu s po-
travinami v celej Eurdpe. Vyskum uskutoCneny
v spolupraci s EuroCommerce ponuka pohlad
do buducnosti tohto odvetvia a trendov, ktoré su
dnes pre lidrov v tomto odvetvi najddlezitejSie.

Martin Vlachynsky, analytik zo
spoloc¢nosti Iness, zhrnie situaciu
s cenami a s predajom potravin
na Slovensku, ale pozrie sa i na
legislativu. Ladislav Csengeri,
vykonny riaditel Consumer Panel
Services GfK pre CR a SR, zhod-
noti vplyv sucasnej situacie na
spotrebitelov a ¢o mbzeme oca-
kavat v blizkej buducnosti.

Nové formaty na vzostupe

Ranny program zakon¢i otvo-
rend diskusia na tému, ako nové obchodné for-
méty menia trh. Ci uz ide o velkych hragov tes-
tujucich malé formaty, franchising alebo online
predaj potravin alebo predajne 24/7, faktorov,
ktoré ovplyvriuju nakupné spravanie, pribuda.
Predseda Slovenskej aliancie moderného ob-
chodu Martin Krajéovi¢ bude ako moderator
diskutovat s Ladislavom Ambrovicsom (Minit),
Jakubom Kacerom (Wolt SVK) a Stefanom
Mécsadim (COOP Jednota Nové Zamky). O no-
vych formatoch bude hovorit aj Marian Janos,
vykonny riaditel siete lekarni Dr. Max Sloven-
sko. V dopoludnajSej ¢asti prebehne hlasovanie
publika o vitaza kategdrie Inovacia roka v sutazi
Mastercard Obchodnik roka 2023.
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Digitalizacia ako cesta k rastu

Preco investovat do zlepSenia infrastruktu-
ry, obmeny strojov, automatizacie, digitalizacie
a zefektivnenia organizacie prace prave teraz?
Odpovede prinesie Jan Hir§ zo spolo¢nosti
T-Mobile Czech Republic. Na vysledky procesu
digitalizacie niektorych HR procesov sa zameria
pripadova Studia Barbory Gvizdovej, HR ma-
nazérky retazca Pepco, a Viktora Meciara, vy-
konného riaditela Tulip Solutions. Technolégie
dostanu priestor aj v prezentécii Michala Svréka
(COOP Jednota Slovensko) a Martina DolejSe
(Mastercard), ktori predstavia jeden z prvych
projektov automatizovaného obchodu 24/7.

Pribehy rasttcich znaCiek

Tomas Vala, vykonny riaditel SIKO Kupel-
ne & Kuchyne, priblizi, ako si skupina udrzala
prakticky rovnaky obrat aj na klesajucom trhu
a kde vidi prilezitosti do budutcnosti. InSpiraciu
zo sveta e-commerce prinasa Daniel Roginsky,
regionalny $éf Zalando. Obchodny riaditel PI-
zenského Prazdroja Martin Grygarik opisSe ces-
tu k minuloro€nému prvenstvu v segmente piv
na slovenskom trhu. Olga Kubikova z Kofoly
predstavi proces budovania znacky Vinea ako
kvalitného lokalneho produktu.

New Retail Summit je najvacSou ob-
chodnou konferenciou na Slovensku

V roku 2020 sa spolo¢nosti Blue Events
podarilo priniest na Slovensko zazitok menom
»Retail Summit® organizovany uz 30 rokov
v Cechach. Preéo privlastok ,New“? Vznikla
tak nova tradicia, a to s akcentom na prepoje-
nie online a offline obchodu do sveta ,,nového
retailu“. Az 92 % respondentov v prieskume
po podujati minuld rok odpovedalo, Ze sa chcu
zUcastnit aj v tomto roku. ,Verime, Ze osobné
stretnutia pomahaju spoloénostiam rozvijat nie-
len obchodné prilezitosti, ale aj potencial ludi
vo firmach. Dlhodobo konferencie prispievaju
kultivacii podnikatel'ského prostredia,“ hovori
Barbora Krasna, spoluzakladatelka spoloc¢-
nosti Blue Events.

instoreslovakia.sk



JEDNOTKOU V MESIACI
FEBRUAR JE MIELE

Visa Slovak Top Shop vstupila do nového rocnika spésobom,
ktory dokonale ladi s filozofiou sutaze. Prevadzky su rozlicne,
malé, lokalne a komunitné, ale aj vacsie, zastreSené globalnymi
znackami. Kym v januari zvitazila predajia modranska, vo
februari najviac bodov ziskalo Miele Experience Center.

Red, Zdroj a foto: Visa Slovak Top Shop

GROUND)

Trnava

Bratislava

Miele B

“acy o

mesiaca 2/2024

1. miesto - Miele Experience Center
Bratislava — Twin City, Bratislava

Prvé miesto v mesiaci februar 2024 ziskala ex-
kluzivna predajria spotrebic¢ov Miele. Tento dizajno-
vy priestor si ziskal nasich inSpektorov nie len sorti-
mentom, ale aj technickym prevedenim ¢i Spickovo
vySkolenym persondlom s individudlnym pristupom.
Dal$ou moznostou, ktor tento zazitkovy priestor po-
nuka, je detailnd prehliadka kompletného sortimentu
Miele. S asistenciou odbormych poradcov mate moz-
nost’ si rozmanité funkcie spotrebi¢ov priamo vysku-
Sat. V predajni najdete rézne tablety a obrazovky,
ktoré vam povedia viac o funkcidch, ktoré spotrebice
ponukaju. Tymto interaktivnym spdsobom zistite jed-
noducho ich parametre a vyhody. Pridte nazriet do
vystavnej siene Miele, vychutnat’ si lahodnu kavicku
z Miele kavovaru a pozriet sa na vSetky moznosti,
ktoré vyrobky tejto znacky ponukaju. Gratulujeme!

2. miesto - Ground — Logisticka
ulica 10, Trnava

Ak chcete zazit prijemny zazitok z nakupovania,
urcite by ste mali zavitat do novo otvorenej predajne
Ground v Trnave. V portféliu predajne najdete vy-
brané znacky bicyklov a $portového oblegenia. Co
ale neuniklo zvedavému oku nasich inSpektorov je
ur¢ite modemy a nad¢asovy priestor predajne s in-
dustrialnym vybavenim. Ground ale nie je len ob-
chodom, ale aj komunitnym miestom pre cyklistov.
Zaujimavostou je aj cyklotrasa, ktorou sa dostanete

priamo do predajne. A k tomu vSetkému vam bude
v predajni k dispozicii profesionalny personal.

3. miesto - Voriavy domov
— Sul'ovska ulica, KoSice

Nova kosicka predajfia ponuka vskutku voriavy
sortiment. UZ pri vstupe ocaria vaSe zmysly krasne
vone, vone domova. Predajfia ponuka svojim za-
kaznikom oleje a parfumy do prania, bytové vone,
i rdzne esencie a sviecky. Celkovy dizajn priestoru
posobi velmi sviezo, priiemne a pohodovo. Citite sa
tu ako v ruzovom vonavom oblac¢iku. A ak si ndho-
dou nebudete vediet vybrat, ktora vona je pre vas
ta prava, prijemny personal vam urcite rad poradi.

Odovzdavanie ocenenia
v prevadzke modranska

Koncept modranska v Modre, ktory zachovava tradi-
cie modranskej majoliky a keramiky. Néjdete tu vyrobky
od miestnych remeselnikov a dizajnérov, ktoré zachova-
vajul tradicie hmciarskeho umenia. Koncept predajne je
obohateny o moznost prehliadky vyrobnych dielni. Viyso-
ké hodnotenie ziskala predajna nie len za naozaj tradicny
koncept, ale aj za prijemny persondl. Cenu odovzdaval
Martin Hainzl, Senior Account Manager, Visa.

Tipy na zaujimavé prevddzky posielajte na
nominacia@slovaktopshop.sk
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P.0.P. STAR

jtaz ,,P.O.P. STAR" je odbomou sitazou

P (point of purchase) reklam a sekundar-

nych vystaveni v mieste predaja, ktorli usporadiva

portal miestopredaja.sk v spolupraci s diviziou RETAIL

AUDIT spolo¢nostou ppm factum. Sttaz na Sloven-

sku prebieha od septembra 2023, pri¢om dofindle po-

sunula odboma porota Styroch finalistov. O prvenstvo
sa teda usiluji nasledujtice Styri realizacie:

01

Vitazna realizacia za sep-
tember 2023 ziskala od odbor-
nej poroty priememu znamku
8,2 z 10 bodov. Najvyssie hod-
notenie (8,4 bodov) ziskala rea-
lizacia za kreativitu. Realizacia

Pilsner Urquell bola umiestnena v retazci COOP
Tempo. Zadavatelom a klientom bola spolocnost
Plzensky Prazdroj.

02

Vitazna realizacia za oktober
2023 ziskala od odbormej poroty
priememu znamku 8,8 bodov.
Najvyssie hodnotenie (9 bodov)
ziskala realizacia za potencial “

uputat’ pozomost v mieste pre-

daja. Realizacia Jar bola umiestnena v retazci Tes-
co HM. Zadavatelom a klientom bola spolo¢nost
Procter & Gamble.

03

Vitazna realizécia za
november 2023 ziskala
od odbomej poroty prie-
memu znamku 8,4 bodov.
NajvyssSie hodnotenie (9 bodov) ziskala realizacia za
potencidl upUtat pozomost v mieste predaja. Reali-
z&cia bola umiestnena v retazci Tesco HM. Zadava-
telom a klientom bola spolo¢nost STOCK Slovakia.
Realizatorom bola agentira DAGO.

04

Vitazna realizacia Pil-
sner Urquell ziskala od
odbomej poroty priememu
zndmku 8,8 bodov. Najvys-
Sie hodnotenie (9,2 bodov)
ziskala realizacia za kreativitu rieSenia. Realizécia

bola umiestnena v retazci Tesco HM. Zadavate-
[om a klientom bola spolo¢nost Plzerisky Prazdroj
Slovensko. Realizatorom bola agenttra DAGO.

Zaujala vas v obchode nejaka P. O.P. realizdcia?
Svoje tipy posielajte na popstar@mistopredaja.sk
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ESG: DOLEZITE JE NEUSTRNUT A ZACAT

Obchodnici mézu v oblasti udrzatelnosti zapolit' s ,paralyzou
analyzy“. Mnohi sa snazia analyzovat’ najefektivnejSie
vychodiskove body pre vlastny program udrzatelnosti
dodavatel'ského retazca, no zostanu paralyzovani mnozstvom
dat. Délezité je stanovit’ si zvladnutel'né ciele a zacat.

Zdroj a foto: retailtechnologyreview.com, VISA, Tesco, Verco Global pre Plzefisky Prazdroj Slovensko, Kaufland

Kde zac¢at? Pomdct mozu partneri

Hibkovy kvalitativny vyskum udrzatelnosti
realizovala spolo¢nost The Retail Hive v spolu-
praci s DHL Supply Chain. Zahifal individualne
rozhovory, ako aj dotaznik s 58 lidrami doda-
vatel'ského retazca v maloobchode. Z vyskumu
vyplyva, Ze udrzatelnost dodavatelského retaz-
ca povazuje za prioritu (72 %) respondentov,
vacsina lidrov dodavatelského retazca (70 %)
si nie je vedoma, kolko ich organizacia skutoc-
ne investuje do produktov a sluzieb s nizkymi
alebo nulovymi emisiami uhlika v rdmci svojho
dodavatelského retazca. VySe 54 % respon-
dentov tvrdi, Ze tlak na to, aby bola €¢innost do-
davatelského retazca udrzatelnejSia, pochadza
od koncovych spotrebitelov a viac ako tretina
(86 %) suhlasi s tym, Ze ich hlavnym cielom
zlepsit udrzatelnost v dodavatelskom retazci je
byt odolnejSou firmou. 38 % oslovenych lidrov
dodavatelského retazca tvrdi, Ze hlavnou pre-
kézkou pri prijimani postupov a rieSeni, vdaka
ktorym by bol ich dodavatelsky retazec udrza-
telnejsi, su naklady. Pricom 100 % responden-

tov uviedlo, ze by chceli, aby im intenzivnejsie
pomahali zabezpecit agendu ESG ich biznis
partneri.

Tesco motivuje svojich partnerov, aby prijali
spolocny ciel znizit do roku 2030 potravinovy
odpad v rdmci svojej produkcie na polovicu.
sNikto nedokaZe vyrieSit potravinovy odpad
sam. Preto sa usilujieme vniest do potravino-
vého dodavatelského retazca viac transparent-
nosti, uz odkedy sme pred siedmimi rokmi prvy-
krat zverejnili svoje udaje. Sme presvedcéeni, ze
¢o sa da zmerat, da sa aj riadit, a preto pod-
porujeme dodavatelov v tom, aby zverejfiovali
svoju mieru odpadu. Pretoze znizit potravinovy
odpad vo svete a znizit jeho vplyv na klimatické
zmeny sa podari len spolupracou a vzajomnou
motivaciou,” uviedol Martin Kuruc, generalny
riaditel Tesca na Slovensku.

,Od roku 2019 sme dosiahli absolutne zni-
Zenie potravinového odpadu az o 100 ton. Vda-
ka vlastnej znacke Tesco Perfectly Imperfect
(pozn. red. na pohlad nedokonald, ale kvalitna

ORLEN ROZSIRUJE SVOJU SIET
A HCADA PARTNEROV

Medzinarodna siet’ cerpacich stanic ORLEN na Slovensku
nadalej rastie. V tomto roku ORLEN otvoril uz tri nové stanice.
Dve z nich su samoobsluzné stanice v cerveno-bielych farbach
s charakteristickym logom orla, a to v Gabcikove a Zlatych
Klasoch na juhozapade Slovenska. Obidve nové stanice funguju
franSizovou formou. Tuto stabilnd a obojstranne vyhodnd
spolupracu ponuka ORLEN vSetkym malym prevadzkovatelom
Cerpacich stanic na Slovensku. Celkovo ORLEN na Slovensku

prevadzkuje uz 93 stanic.

red, pti
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zelenina a ovocie) sme schopni maximalizovat

mnozstvo Cerstvych produktov zakaznikom za
dostupné ceny a zaroven pomahat zvySovat
povedomie zéakaznikov o dolezZitosti rieSenia
plytvania potravinami. V spolupraci s Tescom
sme vyvinuli novy rad Baby zemiaky, ktory sa
v st¢asnosti predava v Ceskej republike a na
Slovensku. Pévodne boli tieto malé zemiaky
ponechané na poli, takZe vytvorenie tejto novej
linie produktov nam pomohlo znizit plytvanie
potravinami,“ hovori FrantiSek Macsadi zo
spolocnosti Zeleninarska (BROP).

Zakaznici su ochotni platit
viac zodpovednym firmam

tentoraz spolo¢nosti Visa
v spolupraci s Ipsos, sa zaoberal postojmi
Sloveniek a Slovakov k udrzatelnosti, CSR
a s tym spojenymi spotrebitelskymi navykmi.

Iny vyskum,

»Znacku ORLEN posilfiujeme efektivne v celom
regione. Na Slovensku sme len za pét  rokov vytvo-
rili jednu z najvacsich palivovych sieti a v jej rozvoji
chceme aj nadalej pokracovat. Zameriavame sa
tiez na rozvoj elektromobility. Mame rozpracova-
né prvé projekty instaldcie elektronabijacich stoja-
nov na vybranych Cerpacich staniciach,” povedal
Marek Gieron, konatel’ spoloc¢nosti ORLEN
Unipetrol Slovakia.

Cerpacie stanice v Gabéikove a Zlatych Klasoch
s samoobsluzné, ¢o znamenad, Ze zakaznik sam
natankuje aj zaplati. Viyhodou Cerpacich stanic Ex-

instoreslovakia.sk



Vyskum ukazal, Ze iniciativy odmeriujice udr-
zatelné nakupovanie patria medzi tie najoblu-
benejSie, pretoze nielen motivuju, ale aj po-
mahaju Setrit peniaze. Slovaci a Slovenky od
firiem ocakavaju, Ze sa zapoja do spolo¢ensky
zodpovedného podnikania a Ze sa budu aktiv-
ne podielat na tom, aby bolo udrzatelné spra-
vanie pre zakaznikov dosiahnutelné. Priblizne
polovica slovenskych spotrebitelov tvrdi, Ze
pri rozhodovani o nakupe je pre nich délezita
firemna zodpovednost. 62 % Slovakov a Slo-
veniek je ochotnych si zan aj priplatit (cca
05 % az 10 % viac). Visa napriklad spolu-
pracuje so spolo¢nostou ecolytiq, ktorej ino-
vativne rieSenie Sustainability-as-a-Service®
analyzuje Udaje o platobnych transakciach
v realnom Case a informuje o kazdej transak-
cii pomocou individudlnych vypoctov environ-
mentalnej stopy, napr. emisii CO,.

Vyskum Ipsos ukazal, ze ochrana klimy,
uvedomely pristup k manazmentu prirodnych
zdrojov a aktivity podporujice miestne komu-
nity sa stali vSeobecne uznavanymi principmi
zodpovedného Zivota. Viziu aktivne sa podielat
na ochrane zivotného prostredia ma dnes az
devat z desiatich Slovakov. Ovplyviiuje to aj ich
volu prijat udrzatelnost v nakupovani. Takmer
patina Slovakov a Sloveniek (19 %) je ochotna
plne prispésobit svoje spravanie udrzatelnejSie-
mu zivotnému Stylu. Najvacsiu skupinu (58 %)
tvoria ludia, ktori sa snazia zit udrzatelne bez
vyraznych obmedzeni. O nie€o vysSie percento
populécie (62 %) je ochotné priplatit si za pro-
dukty s pridanou spolo¢ensky zodpovednou
hodnotou.

Z vyskumu tiez vyplyva, Ze Slovaci su velky-
mi priaznivcami svojho bezprostredného Zzivot-
ného prostredia a miestnych komunit. Ocenuju

press je, ze su otvorené nonstop a ponukaju vyhod-
nejSie ceny za tankovanie ako bezné Cerpacie stani-
ce. Platba je mozna bezhotovostne, a to bankovou,
palivovou kartou alebo prostrednictvom aplikacie
GooglePay alebo ApplePay.

Obidve stanice su prevadzkované doterajSi-
mi majitelmi, ktori vyuZili aktualnu ponuku a presli
pod znac¢ku ORLEN formou fransizovej spolupra-

stratégie CSR zamerané na lokalne prostredie
— vacsina Slovakov a Sloveniek (82 %) chce
vidiet, aky efekt ma ich zodpovedné spravanie
v blizkosti svojho bydliska.

Motivujuci faktor nakupu

Prieskum Plzenského Prazdroja Sloven-
sko v spolupraci s ppm factum research s.r.o.
z oktébra 2023 na vzorke 600 respondentov
zo Slovenska uvadza, ze pivni konzumenti
ocenuju ekologicku ohladuplnost a navysSenie
recyklatu hlinika v plechovkach ocenuju. Pri-
tom az pre 80 % z nich je poznatok o obsahu
recyklatu v plechovkach délezity. Pre tretinu
dokonca sluzi ako motivujuci faktor pri nakupe.
sLudia povazuju tuto informaciu za podstatnu,
pretoZze logicky ocakavaju, Ze zodpovedni
vyrobcovia sa budu zaoberat znizovanim ne-
gativnych dopadov obalov na zivotné prostre-
die. A Prazdroj ma firemnu filozofiu postavenu
prave na udrzatelnosti. Integrovali sme ju do
nasho premyslania aj do jednotlivych procesov
naprie¢ celou firmou a mame tu jasné zavazky
ktoré postupne napifiame. Sme prva a stéle
jedina firma na Slovensku, ktora kolobeh ple-
choviek uzavrela,” vysvetluje Martin Grygarik,
obchodny riaditel Plzeriského Prazdroja Slo-
vensko. Vdaka zalohovému systému sa v rok
2023 podarilo zvysit podiel recyklovaného hli-
nika v tele vSetkych plechoviek Prazdroja pre
slovensky trh na 75%. Znizil tak ich uhlikovu
stopu 0 49 % a uSetril pritom dalSich 512 ton
nového hlinika ro¢ne. Firma totiz vyuzila moz-
nost odkupit material ziskany z plechoviek
vyzbieranych v réamci zalohového systému,
nechala ho zrecyklovat na material pre vyrobu
novych plechoviek, vdaka ¢omu symbolicky
uzavrela ich kolobeh.

ce. Vdaka tomu sa mézu spolahnit’ na stabilné
finanéné zazemie a produktovi a marketingovu
podporu, pricom zmena vzhladu stanice je plne
hradena spolo¢nostou ORLEN. Partneri maju
vdaka spojeniu so silnou znackou istotu celoroc-
ného zasobovania kvalitnymi pohonnymi hmotami
s certifikatom kvality Lab Guarantee udelovanym
nezavislym akreditovanym laboratériom. ORLEN
tiez na vlastné naklady dodava moderny riadiaci
a pokladni¢ny systém s moznostou akceptacie
tankovacich kariet.

,,Stale sme otvoreni mensim Ci VACSim akviziciam.
Ponukame aj rovnocennt partnersku spoluprdcu for-
mou fransizy vrdtane poradenstva stvisiaceho s pre-
vdadzkou Cerpacej stanice. Nase doterajSie sktisenosti
ukazujd, Ze trzby prevadzkovatelov po prechode pod
nasu znacku rastu,“ uviedol Marek Gieron.

hstore Slovakia @ 23

Flotila vozidiel pre
terénne socialne sluzby

Kaufland dlhoroénym partnerom Sloven-
ského Cerveného kriza a dlhodobo pod-
poruje aj fungovanie terénnych socialnych
sluzieb. Prostrednictvom Nadacného fondu
Kaufland pri Nadacii Centrum pre filantropiu
napriklad prispel na ndkup troch novych vo-
zidiel. Terénne socialne sluzby Slovenského
Cerveného kriza zlep$uju kvalitu Zivota [u-
dom naprie¢ celym Slovenskom. Poskytuju
opatrovatelsky servis, zabezpeluju rozvoz
Satstva, liekov ¢i potravinovej pomoci a tiez
prepravnu sluzbu. Vyuzivaju ich seniori,
hendikepovani ¢i onkologicki pacienti, ma-
micky s detmi alebo ti, ktori byvaju v nedo-
stupnom teréne, pripadne na odlahlejSich
miestach, a umoznia im pohodInu dopravu
k lekarovi, na nakupy ¢i navstevu uradov.
,Vdaka dlhodobej podpore spolo¢nosti
Kaufland mézeme neustale rozSirovat a vy-
lepSovat nase terénne socidlne sluzby po
celom Slovensku. Klientom pravidelne do-
ru¢ujeme lieky, rozvazame obedy alebo ich
prepravujeme na lekarske vySetrenie. Prida-
nou hodnotou tejto sluzby je empaticky pra-
covnik, ktory sa s nimi zaroven porozprava,
usmeje a ¢asto ich sprevadza pocas naku-
pu ¢i v nemocnici,“ vysvetluje Jozef Képpl,
prezident Slovenského Cerveného kriza.
Zaujem o ne narasta, pretoze to, ¢o zdravy
¢lovek povazuje za kazdodenny jednodu-
chy ukon, spdsobuje mnohym zranitelnym
skupindm obyvatelstva obrovsku prekazku,
s ktorou potrebuju poméct.

Skupina ORLEN p6sobi na Slovensku od roku
2019 a patri medzi najrychlejsie rastice palivové
siete na tomto trhu. Zakaznici si mozu vybrat plno-
hodnotné stanice, ktoré okrem pohonnych hmot
ponukaju aj Siroky sortiment nepalivového preda-
ja, ob&erstvenie a oddychovu zénu. V ponuke je aj
siet’ viac ako tridsiatich samoobsluznych ¢erpacich
stanic ORLEN Express, ktoré predstavuju vyhodnu
alternativu v pomere cena-kvalita.

ORLEN ponuka na Cerpacich staniciach v Sloven-
skej republike prémioveé paliva Efecta s preukazanymi
Cistiacimi UGinkami a prémiové paliva Verva, ktoré
okrem starostlivosti o motorovy systém maju maxi-
malne vylepsené vykonnostné parametre. Pre svojich
vemych zakaznikov ma ORLEN pripravené palivové
karty TANKARTU Easy a TANKARTU Business.
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Borovicka Borec je synonymom nazoru a Stylu, ktory oslovuje nielen chutové pohariky, ale
aj zmysel pre spolocensku zodpovednost. S jej nedavnym redizajnom a cenovo pristupnou
ponukou je to napoj, ktory by nemal chybat na pulte Ziadneho obchodu.

BORCA JE POCUT AJ VIDIET

Ked ide o nasilie, jazdu pod vplyvom
Ci hulvatstvo, BOREC nemlci. Velky
ohlas mala kampan s Attilom Véghom,
v ktorom vyzyva zdrzat sa zbytocnych
krémovych konfliktov. V kampani Ne-
bud bulo s Mirom JaroSom nabada
na ohladuplné spravanie v podnikoch
a v poslednej celoslovenskej kampani
s raperom Egom kritizoval Soférova-
nie pod vplyvom alkoholu.

JE TO VYSTAVNY KUS!
OR'GIN‘"‘"— ‘ Nedavno presla borovicka BOREC
%”@ﬂ"‘* %W«e kompletnym redizajnom, ktory ju po-
'S N {,@ga = j sunul na uplne novu uUroven. Sucasny
| WA= Va) | g,,’?\éig} | (AN ? vzhlad je elegantny, Stylovy a repre-
e " S\ABORCA & e f{/\% zentativny. S touto novou tvarou sa
U 2 BOREC stal atraktivnej$ou volbou pre
= zakaznikov, ktori sa neuspokoja s bez-

nazorovym priemerom.

Borovicka BOREC ponuka svojim za-
kaznikom kvalitny produkt za dostup-
nu cenu. S cenovo konkurencieschop-
nou stratégiou sa stava prirodzenou
volbou pre kazdého, kto hlada nieco
Specialne bez toho, aby musel siahnut
hlboko do vrecka.

So silnou a pravidelnou marketingo-
vou podporou je to borovicka, o ktorej
je pocut a ktoru je vidiet.

BOROVICKA



KLASIK CHCE OSLOVIT
NIELEN MLADSIU CIELOVU SKUPINU

Zmena, ktora udrie do oci
Klasik presiel modernym redizajnom.
Zmenili sme flasu a vylepsili etiketu.
Chceme, aby nasa vlajkova lod’v ramci
low segmentu vyzerala uz na prvy pohlad
atraktivnejsie a pritiahla novych spotre-
bitelov.

Konzumentov, ktori otacaji kazde euro,
ktori nehladaji potvrdenie statusu a ktori
berG alkohol tak, ako je. Bez zbytocnych

emocii.

Vnutro ostava

Kvalita a rokmi overena klasika za ro-
zumnu cenu s pre nas hlavnymi do-
vodmi, preco je Klasik najpredavanejsou
znackou v segmente. Preto sme na zlo-
zeni ni¢ nezmenili. Kazdy z 19 druhov pod
znackou Klasik je vyrobeny z kvalitneho
obilného liechu a dochuteny starostlivo

vyberanymi aromami.

Lider na trhu liehovin
Historia St. Nicolaus siaha az do roku
1867. Za ten cas sme nazbierali mnoz-
stvo skisenosti, vdaka ktorym vieme
a dokazeme reagovat’ na spotrebitelské
tazby. No nielen reagovat. Vdaka nasej
velkosti a iniciativnemu pristupu sa, spo-
lu's nasimi partnermi, aktivne podielame

na rozvoji celého trhu. y

KLASIK
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PURPOSEFUL LEADERSHIP o
- ZMYSLUPLNE VEDENIE LUDi A ORGANIZACI|

Svet Celi obrovskym vyzvam vratane extrémnych klimatickych udalosti, rastucej spolocenskej
nerovnosti a ekanomickych disrupcii, ktore ohrozuju mnohé zabehnuteé biznisy. Vinou

toho sa lidri ocitaju pred naliehavou ulohou: nasmerovat’ svoje organizacie na novd,
udrZatel'ngjSiu cestu Uspechu. Tato vyzva si vyZaduje autenticke a zmysluplné vedenie hlboko
zasadené do osobnej, organizacnej, spolocenskej a environmentalnej perspektivy.

Zdroj: Amrop, Fotografie: Shutterstock a archiv Amropu

Amrop Managing
Partner

H\up
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7
l |spech organizacie vyrazne zavi-

si od spobsobu, akym je vedena
a spravovana. S rychlo sa meniacim sve-

tom, v ktorom zijeme a podnikame, sa
v8ak rovnako rychlo vyvijaju aj poziadav-
ky a charakteristiky Uspe$ného lidra. Od
veducich predstavitelov sa zZiada, aby sa
zapojili do aktualnych vyziev a aby svoje
organizacie posunuli k novej a udrzatelnej
ceste k Uspechu. Kazdy by mal zacat od
seba, aby sme tieto vyzvy cez skutky pre-
menili na vodcovstvo. Uskuto&nenie tejto
zmeny si vyzaduje autentickych a cielave-

domych lidrov, ktorych budu podporovat
investori, riadiace a spravne organy spo-
lo¢nosti a v kone¢nom désledku aj Siroka
a znacne diverzifikovana komunita zainte-
resovanych stran.

Buduce desatrocie prinati firmy pri-
jimat udrzatelné postupy pri praci, pri-
¢om diat sa to bude vo velmi rizikovom
a neistom prostredi. Aby organizacie
dokazali celit dneSnym vyzvam, budu
¢oraz viac hladat lidrov so Specificky-
mi kompetenciami, zruénostami a mys-
lenim. V ¢ase globalnej zmeny a trans-
formacie smerom k udrzatelnosti Amrop
tvori a ponuka odpovede na aktudlne
vyzvy a prinasa novy pohlad a koncept
liderstva pre organizacie a ich veducich
predstavitelov.

26 ©

Pri vysSie opisanom type transforma-
cie mo6ze vo firmach vzniknut problém pri
presnom definovani typu lidra, ktorého
potrebuju na zvladnutie tychto novych vy-
ziev. Mladé talenty su pri vybere organiza-
cie, do ktorej nastupia, ¢oraz narocnejsie
na kritéria, akymi su ciele ESG a to, ako
sa firma stavia k realizacii tejto zmeny.
Amrop Wise Leadership Report vypraco-
val zakladny prehlad vyziev, ktorym lidri
Celia pri ,zavadzani udrzatelného pristupu
k podnikaniu“. Pre organizacie bez ohladu
na ich velkost alebo globalny dosah bude
nevyhnutné identifikovat spravnych lidrov
do vrcholového manazmentu, aby dokazali
aj nadalej prosperovat.

Purposeful Leadership alebo zmyslupl-
né vedenie kombinuje tri urovne, o ktoré
sa nevyhnutne musia zaujimat vykonni
riaditelia a ¢lenovia organov spolo¢nosti,
aby ich organizacie UuspesSne zvladli pre-
chod k udrzatelnosti:

Generalni riaditelia nesu obrovsku
zodpovednost, najma v ¢asoch krizy ale-
bo neistoty, priCom musia zabezpecit fi-
nan¢nu vykonnost a celkovy Uspech or-
ganizacie. Napifanie kratkodobych cielov
a krizovy manazment vSak zriedkakedy
umoznuju jasné strategické rozhodovanie.
Pre dlhodoby uspech je rozhodujuce in-
dividualne, osobné liderstvo s viziou a so
schopnostou predvidat buduci sled uda-
losti. Prikladmi su prominentni lidri ako
Paul Polman, byvaly CEO Unilever, ktory
vy€nieval svojou unikatnou viziou a déra-

zom pri zavadzani zmien a udrzatelnych

instoreslovakia.sk



procesov v spolo¢nosti. Dialo sa to najma
vdaka tomu, Zze ako CEO bol ochotny na-
stavit podnikatelsky pristup orientovany
na zmysel a poslanie organizacie, ktoru
viedol.

Individualne liderstvo musi byt priamo
spojené s celkovym strategickym a ope-
rativnym vedenim organizacie pretavenim
vizie generdlneho riaditela a/alebo sprav-
nej rady do ¢inov a vysledkov. Len ak
bude individualne a organizaéné liderstvo
zamerané na vlastnl podstatu ich zmys-
lu, bude mozné maximalizovat prilezitosti
pre spolo¢nosti. Organizacie budu musiet
uzko spolupracovat so vSetkymi zaintere-
sovanymi stranami, aby vyuzili ponukajice
sa finan¢né, avsak nielen finan&né prilezi-
tosti vyplyvajuce z transformacie.

Osobny zmysel by sa pri tejto tretej
urovni vedenia mal zosuladit so zmyslom
organizacie. Tato Uroven je do znacnej
miery ovplyvnena externymi faktormi, po-
zitivnymi aj negativnymi, akou je klima-
tickda zmena a spolo¢enska nerovnost.
Tieto sily nevyhnutne zasadne vplyvaju
na ekonomiku a organizacie si musia uve-
domovat ich klu¢ovy vplyv na spolo¢nost
a zivotné prostredie. Vzajomné ovplyvrio-
vanie medzi vSetkymi tromi drovhami je
rozhodujuce pre spravne rozhodovanie
a naslednu akcieschopnost organizacie.
Spolo¢nosti ako Better Future sa snazia
nielen vytvarat zisk, ale priamo do centra
svojho firemného poslania dali aj pozitiv-
ny vplyv na spolo¢nost ako taku a Zivotné
prostredie.

Svetové udalosti, akou bola pandémia
COVID-19, vojna na Ukrajine, energeticka
kriza a podobne, ukazali, ze Zijeme v ére,
ktora potrebuje

nevyhnutne nebyvalé

PURPOSEFUL
LEADERSHIP

zmeny, transformaciu a zmysluplné vede-
nie. Udrzatelnd transformaécia si vyzaduje
novu formu liderstva, ktoré je pohanané
zmyslom. Klu¢om k Uspechu je prepojenie
mudreho rozhodovania s naliehavymi ex-
ternymi faktormi, ktoré vytvaraju dopad na
osobnej, organiza¢nej a celospolocenskej
urovni.

Zmysluplni lidri musia vo svojom
vnutri kombinovat vSetky tri spominané
Urovne - osobnu, organizaénl a spolo-
perspektivu.

Pri vynechani, resp. zanedbani niektorej

¢ensko-environmentalnu

z nich mézu nastat napriklad tieto situ-
acie:
® Ak sa lider sustredi len na napifa-
nia vlastného individualneho zmyslu,
mbze byt oblubenym a charakternym
lidrom, avSak zaroven riskuje, ze ne-
musi byt dostato¢ne efektivny pokial
ide o dosahovanie obchodnych vy-
sledkov alebo vnimavy k otdzke spo-
lo¢enského dopadu.
® Ak sa lider zameria len na spolo¢en-
sky a environmentdlny zmysel, je vel-
ka pravdepodobnost, Ze prehliadne
alebo neurci spravnu délezitost inym
dblezitym obchodnym prioritam.
® Ak lider napifa len zmysel organi-
zacie, nemusi manazovat vSetky
dimenzie, ktoré sa v su¢asnom ne-
rovnovaznom svete ocakavaju od
moderne fungujuceho lidra.

Znakom skutoéne zmysluplného lidra
je, ze vie svoje slova premenit na ¢iny; je
to niekto, kto dokaze kombinovat a ba-
lansovat vSetky tri urovne zmyslu s takym
nasadenim a prirodzenostou, Ze bude in-
Spirovat vSetkych vo svojom okoli, aby
fungovali ako on.

Purposeful Leadership combines
three layers to successfully navigate
e T the sustainability transition:

Individual, Business and Social &
Environmental Purpose.

Learn more about our
model & approach

EXECUTIVE SEARCH | LEADERSHIP ADVISORY | BOARD SERVICES

Ugelom Matice kompetencii zmysluplného vedenia
(Purposeful Leadership Competency Matrix — PLCV)
je spojit' vSetky zakladné kompetencie, zrucnosti
amyslenie lidrov zameranych na zmysluplné
vedenie v ramci praktického ramca. Tato matica
mdze pomdct profesionalom identifikovat a prilakat
budtice talenty, ale aj pomdct organizaciam
prekonat ich sticasny pristup ,,biznis ako vzdy“
amaximalizovat ich SirSi vplyv na ekonomiku,
Zivoiné prostredie a spolocnost.

— vytvorenie silného
prepojenia medzi pristupom k vedeniu zalozenom
na liderskych zrucnostiach a vnitornej motivacii
lidra st rozhoduitice pre Uspech. Lidri zamerani
na zmysluplné vedenie potrebuijd spravne
technické know-how, ale aj ,moralny kompas“ na
rozhodovanie v neistych ¢asoch.

— organizacie mozu
vytvarat silngjSie prepojenie medzi kratkodobymi
ziskami a dlhodobym zmyslom budovanim
obchodného modelu zaloZzenom na hodnotach.
Toto zosuladenie je Kiticové na prekonanie
kratkodobého horizontu oGakavanych vysledkov,
ktorému Celia mnohé spolocnosti, a na prekonanie
nedostatocnej podpory zakaznikov a akcionarov
pre tiito Zelany transformaciu.

— vizia a hodnoty
lidra st zasadné. Ak sa vSak jeho vizia neopiera
0 jasné hodnoty, je pre lidra tazké vybudovat
si vplyv a ziskat podporovatelov pre realizaciu
zamyslanych zmien. Len ak lider dokdze
autenticky zosobnit viziu aj hodnoty, budt ho moct
ostatni nasledovat.

—zmyslupiné
vedenie je o vytvarani vplyvu na trovni organizacie,
ale aj pre jej zakaznikov a ostatné zainteresované
strany. Prechod k udrZatelnosti sa v sti¢asnosti
zameriava na oblasti velkého dosahu a vysokej
naliehavosti, ktoré narusia trhy a spolocnost. Na to,
aby sme sa pohli k udrZatelhosti, bude potrebné
oboje: odhodlanie aj Ciny.

Amrop.-_parther.-rubriky.-people
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PODNIKATELKY PODPORI UZ 2. ROCNIK
GRANTOVEHO PROGRAMU VISA SHE'S NEXT

Globalny grantovy program spolocnosti Visa na podporu podnikania, na Cele ktorého
stoja Zeny, nazvanom She's Next, pokracuje na Slovensku druhym ro¢nikom.
Spolocnost’ Visa veri, Ze malé a stredne podniky prinasaju hospodarsky blahobyt
stovkam miliénov [udi v celej Eurépe a budd mat’ rozhodujuci vyznam pre inkluzivnu
buducnost. Tuzemske podnikatelky sa prostrednictvom programu mézu prihlasit

do vyberu o jeden z troch grantov vo vyske 5 500 EUR, pricom vitazky ziskaju aj

na mieru Sity odborny mentoring na podporu rastu ich podnikania. Do programu je
mozné prihlasit’ sa prostrednictvom online formulara do 12. aprila 2024.

red, Zdroj a foto: Visa

Visa slovensky

= %
| She’s Next
sV podnikatelkan

VIsA

_

nedavnom prieskume agentury Ipsos pre
Visa sa dalej zistovalo, preco len tretinu
slovenskych podnikatelov tvoria zeny. Zo zozbie-
ranych dat vyplynulo, Ze aj ked' 13 % Zien o zacati
podnikania uvazuje ¢i uvaZzovalo, najvacsimi ba-
riérami je pre ne nedostatok financii (38 %) a ¢asu
z dévodu starostlivosti o dieta (18 %) . Pozitivom
je, ze na rozdiel od muzov maju dvojnasobne viac
podnikatelskych népadov. Grantovy program
She’s Next si preto dava za ciel inSpirovat” dalSie
Zeny k tomu, aby vstupili do sveta podnikania.

Ak sa pozrieme na to, kde vidia uz existujuce
slovenské podnikatelky potencidl na zlepSenie
svojho podnikania, tak je to marketing (59 %), fi-
nancovanie (38 %) a digitalizacia e-commerce (18
%). Vacsina zien (55 %) uviedla, ze nema Ziadne
zdroje pomoci, ale takmer kazda (97 %) by ju naj-
skor vyuzila. Program She’s Next pomaha s finan-
covanim projektov vdaka grantu a dalSiemu rozvo-
ju cez mentoringovy program pripraveny na mieru
pre kazdu z podnikateliek.

+Prvy roénik grantového programu She's Next
na Slovensku bol mimoriadne Uspesny. Iniciovali
sme ddlezitu diskusiu o podpore podnikateliek na
slovenskom trhu a boli sme nadSeni, ze do gran-
tového programu sa prihlasilo 146 podnikateliek.

Tento Uspech dokonale koresponduje s nasim
poslanim umoznit jednotlivcom, podnikom a eko-
nomikam prosperovat. Grantovy program Visa
She,s Next je Specialne navrhnuty tak, aby pozdvi-
hol a posilnil Zzeny, ktoré si vasnivo plnia svoje sny
a vyznamne ovplyviuju dianie vo svojich komuni-
tach. Pri spusteni druhého ro¢nika programu sa
snazime pokraCovat v tejto dynamike a pokraco-
vat' v naSom zavézku posilfiovat postavenie zien
podnikateliek,“ uviedla Lubica Gubova, Country
manazérka spoloc¢nosti Visa pre Slovensko.

»,Podpora podnikania a podnikavosti u zZien je
prepojena nielen s posilfiovanim ekonomiky, ale aj
s podporou potencidlu polovice spolo¢nosti. Ak sa
podpora spravne uchopi, tak budeme mat’ nielen
nové Uspesné podnikatelky, ale aj dolezité vzory
pre dalSie Zeny a diev€ata na Slovensku. Minuly
rok nam ponukol mnoZzstvo zaujimavych podnika-
telskych pribehov, za ktorymi stéli zeny a ukazal
nam, Ze Slovenky su podnikatelky s naozaj vyni-
mocnymi napadmi a jasnymi viziami. Pomenoval
vSak tiez viacero komplikacii, ktorym majitelky Ci
liderky svojich projektov musia Celit. Preto sme sa
aj tento rok v Pontis Impact rozhodli podporit jedi-
necnost Zenského podnikatelského umu,“ doplnila
Martina Kolesarova, vykonna riaditelka nadéacie
Pontis a organizécie Pontis Impact.

Ambasadorkami programu Visa She's Next je
v tomto roku trojlistok Uspesnych podnikateliek.
Menovite Lucia Paskova, zakladatelka a spo-
lumajitelka spolo¢nosti Curaden Slovakia, ktora
predava produkty dentalnej hygieny CURAPROX,
Petra Toth, Sperkarka a dizajnérka, ktora vo svojej
tvorbe pouziva originalne folklérne ornamenty, da-
vajlic ich do stiasného $atu a Jana Simkovicova,
zakladatelka a CEO Supershape.sk, online fitka
s viacerymi pridanymi hodnotami.
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Ako sa prihlasit

Grantovy program Visa She's Next je na Slo-
vensku realizovany v spolupraci s Pontis Impact
a je ureny pre podniky, v ktorych je vacsinovym
vlastnikom Zena, alebo podnikatelski cinnost
vykonava Zena. Podnikatelky vo formulari uvedu
historiu svojej spolo¢nosti, mézu poukazat na to,
¢o ich inSpirovalo k zacatiu podnikania, ako aj zd6-
raznit vyzvy, ktorym denne €elia. Okrem toho budu
UcastniCky vyzvané, aby predlozili napad, ako by
vyuzili grant na rozvoj svojej spolo¢nosti. O troch
vitazkach rozhodne porota zlozena z odbornicok
a odbornikov z biznisového prostredia.

——

[ She’s Next|
Empomereitiy VISA

Dal3ie informacie
a pristup

k prihlasovaciemu
formularu

Pribehy
minuloroénych
vyherkyi

instoreslovakia.sk



IDE TO AJ BEZ PLASTOVYCH VRECUSOK

Odkaz Lidla: ,,Priroda v mnohych pripadoch uz dokonaly obal
vymyslela, pre ostatné potraviny su k dispozicii udrzatel'né
a predovsetkym viacnasobne pouzitel'né obaly.”

Red, Zdroj a foto: Lidl Slovenska republika

a Slovensku sa ich ro€ne rozdaju stovky

miliénov, a to Uplne zadarmo. Mikroténové
vrecka. Siahneme po nich automaticky pri kazdom
nakupe, dokonca opakovane. NajcastejSie poslu-
Zia na zabalenie ovocia, zeleniny ¢i peciva, no nie-
kedy v nich skongia aj jogurty. Stovky ton plastov,
ktoré vyuzijeme len na par minit. Mnohokrat sa
véak dostanu do prirody a ich rozklad trva dihé de-
satrocia. Ich pouzivanie vo velkej miere znecistuje
nase rieky a iné vodné plochy. Mame to doslova vo
svojich rukach, nenechajme to plavat!

Ide to aj bez sackov

Obchodny retazec sa rozhodol prekvapit svo-
jich zakaznikov v jednej zo svojich bratislavskych

Magzaj ma
- putrebuleﬁ.

predajni, ked z nej na jeden den
Uplne odstranil mikroténové vrec-
ka. Namiesto nich rozdaval na-
kupujucim zadarmo viacnasobne
pouzitelné vrecka. ,,Ako sa hovori,
najlepsi odpad je ten, ktory ne-
vznikne. Preto by sme po mikro-
ténovych vrecuskach mali siahnut’
az po vedomom zvazeni vSetkych
alternativ. Pokial je to mozné,
najlepSou alternativou je Ziaden
obal. Ak to bez obalu nejde, siah-
nime po opakovane pouzitelnom
vrecUsku. Aj zdanlivo jednorazo-
vé mikroténové vrecusko moze
byt uzito€énym pomocnikom v domacnosti eSte
niekolkokrat. Opakovane pouzitelné vrecusko
musite pouzivat zvyCajne niekolko desiatok krat,
aby splatilo svoj dlh voéi prirode. Preto ho maj-
me po ruke pri kazdom nakupe,“ povedala De-
nisa Rasova, predsednicka platformy cirkularnej
ekonomiky Circular Slovakia. V podobnom duchu
sa vyjadrila aj lvana Polackova, riaditelka Centra
environmentalnej a etickej vychovy Zivica: ,Vita-
me iniciativu zniZzovania mnozstva odpadu z oba-
lov, najma ak ide o také jednoduché a praktické
rieSenie ako je nahrada jednorazovych mikroténo-
vych vrecusok trvacnymi latkovymi vrecuskami Gi
sietkami. Uz len naucit' a inSpirovat [udi, aby ich
pocas nakupov mali vzdy so sebou a pouzivali
ich.”

Od marca 2024 ziska projekt
Lidlu ,Nenechajme to plavat” no-
vého partnera — Obcianske zdru-
zenie Upracme Slovensko, ktoré
uz spolo¢ne s Lidlom organizuje
upratovania naprie¢ celym Slo-
venskom v ramci projektu diskon-
tu ,Upracme si Slovensko"“. Ten je
financovany z prostriedkov, ktoré
venuju zdkaznici Lidla prostred-
nictvom zélohovacich automatov
na vratné obaly tejto iniciative.
Z tychto finanénych prostriedkov
za roky 2022 a 2023 zorganizova-

i ' lo viac ako 45 tisic dobrovolnikom

ihstore Slovakia @ 29

upratovania v slovenskej prirode. Vdaka nim sa
vyzbieralo viac ako 615 ton odpadu. Nadchadza-
jucu spolupracu vita aj Veronika Repiska, pred-
stavitelka OZ Upracme Slovensko: ,,Rozsirenie
nasej spoluprace s Lidlom berieme ako vizitku
Uspechu aktudlnej iniciativy zdruzenia. Okrem
klasickych ,pozemskych® upratovani sa budeme
zameriavat’ aj na upratovania v okoli vodnych to-
kov, a mozeme tak pomoct k Cistote riek, jazier
a nadrzi.”

REset plastic

Lidl ako suc¢ast skupiny Schwarz predstavil
svoju stratégiu obmedzovania plastov na jar 2018.
Ide o komplexny program, ktory zohladruje pat
vzajomne suvisiacich pristupov k plastom: obme-
dzenie, dizajn, recyklacia, likvidacia, vyskum a vy-
voj. Cielom je znizit pouzivanie plastov a podpora
principov cirkularnej ekonomiky. Povodny ciel
znizenia spotreby plastov 0 20 % do roku 2025
spolo¢nosti skupiny Schwarz uz vo vSetkych kra-
jinach naplnili. Preto si urcili eSte ambiciéznejsi
ciel, a to do roku 2025 zniZit spotrebu plastov
v obaloch produktov vlastnych znaciek o 30 per-
cent a do roku 2027 dokonca o 35 % v porovnani
s rokom 2017.

sKazdy z nas dokaze prispiet k tomu, aby
bola priroda CistejSia a aby taka aj zostala. Den-
ne robime mnozZstvo rozhodnuti, ktoré si ani ne-
uvedomujeme. Staci vSak malo a vysledok bude
hmatatelny. Nie vzdy je vSak jednoduché byt
zodpovednym ¢lovekom, my v Lidli sa v tom na-
Sim zakaznikom snazime pomahat. Najlepsim vy-
sledkom projektu Nenechajme to plavat je pokles
spotreby jednorazovych mikroténovych vrecu-
$ok,“ povedal Slavomir Spénik, obchodny riaditel

Lidl Slovenska republika.
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KYBERNETICKE UTOKY
SU OPAT NAJVACSOU
HROZBOU PODNIKANIA

Kybernetické incidenty, ako su ransomvérové atoky, aniky
Udajov a preruSenia IT, su podla 13. Stuadie Allianz Risk
Barometer v roku 2024 najvacSou hrozbou pre spolocnosti
na celom svete. Uzko prepojené nebezpecenstvo prerusenia
podnikania je na druhom mieste. e

Red, Zdroj: Allianz, Foto: Adi Goldstein, Campaign Creators, Jefferson Santos / Unsplash.com

Kybernetické utoky dihodobo
predbiehaju aj preruSenie
prevadzky

Prerusenie prevadzky, ktoré sedem rokov
po sebe viedlo rebri¢ek top biznis rizik pod-
la Allianz Risk Barometer, sa uz v roku 2020
stalo ,iba“ druhou najva¢$ou hrozbou (37 %
hlasov). Za najvacsie riziko zacali byt pova-
zované kybernetické utoky. V roku 2020 sa
tak vyjadrilo 39 % respondentov z celkovo
2718 poistovacich expertov zo 102 krajin.

Kybernetické utoky su stdle najvacsou
hrozbou aj podla Allianz Risk Barometer
2024. Prirodné katastrofy (medziro¢ny po-
stup zo 6. na 3. miesto), poziar, vybuch (z 9.
na 6.) a politické rizika a nasilie (z 10. na 8.)
zaznamenali najvacsi medziroény vzostup
podla hodnotenia viac ako 3 000 profesio-
nalov v oblasti riadenia rizik z 92 krajin sveta.
»,Najdoblezitejsie rizikd a najvacsie vzostupy

v tohtoro€nom Allianz Risk Barometri odra-
zaju velké problémy, ktorym spolo¢nosti po
celom svete v sucasnosti ¢elia, ako je digi-
talizacia, klimatické zmeny a neisté geopo-
litické prostredie. Mnohé z tychto rizik sa uz
dostavaju do popredia, pricom sa oCakava,
Ze extrémne pocasie, ransomvérové utoky
a regionalne konflikty budu v roku 2024 dalej
testovat odolnost dodavatelskych retazcov
a obchodnych modelov. Sprostredkovatelia
a zakaznici poistovni by si to mali uvedo-
mit a podla toho prispdsobit svoje poistné
krytie,“ konstatuje generdlny riaditel Allianz
Commercial Petros Papanikolaou.

Trendy podporujice kyberneticku
aktivitu v roku 2024

Kybernetické incidenty su uz treti rok po
sebe globalne najvyznamnejsim rizikom a po
prvykrat s jasnym rozdielom (5 percentudl-

30 @

nych bodov). Odbornici na rizikd povazuju
Unik udajov za najnebezpecnejsiu kyberne-
tickl hrozbu, po ktorej nasleduju utoky na
kritickt infradtruktiru a fyzické aktiva. Da-

lej su to utoky ransomvéru, ked v minulom
roku doslo k znepokojivému narastu tychto
poistnych udalosti medziro€ne o viac ako 50
%. ,Kyberneticki zlo€inci skimaju spésoby,
ako vyuzit nové technoldgie, ako je umeld
inteligencia (Al) na automatizaciu a zrychle-
nie utokov, ¢im vytvaraju efektivnejsi malvér
a phishing. O¢akava sa, Ze rastuci pocet in-
cidentov sp6sobenych slabou kybernetickou
bezpecnostou, najma v mobilnych zariade-
niach, nedostatok az miliénov odbornikov
v oblasti kybernetickej bezpecnosti a hroz-
ba, ktorej Celia menSie spolo¢nosti v dbésled-
ku ich zavislosti na outsourcingu IT, budu
v roku 2024 tahat kybernetické aktivity,“ vy-
svetluje Scott Sayce z Allianz Commercial.

PreruSenie podnikania
a prirodné katastrofy

Napriek zmierneniu postpandemického
preruSenia dodavatelského retazca v minu-
lom roku si preru$enie prevadzky zachovava
v prieskume svoju poziciu druhej najvacsej
hrozby. Tento vysledok odraza vzajomnu
prepojenost v ¢oraz nestalejSom globalnom
podnikatel'skom prostredi, ako aj silnu zavis-
lost na dodavatelskych retazcoch pre kritic-
ké produkty alebo sluzby. Zleps$enie riadenia
kontinuity podnikania, identifikacia kritic-
kych miest dodavatelského retazca a roz-
voj alternativnych doddvatelov su aj v roku
2024 klu€ovymi prioritami v oblasti riadenia
rizik. Prirodné katastrofy (26 %) suU najvac-
§im tohtoro€nym skokanom, kedZze rok 2023
bol rekordny na viacerych frontoch. Bol to
najhorucejsi rok od zaciatku merani, pricom

instoreslovakia.sk



Top 10 svetovych rizik podnikania v roku 2024

Percento Umiestnenie
odpovedi v roku 2024
1. Kybernetické utoky 36% 1. (34 %)
2. Prerusenie prevadzky 31% 2. (34 %)
3. Prirodné katastrofy 26% 6. (19 %)
4. Zmeny v legislative a regulacii 19% 5. (19 %)
58 Makroekonomicky vyvoj 19% 3. (25 %)
6. Poziar, explézie 19% 9. (14 %)
7. Klimatické zmeny 18% 7.(17 %)
8. Politické rizika a nasilie (vojna, terorizmus) 14% 10. (13 %)
9. Vyvoj na trhu 13% 11. (11 %)
10. | Nedostatok pracovnej sily 12% 8. (14 %)

Vyhliadky na tento rok

poistné straty presiahli 100 miliard dolarov
uz Stvrty rok po sebe. Najvy$si ucet priniesli
Skody po silnych burkach vo vyske 60 miliard
dolarov.

Podla Allianz Risk Barometra by sme
v roku 2024 mohli vidiet divoké ekonomické
vzostupy a pady, ktoré sme zaznamenali od
urovnania Soku z COVID-19, ¢o viedlo k po-
klesu rizika makroekonomického vyvoja (19
%) z 3. na 5. miesto. Vyhliadky hospodar-
skeho rastu pre tento rok vSak podla Allianz

Unik udajov, titoky na kritickd infradtrukttiru alebo
fyzické aktiva a rastuci poCet ransomvérovych
(itokov vyvolavaju v biznis sektore kybernetické
obavy. nedostatok kvalifikovanej pracovnej sily (12

zostdvaju utlmené - celosvetovo o nieco
viac ako 2 %. Hoci v globalnom kontexte sa

%) povazuje za nizSie riziko ako v roku 2023

PreruSenie prevadzky ostava druhou najvacSou
hrozbou podnikania. Tretie — prirodné katastrofy

(pokles z 8. na 10. miesto) firmy v strednej
a vychodnej Eurdépe, Spojenom kralovstve

— zaznamenali najvacsi medzirony ndrast .

Vnimanie rizika sa regiondine lii v pripade
Klimatickych zmien, politickych rizik a nasilia, aj
nedostatku kvalifikovanej pracovnej sily.

a Australii ho naopak povazuju za jedno z pat
najvacsich obchodnych rizik. Vzhladom na
to, Ze v mnohych krajindch po celom svete je
stale rekordne nizka nezamestnanost, spo-
lo¢nosti sa snazia obsadit viac pracovnych

mohli obsadit. IT alebo datovi experti sa po-
vazuju za najnarocnejsie pozicie na obsade-
nie, vdaka ¢omu je tento problém kritickym
aspektom v boji proti pocitacovej kriminalite.

miest, ako je dostupnych ludi, ktori by ich e

POZVANKA NA PRVY

11. 4.2024 od 17 hod

Moderuije: Jifi Beran - managing partner Visa Top Shop CZ/SK/HU
Host Karol Styblo, zakladatel' ¢okoléddovne Lyra lvanka pri Nitre,
vitaz sGtaZe Visa Slovak Top Shop 2023
Saéastou prvého stretnutia klubu bude vyhlasenie
vitazov pilotného kola sitaze P.O.P. Star
Miesto konania: Jurkoviéova tepléres, Bratislava (BASE4work, 1. poschodie)
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UDRZATELNOST A RECYKLACIA VO SVETE BEZ DYMU.
|IQOS ILUMA PREDSTAVILA VERZIU REFRESHED

Novinkou na Slovensku su repasované bezdymove zariadenia
1Q0S ILUMA Refreshed. Dospelym uZzivatelom prinasaju plne
funkéné vynovené zariadenia za vyhodnu cenu.

Red, Zdroj a foto: PMI

odernizacia vo vSetkych smeroch a oblas-
Mtiach prinasa jednu zasadnu zmenu. Je fiou
vySsia spotreba a nahradzanie veci, ktoré koncia na
smetisku, pritom do bezného odpadu ani nepatria.
Mnohé firmy prichadzaju preto s inovaciami v oblas-
ti recyklécie a udrzatelnosti. Napriklad, dnes sa uz
repasuju uz aj starsie bezdymové IQOS zariadenia.

1QO0S zariadenia staci
odniest do predajne

Spolo¢nost Philip Morris zbiera pouzivané IQOS
zariadenia, ktoré nasledne uvadza do predaja ako
repasované modely IQOS ILUMA Refreshed. StarSie
bezdymové zariadenia, ktoré uz dospely uzivatel ne-
pouziva a zaberaju mu miesto v polici, méze priniest’
do ktorejkolvek IQOS predajne na Slovensku. Odtial
sa prevezu do recyklacného centra, kde sa starostlivo
skontroluju a roztriedia. Neopravitelné sa rozoberti na

sUciastky a recykluju. Zariadenia, ktoré su vhodné na
obnovu ¢&i opravu, sa dalej vyuziju v sulade s prisny-
mi normami pre kvalitu a bezpecnost na repasovanie
a nasledny predaj. Program obnovy elektrozariadeni
je sucastou projektu CIRCLE.

Plne funkéné, za lepSiu cenu

Prisna kontrola, bezpe€nost a dezinfekcia su
samozrejmostou. Pri zariadeniach vhodnych na
opatovné pouzitie dochadza napriklad k vymene
chybnych dielov alebo k vymene batérie, ak ma zni-
zenu kapacitu. Celé zariadenie je vyCistené, dezinfi-
kované a vyleStené, a samozrejmostou je aktualiza-
cia firmvéru. Repasované zariadenia, oznacené na
svojom vonkajsom baleni samolepkou ,,Refreshed”,
idu nasledne do predaja na vybranych miestach
za zvyhodnenu cenu. Rovnako ako vSetky ostatné
bezdymové produkty je aj IQOS ILUMA Refreshed

uréena vyhradne dospelym uzivatelom &i fajiarom,
ktori by inak pokracovali vo fajceni.

Vratit sa daju aj vyzbierané
pouzité napine

Philip Morris sa v rdmci programu zameriava aj
na dalSie spracovanie odpadu a to konkrétne naplini
z bezdymovych zariadeni, ktoré mézu dospeli pou-
Zivatelia zbierat a odovzdavat do zbemych boxov.
Tie sU umiestnené vo vSetkych predajniach IQOS
na Slovensku. Philip Morris napriklad spolupracuje
aj so spolo¢nostou EcoBultt, ktora vyzbierané napl-
ne spracovava na pelety, ktoré su potom vyuzivané
ako spojivo pre asfaltoveé zmesi. Prva cesta na svete
s primesou tohto recyklatu vznikla v Ziari nad Hro-
nom este v roku 2022.

1Q0S ILUMA Refreshed

Bezdymova alternativa IQOS ILUMA Refreshed
je nielen elegantnd a Stylova, ale prinaSa dospe-
lym fajciarom, ktori by inak pokraCovali vo fajceni,
moznost zbavit sa klasickych cigariet. Bezdymo-
vé alternativy su totiz menej rizikové a predstavuju
tak lepSiu volbu. Pri fajeni cigariet totiz prichadza
k spalovaniu tabaku a tym vznika okrem iného
Skodlivy cigaretovy dym. Naproti tomu IQOS ILU-
MA tabak nespaluje, ale len nahrieva a teda nevy-
tvara Skodlivy dym. Po Uplnom prechode na IQOS
z cigariet mozete tiez lepSie dychat, dokazuje to aj
Sestmesacna klinicka studia vykonana v USA s 984
dospelymi fajCiarmi.

Bezdymové zariadenia IQOS nie su bez rizika.
Dodavaju nikotin, ktory je navykovy. Su uréené len
pre dospelych, ktori by inak pokracovali vo fajceni
alebo uzivani inych nikotinovych vyrobkov.

instoreslovakia.sk



SLOVAKOV POTESI NOVY CESKY PREMIOVY
LEZIAK KRUSOVICE BOHEM

Jedna z najoblubenejsich ceskych znaciek KruSovice prinasa

na slovensky trh novinku - prémiovy leziak KruSovice Bohem

z najlepsieho Zateckeho chmelu. Milovnikov piva potesi pinou
chutou a podmanivou chmelovou arémou. Krusovice Bohem je
pivo, ktoré ocenia aj narocnejsi pivari. Skryva v sebe totiz silné
atributy ako ceskost’, prémiovost’ a jedinecny pivny zazitok.

Red (pti)

na¢ka Krusovice sa radi medzi top
Ztri Ceské znacky na slovenskom trhu.
~Spolo¢nost HEINEKEN Slovensko neustale
prind$a na trh inovéacie a nové produkty tak,
viek svojich spotrebitelov. Na Slovensku sme
sa rozhodli rozsirit nase prémiové portfélio
o velmi oblubenu zna¢ku Krusovice v podobe
novinky KruSovice Bohém. Verime, Ze Slova-
kom prinesie jedine¢ny pivny zazitok a neza-
budnutelnd chut a prijemnym doznievanim,*
vyjadrila sa brand manazérka znacky Krusovi-
ce Lenka Dvorska.
Hlavnymi vlastnostami piva Krusovice
Bohém su Ceskost, prémiovost a jedinecny
»,Novinka KruSovice Bohém
je pivnou inovaciou s najlepsimi vysledkami
na ¢eskom trhu za poslednych 5 rokov. Rok
2024 bude pre tuto znacku bohémskym aj na

pivny zazitok.

Slovensku,
spolo¢nosti HEINEKEN Slovensko Robert Ku-
bicka.

Prémiovost piva vznikla vd'aka tomu, Ze pri
vareni piva pouzili pivovarnicki majstri az tri
odrody najlepsieho chmelu zo Zateckej ob-
lasti, konkrétne Zatecky Polorany Cervenak,
Sladek a Premiant.

Prave tieto ingrediencie dodali pivu Kru-
$ovice Bohém prijemne intenzivnu chmelovu
vonu, vyvazenu chut s horkostou 37 EBU
a jemnym doznievanim. V pive sa pritom
nenachadzaju ziadne chemické zlozky ani
chmelovy extrakt.

Podla ceského sladka Michala Rouca
vznikala receptura piva KruSovice Bohém od
novembra 2022, kedy sa zacali prvé vyrob-
né testy. ,Najskér sme navarili 4 receptury,
ktoré sme ochutnavali. Su¢astou ochutnavky

vyjadril sa marketingovy riaditel

bol aj tzv. test pitelnosti, aby bolo pivo nie-
len vynikajuce chutovo, ale aby rovno lakalo
k dalSiemu napitiu. Z tychto receptur sme vy-
brali jednu, ktort sme ladili hlavne z pohladu
horkosti. Celkovo sme robili 3 degustacie so
spotrebitelmi a na zaklade ich podnetov sme
doladili vyslednu recepturu do dokonalosti,”
poznamenal Roug.

Kampan k launchu piva komunikuje vystiz-
ny claim: ,Raz Bohém - navzdy bohém!“ V re-
klamnom spote sa v hlavnej Ulohe predstavia

:»_ -
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najvacsi bohémi v eskoslovenskom regione
- Cesky komik a herec Bolek Polivka so sy-
nom Vladimirom. Reklama je oslavou nekon-
vencného Zivota, zabavy, burania stereotypov
a uzivania si zivota plnymi duskami. ,,Radi by
sme upriamili pozornost na to, ze povznasa-
juci bohémsky pocit je sucastou jedinec¢ného
pivného zazitku, ked' [udia ochutnaju nas pré-
miovy leziak KruSovice Bohém,*
brand manazérka znacky KruSovice Lenka
Dvorska.

zdoraznila

V slovenskych obchodnych retazcoch,
reStauraciach a baroch najdete pivo Kru$o-
vice Bohém uz od februara. Capované pivo
KruSovice Bohém je dostupné vsade v pre-

vadzkach HEINEKEN Slovensko.

Zoznam prevadzok s dostupnostou ¢apo-
vaného piva KruSovice Bohém mozete sle-
dovat aj cez lokator na webovej stranke
bohem.krusovice.sk

- CVALOM NA
SOHEMA!
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SLANE POCHUTINY CHUTIA VSETKYM

Aj napriek inflacii, ktora sa premietla do cien, si pestra kategoria
slanych snackov si v dlhodobom harizonte drzi svoje stabilné
postavenie v mnozstve spotrebovanych kilogramov. Slané
pochutiny nakupuje takmer kazda domacnost’, a to primerne

kazdych 10 dni.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, NIQ

to i napriek negativnemu vplyvu infla-
Acie a zvysovaniu cien, nasledkom ¢oho
trzby uz dva roky po sebe rastu dvojcifernym
tempom. Priemerna cena za kg rastie medziro¢-
ne o 17% a rovnakym tempom rastu aj celkové
trzby. Za poslednych 12 mesiacov sa trzby vy-
Splhali na droven viac ako 169 milionov EUR,
¢o predstavuje spotrebu vo vyske viac ako 17,2
miliéna kg s priemernou cenou na urovni 9,83
EUR/kg. Vyplyva to z maloobchodnych uUdajov
spolo¢nosti NIQ na trhu obchodov s potravina-
mi a zmieSanym tovarom za sledované obdo-
bie poslednych 12 mesiacov kon¢iace tyzdriom
8/2024,“ uvadza Miriam Brynzova, konzultant,
NIQ.

Bliz§i pohlad na segment extrudované
snacky nam ukazuje, Ze tvoria takmer Stvrtinu
spotreby a su druhé v poradi v ramci celej ka-
tegorie slanych snackov. Extrudované snacky
dlhodobo rastu jednocifernym tempom a za
poslednych 12 mesiacov spotreba dosiahla

uroven viac ako 3,9 miliéna kg, ¢o zodpoveda
trzbam vo vyske 42 miliénov EUR. Extrudované
snacky su v poradi tretie najdrahsie ¢o sa tyka
priemernej ceny za kg. Cena sa medziro¢ne
pod vplyvom kontinudlneho zvySovania dostala
na uroven 10,68 EUR/kg. V rebri¢ku pred ex-
trudovanymi su podla NIQ drahsie uz len slané
Cipsy a popcorn.

Spomedzi prichuti v ramci extrudovanych
snakov sU najpopularnejSie ,orieskové”, ktoré
dosahuju objemovu vyznamnost az 42% s pre-
dajmi na drovni 1,6 miliéna kg, ¢o zodpoveda
trzbam vo vyske viac ako 11,7 miliéna EUR.
Nasleduje prichut ,slané”, ktorych predaje do-
sahuju uroven okolo 1 miliéna kg, o zodpove-
da trzbam viac ako 14.1 miliéna EUR. Trojku
uzatvaraju syrové, ktoré dosahuju spotrebu 414
tisic kg s trzbami vo vyske viac ako 4,3 miliéna
EUR. Spomedzi viac ako 60 prichuti, ktoré NIQ
eviduje na trhu extrudovanych snakov, prvé tri
spolu tvoria az 78% vsetkych predajov.

Objemova vyznamnost’ kategorie
slanych snackov za sledované obdobie (%)

B Zemiakové ¢ipsy / lupienky 36,0
@ Extrudované snacky 23,0
Ochutené slané pracliky 24,0
Ochutené slané krekry / susienky 6,0
Crispbread / Knéckebrod 50
Kukuri¢né tortilla chips / nachos 4,0
Slané krekry / Cipsy viac druhov v baleni 2,0
B Popcorn (hotovy) 0

Ako casto jete
zemiaciky / extrudované vyrobky?

B 1-kratdenne aviac 0,6
B 4-6-krattyzdenne 31
2-3-krat tyzdenne 10,0
1-krat tyzdenne 14,4
2-3-krat mesacne 15,9
1-krat mesacne 94
Menej ako 1-krat mesacne 99
B Neuvedené 0,5

Do rebri¢ka producentov sa dostali aj privat-
ne znacky, ktoré si drzia popredné miesta, av-
Sak ich spotreba medziro¢ne klesa. Neprekvapi,
ze extrudované snacky sa najlepSie predavaju
v hypermarketoch a supermarketoch, cez ktoré
ide viac ako polovica celkovej spotreby a trzieb.
Medziro¢ne sa spotreba vySplhala na uroven
viac ako 1,9 miliéna kg s trzbami na drovni viac
ako 21,5 miliona EUR.

Slané pochutiny
v nakupoch domacnosti

»Za poslednych 12 mesiacov si takmer kaz-
da domacnost zakupila aspor jeden z vyrobkov
kategorie slanych pochutin. Domacnosti si do
nakupného kosika vkladali tieto produkty v prie-
mere kazdych 10 dni a na nakup minuli v prie-
mere 2 EUR. Ro¢né vydavky na tuto kategoriu
predstavovali takmer 80 Eur a domacnosti si
domov odniesli viac ako 9 kg produktov z tejto
kategorie. Z hladiska vydavkov su najdélezitej-
&im miestom nakupu supermarkety, na ktoré
pripada viac ako 30 % vydavkov uréenych na
nakup sortimentu slanych pochutin. Najvac-
Sia Cast vydavkov z tejto kategorie smeruje na
Cipsy, slané mixy a extrudované vyrobky,“ uva-
dza. Katarina Sarikova, Client Service Executi-
ve, GfK Consumer Panels & Services. Data su
za obdobie Februar 2023 - Januar 2024.

Cipsy si za sledované obdobie do nakup-
ného kosika vlozilo 9 z 10 doméacnosti. Do-
macnosti si ich do koSika vkladali kazdych 23
dni a zaplatili za ne 34 EUR ro¢ne. Z hladiska
vydavkov medzi najoblubenejSie Cipsy patria
jednoznaéne zemiakové. Domdcnosti upred-
nostiuju nakupy Cipsov mimo akciovych po-
nuk. Slané mixy tvoria z hladiska vydavkov viac
ako 32 %, pricom ro¢né vydavky dosahovali
27 EUR. Domécnosti uprednostiuju nakupy
mimo akciovych ponuk a znackové produkty.
Z kategorie slanych mixov patria z hladiska vy-
davkov medzi najpopularnejsie tycinky, susien-
ky a pracliky. Popcorn si do svojich nakupnych
kosikov vloZilo 4 z 10 domacnosti. Doméacnosti
si ich do kosikov vkladali v priemere 5-krat za
rok a roéne na ne minuli takmer 8 EUR.

Extrudované vyrobky z hladiska vydavkov
predstavuju takmer 25 % uUtrat domacnosti. Do-
macnosti nakupovali tieto produkty v priemere
kazdych 23 dni a ro¢ne na ne minuli 22 EUR.

instoreslovakia.sk



KONZERVOVANE POTRAVINY AKO DELIKATESY

Mnozstvo konzervovanych potravin slizi

ako oblubeny darcek a prémiova delikatesa.
Exkluzivne dzemy, oriesky, pastety, olivy, hluzovky
alebo konzervované morske plody byvaju
sucastou darcekovych koSov. Ide o potraviny
nielen chutné, ale aj nutricne hodnotné.

Red, Zdroj: MEDIAN SK

onzervované potraviny su obvykle spracované a uloZzené v konzervach,
klenenych nadobach, ,tastickach“ (pouch) alebo inych obaloch na
prediZenie ich trvanlivosti. | ked' sa asto davaju do priameho kontrastu s &er-
stvymi potravinami, konzervované potraviny a jedla su tiez nutricne hodnotné.
NavySe umozniuju mat potraviny k dispozicii mimo ich sezénu. Typickych pri-
kladom su dzemy a zavaraniny, kedZe . V sUi¢asnosti si konzervované potravi-
ny dokazu udrziavat nutri€nd hodnotu po diht dobu.

Niektoré potraviny sa dokonca v nasich zemepisnych Sirkach ani nedaju
ziskat' inym spd&sobom, ako importom v konzervovanej podobe. Ide prevaz-
ne o ryby a morské plody, ktoré su vynikajicim zdrojom bielkovin a obsahuju
napriklad vitamin D a omega-3 mastné kyseliny. Tieto ziviny su dblezité pre
zdravie srdca a mozgu. Spotrebitelsky oblibenou konzervovanou potravinou
su olivy. Maju vysoky obsah esencialnych mastnych kyselin a vitaminov roz-
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pustnych v tukoch, najmé vitaminov E, A, D, K. Dalej obsahuijli Zelezo, med,
vapnik, draslik, zinok ¢i horcik. Pre zakaznika je pochopitelne doleZité si vSimat
v konzervovanych potravinach obsah soli, cukrov a konzervacnych latok.

Viaceré, i tu spomenuté, konzervované potraviny su vnimané aj ako delikatesy
a Casto su sucastou daréekovych baleni. Dostupné su po cely rok. Podla zisteni
agentury MEDIAN SK, konzervované potraviny kupovali opytani za ostatnych 12
mesiacov najCastejSie v supermarketoch (65 %) a hypermarketoch (35,8 %). Za-
ujimaveé je, ze Specializovanych predajniach ich vyhladavalo len 0,4 % opytanych.

Kde kupujete konzervované potraviny?

V diskontnej predajni 1,0
V hypermarkete 35,8
V mensej samoobsluhe 18,1
Vobchodnom dome 1,0
V pultovej predajni s obsluhou 17
V stanku trznice 0,3
V supermarkete? 65,2
V $pecializovanej predajni? 0,4
Inde 0,6

N
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ALKOHOLICKE DRINKY SI MIESAME DOMA

V nakupoch liehovin hra prvé husle vodka. Az s velkym
odstupom nasleduju horké bylinné likery, pravé destilaty,
ale za ostatné obdobie aj rumy, brandy a giny. Novym,
takpovediac postcovidovym trendom, je presun konzumacie
zo sektoru horeca do domacnosti.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK

Liehoviny v nakupoch domacnosti

Liehoviny su beznou sucastou nakupov
slovenskych domacnosti. Do svojich koSikov
si ich za poslednych 12 mesiacov vlozila as-
pon raz 8 z 10 domacnosti. Urobila tak pri-
blizne raz za 22 dni a vynalozila nan viac ako
190 EUR za rok. Nakupujuce domacnosti za-
platili za liehoviny v spotrebitel'skych cenach
0 13 % viac ako v minulom roku. Z pohladu
celkovych vydavkov boli pre nakupy lieho-
vin doblezité hypermarkety a supermarkety
a znackovy tovar,“ komentuje sledované
obdobie Januar 2023 - Januar 2024, Anton
Marinéak, Consultant, Spotrebitelsky panel
GfK.

Z pohladu celkovych vydavkov oslovila
slovenské domacnosti vo va¢sej miere vod-
ka. Ta tvorila najvacsiu €ast vydavkov na
liehoviny. Vodku si za poslednych 12 mesia-
cov z pultov predajni domov priniesla takmer
kazda tretia domacnost. Vodku nakupujeme
priblizne raz za 35 dni a za poslednych 12

mesiacov sme za hu zaplatili v cenach v prie-
mere 0 15 % viac ako rok predtym.

Dalou vyznamnou kategériou liehovin
z hladiska vydavkov boli horké dosladzova-
né bylinné likéry. Tie oslovili k nakupu takmer
3 9% domacnosti. Priemernd domacnost si
tento druh liehoviny vychutnala priblizne raz
za 3 mesiace a v spotrebitelskych cenach
zaplatila medziro¢ne o 13 % viac.

Z pohladu vydavkov patri k vyznamnym
kategériam liehovin aj rum (z cukrovej trsti-
ny). K ndkupu oslovil takmer kazdu piatu do-
macnost. Tie si ho zakupili pocas roku viac
ako 3-krat, pricom zanho v spotrebitelskych
cenach zaplatili o 16 % viac ako v predoslom
roku.

Trendy na trhu liehovin

Podla naSich informacii pretrvava trend
premiumizacie alkoholickych napojov, teda

spotrebitelia si dopraju v objeme menej flias,
ale zato kupuju drahS$ie a kvalitnejsie lieho-
viny. Do restaurdcii si za u¢elom posedenia
vyjdu menej ¢asto ako pred pandémiou a da-
vaju prednost konzumacii s priatelmi doma
alebo na chatach. Ako vykresluju data GfK,
do maloobchodnych cien liehovin sa pre-
mietla aj vyssia spotrebna dan na lieh (zvy-
Sila sa 0 30% od aprila 2023). ESte stale su
trendom tzv. ready-to-drink napoje (RTD),
tento rok sa napriklad objavila spolupraca
znaciek Sprite (Coca-Cola) a Absolut Vodka
(Pernod Ricard). Bezni spotrebitelia pravde-
podobne v retaile nezaznamenaju zmenu dis-
tributorov niektorych napojov. V roku 2023
spominana Coca-Cola HBC stala vlastnikom
znacky Finlandia a prevzala distribuciu vset-
kych napojov pod touto zna¢kou na vsetkych
trhoch. Spolo¢nosti Mast-Jaegermeister CZ
a Mast-Jaegermeister SK ukongili k 31. mar-
cu 2024 distribuciu produktového portfélia
firmy Rémy Cointreau, ktoré prechadza pod
kridla STOCK Plzen - Bozkov s.r.o.

Vsetky uvedené Udaje GfK su vysledkom prieskumu
trhu metodou Spotrebitelskeho panelu. Spotrebitelsky pa-
nel GfK Slovakia je kontinualny panelovy vyskum, zalozeny
na detailnych informaciach o nakupoch reprezentativnej

vzorky slovenskych domacnost,

Aké druhy borovicky, ovocnych destilatov
a liehovin pijete najcastejSie? (%)

@ Slivovica 53
B Borovicka 4,7
W Hruskovica 2,3
B Marhulovica 13
B Jablkovica 0,9

Calvados 0,8

Cere$fiovica 0,7
@ Malinovica 0,5
@ Broskynovica 0,3
B inydruh 04

Aké druhy ostatnych alkoholickych
napojov pijete najéastejsie? (%)

@ Absint 0,4
@ Medovina 3,8
B Myslivec 1,0
@ Ouzo 0,7
@ Raznd 0,6

iny druh 0,8

Kol'ko poharikov vy osobne vypijete...

... mimo domov?

..doma? ..mimo domov?

B Ziadny za posledny mesiac 6,7 7,5
@ 1-3pohaériky za posledny mesiac 4,6 4,2
W 1-2 pohariky za posledny tyzden 2,6 17
B 3-4pohariky za posledny tyzden 1,3 1,2
B 5-9pohérikov za posledny tyzden 0,5 09

10 pohérikov a viac za posledny tyzden 0,6 0,8

neuvedené 0 0

instoreslovakia.sk



* Medové Frizzante ;

.  Bubble Bee

Medovo iskrive, 'adovo svieze!
©

Medové Frizzante
je jemne perlivy
nizko alkoholicky napoj (9%),
vyrobeny prirodnym kvasenim
z kvetového a lipového medu.

Ruzové Frizzante obsahuje navyse
aj stavu z Ciernych ribezli.
Stavnatd chut a iskrivé bublinky
vas uz pri prvom duasku posteklia
a ocaria svojou sviezosfou.

www.apimed.sk
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ZNACKA JUNIPERUS JE ZLATYM POKLADOM
TRENCIANSKEHO LIEHOVARU OLD HEROLD

Znacka JUNIPERUS je najstarSou slovenskou znackou

v segmente alkoholickych napojov a od svojho vzniku v roku
1905 sa stala doslova ikonou. Legendarna a najstarsia
znacka borovicky na Slovensku je zlatym pokladom
trencianskeho liehovaru Old Herold.

Foto: Old Herold, www.oldherold.sk

uniperus communis je latinsky na-

\J zov pre Borievku obycajnu, jednu

z najrozsirenejSich rastlin na svete. Dokaze

zvladnut podmienky, ktoré nepreziju mno-

hé iné rastliny. Jej plodmi si malé modro-

Cierne bobule, dozrievajuce pocas jesene

az zimy. Su bohaté na terpény, triesloviny,

cukor, decht a zivicu. Prave vdaka nim
maju vyraznu chut i lie€ivé vlastnosti.

O borievke sa hovori, Ze je to rastlina ti-
sicich cnosti a tak ju ludia od davna vyuzi-
vaju najréznejSimi sposobmi. Najznamejsimi
napojmi z nej su borovicka a gin. Ich oblu-
benost prave zaziva svoj fenomenalny navrat
a trenciansky liehovar Old Herold ma v ramci
tejto borievkovej viny jedine¢né postavenie
i so svojou ikonickou zna¢kou JUNIPERUS.

Borovicka ma na Slovensku a osobit-
ne v trencianskom regiéne hlboku tradi-

ciu siahajucu daleko do histérie. Knizné
zdroje z polovice 19. storocia hovoria, Ze:
,Borovi¢kari su predavaci palenky a oleja
z borievok. Najviac borovi¢karov je z Tren-
¢ianskej stolice, z moravskych hranic
a z Bielych hor, kde husto rastu borievky.
V plochych sudockoch vyrobenych doma,
zvanych lahvica, nosieva chlap svoj tovar
na chrbte a predava ho po celom kraji az
po Rakusko a Moravu.“

Likérkam sa v Trencine od nepamati
darilo. Uz v roku 1886 v Trencine vznikol
hospodarsky liehovar, neskér prisli dalSie
likérky, ktoré stoja za Uspechom borovi-
Ciek z Trenc¢ina. Pokracovatelom tejto tra-
dicie je spolo¢nost Old Herold. V roku 1905
vznika Prva trencianska borovickova a liké-
rova tovaria a s tymto rokom sa spaja aj
vznik legendarnej znacky JUNIPERUS®. Ide
o najstarsiu slovensku borovicku a zrejme
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aj najstarsiu borovicku na svete, chranenu
medzinarodnou ochrannou znamkou.

Borovicku JUNIPERUS® vyvazali uz za
prvej Ceskoslovenskej republiky nielen do
Eurépy, ale tiez do USA. Aj dnes patri tato
vysokokvalitna borovicka k najtradi¢nej-
§im, doslova ikonickym vyrobkom regiénu
Trencina i celého Slovenska. Postup jej vy-
roby sa vyvijal mnohé generacie. Vytvorit
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produkt v ziaducej kvalite, na to je potreb-
né mat znalosti, mat rad svoju pracu, mat
modernu aparaturu a dlhoroéné skisenos-
ti, o ktoré sa mozno opriet. Takto uz viac
nez storoCie pod taktovkou spolo¢nosti
Old Herold vznika jedine¢na borovicka
JUNIPERUS®.

Vrcholom majstrovstva trenc¢ianskych
liehovarnikov je prémiova borovicka JUNI-
PERUS® Pure Distilled. V tomto produkte
sa odkryva v plnej sile Cisty borievkovy
destilat, ktory sa obvykle v inych kvalitnych
borovi¢kach, kvéli jeho vyraznosti a inten-
zite, mieSa stanovenym podielom s jemnym
liehom. Destilat je pripraveny na degusta-
ciu v jeho plnej koncentrovanej sile bez rie-
denia.

Zaklad chute tvoria borievky. V kaz-
dej flasi borovicky JUNIPERUS® Pure
Distilled sa ich ukryva az 8000. Nasle-
duje dvojstupriova destilacia a kratke
zrenie v Specialnych kameninovych na-
dobach, kedy je borievkovy destilat po
dobu minimalne troch mesiacov ulozeny
na mieste so stabilnou teplotou a bez
pristupu vzduchu. Tesne pred plnenim
flias je destilat upraveny na pozadova-
nu stupnovitost len pridanim kvalitnej
zmakcenej
koncept ma za ciel priniest pohlad do
podstaty — objavit dusu borovi¢ky. Stup-
novitost destilatu 49,5% na jednej strane
zdbraznuje silu borievok, na druhej stra-
ne umoznuje konzumentom vnimat Siro-

vody. Tento minimalisticky

ku $kalu chuti a voni.

-
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Rad JUNIPERUS doplnila v minulom
roku novinka z dielne tren€ianskych maj-
strov - JUNIPERUS GIN. Ten vznikol spo-
jenim presného pomeru dvoch pomaly
destilovanych maceratov, pripravenych
deviatich bylin
a korenin. Ide o jemny kvetinovo-ovocny
gin typu London dry, teda bez pridania
cukru. Vyznacuje sa intenzivnou chutou
po borievke ukonéenou jemnou citrusovou
texturou. Liehovarnici v Old Herolde po
viac ako 100-ro¢nych skusenostiach prace
s borievkami teda pravom hovoria: ,Mame
patent na borovi¢ku... a vieme ako na gin.“
Rovnako ako borovicka JUNIPERUS je aj
gin naplneny do novej ikonickej flase, ktora
ziskala Narodnu cenu za dizajn.

z borievkového zakladu,

Rad JUNIPERUS je zlatym pokladom
a ikonou trencianskeho liehovaru a je pri-
kladom ako vytvorit kvalitny sucasny slo-
vensky vyrobok postaveny na hlbokej
Iba takéto
vyrobky maju Sancu byt UspesSné nielen
doma, ale aj vo svete.

histérii a tradicnom zaklade.
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CUKROVINKY V NASICH NAKUPOCH

Blizia sa velkonotné sviatky a s nimi stipa i ponuka
tematicky ladenych cukroviniek. Zaroven sa cukrovinky
CastejSie objavuju v nakupnom kosiku. Aj so zapocCitanim
sviatocného maskrtenia si domov prinesieme viac ako 32

kilogramov cukroviniek rocne.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, Foto: Tesco, Lidl

ukrovinky sa v slovenskych domac-

1) Cnostiach tesia velkej oblube. Niektoru

z kategorii cukroviniek si v sledovanom obdobi
Februar 2023 - Januar 2024 aspon raz zakupila
kazda jedna. Vplyvom rastucich cien sa zvysili aj
vydavky domacnosti na kupu cukroviniek. V ob-
dobi od februara 2023 do janudra 2024 minula
jedna domacnost na ich kupu v priemere 336
EUR, pricom do koS$ika si niektory z tychto pro-
duktov vlozila 100-kréat do roka. Z hladiska celko-
vej hmotnosti si vSak domacnosti nakupili menej
cukroviniek, za poslednych 12 mesiacov si pri-
niesli domov o nieCo viac ako 32 kg,“ konstatuje

Tatiana Valachova, Consultant,
Consumer Panel Services GfK.

Vezmuc do Uvahy podiel vo
vydavkoch,
minuli zo svojho rozpoctu, na pr-
vom mieste su susienky a oblat-
ky, na ktoré minuli takmer 30 %
z vydavkov na vSetky cukrovin-
ky. Na druhom mieste su podla
GfK tabulkové cokolady s 13%
podielom, nasleduju cukriky, ¢o-
koladové tycinky a pralinky. Najvacsiu cast vy-
davkov na cukrovinky zachytia supermarkety.
Susienky a oblatky si domacnosti do nakupného
kosika vkladaju v priemere takmer kazdych 9 dni
a priemerna cena nakupu predstavuje 2,3 EUR.
Domécnosti uprednostiuju znac¢kovy tovar pred
privatnymi znaCkami retazcov a 43 % vydavkov
na susienky a oblatky smeruje na akciové nakupy.
Oblatky si domacnosti nakupuju CastejSie ako su-
Sienky, kym oblatky si domdcnosti vloZia do kosi-
ka kazdych 12 dni, susienky kupuju kazdych 20
dni. Celkovo si za posledné sledované obdobie
nakupila priemerna domacnost takmer 7 kil ob-

ktoré domacnosti

Ako casto kupujete cukriky
a necokoladové cukrovinky?

Ako casto jete Gokoladové tycinky
a iné cokoladové cukrovinky? (%)

@ viac ako 1-krat tyzdenne 1,6
B 1-krattyzdenne 6,3
W 2-3-krat mesacne 17,8
B 1-krat mesacne 10,0
B menej ako 1-krat mesa¢ne 10,6

neuvedené 0,7

@ viac ako 1-krat tyzdenne 5,0
W 1-krat tyzdenne 1,8
W 2-3-krét mesacne 16,5
B 1-krdt mesacne 7,5
B menej ako 1-krat mesacne 9,6

neuvedené 0,8

latok, pricom v pripade susienok to bolo 5 kg na
kupujicu domacnost.

Tabulkovu ¢okoladu si pocas uplynulych 12
mesiacov kupilo 96 % slovenskych doméacnosti.
Najpopularnejsia je mlie¢na ¢okolada, ktoru si ku-
pilo takmer 9 z 10 domacnosti, na druhom mieste
je horka cokolada, ktora oslovila viac nez 60 % slo-
venskych domécnosti. Frekvencia nakupu tabul-
kovych €okolad je priblizne raz za 3 tyzdne a do-
macnosti si pri jednom ndkupe do kosika viozia
260 g tohto tovaru. Akciové nakupy su zastipené
nadpriemerne voci ostatnym kategériam, takmer
polovica vydavkov, ktoré domacnosti mind na ta-
bulkovu ¢okoladu putuje na zlavneny tovar.

Cukriky si kupuje viac nez 9 z 10 domacnosti,
pricom najvacsiu popularitu maju ovocné cukriky.
Priemerna domacnost si za rok kupi 4 kg cukri-
kov. Cukriky si domacnosti do nakupného kosika
vkladaju takmer kazdych 20 dni. Na 1 nakup minu
v priemere 1,9 EUR. Zhruba 2,5 z 10 EUR na cukri-
ky domacnosti mind na akcie.

Cokoladové tyéinky si v sledovanom obdobi
kupilo 97 % domacnosti. Z hladiska penaznych
vydavkov domacnosti boli spomedzi cukroviniek
kategdriou s najniz§im medziro€nym rastom a naj-
vyraznejSim poklesom v celkovej hmotnosti, ktora
pripada na jednu kupujiucu domacnost. Okrem
toho si domacnosti kupovali Cokoladovée tycinky
menej ¢asto nez v predoslom obdobi, za posled-
nych 12 mesiacov to bolo 23-krat. Na 1 nakup
minu v priemere 1,9 Eura. Podobne ako v pripade
tabulkovych €okolad aj tu sa stretdvame s nad-
priemernym podielom akciovych nakupov na cel-
kovych vydavkoch domacnosti na tento tovar.

Pralinky maju spomedzi uvedenych katego-
rii len o nie¢o nizSiu popularitu z hladiska poctu
kupuijucich, za uplynulé obdobie si ich vloZilo do
kosika 9 z 10 domacnosti. VyraznejSie sa lisia vo
frekvencia nakupovania, domacnosti sa na ich na-
kup vyberaju menej Casto ako raz za mesiac. Na
jeden nakup pripada v priemere 270 g a v porovna-
ni s ostatnymi kategdriami mint domacnosti v prie-
mere vysSiu sumu 4,4 EUR. Su tretou kategdriou
s nadpriemernym podielom nakupov v akcii.

VSetky uvedené udaje GfK su vysledkom prieskumu
trhu metodou Spotrebitelskeho panelu. Spotrebitelsky pa-
nel GfK Slovakia je kontinuglny panelovy vyskum, zaloZeny
na detailnych informacidch o nakupoch reprezentativnef

vzorky slovenskych domacnosti.
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ZA PRACIE PROSTRIEDKY MINU DOMACNOSTI
ROCNE NECELYCH 70 EUR

Za poslednych 12 mesiacov si prostriedky urcené k starostlivosti o domacnost’ kapila takmer
kazda domacnost’ na Slovensku, a v rozpocte si vyhradila na tento acel asi 150 EUR. Priblizne
20% z celkovych nakladov bolo minutych na produkty privatnych znaciek retazcov. Nakupy

v akciovej cene tvorili viac ako 40% celkovej hodnoty prostriedkov starostlivosti o domacnost’ za

poslednych 12 mesiacov.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK

'a poslednych 12 mesiacov nakupilo Cistiace prostriedky 9 z 10 do-
9y macnosti. Priemerna domacnost'si vlozila do kosika Cistiaci prostrie-
dok takmer 1-krat do mesiaca a z rozpoctu si na Cistiace prostriedky vyhradila
necelych 40€ za rok. Asi 21% z celkovych nakladov na Cistiace prostriedky
mébzeme pripisat’ privatnym znackam, zatial ¢o v akciovych cenach sme mi-
nuli asi 36% z celkovych vydavkov na Cistiace prostriedky za poslednych
12 mesiacov. Najviac Cistiacich prostriedkov bolo nakupenych v drogériach
a hypermarketoch, viac ako polovica hodnoty celej kategdrie pripada na tieto
dva nakupné kanaly. V drogériach podiel privatnych znaciek vyrazne narastol
v poslednych 12 mesiacoch a aktualne tvori viac ako jednu Stvrtinu hodnoty
Cistiacich prostriedkov v tomto nédkupnom kanali,“ komentuje data za obdo-
bie Februar 2023 - Januar 2024 Michal Gaspar, Consultant, Consumer Panel
Services GfK.

Z pohladu velkosti sidla plati, ze ¢im hustejSie osidlenie, tym vyssi podiel na
hodnote kategorie privatne zna¢ky maju. Z pohladu Zivotného cyklu doméac-
nosti, najmensi podiel privatnych znaciek na vydavkoch maju jedno a dvojclen-
né domacnosti nad 50 rokov, zatial' €o na druhej strane spektra si domacnosti
s detmi vo veku medzi 15 a 18 rokov. Z pohladu druhu Cistiaceho prostried-
ku maju najviac kupujucich univerzalne Cistiace prostriedky, za posledny rok
ich nakupilo viac ako 6 z 10 domacnosti. Nasleduju WC ¢istice ktoré nakupila
takmer polovica domacnosti za posledny rok a univerzalne chlérové Cistice,
ktoré si domov priniesli 4 domacnosti z 10.

Pracie prostriedky si za poslednych 12 mesiacov kupilo 88 % domacnosti

New Retail
Summit

Cesty k zdravému rastu

23-24 /42024

DoubleTree by Hilton, Bratislava

na Slovensku, a to v priemere kazdych 13 dni. Rozpocet priemernej domac-
nosti zataZili necelymi 70 EUR . Co sa tyka zasttpenia privatnych znadiek
v kategdrii, tie tvoria necelych 12 % z celkovej hodnoty kategorie, €o je vy-
razne nizsi podiel ako v ramci prostriedkov starostlivosti o domacnost celkom
a dokonca iba Stvrtina z podielu PL na celkovom trhu. Pokial' sa ale pozrieme
na podiel hodnoty nakupov v akciovych cendch, ten sa pohybuje na 50 %
celkovej hodnoty kategdrie, ¢o je nad priemerom prostriedkov starostlivosti
o domacnost a vyrazne nad priemerom celkového trhu rychloobratky.

Kym Cistiace prostriedky boli najviac nakupované v drogériach, pre pracie
prostriedky bol najsilnejsi nakupny kanal hypermarkety, nasledovany drogé-
riami. Spolu tieto dva nakupné kanaly tvorili bezmala 60 % hodnoty kategorie
pracich prostriedkov. Z pohladu velkosti osidlenia, v ruralnych osidleniach je
podiel PL v tejto kategdrii nizsi v porovnani s mestskym prostredim. Pri pohla-
de na domacnosti, ktoré kupuiju privatne znacky vidime, ze jedno a dvojclenné
domacnosti do 49 rokov su najintenzivnejSimi kupujicimi PL v tejto kategorii,
s podielom takmer 15% z ich vydavkov na pracie prostriedky. Na druhej strane
spektra najdeme domacnosti so Skolopovinnymi detmi s podielom 10 % z ich
vydavkov na pracie prostriedky. V deleni pracich prostriedkov podla druhu
maju najviac kupujlcich prostriedky na pranie, ktoré kupuje 77% domacnosti.
Nasleduju avivaze s vySe 55% domacnosti a ostatné doplnky k praniu ako
pripravky proti $kvmam, dezinfekcie do prania, zmak&éovace vody a pod. Tuto
podkategdriu pracich prostriedkov kupuje spolu viac ako polovica domacnosti.
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SMURFIT KAPPA PRINASA
ZASADNE OBALOVE INOVACIE

Pocas februarového veltrhu Fruit Logistica v Berline, ktory
Je celosvetovo veducim pre segment ovocia a zeleniny,
predstavila spolocnost’ Smurfit Kappa, globalny lider

vo sfére obalov na baze papiera, pozoruhodné novinky

pol'nohospodarskych obalov.

Red, Zdroj a foto: Smurfit Kappa

nemeckom hlavnhom meste sa
Vtohto takmer

2 800 vystavovatelov z 94 krajin a prislo
viac nez 66 tisic navstevnikov zo 145 sta-

roku zucastnilo

tov, vacsina z nich boli profesionali z toh-
to odvetvia. Veltrh
Fruit Logistica vSak

FRUIT
LOGISTICA

potvrdil svoju ve-
duicu poziciu nielen

tymito ¢&islami, ale uz tradi¢ne aj viacerymi
novinkami.

Mimoriadnezaujalaspolo¢nost SmurfitKappa,
ktora je globalnym lidrom v odvetviobalov nabaze
papiera. Obalom pre ovocie a zeleninu a pre po-
traviny vébec venuje velku pozornost, neustale
zvySuije ich kvalitu a prinosy po stranke ekonomi-
ky aj udrzatelnosti neustalymi inovaciami.
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Smurfit
Kappa

AgroLife predizuje trvanlivost
ovocia a zeleniny

Velku pozornost vzbudila novinka na eu-
ropskom trhu, obaly pre polnohospodarske
produkty AgrolLife. Ich klu€¢ovou vlastnostou
je, ze predlzuju trvanlivost ovocia a zeleniny
absorpciou etylénu, ¢im sa oddaluje proces
dozrievania a udrzuje produkty v Cerstvom
stave. To sa vyuziva pri réznych obaloch na
baze papiera, ¢i uz ide o Skatule z vinitej le-
penky, kosi¢ky alebo tacky.

Obaly AgroLife su stopercentne vhodné
na priamy styk s potravinami a ako na Fruit
Logistica uviedli predstavitelia spoloénos-
ti, ide doslova o inovativne rieSenie, svojimi
prednostami predstavuje moznost zasadnych
pozitivnych zmien v oblasti ¢erstvého ovocia
a zeleniny. Velmi délezité je, Ze sa znizi plyt-
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vanie potravinami. Moznost predizit trvanli-
vost produktu znamena vela pre pestovatelov
ovocia a zeleniny, obchod i zakaznikov.

Povedzme si aspon kratko, aky princip
vyuzivaju obaly AgroLife. Tak ako ludia maju
hormény, ktoré riadia €innost réznych me-
tabolickych procesov, aj rastliny produkuju
vlastné hormoény, ktoré riadia procesy, ako
je ich rast a vyvoj. Etylén je plynovy hormén,
ktory je zodpovedny napriklad za opadava-
nie listov rastlin, dozrievanie plodov a pro-
cesy starnutia rastlin. Proces etylénového
dozrievania sa vyuziva pri skladovani a dis-
tribucii ovocia a zeleniny, napriklad bana-
ny sa zbieraju eSte nezrelé a ich zrenie sa
urychli etylénom.

AgroLife vychadza z opaéného postupu,
absorpciou, pohlcovanim etylénu brani, aby
plody prezreli a znehodnotili sa, ovocie zo-
stava v optimalnom stave dlhSie. Je celkom
zgkonité, Ze tato novinka vyvojarov spolo¢-

nosti Smurfit Kappa vyvolala velkd pozor-
nost a zaujem zo strany pestovatelov ovocia
a zeleniny aj obchodu.

Zo Stirova obaly
pre potraviny a obchod

Na veltrhu Fruit Logistica spolo¢nost
Smurfit Kappa prezentovala tiez novy revo-
luény koncept koSikov na ovocie PunNET. Tie
su z obnovitelného materialu na papierovej
baze, 100% recyklovatelné rieSenie a pri vy-
robe sa uvolfiuje az 0 50% menej CO2 ako pri
ekvivalente z plastu. Biologicky sa rozlozi za
menej ako 6 mesiacov, ak nie je recyklova-
ny. Predstavuje dalsi vyznamny krok smerom
k ekologickejsej budicnosti pre kosiky v sek-
tore Cerstvych produktov v sulade s iniciati-
vou Better Planet Packaging, ktorou sa spo-
lo¢nost Smurfit Kappa usiluje vytvarat lepSie
produkty, lepsSie vysledky, lepSie vztahy so
zdkaznikmi a tak lepsi svet pre vSetkych.

ihstore Slovakia @ 43

Kosiky na ovocie chrania ovocie pri pre-
prave a sucasne ponukaju pre spotrebitela
vynikajucu viditelnost produktu. Papierové
kosiky alebo tacky su vhodnou nahradou
za polystyrénové alebo plastové, vyrabaju
sa z vinitej alebo hladkej lepenky a ako sme
uviedli, su z obnovitelnych zdrojov a plne
recyklovatelné. Maju velmi kvalitnu potlag,
farbou a grafikou pritahuju pozornost zakaz-
nikov a tak podporuju zvySenie predaja. Su
pre najréznejsSie druhy ovocia a pri vyrobe
zohladnuju Specifické poziadavky jednotli-
vych dodavatelskych retazcov.

Kvalitné a vyhladavané koSiky na rézne
druhy ovocia vyraba tiez Smurfit Kappa Oba-
ly Sturovo. Obalom pre potraviny a obchod
tu venuju velkd pozornost. V celej skupine
Smurfit Kappa i v Stdrove hovoria, Ze svoje
vyrobky nepreddvaju, ale sa svojimi inova-
tivnymi rieSeniami usiluju poméct k Uspechu
svojim partnerom a zakaznikom. Moznosti
pre progresivne a udrzatelné obalové riese-
nia s akcentom na pristup v Ustrety zakaz-
nikom sa eS$te vyrazne zvysSili vyznamnymi
investiciami, ktoré v Sturove prebehli v os-
tatnych troch rokoch.

Nedavno odbornu i Siroku verejnost zau-
jala sprava, ze spolo¢nost Smurfit Kappa sa
spadja so spolo¢nostou WestRock a vytva-
ra novu spolo¢nost s ndzvom Smurfit We-
stRock. Nova spolo¢nost bude mat prevadz-
ky vo viac ako 40 krajinach a spolu viac nez
700 prevadzkovych jednotiek, kombinovanu
pracovnu silu viac ako 100 tisic zamest-
nancov. Vznika tak globdlny lider v oblasti
udrzatelnych obalov a najvacsi svetovy vy-
robca obalov na baze papiera. Svoje dostoj-
ne miesto tu ma a bude mat Smurfit Kappa
Obaly Starovo.
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VYSKUSALI STE UZ VONU KNIZNICE?

Parfumy, toaletné a kolinske vody patria medzi mimoriadne
obl'ibené darceky. V priemere ich kupujeme 3-krat do roka.
Okrem Vianoc su vyhladavane aj pred sviatkom Sv. Valentina,
pri prileZitosti MDZ alebo DAa matiek.

Red, Zdroj: GfK, MEDIAN SK, llustracné foto: Angélica Echeverry / Unsplash.com

Sepoty v kniznici

Citate uz prevazne elektronické kniny, ale chceli
mat pocit ako pri &itani papierovych knih a citit atmo-
sféru kniznice? Skuste Whispers in the Library. Uni-
sex toaletna voda (eau de toilette) pochadza z pro-
dukcie franctzskej znacky Maison Martin Margiela,
konkrétne kolekcie Replica. Replica je inSpirovana
spomienkami na najréznejSie miesta a momenty.
V pripade tejto konkrétnej vone ide o kniznicu v Ox-
forde. Podla encyklopédie Frangrantica bola uvede-
na v roku 2019 a 100 ml minimalisticky flakén s ba-
vinenou etiketou je mozné kupit za cenu okolo 140
EUR. Zaujimavé je, Ze takéto informécie sme objavili
na strankach venovanych kniham a &itaniu. Pozrime
sa v8ak na kategoriu z nadhladu a skrz data.

Ako pouzivame dekorativnu kozmetiku

Za poslednych 12 mesiacov pouzilo 26,9 %
respondentov prieskumu MEDIAN SK (MML-TGI,
2.43./2023) dekorativnu kozmetiku na o¢i Naj-
CastejSie ju pouZivaju respondenti 1-krat denne
(12,8 %) a potom 4-6-krat tyzdenne (4,8 %). Co sa
tyka konkrétnych druhov dekorativnej kozmetiky
na oci, tak naj¢astejSie pouzivaju opytani riasenky

(19,2 %) ocné tiene (9,6 %). Za rovnaké obdobie
uviedlo pouzitie dekorativnej kozmetiky na tvar
20,1 % opytanych, pricom najCastejSie ju pou-
Zivaju opét jeden krat denne (8,8 %). Z jednotli-
vych druhov patria medzi najpouzivanejSie make
up (14,0 %), pudre (6,3 %) a farby na lica (4,5 %).
Laky na nechty pouzilo 22,2 % respondentov, rize
a lesky na pery 23,0 %.

Najviac nakupujeme v drogériach

,Produkty dekorativnej kozmetiky (na pery,
nechty, tvar, oci) si v obdobi od oktdbra 2022 do
septembra 2023 bezna domdacnost kupila v prie-
mere 8-krat, pricom pri jednom nakupe minula
priblizne 5,50 EUR. Vydavky domacnosti na pro-
dukty dekorativnej kozmetiky celkovo medziroc¢ne
vzrastli. Najviac kupuijtcich si v minulom roku na-
kupilo tieto produkty v drogériach, ktoré aj zachy-
tavaju najvacsi podiel z vydavkov domacnosti na
kozmetiku,“ komentuje Udaje za obdobie Oktober
2022 - September 2023 Veronika Némethova,
Senior Consultant, Spotrebitelsky panel GfK.

Patina z vydavkov kupujucich na kozmeti-
ku smerovala na kupu cenovo zvyhodnenych

Ako Casto pouzivate damske
toaletné vody / parfumy?

@ viac ako 1-krat denne

W 1-kratdenne 15,0
W 4-6-krat tyzdenne 4,8
W 2-3-krat tyzdenne 6,2
W 1-krat tyzdenne 13

2-3-krat mesacne 0,9

1-krat mesa¢ne 0,3
B menej ako 1-krat mesacne 04
® neuvedené 0,1

Ako casto pouzivate panske
toaletné vody / parfumy?

B viac ako 1-krat denne

W 1-kratdenne 15,0
W 4-6-krattyzdenne 53
W 2-3-krat tyzdenne 5,6
W 1-krat tyzdenne 19

2-3-krdt mesacéne 1.2

1-krat mesa¢ne 0,3
B menej ako 1-krat mesacne 0,5
® neuvedené 0,2

produktov. Najvy$si podiel dosahuju akciové
nakupy v dekorativnej kozmetike na oci, a to
hlavne pri tieloch na oci. Naopak, produkty de-
korativnej kozmetiky na nechty nakupuju kupu-
juci najma za Standardné ceny, podiel akciovych
nakupov je tu najnizsi.

Z hladiska poctu kupujucich st najoblibe-
nejSie dekorativha kozmetika na pery a nechty.
Tieto dva typy produktov si kupili viac ako dve
patiny domacnosti. Balzam na pery za uplynuly
rok kupilo 37 % domacnosti, pri¢om pri pohlade
na vyvoj pocas roka je vidiet, Zze pocet kupuju-
cich v chladnejSom prvom a Stvrtom Stvrtroku
roka je, v porovnani s teplejSim obdobim roka,
vyrazne vyssi.

Dekorativnu kozmetiku na o¢i kupila viac ako
tretina slovenskych domacnosti. V rdmci nej domi-
nuju riasenky. Hodnota jedného priemerného na-
kupu dekorativnej kozmetiky na oc¢i presahuje 5,60
EUR. Dekorativnu kozmetiku na tvar si za posled-
nych 12 mesiacov kupila patina domacnosti. Je to
zdaroven typ produktov, na ktoré kupujici mind pri
jednom nakupe najviac, v priemere 7,00 EUR.

Parfumy, toaletné a kolinske vody si kupujtci
kupuju v priemere 3-krat do roka. Vydavky domac-
nosti na kiipu tychto produktov medziro¢ne vzrast-
li, pricom rast podporili hlavne vydavky smerované
na nékupy v akcii. Zvyhodneny nakup vyuZila polo-
vica z kupujucich voni, akciové nakupy tvorili viac
ako polovicu z vydavkov. Vydavky na kupu parfu-
mov vyrazne vzrastaju na konci roka.

VSetky udaje z GIK su vysledkami prieskumu trhu me-
tédou Spotrebitelského panelu v danom obdobi. Spotrebi-
telsky panel GIK Slovakia je kontinuglny panelovy prieskum
zaloZeny na detailnych informaciach o nakupoch reprezen-

tativnej vzorky slovenskych domacnost.

instoreslovakia.sk



DO UTROB KNIZNEHO TRHU

Marec - mesiac knihy je idealnym mesiacom, kedy sa mézeme hlbsie venovat’ kniznému
retailovemu trhu. Uz zaciatkom roka prebehla v Panta Rhei v Auparku diskusia deviatich

vydavatelov, ktorf hodnotili minuly rok. Co sme sa dozvedeli? e

red, Zdroj: diskusia vydavatelov, Foto: red

Z Udajov Statistického Gradu SR vyplyva,
ze hracky, Sportové potreby a knihy mali dob-
ré Vianoce. Obchody s tymto sortimentom si
v trzbach medzirodne polepsili 0 12,7 %. Zial
vydavatelia a knihkupci to nevidia az tak ruzo-
vo. Juraj Heger, riaditel vydavatelstva Slovart
a zaroven dlhoroCny predseda Zdruzenia vyda-
vatelov a knihkupcov SR sice pripustil, ze rok
2023 bol dobry, no zaroven dodal, ze sa pre-
dalo menej knih. Knihy, tak ako iné produkty,
zdrazeli. Ludia tak pred knihami uprednostnili
iny tovar. Vydavatelstva su daleko opatrnejSie.
Tlacia v mensSich nakladoch a prisne zvazuju
kazdu dotla¢ a jej objem. Zaroven vydavaju aj
menej knih, najmad mensie vydavatelstva, pre
ktoré moze byt kazdy dalsi titul rizikom, ze zak-
nihuju Cervené Cisla. Ti rozvaznejsi tlacili ,,na
istotu“ a hoci predali mensi objem ako v roku
2022, trzby im mierne narastli.

Pre Citatelov to nie je prili§ dobra sprava.
Vydavatelstva sa pustaju do experimentova-
nia. Ro¢ne vyjde tolko noviniek v slovencine, ze
kazdy jeden den, vratane vikendov, by zaplnili
velky stojan s novinkami v tom najva¢som knih-
kupectve. Michal Synak, marketingovy riaditel
vydavatelstva IKAR konstatoval, ze vyvoj na
kniznom trhu ich minuly rok viackrat prekva-
pil a spravanie kupujucich pomenilo vytycené
plany. Neplanované investovali aj do promacii,
aby predaj v klu€ovej sezéne akcelerovali. Isty
podiel na bilancii mal aj fakt, Ze nevydali dalsi
roman Tani Keleovej-Vasilkovej (vyjde az tento
rok a bude to jubilejny 40. v poradi). Mimocho-
dom autorka je jednou z trojice slovenskych
spisovatelov, ktori sa pisanim zivia ,na plny
Gvazok®. Dal$imi si Dominik Dan a Juraj Cer-
venak. To su zaroven tri stalice, ktoré dokazu
vylepsovat slvahu vydavatelstva.

Vydavatelstva priznavaju, ze tento rok opat
stavia na istotu a budu vydavat predovSetkym
autorov a autorky, ktori su rokmi osvedceni
a maju svoju stabilnd bazu kupuijucich / Citate-
fov. Uz tradicne medzi nich patria detektivky,
pricom kazdé vydavatelstvo, vratane tych naj-
mensich, ma ,,svojho dvorného autora“. Urcite

sU vam zname mena ako Tom Hillenbrand, Jo

Nesbo, Sebastian Fitzek, Jozef Karika, Vaclav
Neuer, Lars Kepler, Jorn Lier Horst a dalsi.

S trhom kratkodobo zamavaju aj sfilmované
knihy alebo ich seridlové adaptacie. Vdaka fe-
nomenalnemu Uspechu Dune: Part Two sa jej
knizna predloha (vySlo v Premedia) drzala na
Spici predajnosti takmer subezne s navstevnos-
tou Duny v kinach. V seridlovom svete mézeme
spoment adaptéciu klasiky Ségun, darilo znovu
vydanej predlohe so Specidlnou oriezkou (vyslo
v IKARe). Fikcie a historické fikcie su vSeobec-
ne Uspesné. Tatran si pochvaluje Kena Folletta,
vydavatelstvo Mamas$ uspelo so slovenskym
vydaniam klasik sci-fi literatiry, ako Stretnutie
s Ramom, Rama Il alebo Hviezdna pechota. Pod
znackou Lindeni vysla kompletne sedemdielna
kultova sagu Isaaca Asimova — Nadéacia. Mario
Gesvantner, marketingovy manazér Albatros
Media Slovakia potvrdil, ze vo vydavani sci-
fi budu pokracovat. Tento rok uz vyslo ,More
Casu“ a chysta sa vydanie série, ktora bola pred-
lohou pre Uspesny serial ,, The Expanse*.

Naopak slabé predaje maju na Slovensku
knihy, ktoré ziskali napriklad Nobelovu cenu za
literatdru, Bookerovu cenu a podobne. Pritom

hstore Slovakia @ 45

v zahranici sU ocefiovani autori a autorky prak-
ticky mainstream. Slovenski vydavatelia napriek
tomu citia spolocensky zavazok vydavat aj ta-
kuto literatdru, no su to vaésinou knihy vyda-
vané z lasky ku kniham. Predaju sa ich sotva
desiatky kusov.

Vydavatelia ani knihkupci nemaju kristalovu
gulu. Nevedia, ktory titul uspeje, ktory bude na-
priek vysokym trzbam v zahrani¢i doma prepa-
dakom. Nemo6zu sa spoliehat ani na kratkodobé
Uspechy filmov a seridlov, alebo na autorov/
autorky, ktori sa dostanu do verejného povedo-
mia nie vdaka knihe (ako napr. Ludovit Odor).
Napokon ani knihkupci to nemaju jednoduché
a pri odportcani titulov musia prisne vyberat
tie, ktorym daju eSte Specialny priestor a nie-
len miesto na polici v danom zanri. Nastastie
tu nemame cenzuru a je na slobodnom rozhod-
nuti knihkupectva, ¢i bude dany titul predavat.
Dobrou spravou je, ze sa chystaju stretnutia
s autormi a autorkami a autogramiady. Tie po-
mahaju predaju a propagécii knih. Audio knihy
a e-knihy su este stale trhovy vyklenok a dopl-
nok k tlaéenym kniham. Cely retailovy knizny trh
podla kvalifikovanych odhadov vygeneroval za
rok 2023 trzby vyse 140 milionov EUR.
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MANAZMENT
SOCIALNYCH

Martin Kuchta, Michal Jankovi¢
Manazment socialnych sieti
Socidlne siete zmenili pohlad na on-liine
marketingov  komunikdciu.  Internetovi
pouzivatelia sa z pasivnych prijemcov
marketingovych
Ucastnikmi konverzacie, nad ktorou ma firma
limitovanu kontrolu. Manazment socialnych
sieti prinaSa komplexny pohlad na socialne
siete, ich vplyv na marketing, firmu a
spolo¢nost ako takd. Ponuka prehlad,
ale detailne sa venuje socidlnym sietam

relevantnym pre lokalny trh. Na manazment jednotlivych socialnych sieti

sprav  stali  aktivnymi

sa pozera z obsahového aj z vykonnostného hladiska a Citatelovi buduje
poznatkovu bazu.
Cena: 14,44 EUR

JAN MELVIL PUBLISHING, MELVIL.SPACE,

Minoritska 10, 602 00 Brno, Ceska republika, www.melvil.cz E

Elissa Epel

Zhluboka se nadechni

Autorka prindSa sedemdrfovy plan, ktory
vam pomdze prehodnotit’ vas vztah k stresu
- a lepSie sa s nim vysporiadat. Odhaluje, aku

ulohu zohrava v nasich zivotoch, kedy nam
Skodi a kedy naopak prospieva. Predstavuje
ucinné stratégie, ktoré vam pomézu zvladat
narocné situacie a pretazenej mysli poskytnu

Eliasa Epel .

Zhluboka o S
skuto€nu ulavu. Predna Specialistka na stres
vas nauci jednoduché, ¢asovo nenarocné

se nadechni .
cvicenia, ktoré ni¢ nestoja, moézete ich

vykonavat takmer kdekolvek, a vdaka ktorym budete nielen posilfiovat
svoju psychickd odolnost, ale navySe aktivujete bunkové samoopravné
mechanizmy.

Cena: 16,82 EUR

chronicky
stres
uiza Z.I'.I .

O[sA0]

Lingea s. r. 0., '

Zahradnicka 34, 821 08 Bratislava, Tel.: +421 252 920 579, www.lingea.sk E

Caragh Medlicott, Chris Giriffiths, Melina Costi
Kreativni mySleni

Prakticka prirucka vam pomoze prebudit vasu
kreativitu a osvojit' si techniky, ktoré vedu k
objavovaniu inovativnych rieseni. Kreativne a
kritické myslenie patri medzi stale ZiadanejSie
zruénosti, ktoré mézu mat zasadny vplyv na
efektivitu fungovania firiem. Napriek tomu sta-
le velmi malo ludi vie, ako funguje. Autori nam
ukazuiju, ako spojit napaditost s logikou a ako
systematicky vyuzit kreativne zru¢nosti na do-
siahnutie konkrétnych vysledkov. Tato prakticky zamerana kniha posky-
tuje Citatelom komplexnu pripravu, navody na sebahodnotenie a nastroje
na podporu hladania novych napadov.

Cena: 18,82 EUR

red, Zdroj a foto: Vydavatel'stva
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Jitka Vysekalova a kolektiv

Psychologie reklamy

(5., rozSirené a aktualizované vydanie)
Piate vydanie Uspesnej publikacie, ktorej
hlavha autorka je uznavanou autoritou
v oblasti psycholégie reklamy. Kniha
vdaka svojej komplexnosti a reflektovaniu
domacich podmienok vlastne nema na trhu
konkurenciu. Venuje sa napriklad modernym
marketingove;j
tykajucim sa novych poznatkov o Uginnosti
reklamy na interete a socidlnych sietach,
neuromarketingu, vyzname emdcii i sociokulturnym faktorom tvorby reklamy.
Aktualizované vydanie je doplnené o nové priklady a vysledky dihodobého
reprezentativneho vyskumu postojov verejnosti k reklame.

Cena: 19,45 EUR

Psychologie
reklamy

5., raziifent a akiualizovang vrdini

smerom komunikacie

=l

of
Portal, s.r.o.,

Klapkova 1867/2, 182 00 Praha 8, Ceska republika, Tel. +420 283 028 111, www.portal.cz E

Eric Berne

Jak si lidé hraji

Ked kniha pred 50 rokmi vySla, stala sa re-
voluénym textom umoziujucim porozumiet,
¢o sa skuto¢ne deje medzi ludmi pocas za-
kladnych socialnych interakcii. Publikacia sa

Eric Berne

Jak si lidé hraji

stala na dlhd dobu popularno psychologic-
kym bestsellerom, ktory autorovi priniesol
uznanie a slavu, a jednou zo zakladnych knih

1 transakénej analyzy. My vSetci bez prestavky
portl hrame hry — manzelské hry s nasSimi partner-
mi, mocenskeé hry s nasimi $éfmi, sutazivé hry
s nasimi priatelmi... Niektoré veci sa zmenili, tak ako doba, ale niektoré sa
nemenia. Preto zostava tato kniha aj po rokoch stéle aktualna.

Cena: 13,54 EUR

HOST — vydavatelstvi, s. r. 0.,

Radlas 5, 602 00 Bmo, Ceska republika, Tel. +420 545 212 747, www.hostbmo.cz

Virginia

Virginia Postrelova
Postrelova

Predivo civilizace

- Jak textil utvarel svét

Textil je stary ako civilizacia sama. Od doby, ked'
niekto upriadol prvu nit, sa z potreby vyrabat stale
vacsie mnozstvo latok stal hnaci motor technold-
gii, obchodu, politiky a kultdry. Autorka prepaja
vysledky najnovsich vyskumov z oblasti archeo-
|6gie, ekondmie a vedy a odhaluje prekvapivu his-
tériu textilu. Obchod s latkami posuval vpred cely
staroveky svet. Textil financoval renesanciu a Mu-
ghalsku risu, dal nam banky a Uétovnictvo, Michelangelovho Davida aj Tadz
Mahal. Obchod s latkami rozsiril abecedu a aritmetiku, podporil chemicky

PREDIVO

&, CIVILIZACE

Jak textil
utvarel svet

vyskum a naucil ludi mysliet' v binarnom kéde.
Cena: 20,33 EUR

instoreslovakia.sk
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BORIEVKOVY DESTILAT
INTENZIVNEJ PLNEJ CHUTI
JEVISLEDKOM TRADICNES
25TUPROVEY DESTILACIE
BORIEVOK A KRATHEHO
IRENIAV SPECIALNYCH
KAMENINOVYCH NADOBACH.

~VYSOKO KVALITNY BORIEVKOVY DESTILAT INTENZIVNEJ PLNEJ CHUTI,
KTORY V KAZDEJ FLASI UKRYVA AZ 8 000 BORIEVOK,
JE VYSLEDKOM TRADICNEJ 2-STUPNOVEJ DESTILACIE A KRATKEHO ZRENIA
V SPECIALNYCH KAMENINOVYCH NADOBACH.

OLD HEROLD

‘& DlﬂILLERY SINCE 1881




