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ABSTRAKT

BENKOVSKA, Veronika: Crowdfunding a crowdberry, inovativne formy financovania
podnikov. — Ekonomicka univerzita v Bratislave. Narodohospodarska fakulta; Katedra
financii. — doc. Ing. Katarina Belanova, PhD. — Bratislava: NHF EU, 2020, 49 s.

Ciel'om zaverecnej prace je zhrniit' a objasnit’ poznatky o crowdfundingu a konkrétnymi
projektami poukazat’, aké je jeho vyuzitie v praxi podnikov na Slovensku.

Praca je rozdelena do troch kapitol a obsahuje jednu tabul’ku a desat’ obrazkov.

Prva kapitola je venovana charakteristike crowdfundingu. Opisuje, ¢o crowdfunding
znamena a aké rozne vyhody a nevyhody moze mat. Zaobera sa aj roznymi typmi modelov,
v ktorych sa mdze vyskitovat' a ukazuje, ako sa pocas rokov crowdfunding rozvyvyjal.
Teoreticka Cast’ je zamerana aj na konkrétne platformy na Slovensku a v zahrani¢i, a na
rozdiely medzi nimi. Porovnava aj hlavny rozdiel medzi klasickym crowdfundingom
a financovanim pomocou Crowdberry.

V dalSej casti sa charakterizuji r6zne slovenské projekty, ktoré st rozdelené¢ podla
crowdfundingovej platformy, ktori vyuzivaju. Praktické Cast’ je podla Ciastkovych cielov
rozdelena do piatich Casti. Prva Cast’ rozobera charakteristiku a fungovanie troch vybranych
slovenskych projektov uverejnenych na platforme Crowdberry a druha c¢ast’ tvori ich
analyza. Tretia Cast’ popisuje zahani¢nll platformu Indiegogo a projekty uvedené na nej,
a Stvrta Cast’ tak isto tvori ich néslednd analyza. Ich porovnanim sme urcili najaspesnejSiu
platformu pre slovenské projekty. Piatu Cast’ tvori zhodnotenie faktorov uspeSnych
projektov, ktorymi by sa mal kazdy projekt riadit’.

Zavere¢na kapitola sa zaobera rozdielmi medzi vybranymi platformami.

Vysledkom riesenia danej problematiky st faktory, ktoré su dolezité pre uspech projektu.

Kracové slova: Crowdfunding, Crowdberry, financovanie, platforma, projekt, kampan,

zdroje financovania



ABSTRACT

BENKOVSKA, Veronika: Crowdfunding and crowdberry, innovative forms of business
financing. — University of Economics in Bratislava. Faculty of National Economy;
Department of finance. — doc. Ing. Katarina Belanova, PhD. — Bratislava: NHF EU, 2020,
p.49

The aim of the final work is to summarize and clarify the knowledge about crowdfunding
and to point out specific projects, what is its use in the practice of companies in Slovakia.
The work is divided into three chapters and contains one table and ten pictures.

The first chapter is devoted to the characteristics of crowdfunding. It describes what
crowdfunding means and what various advantages and disadvantages it can have. It also
looks at the different types of models in which it can be seen and shows how crowdfunding
has evolved over the years.

The theoretical part is also focused on specific platforms in Slovakia and abroad, and the
differences between them. It also compares the main difference between traditional
crowdfunding and Crowdberry financing.

The next part characterizes various Slovak projects, which are divided according to the
crowdfunding platform they use. The practical part is divided into five parts according to the
sub-objectives. The first part discusses the characteristics and functioning of three selected
Slovak projects published on the Crowdberry platform and the second part consists of their
analysis. The third part describes the Indiegogo foreign platform and the projects mentioned
on it, and the fourth part also consists of their subsequent analysis. By comparing them, we
determined the most successful platform for Slovak projects. The fifth part is an evaluation
of the factors of successful projects, which should guide each project.

The final chapter deals with the differences between selected platforms.

The result of solving this problem are factors that are important for successful projects.

Key words: Crowdfunding, Crowdberry, funding, platform, project, campaign, sources of

funding
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Uvod

Pokrok ide dopredu velmi rychlo a v dneSnej dobe je vo svete velmi vela
ambiciéznych a néapaditych l'udi, ktori prichadzajia s novymi podnikatel'skymi népadmi.
Prvym krokom je najst’ zaujimavy a nezvycajny napad. Ak sa niekomu aj pri dnesnej vel’ke;j
konkurencii podari ho najst, moze nastat’ druhy problém, ktorym je nedostatok finan¢nych
prostriedkov. Pri rozvijani novej myslienky su zaciatky tazké, a preto sa pred realizaciou
podnikatel'ského planu musime najprv zamysliet’ nad vSetkymi existujucimi moznostami.
Vicsinou sa podnikatelia najprv obratia na profesionalnych ucastnikov, ako st banky. M6zu
sa napriklad obrétit’ aj na priatel'ov a rodinu, investrov rizikového kapitalu, podnikatel'skych
anjelov a d’alsich. Ak ale tieto moznosti zlyhaji, mozu sa obratit’ aj na relativne novy

inovativny sposob financovania, a tym je crowdfunding. [4]

Crowdfunding je jednym zo sposobov, ako financovat' napaditd podnikatel'sku
myslienku a je to vel'mi zaujimava alternativa financovnia. Nazov vznikol spojenim dvoch
anglickych slov “crowd* a ,,funding®, ktoré v preklade znamenaju ,,dav* a ,,financovanie®.
Tieto dve slovd ndm davaju spolu volny preklad ,.financovanie davom®. Znamena to, ze
podnikatel’ dostava financie od skupiny l'udi, ktori maji zaujem dobrovol'ne poslat’ peniaze
na urCity projekt, ktory sa im zapacil. Na trhu sa schadzajii dve strany, podporovatel
a ziadatel. Mohli by sme povedat, ze principom crowdfundingu je spajat’ I'udi, ktori maja
podobny ciel’, teda spajat’ dav I'udi s podnikmi. Zjednocuje tych, ktori sa rozhodli investovat
vlastné peniaze do projektu stymi, ktori potrebuji peniaze na zrealizovanie svojich

myslienok. [18]

V porovnani so zahrani¢im, na Slovensku zatial’ crowdfunding vel’'mi rozsireny nie
je. Mnohi l'udia o nom dokonca ani nikdy nepoculi. Nie je tu sice tak vel'mi zauZivany
a znamy ako v zahranici, ale mézeme povedat, Ze sa stale postva do popredia a ma vel’ky
potencial do buducnosti. Je pomerne viac rozsireny od krizy, pretoze Gvery v bankach mali
vtom Case prisnejSie kritérid aludia sa zacinali viac informovat o tejto alternative.
V zahrani¢i sa tato novovzniknuta inovativna forma uchytila pomerne rychlo a pozname

vel'a Gispesnych platforiem, ktoré neskor uvedieme a charakterizujeme. [6]



Podporovatelia a ziadatelia sa schadzaji hlavne pomocou internetu a online portalov
na webe. Tieto online portaly sa presnejSie nazyvaju platformy a budeme sa im blizsie
venovat’ vV d’alSej Casti. Z hl’'adiska zamerania prace sa osobitne budeme zaoberat platformou

Crowdberry. [6]

Formalne praca pozostava z 3 ¢asti. V prvej, teoretickej ¢asti mojej bakalarskej prace
si charakterizujeme ako crowdfunding funguje, aka je jeho historia a v ktorom roku vznikol
oficialny nazov. Porovname ho s d’al§imi tradicnymi zdrojmi financovania a rozdelime ho
podla urcitych kritérii. Vymenujeme si najhlavnejSie modely, podla ktorych sa
crowdfunding rozdeluje a rozne formy, v ktorych sa vyskytuje. Predstavime si aj
najznamejsie portaly, cez ktoré sa crowdfunding realizuje. Niektoré sa stali celosvetovo
uspesné, niekoré sa zviditelnili len v domacom S$tate, preto rozoberieme aj portaly, ktoré
vznikli na Slovensku. Nakoniec si zhrnieme jeho najvicsie vyhody a nevyhody, ktoré by
mal poznat’ kazdy zacinajuci podnikatel’ alebo investor. Druha Cast’ prace je zamerana na
ciel a metédy prace atretia Cast’ je praktickd. Budeme sa v nej venovat konkrétnym
projektom zverejnenych na dvoch znamych platformach Indiegoogo a Crowdberry.

Porovname si ich a uréime faktory, ktoré je potrebné spiiiat’, aby bol projekt Gspseny.
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1 Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranici

1.1 Teoreticka definicia Crowdfundingu

Zacinajuci podnikatelia v suvislosti S0 zakladanim novych projektov mézu ¢elit’ rtéznym
problémom. Jednym z nich je otazka, kde a ako ziskat’ Startovaci kapital na podnikanie. Pri
ziskavani kapitalu na novy projekt méZeme vyuzivat’ napriklad pomoc od priatel'ov a rodiny,
taktiez sa mozeme obratit na profesionalnych ucastnikov ako st banky alebo
podnikatel'skych anjelov, venture kapital, private equity, atd. Moznosti je vela, ale ak sa
ziadna nepodari, podnikatel’ sa mdze obratit’ na SirSiu verejnost’ prostrednictvom internetu.
Tento postup ziskavania financii sa nazyva crowdfunding, ktory by sme mohli volne

prelozit’ ako financovanie davom. [15]

Crowdfunding mézeme definovat’ viacerymi sposobmi. Mozeme povedat, Ze je to
sposob ziskavania penazi pomocou internetu a médii. Jeho cielom je oslovit’ vel'ké
mnozstvo l'udi a poziadat’ ich, aby prispeli dobrovol'nou sumou penazi. Funguje tak, Ze
jednotlivei zhromazdia finanéné prostriedky pomocou internetovych platforiem, ktoré su
nasledne pouzité na vopred zverejneny projekt. Je to vlastne metdda, pomocou ktorej sa
zozbiera vela malych prispevkov od verejnosti. Projekty, ktoré sa pomocou neho daji
financovat’ st hlavne rézne typy verejnych projektov, inovacii, charitativnych ¢innosti,
vyskumov a inych podnikatel'skych zamerov. M6ze sa vyskytovat’ vo viacerych formach,
napriklad vo forme pefiazného daru, vymeny za buduci projekt, sluzbu alebo odmenu. LCudia,
ktori pozaduju finan¢né prostriedky sa nazyvaju tvorcovia a l'udia, ktori ich poskytuju sa

nazyvaju donori. [6]

Cely crowdfunding funguje prostrednictvom online webu a je zaloZeny na internetove;j
komunikacii bez finan¢nych sprostredkovatel'ov. Tvorcovia vytvoria profil s podrobnymi
informaciami o svojom projekte na crowdfundingovej platforme, kde potom tento projekt
¢aka na finanénu podporu. Vysvetlia, s akym cielom bol projekt vytvoreny, ako planujt
pouzit' vyzbierany fond aaky bude ich ¢asovy harmonogram. Preto si tvorcovia pred
realizovanim projektu musia najprv dobre premysliet’ svoju kampai a podnikatel'sky zamer,

a zvazit’ vsetky faktory. [6]
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1.2 Porovnanie crowdfundingu a tradi¢nych foriem financovania

Financovanie je urcity proces, pri ktorom sa poskytuju finan¢né prostriedky na rdozne
¢innosti. M6zu nimi byt napriklad nadkupy a investicie alebo obchodné Cinnosti. Medzi
finan¢né institicie patria najméd banky zaoberajiice sa poskytovanim kapitalu. Snazia sa
pomoéct’ podnikatelom a investorom, aby dosiahli svoje ciele. Mozeme povedat, ze

umoziuju podnikom uskuto¢nit’ svoje vizie. [22]

Typy financovania mézeme rozdelovat’ podl'a viacerych kritérii. Napriklad podla ucelu
(peniaze a kapital), z ¢asového hladiska (dlhodobé, kratkodobé, ¢asovo neobmedzené), z
hl'adiska pramena (externé a interné) a podl’a vlastnictva (vlastné a cudzie). V nasledujicej
schéme je financovanie rozdelené na vlastné a cudzie zdroje. Z tohto rozdelenia budeme

vychadzat’ v d’al$ej charakteristike zdrojov financovania. [22]
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Obrdazok 1: Rozdelenie financovania

/”{ Odpisy ]
[ Vlastné financovanie ]&\__[
Zisk ]

Lizing ]
Ohbligdcie ]
Finanéné Uvery ]
Financovanie Dihodoby
a stredr?ﬂj:lnb'.r Dodavatelskeé very ]
kapital

Franchizing ]

Forfaiting ]

Bankové very ]

Factoring ]

[ Cudzie financovanie /

Kratkodoby
kaoital

Obchodny dver ]

Stdle a nestale pasiva ]

A\ —4—‘__\;\_,_

Komeriné papiere ]

Preddavky ]
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1.2.1 Viastné financovanie

,,Vlastné financovanie je financovanim zvysujicim vlastné imanie podniku“.1 O vlastnom
financovani sa hovori, ak vlastny kapital do podniku vloZi sam podnikatel’. Teda ak je podnik
financovany vlasntym kapitalom. Hovorime o fiom pri zaloZeni podniku alebo pri d’alsej
potrebe podniku. Alebo tam mdzu patrit’ zdroje, ktoré su vytvorené vo vnutri podniku. Tam

patria napriklad odpisy alebo zisk.

1 KRISTOFIK, P. Podnikové financie, 1. vyd. Banska Bystrica : DUMA, 2000. s. 11 ISBN
80-967833-3-5



Odpisy - Su vlastne znizenie hodnoty dlhodobého majetku a ukazuju nam, ako sa majetok
Casom opotreboval. Velkost' odpisov zavisi od ceny obstarania majetku a od zaradenia
majetku do urcitej odpisovej skupiny. Odpisovych skupin pozname 6 a st rozdelené podla

dizky obdbia odpisovania. [22]

Zisk — Je to Ciastka, ktora nam aj po zaplateni vSetkych povinnych vydavkov zostane. Ma
aj nevyhodu, ktorou je nestalost’ zisku, ateda nemozeme predpovedat’ jej vyvoj do

buducnosti. [22]

1.2.2 Cudzie financovanie

,,Cudzie financovanie je financovanim zvysujucim cudzie zdroje v podniku*.? Cudzie
financovanie mozeme definovat’ ako ur€ity dlh podniku, ktory vieme, Ze v budicnosti
budeme musiet’ splatit’ v dohodnutej lehote. Cudzi kapital mozeme d’alej rozdelovat
z hradiska lehoty splatnosti. Deli sa na dlhodoby, strednodoby a kratkodoby kapital. ,,Do
dlhodobého a strednodobého zarad’'ujeme lizing, obligacie, finan¢né tvery, dodavatlské
uvery, franchizing, forfating. Ku kratkodobému patria bankové uvery, factoring, obchodny

Giver, stale a nestale pasiva, komeréné papiere a preddavky. 3

Sucast'ou cudzich zdrojov financovania su aj rézne inovativne formy financovania, kam
patri hlavne aj spominany crowdfunding alebo podnikatel’ski anjeli. Cudzie financovanie sa
vyuziva z roznych dévodov, ktorymi s napriklad nedostatok vlastného kapitalu, snaha
eliminovat’ vstup novych spolo¢nikov alebo snaha zvysit' vynosnost’ vlastného kapitalu.

Niektoré z nich si podrobnejsie rozoberieme. [22]

Bankové uvery — St vyuzivané najcastejSie, avsak aj tie sa delia na d’alSie skupiny tiverov.

S rozhodovanim, ktory uver si vyberieme, nam moze pomahat’ bankovy poradca, ktory nam

2 KRISTOFIK, P. Podnikové financie, 1. vyd. Banska Bystrica : DUMA, 2000. s. 11 ISBN
80-967833-3-5

s BENOVA, E. a kol. Financie a mena. 1. vyd. Bratislava : Ekonom, 2003. s. 69 ISBN 80-
225-1659-7
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poradi, akd ponuka je pre nds najvyhodnejSia. Rozhodnit sa mozZzeme medzi
kontokorentnym uverom (jeho vyhodou je, Ze financie zneho mozu byt vybrané
kedykol'vek a naopak nevyhodou, ze ma najvyssiu trokovl mieru), prevadzkovym tiverom
(tento typ je kratkodobejSieho charakteru, splatnost’ 1-3 roky), investiénym tverom (tu
mdzeme hovorit’ o dlh§om ¢asovom useku az do 15 rokov) alebo hypotekdrnym uverom
(zameranym na opravu alebo vystavbu nehnutelnosti). Dalej pozname eite napriklad

revolvingovy, eskontny, akceptacny, lombardny tver, atd’. [5]

Lizing — Mdzeme charakterizovat’ ako prendjom nejakého majetku. Je to najomny vztah,
v ktorom na zaklade platnej zmluvy ndjomca pravidelne plati prenajimatel'ovi najomné.
V case splacania najomca vol'ne pouziva prendjom. Vlastnikom stale zostava prenajimatel’
a az po splateni poslednej splatky moéze vlastnicke pravo prejst na nijomcu podla
dohodnutych podmienok v zmluve. Pozndme operativny a finanény lizing. Podstatou
operativneho lizingu je, Ze po skon¢eni zmluvy je prenajimatel stale vlastnikom a stale ma
zodpovednost’ za vSetky rizika. Tento typ lizingu sa uzatvara na Cas kratsi, ako je celkova
zivotnost’ prenajimacieho predmetu. Finanény lizing ma naopak dlhSiu dobu prenajmu, kde

nakoniec vaésinou predmet prejde do vlastnictva najomcu. [5]

Faktoring — Je spajany s predajom pohladavky od dodavatela odberatelovi faktorovi
starajicemu sa o jej inkaso. Faktori poskytuji rézne sluzby, napriklad: ,,preberaju vSetky
administrativne prace spojené so spravou pohladavok, ocenuju rizikovost’ potencidlnych

odberatel'ov svojich klientov a financuji svojho klienta odkupovanim pohl'adavok.** [5]

Obligacie — Su to vlastne cenné papiere. Vydava ich emitent, pretoze chce nadobudnut’
dlhodoby tiver a financie ziska az predajom obligécie na kapitadlovom trhu. Obligacie vlastne
znamenaju zaviazok emitenta vyplatit urokovy vynos majitel'ovi obligacie a vratit' dlh

Vv stanovenom termine. [5]

*BENOVA, E. a kol. Financie a mena. 1. vyd. Bratislava : Ekoném, 2003. s. 74 ISBN 80-
225-1659-7
15



Forfaiting — ,,JJe formou strednodobého a dlhodobého tverovania vyvozu. V praxi to
znamena, ze exportér doda tovar importérovi na uver, pricom importér vystavi v prospech
exportéra zmenku alebo uzna svoj dlh formou dlzobného tpisu. Ak exportér potrebuje ziskat’
peniaze pred splatnostou zmenky, méze zmenku predat’ forfaitrovi. Forfaiter po zrazke
uroku aprovizie vyplati zmenku exportérovi, pricom na seba prebera vSetky rizika

z nezaplatenia importéra.*® [5]

1.3 Vznik a histéria crowdfundingu

Ako sme uzZ spominali, tdto forma financovania je pomerne nova a len neddvno sa stala
popularnou. Napriek tomu jej zakladné principy siahaji hlbsie do historie a mohli sme sa
s touto metodou stretnut’ uz v minulosti. Mézeme ho charakterizovat’ ako sposob myslenia
v roznych oblastiach, ktory sa desatro¢ia formoval do dneSnej podoby, ktorej hovorime
moderny crowdfunding. Pozrieme sa na par uspeSnych rokov crowdfundingu, ktoré ho
ovplyviovali a vd’aka ktorym sa vyformoval az do dnesnej podoby. Nazov crowdfunding sa

objavuje uz od 90-tych rokov. [31]

Rok 1997 charakterizujeme ako zaciatok crowdfundingu moderného dna. V tomto roku
sa Vv Anglicku rockova skupina rozhodla financovat’ hudobné turné pomocou darov vo forme
finan¢nych prispevkov, ktoré im poskytli ich fanuSikovia. Tato vel'mi inovativna metdda sa
ArtistShare. Bola zalozena v roku 2000. Bol to ve'mi moderny napad. Motivoval k vzniku

d’alsich platforiem, ktoré sa zacali vytvarat’ kratko potom. [30]

Stal sa popularny pomerne rychlo. Bol zaroven aj dobrou moznostou, ako si podnikatelia
mohli popreverovat’ a zhodnotit’ uspesnost’ svojich ndpadov, pretoze takto mohli zistit’, ¢i sa
napady pacia aj Sirokej verejnosti. A samozrejme k tomu aj ziskat’ financie. ,,V roku 2009

dosiahol crowdfuding vynosy 530 miliénov a 0 dva roky neskdr sa dokonca strojnasobil na

s BENOVA, E. a kol. Financie a mena. 1. vyd. Bratislava : Ekonom, 2003. s. 71 ISBN 80-
225-1659-7
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1,5 miliardy dolarov*.® Dalej pokradoval rychlym tempom dopredu a mal roént mieru rastu
az vo vyske 74%. Stal sa dolezitym hlavne preto, lebo ostatné fondy, do ktorych moézeme

zaradit’ napriklad p6zi¢ky zdruzenia malych podnikov, sa naopak podstatne znizili. [30]

Crowdfunding sa dockal aj podpory z Washingtonu v roku 2011 podpisanim zakona
Jumpstart Our Business Startups (JOBS). Podpisal ho vtedajsi prezident Barak Obama.
Tento zakon sa mohol prezyvat’ aj ako ,,zakon o crowdfundingu® a bol zamerany na zniZenie
regula¢ného zat'azenia malych podnikov. NavySe aj legalizoval crowdfunding akcii. Patrilo
sem odstranenie zakazu v§eobecného obt'azovania, ktoré branilo podnikatel'om zverejnovat’,

Ze zbierajt peniaze. [30]

Od svojho vzniku zaznamendaval len pokrok a Vv nasledujucej tabul’ke mdéZeme vidiet

zaujimavé udaje o crowdfundingu z roku 2019.

Tabulka 1: Udaje CF (2019)

Globalna suma ziskana crowdfundingom 34 miliard dolarov
Crowdfunding zalozeny na odmenach a daroch vyzbieral 5,5 miliard dolarov
Uspesna crowdfundinogva kampat zarobi 7 000 dolarov
Priemerna suma darovana do kampani crowdfunding 88 dolarov

Pocet pracovnych miest, ktoré crowdfunding vytvoril 270,000

Globalna priemerna miera uspechu pri crowdfundingovych kampaniach | 50%

Zdroj. Viastné spracovanie podla: https://blog.fundly.com/crowdfunding-statistics/

1.4 Modely crowdfundingu

Crowdfunding od zaciatku vzniku nepraktizoval odmeny za prispevok Ziadneho typu.
Prispevky boli ¢isto dobrovol'né a neposkytovali Ziadne dary ako nédhradu. Neskor sa vSak
zacali pouzivat’ aj odmeny materialneho typu a z toho sa podl'a daného typu odmeny neskor
vyvinuli r6zne modely, 0 ktorych si teraz povieme. Od darov bez viazanosti az po kapitalové
investicie pozname Styri modely crowdfundingu. Tieto modely sa odliSuju podla toho, akym

sposobom budil odmeneni l'udia, ktori sa aktivne zapojili do investovania a prispeli nejakou

¢ https://www.fundable.com/crowdfunding101/history-of-crowdfunding
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ciastkou. Blizsie si povieme o darovacom a odmenovacom modeli, modeli produktivneho

predaja a o modeli zaloZenom na poziciavani a investiciach. [27]

1.4.1 Crowdfunding zalozeny na darovani

Je to najzakladnejsi a najstarSi model, pri ktorom neexistuje na poskytnutie finan¢nej
Ciastky Ziadna motivacia vV podobe vynosu. Za poskytnuty prispevok l'udia neocakavaju
ziadny typ odmeny, teda funguje na baze dobrovolnosti. Vopred l'udia vedia len do akého
projektu chct investovat’ a Svoju odmenu najdu v uspokojeni, ze ich financie sa pouziju na
dobri vec. Napriklad mézu pomdct charitativnej Cinnosti, mézu pomoct financovat’
techniku a vedu alebo jednoducho podporia svojimi financiami projekt, ktory sa im paci

a chct ho mat’ zrealizovany. [27]

1.4.2 Model odmernovania

Crowdfunding zaloZzeny na odmenovani je pravdepodobne najznamej$im modelom,
ktory je v st¢asnosti vel'mi rozsireny. Ako si mézeme domysliet’ z nazvu, tento typ vyuziva
odmeny. Specializuju sa naiiho prave také internetové platformy, kde si priaznivei mozu
vybrat’ sumu penazi, ktorou prispejt a za tento prispevok potom dostanu $pecialne vyhody.
Hovorime o odmene, ktora nie je finan¢ného charakteru, a ktora moéze byt’ vo forme sluzby
alebo tovaru. Samozrejme, tieto odmeny st len symbolické a nemaju taka velkt hodnotu
ako samotny prispevok. Plati ale, Zze ¢im viac penazi vlozi jednotlivec do projektu, tym
véac¢sia alebo hodnotnejsia je jeho odmena. Okrem toho, ze odmeny st vel’kou motivaciou
pre Tudi podporujucich projekty, moze slizit aj ako pod’akovanie investorom za ich

prispevky. Maju podobu produktu alebo nejakej sluzby. [6]

1.4.3 Model produktivneho predpredaja

Tato metoda je tiez popularna pre zaujatie davu. Je podobna modelu odmenovania,
pretoze investori za svoje prispevky dostavaju hotové produkty. M6zu v tom byt zahrnuté
aj produkty, ktoré este nie s oficidlne v predaji, o predstavuje eSte vacsiu motivaciu. Pri
tomto modeli ale nie je mozné poskytnut’ 'ubovol'nti nizku sumu. Plati tu pevna cena, ktora

je zaloZena na trhovej hodnote a vyrobnych nakladoch. A prave kvoli tymto nakladom by si
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podnikatelia mali dobre premysliet, ¢i ich podnikatel'sky plan umoziuje v€asnu vyrobu,

a mali by si presne vypocitat’ naklady na prepravu a vyrobu. [27]

1.4.4 Model zalozeny na poZiciavani

Plati v krajinach, ktoré to podl'a zakona dovol'uju. Platformy umoznuji podnikatel'om
a investorom zobrat’ i priame p6zi¢ky typu per-to-per alebo P2PL (kde aktivisti su dlznici
a prispievatelia su veritelia). Dlznikmi su podniky alebo sukromné o0soby. Veritel'om
umoznuju vybrat’ si investiciu Samy, aby mohli podnikatelia vyuzit' nizsie tirokové sadzby.
Mo6zu sa rozhodnut’ aj poskytovat’ socidlne pdzicky s miniméalnym alebo Ziadnym urokom
alebo v pripadoch, kedy sa projekt stal ziskovym, je moznost’ aj odpustitelna pozicka.

anedaju sa lahko ziskat pravne zaruky pre jednu zo stran alebo mdzu byt nejasne

vysvetlené. [27]

1.5 Crowdfunding v zahranici

V dnesnej dobe existuje vel'mi vela internetovych stranok, ktoré umoznuji vyhladavat

projekty a podporit’ ich. Ukazeme si, aké kroky treba podstupit’.

Prvym krokom je vyber platformy, ktord najviac vyhovuje poziadavkam. Kazda totiz
poskytuje iné funkcie a faktory, ako st napriklad poplatky, zameranie a doba trvania
projektu. Dolezité je, aby tvorca vedel, ¢i sa chce zaoberat’ ¢innost'ou iba vo svojej krajine
alebo ma zaujem 0 globalny crowdfunding. Podl'a toho si zvoli platformy bud’ tuzemské

alebo celosvetové. [10]

Poplatky - Niektoré portaly vedia poskytnat’ vytvorenie bez poplatkov. Niektoré, naopak,
poskytnutie poplatku vyzaduju. Ten je jednorazovy a moze sa pohybovat’ od 1% do 10%
z celkovej sumy, ktora bude vyzbierana. Tieto poplatky sluzia na prevadzku internetovej
stranky, transakéné prostriedky, marketing alebo sa z nich vyplacaju zamestnanci. Co sa
tyka danového zat'azenia, to zalezi od krajiny, v ktorej sa projekt realizuje. Nemusi byt’

v kazdej krajine jednotny. [10]
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DiZka trvania projektu - Niektoré platformy st ohrani¢ené uréitou dobou, pocas ktorej sa
zbierky realizujt, napriklad jeden tyzden, mesiac alebo rok. Iné mézu byt’ aj otvorené dobu
neurcitu bez obmedzenia a ¢akaju, kym sa nazbierajt vSetky potrebné financie. Zalezi to od
konkrétneho typu projektu, avSak plati, ze ¢im kratSia doba, tym je projekt viac

doveryhodnejsi v ociach darcov. [10]

Predstavenie kampane - V dnesnom modernom svete je Sirenie odkazov na internete
pomerne jednoduché. Mézeme tak spravit’ napriklad prostrednictvom socialnych sieti, ako

je Facebook, Instagram, Twitter, atd’.. [10]

Platformy v zahraniéi - V zahrani¢i pozname vel'a crowdfundingovych platforiem, a preto
si popiSeme len niektoré najzékladnejSie. Rozoberieme si napriklad, v om sa liSia a ako

funguj.

1.5.1 KICKSTARTER

Moézeme povedat’, Ze Kickstarter je najvicsia crowdfundingova platforma na svete.
Na internete bola zaloZena 28. aprila 2009 a od vtedy sa na tejto stranke financovalo 173 283
projektov. Projekty podporilo 17 milionov I'udi a bolo sI'ibenych 4,7 miliardy dolarov. Tato
platforma vel'mi pomaha aj umelcom, hudobikom, filmovym tvorcom, dizajnérom alebo
inym tvorcom najst podporu a zdorje, ktoré potrebuji pri realizovani ndpadov. Je to
obrovskd komunita, ktord stoji na vel'mi kreativnych projektoch. Podporuji ho dokonca
l'udia zo vSetkych kontinetov na zemi. Maji velky uspech, ktory nemeraji podla
dosahovaného zisku, ale podl'a toho, ako dobre dosahuju dané poslanie. Vd’aka tomu sa
v roku 2015 Kickstarter zaradil medzi Benefit Corporation (ziskovil spolo¢nost’ povinnu
posudzovat’ vplyv rozhodnuti na spolo¢nost’). Neskor si stanovili urcité ciele a zavizky
v oblasti umenia, kultary alebo napriklad boja proti nerovnosti. A samozrejme sa pri tom
stale snazili pomahat’ kreativnym projektom ozit’. V poslednych rokoch stale ako spolo¢nost’

rastii a majl rozpracované aj viaceré vel'ké kampane. [21] [3]

1.5.2 INDIEGOGO

Podobne ako s Kickstearterom, aj tato stranku navstevuje velké mnozstvo l'udi z

celého sveta. Chcu ndjst’ roézne nédpady, ktoré by vyrieSili kazdodenné malé aj velké
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problémy. Ako vSetky platformy, aj Indiegogo sluZzi podnikatelom na vyzdvihnutie
priekopnickych projektov na trhu. Ako aj hovoria na svojej webovej stranke, maju poslanie,
podla ktorého chcu zjednocovat’ I'udi myslienkami, ktoré su dolezité, arealizovat ich.
Platforma vznikla v roku 2008 a odvtedy pomohla viac ako 800 000 inovativnym projektom.
M4 velmi vela podporovatelov. Dnes je to viac ako 9 000 000, ¢o zahtiia 235 krajin.
Zakladatelia vytvorili tito platformu, pretoze verili, Ze prave my mdzeme hl'adanim inovacii

a vol'bou napadov zmenit’ svet. [19]

1.5.3 CROWDFUNDER

Ulohou tejto platformy je riesit’ problémy, ktoré sa mozu vyskytnt’ v spoloénosti.
Tieto problémy sa daju riesit’ najmé zaujimavymi napadmi, ktoré vyjda z davu l'udi. Ide
vlastne o spojenie projektov napaditych T'udi s podporovatelmi, pretoze podla tejto
platformy, l'udia maji pravo menit’ napady na realitu. A to je sila Crowdfunderu. Pomocou
davu a zacinajucich podnikatel'ov totizto ziskala tato platforma viac ako 60 milidbnov pre
zadinajuce startupy, do ktorych patrili rézne charitativne organizacie, napady, kluby
a hnutia, atd’. Tato suma bola vyzbierana vd’aka 650 000 'udom, ktori podporili vyse 175

000 napadov. To z nej robi najvacsiu Britska platformu. [9]

1.5.5 GOFUNDME

Touto platformou sa splnomociiuju jedntolivci alebo neziskové organizacie, ktori
Chct premenit’ napady na skutky. Takymto sposobom prichadzame k zmenam. Ziskavanie
finan¢nych prostriedkov je bezplatné. Poskytujt priestor, kde mdzu jednotlivci a organizacie
bojovat’ o prilev financii na najlepSie myslienky. GoFundMe poskytuje nastroje, vd’aka
ktorym sa napady mozu stat’ skutocnost’ou. Na trh bol uvedeny v roku 2010 a komunitu tvori
viac ako 50 milionov darcov, ktori pomahaju ziskavat' prostriedky na rozne tucely.
Vyzbieralo sa viac ako 5 miliard dolarov. Na rozdiel od inych platforiem, GoFundMe zacala
poskytovat’ zaruku na ochranou darcov, ktord je prva v tomto odvetvi. Samozrejme, na
ochrane a bezpecnosti pracuju neustale. Poskytuji aj vel'mi rychle sluzby, na rozdiel od
ostatnych platforiem. Ini uvadzaju na vyzbieranie prostriedkov 7 az 30 dni, zatial’ ¢o tato
platforma dokéaze vyzbierat' financie okamzite. Po Hurikdne Harvey nazbierala pre I'udi,

ktorych postihla btirka, neuveritenych 27 miliénov dolarov. [16]
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1.6 Crowdfunding na Slovensku

Ak porovname crowdfunding na Slovensku a v zahranici, m6zeme povedat’, ze u nas je
menej pouZivany a pomerne nerozvinuty, a stale sa len rozbieha. Co sa tyka platforiem na
Slovensku, mame ich ovel'a menej ako v zahrani¢i. Najdu sa u nas samozrejme aj projekty,
ktoré boli tspes$ne realizované, aj ked’ je ich ovela menej v porovnani SO Svetom.
V nasledujicej Casti sa budeme venovat' trom najznamej$im slovenskym platformam

a rozoberieme si vSetky informacie potrebné pre darcov. [6]

1.6.1 Dobra krajina

,Dobra krajina je darcovsky portal Nadacie Pontis. Od roku 2009 tisicky darcov
poméhaju dennodenne bojovat’ proti chudobe, chranit’ prirodu, odhalovat’ korupciu ¢i
poméahat’ zdravotne znevyhodnenym l'ud’om.“7 Rozvijaji darcovstvo tym, Ze ho spajaju
s projektami prospesnymi pre nasu krajinu. Nadacia Pontis kazdoro¢ne starostlivo vybera
len tie najlepSie projekty a ruéi za to, ze vSetky peniaze darované tomuto portalu slizia na
dobrti vec. Na svojej stranke rucia aj za to, ze vSetky projekty su overené a starostlivo
vyberané. Ma za sebou aj rozne uspechy, a to napriklad len v roku 2018 sme mohli na tomto
portaly vidiet’ aZ 64 projektov zameranych na vzdelanie, chudobu, zdravotne znevyhodnych
alebo boj proti korupcii. Cudia prispeli ¢iastkou az 192 944 eur. Kazdym rokom stupa vopred
a napriklad z roku 2017 na rok 2018 stupla az o 29%. [25]

1.6.2 Ludia ludom

Bol to prvy model darcovstva na Slovensku. Na webe sa mézu pochvalit’ prehl’adnou
strankou s mnozstvom zaujimavych informécii a s databazou vyziev. O spechu projektov
nerozhoduje prevadzkovatel, ale samotni l'udia. Cely tento proces je vSak kontrolovany
verejnostou. Pocet darov a miera naplnenosti je viditelna pre vsetkych. Ak prispejeme
finan¢nou ¢iastkou, bude nam vystavena darcovska zmluva, na zaklade ktorej budeme mat’

pristup k informéciam, ¢i bol nas prispevok pouZity na projekt, na ktory sme chceli. Téato

7 https://www.dobrakrajina.sk/sk/clanok/o-dobrej-krajine
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platforma dokonca vlastni aj samostatné podplatformy, ktoré sii zamerané napriklad na

aukcie, blogy a na dobrovolnt pracu. [23]

Tretou, na Slovensku vyuzivanou platformou, je crowdberry, ktorej z hl'adiska

zamerania prace budeme venovat’ osobitnli pozornost’.

1.7 Crowdberry

Crowdberry, ako aj ostatné platformy, bola zaloZzena na pomoc zacinajiicim investorom
na Slovensku. Predstavuje prepojenie medzi equity investovanim a investovanim pomocou
podnikatel'skych anjelov. Hlavnou podstatou z finan¢ného hl'adiska je umoznit’ ponikatel'om
ziskat’ finan¢né prostriedky, aby sa navysil potrebny kapital. Na rozdiel od inych platforiem
ako IndieGogo alebo Kickstarter, tato platforma pontka za dodanie investicii podiel na zisku
alebo podiel vo firme. Investori, ktori sa rozhodnu zapojit’ do takéhoto projektu sa dostanti
do spoluvlastnictva spolocnosti. Zameriavaju sa na vykonnost’ podniku z dlhodobého
hladiska. Spaja tento pristup s rizikovym kapitalom, a prave v tomto bode sa odlisuje od
ostatnych platforiem. Jej ciel'om je vytvorit’ uspesné vel'ké projekty a pomoct’ firmam najst’
novych zakaznikov alebo spolo¢nikov. Ti sa potom budu podielat’ na raste tohto projektu
alebo firmy. Crowdberry spravuje profesiondlny tim, ktory ma dlhoroc¢né skusenosti, €o sa
tyka riadenia financii, bankovnictva, marketingu alebo rizikového kapitalu. Na svojej
webovej stranke poskytuju rady, ako postupovat’ v pripade, ak zhaiiame investiciu alebo ak
chceme investovat’ svoje financie. Takze okrem finan¢nych prostriedkov dokaze pomoct’
firmam aj s know-how. Stihla uz pomdct projektom ako napriklad Boataround alebo
Ecocapsule. Crowdberry vznikla v roku 2015 pre ludi, ktori sa za¢inali venovat’ start-upom
ale nevedeli ako sa dostat’ k informaciam. Bola to diera na trhu. Po vzniku sa spolo¢nikom
Crowdberry stala Tatra banka a pomohla mu s klientskymi vztahmi a logistikou. Vyzera to,
ze tato platforma moze mat’ vel'kl perspektivu do budlcnosti, pretoze spdja inovativny
crowdfunding s privatnym bankovnictvom. Ma za sebou viacero uspesnych kampani

a chysta sa rozbehntt’ d’alsie. [14] [24]
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1.8 Vyhody a nevyhody financovania prostrednictvom crowdfundingu

Kazdé¢ financovanie ma urcité plusy a minusy. Ak uz podnikatel’ zvazuje volbu tejto
alternativy, mal by si preStudovat’ vSetky vyhody a nevyhody, s ktorymi sa modze

v crowdfundingu stretnut’.

1.8.1 Vyhody

Medzi vyhody mézeme zaradit’ rychlost’, akou vieme ziskavat’ peniaze. Ked'ze kazdy
¢lovek moze prispiet’ I'ubovolne malou ciastkou, prispieva viac aviac ludi. A pre
zakladatel’a to navySe znamend, Ze nema ziadne finan¢né zat'azenie. Nemusi poskytovat
ziadne vlastné financné prostriedky. Ak sa aj nepodari peniaze vyzbierat’ a vratia sa naspat’
svojim majitelom, zakladatel’ sa sice moze dostat’ na zaciatok, nie vSak do minusu. Takze

moézeme hovorit’ o lacnom ziskani kapitalu. [17]

Crowdfunding sa narozdiel od inych financovani moze pysit’ jednoduchym pristupom.

Vyberame si ho v situaciach, ak nedokazeme ziskat’ pristup k financiam z bank. [17]

Buduju sa hlavne projekty, ktoré si 'udia vyzaduju, teda najziadanejsie projekty. Ak chct
viaceri 'udia dobrovolne investovat’ do jedného projektu, ur¢ite ma ten dany projekt nejaky
potencial. Takisto to sluzi aj na ziskanie spétnej viazby. Podl'a vel'kosti investicii zakladatel
uvidi, ¢i sa 'udom projekt paci alebo nie. Takze k tejto vyhode mozeme priradit’ druhé

pozitivum, ktorym je tizke prepojenie medzi davom a spolo¢nostou. [17]

Este si spomenieme vyhodu nazyvanu prekonavanie geografickych bariér, ¢o vlastne
znamena, Ze na urcity projekt moéZeme dostat’ financie aj z druhého konca sveta. Véacsina je
sice orientovana V domacich okruhoch, no vsetko zalezi od pouzitych platforiem. Ak je
pouzita celosvetova platforma, je tu moznost prilakat’ darcov z hociktorého miesta na svete.
Domace tuzemské platformy vSak financuju hlavne domaci l'udia zijuci v danej krajine,

hlavne ak ide o projekt tykajuci sa ich blizkeho okolia. [17]
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1.8.2 Nevyhody

Existujt tu samozrejme aj rozne nevyhody. Jednou z najdolezitejSich je riziko kradeze.
Népad, ktory vlozite na internet si mézu v§imnuat’ ini I'udia a vydévat’ ho za svoj. Tieto
napady su viditeI'né pre Siroka verejnost’ a kradezi myslienky mézeme najlepSie predist’, ak

si napad vopred patentujeme. [6]

Dalej tu neexistuje Ziadna zaruka, ktora by nam povedala, &i sa dany projekt nakoniec
uskutoc¢ni alebo nie. VSetko zalezi od toho, ¢i sa nakoniec vyzbiera dostatocné mnozstvo
penazi. To sa, bohuzial’, dozvieme az na konci. Z pohladu investora je pred investovanim
vel'mi doélezité, aby si vopred nastudoval potrebné informacie, zvazil platformu, ktoru
pouzije a pozorne vybral projekt, ktory ma zaujem investovat’. Projekt sice méze nakoniec
zlyhat', ale to pre I'udi znamen4, ze sa im naspit’ vratia financie. Ak sa totiz nepodari
vyzbierat' vSetky financie, vratia sa naspdt majitelom. Pre podnikatel'ov to znamena, ze
stratia vSetko, ¢o dovtedy dostali, a preto je d’alSou ich nevyhodou, ze dostanu bud’ vsetko

alebo nic. [6]

Pozname aj riziko podvodu, ktoré hovori, ze poskytnutie peniazi na urcity projekt nam
nezarucuje ich pouzitie na ten konkrétny projekt, ktory sme si vybrali. Ked’Ze nehovorime o
bankovych subjektoch, neexistuje tu ziadny systém ochrany vztahov. Takze moézeme

povedat, Ze nase financie nemusia ist’ tam, kam maju. [6]

Problémom moéze byt aj limitovany objem financii, pretoZze podnikatel’ nikdy nevie,
kol’ko ich dostane. Na platformach totiz existuje obrovské mnozstvo projektov, do ktorych
mozeme investovat. Projekt musi I'udi naozaj zaujat, aby sme si vybrali prave jeho. AK aj
dostane dostato¢né mnozstvo, musi pocitat’ s istymi vydavkami, ako napriklad vydavky pre

potencialnych zamestnancov alebo marketing, ktory tiez stoji peniaze. [6]

Zo strany promotérov sa moézme stretnut’ aj so zavadzajiicimi reklamami, ktoré su vlastne
klamlivé. Promotéri zverejnia nie¢o, ¢o vyzera dobre pre I'udi, no pravda moze byt vSak

uplne ina. Toto riziko je vel'mi podobné ako vysSie spominané riziko podvodu. [6]
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Plati tu aj vel'ka zavislost' od intenetovej platformy, ked'ze cely crowdfunding sa
uskutocnuje na webe. Bez internetu a platforiem by sa nedalo takéto skupinové financovanie
uskutocénit’. Od platformy zalezi aj to, ktory projekt zverjeni a ktory nie. A preto je mozné,
7e jedna platforma sa rozhodne projekt zamietnut’ kvoli nesplnenym podmienkam, ktoré
moézu byt napriklad protipravneho charakteru. Mézeme sa stretnut’ aj s tym, ze celkova
priprava a proces modze byt velmi cCasovo ndrocnd, a takisto aj velmi naro¢na na

administrativu. [6]
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2 Ciel’ prace, metodika prace a metody skimania

2.1 Uvedenie ciel’ov

Cielom zavereCnej prace je zhrnut' teoretické poznatky o crowdfundingu a na

konkrétnych projektoch poukazat’ na jeho vyuzitie v praxi slovenskych podnikov. Pre

dosiahnutie hlavného ciel'a sme si stanovili aj jednotlivé Ciastkové ciele.

Ciastkové ciele teoretickej ¢asti:

Predstavit’ Crowdfunding a Crowdberry a $pecifikovat’ rozdiel medzi nimi
Podrobnejsie rozobrat’ zahrani¢né a slovenské platformy
Analyzovat’ vyhody a nevyhody Crowdfundingu

Porovnat’ Crowdfunding s tradi¢nymi formami financovania

Ciastkové ciele praktickej ¢asti:

Slovenské projekty na Crowdberry platforme, ktoré vyzbierali vopred stanoveny ciel
Analyza Slovenskych projektov na Crowdberry platforme

Slovenské projekty na Indiegogo platoforme, ktoré nevyzbierali vopred stanoveny
ciel

Analyza Slovenskych projektov na Indiegogo platforme

Zhodnotenie faktorov uspesného projektu.
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2.2 Metodologia

Pri zhotovovani bakaldrskej prace sme vyuzili niekol’ko postupov a rozne vedecké
metody, napriklad metédy komparacie, analyzy a abstrakcie. Pracu sme zhotovili pomocou
niekol’kych etap. Do etap patri napriklad priprava, do ktorej moézeme zahrntit’ volbu témy,
spracovanie osnovy, stanovenie vopred urcenych ciel'ov a zoskupenie potrebnych informacii
0 danej téme. Druhou etapu je samotné vypracovanie zaverecnej prace, ktorého sticastou je
spracovanie tychto informacii do konecnej verzie. Poslednou etapou je zaverecna Cast’, a ta
zahfia Upravu vizudlnej stranky textu ajeho formalnu tpravu, prekontrolovanie

gramatickych chyb, vytlacenie, zviazanie a odovzdanie zavere¢nej prace.

Co sa tyka vedeckych metod, pri spracovani sme vyuzili hlavne komparaciu, analyzu
a abstrakciu. Pod komparaciou rozumieme porovnavanie , ktoré je ddlezité pri zistovani
zhodnych alebo rozdielnych vlastnosti. Dopracujeme sa tym k zisteniu, ¢i st informacie
rovnaké, podobné alebo odlisné. Tato metdda mi pomohla najma pri porovnavani tradi¢nych
foriem financovania s Crowdfundingom a pri porovnavani Crowdfundingovych platforiem

na Slovensku a v zahrani¢i.

Dalsou metédou je metdda analyzy, ktorej podstatou je rozloZenie zloZitej
ekonomickej témy na viacero jednotlivych Casti. Pozostava aj z nasledného skiimania tychto
Casti a skimania vzdjomnych vzt'ahov medzi nimi. Najviac sme ju vyuZili v praktickej Casti,

kde sme analyzovali uspesné projekty na Crowdfundingovej platforme Crowdberry.

V pripadoch, v ktorych sa treba sustredit’ najmd na podstatné prvky hovorime
0 metdde abstrakcie. V ekonomike patri tito metdda k najdolezitejSim nastrojom.
Zvyraziuje len to najpodstatnejSie a vysledkom abstrahovania su napriklad kategoérie alebo
pojmy. Naopak vyluCuje nepodstatné¢ znaky, vztahy a vlastnosti. Vyuzitd bola hlavne

pri opisovani Crowdfundingovych platforiem a pri analyzovani vyhod a nevyhod.
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3 Vysledky prace a diskusia

3.1 Slovenské projekty na Crowdberry platforme

Projekt Ecocapsule - Projekt Ecocapsule patri k najznamej$im projektom na
Slovensku, ktorému sa podarilo prerazit' aj v zahrani¢i. M6zeme ho charakterizovat’ ako
prenosny dom, ktory je maly, ekologicky a vysokokvalitny. Je aj samoudrzatel'ny a celkovo
energeticky nezavisly. Tato prenosnd kapsula, ktord je urCend na byvanie, sa nachadza
v prirode, aje aj velmi dizajnovo a moderne zariadena. Ide o inteligentny pribytok
kompaktnej velkosti, ktory cerpa energiu z vetra a sInka. Autori Ecocapsule
z architektonickej firmy Nice Architects ju vidia ako formu karavanu, chaty na pozemku bez
energetickych sieti alebo ako Specificky hotel. Je vybavena solarnymi ¢lankami aj veternou
turbinou. Medzi jej funkcie patri napriklad to, Ze dokaze zbierat’ dazd’ovu vodu a nasledne
ju dokaze sama filtrovat’. MdéZeme o nej povedat, Ze je energeticky autonomna. Tento dom
je vel'mi vyhodny najmé v tejto dobe, kedy sa naSa zem stretdva s réznymi klimatickymi
problémami. Ecocapsula je vybavena sprchovacim kutom, kuchynskym kutom, WC,
skladacimi 16zkami pre dve osoby, tloZnym aj pracovnym priestorom. Jeho celd obyvacia
plocha tvori 8,2 m? Jedna ecocapsula md hodnotu 80 000 eur. Tento projekt je velmi
uspesny a dalsim cielom zakladatel'ov je predavat kazdy rok 200 kapstl. Dokonca sa
0 Ecocapsule zaujima aj svetovy magazin Forbes, ktory ich zviditelnil na jeho titulnej strane.

Nie je to vSak ani zd’aleka prvykrat o sa tim Ecocapsule tesi svetovej medidlnej pozornosti,

pisal o nich uz medzi inymi aj americky CNN & nemecky Die Welt. [29]

Tim Ecocapsule si spomedzi nasich vybranych projektov stanovil najvyssi ciel’ v
hodnote 750-tisic eur a pomocou Crowdberry sa mu tiito sumu penazi aj podarilo vyzbierat’.
Vdaka tejto sume mohli rozbehnit’ pripravu prototypovania a zacatie malosériovej vyroby.

Rovnako sa mu pomocou tejto platformy podarilo ziskat’ aj 11 novych medzinarodnych

investorov, ktori zabezpecili vyrobu vietkych Ecocapsul objednanych od zakaznikov. [29]
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Obrazok 2: Ecocapsula

Zdroj: https://techbox.dennikn.sk/

Prvy navrh Ecocapsule bol vytvoreny v roku 2009 dvoma slovenskymi architektmi,
Tomasom Zackom a Sotiou Pohlovou. Najprv sa vytvorila len vizualizacia tohto projektu,
ktord sa neskor zrealizovala pomocou investicii vyzbieranych cez portdl Crowdberry.
Tvorcovia Cakali s uskuto¢nenim prvej realizacie do roku 2014, pretoze na realizaciu

vSetkych svojich planov a vizii bolo potrebné, aby sa technologie dostali na vysSiu Grover.
[29]

Obrdazok 3: Ecocapsula z vmutra

Zdroj: https://techbox.dennikn.sk/
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Tento dom, o ktorom moézeme povedat, ze je v tvare vajca, mézeme vyuZzivat
kdekol'vek na svete. Mdze byt postaveny v prirode na trave, v horach a dokonca aj na
streche hotela. M6Zeme si ho uzit’ kdekol'vek a citit’ sa pritom ako v luxusnom hoteli. Vnutri

sice nema najvacsi priestor, ale zato ma vel'a tlozného priestoru. [11]

Projekt Boataround - Boataround je spolo¢nost, ktora vyvinula a prevadzkuje
online rezervany systém pre rekreacné jachty a motorové Clny. RieSi systémy pre
zarezervovanie jacht po celom svete apomocou neho moézeme zarezervovat jachtu
jednoducho len dvoma klikmi. Platforma Crowdberry zakladatelom spolo¢nosti v oblasti
financii vel'mi pomohla. Pomohla im vsak aj v poéte zakaznikov, ktory sa vd’aka portalu
vySplhal na tisice. Finan¢na investicia pomocou tohto portalu umoznila spolo¢nosti
pokracovat’ v rychlom raste, a aj nad’alej rozsirovat’ a zlepSovat’ svoje sluzby. Zo zaciatku
vlastnila spolo¢nost’ 200 lodi, ktoré prenajimala. Teraz ma najvacsi vlastny kataloég lodi na
svete a mnozstvo rezervacii sa im zvySuje kazdym dnom. Investi¢éné kola na platforme
Crowdberry boli dve a ich spolo¢nost’ podporilo 27 investorov celkovou investiciou 1,15
miliona EUR. A tym umozZnilo ich spolo¢nosti zvysit pocet destinacii z povodnych 23 na
viac ako 26-krat. Tento projekt vyzbieral svoju stanovenu sumu a povazujeme ho za vel'mi

uspesny. [28]

Obrazok 4:Logo registracnej stranky Boataround

Boataround

Zdroj: https://www.eurozoznam.sk/item/boataround-prenajom-jacht-lodi-online/
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Mozeme zhrnut,, ze sluzby, ktoré Boataround ponuka st dostupné na celom svete a
ponukaji viac ako 10 500 plavidiel v 485 destinaciach. Poskytuje prendjom jacht,
digitalizaciu, transparentnost’ a jednoduché uzivatel'ské rozhranie. To su prvky, ktoré su v
inych odvetviach uz Standardom. Spolo¢nost’ velmi vzrastla uz pomocou prvého
investi¢ného kola. Jeho pouzivatel'ska zékladia, objem objednévok, a pocet cielovych miest

a plavidiel priamo pripojenych k systému sa viac ako strojnasobil. [8]

Obrazok 5:Internetova stranka Boataround

Q D @ Meitat £ ™ Sloventina

Chorvatsko : 404 dostupnych lodi

=

Vyhladat'jachty

Destindcia, charter, alebo lod’
Oblibené Najvéie zlavy ‘ Najniziia cena | Najlepiie hodnotenia J
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Autopilot
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Zobrazif jachtu

——
= J Salpa 23 | Grand Soleil
| P ‘ @ Arch International
= Sukoian | D-Marin Marina Dalmacija zobraz na mape

Zdroj: https:/www.boataround.com/

Vyhlfadat'

Boataround zalozili a uviedli na trh Pavel Pribi§ a Jana Escher. Obaja zakladatelia
maju viac ako 10 rokov skusenosti v oblasti elektronického obchodu a sluzieb, ktoré ziskali
na veducich poziciach v Booking.com, najvi¢Som rezervatnom systéme ubytovania v

Rakusku, na Slovensku, v Ceskej republike, Mad’arsku, na Ukrajine a v Azii. [8]

Téato jednotka v online vyhl'adavani a rezervaciach jacht napriklad uz v roku 2017 za
prvy kvartal dosiahla vysledky, ktoré predbehli vSetky ocakévania. Za prvé 4 mesiace
d’alSieho roku 2018 Boataround dosiahol 80 % objemu rezervacii celého predoslého roku.
Dynamicky rast spolo¢nosti naznacovalo 1000 potencidlnych zakaznikov spolu s uZz
prijatymi objednavkami na nasledujtice roky. V tom €ase bola najvic¢Sou objednavkou jachta
na 10 dni na ostrov Bora-Bora v sume 27 000 eur. Boataround vychadza v ustrety svojim

zakaznikom zo vSetkych katov zeme a spustila v poradi uz 12. a 13. jazykovu verziu svojho
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webu — norsku a madarski. Na skvelé vyhliadky budicnosti spolo¢nost’ reaguje aj

rozsirovanim svojho timu o niekol'’ko novych ¢lenov. [7]

Projekt Ixworx - Ixworx je projekt, ktory poskytuje sluzby a softvér pre interaktivne
3D prezentacie luxusnych a industrialnych produktov, a bol zalozeny v roku 2014. Je to
softvér na Upravu 3D grafiky pre rozsirenu a virtudlnu realitu, ktory ma uz v sucasnosti
prvych pouzivatel'ov po celom svete. Vd’aka investiciam zakladatelia vyvinuli a spustili
produkt optimum 3D a dokoncili software authoring tool. Podarilo sa im niekol’kondsobne
zhondotit’ firmu pre svojich investorov. Tento unikdtny software poméha dizajnerom
komerénych 3D modelov po celom svete a urychl'uje pracu az o 70%. Zaujmy spolo¢nosti
zahfnaju ako treba podat informacie o produktoch zakaznikom kreativne a hlavne

zrozumitel'ne. [32]

Pouzivatel'ské manualy su ¢asto velmi komplikované na pochopenie. Castokrat sa
V nich nachadza mnozstvo neusporiadanych informacii alebo nezrozumitel'nych schém a
fotografii S popismi. Preto sa nemozeme cudovat’, ze viacsina l'udi navody na pouzitie necita.
A vicsinou na to aj, samozrejme, doplatia. Preto je velmi prospesné, ze niekto vymyslel
zariadenie, ktoré mézu mat l'udia stale poruke alebo vo vrecku. Toto zariadenie zvladne aj
vizudlne atraktivnejSie spracovanie. Manudl na displeji tabletu ¢i smartfonu moéze byt
V trojrozmernom vyhotoveni (3D), interaktivny a S prvkami rozSirenej a virtualnej reality.

V niektorych sektoroch a oblastiach sa to uz zacina pouzivat’ ¢oraz viac a viac. [1]
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Obrdzok 6:Ixworx aplikdcia

INTERACTIVE MANUAL

Zdroj: https://zive.aktuality.sk/

Zacalo sa to napriklad vyuzivat pri predaji nehnutelnosti. Funguje to tak, Ze
zdkaznici si nasadia okuliare a na ,,vlastné oc¢i“ absolvuju virtudlnu prehliadku svojho

potencialne nového bytu. [1]

Vicsina investicii tejto spoloCnosti pochadza od sucasného investora v oblasti
rizikového kapitalu Neulogy Ventures a od sikromnych investorov, pricom €ast’ prichddza
priamo od klientov Crowdberry a Private Bankingu Tatra banka. Crowdberry tak preukazal
svoju schopnost’ spolupracovat’ v sucasnom investicnom ekosystéme na Slovensku.
Spolo¢nost’ Ixworx, ktord mala dobre pripravené obchodné plany a informécie pre
investorov, pritiahla od zaciatku zna¢nut pozornost’. Rychlo sa ukazalo, Ze zdujem investorov
bude vyrazny, a to hned’ pri prvom uvedeni aplikécie. Tim Crowdberry ma velku radost’, Ze

stale viac klientov ma zaujem investovat’ do inovativnych spolo¢nosti. [20]

Projekt vytvoril GispeSny zakladatel’ Slavo Hazucha, ktory predtym posobil v hernom
priemysle, v ktorom sa naucil pracovat’ s objemnymi datami. KedZe to bol vel'mi dobry
napad, ktory bol vytvoreny pre 'udi a ich potreby, rozhodol sa skusit financovat’ ho pomocou
crowdberry. Crowdberry ma mnozstvo vyhod, ktoré sme si v teoretickej ¢asti vymenovali.

Vd'aka nim zakladatel’ zvolil prave tato formu financovania namiesto klasického tiveru. Zo
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zaciatku bol dopyt ve'mi maly ale v priebehu niekol’kych rokov sa projekt rozbehol a dopyt
sa niekolkondsobne zvicsil. Zvolil si internetovu platformu Crowdberry, cez ktora do
projektu zacali investovat’ privatny investory, vd’aka ktorym sa podarilo vyzbierat’ potrebné
investicie v hodnote 800 000 eur. Investicie boli vyzbierané v dvoch investi¢nych kolach v
hodnote 300 000 a 500 000 eur. Ixworx sa tak stal prvou firmou, ktora tspesne dokoncila aj
druhé¢ investicné kolo. Tento projekt pomocou crowdfundignu vyzbieral vopred stanoveny,

finanény ciel’ a projekt sa vd’aka tomu podarilo uskutoénit’. [32]

3.2 Analyza projektov Ecocapsule, Boataround a Ixworx

Crowdberry platforma patri k najvacsim platformam v Slovenskej aj v Ceskej
republike. Medzi prvymi zacala vyuzivat’ investovanie davom a pdsobit’ na Slovensku aj
v Cesku zaroven. Ako sme uz spominali v teoretickej &asti, jej tlohou je poskytnut
sukromnym investorom moznost’ investovat’ do spolo¢nosti vymenou za vlastnicky podiel,
¢o im déva prilezitost’ podiel’at’ sa na vytvarani uspesnej budicnosti pre slovenské a Ceské
obchodné podniky. Oznacuje sa ako equity investicna platforma a na rozdiel od ostatnych

portalov je jej podstatou vymena finan¢ného kapitalu za podiel vo firme alebo na zisku. [2]

Crowdberry pomohol ziskat’ finan¢né prostriedky mnozstvu uspesnych projektov.
Medzi tieto uspesné projekty patria aj projekty Ecocapsule, Boataround a Ixworx, Ktoré sme
si blizSie predstavili Vv praktickej Casti. Tieto tri projekty pomocou portalu Crowdberry
vyzbierali az 1,6 miliona eur. Ich investormi st hlavne klienti Private Banking Tatra Banky,
pretoze ako sme uz spominali, Tatra Banka je strategickym partnerom Crowdberry. Okrem
tychto troch projektov sa eSte medzi vyznamné projekty radi napriklad vyrobca sirupov
Herbert, ktoré su na prirodnej baze a vyzbierali 275 tisic eur alebo cloudova sluzba na
automatizované spracovanie faktir Datamolino, ktord vyzbierala az 300 tisic eur. VSetky tri
kampane sa stretli so zd&ujmom investorov a cielové sumy boli pri vSetkych dosiahnuté na

sto percent. Vyplyva to z informacii uverejnenych na portali Crowdberry. [2]

Kazdy z nich bol vytvoreny pomocou vel'mi kreativnej myslienky a aj ked’ maju
vSetky projekty slovensky pdvod, dokazali oslovit' aj investorov zo zahrani¢ia. Prvym
krokom po vytvoreni ndpadu je jeho financovanie. Na zaciatku je potrebné vymysliet’ zdroj

financovania a zistit’, kol’ko vlastnych zdrojov mame. Projekt Ecocapsule na zac¢iatku hl’adal
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svojich investorov tak, ze prototyp vystavili na startupovej vystave Pioneers. Odvtedy im
prichadzalo vel'ké mnozstvo e-mailov od I'udi, ktori cheeli investovat’ do projektu ale aj od
potencionalnych zadkaznikov. Tento projekt neskuSal ziskat' financie pomocou tUveru
vV banke, pretoze ziskat uver moze byt komplikované a problémy moézu byt napriklad
V nestabilnom prijme. Nakoniec si vybrali financovanie pomocou portalu Crowdberry, ktory

im ziskal 750 tisic eur a tym im pomohol cely projekt zrealizovat’. [2]

3.3 Slovenské projekty na Indiegogo platforme

Projekt Zedo: Prvy bicykel, ktory sa da zlozit’ do vasho batohu - Ako je z nazvu
na prvy pohl'ad jasné, tento projekt hovori o bicykli. Je to prvy bicykel, ktory je Standardne;j
vel'kosti a zaroven sa da zlozit na velkost’ batohu. Je to mozné vdaka prepracovanej
Struktire skladacich kolies a rdmu. Vdaka svojmu vzhladu je tiez putavy, Stylovy a
pohodlny. Bol navrhnuty tak, aby bol 'ahko prenosny ale zaroven prakticky aj spolahlivy.
Materialy pouzité na dosiahnutie tychto cielov su 'ahké hlinikové a uhlikové vldkna, ktoré
su tiez mimoriadne silné a trvanlivé. Tento bicykel funguje vel'mi jednoducho. Jednoduchym
stlatenim tlacidla mo6Zeme I'ahko zamknut ram alebo ho uvolnit’ v zlozenej alebo rozlozenej
polohe. Pneumatiky s1 odolné proti prerazeniu a su vyrobené z kompozitného materidlu. Bol
navrhnuty hlavne pre l'udi, ktori pouZivaj svoje bicykle Casto a nosia ich stale so sebou.
Normalny bicykel nemdézeme zobrat’ napriklad do autobusu, lietadla alebo sa nemusi zmestit’
ani do vytahu. A ked’Ze sa bicykel Zedo da zlozZit’ a vloZit’ do batohu, prenosnost’ bicykla uz
nemusi predstavovat’ Ziaden problém. MoZe byt uskladneny aj v tych najmenSich

priestoroch, napriklad pod postel'ou alebo v skrini. [33]
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Obrazok 7: Bicykel Zedo

Zdroj: https://www.indiegogo.com/projects/zed-o-the-first-bike-to-fold-into-your-backpack

Na tento kompaktny sposob dopravy pre nezavislych l'udi sa snazili majitelia
projektu cez portal Indiegogo vyzbierat' 100 000 dolarov. Této suma bola potrebnd, aby boli
schopni zaplatit’ ndklady za vSetko, ¢o je potrebné na dokoncenie prototypu a zavedenie
vyroby prvych bicyklov. Ich ciel’ financovania na Crowdberry bol len ¢astou celkovej sumy
bicykla, pretoze na vyrobu ziskavali aj prostriedky z inych zdrojov. Prispevky vyzbierané
na Crowdberry sa mali pouZit' na thradu materidlov a vyliskov. Ako odmenu za finan¢nt
vypomoc pontkali tento produkt za ovel'a niz§iu cenu ako mala byt’ maloobchodna cena,
takze v tomto pripade bol pouzity model odmenovania. Kazdy bicykel mal byt’ spojeny s
origindlnym batohom, do ktoré¢ho sa cely bicykel zmesti. Platforma Indiegogo fungovala
na principe, pri ktorom klienti dostali zI'avu podl'a vysky vloZeného vkladu. Napriklad ak
klient poslal 9€ , dostal 5% zl'avu na bicykel, pri 28€ dostal zI'avu 15% a pri odoslani sumy
734€ mal klient zaruceny bicykel Zedo. Celych 100 000 doldrov pomocou crowdfundingu
vSak nevyzbierali. Uz pri 13 350 doléroch zistili, Ze toto investovanie ide vel'mi pomalym
tempom. Bolo to kvoli nevyraznej kampani a slabému marketingu. Nasli si vSak inych
investorov mimo platformy Indiegogo a oznamili, Ze vyrobné néklady budi pokryvat’ oni.
Ciel’ znizili, a vyzbierani sumu 13 350€ pouzili na prototypovanie. Cez Indiegogo teda
vyzbierali len 13 350 dolarov zo 100 000, ale projekt tspesne dokon¢ili vd’aka investorom,

ktori sa rozhodli do zaujimavého projektu investovat’. [34]
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Obrazok 8: Poskladany bicykel Zedo

Zdroj obr. ¢. 7: https:/lwww.indiegogo.com/projects/zed-o-the-first-bike-to-fold-into-your-backpack

Projekt REMNANTS - ZakladateI'mi tohto projektu su Jozef Plichtik a Martin
Hartinik, ktory pochadzajii zo Ziliny. Chceli vyzbierat finanéné prostriedky na svoj
animovany sci-fi film s nazvom Remnants pomocou platformy Indiegogo. Ide o detektivny
pribeh z buducnosti a jeho dej sa odohrava po tom, ¢o bolo zni¢ené Slnko. Hlavné postavy
st Robot a Detektiv, ktori sa snazia prezit’ budiicnost’. Film hovori o pribehu robota, ktory
sa maskuje za Cloveka a detektiva, ktory takéto roboty lovi. Zaroven mdzeme pozorovat’

rozvijajuci sa vztah medzi robotom a jeho panom. Film mal trvat’ len 30 mintt. [26]

Ciel'om tohto projektu bolo vyzbierat’ 12 078 eur. Tieto peniaze mali byt urené na
3D tlaciaren, materialy na vytvorenie zvySku miest a postav a prenajom. Tento projekt,
takisto ako projekt Zedo bicykel, vyuzival odmenovaci model s réznymi zl'avami. Napriklad
za investiciu 19€ dostaneme digitalne stiahnuty film a pri sume 54€ dostaneme obrazok z
filmu, digitalne stiahnutie, Blu-ray kopiu a hlavnu pesnic¢ku filmu. Na tento projekt bolo
vyzbieranych 70€, takze sa, bohuzial, projekt zrusil kvoli nedostatku zaujmu. Zrusil sa
z dovodu nedostatocnej kampane a marketingu. Neoslovil vel'a investorov aj z dovodu, ze
animovany film o robotovi nepatri ku kreativnym napadom, ktoré ndm vedia ulah¢it’ Zivot.
Nepatri ani k jedinecnej myslienke, ked’ze filmov a rozpravok o robotoch pozname vela.
Zakladatelia si vyzbierané peniaze, bohuzial, nemohli ponechat, takze sa projekt
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neuskutocnil. Z tohto netuspesného projektu si odniesli vel'a skisenosti s vyrabanim filmu,

a aj ponaucenie, ¢o nabuduce treba zlepsit’. Urcite by mali zlepsit’ celkova kampan projektu

Zdroj: https://www.indiegogo.com/projects/remnants-stop-motion-movie#/

Projekt Fibronal, ¢aj s prirodnou silou - Projekt Fibronal je lie¢ivy ¢aj, ktory bol
objaveny a vyrobeny na pomoc miliénom Zien s ovarialnymi cystami po celom svete. Jeho
cielom bolo dodat’ tento lieCivy ¢aj vSetkym, ktori maju problémy s ovaridlnymi cystami a
inymi menS$truaénymi poruchami. VSetky ingrediencie st prirodné, vyrobené z réznych
vybranych bylin. Ovarialne cysty s jednym z najbeznejSich problémov postihujicich zeny
ale vicSinou prirodzene zmiznu a spdsobia len malé, ak vobec nejaké problémy. V
zriedkavych pripadoch v§ak moéze lekar zistit’ rakovinovu cysticktl hmotu vaje¢nikov. Ak sa
tieto cysty nelieCia, mozu sa stat’ tazkou komplikéciou spojenou s bolestou v dolnom
bruchu. M6zu sa prejavovat’ zdvaznym krvacanim, silnou panvovou bolest’ou, horuckou a
mnohymi d’al§imi. Lekari nepoznajii Ziadnu Specifickil lie¢bu, ktora by bez moznych
vedl'aj$ich ucinkov odstranila alebo zmensila cysty. V takychto pripadoch moze pomoct’ ¢aj
Fibronal. Objavila ho Ivana Soltysova a pomohol jej s lieCenim jej zdravotnych problémov.

Postupne zacala o svojom tspechu hovorit’ a pomahat’ nim svojim znamym. Vsetci blizky
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boli po pouziti uzdraveni zo svojich problémov a tak dostala napad tento ¢aj predavat’ aj

verejne. [13]

Vsetky bylinky vo Fibronale st schvéalené zdravotnickymi organizaciami ako EMA
a FDA. Fibronal sa vyrdba zo 7 druhov bylin, ktoré poskytuji pozitivne ucinky, ako je
detoxikacia, lepsi krvny obeh, podpora funkcie pecene, protizdpalové, okysli¢ovanie tkaniv,
posilnenie tkaniva maternice, spravny vyvoj reprodukénych orgdnov a mnoho dalSich.
Jedno balenie Fibronalu obsahuje 226 c¢ajovych vrecuSok so Specifickym mnoZstvom
suSenych bylin. Davky v prvom mesiaci su 2-krat denne, v druhom 3-krat denne a v tretom
taktiez 3-krat denne. Cely lie¢ebny cyklus je celkovo 3 mesiace denného pouZivania. Caj je
urceny hlavne pre liecenie spominanych zdravotnych problémov ale pit' ho samozrejme

moze hocikto, kto si ho zakupi. [13]

Obrdzok 10: Caj Fibronal

’ Zdroj: https://www.indiegogo.com/projects/fibronal-the-tea-with-power-of-nature#/

Na tento projekt sa stanovila hranica 60 389€. Aj Fibronal vyuzival
Crowdfundingovy model odmenovania, to znamena Ze za prispevok ponukali r6zne odmeny.
Ak darujeme 1€, dostaneme email s pod’akovanim. Pri sume 14€ dostaneme Fibronal
naramok a 5% zl'avu na produkt. Pri sume 51€ uz dostaneme ¢aj Fibronal, ktory obsahuje
226 ¢ajovych vrecuSok. Stanovena hranica peniazi slizi na objednanie vSetkych byliniek od
pestovatelov, Skatil’, ¢ajovych vreciek a tasiek na hygienické skladovanie ¢ajovych vreciek.
Cely tento proces, kym by sa zacal ¢aj plne vyrabat’, by trval dva alebo tri mesiace. Vd’aka

Crowdfundingu by mohli mesa¢ne vyrobit’ 500 az 1250 balikov ¢aju. [13]
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Nakoniec sa tento projekt nepodaril realizovat. Vdaka predpisom FDA nemohli
predavat’ vyrobky na americkom trhu a neskor sa ukdzalo, Ze sa nenasli ani prostriedky na
jeho klinické skusky. Takze nebolo mozné oficialne tvrdit, Ze ucinky tohto ¢aju pomahaju
anie su inak Skodlivé. V dosledku toho sa na tento projekt nepodarili vyzbierat’ peniaze a

projekt sa Uplne zrusil. [13]

3.4 Analyza Slovenskych projektov na Indiegogo platforme

Indiegogo patri k najvacsim svetovym platformam a miliony I'udi z celého sveta ho
navs$tevuju, aby nasli nové napady, ktoré rieSia kazdodenné problémy. Vyuziva model
odmenovania, ¢o znamena ze pri kazdej investicii do projektu moézeme ziskat” odmenu.
Vécsinou ma tato odmena podobu produktu, do ktorého sme sa rozhodli investovat’ alebo
ur¢ité znizenie ceny na dany projekt v buducnosti. Nachddza sa na nej velké mnoZstvo

projektov, medzi ktoré patria aj Zedo bicykel, ¢aj Fibronal a film Remnants.

Tieto tri projekty pomocou Indiegogo vyzbierali okolo 13 420€, ¢o ani zd’aleka
nepredstavuje pozadovani sumu. Na zaciatku kazdého projektu je hlavné ziskat prvych
zakaznikov, pretoze malokto investuje do projektu, do ktorého neinvestoval este nikto pred
nim. To znamend, ze na zaciatku treba oslovit’ svojich zndmych, kamaratov alebo rodinu.
Tymto spésobom je idealne vyzbierat’ tak 15-20% celkovej sumy, aby sa projekt rozbehol
a aby bol pritazlivejsi aj pre neznamych podporovatel'ov. UZ tento prvy krok sa v naSich
projektoch nesplnil, apreto bolo pre nich tazké upttat podporovatelov a vyzbierat

poZadované sumy.

Indiegogo navyse funguje na principe, kedy si pred zacatim projektu musime vybrat’
z dvoch moznosti. Bud’ si zvolime Flexible Funding, pri ktorom si zakladatel’ ponecha
vyzbierani sumu aj ked’ sa nedosiahne stanoveny ciel alebo Fixed Funding, pri ktorom si
zakladatel nemo6Ze ponechat’ peniaze, pokial’ nie je vyzbierand celd poZzadovana vyska
penazi. Tento typ sa nazyva aj ,,vSetko alebo ni¢*“. Nase projekty fungovali prave na tomto
type, takZze ked’ze sa Caj Fibronal a film Remnants nepodarili vyzbierat, zakladatel si
nemohol peniaze ponechat. V pripade bicykla Zedo sa taktiez nevyzbierala vopred
stanovena suma ale zakladatel' v priebehu zbierky zniZil pozadovant sumu, a ti sa im uz
vyzbierat’ podarilo.
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3.5 Zhodnotenie faktorov uspeSného projektu

Jednym z Ciastkovych cielov zaverecnej prace je identifikacia faktorov, ktoré by mal
mat’ uspeSny projekt. Najhlavnej$im je celkova kampan projektu. Vela I'udi ma urcitt
predstavu o projekte a myslia si, ze produkt sa po pridani na platformu preda sam. Tak to ale
nefunguje, aje to jednym z dovodov, preco projekty koncia neuspesne. A tym od
crowdfundingu odradzaja aj d’alSich l'udi. Na platformach neuspeje vicSina projektov,
a preto netreba podcenit’ hlavne pripravu, kde je potrebné mat’ dobry Start. Ak si projekt

vopred zozbiera informdcie o ciel'ovej skupine, celkova priprava moze trvat’ 2 az 3 mesiace.

Ak chceme vlastnit’ uspesny projekt, zdkladom je hlavne nikdy neprestat’ Studovat’
potrebné informacie. Na spustenie kampane existuje vel'a dobrych materialov v podobe
internetovych stranok aj knih. AvSak treba kazdu radu a informéciu dobre zvazit, pretoze
crowdfunding podliecha dlhodobym trendom, ktoré sa neustale menia. Kampan zahfna
hlavne neustalu komunikaciu s verejnostou. Na crowdfundingovej platorme je aj miesto na
diskusiu, kde sa mdze vyjadrit’ a spytat otazky kazdy zaujemca. Tito potenicondlny
spotrebitelia, ktori zareagovali na projekt, ndm moézu touto cestou aj poskytnit’ dolezité
informécie. Ddlezité su ich nazory a napady, ktoré sa nasledne daju aj analyzovat. Mdzeme
ich aj vyzvat, aby hlasovali o Strukture, materidli, farbe alebo o ré6znych moznostiach
produktu alebo sluzby, aby sme vystihli potreby a vkus z&ujemcov. V pripade netispesného

projektu by sme vedeli, kde sme spravili chyby a ¢o treba spravit’ inak.

Crowdfunfinova kampan sa sklada z troch krokov. Zahfia predpripravu, samotnu
kampai a po-kampaiiové obdobie. Do predpripravy patri hlavne zvaZenie, ¢i ma nas projekt
perspektivu a ¢i je tento ndpad vhodny. Patri tam aj pripravenie celého planu a stratégie
kampane aj s vizualom. Do samotnej kampane zahfiiame proces celej realizacie, vytvarame
putavé video a celkové grafické prevedenie projektu, ktory dokdze zaujat’ verejnost.
Délezitym faktorom je aj vhodné nastavenie odmien, ktoré dokaze l'udi presvedcit,, Ze je aj
pre nich vyhodné investovat’ do projektu. Po kampani zac¢ina po-kampanové obdobie,
avtedy je stale potrebné komunikovat’ ohl'adom priebehu realizacie a splnenia ciel'ov

a prisl'ubov.
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3.6 Diskusia

V bakalarskej praci sme uviedli projekty, ktorych zakladatelia hl’'adali zdroje na ich
financovanie prostrednictvom Crowdfundingu, resp. Crowdberry. Na porovnanie sme si
vybrali projekty uverejnené na dvoch uspesnych platformach, Crowdberry a Indiegogo. Ako
sme uviedli, Crowdberry na rozdiel od vSetkych ostatnych platforiem vyuziva ako odmenu
investovania podiel na vlastnictve spolo¢nosti. Dalej sa odliduju aj v krajine pdvodu.
Crowdberry patri medzi najvacsie slovenské platformy a Indiegogo pochadza z Ameriky,
a patri medzi najvicsie svetové platformy. Podla analyzy slovenskych projektov, ktoré boli
na nich uverejnené, sme dospeli k zaveru, ze ovela uspesnejsia bola platforma Crowdberry.
Na nej boli vSetky tri vybrané projekty GspeSne vyzbierané a zrealizované, ¢o mozeme
pripisat’ tomu, ze Ecocapsule, Boataroad a Ixworx st vel'mi inovativne a premyslené

napady, ktoré naozaj vedia 'udom ulah¢it’ Zivot.

Naopak na Indiegogo sa hlavny ciel nevyzbieral u ziadneho z nich, aj ked zo
zahrani¢nych platforiem patri k najviac preferovanym u Slovakov. K najviac preferovanym
u Slovakov patri preto, pretoZze na Indiegogo mdze projekt zverejnit’ prakticky kazdy,
a projekt navySe ani nie je kontrolovany samotnou platformou. Aby sa projekt stal
uspeSnym, je potrebné mat’ zaujimavy a inovativny napad, a skombinovat’ to s dobrou
kampanou. Ked’Ze Indiegogo samotné projekty uverejnené na stranke neschval'uje, najdu sa
tam aj skvelé napady so zlou kampanou, nie vel'mi zaujimavé napady, ktoré 'udia podporia
kvoli tspesnej kampani alebo kombinacia nezaujimavého napadu aj kampane. V takych
pripadoch je eSte mozné aj znizit’ prvotnu poZadovanll sumu na niZzSiu a snazit’ sa ju nahradit’

inym spdsobom.

V pripade naSich vybranych troch projektov Zedo bicykel, ¢aj Fibronal a film
Remnants prislo taktiez k netuspesnej kombinacii napadu s kampaiou, ked’ze ani jeden
z nich nevyzbieral vopred stanoveny ciel. Dokonca sa k nemu ani z polovice nepriblizili.
Moéze to byt aj tym, ze 'udi mimo Slovenska nemusia zaujimat’ slovenské napady, ako
napriklad slovensky film o robotoch alebo jednoducho tieto projekty neboli vobec atraktivne
pre verejnost’ a nepdsobili potrebne. Ak projekt nenaplni svoj ciel’ a vyzbieranu sumu si

majitel nemo6ze ponechat’, moze si z projektu odniest’ ponaucenie a informacie, ktoré sa
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pocas procesu dozvedel. Majitel’ tak moze zanalyzovat', aké mal projekt chyby a ¢o mohol

vylepsit.

Zistili sme, ako presne funguju dané platformy a &o vsetko musi projekt spinat’.
Najdolezitejsim faktorom je vel'mi kreativna myslienka, ktora je dobre premyslend a dokéaze
oslovit’ vel'ké mnozstvo l'udi. Mal by to byt ndpad, ktory nam dokaze v zivote pomoct’
a ulah¢it nam ho. V druhom rade je potrebné mat’ aj patavu kampan, ktorda projekt
prezentuje. V pripade, Ze sa projektu aj napriek splnenym predchadzajicim podmienkam
stale nedari, hlavné je nevzdavat’ sa. Projekty sa daju financovat aj inymi spdsobmi, pretoze

Crowdfunding je len jednou z mnohych moznosti.
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Zaver

Crowdfundig patri k uspesnym formam financovania, ktorej principom je verejna
zbierka realizovana pomocou internetovych platforiem. Na jednotlivych platformach mozu
autori zverejnit’ svoj napad a konkrétny projekt. Ten si nasledne mozu na stranke prezerat’
'udia, ktori ho mézu finan¢ne podporit’ dobrovol'nou sumou. Tento sposob financovania je
rozvinuty po celom svete. Jeho najhlavnejSou ulohou je pomdct’ zakladatelom rdznych
projektov ziskavat’ potrebny kapitdl. Mdze poskytovat' aj iné vyhody, ako napriklad
informacie o dopyte po produktoch a sluzbach alebo aké su celkové preferencie cielového
trhu.

Predmetom zéavere¢nej prace bolo predstavit Crowdfunding a porovnat’ Gispesnost’
projektov na dvoch znamych platformach Crowdberry a Indiegogo. Zistili sme, ktora z nich
bola v suvislosti so slovenskymi projektami tispe$nej$ia a zhodnotili sme, aké faktory by mal

projekt spiiiat’, aby bol &o najviac Gispesny.

V teoretickej Casti sme si definovali pojem Crowdfunding a podrobnejSie sme
popisali jeho historiu. Je to pomerne nova forma a popularna sa stala len nedavno. Aj ked’
patri medzi novsie formy, tak princip, na ktorom funguje, siaha do davnej historie. Zistili
sme, Vv akych podobach sa Crowdfunding vyskytuje. Je rozdeleny do viacerych modelov,
ktoré sa odliSuji najméa v typoch odmien. Porovnali sme ho s d’al$imi zdrojmi financovania
a zistili sme, Ze tradi¢né zdroje financovania sa delia na cudzie a vlastné financovanie,
a patria tam napriklad odpisy, zisk, lizing, finan¢né Gvery, obligacie, bankové tivery a d’alSie.
Charakterizovali sme viaceré slovenské aj zahrani¢né zname platformy. Nakoniec sme
analyzovali jeho vyhody a nevyhody. Medzi hlavné vyhody zarad’ujeme rychlost’ ziskavania
penazi a to, ze prispiet’ na projekt moze hocikto aj z druhého konca sveta. K nevyhodam

patri hlavne neistota a riziko kradeZe népadu.

V praktickej rovine medzi ¢iastkové ciele patrilo popisat’ slovenské projekty rézneho
typu uverejnené na dvoch znamych portaloch Indiegogo a Crowdberry. Rozobrali sme si
projekty Ecocapsule, Boataround, Ixworx, Zedo, Remnants a Fibronal. Niektoré projekty
boli Gispesnejsie ako iné a okrem platformy sa liili aj napriklad v tom, ¢i su to sluzby alebo
produkty, alebo vo vySke vyzbieranych penazi. V Ciastkovych cieloch sme zhrnuli aj
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faktory, ktoré by mal poznat’ kazdy vlastnik projektu. Prvym najhlavnej$im faktorom je
vymysliet dobry, kreativny napad. Novinka, ktort este nikto nevymyslel. PretoZe je menej
efektivne vytvarat’ uz existujuce produkty, ktorym len mierne zmenime vyzor. Samozrejme,
aj také projekty sa mozu stat’ uspesné ale pravdepodobnost’ je tam mensSia, ako napriklad
Vv pripade nasho filmu Remnants. NajdolezitejSie vSak je, aby sme tento projekt vedeli
zaujimavo odprezentovat’ verejnosti, a preto je potrebné nepodcenit’ kampan a marketing.
Ak spojime naozaj kreativny napad s dobrou kampanou a marketingom, uspech je takmer
isty. Velmi dolezitd je aj komunikacia s investormi a potencialnymi zakaznikmi,

a samozrejme je potrebné sa v oblasti crowdfundingu neustale vzdelavat'.

V praktickej Casti sme porovnali podmienky financovania oboch spomenutych
platforiem. Zistili sme, ze viac uspeSnych projektov a vyzbieranych peniazi bolo
zverejnenych na platforme Crowdberry. Boli na nej uverejnené velmi premyslené
a inovativne projekty, ktoré si ziskali pozornost’ investorov a cielové sumy boli vyzbierané
do posledného centu. Indiegogo, naopak, nemalo az takl tuspeSnost. Financovanie
slovenského projektu na celosvetovo znamej platforme bolo menej efektivne, pretoze

projekty nemali najlepsiu kampar a neoslovili zahrani¢nych investorov.
Pri vytvarani projektov sa netreba bat’ potenciondlneho neuspechu a pri prvej

prekazke sa hned’ vzdavat’. Ak chceme aby nam projekt vysiel, je potrebné trochu zariskovat’

a nenechat’ sa ovplyvnit’ nepriaznivymi faktormi.
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