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ABSTRAKT

DZUBA, Tomas: Zdanovanie digitalnej ekonomiky v EU — Ekonomickd univerzita
v Bratislave. Narodohospodarska fakulta, Katedra financii — Veduci zaverecnej prace, doc.

Ing. Jana Kusnirové, PhD.— Bratislava: NHF EU, 2024, 75 s.

Cielom zaverecnej prace je poskytnit' uceleny pohlad na problematiku zdanovania
digitdlnej ekonomiky v EU a predstavit praktické odporu¢ania na boj s problémom
zdanovania digitdlnej ekonomiky, zhrnat implementované nariadenia do slovenske;j
legislativy a predstavit’ model zdaniovania digitalnych spolo¢nosti, ktory by bol spravodlivy
a efektivny. Zaverena praca ma 6 kapitol a obsahuje 12 grafov, 8 tabuliek a 7 obrazkov.
V prvej kapitole je uvedeny prehl'ad vyvoja definicii digitdlnej ekonomiky. Doplnend je
o porovnanie tradi¢né¢ho a digitdlneho podniku, prehl'ad novych obchodnych modelov
a konkrétne problémy tykajuce sa zdafiovania digitalnej ekonomiky. Druh4 a tretia kapitola
je venovanid cielu ametodike prace. Stvrtd kapitola je zamerand na predstavenie
medzinarodnych iniciativ, ktoré adresuju problémy spominané v tretej kapitole. V piatej
kapitole je prehl'ad opatreni, ktoré boli implementované do slovenskej legislativy. V Siestej
kapitole je predstaveny model, ktory bol pouzity pri zdaneni spolo¢nosti Facebook a
YouTube na Slovensku. Vysledok prace vychadza v prvom rade z porovnania rdéznych
pristupov zameranych na zdafiovanie digitalnej ekonomiky, kde sme zistili, ze pomocou
dane z digitalnych sluzieb oproti Pilieru 1, ktorého buducnost’ je stale neistd, sa dosiahli
dobré vysledky arealne vyzbierané sumy v krajinach, kde bola tito dan zavedend, sa
priblizuje k odhadom prijmov pre Pilier 1. V druhom rade sme prisli na to, Ze v pripade
uspesného zavedenia modelu, Slovenska republika stratila v rokoch 2017 az 2022 na
danovych prijmoch v pripade scendra ¢. 1 minimalne 36,5 mil. eur, v pripade scenara ¢. 2

az 52,2 mil. eur.

KrPucové slova:
digitdlna ekonomika, BEPS, ATAD, OECD, zdainovanie digitalnej ekonomiky, digitalne

spolocnosti



ABSTRACT

DZUBA, Tomas: Taxation of the digital economy in the EU— University of Economics in
Bratislava, Faculty of National Economy, Department of Finance — Supervisor of the final

thesis: doc. Ing. Jana Kusnirova, Phd. — Bratislava: NHF EU, 2024, 75 p.

The aim of the final thesis is to provide a comprehensive view of the issue of taxation
of the digital economy in the EU and to present practical recommendations to address the
problem of taxation of the digital economy, to summarize the implemented regulations in
the Slovak legislation and to present a model of taxation of digital companies that would be
fair and effective. The thesis has 6 chapters and contains 12 graphs, 8 tables and 7 figures.
The first chapter gives an overview of the development of definitions of the digital economy.
It is complemented by a comparison of traditional and digital businesses, an overview of
new business models and specific issues related to the taxation of the digital economy. The
second and third chapters are devoted to the purpose and methodology of the thesis. The
fourth chapter is aimed at introducing international initiatives that address the issues
mentioned in the third chapter. The fifth chapter provides an overview of the measures that
have been implemented in Slovak legislation. The sixth chapter presents the model that has
been used in the taxation of Facebook and YouTube in Slovakia. The result of the work is
based firstly on a comparison of different approaches aimed at taxing the digital economy,
where we found that using a digital services tax against Pillar 1, whose future is still
uncertain, has achieved good results and the real amounts collected in countries where this
tax has been introduced are close to the revenue estimates for Pillar 1. Secondly, we have
found that if the model was successfully implemented, the Slovak Republic lost at least €36,5
million in tax revenue between 2017 and 2022 in scenario 1 and up to €52,2 million in

scenario 2.
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digital economy, BEPS, ATAD, OECD, taxation of digital economy, digital companies
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Uvod

V dneSnom rychlo sa rozvijajucom a globalizovanom svete sa digitdlna ekonomika
stala silnou hnacou silou na podporu inovacii, rozvoja a ekonomickej expanzie. Podniky
Coraz viac vyuzivaji nové obchodné modely ako digitalne platformy, e-commerce a rdzne
digitdlne sluzby na oslovenie celosvetového publika, ktoré dokazu generovat zisky
v krajinach bez ich fyzickej pritomnosti. To predstavuje Coraz vacsi problém pre stcasné
danové systémy, ktoré boli vytvorené pre klasické obchodné modely. Tieto nové modely,
ktoré spolo¢nosti vyuzivaja, vyvoldvaji otazky, ¢i sucasny danovy systém este stale ucinne

riesi problematiku zdanovania spolo¢nosti v medzindrodnom kontexte.

Jednym z hlavnych ciel'ov zaverecnej prace je pokusit’ sa poskytnut’ uceleny pohlad
na problematiku zdanovania digitdlnej ekonomiky v Eurdpskej unii a priniest’ praktické
odporaéania pre tvorcov legislativy na Slovensku, pripadne v inych krajinach EU. V préci
sme pokryli Siroku Skalu aspektov suvisiacich so zdanovanim digitalnych spolo¢nosti
v medzindrodnom kontexte, osobitnej situdcie na Slovensku a navrhli sme rieSenia, ¢im sme
poskytli uceleny pohl'ad na tito tému. Dalsim kI'a¢ovym ciefom bolo zhrnutie nariadeni
a predpisov zapracovanych do slovenskej legislativy, a to najmd tych, ktoré ovplyviuja
dafiové zat'azenie slovenskych spolo¢nosti. Dalsim vel'mi dblezitym cielom bolo navrhnat
model zdanovania digitdlnych spolo¢nosti, ktory by mal v idedlnom pripade zabezpecit’
spravodlivost’ a efektivnost’ dafiového systému. Zaroven sme sa v zaverecnej praci pokusili
zistit’, ¢i mdze navrhovany model v pripade Uspesnej implementécie prispiet’ k zvySeniu
danovych prijmov Slovenskej republiky, a ¢i danové predpisy zavedené v slovenskej
legislative presli zmenami, ktoré bud’ pozitivne, alebo negativne ovplyvnili danové

zatazenie slovenskych spolocnosti.

Zaverecna praca je rozdelena na 6 kapitol, pricom v kazdej kapitole st spracované
d’alSie podkapitoly. V prvej kapitole zdverecnej prace venujeme pozornost samotnej
digitalnej ekonomike a aspektom suvisiacich s jej zdanovanim. Prvé kapitola je obsahovo
rozdelené na dve cCasti. V prvej ¢asti sme si uviedli vyvoj definicii digitdlnej ekonomiky v
Case. Nasledne sme sa zamerali na porovnanie tradicného a digitdlneho podniku. A
v neposlednom rade sme sa zaoberali dolezitou sucastou digitalnej ekonomiky akou su nové
obchodné modely, ktoré sme si ndzorne popisali na relevantnych prikladoch. V druhej Casti

boli skimané konkrétne problémy zdanovanie digitdlnej ekonomiky s ktorymi sa vlady



stretavaji pri snahe upravit daiové zdkony tak, aby zohladnovali rychlo sa meniace
digitalne prostredie. V druhej a tretej kapitole je definovany ciel’ prace a taktiez metodika
prace, ktora bola vyuzitd pri jej spracovani. Praktickd Cast’ prace je rozdelend do troch
kapitol, z ktorych kazda sa venuje jednému zo stanovenych cielov. V prvej kapitole
praktickej casti je poskytnuty prehlad medzinarodnych iniciativ, ktoré sa zaoberaju
problematikou zdafovania digitdlnej ekonomiky. Stucastou tejto Casti je aj porovnanie
dopadu implementécie tychto iniciativ vo vybranych krajindch. Nasledne v druhej Casti
praktickej Casti sa podrobnejSie venujeme nariadeniam, ktoré boli implementované do
slovenskej legislativy, aktoré ovplyviiujii zéklady dane slovenskych spolo¢nosti.
V posledne;j Casti praktickej ¢asti sme predstavili model zdanovania digitalnych spolo¢nosti,

ktory sme nasledne prakticky aplikovali na spolo¢nost’ Facebook a YouTube.
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1 Digitalna ekonomika a jej zdanovanie

V tejto kapitole poskytujeme prehl'ad vyziev stvisiacich so zdaiiovanim digitalne;j
ekonomiky doma i v zahrani¢i. V kapitole rozoberame definicii digitdlnej ekonomiky, jej
charakteristiky anové obchodné modely. Poukazujeme na problémy so zdafovanim
digitalnych spolocnosti, ktoré posobia cezhrani¢ne a nemaju fyzickd pritomnost’ v krajine,

¢o vedie k otazkam kde a ako by mali byt tieto spolo¢nosti zdaiiované.

1.1 Digitalna ekonomika (tedria a prax)

Pojem "digitalna ekonomika" sa vzt'ahuje na Siroké spektrum ekonomickych ¢innosti
a odvetvi. Vzhl'adom na zlozitost’ a rychly rast digitalnej ekonomiky neexistuje jej jednotna
a uznavana definicia. Na zaklade roznych nazorov a kritérii predlozilo viacero akademikov
a inStiticii rozne definicie. Tieto definicie zahffiaji Siroku Skélu oblasti vratane novych
obchodnych modelov alebo vyroby a distriblcie digitalnych produktov a sluzieb. Hoci
neexistuje Ziadna jednotna definicia, vSeobecne sa uznava, ze digitdlna ekonomika je

kl'icovym ¢initelom ovplyviiujacim hospodarsky rast v dvadsiatom prvom storoci.

V tabul’ke 1 je uvedeny prehl'ad definicii ,,digitalnej ekonomiky*, ktoré sa od vzniku
tohto pojmu v priebehu ¢asu menili. Za originalneho tvorcu definicie povazujeme Dona
Tapscotta, ktory ju opisal v knihe The Digital Economy: Promise and Peril in the Age of
Networked Intelligence z roku 1996.

Definicie vzdy odrazaju obdobie atrendy z ktorych pochadzaju. Moézeme to
pozorovat’ na technologidch, ktoré st v nich spominané. Prvé definicie od Tapscott (1996)
a Lane (1999) sa zameriavali najmi na vyuzitie internetu, ktory sa v 90. rokoch dostaval do
popredia. NeskorSie definicie pridavaju nové technoldgie, ako su mobilné siete, data, cloud,
alebo sa rozhoduju pre v§eobecnejsi pojem ,,digitalne technoldgie.” V sti¢asnosti sa mézeme
stretnit’ s jednoduchymi a konkrétnejSimi definiciami ako ,.ekonomika zaloZzend na

digitalnych technoldgiach. (Rumana Bukht & Richard Heeks, 2017)
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Tabulka 1 Vyvoj definicii digitalnej ekonomiky v case

Zdroj Definicia

The Digital Economy: Priamu definiciu neuvédzal, tito éru oznacoval ako "Age
Promise and Peril in the Age of  Networked  Intelligence."  Charakterizovana
of Networked Intelligence kombinéciou prepajania technolégii aludi pomocou
(Tapscott, 1996) technolégii, ¢o wumoznilo kombinovat vedomosti

a dosiahnut’ vyznamné vysledky pri vytvarani bohatstva
a podpore socialneho rozvoja.

Advancing the Digital Lane (1999) opisal digitdlnu ekonomiku ako spojenie
Economy into the 21st pocitacovych a komunikacnych technologii na internete,
Century (Lane, 1999) ktoré vytvaraju nepretrzity tok informacii a technolégii,

ktory je hnacou silou rastu elektronického obchodu a
spdsobuje vyznamné zmeny v spOsobe fungovania

organizacii.
Challenges for Competition ,Digitalnu ekonomiku mozno opisat ako komplexnu
Policy in a Digitalised Strukturu niekolkych trovni/vrstiev, ktoré su navzajom
Economy (European prepojené takmer nekoneénym a neustdle rasticim
Parliament, 2015) poctom uzlov. Platformy su na seba navrstvené, ¢o

umoziuje viacero ciest ku koncovym pouZzivatel'om
a znemoznuje vylucenie niektorych subjektov, t. j.

konkurentov.*
A Roadmap Toward "Digitdlna ekonomika zahffia vSetky ekonomické
a Common Framework for aktivity, ktoré sa spoliechaji na, alebo st vyrazne
Measuring the Digital podporované pouzitim digitdlnych vstupov, vratane
Economy (OECD, 2020) digitalnych  technologii, digitdlnej infrasStruktury,

digitalnych sluzieb a dat. Zahrnuje vsetkych producentov
a spotrebitelov, vratane vlady, ktori vyuzivaju tieto
digitalne vstupy v svojich hospodarskych aktivitach."

What is digital economy? ,Digitalna ekonomika je ekonomicka Cinnost, ktora je

(Deloitte, 2023) vysledkom miliard kazdodennych online prepojeni medzi
Pud'mi, podnikmi, zariadeniami, tidajmi a procesmi.
Zakladom digitalnej ekonomiky je hyperkonektivita, ¢o
znamena rastice prepojenie I'udi, organizacii a strojov,
ktoré je vysledkom internetu, mobilnych technologii
a Internet of Things (IoT).*

Zdroj: vlastné spracovanie

Definicia digitadlnej ekonomiky nam poskytuje zéklad na pochopenie jej réznych
aspektov. Identifikaciou jej znakov ju vieme charakterizovat’ a odliSit od tradi¢nej
ekonomiky. Eurépska komisia (2014) v dokumente ,, Working Paper: Digital Economy -

Facts & Figures definovala jej 3 kI'i€ové znaky: mobilita, data, sietové efekty.

e Digitalna ekonomika umoziuje jednoducht meobilitu v r6znych smeroch, podniky

a jednotlivci su prepojenejsi a flexibilnejsi v rychlo sa meniacom prostredi. Ako
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priklad sa moZeme pozriet’ na nehmotny majetok, ktory je I'ahko prevoditel'ny do

krajin s nizkym zdanenim, ¢o vytvara tlak na tradi¢né daiiové systémy.

e Velky doraz sa kladie na data ako zdroj pridanej hodnoty. Data su generované
a zhromazd'ované roznymi digitdlnymi technoldégiami, ako mobilné telefony
a zariadenia pripojené na internet. Pre spolo¢nosti to su cenné informécie o spravani
a preferenciach spotrebitelov, na zdklade ktorych spolocnosti vyvijaju cielené

marketingové stratégie.

e Pojmom siet’ové efekty mame na mysli ,,multi-sided” obchodné modely, fungujice
ako online platformy, na ktorych sa zicastiiuje velké mnozstvo skupin osob. Efekty,
ktoré spdsobujii mozu byt pozitivne alebo negativne. Jednym z beznych prikladov

je, ked’ spoloc¢nosti ponukaju bezplatné sluzby, ktoré su prekryvané reklamami.

1.2 Porovnanie tradi¢ného a digitalneho podniku

Obrazok 1 jasne poukazuje na zasadny rozdiel medzi tradicnymi obchodnymi
modelmi a digitdlnymi, ktory je dany predovSetkym cezhranicnym charakterom
vznikajucich digitalnych podnikov. Zisky, ktoré tieto podniky generuju, nie st naviazané iba
na krajinu v ktorej mé spolo¢nost’ sidlo, ale st naopak rozptylené v ré6znych jurisdikciach.
Z tohto dovodu maju dafiové organy problém pri urcovani prislusnej danovej jurisdikcie
a zdanitelI'ného prijmu tychto spolo¢nosti. Samozrejme, aj tradi¢ny podnik moze vykonavat’
podnikatel'ska ¢innost’ v State v ktorom nema sidlo, ¢i uz mu tam vznikla stala prevadzkaren
alebo nie, tieto pripady st podchytené v legislative a danové orgadny na nich dokézu
reagovat. V pripade digitalnych podnikov, ma sGCasny dafovy systém problém so
zachytavanim novych obchodnych modelov, ktoré dokdzu generovat’ zisky v krajinach bez
ich fyzickej pritomnosti. Ako priklad si m6zeme uviest’ spolocnost’ so sidlom v USA, ktora
posobi v EU a poskytuje socialnu siet pre vsetkych ob&anov zdarma. Spoloénost
zhromazd’uje cenné informacie o svojich pouzivatel'ov, ako st ich ndkupné zvyky, spravanie
a preferencie. Kedze ide o socidlnu siet, ktor vyuziva nesmierne mnozstvo ludi,
spolo¢nost’ disponuje obrovskym mnozstvom nehmotnych aktiv v podobe dat z réznych
krajin. Tieto data nasledne spolo¢nost’ vyuziva pri predaji reklamného priestoru (cielena

inzercia), ktord spolo¢nosti generuje vacsinu prijmov.
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Tradi¢ny podnik Digitalny podnik

Obchodny
Nedigitalne aktivit Digitalne aktivit
8 Y model 8 Y
, Ako je ,
Obchod s fyzickym tovarom a ] . Online sluzby zalozené na
G vytvorena s v D
sluzbami udajoch pouzivatel'ov
hodnota?

Centrala Pouzivatelia Centrala Pouzivatelia
Krajina A
Kde by sa
mali zisky

Kapital DuSevné prava zdatovat’? Kapital DuSevné prava
Krajina A
] |
Hodnota vytvorena v jedne;j Hodnota vytvorena vo viacerych
krajina krajinadch
] !
| Zdanené v mieste sidla centraly | | V ktorej krajine zdanit’?
Obrazok 1 Porovnanie tradicného a digitalneho podniku
Zdroj:  vlastné  spracovanie  podla  https://taxation-customs.ec.europa.eu/system/files/2018-

03/factsheet digital taxation 21032018 en.pdf

Aby doslo k spravodlivému zdaniovaniu, je potrebné nastavit’ rovnaké podmienky pre
vSetky podniky. Na grafe 1 mozeme vidiet’ rozdiel v priemernej efektivnej sadzbe dane
z prijmu pravnickych osdb medzi tradi¢nymi a digitadlnymi spolo¢nostami. Podl'a odhadov
zroku 2017, pre tuzemské tradi¢né podniky pdsobiace v EU28 bola priemerna efektivna
sadzba 20,9 % a pre medzinarodné az 23,2 %. Zatial’ ¢o pre tuzemské digitalne spolocnosti
to bolo len 8,5 %, pre medzinarodné B2C podniky 10,1 % a medzinarodné B2B podniky 8,9
%. Digitalne podniky tazia z obchodnych modelov, ktoré sa vo velkej miere spoliehaju na
nehmotny majetok, ¢o im umoziuje presuvat’ zisky z krajiny A do krajiny B s niz§imi

datiami. (European Commission, 2017)
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Priemerna efektivna sadzba dane z prijmu pravnickych oséb v EU28

8,9%
Digitalny Digitalny
Tradi¢ny tuzemsky Tradi¢ny medzinarodny Digitalny tuzemsky medzinarodny medzinarodny
obchodny model obchodny model obchodny model B2C obchodny B2B obchodny
model model

Graf 1 Priemerna efektivna sadzba dane z prijmov pravnickych oséb v EU28

Zdroj: vlastné spracovanie podla s.6 https://taxation-customs.ec.europa.eu/system/files/2017-

09/communication_taxation_digital single market en.pdf

1.3 Nové obchodné modely v digitalnej ekonomike

Rychly rast digitalnej ekonomiky viedol k vzniku novych obchodnych modelov,
ktoré priniesli zdsadnu zmenu v sposobe fungovania spoloc¢nosti. Tieto modely vyuzivaju
technoldgie na vyvoj a tvorbu novych produktov a sluzieb. Al-Debi et al. (2008) uviedli, ze
pre uspech podnikov v sti¢asnosti je vel'mi dolezité mat’ pristup k relevantnym informaciam
a poznatkom. Ked’ze svet je Coraz komplexnejsi, spolo¢nosti sa musia prisposobit’ a vyvijat’
nové technologie, aby uspeli. Prave nové obchodné modely dokézu priniest’ konkurencnu

vyhodu pre spolo¢nosti, ktoré dokazu pohotovo reagovat na rychle zmeny prostredia.

Podl'a OECD (2015) mnoh¢ z tychto modelov maji obdobu v tradi¢nom podnikani,
avSak pokrok v oblasti informaénych a komunika¢nych technologii umoznil vykonavat
mnoho podnikatel'skych ¢innosti v ovel'a vi¢Som rozsahu a na vzdialenejSich trhoch ako
kedykol'vek predtym. Vdaka rychlemu technologickému pokroku klesli naklady na
informac¢ne-komunikacné technologie a tak sa zacali vyuzivat’ vo vSetkych ekonomickych
sektoroch v snahe zvysit’ produktivitu, rozsirit’ dosah na trhy a znizit’ prevadzkové vydavky,
¢o nasledne viedlo k enormnému rastu digitalnej ekonomiky. Toto zavadzanie IKT mdzeme
pozorovat’ na grafe 2, ktory zndzorfiuje hrubt pridani hodnotu, ktort vyprodukoval IKT
sektor za EU27 od 2000 — 2021. Na grafe moZzeme pozorovat’ viac ako 100 % narast
v sledovanom obdobi, ¢o poukazuje na rasttici vyznam IKT v globalnom hospodarstve a na

ich transformaény vplyv na podniky a odvetvia na celom svete.
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v mil. Hruba pridana hodnota vytvorena IKT sektorom v EU27
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Graf 2 Hruba pridand hodnota vytvorena IKT sektorom v EU27
Zdroj: vlastné spracovanie podla https://joint-research-centre.ec.europa.eu/predict/ict-sector-analysis-

2022/data-metadata-2022_en

Spoloc¢nosti dnes v dosledku vyvoja novych obchodnych modelov, ktorych vznik
ulah¢ila digitalizacia, funguju zasadné inym sposobom ako v Case, ked’ boli vytvorené
medzinarodné danové pravidla. Napriklad na predaj tovaru a sluzieb na internete nie je
potrebna fyzicka pritomnost, ¢o sposobuje narocnost’ urcit’ zéklad dane v jurisdikcii alebo
samotny povod tovaru. Je pravda, ze nové obchodné modely v digitdlnej ekonomike prilakali
na trh nové subjekty vratane spotrebitel'ov, investorov a podnikatel'ov, ktori nie st vzdy
oboznameni s dafiovymi povinnostami, pripadne moZu svoje podnikatel'ské aktivity
koncipovat’ tak, aby tieto povinnosti obchadzali. V dosledku toho sa stile viac diskutuje
o tom, ako regulovat’ a zdanovat’ spolo¢nosti fungujuce na novych digitalnych modeloch.
Z danového hladiska je preto vel'mi dolezité preskimat’ zasadné charakteristické vlastnosti

novych digitdlnych modelov. (European Commission, 2017)

1.3.1 Chybajuca fyzicka pritomnost

V tradi¢nej ekonomike je fyzickd pritomnost’ spolocnosti jednym z kl'acovych
prvkov na zéklade ktorych sa stanovi kde spolo¢nost’ vykonava svoju ¢innost’ a kde by mala
byt zdanend. V 21. storo¢i dokdzu digitalne podniky dosahovat prijmy bez potreby fyzickej

pritomnosti v krajine. Na rozdiel od tradi¢nych podnikoch posobia vylucne v digitalnej sfére
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a vyuzivaju technolégie na oslovenie zdkaznikov prostrednictvom webovych stranok,

mobilnych aplikécii, socidlnych sieti. (European Parliament, 2016)

Absencia fyzickej pritomnosti umoznila digitdlnym podnikom oslovit' globélne
publikum a rychlo rozsirit’ svoje aktivity na miesta, kde sa nachadzaju spotrebitelia. Tym sa
znizili ich vydavky azvySila sa ich efektivnost, ¢o im umoznilo riadit’ podnikatel'ské
¢innosti z inej krajiny. Ako prakticky priklad si méZeme uviest’ nadnarodnt technologickt
spolo¢nost,, ktord pdsobi predovsetkym v digitalnej sfére, konkrétne ako e-commerce
platforma, kde pontika sortiment produktov, ku ktorym maju zakaznici pristup odkialkol'vek
na svete prostrednictvom internetu. Spolo¢nost’ tak moze poskytovat’ produkty zédkaznikom

v roznych krajinach bez toho, aby si musela zriad’ovat’ fyzickl pobocku v kazdej krajine.

1.3.2 Zavislost na datach

Vdaka vyuzivaniu uréitych produktov alebo sluzieb pouzivatelia kazdodenne
poskytujl na internete obrovské mnozstvo informécii, ¢i uz sa jedné o osobné tdaje, zal'uby,
alebo preferencie. Tieto udaje o zdkaznikoch su zhromazd’ované spolo¢nostami, ktoré ich
nasledne dokdzu analyzovat’ a na zaklade tychto poznatkov mozu spolo¢nosti prisposobit’
svoje produkty a sluzby individudlnym potrebam zakaznikov. Hoci podniky vzdy vyuzivali
informécie o komunikécii so zdkaznikmi na zlepSenie svojich obchodnych ¢innosti, digitalne
technologie vyrazne zvysili schopnost’ podniku vyuzivat' a spenazit' takéto Cinnosti. V
dosledku toho prudko vzrastol vyznam zberu idajov o zdkaznikoch a pouZzivatel'och, najméa
v $pecifickych odvetviach digitalnej ekonomiky. Pri obchodnych modeloch zameranych na

socialne siete su udaje kI'icovym faktorom, ktory vytvara hodnotu podniku. (OECD, 2015)

1.3.3 Existencia sietovych efektov

Sietové efekty vyplyvaju z faktu, Ze rozhodnutia pouzivatel'ov priamo ovplyviiuju
vyhody, ktoré¢ maju ostatni pouzivatelia. Nazorny priklad tohto konceptu mozno pozorovat’
pri zavedeni faxu. Jednotlivo mal jeden fax len maly 0zitok, ale ked’ sa viac pouzivatel'ov
rozhodlo zaviest’ tito technoldgiu, hodnota vyplyvajica z ich rozhodnutia sa exponencialne
zvySila. Téato hodnota sa prejavila vo forme rozSirenych komunika¢nych mozZnosti.
Rozhodnutia prvych pouzivatel'ov v podstate otvorili cestu d’alSim pouzivatel'om, aby mohli
vyuzivat vyhody expandujice;j siete, €o je prikladom pdsobenia sietovych efektov. (OECD,

2015)
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Sietovy efekt tak mozeme definovat ako jav, pri ktorom plati, ze ¢im viac
pouzivatelov sluzbu vyuziva, tym viac sa zvySuje hodnota alebo uzitoCnost’ sluzby
pontikanej spolo¢nost'ou pre pouzivatel'ov, ktori ju budi vyuzivat neskér. Existuja dva typy
sietovych efektov a to, priame a nepriame. Nicolas Colin et. al (2015, s. 3) ich definovali

nasledovne:

e . Priame siet’ové efekty sa prejavuju vtedy, ked’ kazdy pouzivatel siete ma prospech
z pripojenia inych pouZivatel'ov rovnakého typu k sieti. Cim viac jednotlivcov sa
pripoji, tym viac sa zvysia vyhody pre existujucich pouZzivatelov. Ako priklad

mozeme uviest’ uz spominané zavedenie faxu.*

e ,Nepriame siet’ové efekty sa objavuju vtedy, ked’ na platforméch interaguje viacero
kategorii pouzivatelov a dochddza k vzdjomnému kontaktu viacerych typov
subjektov, napriklad viacero kupujucich a viacero predajcov. V tomto prostredi,
oznacovanom ako ,,multi-sided market, sa spokojnost’ pouzivatel'ov na jednej strane

trhu zvySuje s po¢tom pouzivatel'ov na druhej strane.*

1.3.4 Vyuzivanie multi-sided obchodnych modelov

Digitalizdcia podnietila vznik novych spolo¢nosti vyuzivajucich multi-sided
obchodnych modelov. Tieto obchodné modely zahfniaju interakciu viacerych skupin
zakaznikov prostrednictvom digitalnych platforiem a v ktorych rozhodnutia ktorejkol'vek
skupiny ovplyviiuji rozhodnutia ostatnych, ¢o vedie k pozitivnym alebo negativnym
externalitim, ktoré ovplyviluju ceny. UlahCenie vymen a interakcii medzi skupinami
pouzivatel'ov, umoziuje digitdlnymi spolo¢nostiam dosiahnut’ obrovsky potencial na
zvySovanie hodnoty spolo¢nosti. Ako priklad obchodného modelu, ktory zahfiia pozitivne
externality si mozeme uviest' systém platobnych kariet, ktory bude pre obchodnikov
cennej$i, ak bude platobné karty pouzivat’ viac spotrebitel’'ov, a pre spotrebitel'ov cennejsi ,

ak bude platobné karty akceptovat’ viac obchodnikov. (OECD, 2015)

Pri posudzovani zékladnych charakteristickych vlastnosti novych digitdlnych
obchodnych modelov je zrejmé, ze dva kIicové prvky st tzko spojené s problémom
zdanovania tychto obchodnych modelov. Jednak absencia fyzickej pritomnosti umoziuje

spolo¢nostiam prildkat’ pouzivatelov z celého sveta a dosahovat’ tak prijmy bez potreby
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fyzickej pritomnosti v krajindch. Na druhej strane, ako kriticky faktor sa vynima
zhromazd’ovanie udajov o pouzivateloch. Udaje slizia digitdlnym spolo¢nostiam ako

vyznamna konkuren¢nd vyhoda oproti tradiénym spolo¢nostiam.

1.4 Priklady digitalnych obchodnych modelov

V tejto podkapitole sa pozrieme na niekol’ko prikladov digitalnych obchodnych
modelov a osobitnu pozornost’ budeme venovat’ tym, ktoré sa povazuju za najrelevantne;jsie,
v otazke ich zdanovania. Analyzou tychto modelov chceme zistit'” podstatné skutocnosti
o najmoderne;jsich taktikdch a pristupoch, ktoré priniesli spolo¢nostiam uspech a zaroven

zohladnit’ ich danové dosledky.

1.4.1 E-commerce

Ako prvé sa pozrieme do oblasti elektronického obchodu, vSeobecne zndmeho ako
e-commerce. Jednotna definicia e-commerce neexistuje, no viacero autorov sa zhodlo, ze
elektronicky obchod alebo elektronické obchodovanie je ndkup a predaj tovaru a sluzieb na

internete. V skratke mézeme povedat, Ze ide o podnikanie v elektronickej forme.

OECD (2011, s.72) definovalo v dokumente ,, Guide to Measuring the Information
Society” e-commerce ako ,predaj alebo ndkup tovaru asluzieb uskutoiiovany
prostrednictvom pocitacovych sieti metdédami Specidlne navrhnutymi na tcely prijimania
alebo zadavania objednavok. Tovar alebo sluzby sa objednavajii tymito metdédami, ale platba

a kone¢né dodanie tovaru alebo sluzieb sa nemusia uskuto¢nit’ online.*

E-commerce je bezpochyby rychlo sa rozvijajici obchodny model, ktory ulahcuje
obchodné operacie a transakcie medzi organizdciami a jednotlivcami. Na rozdiel od
tradi¢éného obchodného modelu, ktory sa pri transakciach spolieha na fyzické miesto, e-
commerce umoziuje podnikom obchodovat nepretrzite a celosvetovo v ramci online
priestoru. Podstata, Zze e-commerce funguje v online priestore, spdsobuje problém danovym
uradom pri ur€ovani prislusnej jurisdikcie. S prihliadnutim na charakteristické vlastnosti
digitalnych obchodnych modelov, mézeme povedat’, Ze e-commerce podnikom nevznikaji
naklady na kamenné prevadzky, atak moZu svoje investicie usmeriiovat’ do cinnosti
suvisiacich so zakaznikmi, ktoré st mozné vd’aka zberu tidajov. V tabulke 2 mézeme vidiet’

rozne typy obchodnych modelov, ktoré si podmienené vztahmi na trhu.
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Tabulka 2 Prehlad roznych typov e-commerce modelov

Typ Definicia Priklad
Predaj tovaru alebo sluzby priamo medzi dvoma podnikmi.
Zahfna online transakcie medzi vyrobcami a velkoobchodnymi
predajcami, ktoré sa uskutocnuji prostrednictvom internetovych
predajnych portalov. Tento typ dosahuje rychly rast a povazuje sa
za jeden z najrychlejSie rastucich modelov. Podl'a odhadov ma
celosvetovo hodnotu viac ako 12 bilionov USD. (Keenan, 2022)

B2B Alibaba

Predaj tovaru alebo sluzby priamo zadkaznikovi, teda kone¢nému
pouzivatel'ovi. Zakaznik si moze vybrat’ tovar na webovej stranke
aobjednat’ si ho. Je to jedna zprvych foriem e-commerce
B2C podnikania. V mnohych pripadoch moéze vyrazne skratit Amazon
dodéavatel'ské retazce tym, Ze odstrani potrebu mnohych
vel'koobchodnikov, distributorov ainych sprostredkovatel’ov.
(OECD, 2015)
Online platforma, ktord umoznuje zdkaznikom vzajomne sa
zapajat’ do ndkupnych a predajnych aktivit a vymienat’ si svoje
vyrobky alebo sluzby. V rdmci tohto typu sltizia online platformy
ako sprostredkovatelia, ktoré ulahcuju transakcie medzi
zakaznikmi a zabezpec€uju priestor pre ich vzdjomnu interakciu.
(Kolibra Capital, 2022)
Typ obchodného modelu, pri ktorom spotrebitel poskytuje
C2B produkt alebo sluzbu firme. Mézeme povedat, Ze v tomto pripade Upwork
je zdkaznikom firma.
Zdroj: vlastné spracovanie

c2C Craiglist
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Graf 3 Celosvetove trzby z e-commerce za roky 2014 - 2026

Zdroj: vlastné spracovanie podla https:/www.statista.com/statistics/379046/worldwide-retail-e-

commerce-sales/

Poznamka: Od roku 2023 st tdaje odhadované.
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Za posledné dve desatrocia sa e-commerce zmenil na prosperujuce globélne
odvetvie, ktoré zmenilo spdsob fungovania podnikov. Exponencidlny rozvoj, ktory bol
umozneny vd’aka technologickému pokroku, mézeme pozorovat’ na grafe 3. Kde od roku
2014 do roku 2022 vzrastol o 328 % a predpokladé sa, Ze do roku 2026 vzrastie o d’alSich
43 %.

1.4.2 Online inzercia

Online inzercia je obchodny model, ktorého koncept je zalozeny na dosahovani
prijmov zpredaja reklamy. Spolocnosti zvycajne na zaciatku buduji publikum
prostrednictvom tvorby obsahu a nésledne svoje publikum spetiazujii predajom pristupu
k nemu. Tento obchodny model ziskal zna¢nu popularitu v poslednom desat’ro¢i, pricom
spolo¢nosti ako Google a Facebook vytvorili najrozsiahlejsie platformy digitalnej reklamy

na celom svete. (Cuofano, 2023)

OECD (2015) chéape online inzerciu ako nastroj na dorucovanie cielenych
marketingovych sprav zdkaznikom. Ak by sme to porovnali s tradicnymi metédami reklamy,
tak online reklama ndm umoznuje vyuzivat pokrocilé techniky na kategorizaciu
spotrebitel'ov do Specifickych skupin, o im umoziuje presne zacielit’ reklamu. Tato metdda
sa spolieha na pristup inzerentov k udajom o zakaznikoch, ktoré si ,.kapia“ od platforiem,
ktoré sledujii online aktivity a zhromazd'ujii relevantné informacie. Castokrat spolo&nosti
vyuzivajuce tento model poskytuju obsah zdarma s cielom ziskat' dostatocne velkl siet
pouzivatel'ov, ktord zaujme inzerentov. Tieto spolo¢nosti nasledne vyuzivaji rozsiahle siete
pouzivatel'ov a pouzivaju sofistikované algoritmy na zhromazd'ovanie a analyzu tdajov na

ucely cielenej reklamy.

Udaje pouzivatelov s nevyhnutné pre fungovanie tohto modelu, teda pre cielent
reklamu, a predstavuju pridantt hodnotu pre spolo¢nosti. Spolo¢nosti udaje zhromazd'uji od
pouzivatelov po celom svete a opit’ sa dostdvame k zdveru, Ze schopnost’ spoloc¢nosti
posobit’ cezhranicne spdsobuje problémy pri ur¢ovani, kde bola hodnota vytvorena a kde by
mali byt prijmy zdanené. Na grafe 4 mdézeme vidiet' ako sa s postupom casu zvySovali
vydavky na reklamu v online prostredi. Tento trend naznacuje rastiici vyznam online

inzercie pri ziskavani zakaznikov a podpore rastu spolo¢nosti.
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Zdroj: vlastné spracovanie podla https://www.statista.com/statistics/273708/global-newspaper-

advertising-expenditure/ a https://www.statista.com/statistics/1174928/internet-advertising-spending-

worldwide-by-region/
Poznamka: Od roku 2023 st tdaje odhadované.

1.4.3 Digitalne platformy

Watts (2020) uviedol, ze digitdlna platforma predstavuje cely systém, v ktorom sa
stretavaji tvorcovia, konzumenti a komunikujica komunita s cielom ul'ah¢it vymenu
informacii, tovaru alebo sluzieb. Je dolezité uvedomit’ si, Ze komunita tvori neoddelitelna
sucast’ digitalnej platformy, ked’Ze jej pritomnost’ vyznamne prispieva k hodnote platformy.
Ciel'om digitalnej platformy je umoznit’ interakcie, vytvarat a vyuzivat’ sietové efekty, ktoré
boli vysvetlené v Casti 1.3.3. V zavislosti od konkrétneho obchodného modelu, ktory
spolo¢nosti pouzivajui, a ciel'ov, ktoré sa snazia dosiahnut’, mézu mat digitdlne platformy

rdzne podoby. Medzi najznamejsie digitalne platformy patria napriklad:

e Platformy socidlnych médii, ako su Facebook, Twitter, Instagram alebo LinkedIn.
Tieto platformy spéjaju milibny pouzivatel'ov na celom svete a generuju prijmy

prostrednictvom cielenej reklamy.

e Informacné platformy ako StackOverflow, Quora a Yahoo! Answers poskytuju

pouzivatel'om platformu na vyhl'ad4avanie a zdiel'anie informacii.
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¢ Platformy na zdiel’'anie obsahu, ako st YouTube a Spotify, umoziiuju pouzivatel'om
nahravat,, zdiel'at’ a konzumovat’ medidlny obsah. Tieto platformy generuji svoje

prijmy prostrednictvom predplatného alebo reklamy.

¢ Platformy orientované na sluzby, ako st Uber a Airbnb, ul'ah¢uji transakcie medzi

pouzivatel'mi. Tieto platformy spdjaji zakaznikov a poskytovatel'ov sluzieb.

Ak by sme sa na tieto platformy pozreli z danového hladiska, opdt’ by sme dosli
k zaveru, ze zdanenie takychto platforiem moéze byt problematické. Vzhl'adom na ich
globdlnu povahu je naro¢né spravodlivo rozdelit’ prijmy do réznych jurisdikcii v ktorych

tieto prijmy vznikli a zdanit’ ich.

1.4.4 Platobné  sluzby,  obchody s aplikiaciami,  vysokofrekvencné

obchodovanie

OECD (2015) poskytla definicie troch d’alSich digitalnych obchodnych modelov,

ktoré su v digitalnej ekonomike ¢asto vyuzivané.

Ako prvé sa pozrieme na platobné sluzby. Poskytovatel’ platobnych sluzieb posobi
ako sprostredkovatel medzi online kupujucimi a preddvajicimi aulahcuje bezpecné
transakcie spracovanim rdznych platobnych metod (kreditné karty). Poskytovatelia
platobnych sluzieb si za transakcie Gctuji poplatky, ktoré st bud’ fixné alebo percento

z hodnoty transakcie.

Daliim model su obchody s aplikaciami. Tieto obchody umoziujii pouZivatelom
prehl'adavat’, nakupovat’ a stahovat aplikacie. Obchody s aplikdciami obsahuju aplikacie
vyvinuté prevadzkovatelom obchodu alebo vyvojarmi tretich stran a pontkaji moznosti

bezplatného alebo plateného st'ahovanie.

Poslednym modelom, ktorym sa zaoberdme je vysokofrekvenéné obchodovanie.
Tento model vyuZziva pokrocilé technologie a zlozité algoritmy na realizovanie obrovského
poctu prikazov na burzach. Transakcie, ktoré st vykonavané, su Cisto elektronické a preto

mozu byt uskuto¢nené odkialkol'vek na svete.
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1.5 Problémy zdanovania digitalnej ekonomiky

Tieto nové modely, ktoré spolo¢nosti vyuzivaji, vyvolavaju otazky, ¢i sucasny
daniovy systém eSte stidle ucinne rieSi problematiku zdafovania spolo¢nosti
v medzindrodnom kontexte. V tejto podkapitole sa budeme venovat stcasnému systému

zdafiovania a jeho nedostatkom v pripade zdanovania digitalnej ekonomiky.

1.5.1 Nexus a moznost vzniku vyznamnej pritomnosti bez vzniku danovych

povinnosti

V sucasnosti  funguju nerezidentské spolo¢nosti v trhovej jurisdikcii zésadne
odlisnym spdsobom v porovnani s tym, ako to bolo v Case, ked sa vytvarali medzindrodné
danové pravidla. Tato zmena je spdsobend nastupom novych obchodnych modelov a najméa
expanziou digitdlnej ekonomiky. Sice spolo¢nosti mohli vzdy vykonéavat cinnost’
v jurisdikcii bez toho, aby tam boli redlne fyzicky pritomné, zdokonalenie informacno-
komunika¢nych technol6gii vyrazne zvysilo rozsah, v ktorom je teraz takato ¢innost’ mozna.
Vzhl'adom na to, Ze mnohé tradi¢né obchodné modely vyzaduju fyzicku pritomnost’, aby
mohli uskuto¢novat’ predaj tovaru a sluzieb, krajiny dokazu jednoduchsie presadzovat svoje
prava na zdanenie spolo¢nosti. No fakt, Zze v dneSnych podnikatel'skych Struktarach sa
v ekonomike vyZzaduje menSia fyzicka pritomnost, prinaSa vyzvy pre medzinarodné

zdanovanie. (OECD, 2014)

V dosledku rastu nadnarodnych korporacii vo svete a fakt, ze spolo¢nosti Coraz viac
expanduju a investuju do mnohych krajin, su prvky medzindrodnych danovych systémov
pod narastajucim tlakom. Aj keby existovala vSeobecnd dohoda o najlepSom sposobe
zdaniovania globalnych ziskov spolocnosti, pri spolo¢nostiach, ktoré maji prevadzky vo
viacerych krajinach, by sa muselo rozhodnt,, kde tieto zisky zdanit’. Pripadne ako najlepSie
rozdelit' zisky medzi rdzne krajiny. Zoberme si jednoduchy scenér, v ktorom mé podnik
sidlo v krajine A, a je v uplnom vlastnictve obCanov tejto krajiny. Krajina A sa oznacuje ako
krajina sidla. Podnik ma dcérsku spolo¢nost’ vo vlastnictve v krajine B, ktord vyraba tovar.
Krajina B sa oznacuje ako krajina povodu, v ktorej sa nachadzaju aktiva spolo¢nosti. Tento
tovar sa vyvaza do krajiny C, kde ho kupuju spotrebitelia. Krajina C je v tomto pripade
krajina dodania tovaru. Otdzka, ktorti si musime polozit’ je, Ze v ktorej krajine by sa mali

zisky zdanit'? (Insitute for Fiscal Studies, 2022)
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Digitdlna povaha novych obchodnych modelov, ktoré umoziuji podnikom
vykonévat’ vSetky obchodné ¢innosti v roznych krajinach z jedného miesta, im dava vicsiu
slobodu a flexibilitu pri vybere miesta, alebo pri premiestiiovani existujucich funkcii.
Spolo¢nosti tak maju tendenciu sidlit’ v krajinach s relativne nizkym zdanenim prijmov zo
zahranic¢ia. V dosledku toho je Coraz beznejSie, ze l'udia, IT infraStruktara a klienti

spolocnosti st rozptyleny v mnohych krajinach, d’aleko od jurisdikcie. (OECD, 2014)

VysSie spominané zélezitosti sa tykaji najmi vyznamu stalej prevadzkarne (PE)
v kontexte medzinarodného zdafovania. Tento pojem sa pouziva na stanovenie zdanenia
nadndrodnych firiem v medzindrodnych danovych zmluvach. Definuje hlavny
mechanizmus, ktorym modZze krajina pévodu pozadovat’ dan od firmy so sidlom v krajine
rezidencie. Sestakova (2018, s. 129) k otazke stéalej prevadzkarne uviedla, Ze ,,zdkladnym
predpokladom pre vznik stdlej prevadzkarne je trvalé miesto podnikania v ramci
geografickych hranic krajiny, kde sa uskuto¢niuje predaj. Stile miesto mdze zahtfiat’
administrativne kancelarie, tovaren alebo dieliiu, ale nie nevyhnutne obchodné priestory
alebo skladovacie priestory. Podl'a via¢Siny zmluv o zamedzeni dvojitého zdanenia sa prijem
firmy zdanuje v krajine, kde ma stalu prevadzkaren, len ak tam vykonava nepretrzita a trvalt

éinnost’.*

Podl’a existujticich daftovych predpisov sa zisky rozdel'uju do jurisdikcie, v ktorej sa
nachadza stala prevadzkaren, na zaklade Cinnosti, ktoré prevadzkaren vykonava. Inymi
slovami mézeme povedat’, Ze existujici systém vyzaduje, aby zahrani¢né podniky platili
dane jurisdikcii, ak v nej maju zriadenu stalu prevadzkaren, ako si tovarne alebo dielne,
ktoré vykonavajii predajné operacie. Ak vSak nejakd velkd IT spolocnost’ bez stalej
prevadzkarne poskytuje sluzby priamo zdkaznikom v jurisdikcii prostrednictvom internetu,
nema povinnost’ platit’ jurisdikcii dai z prijmov pravnickych osdb, aj ked’ z transakcie
vzniké zisk. Na zdklade toho mdzeme identifikovat’ dva problémy, ktoré ndm vznikli. Po
prvé, aj ked’ IT spolo¢nost’ dosiahne zisk v trhovej jurisdikcii, ta tento zisk nezdatnuje. Po

druhé, tuzemské spolo¢nosti su v nevyhody, pretoze dane platia len oni. (Kurihara, 2021)

Z tohto dovodu bolo potrebné rozsirit’ definiciu stalej prevadzkarne, ktord sa v dobe
digitadlnych podnikov stdva premenlivejSou a neistejSou. Mozeme povedat, ze danové

organy sa usiluji o rozsirenie definicie, aby sa prispdsobili spésobu, akym sa v priebehu
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rokov menilo podnikanie. Cielom je zdanit’ zisky, ktoré by inak nepodliehali zdaneniu.
Sestakova (2018) uviedla, Ze alternativa ku koncepcii stilej prevadzkarne je myslienka
vyznamnej ekonomickej pritomnosti (vyznamna digitalna pritomnost) alebo virtudlnej stalej
prevadzkarne. Pri ur€ovani vyznamnej digitdlnej pritomnosti by sa mali zohladnit’ tri
kategoérie premennych ato faktory, ktoré su zalozené na prijmoch, pouzivatel'och
a digitalnych faktorov. Navrhovana koncepcia hovori o tom, Ze virtualna stala prevadzkaren
vznikéd ak danovnik nerezident poskytuje pristup k digitalnej platforme, ako je napriklad
online trhovisko, aplikdcia alebo pontka reklamné sluzby na webovej stranke. V tomto
pripade hovorime o digitadlnych faktorov, kde mozeme zaradit’ napriklad aj nazvy domén.
Pri kategoriach zaloZenych na pouzivatel'ov a prijmoch je potrebné stanovit’ kvantitativnu
hranicu, pod ktorou sa ¢innost’ povazuje za vyznamnd. Tato hranicu mézZeme vyjadrit
napriklad minimalnym poctom pouzivatelov na platformach, objem medzinarodného
elektronického obchodu alebo percento celkovych prijmov z poskytovania digitdlnych

sluzieb.

1.5.2 Udaje a hodnota vytvorend z pouzivania relevantnych tidajov

zhromazdovanych prostrednictvom pouzivania digitdalnych produktov

Dalsim velkym problémom zdafiovania digitilnych spoloénosti je zber udajov
o pouzivatel'och a tazkost' urcenia hodnoty tychto udajov pre potreby zdanenia. OECD
(2014) wuviedlo, ze vdaka digitalnym technologiam, ktoré umoznuju aj ukladanie
a vyuzivanie udajov, mozno v sucasnosti ziskavat’ Udaje na dial’ku a zo vzdialenejSich
lokacii ako v minulosti. Zber udajov moze byt priamy od pouzivatel'ov alebo zdkaznikov,
alebo nepriamy, kde s idaje nakupené od tretich stran. Spolo¢nosti pouzivaji na ziskavanie
udajov rozne techniky. Nasledne st idaje ¢asto hlavnym vstupom do procesu tvorby hodnot
v digitadlnej ekonomike. Spolo¢nosti mézu profitovat’ z vyuzivania udajov viacerymi
spdsobmi, €¢i uz tym, ze mozu prispdsobit’ ponuku zikaznikom alebo zlepsit' produkty
a sluzby, ktoré vyuzivaji. V kontexte zdanovania je doleZité sa opytat’ ¢i st sucasné danové
pravidld nad’alej vhodné alebo by sa mali pravidla zmenit a zisky, ktoré mézeme pripisat’
zberu udajov z rdéznych krajin, by mali podliehat’ zdaneniu v §tate, z ktorého sa tdaje
zbieraju. Dalsie otazky vznikaju o tom, ¢i sa udaje spravne ohodnocuju na dafiové ucely.
Z dévodu, Ze mnohé podniky vyvinuli rézne metddy zberu a speniazenia tdajov, je tazké
urcite objektivnhu hodnotu samotnym nespracovanym udajom a tak je ocetiovanie udajov

predmetom kritiky, pretoze mdéze mat’ vplyv na danové vysledky. Avsak vplyv na daiiové
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vysledky to mé vtedy, ak je hodnota priradena k stalej prevadzkarni, ale nie vtedy, ak ich
zhromazd’'uje priamo zahraniény podnik bez stalej prevadzkarne. Téato podstata vytvara

otazky suvisiace s miestom zhromazd’ovania udajov a ich suvis s ich naslednym zdanenim.
y

1.5.3 Danova konkurencia medzi krajinami

Aj pred vznikom digitalnych podnikov existovala medzinarodnd daiiova rivalita
medzi krajinami. AvSak kapitdl apracovnd sila sa v poslednych rokoch stali volne
mobilnymi, ¢o viedlo k siitazi medzi krajinami o podnikatel'ské investicie a daiiové prijmy.
Okrem toho, ze sa ulah¢il pohyb tovaru, sluzieb, kapitalu a pracovnych miest cez hranice
Statov, rychly pokrok v komunikaénych a dopravnych technologiach tiez stazil zdanovanie
tychto Cinnosti. Je to sposobené rastiucou integraciou svetovych ekonomik, zlepSeniami v
liberalizécii obchodu a deregulaciou kapitalu. V sti¢asnosti sa digitdlne podniky moézu Casto
vyhnut plateniu vysokych dani tym, Ze presunu svoje zaklady dane do krajin s niz$im
danovym zat'azenim. Dehejia a Genschel (1998) sa vyjadrili, Ze vlady sa budu pokusat
vyuzit tieto okolnosti znizenim dani v porovnani so susednymi krajinami. Ak ostatné krajiny
nereaguju reciprocne a neznizuju svoje dane, podniky citlivé na dane tak ostdvaju na
domédcich trhoch, ¢o zvySuje domaci HDP, mieru zamestnanosti a koniec koncov aj danové

prijmy. Mnohi ekondémovia avSak varuju, ze konkurencia by v kone¢nom ddsledku viedla

vwe

Na zéklade vysSie uvedenych skuto¢nosti mézeme jednoducho definovat’ danovu
konkurenciu ako situédciu, v ktorej dve krajiny strategicky vyuzivaju svoju danovu politiku
na prildkanie mobilnych vyrobnych faktorov. Na grafe 5 mézeme vidiet’ vyvoj sadzby dane
z prijmov pravnickych osob za poslednych 22 rokov. Sadzba v EU klesla z priblizne 32 %
na 21,30 %, ¢o potvrdzuje naSe tvrdenie, ze krajiny znizuju sadzby dane z prijmov
pravnickych osdb. Europska unia vroku 2011 navrhla novi smernicu o spolo¢nom
konsolidovanom zaklade dane (CCCTB), ktord mala pomdct s problémom dainovej
konkurencie medzi krajinami, pretoze obmedzuje mobilitu zakladu dane a spolocnosti tak
maju menej priestoru na daitové planovanie s cielom vyhybat’ sa zdaneniu. Této smernica
hovori o jednotnom sitibore pravidiel na vypocet zdaniteInych ziskov spoloénosti v celej EU.
Zahrani¢né spolo¢nosti uz nebudi musiet’ pri vypocte svojich zdanitelnych prijmov podla
CCCTB dodrziavat' niekol’ko samostatnych narodnych pravidiel. Namiesto toho budu

musiet’ dodrziavat’ len jeden jednotny systém EU. (European Comission, 2016)
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Vyvoj korporatnej dane v EU v rokoch 2000 - 2022
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Graf 5 Vyvoj korpordtnej dane v EU v rokoch 2000 - 2022

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a https://tradingeconomics.com/european-union/corporate-tax-rate

Dal§im délezitym ukazovatelom stvisiacim s problematikou datiovej konkurencie je
pomer dani k HDP (danové prijmy ako % HDP). Na grafe 5 mézeme vidiet, ze pokles
sadzieb dane z prijmov pravnickych osob nespdsobuje pokles pomeru dani k HDP, ale je
stabilny. De Mooij a Nicodeme (2008) v dokumente ,,Corporate tax policy and
incorporation in the EU“ uviedli, Ze krajiny postupne znizili uroven zdanenie pravnickych
0sob o viac ako 10 %, ako aj mdzeme vidiet na grafe 5. AvSak prijmy z dane z prijmov
pravnickych osdb boli v priebehu rokov relativne stabilné, a to aj napriek zniZeniu sadzieb.
Ako jeden z moznych dovodov preco s klesajucimi sadzbami rasti danové prijmy autori
uviedli rozsirovanie zdkladov dane z prijmov pravnickych osob. No to podl'a autorov nie
uplne vysvetlovalo preco existuje prave tento vzt'ah medzi sadzbami dane a dailovymi
prijmami a preto sa zaoberali inou hypotézou: fenomén presunu prijmov z fyzickych osob
k pravnickym osobam. S poklesom sadzieb dane zprijmu pravnickych os6b doslo

k zvySeniu poctu registrovanych firiem.
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Danové prijmy ako % HDP
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Graf 6 Danové prijmy ako % HDP

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a https://data.worldbank.org

Mnohé digitalne spoloc¢nosti si vyberaju sidlo v uz spominanych krajinach na grafe
6, ktor¢ boli analyzované z dovodu poskytovania roznych danovych ulav (Luxembursko)
alebo existencie nizkej dafiovej sadzby pre pravnické osoby (irsko, Mad'arsko), aby platili
nizie dane, ¢o vedie k nerovnomernému rozdeleniu prijmov v krajinach EU. Na grafe 6
mozeme pozorovat, 7e niektoré krajiny s niz§imi daiami ako je frsko (12,5 % v roku 2022)
maju vysoké prijmy vzhl'adom na svoju nizku sadzbu dane. Zatial' ¢o iné krajiny, ako

napriklad Nemecko (29,9 % v roku 2022), maja nizke prijmy v pomere k HDP.

1.6 Presun ziskov ako hlavné danové riziko sposobené nadnarodnymi

spolo¢nost’ami

V tejto Casti budu predstavené hlavné stratégie pouzivané digitalnymi nadnarodnymi
spolocnostami na obchddzanie danovej povinnosti. Podl'a Francois a Vicarda (2023)
nadndrodné spoloc¢nosti vyuzivaji tri hlavné stratégie na znizenie svojich celkovych
datiovych povinnosti: manipuldcia s transferovymi cenami pri predaju, presun dlhu
a umiestnenie nehmotného majetku v danovych rajoch. Tieto stratégie vyuZzivaji spolo¢nosti
na presun prijmov z dcérskych spolocnosti, ktoré sa nachadzaji v krajinach s vysokym
zdanenim do krajin snizkym zdanenim. Presun ziskov nadnarodnych spolocnosti je

vyznamnym problémom pre efektivnost’ a spravodlivost’ daniového systému, ako aj pre stratu
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danovych prijmov. V poslednych rokoch krajiny samostatne a v spolupraci s instituciami
predstavili rozne iniciativy na zabranenie presunu ziskov. Jednym z hlavnych projektov,
ktory podporuje velku cast’ reforiem je projekt OECD Base Erosion and Profit Shifting
(BEPS).

Na obrazku 2 mozeme vidiet' vyrazny rozdiel medzi miestom, kde sa nachddzaju
pouzivatelia Facebooku a miestom uctovania prijmov. Velké digitdlne platformy sa
napriklad zap4ajajui do online interakcie s pouzivateI'mi v celej Eurdpe, priCom takmer vsetky
svoje prijmy étuju v ¢lenskych tatoch EU s nizkymi dafami. Zarovei sme obrazkom 2

potvrdili tvrdenie, Ze dochadza k presunu ziskov.

Pocet pouzivatel’ov FB Prijmy v EUR
3,03mil. [ drsko
Nemecko I 887 mil.
vk W 1,23 mid.

Obrazok 2 Prijmy Facebooku v porovnani s poctom pouzivatelov Facebooku v roku 2020

Zdroj: vlastné spracovanie podla https://www.statista.com/statistics/917701/facebook-uk-revenue/,
https://www.rte.ie/news/business/2021/1130/1263961-facebook-ireland-results/,
https://www.northdata.com/Facebook+Germany+GmbH,+Hamburg/HRB+111963

Poznamka: prijmy boli prepoéitané kurzom USD 1 =0,81407 EUR z 31. decembra 2020

1.6.1 Transferové ocenovanie

Vyber dani z prijmov pravnickych oséb celi urcitym problémom v dosledku
rasticeho vyznamu a dominancie nadnarodnych spolo¢nosti. V poslednom obdobi totiz
nadndrodné spolocnosti tazia z tejto situdcie a vdaka svojim inovativnym obchodnym
modelom a mnohym pristupom a planom sa dokdzu vyhnat zdaneniu alebo ho znizit.
Zakladnou stratégiou je presuvat’ zisky zo Statov s vysokymi datiami do Statov s nizkymi

danami, ¢im sa znizuje ich celkové danové zatazenie.

Europska komisia (2023) uviedla, ze ,,transferové ocenovanie sa vztahuje na
podmienky tykajuce sa transakcii v rdmci nadndrodnych spolo¢nosti. Tyka sa cien
uctovanych medzi pridruzenymi podnikmi so sidlom v roznych krajinach za ich

vnutropodnikové transakcie, t. j. prevod tovaru a sluzieb. Ked’ze ceny stanovuju nezavislé
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pridruzené podniky v ramci nadndrodnej spolo¢nosti, méze sa stat, ze ceny neodrazaju
nezavislu trhovl cenu. To je hlavnou starostou danovych orgénov, ktoré sa obavaju, ze
nadndrodné subjekty moézu stanovit' transferové ceny pri cezhrani¢nych transakciach s
cielom znizit' zdanitelné zisky v ich jurisdikcii. To viedlo k narastu regulédcii a
presadzovania transferového oceflovania, ¢im sa transferové oceniovanie stalo hlavnym

problémom dodrziavania danovych predpisov.*

Wier a Zucman (2022) v dokumente ,,Global profit shifting, 1975-2019“ odhadujq,
ze v roku 2019 boli do danovych rajov celosvetovo presunuta zisky vo vyske 907 miliard
eur, ¢o predstavuje 37 % globalnych ziskov nadnarodnych spolo¢nosti. V roku 2015 to bolo
577 miliard eur. Autori d’alej uviedli, Ze tieto presuny znizili prijmy z dane o viac ako 187
miliard eur, ¢o predstavuje 10 % celosvetovych prijmov z dane. Ako priklad si mdézeme
vziat’ spolocnost’ Google, ktord v roku 2017 vykézala prijmy vo vyske 21,5 miliard eur na

Bermudach, kde je nulova sadzba dane z prijmov pravnickych os6b.!

Darnové raje, ktoré pritahuju najviac zahraniénych ziskov
Je, 1] 1] Yy

Efektivna sadzba dane z presunutych ziskov

Luxembursko ‘2 4%
() TR
Holandsko é 6%
Portoriko é 2%
Kajmanské o. % 0%
Bahamy e - 19,5 mld. 0%
Bermudy SE 54,7 mid 0%

Graf'7 Danoveé raje, ktoré pritahuju najviac zahranicnych ziskov

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a https://missingprofits.world

Poznamka: prijmy boli prepocitané kurzom USD 1 = 0,93657 EUR z 31. decembra 2022

! Prepocet vietkych ziskov kurzom USD 1 =0,93657 EUR z 31.12.2022
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2 Ciele prace

Hlavnym cielom diplomovej prace je prostrednictvom vedeckych metéd overit
vplyv vybranych faktorov na zdanovanie digitdlnej ekonomiky v Europskej unii. Zhodnotit’
faktory ovplyviiujuce danové zatazenie subjektov podnikajucich v online prostredi
a priniest’ praktické odporucania pre tvorcov legislativy na Slovensku, pripadne v inych

krajinach EU.

Na dosiahnutie hlavného ciel'a diplomovej prace, boli stanovené d’alSie Ciastkové

ciele, ktoré nam dopomohli k jeho naplneniu:

e Teoreticky vymedzit zdkladné definicie digitadlnej ekonomiky a urcit’ jej
charakteristické znaky

e Analyzovat klucové rozdiely medzi tradicnym a digitdlnym podnikom
a preskumat’ ich rozdiely v kontexte ich zdanovania

e Blizsie Specifikovat’ nové obchodné modely a zistit' podstatné skutocnosti
o najmodernejSich taktikach a pristupoch spolocnosti, ktoré ich vyuzivaju,
a analyzovat’ ich daiiové dosledky

e HibSie analyzovat komplikovanost' zdanovania digitdlnych podnikov
a preskimat’ praktické prekdzky scielom navrhnut rieSenia tychto
problémov

e Prakticky analyzovat’ a porovnat medzindrodné iniciativy zamerané na
zdanovanie digitadlnej ekonomiky aposudit vplyv ich implementacie
v krajinach EU

e Preskumat’ a porovnat pristupy, ktoré¢ rozne krajiny prijali pri zavadzani dani
z digitalnych sluzieb

e Poskytnit’ komplexny prehl'ad nariadeni a predpisov tykajicich sa
zdanovania digitalnych spolo¢nosti zapracovanych do slovenskej legislativy,
ktoré ovplyviiuju dafiové zat'azenie a prakticky znazornit’ ich dosledky

e Navrhnat' jednoduchy model prerozdelenia a zdanenia prijmov digitdlnych
spolo¢nosti, ktory by zabezpecil spravodlivost’ a efektivnost danového
systéemu

e Navrhovany model aplikovat na vybrant digitdlnu spolo¢nost’ a vycislit’

dailova povinnost’ splatnu v Slovenskej republike
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e Formulovat’ odportcania, vyhody a nevyhody na zaklade nami zistenymi

vysledkami z predchadzajacich analyz

Doékladné spracovanie kazdého Ciastkového ciel'a predstavovalo pevny zaklad, ktory nam
umoznil a bol nadpomocny k dosiahnutiu hlavného stanoveného ciel'a. Spolu s hlavnym

a Ciastkovymi ciel'mi je diplomova praca podporend radom jasne definovanych hypotéz:

e Krajiny EU s priaznivej$imi dafiovymi predpismi pritahujii vaesi pocet
nadnarodnych digitalnych spolo¢nosti

e Navrhovany model prerozdelenia a zdanenia prijmov digitalnych spolo¢nosti
moze v pripade uspeSnej implementacie prispiet k zvySeniu datovych
prijmov Slovenskej republiky

e Nedavne legislativne zmeny v EU tykajice sa zdafovania digitilnych

spolo¢nosti si vyziadali Gipravu legislativy v Slovenskej republike
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3 Metodika prace a metody skumania

Pri spracovani diplomovej prace boli metody, ktoré sme vyuzivali pri pisani prace,
determinované ciel'mi prace. Pri vypracovani sme pouzivali Standardné vedecké vyskumné
techniky vratane analyzy, komparacie, syntézy, indukcie, dedukcie, testovanie hypotéz
a matematicko-Statistické techniky. So zdmerom vytvorenia kvalitného teoretického ramca
a docielenia stanovenych ciel'ov bolo potrebné dokladné prestudovanie relevantnej domace;j
a zahrani¢nej odbornej literatury, ktoré boli zamerané na problematiku zdafiovania digitalne;
ekonomiky. Hlavnym zdrojom dat boli z vdcSej Casti internetové zdroje, pretoZe pre pracu
bolo kriticky dodlezité aby udaje s ktorymi pracujeme, boli ¢o najaktualnejSie. Odborna
literatra bola nasledné zhromazdend a roztriedena pomocou vedeckej metddy selekcie, na

zaklade ¢oho sme dokazali sformulovat’ osnovu prace.

Syntéza bola v diplomovej praci jednym z kl'i¢ovych metodologickych pristupov
pouzitym na prepojenie roéznych zdrojov informdcii a formulovanie zmysluplnych
a relevantnych zaverov. Pomocou syntézy sme dokézali identifikovat’ kI'i¢ové myslienky
diplomovej prace a stanovit’ tak parcidlne ciele prace. Nasledne sa syntéza vyuzila spolu
s kompardciou, ¢o umoznilo vyvodit' spolo¢né arozdielne crty pri porovnavani
medzindrodnych iniciativ a pristupov jednotlivych krajin v oblasti zdanovania digitalne;j
ekonomiky. V neposlednom rade bola syntéza ndpomocna pri spracovani modelu
prerozdelenia a zdanenia digitdlnych spoloc¢nosti, ktory sa opieral o poznatky ziskane

z prehl’adu literatury.

Daldim z hlavnych metodologickych pristupov pouzitych v praci bola analyza.
Pomocou analyzy sme podrobne roztriedili a preskiimali obrovské mnoZzstvo udajov
a informacii. Predovietkym sme analyzovali smernice OECD a EU, zékon o dani z prijmov,
zakon o medzinarodnej pomoci a spolupraci pri sprave dani, zmluvy o zamedzeni dvojitého
zdanenia a d’alSie relevantné zdroje, z ktorych sme vyclenili hlavné a podstatné body,

relevantné pre dosiahnutie nami stanovenych ciel'ov.

V praktickej Casti prace sme vyuzili metodu komparécie, kde sme porovnavali rozne
moznosti adresovanie problému zdanovania digitadlnej ekonomiky, konkrétne sme
porovnavali dan z digitalnych sluzieb a Pilier 1 smernice BEPS. Tato metoda bola taktiez

vyuzitd pri porovnani dvoch scendrov nami navrhnutym modelom, pri ¢om spolu
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s komparaciou sme v tejto Casti vyuzili matematické metddy pri vypoctoch zdanite'ného

prijmu skiimanych spolo¢nosti a pri urc¢eni ich dafiovej povinnosti na Slovensku.

V praci sme taktiez vyuzili testovanie hypotéz, kde sme overovali pravdivost
hypotéz na zaklade vysledkov zaverecnej prace. Na zaklade vysledkov, ktoré sme v praci
ziskali, sme v zavere dokazali pomocou indukcie stanovit' ztychto vysledkov vyhody
a nevyhody zdafiovania digitdlnej ekonomiky. Pomocou vedeckej metddy dedukcie sme pri
navrhu modelu vychadzali zo zauzivanych pravidiel a poznatkov z literatury, aby model
dodrziaval teoretické principy a zaroven bol pouzitelny v redlnom svete. Taktiez sme
pomocou dedukciu v zavere dokazali navrhnit konkrétne odporucania stvisiace

s vysledkami zavereénej prace. Tieto metddy boli pouzité v celom rozsahu zaverecnej prace.
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4 Medzinarodné iniciativy tykajuce sa  problematiky

zdanovania digitalnej ekonomiky

4.1 The Base Erosion and Profit Shifting (BEPS) Project

BEPS (Base erosion and profit shifting) sa v si¢asnom globalizovanom svete stal
rozsiahlym problémom pre vlady krajin a medzindrodné organizécie. V sti€asnosti globalny
danovy systém nedokéze spravodlivo zdanit’ digitadlne nadnarodné spolocnosti, pretoze sa
mdzu jednoducho vyhnut' plateniu dani. Predstavme si situaciu, kde sa nadnarodné
spoloc¢nosti vyhybaju plateniu dani tym, ze svoje zisky premiestituju cez rozne medzery
v zékone do krajin s niz§im zdanenim, a preto mnohé vnutrostatne a medzinarodné institucie
prijali opatrenia v reakcii na danovy problém sposobeny digitalizaciou hospodarstva.
Institicie ako OECD, EU avlady krajin na celom svete sa snaZia najst rieSenie tohto
problému. OECD (2023) uviedlo, Ze nekalé praktiky spolo¢nosti stoja krajiny ro¢ne 93 az
224 miliard eur? v ramci uslych dafiovych prijmov, ¢o by predstavovalo priblizne 4 az 10 %
celosvetovych prijmov z dane z prijmov pravnickych osob, a preto je potrebné aby na rieSeni

problému spolupracovali vSetky zicastnené subjekty.

OECD (2023) dalej uviedlo, ze hlavnym problémom a predmetom diskusie je
otazka, ¢i si danové pravidld, ktoré boli vytvorené pre ekonomiku zaloZenl na tradi¢nych
obchodnych modeloch, stale postacujiice v sicasnej globalizovanej ekonomike. Zékladne
zlozky medzinarodného daiiového systému, ktoré rozhodovali o tom, kde sa dane platit’ buda
a aké percento prijmov sa bude zdaiovat’, fungovali spravne a plnili svoj ciel, ¢im chranili
datiové prijmy krajin. V sucasnosti, kde st obchodné modely Castokrat postavené na
nehmotnych aktivach a skuto¢nost’, Ze spolo¢nost’ moze pdsobit’ v kazdej krajine bez toho,
aby tam mala stilu prevadzkaren a podlichala danovej povinnosti, je pre dafovy systém

problém.

4.1.1 BEPS 1.0. — Prvd faza projektu OECD/G20 BEPS

EY (2021) zhrnuli, Ze The Base Erosion and Profit Shifting Project bol zavedeny ako
prvy krok vrameci iniciativy OECD zameranej na rieSenie problémov spojenych so

zdanovanim digitalnych podnikov. Tato iniciativa sa zameriava predovSetkym na

2 Prepocet kurzom USD 1 = 0,93384 EUR z 01.01.2023
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obmedzenie dafiového planovania s cielom obmedzit' alebo dokonca odstranit’ danové

taktiky pouzivané nadnarodnymi spolo¢nostami na znizenie zdkladu dane jednej jurisdikcie

v prospech inej. Projekt BEPS predlozeny v roku 2013 sa zaoberal 15 opatreniami, z ktorych

kazdé sa zaobera konkrétnym problémom suc¢asného medzinarodného zdanovania s cielom
ym p

harmonizécii medzinarodnych danovych pravidiel, boja proti danovym tnikom a rieSenia

danovych problémov, ktoré nastali v dosledku digitalizacie ekonomiky. V roku 2015 OECD

zverejnila findlny balik opatreni. Obsahoval minimélne poziadavky na clenov, ako aj

dodato¢né opatrenia, kvoli ktorym krajiny zacastnené na BEPS museli vykonat’ zna¢né

upravy svojich danovych systémov.

Tabulka 3 Prehlad akcnych bodov projektu BEPS

Ak¢ny bod BEPS

Rozsah opatrenia

Opatrenie 1: Dariové vyzvy
digitalneho hospoddrstva

Urc¢it’ klacové vyzvy, ktoré digitalna ekonomika
predstavuje pre uplatnovanie sucasnych
medzinarodnych danovych predpisov a vypracovat ich
rieSenia.

Opatrenie 2: Hybridné nesuladné
opatrenia

Vytvorit’ vzorové zmluvné ustanovenia a navrhy pre
vnutro$tatne pravne predpisy na boj proti i¢inkom
hybridnych néstrojov a subjektov.

Opatrenie 3: Pravidla pre
kontrolované zahranicné
spolocnosti (CFC)

Vytvorit’ navrhy na vytvorenie predpisov pre
kontrolované zahrani¢né spoloc¢nosti (CFC)..

Opatrenie 4: Odpocty urokov
a iné financné opatrenia

Vytvorit’ ndvrhy na vytvorenie predpisov, ktoré
zahfaju trokové vydavky s cielom zastavit BEPS.

Opatrenie 5: Skodlivé daiiové
praktiky

Zmenit’ sucasné pravne predpisy o nekalych danovych
praktikach. Medzi priority patri zvySenie
transparentnosti.

Opatrenie 6: Predchddzanie
zneuZivaniu zmliy

Vytvorit zmluvné ustanovenia a navrhy pre
vnutro$tatne predpisy, aby sa zabranilo neopravnenému
poskytovaniu vyhod zo zmllv.

Opatrenie 7: Umelé vyhybanie sa
Statutu stdalej prevadzkarne

Vypracovat’ zmeny definicie stalej prevadzkarne.

Opatrenie 8§ - 10: Zosuladenie
vysledkov transferového
oceriovania s tvorbou hodnoty

Vypracovanie pravidiel pre transakcie tykajice sa
nehmotného majetku, kapitalu a inych vysoko
rizikovych transakcii.

Opatrenie 11: Meranie
a monitorovanie BEPS

Vytvorit’ navrhy na meranie rozsahu a ekonomického
vplyvu BEPS a zabezpecit’ dostupnost’ nastrojov na
sledovanie a hodnotenie vysledkov opatreni
zameranych na BEPS.

Opatrenie 12: Zverejriovanie
agresivneho dariového
planovania

Predlozit’ ndvrhy na vytvorenie povinnosti zverejiiovat
informacie v pripade agresivnych danovych transakcii.

Opatrenie 13: Transferové
oceriovanie

Vytvorit’ prepisy o transferovom ocenovani.
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Opatrenie 14: Mechanizmy na Vypracovat’ rieSenie na odstranenie problémov, ktoré

rieSenie sporov brania krajindm rieSit’ spory stvisiace so zmluvami.
Analyzovat’ danové a medzinarodné pravne zalezitosti

Opatrenie 15: Vypracovanie suvisiace s vytvorenim MLI, aby mohli vlady zaviest’

maultilaterdlneho ndstroja do praxe opatrenia suvisiace s BEPS a prehodnotit’

bilateralne danové dohody.
Zdroj: vlastné spracovanie podla https:/www.wolterskluwer.com/en-au/expert-insights/status-of-oecd-

two-pillar-solution-2023-q1

V tabul’ke 3 sme predstavili prehl'ad 15 opatreni pod projektom BEPS, ktoré sme
stru¢ne predstavili. V prvom opatreni s ndzvom ,, darniové vyzvy digitalneho hospodarstva
je plna pozornost’ venovana zdanovaniu digitalnej ekonomiky. Toto opatrenie poukazuje na
to, ako globaliz4cia hospodarstva zvysili zranitelnost’ medzinarodného danového systému,
nakol’ko sa potreba fyzickej pritomnosti spolo¢nosti znizila a zaroveil st spolo¢nosti €o raz
viac zavislé od nehmotného majetku. Dalsie opatrenia, ktoré su relevantné pre zdafiovanie
digitalnych spolocnosti s oh'adom na priame zdanovanie st Opatrenie 3, Opatrenie 5,

Opatrenie 6, Opatrenie 7 a Opatrenie 8 — 10.

4.1.2 BEPS 2.0. — Dvojpilierové riesenie

Clenovia inkluzivneho rimca OECD navrhli v roku 2019 celosvetové riesenie, ktoré
je zalozené na dvojpilierovej stratégii: Pilier 1 a Pilier 2. V oktobri 2021 sa 136 krajin
a jurisdikcii pripojilo k tomuto rieSenie, ktorym sa ustanovil novy ramec pre medzinarodne
zdanovanie. Prvy znich je zaloZzeny na novom nexuse a pravidlach o spravodlivejSom
prerozdelovani zisku medzi krajinami, najmi v pripade velkych nadnarodnych podnikov,
ktoré profituji z globalizacie. Druhy sa zameriava na globalnu minimalnu sadzbu dane
z prijmov pravnickych osob vo vyske 15 % scielom obmedzit' nadmernt danova

konkurenciu.

Were, Greenbank a Urwin (2021) uviedli, Ze cielom Piliera I je upravit’ globalny
ramec pre zakony o nexuse a rozdeleni ziskov z podnikania tak, aby riesil danové problémy
vzniknuté globalizaciou. Prvy pilier rozSiruje prava jurisdikcii, v ktorych zahrani¢na
spolo¢nost’ aktivne a trvalo pdsobi v ekonomike, na zdanenie takejto spoloc¢nosti. Na
dosiahnutie tohto ciel’a budu zavedené tri nové mechanizmy: a) novy subor pravidiel nexus

(Amount A), b) pevny vynos za urcité¢ zakladné marketingové a distribu¢né ¢innosti, ktoré
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sa fyzicky vykonavaju v trhovej jurisdikcii (Amount B), ¢) postupy na zlepSenie danove;j

istoty prostrednictvom U¢innych mechanizmov na predchédzanie a rieSenie sporov.

Amount A nacrtdva metdédu zdanovania nadnarodnych spoloc¢nosti, ktoré podnikaja
v krajine s minimalnou fyzickou pritomnostou. Ukladd korporatnu daii nadnirodnym
spolo¢nostiam, ktorych trzby podla finanénych vykazov presahuju 20 miliard EUR
a ziskova marza je vyssia ako 10 %. Jurisdikcie, ktorych prijmy dosiahnuté na ich trhu
predstavuju aspon 1 milion eur, pre mensie jurisdikcie je hodnota stanovena na 250 tisic eur.
Nasledne nadnarodna spolo¢nost’, ktoré st v rdmci rozsahu Amount A, zaplati dan z 25 %
svojich ziskov, ktoré prekroc¢ia 10 % stanoveny limit. Vysledna dan sa rozdeli medzi
jurisdikcie, ktoré spifiajii podmienku prijmov 1 milién eur, v pomere k ich prislusnym

prijmom. (International Lawyers Project, 2022)

Amount B je zamerany na rieSenie otazky transferového ocenovania, ktora vznika,
ked” nadnarodné spoloc¢nosti U¢tuji svojim medzinarodnym dcérskym spolo¢nostiam
a pobockdm poplatky za marketingové a distribucné operacie. Na stanovenie tychto
poplatkov sa bude pouzivat’ vopred stanoveny vzorec, ¢im sa odstrani potreba, aby sa Staty
nedohodli na primeranej vyske poplatkov za tieto sluzby. (International Lawyers Project,

2022)

V sucasnosti bola implementécia Piliera 1 posunutd na rok 2025 skupinou OECD.
Povodne bolo jeho zavedenie naplanované na rok 2023, ale na zaklade nadnarodnych

spolo¢nosti bolo uz raz odlozené a v juli 2023 opét’ o jeden rok.

Cielom Piliera 2 je pomocou viacerych postupov zarucit, aby sa prijmy zdanovali
spravodlivou sadzbou. Modelové globalne pravidla proti erdzii zakladu dane (GloBE)
vramci druhého piliera boli zverejnené v decembri 2021 vradmci inkluzivneho ramca
OECD/G20. V druhom pilieri by sa zaviedla globalna minimélna sadzba dane z prijmov
pravnickych osob vo vyske 15 %, ktord by sa uplatiiovala na nadnarodné spolo¢nosti
s prijmami vysSimi ako 750 miliénov eur. Zaroven by zahfiala pravidlo o zahrnuti prijmov
(ITIR), ktoré ukladd materskému subjektu dodatocnu dan v stvislosti s nizko zdanenym
prijmom zakladajuceho subjektu a je zaroven prvym a najdolezitejSim prvkom Piliera 2.

Krajiny mdzu uplatiiovat’ IRR aj na spolo¢nosti akejkol'vek velkosti. (OECD, 2021)
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4.2 Dan z digitalnych sluzieb (DST)

V suvislosti s rastiicou neistotou tykajucou sa spechu Piliera 1 by dane z digitalnych
sluzieb boli jednym z realnych a vhodnych rieSeni na zvladnutie problémov, ktoré prindsa
digitalizdcia hospodarstva na europskej uUrovni. V tejto kapitole stru¢ne zhrnieme

problematiku DST v EU a porovname ju s Pilierom 1.

Viazquez (2023) zhrnul, Ze daii z digitalnych sluzieb je v zasade dail z hrubého prijmu
ziskaného z roznych digitalnych sluzieb. St kombinaciou dani z hrubych prijmov a dani
z transakcii, ktoré sa ukladaju na prijmy ztakych Cinnosti, ako je predaj reklamného
priestoru, poskytovanie digitalnych sprostredkovatel'skych sluzieb apredaj tdajov
pouzivatel'ov. Na zdklade tohto mdézeme povedat’ Ze dane z digitalnych sluzieb nepatria
medzi DPH (dane z pridanej hodnoty), a su oddelené od dani z prijmu. OECD v stucasnosti
charakterizuje danl z digitalnych sluzieb na zaklade troch kritérii: (01) zdanuju sa na zaklade
trhovych kritérii; (02) st vyc¢lenené pre zahranicné podniky a podniky v zahrani¢nom
vlastnictve; (03) st postavené mimo systému dane z prijmov (mimo rozsahu zmluvnych
Statov). Zaroven treba podotknut’, Ze definicia tejto dane nie je konecnd a modze byt

v budicnosti pozmenena.

Dani z digitalnych sluzieb bola implementovana vo viacerych krajinach EU, no
v sucasnosti vSetky krajiny tito dan pozastavili. Budicnost’ dane z digitalnych sluzieb je
uzko spojend s budtiicnost’ou Piliera 1 projektu OECD, kde sucastou Piliera 1 je, ze vSetky
¢lenovia maju zrusit’ DST s jeho zavedenim. V juli 2023 sa vSetky krajiny okrem Kanady
dohodli, ze odlozia uplatiiovanie tejto dane. Kanada planuje zaviest' dan z digitdlnych
sluzieb od roku 2024. (Reuters, 2023) Je ddlezité povedat, Ze neistota okolo Piliera 1, bude
viest' Coraz viac krajin k tomu, aby prehodnotili zavedenie tejto dane. Ako uz bolo
spomenutt, budicnost’ DST priamo suvisi s budiucnost'ou Piliera 1 a tak mézeme zobrat’ do
uvahy dva scendare, ku ktorym by mohlo v buducnosti dojst’. Podl'a Vazquez (2023) prvym,
aj ked’ menej pravdepodobnym scenarom je, Ze dojde k implementacii Piliera 1 v roku 2024.
V takomto pripade by nadalej pokracovali diskusie vramci dvoj pilierového planu
v celosvetovom meradla s cielom vyrieSit obavy krajin, ktoré vyjadrili nespokojnost’
s vysledkami prvého piliera. Na zaklade tohto mézeme povedat’, ze v pripade prvého scenara
by pocet implementovanych DST poklesol. Druhou a pravdepodobnejSou moznostou je, ze

implementécia Piliera 1 bude nad’alej meskat. Mnohé krajiny by v tomto pripade mohli
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zaviest’ opatrenia na ochranu svojich dailovych prijmov, kde by patrili aj dane z digitdlnych

sluzieb.

4.2.1 Porovnanie dane z digitalnych sluzieb s Pilierom 1

V tabul’ke 4 mdzeme vidiet' porovnanie zakladnych charakteristik tychto dvoch
planov. Pilier 1 je multilateralny pristup, ktory sa vztahuje na vSetky sektory s vynimkou
tazobného priemyslu a regulovanych finan¢nych sluzieb, zatial' ¢o DST st jednostranné
a vztahuju sa len na niektoré digitdlne sluzby. NajvysSia urcend hranica celosvetového
prijmu pre DST je 750 miliéonov eur a zarovenn maximalna trovei vnutroStatnych prijmov je
30 miliénov eur. Co sa tyka Pilieru 1 ten sa vztahuje na zostatkové zisky nadnarodnych
spoloc¢nosti s celosvetovymi prijmami nad 20 miliard eur a zdroven existuje kritérium
ziskovosti nad 10 %. Na rozdiel od DST poskytuje Pilier 1 aj metddu na odstranenie
dvojitého zdanenie. Pilier 1 ma celosvetovy dosah, no zahffia len mimoriadne velké

organizacie, DST mé mensi rozsah, no zahffia podniky vSetkych velkosti.

Tabulka 4 Porovnanie hlavnych znakov dane z digitalnych sluZieb a Piliera 1

Hlavné znaky Daii z digitialnych sluZieb Pilier 1
Implementécia Jednostranna Multilateralna
Rozsah Specifické digitalne sluzby Vicsina sektorov
Zaklad dane Celosvetové prijmy Celosvetoye AOSALTTE
zisky
Globalny limit prijmov 0 — 750 mil. eur 20 milidrd eur
Nérodny limit prijmov 0 — 30 mil. eur 250 tis. eur alebo 1 mil. eur
Hranica ziskovosti Ziadna 10 %
Zamedzenie dvojitého Nie Ano

zdanenia
Zdroj: vlastné spracovanie podla https://shs.hal.science/halshs-04174657/file/EUTO_Digital-Service-

Taxes June2023.pdf

Na grafe 8 je zobrazeny pocet spolo¢nosti, ktoré spadali pod rozsah dane
z digitalnych sluzieb podl'a pravidiel jednotlivych krajin, ktoré mali tito dai zavedenu. Na
grafe eSte mozeme vidiet' odhadovany pocet spolo¢nosti na ktoré by sa vzt'ahovali pravidla
Piliera 1. Ako mézeme vidiet’, v Indii odhadom az 119 spolocnosti v roku 2021 zaplatilo
DST, v Taliansku v roku 2021 to bolo 43 spolo¢nosti, vo Francuzsku v roku 2021 to bolo 27

spolo¢nosti a v UK v roku 2021 to bolo 18 spolo¢nosti.
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Co sa tyka Piliera 1, ten by sa podl'a tladovej spravy z 2021 tykal 78 spoloénosti z 500
najvicsich na svete. Dafl sa momentalne vzt'ahuje len na podniky s roénymi prijmami nad
20 miliard eur a ziskovostou 10 %, ¢o je jednym z hlavnych dovodov, preco je tychto
podnikov tak madlo. (EconPol, 2021) Podl'a OECD (2022) by sa vSak po 7 rokoch od
nadobudnutia G€innosti Amount A mala hrani¢na hodnota prijmov znizit' z 20 milidrd eur

na 10 miliard eur, ¢o by znamenalo viac krajin v rozsahu Piliera 1 a viac danovych prijmov.

Taliansko - a3 . Pilier 1
Francuzsko - 27
UK - 18

Graf 8 Pocet spolocnosti v rozsahu DST a Pilier 1

Pocet spolocnosti v rozsahu

Zdroj: vlastné spracovanie
Poznamka: udaje pri DST boli ziskané z oficialnych zdrojov §tatov, tidaje pri Pilier 1 boli ziskane z

https://www.econpol.eu/press_releases/2021-07-05

Na grafe 9 mozeme vidiet' porovnané odhadované prijmy z Piliera 1 na rok 2020
a prijmy z DST vybranych $tatov, ktoré boli vybrané v obdobi medzi rokmi 2019 az 2020.
Podl’a stadie Barake a Pouhaer (2023) si vac¢si rozdiel méZeme v§imnut pri Indii, kde vybrali
235 miliénov eur a v pripade odhadovanych prijmov z Piliera 1 by boli dokonca v minuse.
V pripade ostatnych krajin by za rok 2020 bol vyhodnejsi Pilier 1, no celkovo su velkosti
prijmov nie az tak vyrazne odlisné, ¢o je vzhl'adom na to, Ze DST sa uplatiiuje na uzsiu
skupiny spoloc¢nosti (iba digitalne spolo¢nosti) prekvapivé. Nie az tak markantny rozdiel
mdzeme vysvetlit’ aj prisnejSim zameranim Piliera 1, ktory sa vztahuje len na spolo¢nosti,
ktoré maju celosvetové prijmy nad 20 miliard eur a ziskovost’ vyssiu ako 10 %. Tento nie

prili§ vel’ky rozdiel potvrdzujl aj nové predpovede z Francuzska, kde by podla franctzske;j
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vlady dokézali pomocou DST vybrat’ az 670 milionov eur. (Politico, 2023) V pripade UK
by to predstavovalo 526 milionov eur. (GOV.UK) A v pripade Indie 458 miliéonov eur.
(FINSHOTS, 2022)

Prehlad odhadovanych prijmov z Piliera 1 a vybrané prijmy
z DST za rok 2020
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Graf' 9 Prehlad odhadovanych prijmov z Piliera 1 a vybrané prijmy z DST za rok 2020
Zdroj:  vlastné  spracovanie podla  udajov  z  https:/www.taxobservatory.eu/wp-

content/uploads/2023/03/wp_202312 .pdf

Dan z digitalnych sluzieb je Uplne novy danovy nastroj vyuzivany pre boj proti
digitdlnym spoloc¢nostiam, ktoré doteraz platili len minimalnu dan z pravnickych osob.
Oproti Pilieru 1, ktorého budicnost’ je stale neistd, sa pomocou tejto dane dosiahli dobré
vysledky a redlne vyzbierané Ciastky v krajinach kde bola tato dan zavedend sa priblizuju
k odhadom prijmov pre Pilier. Na zaver mézeme povedat, ze pomocou dane z digitalnych
sluzieb vedeli krajiny uspesne zdanit’ digitdlne spolo¢nosti a zabezpecit’ si tym chybajuce

danové prijmy.
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4.3 Pristupy jednotlivych krajin k zdanovaniu digitalnych spolo¢nosti

pomocou dane z digitalnych sluzieb

S pokracujucim rozmachom digitalnej ekonomiky sa ¢lenské Staty Eurdpskej tinie
pustili do reorganizacie svojich dafiovych politik a snazia sa podchytit’ podstatu tejto
digitalnej revolucie a zaroven zabezpecit' spravodlivost, rovnost a dlhodobo udrzatel'né
dafiové prijmy. Tato kapitola pontika pohlad na vyznamnych &lenov EU aich snahu
a spolocné usilie zamerané na vytvorenie harmonizovaného pristupu k zdafovaniu

nadnédrodnych gigantov posobiacich bez tradi¢nej fyzickej pritomnosti.

4.3.1 Francuzsko

Francitizsko je nepochybne vyznamnych prikladom ¢&lenského §tatu EU, ktory ma
problémy s digitdlnym zdanovanim a stoji na Cele Usilia o zdanenie digitdlnych sluzieb
a zabezpecenia toho, aby internetovy giganti odvadzali svoj spravodlivy podiel. Dan
z digitalnych sluzieb bola pomenovana ako GAFA dan, ¢o je skratka pre Google, Apple,

Facebook a Amazon.

EY (2020) uviedlo, ze dan z digitdlnych sluzieb bola vo Franctuzsku zavedena v juli
2019 vo vyske 3 % zhrubého prijmu z konkrétnych digitalnych sluzieb (d’alej len
»zdanitel'né sluzby*), ktoré su podl'a franctzskej vlady nevyhnutné na vytvaranie hodnot
a pri ktorych sa Ucast’ pouZzivatel'ov povazuje za kl'uCovi. Medzi zdanite'né sluzby patri
cielena online reklama, vratane predaja tidajov pouzivatel'ov a online digitialne sluzby
(platformy a trhoviska). Kazda z tychto dvoch kategorii méa podkategorie, ktoré maju vlastné
pravidld vypoctu podielu francuzskej pritomnosti. Podiel franctizskej pritomnosti moéZzeme
v skratke vysvetlit’ ako podiel franctzskych pouzivatelov pre kazdi podkategériu sluzieb.
Cielom francuzskej digitdlnej dane je rieSit’ problémy, ktory predstavujii nadnarodné
spolo¢nosti, ktoré mézu v krajine vytvarat’ zna¢né zisky bez toho, aby v nej boli fyzicky
pritomné. Tejto dani podliehaju len spolocnosti s celosvetovymi prijmami zo zdanitelnych
sluzieb vo vyske 750 miliénov eur ro¢ne as celkovymi zdanitelnymi prijmami zo

zdaniteI'nych sluzieb ziskanych vo Francuzsku presahujucimi 25 miliéonov eur ro¢ne.
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V publikacii od Bird & Bird (2021) uviedli autori, Ze od roku 2019, kedy vstupila
dan do platnosti, priniesla do Statnej pokladnice v roku 2020 az 375 miliénov eur. V roku

2022 to bolo viac ako 450 milidénov eur.

Momentalne je dan z digitdlnych sluzieb vo Franctizsku pozastavend po vzajomnej
dohode s USA. Francuzsko sa avSak stile aktivne zapaja do medzindrodnych diskusii
prostrednictvom organizacii ako OECD scielom dosiahnut' konsenzus o reforme
digitdlneho zdanovania a v ramci Europskej unie sa usiluje o podporu jednotnych opatreni.
Franctizsko sa taktiez zapdja do dialégov s nadniarodnymi spolo¢nostami s cielom

motivovat ich k vac¢Sej transparentnosti.

Prehlad francuzskej dane z digitilnych sluzieb

Predmet dane Subjekt Francuzska Hrani¢né Uplatnit
dane pritomnost’ hodnoty dan
i. online reklama Celosvetové:
‘ ii. predaj udajov PO = % francuzskych __, 750 mil. eur __, 30,
iii. digitalne platformy pouzivatelov Francuzsko: °
25 mil. eur

Graf 10 Prehlad francuzskej dane z digitalnych sluZieb

Zdroj: vlastné spracovanie podla https://www.ey.com/en_gl/tax-alerts/france-issues-comprehensive-

draft-guidance-on-digital-services-tax

4.3.2 Spojené kralovstvo (UK)

Podobne ako mnohé iné krajiny musi aj Spojené kralovstvo rieSit problém
digitalnych spolocnosti, ktoré vyuzivaju danové medzery na presun penazi do krajin s
nizkymi dafovymi sadzbami. Stratégia Spojen¢ho kralovstva kombinuje medzinarodnt
spolupracu s OECD a Eurdpskou tniou s priamym zdatiovanim digitalnych sluzieb
prostrednictvom dane z digitdlnych sluzieb. Vo vSeobecnosti sa usiluju zmenit dafovy

systém tak, aby odrazal meniace sa ekonomické prostredie.

Pinsent Masons (2021) uviedli, ze dan z digitalnych sluzieb bola v Spojenom
kralovstve predstavena v jali 2021 a uplatiiuje sa na prijmy dosiahnuté od 1. aprila 2020.
Dan z digitalnych sluzieb sa uplatituje vo vyske 2 % z hrubého zisku vel'kych nadnarodnych
spolo¢nosti prevadzkujucich vyhladavace, platformy socidlnych médii a online trhoviska

v takej miere, v akej ich zisky stvisia s ucast’ou pouzivatel'ov v Spojenom kralovstve. Tato
s y
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dan sa uplatiiuje bez ohl'adu na sidlo spolocnosti, ktora takéto prijmy vlastni a bez ohl'adu
na fyzickl pritomnost’ v Spojenom kralovstve. Tejto dani podliehaju spolocnosti, ktoré st
ziskové a ktoré dosahuju prijmy z digitalnych sluzieb vo vyske najmenej 500 milionov libier

ro¢ne a prijmy z digitalnych sluzieb v Spojenom kralovstve vo vyske 25 milionov libier.

Podla publikacie od Bird & Bird (2023) zavedenie dane prinieslo silny odpor
v zahrani¢i ato hlavne v USA. Podl'a USA su dane na digitalne sluzby nespravodlivé
a zaujaté voCi americkym spolo¢nostiam. Kedze USA pohrozilo odvetnymi opatreniami,
Spojené kralovstvo sa odvtedy spolu s viacerymi d’alSimi krajinami dohodlo s USA na
kompromise, ktory sa bude vztahovat’ na prechodné obdobie od januara 2022 do konca
decembra 2023 alebo do datumu zavedenie Pillar I. Dohoda povol'uje zachovanie dane
z digitalnych sluzieb s podmienkou, ze by americké firmy podliehajice tejto dani ziskali

danové ul'avy na uhradu budtcich danovych povinnosti.

PrehlPad britskej dane z digitalnych sluZieb

Predmet dane Subjekt Utast’ Hranic¢né Uplatnit’
- dane pouzivatelov hodnoty dan
& B i vyhladavace Celosvetové:
+—/ < ii. online trhoviska — %UK  ,  500mil. eur o -,
@ iii. platformy soc. sieti PO pouzivatel'ov Velka Britania: 2%
25 mil. eur

Graf'11 Prehlad britskej dane z digitalnych sluzieb

Zdroj: vlastné spracovanie podla https://www.pinsentmasons.com/out-law/guides/the-uks-digital-

services-tax-dst

4.3.3 Taliansko

Taliansko je d’al§im vyznamnym predstavitelom v Eurdpskej unii, ktory sa uz nejaky
Cas aktivne venuje problematikou digitdlneho zdanovania asnazi sa urcit' pravidla

zdafiovania prijmov z online transakcii.

EY (2020) uviedlo, ze dan z digitdlnych sluzieb bola v Taliansku zavedena v roku
2021 a to vo vyske 3 % na prijmy dosiahnuté z digitalnych sluzieb za rok 2020. Tuto dan st
povinné platit’ subjekty vykonavajice podnikatel'skii Cinnost’, ktoré jednotlivo alebo
spolo¢ne v skupine dosiahli celkovu vysku prijmov (bez ohl'adu na to, kde vznikli) 750

miliénov eur a zdroveil suma prijmov z digitdlnych sluzieb (v Taliansku) presiahli 5,5

46



miliona eur. AvSak dan sa vztahuje len na prijmy z poskytovania reklamy na digitdlnom
rozhrani cielenej na pouzivatelov toho istého rozhrania, poskytovanie digitdlneho
viacstranného rozhrania zameraného na umoznenie interakcie medzi pouzivate'mi alebo na
prenos udajov ziskanych od pouZzivatel'ov a vytvoreny pouZzivanim digitalneho rozhrania.
Tak ako ostatné krajiny EU, aj Taliansko sa aktivne ziastiiuje na diskusiach
a iniciativach Europskej tinie tykajtcich sa digitdlneho zdanovania a usiluje sa o zjednotenie

pravidiel.

Prehlad talianskej dane z digitalnych sluZzieb

Predmet dane Subjekt Utast Hrani¢né Uplatnit’
dane pouzivatelov hodnoty dan
‘ i i. online reklama Himy. olvad Celosvetové:
1. online trhoviska PO = Zp J 2y1" I:ltyl,ucez 750 mil. eur 39
iii. prenos udajov pouZIVAIEIOV 2 == T liansko: °
Talianska .
5,5 mil. eur

Graf'12 Prehlad talianskej dane z digitalnych sluzieb

Zdroj: vlastné spracovanie podla https://www.twobirds.com/en/insights/2019/global/digital-services-

tax-in-italy

4.3.4 Slovensko

Slovensko momentalne stale caké na to, ako budu prebiehat’ diskusie o zavedeni digitalne;j
dane na medzinarodnej Girovni, pripadne akym smerom sa vyda EU ako celok. Digitalna daii
sa u nas spominala v roku 2018 v ,, Navrhu zdkona o dani z digitalnych sluzieb “ v ktorom je
uvedené, Ze ,,cielom legislativneho navrhu je zavedenie dane z digitalnych sluZzieb, ktore;j
budi podliehat’ vynosy z poskytovania digitalnych sluzieb, za ktoré sa na cely tohto zdkona
budii povazovat predaj on-line reklamného priestoru, sprostredkovatel'ské sluzby
(spocivajuce v prepojeni podnikatel'ov so spotrebitel'mi) a predaj dat pouzivatelov, ak tieto

sluzby boli dodané nerezidentom.*

4.4 Anti-Tax Avoidence Directive (ATAD)

Cielom eurdpskej smernice proti vyhybaniu sa dafiovym povinnostiam (ATAD) je
zaviest v EU $tandardizovany a koordinovany pristup k plneniu niektorych odportéani
smernice OECD BEPS. Jej primarnym cielom je poskytnut’ minimalny stupen ochrany trhu
EU. Rada Eurdpskej tinie prijala navth ATAD 1 v jali 2016 a smernica je samostatnou

a odli$nou iniciativou od planov OECD v oblasti BEPS. Je nutné ale podotknut’, Ze smernica
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je navrhnutd tak, aby nadvézovala na navrhy zverejnené v rdmci iniciativy BEPS. V maji
2017 Rada EU prijala smernicu ATAD II, ktorou doplnili opatrenia tykajuce sa hybridnych
nestuladov. Smernica rozSiruje clanok 9 o hybridnych nesuladoch medzi c¢lenskymi

krajinami EU a tretimi krajinami. (KPMG, 2022)

ATAD Iall pozostava z 5 opatreni: Cldnok 4: Pravidla tykajice sa obmedzenia
dafovej uznatelnosti urokov; Cldnok 5: Pravidla zdatiovania pri odchode (Exit Tax);
Clinok 6: Vieobecné pravidla proti zneuzivaniu (GAAR); Cldnok 7 a 8: Pravidla pre

kontrolované zahrani¢né spoloénosti (CFC); Cldnok 9: Pravidla proti hybridnému nesuladu

Clinok 4: V ¢lanku 4 sa upravuji pravidla tykajuce sa obmedzenia urokov.
Nariadenie obmedzuje vysku urokov, ktoré mozno odpocitat’, na 30 % zdanitel'né¢ho zisku
pred urokmi, zdanenim, odpismi a amortizaciou (EBITDA). Podl'a smernice ATAD avsak
Clenské Staty mozu uplatnit’ nizsi percentualny pomer. 30 % obmedzenie sa vztahuje na
nadmerné trokové néklady. Zaroven sa uplatiiuje maximalny strop na uplatnenie nakladov
vo vyske 3 miliénov eur, ¢lenské $taty si mozu nastavit’ strop podl'a seba, no maximalne vo

vyske 3 milionov eur. (KPMG, 2022)

Clinok 5: V ¢lanku 5 sa upravuje pravidlo na uvalenie exit dane na prevody aktiv zo
sidla danovnika pravnickej osoby do jeho stalej prevadzkarne v inom c¢lenskom State alebo

v tretej krajine, ako aj naopak. (KPMG, 2022)

Clinok 6: V &lanku 6 sa ¢lenskym $tatom nariad’uje, aby neprihliadali na Ziadne
dohody, ktoré boli uzavreté so zimerom ziskat’ daniovi vyhodu, ktoré je v rozpore s platnym

danovym zakonom. (KPMG, 2022)

Clanok 7 a 8: Podstatou ¢lanku 7 a 8 je zameranie sa na nizko zdanen¢, nerozdelené
prijmy, ktoré boli umelo presunuté s cielom vyhnut sa ich zdaneniu. Nariadenia umoziiuju
¢lenskému $tatu rezidentskej materskej spolo¢nosti moznost’ zdanit’ ast’ ziskov, ktoré budu

prevedené do Statu s nizkymi alebo ziadnymi danami. (Deloitte, 2023)

Clinok 9: V &lanku 9 sa upravuju pravidla pre hybridné nesulady, ktoré vyuzivaja
rozdiely medzi daflovymi systémami na dosiahnutie napriklad dvojit¢ho odpoctu. Medzi

tieto hybridy mozeme zaradit' finan¢né inStrumenty, kde nestlad vznikd v dosledku
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rozdielov v charakteristike finanénych nastrojov. Taktiez hybridné subjekty, kde ide
onestlad v suvislosti so subjektmi, ktoré sa povazuju za zdanitelni osobu v jednej
jurisdikeii, ale ktorych vlastnici sa povazuju za zdanite'nu osobu v inej jurisdikcii. (KPMG,
2022)

5 Prehlad implementovanych nariadeni do slovenskej danovej

legislativy

V poslednych rokoch sa na celom svete viedli rozsiahle diskusie tykajice sa dani
v digitalnej ekonomiky. Podobne ako mnohé iné krajiny, aj Slovensko spolupracuje na
uprave svojich danovych zakonov tak, aby riesili problémy, ktoré predstavuje digitdlna
ekonomika. V tejto kapitole uvedieme prehlad pravidiel prijatych v slovenskej danove;j

legislative v oblasti zdanovanie digitalneho sektora.

5.1 Multilateralny nastroj

Multilateralny néstroj (MLI), ktory je klI'i¢ovou stcastou programu BEPS, umoziuje
ucinnu a rychlu implementaciu niektorych opatreni BEPS do zmlav o zamedzeni dvojitého
zdanenia a stCasne zabranit daflovym tUnikom dane z prijmov. Slovenska republika sa
rozhodla vyuzit MLI na zabezpe€enie zmluv o zamedzeni dvojitého zdanenia, pricom sa
stala signatirom MLI dia 7. juna 2017, prezident SR ratifikoval MLI 30. jula 2018
anasledne 1. januara 2019 nadobudol platnost. MLI upravuje zmluvy o zamedzeni
dvojitého zdanenia v nasledujtcich oblastiach stvisiacich s opatreniami BEPS: Opatrenie
2: Neutralizacia efektov hybridnych schém; Opatrenie 6: Zamedzenie udel'ovania vyhod zo
zmliv o zamedzeni dvojit¢tho zdanenie; Opatrenie 7: Vyhybanie sa vzniku stilej
prevadzkarne; Opatrenie 14: Mechanizmus rieSenia sporov v oblasti zdafiovania. Samotny

multilaterdlny nastroj predstavuje Opatrenie 15 Akéného planu BEPS. (MFSR, 2023)

Ako priklad si mozeme uviest Zmluvu o zamedzeni dvojitého zdanenie medzi
Slovenskou republikou a frskom, ktora nadobudla platnost’ 30. decembra 1999. V stivislosti
s Mnohostrannym dohovorom na zavedeni opatreni na zamedzenie narasania zakladov dane
a presunov zisku stvisiacich s dalovymi zmluvami, ktory bol podpisany v Parizi 7. juna
2017, sa 1. maja 2019 zmenila adoplnila Zmluva o zamedzeni dvojitého zdanenia

a zabranenia dailovym unikom v odbore dani z prijmov a z majetku. Za pomoci MLI sa
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napriklad doplnilo znenie ¢lanku 7, kde sa hovori, Ze ,, ak je mozné usudit, a to s ohladom
na vSetky relevantné skutocnosti a okolnosti, ze ziskanie vyhody zo zmluvy bolo jednym z
hlavnych ucelov akéhokolvek opatrenia alebo akejkolvek transakcie priamo alebo nepriamo
veduceho k tejto vyhode, tato vyhoda bez ohladu na ktorékolvek iné ustanovenia zmluvy
nebude poskytnuta vo vztahu k casti prijmu, pokial sa nepreukdze, Ze poskytnutie tejto
vwhody v danej situdcii by bolo v sulade s ucelom a cielom prislusnych ustanoveni zmluvy.
(Ozndmenie 257/2019 Z.z., 2019) Tato zmena upravuj zmluvu suvisiacu s Opatrenim 6:

Zamedzenie udel'ovania vyhod zo zmlav o zamedzeni dvojitého zdanenia.

5.2 Country-by-Country Reporting

S ucinnostou od 1. marca 2017 sa prostrednictvom novely Zakona o medzindrodne;j
pomoci a spolupraci pri sprave dani zaviedlo do slovenskej legislativy DAC4/Country-by-
Country vykazovanie. Jedna sa o zdiel'anie informacii medzi Finan¢nym riaditel'stvom SR
a danovymi spravami clenskych azmluvnych $titov o nadnarodnych zoskupeniach
podnikov s roénym obratom nad 750 miliénov eur, ktoré podavaji spravy o svojich
aktivitach a dcérskych spolo¢nostiach v jednotlivych krajinach. Takéto subjekty su povinné
podat’ Country-by-Country spravu na Slovensku alebo ozndmit’ o tom, kto a kde bude spravu
podavat’. Subjekt je povinny podat’ spravu najneskor posledny deni lehoty na podanie jeho

danového priznania k dani z prijmov za finan¢ny rok. (Finan¢na sprava, 2022)

5.3 Smernica OECD o transferovom ocenovani

VSeobecne uznavanou priruckou na implementaciu predpisov o transferovom
ocenovani je smernica OECD o transferovom oceniovani. V smernici st podrobne
rozpracované koncepcie nezavislého vztahu, techniky transferového oceniovania, pristupy
danovych sprav k transferovému ocefiovaniu a vedenie transferovej dokumentacie.
V Slovenskej republike avSak nie je smernica OECD o transferovom ocenovani uznana ako
vSeobecne zavézny predpis, no ma vyznamny vplyv na nase transferové oceniovanie. Mnoh¢
pojmy a principy boli zapracovane do zdkona ¢. 595/2003 Z. z. o dani z prijmov. Tato
smernica sluzi slovenskym danovnikom a daflovym uradom ako zékladné interpretacna
pomdcka pri dodrziavani predpisov o transferovom ocenovani.

(profiTRANSFEROVEOCENOVANIE, 2018)
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V novele zédkona o dani z prijmov platného od roku 2023 sa doplnilo pri uréeni
ekonomického prepojenia spocitavanie podielov blizkych o0s6b. Podl'a upraveného
ustanovenia sa podiely blizkych 0so6b na ucely urcenia priameho podielu alebo nepriameho
podielu scitaji, a ak ich stcet predstavuje aspon 25 %, prislusne osoby alebo podniky sa
povazuju za ekonomicky prepojené. Od roku 2023 sa odstranil pojem zahrani¢nej zavislej
osoby a zavisla ¢innost’ bola vyli¢ena z kontrolovanych transakcii. Taktiez bola doplnena
odvolavka na Smernicu OECD o transferovom ocefniovani, ktora upravuje urcenie zékladu
dane zavislej osoby a doplneny bol aj postup spravcu dane v pripade, ze danovnik pouzije

cenu, ktora sa neriadi principom nezavislého vztahu. (PWC, 2022)

5.4 Navrh zakona o dorovnavacej dani

V auguste 2023 Ministerstvo financii SR predstavilo novy navrh zakona, ktory suvisi
s implementaciou Piliera II. Richard Panek (2023), partner danového poradenstva
v spolo¢nosti EY, sa vyjadril, ze ,cielom legislativy je, aby vel'ké skupiny podnikov
celosvetovo podliehali zdaneniu aspoil na trovni 15 %.“ a zdroven dodal, Ze ,,navrh zédkona
by mal zabezpecit’, aby sa prijmy slovenskych dcérskych spolocnosti, ktorych efektivna
sadzba dane klesne pod 15 %, zdanili prostrednictvom dorovnavacej dane v SR, a nie v State
materskej spolocnosti.“ Zakon nadobudol Uc¢innost od 31.12.2023 a vztahuje sa na
spolo¢nosti v ramci koncernu skupin, ktorych konsolidované prijmy dosiahli aspont 750
miliénov eur v najmenej dvoch zo Styroch uctovnych obdobi predchédzajucich skimanému
obdobiu. Zakon sa vSak nevztahuje na vladne subjekty, dochodkové fondy a neziskové
organizacie. Efektivnu dailovl sadzbu budii musiet’ pocitat’ vSetky spolo¢nosti, na ktoré¢ sa
zakon bude vztahovat. V tomto pripade sa efektivna dafova sadzba urc¢i ako podiel
zahrnutych dani a zisku/straty po uprave o Specifické polozky, ktoré st uvedené v navrhu.
Ak bude vysledna efektivna sadzba nizsia ako 15 %, daniovnik zaplati dorovnavaciu dail vo
vyske rozdielu. V navrhu sa taktiez uvadza moznost’ vylucit’ z vysky zdanitelnych prijmov
Cast’ prijmov, ktord suvisi s uréitym percentom mzdovych vydavkov a i¢tovnou hodnotou

hmotného majetku, ktory sa nachddza na Slovensku.
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5.4.1 Priklad k dorovndvacej dani

MS

(Franciuzsko)

|
[ | I

DSA || DSB || DCC

(Slovensko) (Slovensko) (Slovensko)

Obrazok 3 Hierarchia spriaznenych spolocnosti

Zdroj: vlastné spracovanie

Materska spoloénost’ v frsku je 100 % vlastnikom troch dcérskych spoloénosti na
Slovensku. Spolo¢nost’ A dosiahla v roku 2024 zisk 3 mil. eur a odviedla na daniach 290 tis.
eur. Spolo¢nost’ B bola v roku 2024 v strate vo vyske 750 tis. eur a neodviedla preto ziadnu
dan. Spolo¢nost’ C v roku 2024 dosiahla zisk vo vyske 1,5 mil. eur a na daniach odviedla
160 tis. eur. Prvym krokom je znasledovnych udajov vypocitat vysku celkového
zisku/straty a zaplatenych dani v jurisdikcii ato nasledovne: 3 000 000 — 750 000 +
1500000 = 3750 000 eur, ¢o predstavuje celkovy prijem spolo¢nosti na Slovensku.
Celkové zaplatend dan na Slovensku: 290 000 + 160 000 = 450 000 eur.

Druhym krokom je vypocitat ETR (efektivna sadzba dane) a zistit vysku
dorovnavacej dane, kde ETR vypocitame ako podiel zaplatenych dani a celkového
zisku/straty v danej jurisdikcii: 450 000/ 3 750 000 = 12 %. Efektivna sadzba dane skupiny
spolo¢nosti na Slovensku je vo vyske 12 %. A ked’ze efektivna miera zdanenie je nizSia ako
15 %, danovnik bude musiet’ zaplatit’ dorovnavaciu dan vo vyske rozdielua to: 15 % - 12 %

=3 %.

Tretim krokom je vylucenie prijmov, ktoré nebudu podliehat’ dorovnavacej dani.
Jednd sa o percentudlnu cast mzdovych nakladov ahodnoty hmotného majetku na

Slovensku. Suma vynatych mzdovych ndkladov skupiny predstavuje: 30 000 + 15 000 +

52



15000 = 60 000 eur. Suma vynatého hmotného majetku skupiny predstavuje: 45 000 +
7500 + 30 000 = 82 500 eur. Daniovnik nasledne upravi celkovy zisk/stratu o tieto polozky
a to nasledovne: 3 750 000 — 60 000 — 82 500 =3 607 500 eur.

Stvrtym krokom je samotny vypodet dorovnavacej dane, ktord sa odvedie na
Slovensku. Dan sa vypocita z upraveného zisku o polozky, ktoré nepodliehaju tejto dani a to
nasledovne: 3 607 500 * 0,03 = 108 225 eur. Daii z dorovnavacej dani je za rok 2024 vo
vyske 108 225 eur. Dan sa nasledne pomerovo rozdeli medzi dve dcérske spolo¢nosti, ktoré
dosiahli zisk. Spolo¢nost’ A zaplati navyse dan vo vyske: (3 000 000/ 4 500 000) * 108 225
=72 150 eur. Spolocnost’ C zaplati navySe dai vo vyske: (1 500 000/ 4 500 000) * 108 225
=36 075 eur.

5.5 Pravidlo obmedzenia dafiovej uznatel’nosti irokov

V sucasnosti zakon o dani z prijmov obsahuje limitaciu irokovych nékladov v § 21a
od 01.01.2015. Pravidla nizkej kapitalizacie sa vzt'ahuji na dailovnika — pravnicku osobu
a zérovei sa vzt'ahuju vylu¢ne na urokové naklady, ktoré vznikni medzi zavislymi osobami.
Ak zavisla osoba poskytne p6zicku alebo tver, dlznik smie do danovych vydavkov zahrnat
netyka uverov alebo ich Casti, ak su Uroky stcastou obstardvacej ceny majetku podla

osobitného predpisu. (Finan¢na sprava, 2023)

S novelou zékona o dani z prijmov schvélenou v decembri 2022 bude s u¢innostou
od 1. januara 2024 zavadzat do ZDP pravidlo o obmedzeni Grokovych nékladov, ato v §
17k. ATAD I tak bude plne zacleneny do slovenskej legislativy implementaciou nového
nariadenie o obmedzeni urokovych ndkladov. Cielom tychto nariadeni je zakdzat
spolo¢nostiam, aby umelo znizovali zéklad dane. Nové pravidla sa budu tykat’ vSetkych
danovnikov, ktori su pravnickymi osobami a prijimaji uvery alebo pdzi¢ky bez ohl'adu na
to, ¢i ich poskytuju zavislé alebo nezavislé osoby, co je rozdiel oproti stcasnému
obmedzeniu trokovych ndkladov podla § 21a ZDP. Zaroven je nutné podotknut’, Ze nova
upravu obmedzenia urokovych nakladov bude mat’ prednost’ pred pravidlami nizke;j

kapitalizacie. (Vidova, 2022)
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Jeden zo zakladnych principov nového pravidla podla Cl. 4 smernice ATAD je:
,, Presahujuce naklady na prijaté uvery a pozicky su odpocitatelné v zdanovacom obdobi, v
ktorom vznikli, len do vysky 30 % prijmov danovnika pred zapocitanim urokov, dani, odpisov

a amortizacie (EBITDA).

Tento limit za vzt'ahuje iba na daiiovnikov, ktorych ¢isté tirokové vydavky presahuju
3 milidny eur. V takomto pripade si situacia vyzaduje, aby si dafiovnik zvysil zaklad dane.
EBITDA, ktora sa vyuziva pri tomto vypocte nie je totozna s bezne zauzivanou EBITDA vo
vSeobecnom uctovnictve. EBITDA potrebna na vypocet obmedzenych irokovych nakladov
sa vypocita ako sucet jednotlivych druhov zdkladov dane, Cistych urokovych nakladov

a danovych odpisov. (EY, 2022)

5.5.1 Priklad k pravidlu obmedzenia danovej uznatelnosti urokov

Pred ATAD Po ATAD

Urok

V. N
. ﬁ
Uver m

Spolo¢nost zaloZi pobocku v krajine
mimo EU s nizkou Groviiou zdanenia,
od ktorej nésledne dostane Uver, za
ktory platf vysoké uroky - tieto sa
kvalifikuja ako dariovo uznatelné
néklady.

Urok
Vi \
w7

Obmedzenie dafovej
uznatelnosti Urokov
zvysi dan, ktora
spolo¢nost zaplati
sprévcovi dane.

Zaplatena dan

Obrazok 4 Porovnanie obmedzenia danovej uznatelnosti urokov pred a po ATAD

Zdroj: https://taxation-customs.ec.europa.eu/anti-tax-avoidance-directive_en

Dcérska spolocnost” A poskytla svojej slovenskej materskej spolo¢nosti B tver vo
vyske 11 milionov eur. Na konci roka spolocnost’ B zaplatila na tirokoch 3,1 miliona eur, ¢o
zaroven predstavovalo aj Cisté urokové naklady spolo¢nosti a uplatnila si dafiové odpisy vo
vyske 35 tisic eur. Slovenska spoloc¢nost” v zdaniovacom obdobi vykdzala nasledovné
zaklady dane: a.) zaklad dane uvedeny na riadku 400 v dafnovom priznani vo vyske 200 tisic
eur; b.) osobitny zaklad dane podla § S1e (podiely na zisku — dividendy) vo vyske 35 tisic
eur. Podl'a pravidiel platnych od 01.01.2024 je pravnickd osoba povinna upravit' zaklad
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dane, pretoze Cisté urokové néklady presiahli sumu 3 milidonov eur. Datiovnik je povinny
vypocitat’ dannova EBITDA podrla § 17k a to nasledovne: 200 000 + 35 000 = 235 000€, co
predstavuje sucet zakladov dane, ktoré zvysSime o Cisté urokové ndklady a daiiové odpisy.
235000 + 3100000 + 35000 = 3370 000€. Danova EBITDA predstavuje sumu
3 370 000€. Danovnik nasledne upravi zaklad dane o sumu, o ktoru cisté uroky budua
presahovat’ 30 % danovej EBITDA: 0,30 *3 370 000 =1 011 000€. Datiovnik upravi zaklad
dane o sumu vo vyske: 3 100 000 — 1 011 000 = 2 089 000€. Sumu 2 089 000€ uvedie

v daniovom priznani na riadku 130.

5.6 Zdanovanie pri odchode (Exit Tax)

A
Pred ATAD Prevod dusevného FOLILT) Prevod dusevného

vlastnictva vlastnictva

7 A b N

e —— "
=
=4

Velké spolocnosti vynakladaju vela ¢asu a energie na Pravidlo povinnosti platit
vyvoj novych produktov. Spolo¢nosti sidliace v EU m6zu dan pri presune aktiv
vyvinat nadejny produkt a presunat ho do krajiny bez umozni ¢lenskym Statom

zdanit hodnotu produktu
predtym ako opusti
uzemie EU.

zdanenia pred jeho finalizaciou. Nasledne pri generovani
zisku v suvislosti s novym produktom platia nizsie dane.

Zaplatena dan

Obrazok 5 Porovnanie dane na odchode pred a po ATAD

Zdroj: https://taxation-customs.ec.europa.eu/anti-tax-avoidance-directive_en

Cielom zdanovania pri odchode je zabezpecit, aby stat zdanil aktkol'vek
ekonomicku hodnotu kapitadlovych ziskov dosiahnutych na jeho izemi, aj ked’ tieto zisky
eSte neboli realizované v ¢ase odchodu, kedy danovnik prevedie majetok alebo svoju daiiova
rezidenciu mimo daiovej jurisdikcie tohto $tatu. V zakone o dani z prijmov je zdanenie pri
presunu majetku danovnika, odchode danovnika alebo presune podnikatel'skej Cinnosti

danovnika do zahrani¢ia upravené v § 17fa § 17g.

PWC (2022) zhrnuli, ze danovnik v Slovenskej republike odvedie dan z prijmov ak
presunie mimo uzemie SR: a) individualny majetok, pri com nedojde k jeho predaju; b)

podnikatel'ska ¢innost’; ¢) daflova rezidenciu. Zdanenie sa zaroven tyka iba pravnickych
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0sdb, ktoré majui v SR sidlo alebo zahrani¢nych osob, ktoré podnikaji v SR pomocou stalej
prevadzkarne. Dail sa vypocita uplatnenim 21 % sadzby dane na stanoveny zaklad dane.
Tato dan sa musi zaplatit' bud’ v jednej splatke v lehote na podanie danového priznania, alebo

v piatich roénych splatkach, ak ide o prevod do ¢lenského 3tatu EU.

5.7 CFC pravidla

Pred ATAD Po ATAD

Zisk
O w
i

Zisky spolo¢nosti su presuvané do
krajin s nizkou urovriou zdanenia.

Spolocnost stale
moze presunut
zisky mimo EU,
tieto zisky vsak
budu zdanitelné
v EU.

Obrazok 6 Porovnanie CFC pravidiel pred a po ATAD

Zdroj: https://taxation-customs.ec.europa.eu/anti-tax-avoidance-directive_en

CFC pravidla boli v slovenskej legislative implementované v roku 2019 v §17h ZDP.
Pravidla sa zaviedli proti znizovaniu zédkladu dane presunom c¢innosti a prijmov dcérskych
spolocnosti v krajindch s nizkymi dafiami. V zakone o dani z prijmov v § 17h je uvedené, ze
v ramci uplatnenie CFC pravidiel ATAD 1 v SR PO spiia pravidla CFC, ak: a) dafiovnik
vlastni viac ako 50 % priamy alebo nepriamy podiel na zdkladnom imani alebo na
hlasovacich pravach alebo ma narok na podiel zisku vo vyske viac ako 50 %; b) skutocna
dan zaplatend CFC v zahrani¢i je niz8ia ako rozdiel medzi dafnou, ktord bola vypocitana
podla § 17 az 29 a danou, ktoru by platila CFC v zahrani¢i. Nasledkom je, Ze sa materske;j
spolo¢nosti zahrnu zaklady dane vSetkych zahraniénych kontrolovanych spoloc¢nosti do
zakladu dane, zdani sa v krajine v ktorej sidli materské spolo¢nost’ a cast’ dane, ktord bola

odvedena v zahrani¢i je mozné odpocitat’.

V roku 2020 sa v novele zakona o dani z prijmov rozsirili pravidla pre zahrani¢né

kontrolované spolocnosti aj na fyzické osoby s ti¢innost'ou od 01.01.2022. Avsak od 1.
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augusta 2023 poslanci schvalili zruSenie pravidiel CFC, ktoré sa uplatiiovali pre fyzické
osoby, ktoré vlastnili aspoit 10 % podiel alebo vykondvali skutocnu kontrolu nad
zahrani¢nou spolo¢nost'ou so sidlom v krajine s nizkymi dafiami alebo v nespolupracujuce;j

krajine. (EY, 2023)

5.8 Pravidla proti hybridnému nesuladu

Pred ATAD Platba o ATAD Platba
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uroky z uveru.

EE
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Odpocet Odpocet Odpocet Zaplatena dan
Dva Clenske Staty EU posudzuja hybridnu Po zavedeni pravidiel proti hybridom je
spolocnostz danoveho hladiska odlisne - nesulad posudzovania eliminovany. Dafova
nesulad posudzovania. Kvoli nestladu obe uznatelnost urokov bude mo3na iba
krajiny povoluja danova uznatelnost v jednom &lenskom tate.

nakladov na uroky.

Obrazok 7 Porovnanie pravidiel proti hybridnym nesuladom pred a po ATAD

Zdroj: https://taxation-customs.ec.europa.eu/anti-tax-avoidance-directive_en

Hybridné nestlady vznikaju, ked viaceré clenské Staty z danovych ddovodov
posudzuju ta isti spolocnost’ alebo prijmy rozdielne a preto sa v takychto pripadoch zaviedli
pravidla, podla ktorych budu krajiny povinné riadit’ sa pohl'adom na spolo¢nosti a prijem
podla pravnych nariadeni krajiny zdroja a zaroven, pokiall hybridny nestlad vedie
k dvojitému odpoctu, odpocet sa umozni len v ¢lenskom State, v ktorom ma platba zdroj.

(Ciran, 2017)

Podl'a zakona o dani z prijmov v § 171 sa zaklad dane daniovnika (iba PO) upravi iba
ak doslo k hybridnému nesuladu medzi zavislymi osobami a medzi nezavislymi osobami
vramci Struktarovanej schémy. V § 17i odsek2 ZDP st definované typy hybridnych

nestladov, v § 17 odsek 3 ZDP su definované jednotlivé pojmy suvisiace s odsekom 2.

57



6 Jednoduchy model prerozdelenia a zdanovania prijmov

digitalnych spolocnosti

Ako bolo spomenuté v casti 1.5.2, digitdlne podniky zhromazd’uji mnoZstvo
udajov o pouzivatel'och, ktoré predstavuji novy vyznamny zdroj bohatstva. Nové obchodné
modely su preto Castokrat postavené na zhromazd’ovani, analyze a spefiaZzovani tychto
udajov. Na zaklade tohto mézeme povedat, ze velka Cast’ prijmov tychto spolo¢nosti je
dosiahnutd prave vdaka aktivnej ucasti pouzivatelov, ¢im poskytuji spolo¢nostiam
obrovské mnozstvo udajov. Skvelym prikladom s reklamné spolocnosti ako YouTube
a Facebook, na ktoré neskor model aplikujeme. Tieto spolo¢nosti poskytuju sluzby zdarma
pre pouzivatel'ov, no platia za nich zadavatelia reklamy. Otazkou teda je, ¢i st a v akej miere,
udaje pouzivatelov zodpovedné za obrovské prijmy z reklamy. Evidentnou odpoved’ou je
,2¢ udaje mozu zvysit’ GCinnost’ reklamy tym, Ze je lepSie cielend. No zarovenl moZeme
povedat’, ze reklama by generovala prijmy aj bez vyuzitia Gdajov na cielent reklamu.
Cielent reklamu budeme v tomto pripade nazyvat’ ako ,, behaviorally targated advertising *
a reklamu, ktora nie je cielend ako ,, run of network*. Ak spolo¢nost’ bude poskytovat’ spdsob
reklamy ako ,,run of network*, reklamu bude dostavat’ Siroké spektrum l'udi bez moznosti
vyberu konkrétnych pouzivatel'ov. Beales (2010) vo svojej praci zistil, Ze cena, ktoru musia
inzerenti zaplatit' za 1000 zobrazeni, vyrazne li§i pri ,,run of network® a ,,behaviorally
targated advertising ““. V roku 2009 bola cena za 1000 zobrazeni pri necielenej reklame 1,38
eur, zatial’ Co pri cielenej reklame bola viac ako 2-krat vicsia a to 2,87 eur.’ V sucasnosti je
priemerna cena za 1000 zobrazeni pri cielenej reklame 9,32 eur.* (Statista, 2023) Na zaklade
toho mézeme vyvodit’ zaver, Ze cena za cielentl reklamu je vyrazne vysSia ako za necielent
a zéaroven potvrdit, ze data, vd’aka ktorym je cielené reklama mozna, predstavuju dolezitu a
neodmyslitelnu stcast’ tvorby prijmov spolo¢nosti ako Facebook a YouTube. Model,
s ktorym budeme pracovat’, bude vychadzat’ z udajov z dvoch stadii z roku 2010 a 2018 na
zaklade ktorych si predstavime dva scendre. Z danového hladiska je potrebné, aby sa
zabezpecili spravodlivé daiiové prijmy krajin a preto bude model sluzit' na prerozdelenie
prijmov, ktoré pochadzaji z udajov pouzivatel'ov, aby sa mohli zdanit’ v krajine, kde sa
nachadzaju dani pouzivatelia. Prva Studia je z roku 2010 od Howarda Bealesa v ktorej sa

zaoberal vplyvom ,, behaviorally targated advertising” na ceny a prijmy ztohto typu

3 Prepocet hodnét z 2009 kurzom USD 1 = 0,69768 EUR z 31.12.2009
4 Prepocet kurzom USD 1 =0,93384 EUR z 01.01.2023
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reklamy. Beales v tejto Stadii zistil, Ze priblizne 75 % prijmov bolo dosiahnutych vyuZzitim
., behaviorally targated advertising “. Mozeme teda povedat’, Ze priblizne 75 % sumy, ktoru
platia inzerenti, pripada na udaje, ktoré umoznuju cielent reklamu. Preto 75 % prijmov
spolo¢nosti z reklamy pripadd na Udaje pouzivatelov. Druha Studia je zroku 2018 od
Garretta A. Johnsona, Scotta K. Shrivera a Shaoyin Du, ktori v nej skimali vyber ochrany
sukromia pouzivatelov v kontexte online zobrazovania reklamy, kde inzerenti sleduju
prehliadanie webovych stranok pouzivatel'ov s cielom zlepsit' cielenie reklamy. V tejto
studii sa prislo na to, Ze necielené reklamy priniesli o 52 % niz8ie prijmy ako porovnatel'né
cielené reklamy. MdzZeme teda povedat, Ze priblizne 52 % prijmov z reklamy pochddza
z osobnych udajov, ktoré sa pouzivaju na cielenie reklam na konkrétne osoby. Navrhovany
model by zdanoval digitalne spolo¢nosti, konkrétne reklamné spolo¢nosti, na zaklade poctu
pouzivatelov a poctu reklamnych zmlav v krajine. Ked'Ze na Slovensku spolocnosti
vykazuja takmer O prijmy, % reklamnych zmlav, ktoré su registrované na Slovensku bude

0.

Tabulka 5 Vypocet odhadovanej vysky dane z pravnickych oséb pre spolocnost Facebook za obdobie 2017-2022

Facebook Scenar #1
% prijmov dosiahnutych o
vd’aka idajom 52 %
v mil. $ 2017 2018 2019 | 2020 2021 2022
Zda“‘tg ny prijem v 4917 6173 5889 | 7895 11456 6261
urope

pocet aktivnych

oy ) , 362 377 388 412 423 410
uzivatelov v Europe

pocet aktivnych

uzivatel'ov v SK 2.4 26 2,5 2.9 33 3,5

% aktivnych

0 o 0 0 0 0
pouzivatelov SK/EU 0,67%  0,68% 0,65% { 0,71%  0,78%  0,85%

zdanitel’'ny prijem

v Eurépe vdaka tdajom 2 557 3210 3062 | 4105 5957 3255

zdanitel’ny prijem na

Slovensku vd’aka udajom 17,1 21,7 19,9 29,0 46,2 27,7

sadzba dane z prijmov

(1)
pravnickych oséb 21 %
ey e 3.2 3,9 3,7 54 8,2 5,6
povinnost’ (v mil. €)

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a vyrocnych sprav Facebooku za rok 2017, 2018, 2019, 2020, 2021, 2022

a https://www.statista.com/statistics/1029968/facebook-users-slovakia/
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Poznamka: odhadovana danova povinnost’ bola prepocitana priemernym kurzom USD/EUR za kazdy rok

podrla https://www.exchangerates.org.uk/USD-EUR-spot-exchange-rates-history-2022.html

Tabulka 6 Vypocet odhadovanej vysky dane z pravnickych osob pre spolocnost' Facebook za obdobie 2017-2022

Facebook Scenar #2
% prijmov dosiahnutych o
vd’aka idajom 75 %
v mil. $ 2017 2018 2019 | 2020 2021 2022
Zda“‘tg ny prijem v 4917 6173 5889 | 7895 11456 6261
urope

pocet aktivnych

v ) . 362 377 388 412 423 410
uzivatelov v Europe

pocet aktivnych 2.4 26 25 | 29 33 3.5
uzivatelov v SK
% aktivnych

0 o 0 0 0 0
pouzivatePov SK/EU 0,67%  0,68% 0,65% { 0,71%  0,78%  0,85%

zdanitel’'ny prijem

v Eurépe vdaka tdajom 3688 4630 4416 | 5921 8592 4696

zdanitel’ny prijem na

Slovensku vd’aka udajom 247 31.4 288 41,9 66,7 40,0

sadzba dane z prijmov

(1)
pravnickych osob 21 %
s Y 4,6 5,6 5.4 7,7 11,8 8
povinnost’ (v mil. €)

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a vyrocnych sprav Facebooku za rok 2017, 2018, 2019, 2020, 2021, 2022

a https://www.statista.com/statistics/1029968/facebook-users-slovakia/

Poznamka: odhadovana danova povinnost’ bola prepocitana priemernym kurzom USD/EUR za kazdy rok

podrla https://www.exchangerates.org.uk/USD-EUR-spot-exchange-rates-history-2022.html

V tabulke 5 a 6 je predstavend aplikdciu modelu v ktorom sa zameriavame na
spolo¢nost’ Facebook. V stcasnosti Facebook za posledné roky na Slovensku neplatil Ziadne
dane avzhladom na pocet pouzivatelov na Slovensku, ktori poskytujii svoje udaje
spolocnosti, by Facebook mal na Slovensku odvadzat’ ¢ast’ dani. V tabulkach su uvedené
dva scenare pre roky 2017, 2018, 2019, 2020, 2021 a 2022. Scenare su zalozené na dvoch
roznych stadidch, ktoré poskytuju odhady percentudlneho podielu prijmov spolo¢nosti
Facebook pochadzajucich z iidajov a to konkrétne 52 % a 75 %. Tieto percentd sme neskor

pouzili na vypocet zdaniteI'ného prijmu Facebooku v Europe, ktory dosiahli prave vd’aka
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udajom. Nasledne sme pri vypocte zdaniteIného prijmu Facebooku prisluchajiiceho pre
Slovensko zohladnili celkovy pocet aktivnych pouzivatelov Facebooku v Eurdpe ana
Slovensku za kazdy prislusny rok, kde sme si vypocitali kol’ko % z celkovych pouzivatel'ov
v Eur6pe sa nachadza na Slovensku. Na tento prijem bola nasledne aplikovana 21 % sadzba
dane z prijmov pravnickych oséb a vysledné¢ hodnoty predstavuju odhadovanu danova
povinnost” Facebooku na Slovensku za 6 sledovanych rokov. V pripade scenara (75 %)
Slovensko v rokoch 2017 az 2022 prislo spolu odhadom o 43,1 miliéna eur. Pri scendri (52
%) by Slovensko v rokoch 2017 az 2022 prislo odhadom o 30 miliéna eur. Je nutné
podotknut’, ze vypocitand daiiova povinnost’ je odhadovana, no v oboch pripadoch moézeme
povedat, Ze Slovensko priSlo v sledovanych rokoch o zna¢né danové prijmy, kedZe

Facebook v skuto¢nosti odviedol na daniach 0 €.

Tabulka 7 Vypocet odhadovanej vysky dane z pravnickych oséb pre spolocnost YouTube za obdobie 2017-2022

YouTube Scenar #1

% prijmov dosiahnutych

()
vd’aka idajom 52 %
v mil. $ 2017 2018 2019 | 2020 2021 2022
zdanitel’ny prijem v
EMEA 659 939 1149 | 1562 3149 2065
pocet aktivnych
whivatelov v EMEA 313 391 422 474 569 578

pocet aktivnych

uzivatelov v SK 2.2 2,7 3,0 33 4,0 4,1

% aktivnych

0 o 0 0 0 0
pouzivatelov SK/EMEA 0,70%  0,70% 0,70% { 0,70%  0,70%  0,70%

zdanitel’'ny prijem

v Eurépe vdaka tdajom 343 488 597 812 1637 1074

zdanitel’ny prijem na

Slovensku vd’aka udajom 2.4 34 4.2 57 11,5 73
sadzba dane z prijmov o
pravnickych osob 21%
cdhadovand dafova 0,5 0.6 08 | 1,1 2 1,5
povinnost’ (v mil. €)

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a vyroénych sprav Alphabet za rok 2017, 2018, 2019, 2020, 2021, 2022
a https://www.globalmediainsight.com/blog/youtube-users-statistics/

https://www.crossrivertherapy.com/research/youtube-statistics

https://datareportal.com/reports/digital-2022-slovakia

61



Poznamka: odhadovana danova povinnost’ bola prepocitana priemernym kurzom USD/EUR za kazdy rok

podl’a https://www.exchangerates.org.uk/USD-EUR -spot-exchange-rates-history-2022.html

Tabulka 8 Vypocet odhadovanej vysky dane z pravnickych oséb pre spolocnost YouTube za obdobie 2017-2022

YouTube Scenar #1
% prijmov dosiahnutych o
vd’aka idajom 75 %
vmil $ 2017 2018 2019 | 2020 2021 2022
zdanitel’ny prijem v
EMEA 659 939 1149 | 1562 3149 2065

pocet aktivnych

whivatePov v EMEA 313 391 422 474 569 578

pocet aktivnych 20 27 30 | 33 40 41
uzivatel’ov v SK
% aktivnych

0 o 0 0 0 0
pouzivatePov SK/EMEA 0,70%  0,70% 0,70% { 0,70%  0,70%  0,70%

zdanitel’'ny prijem

v Eurépe vdaka idajom 494 704 862 1171 2361 1 549

zdanitel’ny prijem na

Slovensku vd’aka udajom 34 4.9 6,0 8,2 16,5 10,8
sadzba dane z prijmov o
pravnickych osob 21%
odhadovana daflova 0,6 09 L1 | 15 29 21
povinnost’ (v mil. €)

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a vyroénych sprav Alphabet za rok 2017, 2018, 2019, 2020, 2021, 2022
a https://www.globalmediainsight.com/blog/youtube-users-statistics/,

https://www.crossrivertherapy.com/research/youtube-statistics,

https://datareportal.com/reports/digital-2022-slovakia

Poznamka: odhadovana danova povinnost’ bola prepocitana priemernym kurzom USD/EUR za kazdy rok

podl’a https://www.exchangerates.org.uk/USD-EUR -spot-exchange-rates-history-2022.html

V tabul’ke 7 a 8 je predstavend aplikdciu modelu v ktorom sa zameriavame na
spolo¢nost’ YouTube, ktorou vlastnik je Google. V sucasnosti Google na Slovensku zaplatil
na daniach podl'a vyroénych sprav Google Slovakia, s. 1. 0. v rokoch 2022, 2021, 2020, 2019,
2018 iba 216.000 eur. V tabul’kach st uvedené dva scendre pre roky 2017, 2018, 2019, 2020,
2021 a 2022. Scenare su zaloZzené na dvoch réznych Studiach, ktoré poskytuji odhady

percentudlneho podielu prijmov spoloc¢nosti YouTube pochéadzajucich zudajov ato
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konkrétne 52 % a 75 %. Tieto percenta sme neskor pouzili na vypocet zdanitelné¢ho prijmu
YouTube v EMEA regione, ktory dosiahli prave vd’aka udajom. Nasledne sme pri vypocte
zdanite'ného prijmu YouTube prislichajuceho pre Slovensko zohl'adnili celkovy pocet
aktivnych pouzivatelov YouTube v EMEA regione a na Slovensku za kazdy prislusny rok,
kde sme si vypocitali kol’ko % z celkovych pouZzivatel'ov v EMEA regione sa nachaddza na
Slovensku. Na tento prijem bola nésledne aplikovand 21 % sadzba dane z prijmov
pravnickych osdb a vysledné hodnoty predstavuji odhadovanu daiiovii povinnost’ YouTube
na Slovensku za 6 sledovanych rokov. V pripade scendra (75 %) Slovensko v rokoch 2017
az 2022 prislo spolu odhadom o 9,1 miliénov eur. Pri scendri (52 %) by Slovensko v rokoch
2017 az 2022 prislo odhadom o 6,5 miliéonov eur. Je nutné podotknut’, ze vypocitana dafiova
povinnost’ je odhadovand, no v oboch pripadoch moézeme povedat, ze Slovensko prislo
v sledovanych rokoch o zna¢né danové prijmy, ked’ze spolo¢nost’ Google Slovakia, s. 1. o.

odviedla celkovo za skupiny na Slovensku iba 216.000 eur.

Na zdklade vysSie uvedeného modelu navrhujeme, aby digitdlne spoloc¢nosti
podliehali dani z prijmu pravnickych oséb, ktord by sa uréovala podl'a poctu aktivnych
pouzivatel'ov a reklamnych zmlav, ktoré maju v danej krajine. N4§ ndvrh spociva vo vypocte
zdanite'ného prijmu spolo¢nosti na regionalnej urovni a naslednom rozdeleni tohto prijmu
medzi cClenské Staty dan¢ho regionu (napr. Eurépa, EMEA). Nasledne navrhujeme
extrahovat’ iba prijmy, ktoré pochadzaji z dat pouzivatel'ov pomocou urc¢eného koeficientu.
V nasom pripade sme sa riadili koeficientami z dvoch réznych $tadii, ktoré sluzili na
porovnanie dvoch roznych scendrov. V pripade implementécie v skutocnom zivote by na
urcenie koeficientov bola potrebna SirSia a komplexna analyza. Tento pristup k zdanovaniu
by umoznil spravodlivé prerozdelenie ziskov do kazdej krajiny, v ktorej sa nachadzaju
pouzivatelia danej digitalnej spolocnosti a vyuzivaju ich data na dosahovanie prijmov.
Vzhl'adom na to, ze digitalne spolo¢nosti ako Facebook, Google, YouTube generuju prijmy
predovsetkym z udajov svojich pouzivatel'ov, je odovodnené usudzovat’, Ze tieto spolocnosti
by mali odvadzat’ spravodliva Cast’ dani v krajindch. Mézeme tvrdit, Ze tento model by
efektivne zachytaval tvorbu hodnoty tychto spolo¢nosti a presun ziskov do krajin s nizkym

danami by bol menej realizovatelny kvoli tomu, Ze pouzivatelia st nemobilni.
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Diskusia a zaver

V diplomovej praci sme dosli k zdveru, ze vlady na celom svete musia riesit’ zlozity
a aktualny problém zdanovania digitdlnej ekonomiky. Organizacia pre hospodarsku
spoluprécu a rozvoj (OECD) aj Eur6pska tnia priznavaju, ze tradicné danové systémy su z
dovodu rychleho rozvoja digitdlnych sluzieb a zmeny tradiénych podnikov na digitalne
subjekty v ohrozeni. V dneSnom rychlo sa rozvijajicom a globalizovanom svete sa digitalna
ekonomika stala silnou hnacou silou na podporu inovécii, rozvoja a ekonomickej expanzie.
Podniky ¢oraz viac vyuzivaji nové obchodné modely ako digitalne platformy, e-commerce
a rozne digitalne sluzby na oslovenie celosvetového publika, ktoré dokézu generovat’ zisky
v krajinach bez ich fyzickej pritomnosti. To predstavuje Coraz vacsi problém pre stcasné
danové systémy, ktoré boli vytvorené pre klasické obchodné modely. Tieto nové modely,
ktoré spolo¢nosti vyuzivaja, vyvoldvaja otazky, ¢i sucasny danovy systém este stale ucinne
rieSi problematiku zdanovania spolo¢nosti v medzinarodnom kontexte. Nasim hlavnym
cielom v tejto praci bolo dokladne preskiimat’ zdaniovanie digitalnej ekonomiky v Eurdpske;j
unii a poskytnit’ tak uceleny pohl'ad na tato problematiku. V prvej kapitole prakticke;j Casti
prace sme analyzovali medzinarodné iniciativy zamerané na zdanfovanie digitalne;j
ekonomiky a zhodnotili ich vplyv na krajiny EU. Porovnali sme rdzne pristupy a prisli sme
k zéaveru, Ze pomocou dane z digitalnych sluzieb oproti Pilieru 1, ktorého budicnost’ je stale
neista, sa dosiahli dobré vysledky a realne vyzbierané ¢iastky v krajinach kde bola tato dan
zavedena sa priblizuju k odhadom prijmov pre Pilier 1. Na zdver mdzeme povedat, Ze
pomocou dane z digitalnych sluzieb vedeli krajiny GspeSne zdanit' digitdlne spolo¢nosti
a zabezpecit’ si tym chybajlice danové prijmy. Taktiez mézeme povedat’, Ze smernica ATAD
je jednou s najdodlezitejsich a spolu s opatreniami v projekt OECD/BEPS sluzia ako oporné
piliere v boji proti problému zdaiovania digitalnych spolocnosti. Zarovenn sme porovnali
rozne pristupy jednotlivych krajin, ktoré zaviedli dan z digitalnych sluzieb, ¢o ndm umoznilo
identifikovat’ rozdiely v pristupoch krajin. Tato komparacia by mohla slizit' v pripade
opiatovného zavedenia dani =z digitdlnych sluzieb ako zaklad pre potenciondlne
harmoniza¢né usilie v ramci EU. V druhej kapitole praktickej asti sme sa pozreli na prehl'ad
implementovanych nariadeni do slovenskej legislativy, kde sme pomocou praktickych
prikladov zhodnotili ich vplyv na danové zatazenie subjektov v Slovenskej republike.
Slovenské republika v plnej miere spolupracuje s EU a OECD v boji proti vyhybaniu sa
danovym povinnostiam a prijatymi opatreniami ako je exit tax, pravidla obmedzenia daniovej

uznatelnosti urokov, zdkon o dorovnavacej dani, CFC pravidla znemoziuje vyuzivanie
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nekalych praktik. V tretej kapitole praktickej casti sme navrhli model prerozdelenia
a zdanenia prijmov digitadlnych spoloc¢nosti. Tento model sme nésledne aplikovali na
spolo¢nosti Facebook a YouTube, ktorych vicsina prijmov je z reklamy. Aplikdciu modelu
sme porovnali v dvoch situaciach a to pri dvoch réznych koeficientoch, ktoré ndm hovoria
kolko % prijmov bolo dosiahnutych kvoli udajom pouzivatelov. V praci sme pracovali
s koeficientami 0,52 a 0,75. Pri ispesnej aplikacii modelu v realnej ekonomike, Slovenska
republika prisla iba pri tychto dvoch spolo¢nostiach v pripade koeficientu 0,52 v rokoch
2017 az 2022 0 36,5 mil. eur. V pripade koeficientu 0,75 by to bolo az 52,2 mil. eur.
Navrhovany model by v pripade Uspesnej implementicie modelu na viacero spoloc¢nosti
mohol prispiet’ k zvySeniu danovych prijmov Slovenskej republiky. Tento pristup
k zdanovaniu by umoznil spravodlivé prerozdelenie ziskov do kazdej krajiny, v ktorej sa
nachadzaju pouzivatelia danej digitalnej spolocnosti a vyuzivajl ich data na dosahovanie
prijmov. V préaci sme taktiez prisli k zaveru, Ze krajiny s priaznivej$imi dailovymi predpismi
pritahuji vacsi pocet nadnarodnych digitdlnych spolocnosti. Pozreli sme sa na to, kde sa
uctuje najviac prijmov tychto spolocnosti a jedna z krajin s priaznivym danovym systém,

ktory pritahuje tieto spolo¢nosti je rsko.

Na zéaver sa pokusime priniest’ praktické odporucania pre tvorcov legislativy ¢i uz
na Slovensku, pripadne vinych krajinach EU. S cielom podporit zdrava
konkurencieschopnost’ a vyrovnat’ podmienky pre vSetky podniky by Europska unia mala
vynalozit' hlavné usilie na harmonizaciu svojich predpisov tykajucich sa zdanovania
digitdlnych aktivit. Na dosiahnutie tohto ciel'a je vSak potrebné prijat’ spolocné definicie,
kritéria a predpisy pre zdanovanie digitalnych produktov a sluzieb. Taktiez urcit’ jednotné
hrani¢né hodnoty, kedy by digitdlne podniky zacali podliehat zdaneniu a podporovat’
Clenské Staty, aby spolupracovali pri vytvarani pravidiel a ich naslednej implementacii.
Prijatim jednotnej stratégie mozeme znizit pripadné danové medzery a zvysit' celkové
dodrziavanie danovych predpisov. Harmonizacia danovych systémov je uz dlhodobo
spornou otazkou, pretoze rozdielne daiiové politiky mézu mat’ na rdézne krajiny vyznamny
hospodarsky vplyv. Krajiny Castokrat vyuzivaja lakavé danové predpisy, rozne vynimky pre
urcité subjekty a druhy prijmov s cielom prilakat’ zahrani¢né investicie. Hoci harmonizécia
v ramci celej EU je pre niektoré ¢lenské $taty kontroverzna, z dovodu, Ze si tieto §taty chca
zachovat’ svoju konkurencieschopnost’ na globalnom trhu, vytvorenie integrovanejSich
systémov vykazovania, vyberu a poukazovania dani v celej EU je viac neZ potrebné.

O vacsine danovych zalezitosti suvisiacich so zdaniovanim digitalnych aktivit rozhoduja
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arieSia ich jednotlivé Clenské Staty individudlne, avSak Cclenské Staty spolupracuju
v mnohych otizkach s EU a OECD. Pokraovanie v realizécii akéného planu BEPS
a zabezpecenie jeho Gplnej implementacie by mala byt priorita pre vSetky zacastnené strany.
Nehovoriac o tom, Ze d’alie rozne iniciativy su vzdjomne prepojené s tymto planom, ¢i uz
sa jednd o dan z digitalnych sluzieb alebo projekt BEFIT, ktory je nahradou za netspesné
pokusy EU o harmonizaciu pravidiel s iniciativami ako Common Consolidated Corporate

Tax Base (CCCTB) a Common Corporate Tax Base (CCTB).

Transparentnost’ a presné podavanie vykazov st kluCovymi prvkami ucinného
zdanovania v digitalnej ére, hlavne v pripade velkych medzinarodnych digitalnych firiem.
EU moze vd'aka podpory otvorenosti a dokladného vykazovania dosiahnut’ viacero cielov
naraz, vratane zvysenie dailovych prijmov, predchadzaniu danovych podvodov a vytvorenia
spravodlivych podmienok pre vSetky podniky. Jeden z hlavnych bodov, ktorym by sa mala
EU a OECD venovat’ v stvislosti s dafiovou transparentnost'ou je Opatrenie 13 v akénom
plane BEPS. OECD (2023) v skratke vysvetlili, ze ,,v rdmci Opatrenia 13 BEPS sa od
vsetkych velkych nadnarodnych podnikov vyzaduje, aby vypracovali country-by-country
report (CbC) so suhrnnymi tidajmi o globalnom rozdeleni prijmov, zisku, zaplatenych dani
a hospodarskej ¢innosti medzi daniové jurisdikcie, v ktorych pdsobia. V sucasnosti existuje
viac ako 3300 vztahov na vymenu CbC a momentalne takmer kazda nadnarodna spolo¢nost’
s konsolidovanymi prijmami vo vyske aspofi 750 milidnov eur je povinna tento report
spracovavat’. Tieto reporty sa podavaji predovsetkym v mieste sidla materskej spolo¢nosti.
EU spolu s OECD by mala pokratovat’ v presadzovani opatreni tykajucich sa dafiove;
transparentnosti a penalizovat’ nepresné a nevcasné podavanie reportov. Tieto sankcie by
mali byt’ dostatocne vysoké na to, aby to odradilo spolo¢nosti od poskytovania nepravdivych

informécii a aby sa zabezpecila uc¢innost’ tychto opatreni.

Jednym z d’alSich moznych krokov k zabezpeceniu toho, aby digitalne podniky
prispievali primeranou c¢astou do verejnych rozpoctov ak zachovaniu priaznivého
kompetetivneho prostredia je zavedenie dane z digitalnych sluZieb na trovni EU. Vzhl'adom
na rasticu neistotu v stvislosti s uspechom Piliera 1 a jeho neistym zavedenim v roku 2024
vznikéd moznost’, Ze sa dan z digitalnych sluzieb opitovne zavedie na narodnej urovni, preto
by Eurdpska unia mala aktivne preskumat zavedenie dane z digitalnych sluzieb ako
ochranného opatrenia na celoeurdpskej tirovni a znova tak rozpradit’ diskusie o tom, ¢i by

bola tato dan vhodnym rieSenim problémov, ktoré digitdlna ekonomika prinaSa. Na zaver
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modzeme povedat’, Ze v pripade zlyhania Piliera 1, dobre navrhnuty systém dane z digitadlnych

sluzieb predstavuje uc¢inny sposob riesenia sucasnych danovych vyziev.

V sucasnej digitalnej ére by ani Eurdpska Uinia nemala zaostavat’ s technoldgiami,
ktoré jej mézu pomdct zefektivnit' procesy a zvysit ucinnost’ dodrziavania danovych
predpisov. Investicie do takychto technologii by mohli vel'mi efektivne pomdct’ a podporit’
snahu o vytvorenie spravodlivejSicho a transparentnejSie daiiového prostredia pre vsetky
druhy podnikov. Jednym z prikladov mdze byt vyuzite umelej inteligencie danovymi
uradmi na boj proti danovym podvodom. Richard Asquith (2023) uviedol, ze umeld
inteligencia by mohla byt’ pouzitad na viacero Gc¢elov. Napriklad pri odhalovani dafiovych
podvodov achyb, kde umeld inteligencia obzvlast dobre funguje pri identifikacii
neobvyklych finanénych tokov aanalyzovani obrovského mnoZstva udajov. Umela
inteligencie dokaze pomdct’ so zlepSenim komunikécie s daiovymi poplatnikmi a taktiez pri
spresneni a urychleni viacerych procesov. Jednym z dobrych prikladov vyuzivania umele;j
inteligencie na danové ucely je Taliansko, kde len za minuly rok identifikovalo viac ako 1
milion rizikovych pripadov pomocou algoritmu riadeného umelou inteligenciou, ktory
porovnava danové priznania, prijmy, majetkové zdznamy, bankové ucty a hl'add pri tom

nezrovnalosti.
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