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ABSTRAKT

KONTROS, Samuel: Skrytd reklama na socialnych sietach. — Ekonomicka
univerzita v Bratislave. Obchodna fakulta, Katedra obchodného prava. — Veduci zaverecne;j

prace: JUDr. Cubomir Zlocha, PhD. — Bratislava: OF EU, 2024, pocet stran: 55

Bakalarska praca je vypracovand na tému: skryta reklama na socialnych sietach.
Ciel'om a ukazat, preCo sa skrytd reklama tesi takej popularite, a preco je momentalne taka
uspesna. Zavere¢na praca je zlozena z troch kapitol. V prvej kapitole sa venujem teoretickym
poznatkom, zameranym na reklamu, skryti reklamu a socidlne siete. V druhej kapitole je
definovany ciel’ prace, a metodika prace a metddy skumania. V tretej kapitole su opisané
vysledky skiimania. Na zdver pracu sumarizujem, a nasledne vyjadrujem moj vlastny nazor

na dané skimanie.

KrIacové slova: Reklama, Skryta reklama, Socidlne siete, PRIME, Lupin, OnlyFans



ABSTRACT

KONTROS, Samuel: Hidden advertising on social networks. — University of
Economics in Bratislava. Faculty of commerce, Department of commercial law. — Thesis

supervizor: JUDr. Cubomir Zlocha, PhD. — Bratislava: OF EU, 2024, pages: 55

The bachelor thesis is elaborated on the topic of hidden advertising on social
networks. The final thesis aimed to show why hidden advertising is so popular and why it is
currently so successful. The final thesis consists of three chapters. In the first chapter, I focus
on theoretical knowledge of advertising, hidden advertising, and social networks. In the
second chapter, I defined the aim of the work, the methodology and the methods through
which I would achieve this aim. In the third chapter, I describe the results of my research. In

the final chapter, I summarize the work results and express my opinion on the research.

Key words: Advertising, Hidden advertising, Social networks, PRIME, Lupin, OnlyFans
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Uvod

S reklamou sa stretdvame dennodenne. Je sucast’ou nasich kazdodennych zivotov,
ktorej sa nevieme vyhnut, ¢i uz sa jedna o billboardy, letdky, plagaty alebo aj reklamu
v televizii, rozhlase alebo radiu. Po tazkom dni v praci alebo Skole si 'udia chcu pozriet’, o
na internet pridali ich kamaréati, obl'ibeni Sportovci alebo iné celebrity a influenceri. Zapnt

si socidlne siete a eSte aj tam zbadaju reklamu.

V dnesnej dobe st socialne siete neodmyslitelnou sucastou naSich zivotov.
Z neznameho ¢loveka sa mdze zo dia na dei stat’ celosvetovo znama osoba. Nasledne je to
uz len na flom, ¢i tuto prilezitost’ vyuzije alebo nie. To isté plati aj pre rézne podniky a ich
vyrobky. Preto by marketéri nemali zabudat’ na silu socidlnych sieti a mali by sa ju snazit’

naplno vyuzit.

Hlavnou podstatou reklamy je oboznamenie potenciondlnych zakaznikov
s produktom, ktory dana firma pontika. Po obozndmeni sa s produktom, d’alSou tlohou
reklamy je zdkaznika presved¢it’ o kupe daného produktu. Potom, ako reklama splni svoju
ulohu a zékaznik sa rozhodne si produkt kupit, je uz len na samotnom produkte, aby

zakaznika presvedcil aj k d’alSej kupe.

Ako lepsie zakaznika presvedcit’ k vyskuSaniu produktu ako cez socialne siete. VySe
60% z celkovej populacie vyuZziva v dneSnej dobe socidlne siete a v priemere na nich stravia

nieco vySe dvoch hodin denne.

Skryta reklama je vel'mi populdrnym druhom reklamy a firmy prave tuto stratégiu Casto
vyuzivaju. Dopad na zakaznikov ma tento druh reklamy velky, aj ked’ si ho mnohi asi ani

neuvedomuju.
Moju bakalarsku pracu som rozdelil na tri Casti.

V prvej Casti objasniujem pojmy ako st reklama, skryta reklama a socialne siete. V tejto
Casti sa tieZ zaoberam podobami skrytej reklamy, pri¢om ich nésledne aj popisujem, pravnou
tipravou reklamy a socidlnymi sietami. Co sa tyka socialnych sieti, rozoberam ich historiu

a opisujem vybrané socialne siete.

V druhej Casti sa zameriavam na hl'adanie skrytych reklam na socialnych siet'ach.



V tretej Casti sumarizujem vysledky svojej prace a vyjadrujem svoj osobny nazor na dané

produkty, ktorym som sa venoval v druhej Casti.



1. Sucasny stav doma a v zahranici

Da sa povedat’, ze marketing je rovnako dolezity, ak nie eSte dolezitejsi, ako samotny
produkt. Ale ¢o je to marketing? Na tato otdzku sa pokusim odpovedat’ v nasledujicej

kapitole.

1.1 Marketing a marketingovy mix

,,Otec marketingu* Philip Kotler chape marketing ako, cit.: ,,Spoloc¢ensky a riadiaci
proces, v ktorom jednotlivci a skupiny ziskavaju prostrednictvom vytvarania, ponukania a

vymeny produktov a hodnét to, ¢o potrebuju a chcu®. !

Odbornici z oblasti marketingu pomahaji spolo¢nostiam identifikovat trendy
v oblasti marketingu, aby prave ich spolo¢nost’ mala konkuren¢nu vyhodu, aby prave ich

produkt zaujal davy zdkaznikov a aby si prave ich produkt dany zdkaznici aj vybrali.

Aby marketing fungoval uspesne, je potrebny subor nastrojov, ktoré firma bude

pouzivat’ na dosiahnutie svojho ciel’a. Tento stibor néstrojov sa nazyva marketingovy mix.

Odbornicka na marketing Eva Hanuldkova hovori, cit.: ,,vo vSeobecnosti je
marketingovy mix definovany ako subor marketingovych nastrojov, ktoré firma pouziva na

to, aby dosiahla marketingové ciele na cielovom trhu*. 2

Marketingovy mix je sthrn vSetkych nastrojov, ktoré firma cielene vynaklada za

cielom zvySenia dopytu po svojich produktoch, popripade sluzbach.

NajpouzivanejSim marketingovym mixom je model ,4P“. ,4P* charakterizuje
product (produkt), price (cena), place (miesto), a na zdver promotion (propagacie). Za
pojmom propagacia mnohi vidia iba reklamu, ale to nie je spravne, pretoze reklama je iba

castou marketingovej komunikacie. Z toho vyplyva, Ze za Stvrtym ,,P“ treba vidiet

! KOTLER, Philip — KELLER, Kevin Lane. Marketing Management 12 Vydani. 1. Vyd.Praha: Garda
Publishing a.s. 2007. 788 s. ISBN 978-80-247-1359-5

2 HANULAKOVA, Eva. a kol. 2021, Marketing. Nastroje, stratégie, ludia a trendy. \Wolters Kluwer. 364 s.
ISBN 978-80-571-0438-4



marketingovi komunikaciu. Podla doc. Ing. Heleny Nizkej marketingova komunikacia
»Zhamena na jednej strane informovat’, oboznamovat’ spotrebitel’a s vyrobkami, vysvetl'ovat’
ich vlastnosti, vyzdvihovat ich 0zitok, kvalitu, hodnotu, prospeSnost’, pouzitie, na druhej
strane vSak treba vediet’ poctvat, prijimat’ podnety, a poziadavky spotrebitel'ov a reagovat’

na ne “.® Podstatou je ovplyviiovanie ndkupného spravania spotrebitel’a.

Obrazok ¢.1 : Marketingovy mix

MARKETING MIX

PRICE PROMOTION PLACE

Zdroj : https://krejta.sk/marketingovy-slovnik/marketingovy-mix/

1.2 Reklama

Slovo ,,reklama“ vzniklo pravdepodobne z latinského reklamare — znovu kricat, ¢o
zodpovedalo dobovej obchodnej komunikécii. Aj ked’ sa spdsob prezenticie v priebehu

storo¢i zmenil, pojem reklama zostal.*

Reklama patri medzi néstroje marketingového komunikaéného mixu, a povazuje sa
za najstar$i nastroj marketingovej komunikéacie. UZ v starovekom Grécku sa pouzivali

reklamy na prilakanie zakaznikov.

NajstarSou reklamou, ktord bola kedy objavend, je reklama na nevestinec. Dana

reklama sa nachadzala v starovekom Grécku, ato konkrétne v meste Ephesus. Tato

3 Nizka, Helena. Aplikovany marketing. Bratislava: Tura Edition. 2007. 52 s. ISBN 978-80-8078-157-6

# Vysekalova, Jitka. a kol. Psychologie reklamy. 5.rozsirené a aktualizované vydani. Praha: Grada Publishing,

a.s. 2023. 20s. ISBN 978-80-271-3654-4.


https://krejta.sk/marketingovy-slovnik/marketingovy-mix/

reklama mala podobu zeny s dlhymi vlasmi, srdca a odtlackom nohy, a jej ti¢elom bolo

prilakat’ miestnych muzov do uz spominaného nevestinca. °

Reklamy v tom case nepouzivali text ako nastroj na prildkanie zdkaznikov, ale
vyuzivali obrazky, aby zakaznikom bolo hned’ jasné, ¢o si u dané¢ho predajcu moéze kupit.

Dalo by sa povedat’, ze tieto obrazky boli predchodcami dnesnych log firiem.

Obrazok ¢.2 : NajstarSia reklama

Zdroj : https://www.notiuhsibijiet.com/2022/02/12/ephesus-brothel-advert/

Vyznamnym bodom nielen v histérii reklamy, ale aj v historii l'udstva, bolo

vyndjdenie knihtlace v 50-tych rokoch 15. storocia, vynélezcom Johannom Gutenbergom.

Za prvu tla¢enu reklamu sa povazuje reklama z roku 1468, ktori mal na svedomi
anglicky spisovatel’ William Caxton. Caxton reklamu vylepoval na dvere kostolov, a tymto

sposobom si propagoval svoju novii knihu.®

Reklamu moézeme chapat ako uréiti formu neosobnej prezentacie produktov,
pomocou masovokomunikaénych prostriedkov, akymi su napriklad rozhlas alebo tlag, za

ktort si podnik plati.

Medzi zakladné ciele reklamy patri:

SD'EMANUELE J. Ephesus’ Brothel Advert — is this one of the oldest?[online], [2022], [¢it.2023-12-
26], Dostupné na: https://www.notiuhsibijiet.com/2022/02/12/ephesus-brothel-advert/

6 Reklama existuje dlhsie neZ televizia &i internet — takto vyzerala v minulosti | Soda (02.sk)



https://www.notiuhsibijiet.com/2022/02/12/ephesus-brothel-advert/
https://www.notiuhsibijiet.com/2022/02/12/ephesus-brothel-advert/
https://soda.o2.sk/spoluprace/reklama-existuje-dlhsie-nez-televizia-ci-internet-takto-vyzerala-v-minulosti/

1. informovanie — cielom je zékaznikovi poskytnit’ potrebné informacie, najméa
o novych produktoch, novych spdsoboch vyuzitia produktu, o zmene ceny,
o principoch fungovania produktu, o dostupnych sluzbach, alebo méze byt snahou
vylepsit’ zly dojem, zmiernit’ obavy zakaznikov, vybudovat’ imidZz podniku

2. presviedCanie — zdmerom je vytvorit selektivny dopyt po znacke — ziskat
u spotrebitel’'ov preferencie k produktu, povzbudit’ ich k prechodu od konkurencie,
zmenit' sposob, akym zdkaznik vnima atributy produktu, presved¢it ho na nakup
produktu alebo aby prijal navstevu, ¢i telefonat predajcu, cielom moze byt aj
priame alebo nepriame porovnanie podnikovej znacky s ostatnymi na trhu
(komparativna reklama)

3. pripominanie — u¢elom je pripominat’ zdkaznikom, Ze produkt moézu v blizkej
dobe potrebovat’, pripominat, kde je ho mozné kupit, udrzat produkt v mysli

spotrebitel'a i mimo sezonu alebo udrzovat’ vysoké povedomie o produkte. ’

Velkou vyhodou reklamy je, Ze dokaZe oslovit’ velké mnoZstva potenciondlnych
zdkaznikov, bez ohl'adu na to, kde sa nachddzaju. Reklama vie kl'udne zasiahnut’ dvoch
kupujucich, ktori sa nachadzaji na opa¢nych stranidch zemegule. To, aka vie byt reklama

rozsiahla, m6zeme vnimat ako ukazovatel’ populdrnosti a tspesnosti podniku.

Podniky vedia reklamu vyuzivat' na vybudovanie pozitivneho imidzu. ImidZ suvisi
s kazdodennou skusenost'ou I'udi s danou znackou, preto je vzdy potrebné, aby sa podniky

snazili o ¢o najpozitivnejsi imidz.

Medzi najvicsie negativa reklamy moézeme zaradit’ jednosmernost’” komunikacie.
Z dovodu toho, ze sposob komunikacie je smerovany od podniku ku zakaznikovi, nikdy
nevie podnik zarucit’ uspesnost’ reklamy. Pre podniky z toho vyplyvaji vysoké néklady,

predovsetkym tie na televizne reklamy.

1.2.1 Pravna uprava reklamy

Reklamu upravuje zdkon Ccislo 147/2001 Z. z. o reklame a o zmene doplneni

niektorych zédkonov (d’alej ako ,,zakon €. 147/2001 Z.z.*) (www.slov-lex.sk).

7 Stehlik, E. a kol.: Zaklady marketingu. Praha: Vysoka $kola ekonomick4 v Prahe, Oeconomica, 2006. 220 s.
ISBN 80-245-0587-8



V zmysle vysSie citovaného pravneho predpisu sa reklama definuje ako predvedenie,
prezentacia alebo iné ozndmenie v kazdej podobe suvisiace s obchodnou, podnikatel'skou

alebo inou zarobkovou ¢innost'ou.
Podrla ust. § 2 zdkona €. 147/2001 Z.z. vymedzenie zékladnych pojmov
(1) Podla tohto zdkona

a) reklama je predvedenie, prezentdcia alebo iné oznamenie v kazdej podobe suvisiace s
obchodnou, podnikatel'skou alebo inou zarobkovou cinnostou s cielom uplatnit produkty na

trhu, ak osobitny predpis neustanovuje inak,

b) produkt je tovar, sluzby, nehnutelnosti, obchodné meno, ochranna znamka, oznacenie

povodu vyrobkov a iné prava a zavizky suvisiace s podnikanim,
¢) siritel reklamy je fyzicka osoba alebo pravnicka osoba, ktora reklamu Siri,

d) tabakovy vyrobok je vyrobok urceny na fajcenie, Snupanie, cmulanie alebo Zuvanie, ak je

co len ciastocne vyrobeny z tabaku,

e) sponzorstvo tabakového vyrobku je financny alebo vecny prispevok alebo iné plnenie pre
Sfyzicku osobu alebo pravnicku osobu, na podujatie alebo cinnost, ktorého ucelom alebo
vedlajsim vysledkom je reklama tabakového vyrobku, sponzorstvom tabakového vyrobku nie

je plnenie, ktoré je poskytnuté ako odplata za tovar alebo sluzbu,
f) objedndvatelom reklamy je ten, kto si objedna u Siritela reklamy Sirenie reklamy.
(2) Reklamou nie je

a) oznacenie sidla pravnickej osoby, trvalého pobytu fyzickej osoby, oznacenie prevadzkarne
alebo organizacnej zloZky pravnickej osoby alebo fyzickej osoby obchodnym menom, ako aj
oznacenie budov, pozemkov a inych nehnutelnych veci alebo hnutelnych veci vo vlastnictve

alebo v najme tychto 0sob,
b) oznacenie listov a obalok obchodnym menom alebo ochrannou znamkou,

¢) oznacenie produktov alebo ich obalov udajmi, ktoré sa musia na nich uvadzat podla

osobitného predpisu,

d) zverejnenie vyrocnej spravy o hospodareni, uictovnej zavierky, auditu podniku alebo inych

informdcii o podniku, ak povinnost ich zverejnenia vyplyva z osobitného predpisu.



$ 3 Vseobecné poziadavky na reklamu
(1) Reklama nesmie

a) obsahovat cokolvek, co znevazuje ludsku dostojnost, uraza narodnostné citenie alebo
nabozenské citenie, ako aj akukolvek diskriminaciu na zaklade pohlavia, rasy a socialneho

povodu,

b) propagovat nasilie, vandalizmus alebo vulgarnost a navadzat na protipravne konanie

alebo vyjadrovat s nim suhlas,
¢) prezentovat nahotu ludského tela pohorsujucim sposobom,

d) prezentovat produkty poskodzujuce Zivotné prostredie alebo produkty Skodlivé Zivotu
alebo zdraviu ludi, zvierat alebo rastlin bez toho, aby sa na skodlivost vyslovne a zretelne

neupozornilo,
e) ohrozovat fyzické zdravie ani psychické zdravie obcana,
f) prezentovat potraviny a vyzivové doplnky tak, akoby mali ucinky liekov,

g) obsahovat osobné udaje, udaje o majetkovych pomeroch 0sob bez ich predchadzajuceho

suhlasu,

h) odvolavat’ sa na vyhlasenia inych osob bez ich predchadzajuceho suhlasu,
i) zasahovat do prav inych osob bez ich suhlasu,

J) zneuzivat’ déveru maloletych osob, najmd

1. podnecovat na spravanie, ktoré moze ohrozit' ich zdravie, psychicky vyvin alebo moralny
Vyvin,

2. zobrazovat'ich v nebezpecnych situaciach.

(2) Reklama musi spliiat poZiadavky na verejné recové prejavy, dodrziavat zdsady jazykovej

kultury, gramatické a pravopisné pravidla, pravidla vyslovnosti slovenského jazyka a

ustalenu odbornu terminologiu.

(3) Reklama sa nesmie Sirit automatickym telefonickym volacim systémom, telefaxom a
elektronickou postou bez predchddzajuceho suhlasu ich uzivatela, ktory je prijemcom

reklamy.



(4) Reklama sa nesmie sirit’ adresne, ak adresat dorucenie reklamy vopred odmieta.

(5) Reklama sa nesmie Sirit, ak je v rozpore s dobrymi mravmi, prezentuje produkty, ktorych
wroba, predaj, poskytovanie alebo pouzivanie sii zakdzané, alebo ak nesplia poziadavky

podla osobitného predpisu.

(6) Reklama nesmie prezentovat vyrobky alebo sluzby, ktorych neopravnend manipulacia je

zakdzana osobitnymi predpismi

Vd’aka tomuto zakonu vieme presne posudit’, Co sa za reklamu povazuje a o nie, €o
sa v reklame smie anesmie robit, a Comu by sa mali Siritelia a objednavatelia reklam

vyvarovat'.

1.3 Skryta reklama

1.3.1 Definicia skrytej reklamy

Skrytd medialna komeréna komunikéacia je zvukova, obrazovéa alebo zvukovo-
obrazova informacia, ktord priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby, ochranni
znamku, obchodné meno alebo aktivity fyzickej osoby alebo prévnickej osoby
vykonévajucej hospodarsku c¢innost’, ak vysielatel alebo poskytovatel audiovizudlnej
medidlnej sluZzby na poZiadanie tato informaciu v ramci programu zdmerne vyuziva na
propagacné ucely a mohla by vzhl'adom na svoju povahu uviest’ verejnost do omylu o
podstate tejto informacie. Tato informacia sa povaZuje za zamernu najmi vtedy, ak sa

uskutocniuje za odplatu alebo za inu protihodnotu.

Skryta medialna komerénd komunikécia je zakézana.®

8 https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/ZZ/2001/147/20010501.html
9 https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/Z7/2022/264/20250628.html
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https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/ZZ/2022/264/20250628.html

1.3.2 Podoby skrytej reklamy

V dnesnej dobe pozname niekol’ko typov skrytej reklamy. Medzi najznamejsSie druhy
patria product placement, podprahova reklama, neoznacend reklama a influencer marketing.

Prave tymto tretim druhom sa budem detailnejSie venovat’ v mojej praci.

1.3.2.1 Product placement

Product placement je relativne nova forma propagéacie produktov, sluzieb alebo
nazvov a znaciek podnikov. Tento druh propagicie sa stava Coraz viacej popularnym,

najcastejSie ho mézeme vidiet’ na televiznych obrazovkach.

Product placement je akdkol'vek forma audiovizudlnej komerénej komunikacie, ktora
obsahuje alebo odkazuje na produkt, sluzbu alebo znacku, vymenou za finan¢nu odmenu,
alebo za iny druh kompenzacie. Product placement sa najc¢astejSie objavuje vo filmoch,
televiznych serialoch, knihach alebo vo videohrach, ale prostredie socialnych sieti mu tiez

nie je nezname.

Product placement alebo inak povedané umiestiiovanie produktov, ma vel'a vyhod,

ale samozrejme aj vel'a nevyhod.

Medzi hlavné vyhody product placementu moéZeme zaradit’ fakt, ze na rozdiel od
reklamného spotu, televizia nemusi prerusit vysielanie filmu alebo seridlu na
odprezentovanie daného produktu, ¢o znamena, Ze u divdka nevyvola negativnu rekciu voci
danému produktu. Znacka sa v audiovizualnom prenose objavuje v spolo¢nosti obl'ibenych
celebrit divaka. Co u divaka vyvola pozitivnu reakciu, pretoze si produkt dokaze spojit’ so
zndmymi osobnostami, a tym padom sa produkt stane objektom jeho tuzby. Divak bude
nasledne pocitovat’ potrebu si produkt zakupit’, aby svoje tuzby a potreby uspokojil. Naklady
na product placement st taktiez niz§ie ako naklady na televiznu reklamu. Casto sa stava, Ze
spolo¢nosti majii moznost’ na umiestnenie produktov, vymenou za poskytnutie rekvizit do
filmov alebo seridlov. Product placement ma taktiez neobmedzeny dosah, ¢o prospieva
nadnarodnym spolo¢nostiam. Rovnaky film, ktory vidi divak v Kanade, uvidi aj divak na

Slovensku. Taktiez ten film nemusi vidiet’ divak iba raz, ale moze ho uvidiet’ aj viackrat,
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napriklad v kine, televizii alebo na streamovacich platformach, popripade na internete. Toto

vSetko, ako sa hovori ,,hra do karat* spolo¢nostiam.

Teraz by som presiel na ti negativnu stranku product placementu, lebo ako som uz

spominal product placement nema iba vyhody, ale ma aj nevyhody.

Medzi najvacsie nevyhody product placementu urcite patri, ze nevieme predpovedat’
¢i film, serial alebo iny druh audiovizuédlnej komunikacie, bude uspesny alebo nie. Taktiez
moéze nastat’ zastaranie produktu. Dany produkt bude vtom filme do casu, pokial’ sa
nevyndjde technika na jeho zmenenie, to znamena, ze konkrétny produkt uz nemusi ani
existovat’, z dovodu, ze bol zmeneny, upraveny alebo odobrany z trhu, popripade niekedy sa

stane, ze uz neexistuje ani spolo¢nost’, ktorej ten dany produkt patril.

Ako som uz spominal, spajanie si produktu s vyznamnou osobou, mdze byt pre firmu
prospesné, ked’ je t4 dand osoba momentdlne popularna. Negativom vSak je, ze zndma
osobnost’, ktora bola popularna kedysi, nemusi byt’ popularna aj v dnesnej dobe. A to je ten
lepsi pripad. Horsi pripad je, ked’ takéto osoba, ktora sa spdja s nasim produktom, spachala

trestny €in, alebo nejaky iny skutok, ktory sposobil, Ze sa dostala do nevdle verejnosti.

Product placement upravuje zakon ¢islo 40/2015 Z.z. o audiovizii a o zmene a

doplneni niektorych zakonov.
§ 18 Umiestnovanie produktov

(1) Umiestnovanie produktov na ucely tohto zakona je zvukova, obrazovd alebo
audiovizudlna informacia o tovare, sluzbe alebo ochrannej znamke, zaradend do

audiovizudlneho diela za odplatu alebo inu podobnu protihodnotu.

(2) Vyrobca slovenského audiovizudlneho diela je povinny zabezpecit, aby slovenské

audiovizudlne dielo, ktoré vyrobil, splialo tieto poziadavky:

a) jeho obsah nie je ovplyvneny takym spésobom, ktory by mal dosah na nezavislost vyrobcu

slovenského audiovizualneho diela,

b) priamo nepodporuje ndkup, predaj alebo prendjom tovaru alebo sluzieb, najmd

osobitnymi odkazmi na tieto tovary alebo sluzby,

¢) nepripisuje neprimeranu dolezitost prislusnému tovaru alebo sluzbe,
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d) verejnost je zretelne informovana o existencii umiestiiovania produktov oznacenim na

zaciatku alebo na konci audiovizualneho diela.
(3) Zakazuje sa umiestiiovanie produktov

a) tkajuce sa liekov, ktoré su dostupné len na lekarsky predpis, a zdravotnych vykonov

uhradzanych na zaklade verejného zdravotného poistenia podla osobitného predpisu,

b) tykajuce sa cigariet, inych tabakovych vyrobkov, elektronickych cigariet a plniacich

flasticiek pre elektronické cigarety.
(4) Umiestiiovanie produktov tykajuce sa alkoholickych napojov

a) sa nesmie zameriavat na maloletych,

b) nesmie nabdadat na nestriedme pozivanie alkoholickych napojov.*°

Vyssie citovany pravny predpis teda vymedzuje, ¢o je product placement, a aké prava

a povinnosti maju slovenski vyrobcovia audiovizualnych diel.

1.3.2.2 Podprahova reklama

Podprahové reklama je na Slovensku zakdzanou formou propagovania produktov
a sluzieb. O tom, Ze je podprahova reklama nelegélna, hovori zdkon ¢. 147/2001 Z.z., § 3
ods. 4 pism. j) reklama nesmie vyuZzivat zmyslové vnimanie, ktoré¢ ovplyviluje paméit

¢loveka bez toho, aby si to uvedomil (podprahové vnimanie).!

Podprahova reklama vyuziva podprahové vnimanie. Petra SuSaninova z portalu
Interez.sk opisala podprahovy vnem ako: ,,vnem, ktory je prezentovany tesne na hranici
vnimatelnosti. To znamend, Ze nase zmysly zachytili podnet, ktory bol prezentovany na
vel'mi kratku dobu, avSak v tom momente si toho nie sme vedomy. Ide o druh vnimania
podnetu na nevedomej urovni. Je vedecky dokazané, Zze zvukové a obrazové signaly

vysielané podprahovo mozu vyrazne ovplyvnit' nase spravanie!?. Zjednodusene by som

10 https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/ZZ/2015/40/

1 https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/Z7/2001/147/20010501 .html

12 https://www.interez.sk/blog/psychologicky-fenomen-podprahovej-reklamy/
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povedal, Ze podprahové vnimanie nastdva, ked’ zachytime podnet, ale realne si ani

neuvedomime, zZe sme nieco zachytili.

V roku 1957 prisiel James Vicary so Studiou o podprahovej reklame, ktord vyvolala
velky rozruch. Tvrdil, Ze pocas Siestich tyzdilov premietania filmu Piknik, umiestnil don
odkazy ,pi Coca-Colu“ a ,jedz popcorn.“ Obrazky s odkazmi boli premietané v
patsekundovych intervaloch na 1/30 sekundy. Nasledne sa mal znacne zvysit' predaj
spomenutého napoja aj popcornu. Na zaklade Vicaryho stadie bola podprahova reklama
zakazanad v USA, Velkej Britanii aj v Australii. Ale v roku 1962 Vicary priznal, Ze si vSetko
vymyslel. Velka bublina napriek tomu nesplasla.’® Do dnes$ného diia nepozname pravdu

o tomto experimente, a do dneSného diia sa o tomto experimente diskutuje.

V roku 1990 mala s podprahovou reklamou problém aj svetoznama spolo¢nost
PepsiCo. Spotrebitelia si totiz vS§imli, Zze ked’ su plechovky umiestnené v poli¢kach alebo
v regaloch ur¢itym sposobom pod seba, tak vytvoria napis S-E-X. Spoloc¢nost’ PepsiCo sa

vyjadrila, ze i§lo iba o ndhodu, a nie o imysel.

1.3.2.3 Influencer marketing

Influencer marketing sa stdva kazdym rokom coraz viacej populdrnym, a tento novy
trend si zacali v§imat’ aj spolo¢nosti. Spolo¢nosti vyuzivaja k prezentacii svojich vyrobkov
influencerov. Influenceri st osoby, ktoré vstapili do povedomia verejnosti prostrednictvom
socidlnych sieti alebo tradicnych médii. Martina Géherova z online média Ecommerce
Bridge, opisuje influencera ako: ,.Cloveka, ktory je aktivny na sociadlnych sietach a ma
schopnost’ ovplyviiovat’ vel'ké mnoZstvo l'udi, ktori sleduji jeho spravanie. Ma dostatocne
vysoky pocet skutocnych sledovatel'ov na to, aby si v online svete ziskal urcitd formu

autority a dokazal tak ovplyvnit’ ich ndkupné rozhodnutia®“.*

Hlavnym dovodom, preco spolo¢nosti siahaji po influenceroch na propagéciu
svojich vyrobkov je ten, Ze influenceri uz maju vybudovanu fantusikovskt zakladiu, a tychto

'udi 'ahsie oslovi osoba, ktorti poznajq, a ktorej doveruju, ako niekto neznamy.

13 https://vedelisteze.info.sk/podprahove-vnimanie-reklamy/

1 https://www.ecommercebridge.sk/kto-je-influencer-a-do-akych-kategorii-ich-mozeme-rozdelit/
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Podl'a Martiny Gaherovej z online média Ecommerce Bridge, vieme influencorov rozdelit

podl’a poctu sledovatel'ov do 4 skupin :

1. mega-influencerov — maju viac ako 1 milién sledovatelov. Casto st to celebrity, ktoré
sa preslavili na filmovom platne ¢i v hudobnom priemysle a online marketing st ochotné
vykonavat’ iba pre produkty vel’kych a zndmych znadiek;

2. makro-influencerov — rozmedzie od 40 tisic do 1 miliéna sledovatel'ov. Makro-
influenceri si uz castejSie vybudovali svoju komunitu len vd’aka online pdsobeniu,
pripadne su to osobnosti, ktoré pdsobia kratko v offline svete;

3. mikro-influencerov — svoje publikum si vybudovali zasadne v online svete, vdaka
pdsobeniu v $pecializovanej oblasti (hovoria o knih&ch, make-upe, $porte a pod.). Maju
bliz§i vzt'ah so svojim publikom, ktoré tvori 1 — 40 tisic sledovatel'ov;

4. nano-influencerov— len neddvno pomenovany typ influencera s poctom
sledovatel'ov menej ako 1 tisic. Casto su to odbornici v nejasnej, no velmi lakavej
a zaujimavej oblasti (napriklad historici, fyzici, a pod.). Maju najblizs$i vzt'ah so svojim

publikom, ktoré je izko $pecifikované a najviac ovplyvnitelné ich nazormi.*

Od vel’kosti spolo¢nosti zavisi aj vyber influencera. Nadnarodné spolo¢nosti si skor
vyberd mega-influencerov na propagaciu svojho produktu. Pre¢o? Pretoze ti maja
celosvetovy dosah a vedia oslovit' potencionalnych zdkaznikov po celom svete. Pre
zaCinajuce, alebo lokalne spolo¢nosti by bol lepsi vyber nano-influencerov alebo mikro-
influencerov. Tieto typy influencerov dokazu dostat produkty do povedomia cielovej
skupiny zékaznikov, za predpokladu, Ze spolo¢nost’ oslovila na spolupracu influencera,

ktory sa pohybuje v rovnakom odvetvi ako samotna spolo¢nost’.

Managing director spolo¢nosti Data on Steroids, Jan Starecek sa v rozhovore, ktory
poskytol pre Staritup vyjadril: ,,Okrem poctu followerov v8ak odpora¢ame pri dohadovani
ceny za spolupracu zohl'adnit’ aj d’alSie faktory, ktoré mozu sposobit’ odklon od odhadovanej
ceny. Pocet followerov vam napoveda, aky bude reach influencera, teda aké vel'ké publikum
viete cez neho zasiahnut’. Okrem poctu followerov v§ak dokaze reach ovplyvnit aj aktivita

followerov. VSeobecne plati, Ze ¢im vy$$i engagement followerov, tym vyssi reach.

15 https://www.ecommercebridge.sk/kto-je-influencer-a-do-akych-kategorii-ich-mozeme-rozdelit/
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Influenceri s nadpriemerne vysokym engagementom si tak mozu pytat’ prirazku.'® Preto je
dolezité, aby si spolo¢nosti urobili svoj vlastny vyskum, pretoze nie kazdy, kto ma vela

sledovatel'ov, dokdze naplnit’ oakavania spolo¢nosti.

1.3.2.4 Neoznacena reklama

Reklama, ktord na socidlnych sietach nie je oznacend za reklamu, sa nazyva
neoznacena reklama. Ide o formu skrytej reklamy. Pri takejto reklame je t'azké rozoznat’, ¢i
skuto¢ne ide o reklamu alebo nie. Takato forma reklamy na seba véacsSinou berie podobu
prispevku, pri ktorom si spotrebitel nemoéze vSimnut’, ze sa jedna o reklamu, alebo sa

produkt priamo v prispevku nachéadza.

Pri takomto type reklamy, je velmi tazko dokazatelné, Zze sa skutocne jedna
o reklamu, za ktoru si niekto zaplatil alebo sa jednd iba o ndhodu a influencer pridal

prispevok s produktom z vlastnej vole.

Prikladom takéhoto druhu reklamy moéze byt napriklad video z reStauracie, v ktorej
sa influencer bol najest. Priom neuvadza, ze za pozitivnhu recenziu na jedlo, ktoré
skonzumoval, dostal zaplatené. Dalsim prikladom takejto reklamy je tieZ situacia, kedy
influencer pozyva fantSikov na podujatia, bez toho, aby sa zmienil, Ze s danym podujatim

ma spolupracu.

Neoznacena reklama je nelegélna. Neoznacent reklamu upravuje zékon ¢. 250/2007
Z. z o ochrane spotrebitel’a a o0 zmene zédkona Slovenskej narodnej rady ¢. 372/1990 Zb. o
priestupkoch v zneni neskorSich predpisov. Podla § 7 ods. 4 citovaného zakona, zoznam

obchodnych praktik, ktoré sa za kazdych okolnosti povazuju za nekalé, je v prilohe €. 1.

,» Vyuzivanie redakéného priestoru v médiach na podporu produktu, ked’ predavajici
zaplatil za podporu predaja, bez toho, Ze by to bolo vysvetlené v obsahu alebo obrazom,
alebo zvukom jasne identifikovatelné pre spotrebitel'a (skrytad reklama).“ 1’ , Dozor nad
dodrziavanim zékazu nekalych praktik vykonavaja viaceré organy, medzi nimi aj Slovenska

obchodnd inSpekcia (SOI) v zmysle zékona ¢. 128/2002 Z. z. o Statnej kontrole vnutorného

Bhttps://www.startitup.sk/slovenski-influenceri-na-instagrame-zarabaju-tisice-eur-vieme-kolko-beru-za-
spoluprace-prehlad/

17 https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/ZZ/2007/250/20190101
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trhu vo veciach ochrany spotrebitel'a a tiez v zmysle osobitnych predpisov, ako ZoOS

a ZOR 6618

Okrem toho, Ze je tento druh reklamy nelegalny, influenceri vd’aka takejto reklame

mozu prist’ nielen o doveru, ktor im fantsikovia poskytuju, ale aj o samotnych fanusikov.

Na to, aby sa influenceri vyhli neoznacenej reklame, mozu pouzivat bud’ hashtagy
alebo funkciu platené partnerstvo. Na instagrame existuje funkcia plateného partnerstva,
vdaka ktorej maju influenceri moznost oznacit reklamu. Moézu tak spravit ako
v prispevkoch, tak aj v pribehoch, pricom sa na kazdej takto oznaCenej fotke alebo videu
zobrazi v lavom hornom rohu oznamenie “platené partnerstvo s XY " alebo ,,paid
partnership with XY*. Pri vyuzivani tohto typu oznacenia mozu zaroven influenceri udelit’

povolenie na propagaciu ich prispevkov a pribehov znadkam, s ktorymi spolupracuju. °

Na jasné oznacenie reklamy sa taktiez daju vyuzivat’ aj hashtagy, akymi st napriklad #Ad,
#Spolupraca, #Gifted, #Advertisement alebo #PRevent, pomocou ktorych influenceri davaju

zreteI'ne najavo, ze sa jedna o platenu spolupracu.

,,Pri poruSeni povinnosti hrozia influencerom pokuty az do vyska 66 400 eur, za
opakované porusenie povinnosti pocas 12 mesiacov sa vyska pokuty Splha az do 166 000

eur.*%0

1.4 Socialne siete

Za poslednych 10 rokov sa socidlne siete stali neodmyslite'nou sti¢ast'ou naSich Zivotov,

bez ktorych by si mnohi nevedeli predstavit’ kaZdodenné fungovanie.

,,Socialne siete su vicsinou verejne dostupné internetoveé sluzby, ktoré umoznuju prijem

a zdielanie informdcii, komunikdciu medzi pouzivatelmi, vytvaranie profilov atd. Ide

o efektivne médium, ktoré sa predovsetkym v poslednej dekade tesi velkej oblube “.*

18 https://www.pravnenoviny.sk/pravna-zodpovednost-influencerov

19 hittps://vidadu.com/article/ako-spravne-oznacit-reklamu-na-instagrame#ako-oznacit-reklamu

20 https://www.pravnenoviny.sk/pravna-zodpovednost-influencerov

2L DRABIK, Peter. Marketingova komunikécia a digitalne média. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM. ISBN
978-80-225-4913-4.
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Socialne siete by som mohol opisat’ ako platformy, cez ktoré ich uzivatelia komunikuju,
zdiel'aju obsah, ale taktiez ich mézu vyuzivat na hl'adanie 'udi s rovnakymi zdujmami, aké
maju oni samotni. Ked’Ze sa socialne siete, ako som uz spominal, tesia vel'kej obl'ube, bola
iba otazka casu, kedy ich za¢nu vyuzivat’ aj podniky na komunikaciu so zdkaznikmi, a na

prezentaciu svojich produktov.

Podl'a internetového portalu investopedia.sk socidlne siete sluzia na: ,, vyuZitie
internetovych stranok socialnych médii na udrzanie kontaktu s priatelmi, rodinou, kolegami,
zakaznikmi alebo klientmi. Socidlne siete mozu mat socialny ucel, obchodny ucel alebo oboje

prostrednictvom inych stranok, ako sii Facebook, Twitter, LinkedIn a Instagram .2

,,Socialne siete predstavuju platformy, na ktorych mozu jednotlivci, ale aj firmy vytvarat

svoje profily ¢i oficidlne stranky a tie vyuzivat pri budovani virtudlnej siete kontaktov®®*

1.4.1 Historia socidlnych sieti

Pojem socidlna siet’ sa v spolo¢nosti neobjavil az s nadstupom internetu, ako si mnohi
myslia. Prvy krat pojem socidlna siet’ pouzil pri §tadiu profesor londynskej ekonomickej
univerzity John Arundel Barnes v roku 1954. John Arundel Barnes Studoval socidlne vizby
medzi rybarmi v norskej dedine a jeho zaverom bolo, ze: "celi spolo¢nost moZeme
definovat’ ako mnozinu bodov, z ktorych niektoré su prepojené linkami (vdzby- vztahy).
Tato mnoZina potom vytvara celkovi siet’ vztahov - Socialnu siet**.>* Preto by sa dalo
povedat’, Ze socidlne siete existovali od nepamiiti, aj ked’ sme si toho neboli vedomi, pretoze
vzdy sa Tudia socializovali, vytvarali si komunity na zéklade rovnakych zaujmov,

a udrziavali medzi sebou medzil'udské vztahy.

Vznik socialnych sieti v online priestore sa viaze k zaCiatkom ARPANETu, ¢o je

predchodca dnes$ného internetu. Medzi rokmi 1965 a 1972 sa ludia pokusali o prva

22 hitps://www.investopedia.sk/2020/11/24/socialne-siete-social-networking/
2 Matugovi¢ovd Monika — Koréokova Marina — Ozvoldova Katarina. Interny a personalny marketing.

Bratislava: Ekonom. 2022. 219 s. ISBN 978-80-225-5003-1

2 https://www.objevit.cz/socialni-site-vyvoj-pohled-do-historie-t22280
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komunikéciu v online priestore, a medzi pouzivateI'mi sa zacali vytvarat komunity, teda
5 y Y,

vztahy, ¢ize socidlne siete.

V roku 1978 vznikol Bulletin Board System. Bulletin Board System bol systém
elektronickych nasteniek, kde si jeho uzivatelia mohli vymienat’ informécie, a tym padom

medzi sebou komunikovat'.

V roku 1997 vznikla socidlna siet” sixDegrees.com, ktord bola prvou socialnou
sietou, ktord mala podobnu podobu, ako socialne siete, ktoré pozndme dnes. Na socialnu

siet’ sixDegrees.com sa zaregistrovalo viac ako milion uzivatel'ov.?®

DalSou velkou socidlnou sietou bol Friendster.com. ,, Hlavnou myslienkou

S Y

Friendster.com bolo zoznamovat “priatelov priatelov* s predpokladom, ze budu lepsie
nadvizovat kontakt, nez keby islo o uplne cudzich ludi. Zazracne tato obrovskd zoznamka
zacala fungovat viac nez dobre, prekonala pocas prvého stvrtroka svojej existencie hranicu

troch miliénov aktivnych pouzivatelov . %

1.4.2 Facebook

Myslim si, Ze na tomto svete je len malo I'udi, ktori nikdy nemali profil na Facebooku.

Facebook kazdy z nas pozna, niektori ho miluju, ini zase nenavidia.

Facebook je socidlna siet, ktora vznikla 4. februara 2004 ako vysokoskolsky projekt

Studenta Harvardskej Univerzity Marka Zuckerberga.

Mark Zuckerberg uz rok predtym, teda v roku 2003, vytvoril podobny projekt, ktory
niesol ndzov ,,Facemash®. Facemash ho vSak dostal do problémov, pretoze Facemash bol
urceny pre Studentov Harvardu, ktorych tlohou bolo hlasovat’ a vyberat’ atraktivnejSieho
Studenta z dvojice Studentov, o sa z pochopitelnych dovodov Skole nepacilo, a Marka

nasledne potrestala.

2 https://www.objevit.cz/socialni-site-vyvoj-pohled-do-historie-t22280

26 https://www.objevit.cz/socialni-site-vyvoj-pohled-do-historie-t22280
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O rok neskor Zuckerberg spolo¢ne s d’al$im Studentom Harvardskej Univerzity,
Eduardom Saverinom, spustili projekt The Facebook. Myslienka The Facebook vznikla
z Harvardskych publikacii, ktoré zahfnali fotky Studentov a pracovnikov univerzity,
a taktiez ich zakladné informadcie. Preto bola tato siet’ urcend pre univerzitu, avSak do par
mesiacov sa rozsirila aj na d’alSie miestne $koly, a o par rokov neskor aj do celého sveta, pod

uz skratenym ndzvom ,,Facebook*.

Facebook mal jeden zavazny problém, atym bolo, ze nebol ziskovy. Preto
Zuckerberg hl'adal spdsoby monetizacie. Martin Hodas, autor ¢lanku, opisal jeden
z Zuckerbergerovych néapadov takto: ,Jednym z moznych planov monetizacie, ktoré
Zuckerberg popisoval, boli reklamy vytvorené na zdklade udajov pouzivatelov. Ak si jeden z
nich kupil nejaky produkt, pripadne ho ohodnotil, siet ho ponukla aj jeho priatelom. Data o
aktivite pouzivatelov pritom zbierala aj z webov mimo samotnej siete. 2 Ako vieme, tento
sposob bol prevratny, ale priniesol aj vela problémov, prevazne suvisiacich

s nespokojnost'ou uzivatel'ov Facebooku.

1.4.3 YouTube

Youtube je socidlna siet’ zamerana na zdiel’anie videi. Jej uzivatelia maji moZnost’
zdiel'at, komentovat’, ale aj nahravat’ svoju vlastna tvorbu. YouTube je momentéalne jednou
z najpopularnejSich socidlnych sieti na svete. Kazdy den YouTube navstivi miliony
uzivatel'ov, preto nie je ndhoda, Ze spolo¢nosti oslovuju prave tvorcov videi na YouTube,
znamych ako ,,YouTuberi“. Spolo¢nosti oslovuji youtuberov na spolupracu a prezentaciu
ich vyrobkov. Jednou nevyhodou, ktora v kone¢nom dosledku moéze byt brand aj ako
vyhoda, je, Ze uz spominany youtuberi vedia oslovit’ skdr mladsie ro¢niky. Vyhodou vSak
je, ze ked’ tie mladSie ro¢niky vyrastu, uz budia oboznadmeni s danou firmou, a tym padom

proces ziskavania zakaznika moze byt’ vyrazne jednoduchsi.

Podra prieskumu spolo¢nosti Kepios, reklama na YouTube mé u nés, teda na Slovensku,
vidsie &isla ako reklama na Facebooku.?® Reklama na socialnej sieti YouTube vie oslovit

vacsie mnozstvo potencionalnych zakaznikov, ako reklama na Facebook-u.

27 https://zive.aktuality.sk/clanok/138029/facebook-ma-19-rokov-z-univerzit-do-celeho-sveta/
28 https://www.flowii.com/sk/blog/socialne-media-zmenili-svet-marketingu-oplatia-sa-aj-vasej-znacke
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1.4.4 TikTok

Podra slov Barbory Biréakovej z digitalnej agentiiry Riesenia.com je TikTok ,,Cinska
aplikacia, ktora si podmanila cely svet. TikTok je jedna z najrychlejsSie rasticich socialnych
sieti a zabavnych platforiem, ktord umoziuje pouzivatel'om tvorit’ kratke videa, publikovat’

ich a komunikovat’ s priate’'mi prostrednictvom sprav*.2°

TikTok nielen, ze patri medzi najrychlejSie rastice socialne siete, ale taktiez sa uz radi
medzi aj tie najpouzivanejsie. Vel'kej obl'ube sa tesi hlavne u mladsich generacii, pretoze
medzi tinedZzermi lepSie ¢isla dosahuje uz iba YouTube. Dalo by sa povedat’, ze TikTok
nahradza stalice vo svete socidlnych sieti, ako st Facebook a Instagram. Ale preco je tomu
tak? Pretoze TikTok funguje na principe algoritmov. TikTok podla zozbieranych dat vie
presne, ¢o sa danému uzivatel'ovi paci alebo popripade nepaci, a podla tychto zozbieranych
dat sa uzivatel'om ukazuje obsah, ktory ich zaujima. Osobne si myslim, Ze toto bude ten
dovod, preco sa TikTok stal takym populdrnym, predsa len nikto nechce sledovat’ obsah,

ktory ho nezaujme alebo nebavi.

Co sa tyka reklamy, TikTok uz v tomto momente je medzi firmami vel'mi obl'ibeny;
a tato obl'uba bude len a len rast. Uz teraz mézeme vidiet' ako TikTok pomohol mnohym
podnikom s dosahovanim zisku, niektoré dokonca aj zachranil pred bankrotom, napriklad
reStauraciu Frankensons, ktoru zachranil tiktoker Keith Lee. Keith Lee na svoj profil na
socialnej sieti TikTok uverejnil video, na ktorom hodnotil jedlo, zakupené prave
v spominanej reStauraciu, a ohodnotil ho velmi dobrym skore. Video sa stalo virdlnym,
a podl'a majitel’a, zachranilo reStauraciu, ktora sa vdaka videu stala popularnou a zazila

prilev novych zékaznikov.

1.4.5 Instagram

Instagram je socialna siet, ktord je vlastnenid spoloCnostou Meta Platforms. Meta

Platforms taktieZ vlastni aj d’alSieho giganta z oblasti socialnych sieti, a tym je Facebook.

Bhttps://blog.riesenia.com/najrychlejsie-rastuca-platforma-tiktok-co-o-nej-potrebujete-vediet/
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Instagram slizi na zdielanie fotografii, obrazkov alebo videi, ktoré moézu wvasi
sledovatelia nasledne okomentovat’, zdielat alebo olajkovat, ¢im prejavia pozitivhu

pripadne negativnu reakciu na vas prispevok.

Zo zaciatku bol Instagram vytvoreny ako platforma na zachytdvanie spomienok alebo
momentov. S postupom Casu sa z Instagramu stal néstroj na komunikéciu a ziskavanie
zakaznikov pre spolo¢nosti. Momentalne je Instagram skvelym nastrojom pre firmy, na
prezentaciu svojich produktov a sluzieb. Ked'ze Instagram aj Facebook patria pod rovnaku

spoloc¢nost’, naskytla sa moznost’ priddvania obsahu na obe platformy sucasne.

146X

X je socialna siet’, ktord povodne bola znama ako Twitter. X je jednou z najvacsich
a najpopularnejSich socidlnych sieti na svete. Na Slovensku sa tato socidlna siet’ takej vel'kej
obl'ube netesi. X je platforma, na ktordh mézu jej uzivatelia pridavat’ videa, obrazky, odkazy
a kratke spravy. Pred zmenou mena z Twitter na X, sa takato forma prispevku nazyvala
Tweet. Prispevky st obmedzené iba na 280 znakov, o moze byt aj dovodom, preco sa X
tesi takej popularite. Uzivatelia tejto platformy oceniujli, Ze informacie sii napisané kratko
a strucne, takze ich kazdy pochopi. Z osobnej skisenosti moéZzem povedat, Ze €o sa tyka
obsahu, X je viac zhovievavejSia, ako ostatné mainstreamové socialne siete, ako napriklad

Facebook alebo Instagram. Preto je X vo svete popularna.

Vel'kou vyhodou X st community notes. Community notes je funkcia, ktord skupine
pouzivatel'ov dovol'uje spolupracovat’ na overovani a poskytovani kontextu k prispevkom
od ostatnych pouzivatel'ov. X takymto spésobom bojuje proti dezinformacidm, a v pripade
potreby dopliiia potrebné informacie. Community notes sa vyuZivaju aj na odhalenie skrytych

reklam.
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2. Ciel’ prace, metodika prace a metody skaumania

V tejto kapitole, Vas oboznamim s cielom mojej bakalarskej prace, a s metodikou

ktort budem vyuzivat’ na dosiahnutie stanoveného ciel’a.

2.1 Ciel

Ciel'om bakalarskej prace je najst’ skryta reklamu na vybrané produkty, na vybranych
socialnych sietach aukdzat, preco sa skrytd reklama tesi takej popularite, a preco je

momentalne taka uspesna.

V prvej kapitole som Vas oboznamil so skrytou reklamou a jej formami. Poznatky
z prvej kapitoly vyuzijem pri hl'adani konkrétnych prikladov skrytej reklamy na vybranych
znackach na socidlnych sietach. Produkty, na ktoré sa v praci zameriam siu PRIME, Lupin
areklamy od tvorcov obsahu na platforme OnlyFans. Socidlnymi siet'ami, na ktorych sa

vyskum uskuto¢ni, budi YouTube, TikTok, Instagram a X.

Praktickd cast’ bude zamerand na vyhladdvanie skrytej reklamy na socidlnych
sietach a nasledné preukdzanie jej pozitivneho ale aj negativneho vplyvu na spotrebitelov

a samotné firmy.

V bakalarskej praci uvediem ako by sa objednévatelia a Siritelia reklamy mohli
vyvarovat’ nelegdlnym typom reklam. Taktiez vyjadrim svoj ndzor na zlepSenie sii¢asnej

situdcie tykajuce sa skrytej reklamy.

2.2 Metodika

V praktickej Casti bakalarskej prace budem vyuzivat’ metodu pozorovania, po ktorej
nasledne budem analyzovat’ videa a prispevky na socidlnych sietach s ciel'om najst’ skryta
reklamu na vopred urcené produkty. Po identifikdcii skrytej reklamy nasledne pouzijem
opisnti metddu, aby som detailne objasnil, preco dany obsah povazujem za skryta reklamu.
Pri opise sa zameriam na audiovizudlne umiestnenie a na spdsob prezentacie produktu.

V praktickej Casti budem taktiez skimat’ vplyv danej reklamy na Siritel'ov a objednavatel'ov
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reklamy a zaroven aj na spotrebitelov, ¢i uz sa bude jednat’ o negativne alebo pozitivne

nasledky.

V bakalarskej praci budem vyuzivat takisto aj metddu analyzy a nasledne aj metodu
syntézy. Pocas vyuzivania metody analyzy budem detailne skimat’ zhromazdené data a
informdcie. Po analyze vyuZzijem metodu syntézy, pri ktorej budem pracovat’ s poznatkami,
ktoré ziskam zpredosSlej analyzy. Na zéklade tychto poznatkov integrujem ziskané
informacie do ucelené¢ho obrazu o aktuadlnom stave a trendoch skrytej reklamy na socialnych

siet’ach.

Vysledkom bakalarskej prace budu moje vlastné napady ako vylepsit’ sti€asnu

situaciu skrytej reklamy.

3. Vysledky prace a diskusia

V tejto kapitole Vas oboznamim s vysledkami mojej prace.

3.1 PRIME Hydration

PRIME Hydration (d’alej len ,,PRIME®) je anglicko - americka znacka Sportovych

napojov zameranych na hydrataciu, ale taktiez aj vyrobu energetickych napojov.

PRIME sa uviedol na trh v roku 2022, a na socialnych sietach, ale aj mimo nich,
vypuklo Sialenstvo. Cudia sa bili a predbiehali aby mohli ochutnat’ tato novinku. *° Ale pre¢o
tomu tak bolo? Za vSetko moézu zakladatelia a hlavné tvare PRIME-u, internetové mega

hviezdy KSI a Logan Paul.

Olajide William Olayinka Olatunji, prezyvany ,,JJ*, alebo na socialnych sietach
znamy ako KSI (Knowledge Strenght Integrity) je ,,youtuber, muzikant, rapper

a profesionalny boxer, ktory je taktiez aj zakladajicim c¢lenom youtubovej skupiny

e 31

»Sidemen* **, pochadzajuci z Anglicka.

30 https://www.dailymail.co.uk/news/article-11776901/Watch-Prime-fans-figsht-hands-bottles-energy-drink-

Sainsburys.html
31 https://sidemen.fandom.com/wiki/KSI
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Na YouTube ma KSI na vSetkych svojich kanaloch cez 40 milidonov sledujucich,
aked ktomu pripo¢itame aj sledujucich zkandlov jeho youtubovej skupiny, tak sa
vySplhame na Cisla, ktoré prekracuju hranicu 75 milionov sledujtcich, len na socialnej sieti
YouTube. Na inych socialnych sietach, konkrétne na socialnych siet'ach TikTok, Instagram
a X2 ma spolu cez 30 miliénov sledujucich. TaktieZ netreba zabudnit’ na Spotify, kde ma
KSI cez 2 miliény mesaénych poslucha¢ov.®® Myslim si, Ze moézem s kl'udom povedat, ze
KSI je internetova superstar, a pocet jeho sledovatel'ov sa prejavil aj na dopyte po jeho
drinku. V Anglicku bolo priam nemozné si ho zakupit’ po€as prvych mesiacov po jeho
uvedeni na trh za povodnii cenu, z dovodu resellerov.3 | Prestatite kupovat za tato cenu*®

uviedol KSI vo svojom videu, kde reagoval na predrazeny napoj od resellerov, ktori si pytali

za jednu fl'asu PRIME-u 100 libier.

Logan Paul, rovnako ako jeho spoluzakladatel’ spolo¢nosti PRIME, je internetovou
superstar. Logan Paul (d’alej len ,,Logan‘) sa preslavil na dnes uz neexistujucej socialnej
sieti, Vine. Logan bol na tejto socialnej sieti jednym z poprednych tvorcov. Ako jeden z méla
tvorcov na Vine ,,prezil“ presun na YouTube, po tom ¢o Vine zanikol. Dnes ma Logan na
YouTube cez 20 miliénov subscriberov® a na TikToku, Instagrame a X mé dokopy vyse 50
miliénov sledovatel'ov.®” Logan, rovnako ako jeho partner v podnikani, je aj boxer, ale
taktiez aj wrestlingovou hviezdou, Sampiéonom wrestlingovej organizacie WWE. Zaroven je

aj zakladatel'om UspeSného podcastu IMPAULSIVE.

32X je socialna siet’, ktor bola predtym znama ako Twitter

3 Déta st zozbierané z danych socidlnych sieti

34 Reseller je osoba, ktora kupuje veci a preddva ich za vicsiu cenu ako ich kapil.
https://www.urbandictionary.com/define.php?term=Reseller

% https://www.bracknellnews.co.uk/news/national/uk-today/23242285 ksi-urges-fans-not-buy-prime-
hydration-drink-inflated-prices/

36 Subscriber = odoberatel/predplatitel’ https://touchit.sk/jazykove-okienko-ako-je-to-so-slovom-
subscriber/204381

3" Déta su zozbierané z danych socidlnych sieti
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Obrazok ¢.3: KSI & Logan Paul promuju PRIME

Zdroj : https://www.instagram.com/drinkprime/

Pribeh dvojice KSI a Logan Paul sa datuje do roku 2018, ked’ sa tito dvaja influenceri
stretli v boxerskom ringu. Cely internet v tom c¢ase zaujimalo ako tento stret dvoch
influencerskych gigantov dopadne. Zapas skoncil remizou. Ani jeden z nich s vysledkom
nebol spokojny, a tak v roku 2019 nastala odveta, ktort vyhral KSI. Ako to uz u zépasov
influencerov byva, po Sportovej stranke zapas ni¢im neohtril, avSak fantSikovia si uzili
show a obaja zucastneni si uvedomili, ze dokazu l'udi zaujat’ a predat’ im seba a svoje
produkty. Dlhé roky medzi nimi panovala zl& krv, nakoniec vSak zakopali vojnovu sekeru
a na svetlo sveta uviedli PRIME. Na oficidlnej stranke PRIME sa vyjadrili, cit.: ,, Now that

«38

we’re both fighting for the same team, we truly believe the sky is the limit*“*®, ¢o znamena,

ze ,teraz ked’ sa snazia dosiahnut’ rovnaky ciel’, veria, Ze je vSetko mozné®.

3.1.1 Sidemen

»Skupina kamaratov s par videami online, ¢o ma cez 100 miliénov fantsikov
a miliardy zhliadnuti“®, takto sa Sidemeni opisali na ich oficialnej stranke. Sidemen je
anglicka skupina youtuberov pozostavajica zo siedmich ¢lenov. Menovite ide o tychto

youtuberov: KSI, W2S, Miniminter, Vikkstar123, Zerkaa, TBJZL a Behzinga.

38 https://drinkprime.uk/pages/about-prime
3 https://www.sidemen.com/
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Na svojom hlavnom kanali skupina vydava kazdy tyzden jedno video. FantSikovia

tento defi nazyvaju ,,SidemenSunday®, pretoze vychadza obvykle v nedel’u.

Od pociatku zaloZzenia PRIMU sa na obrazovkiach moéZeme stretavat’ s tymto

napojom, dokonca aj vtedy, ked’ sa KSI nenachadza vo videu.

5.1.1.1 Sidemen $ 100,000 MYSTERY BOX CHALLANGE (YOUTUBER
EDITION)

V niz8ie uvedenom videu sa okrem clenov skupiny Sidemen objavili aj d’alsi
influenceri z online prostredia. Randolph, Callux, Calfreezy, Danny Aarons, Theo Baker,
TheBurntChip a Deji st vSetci zndmy influenceri, ¢i uZ z YouTubu alebo z vlastnych
podcastov. To znamena, Ze je vac§ia Sanca, Ze si dané video pozrie viac divakov, ¢o znamena,
ze vacsie mnozstvo divakov uvidi na obrazovke napoj PRIME. A presne tak sa aj stalo,
ked’Ze v jednom useku z videa mali Sidemeni za Glohu vypit' PRIME bez pomoci rik. Vo
videu napoj PRIME aj pomenovali, a bolo aj zretel'ne vidno, Ze sa o dany napoj naozaj jedna.

PRIME bol do videa zakomponovany.

Obrazok ¢. 4: Screenshot z videa: Sidemen $ 100,000 MYSTERY BOX CHALLANGE
(YOUTUBER EDITION)

SIDEMEN $100,000 MYSTERY BOX CHALLENGE (YOUTUBER EDITION)

> Bl ¢ 355775452

Zdroj : https://www.youtube.com/watch?v=D2A 46EIfl. A&t=2149s
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5.1.1.2 20 WOMAN VS 1 SIDEMAN: SPEED EDITION

Toto video zozalo u fanuSikov obrovsky uspech, ¢o sa tyka zhliadnuti. Video
prekrocilo hranicu 55 miliénov zhliadnuti. Podiel ma na tom urcite aj IShowSpeed, ktory je
momentalne jeden z najrychlejsie rasticich content creatorov*® na celom svete. PRIME sa

vo videu objavoval v prestrihoch na KSI, ktory ho drzal v ruke rovno v strede zaberu.

Obrazok €. 5: Screenshot z videa: 20 WOMAN VS 1 SIDEMAN: SPEED EDITION

20 WOMEN VS 1 SIDEMEN: SPEED EDITION

P> Pl ¢ 451/1:1528

Zdroj : https://www.youtube.com/watch?v=m7YSTtiPMI4&t=1850s

3.1.2 Miniminter

Simon ,,Miniminter* Minter je anglicky tvorca obsahu na socidlnej sieti YouTube,
a zaroven aj ¢lenom skupiny Sidemen. Na YouTube tvori obsah na svoje tri kanaly, ktoré

maju spolu cez 15 milionov subscriberov.

40 osoba, ktord vytvara azdiela zabavny, zaujimavy alebo edukativny obsah nardznych platformach

https://visibility.sk/blog/slovnik/content-creator/
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Miniminter je taktiez aktivny na streamovaciej platforme Twitch, kde sa v roku 2023
vdaka svojim 2 milionom followerov, zaradil medzi prvli desiatku najoblibenejSich

streamerov z Velkej Britanie.*!

Na snimkach obrazovky, ktoré som vytvoril z klipov z Miniminterového kanala na
streamovacej platforme Twitch, mo6zeme vidiet’, Ze v pozadi sa nachddzaju flasSky PRIME.
Z obrazkov 1 a 2 mozeme taktiez zistit’, Ze aj po tom, ako vymenil svoju miestnost’ na
streamovanie, PRIME stale ostal divikom na ociach. Podla mna sa jednd o product
placement, a podprahovu reklamu. Z oficidlnej stranky PRIME som zistil, Ze Miniminter
neni PRIME - om sponzorovany.*? Miniminter v§ak ziskal vyhody, ako st napriklad zasielky
PRIMEu zadarmo a taktiez dostava v predstihu aj nové prichute tohto népoja, ako mdzeme
vidiet' na obrdzku ¢islo 6. Tymto spdsobom vyhravaji obidve strany, PRIME dostane
reklamu a Miniminter vytvori obsah pre svoj stream, a nasledne ho moze pridat' aj na

YouTube aj na TikTok.

Obrazok €. 6: Miniminter vo svojej streamovaciej miestnosti s PRIMOM v pozadi

LMA0OO
1 had headphones @ ® © &

243 436

Zdroj: https://www.twitch.tv/miniminter

4 https://streamscharts.com/news/top-united-kingdom-streamers
42 https://drinkprime.com/pages/creators
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Obrazok €. 7: Miniminter v jeho starej streamovaciej miestnosti, s PRIM - om v pozadi

Zdroj: https://www.twitch.tv/miniminter

Obrazok ¢. 8: Miniminter skusa novl prichut PRIMU, ktora sa v tej dobe nedala eSte

kupit

Zdroj:https://www.tiktok.com/@miniminterlive/video/7341874556174372129? r=1& t=8IWWYz
U74Qz
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Miniminter ma spolu so svojim kamaritom Randolphom, ktory je taktiez
z Youtubeovej scény, vlastny podcast s nazvom What's Good Podcast. Podcast je vel'mi
uspesny, ked’ze ma uz vyse 240 epizdd. Do podcastu pravidelne chodia zndmy influenceri.
Podcast si fanusikovia mézu nielen vypocut’ na Spotify, ale taktiez si ho mozu pozriet
v audiovizuélnej forme na YouTube. Rovnako ako pri Miniminterovych streamoch, aj tu
mdzeme vidiet' v pozadi plechovky PRIMEu. Ja osobne si myslim, Ze ide o zdmerne

umiestnenie produktu, ¢ize product placement.

Obrazok €. 9: What's Good Podcast, v pozadi sa nachadza PRIME

Zdroj: https://www.youtube.com/@ Whatsgoodpodcast

Miniminter ma na YouTube niekol’ko uspesnych kandlov, ale najuspesnejsi je jeho
hlavny kanal, ktory nesie rovnaké meno ako on sdm, ¢ize ,,Miniminter. Na tomto kanale

Miniminter presiahol hranicu 10 miliénov odoberatel’'ov.

Miniminter na svoje YouTube kandly zvykne vydavat’ vided, na ktorych ochutnéva
nov¢ prichute napojov PRIME, ale PRIME sa objavuje aj v inych jeho videach. Napriklad
vo videu s nazvom ,,THE GREATEST GAMESHOW ON YOUTUBE!* sa napoj znacky
PRIME nachédza celé video pred sitaziacimi, ktorymi st d’al$i influenceri. Podl'a mna sa

taktieZ jedna o zdmerné umiestnenie produktov.
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Obrazok ¢€.10 : THE GREATEST GAMESHOW ON YOUTUBE!

-

RANDOLERH
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Zdroj : https://www.youtube.com/watch?v=t5cyeX0O3-oM&t=30s

Ako som uz spominal, Miniminter nema iba jeden youtubovy kanal, ale ma ich viac.
Na svojom d’alSom kandle, ktory nesie ndzov MM7Games, na ktorom ma cez 5 miliénov
odoberatel'ov, pravidelne vydaval vide4a pod ndzvami PRIME TO GLORY, ciZe v preklade
PRIME ku slave. PRIME TO GLORY bola séria videi z hry EA Sports FC 24, ktorej
predchodcom bola FIFA. UZ z nazvu série ,,PRIME TO GLORY* méZeme rozoznat, ze sa
bude jednat’ o nie€o spojené s PRIMOM, a naozaj je tomu tak. V tejto sérii Miniminter
vyuziva iba hracov, ktorych sponzoruje PRIME, takzvanych PRIME atlétov, ktorymi si:
utocnik Manchestru City Erling Haaland, hracka Aston Villy Alisha Lehmann a kridelnik
Milanskeho AC, Rafael Leao. V sérii taktieZ moze pouzivat hraov z timov, ktoré PRIME
sponzoruje. Tymito timami si Bayern Mnichov, FC Arsenal, FC Barcelona a po novom aj

Borussia Dortmund.*?

43 https://drinkprime.com/pages/athletes
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Obrazok €. 11: Nahl'adovy obrazok na sériu PRIME TO GLORY'!

=y 24 videl':

ud

Zdroj : https://www.youtube.com/results?search_query=PRIME+TO+GLORY

V spominanej sérii PRIME TO GLORY na zaciatku kazdej epizody mohli
fanusikovia pocut’ aj znameho rappera, ktory vystupuje pod umeleckym menom , JME* 4
JME totiZto nahral Gvodnt znelku. V texte danej znelky sa objavuje aj veta: ,all of the

46¢¢

mandem*®, drinking prime*®“, ¢o v preklade znamena: cela moja skupina pije prime, ¢o by

sa dalo povazovat za podprahova reklamu.

3.1.3 Mike Majlak

Zatial' ¢o Miniminter a skupina Sidemen su zo strany KSI, Mike Majlak je zo strany
Logana Paula. Mike Majlak je internetova osobnost” amerického povodu. Mike je znamy
predovsetkym z YouTube, kde méd vySe 2,5 miliéna odoberatelov a fanusikovia si ho
obl'tbili vd’aka jeho vlogom, na ktorych sa ¢asto vyskytuji zname osobnosti. Mike je taktiez
autorom knihy, ktora sa stala bestsellerom, The Fifth Vital*’ a spolu s Loganom Paulom

uvadza podcast IMPAULSIVE.

4 JME je jednym z najlegendarnejsich rapperov z Velkej Britanie

4Mandem je britsky slang, ktory oznaduje skupinu kamaratov
https://www.collinsdictionary.com/dictionary/english/mandem

46

https://www.youtube.com/watch?v=ZIKXcQBerns&list=PLIA7_6VpMtsL. DkivG2Vz0xcd962drc05e&index
=22

47 https://www.barnesandnoble.com/w/the-fifth-vital-mike-majlak/1136934334
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Mike Majlak bol 1.8.2023 hostom v podcaste znameho Youtubera a fitness
influencera Bradleyho Martyna. Trvalo presne iba 17 sekiind pokial’ Mike nezobral do ruky
PRIME.

Obrazok ¢. 12: Mike Majlak v podcaste u Bradleyho Martyna s PRIMOM v ruke.

Zdroj : https://www.youtube.com/watch?v=pCgSB3XoN5c&t=15s

Neskor sa ho Bradley Martyn opytal, ¢i vlastni nejaku ¢iastku z PRIMEu, pretoze ho
neustale promuje. Mike sa na tato tému vyjadril, Ze sice z PRIMU ni¢ nevlastni, ale ma ho
2417448 &o by sa dalo chépat’ tak, Ze ho ma dostatok, a vzdy ked’ ho bude chciet’ ho bude
mat’. V tom istom podcaste sa Mike vyjadril v tom zmysle, Ze on promuje PRIME na
YouTube viac ako samotny zakladatelia. Osobne s tymto nazorom nesthlasim, ale pravdou
je, ze PRIME sa castokrat objavuje v Mikeovych vlogoch. Pokial’ tam ten PRIME nasilu
nehladéte tak sa moze stat’, Ze si ho ani nevSimnete, pretoze Mike ho Castokrat zakomponuje

do pribehu, alebo ho drzi iba v ruke.

Mike rovnako ako aj vela ostatnych Youtuberov ma vo svojich reklamach aj reklamy,
a platené partnerstva, avSak tie sa daji velmi l'ahko odlisit' od hlavného obsahu videa.
Reklama na PRIME je na druhu stranu priam az podprahova, a ako som uz spominal, pokial

ju nehladate, je dost mozné, Ze ju bezny divak ani nezaregistruje.

Obrazok cislo 13 je screenshot z Mikeovho videa. Pasaz z bazéna sa nachadza ku

koncu vlogu. Mike v tejto pasazi skocil do bazénu s PRIMOM v ruke, nésledne sa z neho

48 https://www.tiktok.com/@getrawtalk/video/7262800222567353643? r=1& t=8IWYGijdSu9
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napije, rozprava o zivote a ukoncuje vlog. Samozrejme do toho bazéna by sa dalo skocit’
a oddychovat’ aj bez PRIMU, ale podl'a mna ho takymto sposobom promuje. Taktiez si
myslim, Ze fanasikovia si dokdzu podvedome spojit’ PRIME s peknym pocasim, luxusnym

zivotnym S§tylom, relaxom a celkovo s pohodlim.

Obrazok ¢islo 14 je z iného vlogu. Mike so svojim kamaratom stretli v obchode
okoloiduceho, ktory si prave kupoval PRIME. Mike sa ho opytal, ¢i ma tie napoje rad.
Okoloiduci pohotovo odpovedal, Ze st skvelé. Nasledne viedli debatu o tom, Ze keby vlastnil
1% podielu PRIMU, kol'ko by im to vynieslo. Mikov kamarat uviedol, ze vel'mi I'ahko by
mali 1 milién doldrov. Ked'ze tito pasdz vo vlogu nechali, tak si myslim, ze aj takymto

sposobom ukazuje Mike l'ud’om aky je PRIME dobry a Gspesny.

Obrazok €. 13: Screenshot z Mikeovho videa: CONFRONTING SARA SAFFARI AT
BRADLEY MARTYN'S GYM | The Night Shift

Zdroj: https://www.youtube.com/watch?v=0Qs7PZdA8a9l
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Obrazok €. 14: Screenshot z Mikeovho videa: WE GOT BEEF ... | The Night Shift

WE GOT BEEF... | The NightShift

D ——————

P Pl 4 2:03/1547

Zdroj: https://www.youtube.com/watch?v=TNY_ep5bjnY

3.2 LUPIN

»Klasicky franctzsky pribeh o zlodejovi gentlemanovi a majstrovi prevlekov,
menom Arséne Lupin v modernom spracovani“?®, takto je opisany francuzsky seridl
z produkcie Netflixu na internetovom portali ¢sfd.sk.. V hlavne; ulohe sa predstavil
svetoznamy herec Omar Sy, ktory Gc¢inkoval aj v jednom z najlepSie hodnotenych filmov

historie ,,Nedotknutel'ni*.

49 https://www.csfd.sk/film/929143-lupin/prehlad/
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Narozdiel od seridlu Lupin, Omar Sy nebol hlavnou postavou instagramovych
prispevkov od futbalovych hviezd. 8. a 9. juna 2021 totizto vybrand skupina futbalistov
uverejnila na socidlne siete fotografie z tréningovych centier svojich narodnych timov. Na
fotografiach sa nachéadzal aj Lupin, teda postava ktortt hra Omar Sy. Na fotografiach bola
tato postava I'ahko prehliadnutel'na, a fantsikovia sa dozvedeli az 10. juna, ¢o bolo ucelom
tychto fotografii. ,,VSetci sme futbalovi fantSikovia, vSetci sledujeme naSich hracov
a za¢iname byt nadieni, 11. juna sa stane nieco ialené“*’, takto na socialnej sieti Twitter,
Omar Sy 10. juna oznamil, nielen zaciatok futbalovych majstrovstiev Eurdpy, ale taktiez aj
premiéru 2. série Lupina. Obe tieto udalosti mali totizto rovnaky datum, a tym bol 11. jun

2021.

Na obrazkoch 15,16 a 17 sa nachadzaji znami futbalisti, a v pozadi sa nenapadne

ukryva Lupin. Podl'a mna ide o product placement.

Obrazok ¢. 15: Na obrazku sa nachadza Nemecky futbalista Tony Kroos, a v pozadi Lupin

F

Zdroj : https://www.instagram.com/p/CP5TpNsLul0

50 https:/twitter.com/OmarSy/status/14029896930424504342s=20
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Obrazok €. 16: Na obrazku sa nachadza Taliansky futbalista Lorenzo Pellegriny, na ktorého

spoza okna pozera Lupin.

Zdroj : https://www.instagram.com/p/CP30PfqgEFM

Obrazok ¢. 17: Na obrazku sa nachadza nemecky futbalovy reprezentant Timo Werner, za
ktorym na streche stoji Lupin.

Zdroj : https://www.instagram.com/p/CP5SWyEnFJki
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3.3 OnlyFans

Podl'a webovej stranky OnlyFans: ,, je platforma pre predplatitelov starSich ako 18
rokov, ktora umoznuje tvorcom naplno vyuzit’ svoj potencial, spefiazit’ svoj obsah a vytvarat

autentické spojenia so svojimi fanugikmi“®!.

Kontent na platforme OnlyFans je predovsetkym znamy ako kontent pre dospelych.
Samozrejme sa na platforme nachadzaju aj tvorcovia, ktori sa touto cestou nevybrali. Tito
tvorcovia vSak tvoria mens$inu, a preto si l'udia platformu OnlyFans spajaju s platformou pre

dospelych.

Fakt, Ze platforma OnlyFans je ur¢end pre skupinu l'udi, ktori uz dovrsili vek 18
rokov, nezabrafiuje jej tvorcom propagovat’ a promovat’ svoj kontent na inych socialnych
sietach. Jedna sa najma o socialnu siet’ X. Tvorcovia z OnlyFans oslovuju X ucty, ktoré maja
tisice, statisice a v niektorych pripadoch az miliony sledujticich. Medzi takéto oslovené ucty
mozeme zaradit' napriklad @upblissed, @s8n alebo @FightMate a mnoho d’alSich.
Menované ucty, sa moézu pochvalit’ svojimi milionmi sledovatel'ov, ktorych si za roky
pridavania prispevkov nazbierali. Tieto €ty som si vybral zamerne, pretoze vel'ka ¢ast’ ich
sledovatel'ov tvoria neplnoleti uzivatelia. Prvy dvaja menovany sa vyznacuji priddvanim
vtipnych obrazkov a tweetov, zameranych skor na mladsie rocniky. @FightMate na druhti
stranu pridava vided z bitiek, ktoré sa Castokrat odohravaju v Skolskych priestoroch.
OnlyFans tvorcovia tymto U¢tom platia za zdiel'anie fotiek alebo videi, na ktorych sa
nachadzaju, avSak je potrebné dodat’, Ze sa nejedna o vided a fotky, na ktorych je kontent pre
dospelych. Takéto prispevky sa zva¢sa vyznacuju popiskami, ktorych ulohou je sledovatel'a
zaujat, nabudit v iom zvedavost’ anasledne ho prildkat do sekcie komentdrov pod
prispevkom. Medzi takéto popisky vieme zaradit' napriklad aj popisok od uz predtym
spominané¢ho @upblissed: ,,Her other video was better than expected, do NOT open the

«52

comments in public*>*, ¢o by sa dalo prelozit’ ako: Jej iné video bolo lepSie ako som

o¢akaval, NEOTVARAJTE komentare na verejnosti. Medzi d’alie popisky by sme mohli
zaradit: ,,Co by ste robili v tejto situdcii alebo: ,,Musite vidiet jej iné video, pozrite

«53

odpovede“®®. ,,Co by ste robili v tejto situacii bol popisok k obrazku, na ktorom sa

nachadzali OnlyFans tvorkyne vo virivke, avSak tento prispevok je uz zmazany. Takéto typy

51 https://onlyfans.com/about
52 https://x.com/upblissed/status/1792017341204902233?lang=vi
53 https://x.com/balgies_Q/status/1800543666559476064
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popiskov sledovatelov nabadaji na otvorenie komentarovej sekcie. PreCo im vsak ide
o otvorenie komentdrov? Pretoze v komentdrovej sekcii sa nachadzaji komentare od
samotnych autorov videi alebo obrazkov, v ktorych castokrat informuju o tom, Ze maja
OnlyFans ucet. Aby sa prave ich komentar nestratil medzi d’alSimi, autor prispevku na tento

komentar odpovedd, ¢im ho dostava do popredia.

Tieto reklamy maji negativny vplyv hlavne na deti, ktoré su kvoli takymto reklamam
vystavené obsahu uréenému pre plnoletych, ¢im sa u nich buduje zavislost. Zavislost’ je
sposobend dopaminovymi navalmi. Nasledkom dopaminovych névalov je Coraz vacsi dopyt
po takomto druhu obsahu. Pre I'udi zavislych na takomto druhu obsahu sa pornografia stava
zakladnou potrebou na rovnakej urovni ako je voda a jedlo. Ludia sa snazia ziskat’ to, ¢o
uspokojuje ich potreby, a pornografia trénuje mozog na to, aby za kazd cenu vyhl'adaval
explicitny obsah.>* Medzi negativne Gi¢inky takéhoto obsahu mozeme zaradit’ aj depresiu
a tiez fakt, Ze l'udia zavisli na tomto druhu obsahu nevidia I'udi ako l'udi ale skor ako objekty

na uspokojenie ich potrieb.

Mnoho uctov takuto reklamu ani neoznaci ako reklamu. Vd’aka community notes

vSak vzdy vieme, ze ide o reklamu a tak sa zo skrytej reklamy stava reklamu ,,obycajna*“.

Z.aver

Po analyzovani mojej prace som zistil, Ze vd’aka influencerom a skrytej reklame sa
dokdzu produkty vySvihnat na prvé prieCky rebrickov v ramci popularnosti pomerne

jednoducho. PRIME je toho skvelym dokazom.
Kto vSak zo skrytej reklamy na socialnych sietach ziskava najviac?

Influenceri a Youtuberi vratane tych, ktorych som spominal a ktori ndpoj PRIME
propaguju. Casto ziskavaju nielen produkty zadarmo, ale taktieZ aj mnoZstvo videni na

socialnych platformach, ¢o sa odzrkadl'uje v ich prijmoch.

Dve hlavné tvare PRIME-u pochopitel'ne zaradbaju aj z jeho predaja. Znacka nemusi

minat’ miliony na marketing, ked’ze si produkt vedia spopularnit’ sami, popripade pomocou

54 https://www.focusonthefamily.com/parenting/effects-of-porn-addiction-on-a-teen-brain/
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svojich kamaratov. Prave v tomto vidim najvdcSiu silu PRIME-u. Zatial ¢o mnohé
zaCinajuce podniky maji problém s financovanim marketingu, a s tym spojeny problém
dostat’ svoj produkt medzi I'udi, PRIME s tymto nemal absolutne ziadne t'azkosti. Medzi
najoblibenejsie napoje sa zaradil za vel'mi kratky ¢asovy usek. Dokonca prvé mesiace od
ozndmenia produktu, bolo PRIME vel'mi tazké zohnat’. Vo Velkej Britanii to bolo priam az
nemozné. Avsak zatial’ co Youtuberi z PRIME-u profitovali, o zdravi ich fanusikov sa to az

tak povedat’ neda.

Pohybovy Specialista anutricny terapeut Mgr. Jan Stuparic¢ sa na svojom
instagramovom profile vyjadril na adresu PRIME-u takto: ,, Z méjho pohladu sa jedna skor
o, lifestylovy* sladky ndpoj, ktory ma skvely marketing, so silnym zameranim na mladsiu
generaciu. Ked' ale budeme vychadzat' z aktudlnych dat sportovej vedy, tak pre podporu
vykonu jeho zloZenie jednoducho nedava zmysel, a samotny ndazov PRIME Hydration alebo
oznacenie ,, sports drink* je pri najmensom zavadzajiici “.°>> Mgr. Jan Stupari¢ vidi problém
v tom, Ze PRIME sa propaguje ako Sportovy drink s nizkym poctom sacharidov, ¢o znamena,
ze dany drink iba t'azko pokryje energetické naroky Sportovca. Zatial’ co o PRIME Hydration
sa neda povedat’, ze by mal negativny vplyv na zdravie spotrebitelov, avSak o PRIME
Energy by sa to povedat’ uz dalo. PRIME Energy obsahuje 200 miligramov kofeinu, ¢o je
v porovnani s inymi popularnymi energy drinkami skoro dvojndsobne viac. Napriklad Red
Bull ma 114 miligramov kofeinu, a taky Monster ma aZ skoro o polovicu menej ako PRIME
Energy, €ize 107 miligramov. V pripade deti, uz konzuméciou ¢o 1 len jednej plechovky
PRIME Energy, prekroc¢ia svoj bezpecny denny prijem. U deti mo6Ze konzumacia energy
napojov sposobit’ poruchy spanku alebo bolesti hlavy, brucha, popripade méze spésobovat’
znizena chut’ do jedla, zvy$enu tnavu, alebo zvyseny krvny tlak.®® Nedovolil by som si
povedat, Ze deti st zdmerne ich cielovou skupinou, ale to ni¢ nemeni na tom, ze deti
a teenageri tvoria vel'ku Cast’ ich fantusikovskych zakladni. Taktiez si myslim, ze deti su viac
nachylné sina tento napoj urobit’ navyk, pretoze si PRIME budu castejSie kupovat’ ako l'udia,
ktori maja 18 a viac rokov. Dovod je vel'mi jednoduchy. Kupovat’ si PRIME mézu len za
ucelom ukazat’ sa svojej skupine kamaratov. Taktiez mozno z toho dovodu, ze sa chcu

podobat’ na svojich obl'ibenych influencerov.

55 https://www.instagram.com/reel/CtPThforBNH/

56 https://www.instagram.com/p/Cu6vcywLoRF/
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Aj ja osobne madm s PRIME-om tieto skiisenosti. Pocas pozorovania youtube-ovych
videi na bakalarsku pracu som stale poc¢uval, aky je PRIME chutny a dobry. Kupil som si
prichut’ ICE POP. Z vlastnej skiisenosti mézem povedat’, Ze to je jeden z najhorSich napojov

aké som za poslednu dobu pil. Kazdy, kto PRIME ochutnal, ho opisal rovnako pohorSene.

Ako som uz pominal, PRIME dobre nechuti a najzdravsi taktiez nie je. Z tohto zaveru
teda usudzujem, ze PRIME je taky popularny iba vd’aka svojmu marketingu, a to najma
vd’aka skrytej reklame svojich hlavnych protagonistov. Aj v tomto smere je evidentné, Ze
skrytd reklama moze byt nebezpecena najmi pre zranitelnych a l'ahko manipulovanych

uzivatel'ov socidlnych sieti.

Co sa tyka serialu Lupin, ten bol popularny aj pred skrytou reklamnou kamparou,
ktoru som vo svojej praci rozobral. Prva aj druha séria Lupina sa momentalne nachadza
v rebri¢ku top 10 najsledovanejsich anglicky nehovoriacich seridlov na Netflixe.>” Osobne
si myslim, Ze skryta reklama serialu sice uputala vel'a pozornosti, ale vel'a novych divakov
nepriniesla, pretoZe serial bol aj tak uz vel'mi popularny. O tomto svedci aj fakt, Ze prvu sériu
videlo viac divdkov ako ti druhu. Reklama splnila minimalne ten ucel, ze sledovanost’
seridlu zostala zachovana na vysokej urovni pocas dlhého obdobia. Zaroven mozeme
konstatovat’, Ze v tomto pripade sa jednalo o absolitne neskodny typ skrytej reklamnej
praxe, bez akéhokol'vek negativneho dopadu na SirSiu verejnost, ¢o neplati v pripade

pomerne agresivnej skrytej reklamy, podl'a niektorych zdravotne zavadného, napoja PRIME.

Co sa tyka reklamy na socialnej sieti X, ktory propaguju tvorcov na OnlyFans, je
situécia trochu zlozitej$ia. Vd’aka community notes sa hned’ vie, Ze sa jednd o reklama, o
je na jednej strane pozitivum ale na druhej negativum. Pozitivum je to z toho dovodu, Ze sa
v priebehu par minit dokaze reklama odhalit’, a tym padom sa zo skrytej reklamy stava
»heskryta skryta reklama®. Negativom je, Ze vd’aka community notes sa 'udia dozvedia, Ze
sa jedna o reklamu na OnlyFans kontent, ktory ako som uz spominal, ma negativny vplyv

nielen na mladych l'udi.

Samotné reklamy moéZu mat’ na zranitelné skupiny, akymi st napriklad deti
negativny vplyv. Podl'a psychologicky PhDr. Beaty Tancsakovej, reklamy ,,mozu v defoch

rozvijat’ aj materialisticku predstavu o svete. Ked’ su pravidelne vystavované obsahu, ktory

57 https://www.netflix.com/tudum/top 1 0/most-popular/tv-non-english
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zobrazuje, Ze mat' tie najlepsie veci je nevyhnutné pre pohodiny a plnohodnotny Zivot, moze
to viest k tomu, Ze deti pripisuju neprimeranu dolezitost materialnemu bohatstvu. Tymto sa
moze ich hodnotovy systém uberat nespravnym smerom *“.%® Reklamy taktiez mozu podporit’
rozvoj rizikového spravania. Casto ukazuji spravanie ako pitie alkoholu, konzuméciu drog
a fajCenie cigariet ako nieco ,,cool®, zdbavné a vzrusujuce. Ked’ sa tieto veci zdajl prijatel'né,
deti a dospievajiici mézu byt v pokusSeni ich vyskusat. To moze viest’ k problémom so
zneuzivanim navykovych latok. *° | Mlady udia pijii viacej alkoholickych napojov, pokial
su vystaveny reklame na nich®™ Takéto produkty a spravanie sa objavuje aj na socialnych
sietach. Reklamy na alkohol a cigarety sa taktieZ objavuju aj vo forme product placementu,

ktory moze mat’ za nasledok vyssSie spominané negativne ucinky.

Pre objednavatel'ov reklamy je forma skrytej reklamy mimoriadne prospesnd, ako
som poznamenal na konkrétnych prikladoch. Objednavatelia dokézu dostat’ svoj produkt
pred zraky divakov bez toho, aby ich produkt divdkovi zna¢ne prekazal. Comu sa viak treba
vyhnut, je jednoznacne podprahové reklama. Nielen ze je podprahova reklama nelegalna,
eSte je aj malo ucinna. Slovami psychologa lana Zimmermana, Ph.D. cit.: ,,na fo, aby boli
podprahové podnety ucinné, musia apelovat na sucasné potreby a ciele. Napriklad,
podprahové prezentovanie slov suvisiacich so smddom viedlo ludi k tomu, aby pili viac, ked’
uz boli smdidni*% To znamena, Ze podprahova reklama je sice G¢inna, ale oslovuje

zakaznikov, ktori by si k marketovanému produktu nasli cestu aj sami.

Co sa tyka §iritelov reklamy, ti sa vedia skrytej reklame vyhnit’ vel'mi I'ahko a to tak,
ze produkt, ktory propaguju, oznacia za reklamu a svojmu publiku daja jasne najavo, Ze sa
jedna o spolupracu. Ak tak vSak neurobia, riskuju, Ze pridu o ¢ast’ svojich sledovatel'ov, ktori

sa s takouto formou reklamy nestotoziuju, pretoZe sa citia manipulovani.

Zaverom si dovolujem vyslovit svoj nazor, Ze v tejto oblasti je potrebna
predovsSetkym osveta zranitelnych adresatov skrytej reklamy, najmi preto, Ze sa neda
z pohl'adu pravnej regulédcie uchopit’ v celom rozsahu. K celkovému zvySeniu povedomia je

potrebna U¢innd a doslednd osveta medzi touto zraniteI'nou skupinou l'udi. Mala by sa

58 https://eduworld.sk/cd/beata-tancsakova/9849/aky-vplyv-maju-reklamy-na-deti
59 https://eduworld.sk/cd/beata-tancsakova/9849/aky-vplyv-maju-reklamy-na-deti
80 Forfet, Miroslav. Marketingova komunikace 3.aktualizované vydani. Brno: Computer Press a.s. 2011 259 s. ISBN 978-

80-251-3432-0

61 https://www.psychologytoday.com/intl/blog/sold/201406/subliminal-ads-unconscious-influence-and-
consumption
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realizovat’ ¢i uz integraciou seminarov, workshopov o skrytej reklamy do ucebnych osnov,
alebo prednaskami, ktoré by vykonavali odbornici na skolach, pripadne samotni influenceri,
ktori maju s touto zranitel'nou skupinou vytvoreny vztah a kontakt. Mlad4 generacia
vzhliada k influencerom, ktori ovplyviiuji nielen ich nakupné spravanie ale aj zivotné
postoje. Dal§im sposobom, ktorym by sme vedeli zabranit’ skrytej reklame, je vyuzitie

umelej inteligencie, ktora by automaticky rozoznavala reklamu a varovala by spotrebitelov.
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